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Souhrn

Tato bakalaiska prace se zabyva problematikou geolokacnich socidlnich siti, tedy siti,

kde vyznamnou roli hraje ur¢eni polohy.

Prace je Clenéna do dvou ¢asti — teoretické a praktické. V teoretické ¢asti jsou definovany pojmy
socialni sit’, geolokace a geoloka¢ni socialni sit’. Nasleduje predstaveni potifebnych technologii,
zpusobu urceni polohy, vyuziti geolokace a projektt vyuzivajicich geolokacni socialni sité.

Posledni kapitola teoretické ¢asti je vénovana konkrétnim geoloka¢nim socialnim sitim.

Prakticka cast se zabyva zjisténim jak a pro¢ uzivatelé geosocialni sité vyuzivaji. Tato Cast je
podlozena dotaznikovym Setfenim. Dal§im bodem praktické ¢asti je personalizovana aplikace

vyuzivajici kombinaci dat externich zdrojt socidlnich siti.
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Uvod
Socidlni sité jsou v dnesni dobé velmi populdrni a do povédomi se stile vice dostavaji

i geolokac¢ni socialni sité. Pravé témi se zabyva tato prace.

Ukolem socialnich siti je propojovani skupin lidi - slouzi ke kontaktu s piateli, sdileni
informaci, fotografii, videi, odkazl a textt, ale i k poznavani novych lidi. Geolokac¢ni socidlni
sit¢ navic pfidavaji informaci o poloze, pfibyvd tedy mozZnost sdileni polohy s pftateli,
vyhledavani zndmych i novych mist, zjiStovani informaci o nich a také jejich hodnoceni.

Nekteré sluzby toto vSe nabizi ve formé hry — uzivatel€ sbiraji body a soupefti se svymi prateli.

Socialni sit€ jsou dnes bézn¢ dostupné téméf pro kazdého, staci mit pfistup k internetu at’ uz
prostiednictvim pocitace, tabletu, mobilniho telefonu nebo smartphonu. Po piipojeni k internetu
stai k zalozeni u¢tu na socialni siti uz jen e-mail, vyplnéni potiebnych tdaji a souhlas
s podminkami. Pravé zde lze nalézt omezeni pro pouzivani dané sité. Casto to byva naptiklad

omezeni veékové (Facebook a Foursquare 13 let, Yelp 18 let).

v

Diky rozsiteni chytrych telefontt mohou mit uzivatelé v podstaté nepietrzity pfistup k internetu
a tim 1 k socidlnim sitim. Rozsifeni socialnich siti napomaha také to, Ze je mohou vyuzivat nejen
soukromé osoby, ale i firmy a vefejné¢ zndmé osoby pro svou propagaci a komunikaci se

zékazniky nebo fanousky.



Geosocialni sit¢ jako takové se stale vice dostavaji do povédomi vetejnosti a pro lidi jiz nejsou
jednou velkou neznamou, jako tomu byvalo jesté pred par lety. Piesto ale cela tada lidi stale

nevi, co presné Si pod timto slovnim spojenim predstavit.

Cil prace a metodika

Cilem prace je analyzovat problematiku socidlnich siti, které pracuji s polohou uzivatele —
piedstavit potfebné technologie, metody urceni polohy, moznosti vyuziti geolokace a ukazat
konkrétni ptiklady geolokacnich socidlnich siti. Dal$im cilem je zjistit motivaci uzivatel téchto
siti — proC a jak Casto uzivatelé tyto sité vyuzivaji, co je vedlo k zalozeni uctu a jaké funkce
vyuzivaji nejvice. Poslednim cilem je vytvofit personalizovanou aplikaci vyuzivajici kombinaci

dat externich zdroju socialnich siti.

Metodika feSeni problematiky této prace je zalozena na studiu odbornych zdroju, které jsou
zaméteny na danou problematiku, a jejich zpracovani. Dal$im dilezitym informacnim zdrojem
jsou internetové stranky vénujici se geolokacnim socidlnim sitim a technologiim, které
pouzivaji. Tyto zdroje jsou vyuzivany predevsim pro jejich aktudlnost a dostupnost, hlavné u
cizojazyénych zdroji. Poslednim zdrojem informaci jsou oficialni stranky a aplikace
jednotlivych sluzeb, které jsou v praci charakterizovany. Jako zékladni metodicky postup

Vv praktické ¢asti prace je pouzita metoda dotaznikového Setfeni.
Zavér

Hlavnim cilem bakalaiské prace bylo analyzovat problematiku geolokaénich Socialnich siti.
V teoretické ¢asti byly charakterizovany vybrané sit¢ a projekty, ve kterych jsou geosocialni
sit¢ vyuzivany. Dale bylo piedstaveno nezbytné vybaveni potiebné K jejich vyuzivani, metody

uréeni polohy, moZnosti geolokace v prohliZeci a zplisoby vyuziti zjisténi polohy pocitace.

Samotna vlastni prace je slozena ze dvou ¢asti. Prvni ¢asti bylo zpracovani dotaznikového
Setfeni, jehoz cilem bylo zjisténi motivace uzivateli téchto siti — pro¢ a jak Casto tyto sité

vyuzivaji, co je vedlo k zaloZeni ti¢tu a jaké funkce vyuZivaji nejvice.

Na vzorku 133 respondentt, ktefi se z(¢astnili vyzkumu, bylo potvrzeno, Ze ,,socialnich sité,
pomoci kterych lze sdilet polohu s ptateli“ jiz nejsou Uplnd neznama, jako tomu byvalo v
minulosti. SlySelo o nich 90% lidi, ktefi se zucastnili prizkumu. Takto vysokému procentu
napomohlo upfesnéni pojmu v otazce. Pokud by v otazce misto ,,socidlni sit’, pomoci které lze
sdilet polohu s ptateli“ bylo pouzito ,,geolokaéni socialni sit*, bylo by procento lidi, ktefi

uvedli, Ze o nich slyseli, pravdépodobné niZsi.



Toto tvrzeni bylo ovéfeno i v okruhu blizkych ptatel autora. Lidé casto neznali spojeni
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,»geolokaéni socialni sit™ a ptali se, co znamena. Po vysvétleni vyznamu jiz ¢asto védéli, o co
se jedna a nejéastéji se jim vybavila socidlni sit’ Facebook, ktera skute¢né¢ umoziuje lokalizovat

piispévky podle polohy. Znalost pfevazovala u mladych lidi, u starSich bylo procento niZzsi.

ZkusSenosti S uzivanim geolokacnich socialnich siti melo 49% dotazovanych. Pievazna vétSina
(94%) z téch, co geosocialni sité nepouzivaji, nezvazuje jejich vyzkouSeni. Jako dtivod byl

nejcasteji uveden nezdjem (35%) a strach o soukromi (28%).

Prazkum ov¢fil pravdivost tvrzeni zakladateld Foursquare, Ze se jednd o nejvétsi socialni sit’
svého druhu. Foursquare byl skuteéné uvadén jako nejpouzivangjsi sluzba (68% z téch, co
geosocialni sité¢ pouzivaji). Nasledovali Facebook Places (45%) a Googlet+ (23%). Nejvice

uzivateld (64%) pouziva geolokaéni sluzby denné.

Podle prizkumu si nejvice uzivateli zalozilo sviij Gcéet proto, aby se piidali ke kamaradtim,
ktefi jiz n€kterou z téchto sluzeb vyuzivaji. Dal§im divodem bylo vyzkous$eni né¢eho nového.
Geosocialni sité¢ ale nejsou vyuzivany jen pro zabavu. Mala ¢ast uzivatell, dle prizkumu 3%,
si zalozila ucet z pracovnich divodia. Tim mize byt napfiklad dodatecna tvorba piehledu o
jizdach sluzebniho automobilu, kdy uzivatel podle check-inii dohleda, kde se v danou dobu

nachazel.

Kamaradi figurovali i jako diivod setrvani v uzivani (z 55%), po nich nasledovala chut’ soutézit
(24%). Jako dalsi, méné Casté diivody, byly uvadény prace, setrvacnost, ¢teni recenzi, hledani
zajimavych a novych mist a vedeni deniku. Jako nejcastéji vyuzivané funkce uZzivatelé uvedli
vyhledavani mist v okoli, nahravani fotografii, hodnoceni mist, sbirani bodt za check-in a

pfidavani tipt k existujicim mistm.

Poslednim cilem bylo vytvofit personalizovanou aplikaci vyuZivajici kombinaci dat externich
zdroji socialnich siti. Byla vytvofena HTML aplikace vyuzivajici data z Foursquare, Panoramia
a AccuWeather. Byla vyuzita kombinace JavaScriptu a HTML kodu, styl je definovan externim
CSS souborem. Po pfistupu na stranku je pomoci prohlizee zjisténa poloha uzivatele.
Nasleduje zobrazeni informaci o mistech v okoli ve formé fotografii ze siti Foursquare a
Panoramio a seznamu mist z Foursquare. Tato data jsou doplnéna informaci o pocasi ze

sit¢ AccuWeather. Stranka je dostupna na adrese http://mojeokoli.webzdarma.cz/.
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