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Uvod

Ptitomnost politickych stran na socidlnich sitich je dnes povazovana za naprosto
samoziejmou. Socialni sit¢ poskytuji politickym stranam piimy pfistup ke svym voli¢tm,
ktery jim umoziuje piedavat myslenky pifimo bez omezovani od tfetich stran, jako jsou
novindii a televizni stanice. Socialni sit¢ zaroven piedstavuji velice uzitecny
marketingovy nastroj, nebot’ nabizeji vysoky dosah myslenek za cenu relativné malého
usili a finan¢nich nakladi. I pies svou uziteCnost se ale stale jedna o nastroj, s jehoz
efektivnim pouzivanim mivaji tradi¢ni politické strany potize. Jako opak tradi¢nich
politickych stran lze uvést populistické strany a hnuti, kterd byvaji znadma svym
efektivnim vyuzivanim socidlnich siti. Dosah a pfimy pfistup nabizeny socialnimi sit€émi
je v rukou populisti idealnim nastrojem pro propagaci jejich myslenek. Jedna se tak
0 nastroj, ktery mizeme nalézt skoro u vSech populisticky stran a hnuti bez ohledu na to

zda se nachdzi spiSe na pravici ¢i na levici.

vvvvvv

bude lip“ (ANO), jez predstavuje spiSe stfedovy populismus a ,,Svoboda a piima
demokracie (SPD), ktera je nejznaméj§im zastupitelem populistické pravice v Ceské
republice. SPD zalozili v roce 2015 poslanci Tomio Okamura a Radim Fiala po svém
odchodu z hnuti ,,Usvit piimé demokracie®. Hnuti ,,Svoboda a piima demokracie si za
dobu svého ptlisobeni na socialnich sitich vyslouzilo reputaci kontroverzni strany, jejiz
vyroky jsou Casto kritizovany ostatnimi politickymi stranami a odliSuje se tak od
zminovaného ANO, jez oproti SPD praktikuje mnohem tradicnéj$i marketing na

socialnich sitich.

Moje prace se bude zabyvat obsahovou analyzou ptispévkd, které byly zvetejnény
na socidlni siti Facebook na profilu ,,Tomio Okamura — SPD*. Facebook byl vybran,
tedy povazovat za jejich hlavni socidlni sit’. Samotny profil ,,Tomio Okamura — SPD* byl
zvolen, nebot’ se jednd o nejsledovanéjsi profil spadajici pod SPD na socidlni siti
Facebook. Ptispévky budou zkoumany v ¢asové omezeném obdobi od 8. 4. 2021 az po
8. 10. 2021. Jedna se tak o casové obdobi 6 mésict, které by mélo zachytit volebni
kampan do Poslanecké snémovny ve vSech fazich intenzity. Pfispévky z profilu ,,Tomio
Okamura — SPD* budou nasledné analyzovany za pouziti tematickych a stylistickych

prvkli populistické komunikace. Kvantitativni obsahovéd analyza byla vybrana jako
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nejvhodnéjsi metoda pro tento vyzkum jelikoz za zkoumané obdobi Sesti mésicii bylo na
profilu ,,Tomio Okamura — SPD* zvefejnéno 906 prispévki, které je potieba analyzovat

za pouziti predem danych proménnych.

Hlavnim cilem této prace je snaha pochopit komunikacni strategii SPD na
socidlnich sitich. Ziskané poznatky by mohly pfispét k lepsimu pochopeni zpusobu,
jakym populistické strany sdileji své myslenky se svymi volici a tim 1 lepSimu chapani
populistick¢é komunikace jako takové. Jednd se o vyzkumné snaZeni, které ma
dlouhodobou budoucnost zaruenou, nebot populismus jako fenomén nds

pravdépodobné bude doprovazet jesté velice dlouho.

Analyza ptispévkll na socidlnich sitich je podpotfena vyzkumy provedenymi na
téma populismu. Jednim z téchto vyzkumu je studie Nicole Ernest o problematice
populismu na socidlnich sitich, ktera vysla pod nazvem Populists Prefer Social Media
Over Talk Shows: An Analysis of Populisst Messages and Stylistic Elements Across Six
Countries. Ve studii je vramci vyzkumu populismu prezentovana operacionalizace
tematickych a stylistickych prvkt populistické komunikace. Ty pfedstavuji rysy typické
pro populistickou komunikaci, jak ji predstavuje literatura na toto téma. Jednim
z klicovych bodil, na které se d€li tematické prvky, je anti-elitismus, jenZ mizeme
povazovat za jeden zhlavnich piliftd populismu. I pfesto se tento prvek mize
u jednotlivych populistickych stran v jejich komunikaci lisit. Jako piiklad téchto rozdilt
muzeme uvést vyzkum, Ktery prezentoval Sven Engesser ve svém ¢lanku Populism and
social media: How politicians spread a fragmented ideology. Engesser zde popsal rozdily
V antagonismu vici elitdm u pravicového a levicového populismu. Prezentovany vyzkum

obou autort byl pouzit k vytvotfeni nasledujicich vyzkumnych otézek:
,,Jaké tematické a stylistické prvky obsahuje komunikace SPD na socidlnich sitich? *
., Jaké elity napada SPD ve své komunikaci na socidlnich sitich? “

Prace je rozdélena na tfi ¢asti. Prvni ¢ast se vénuje teoretickému rameci celé prace.
Na zacatek jsou zde kratce popsany vlastnosti populismu nasledované popisem piistupi
ke zkoumani populistické komunikace. Déle se zde objevuje popis vlastnosti populismu
a jejich vlivu na populistickou komunikaci na socidlnich sitich. Pfedposledni kapitola
teoretické ¢asti je vénovéana populistické komunikaci na socidlnich sitich. Kone¢na
kapitola je vénovana divodiim uspechu populismu na socidlnich sitich jak je popsal Kai

Spiekermann za pouziti spolecenské sféry.



Druha cast prace je vénovana metodologii prace. Je zde popsana kvantitativni
obsahova analyza, nasleduji kapitoly vénované sbéru dat a vyzkumnym otazkam.
Posledni kapitola je vénovana popisu a operacionalizaci tematickych a stylistickych

prvkl populistické komunikace, jak je popsala Nicole Ernest.

Posledni tfeti ¢ast prace je vénovana analytické Casti prace. Jsou zde popsany
socialni sité SPD a jejich tispésnost. Nasleduje popis provedené analyzy spolu s vysledky.

Posledni kapitola je vénovana odpovédim na vyzkumné otazky.

Pro teoreticky ramec prace je Cerpano jak ze zdroju, které se zabyvaji tradi¢nim
populismem, tak ze zdroji vénujicich se populismu na socialnich sitich. Z knih se jedna
o0: The Global Rise of Populism: Performance, Political, and Representation od Benjemin
Moffitt, Tewnty-First Century Populism: The Spectre of Wester European Democracy od
Daniele Albertrazzi a Duncan McDonnell, Populism: Its Meanings and National
Characteristics od Ghita lonescu a Ernest Gellner, The Routledge Companion to Media
Disinformation and Populism od Howard Tumber a Silvio Waisbord, Populism od Paul
Taggart, Populism: A Very Short Introduction od Cas Mudde a Cristobal Rovira
Kaltwasser. Dale jsou pouzity ¢lanky a prace od: Kurt Sengul, Sven Engesser, Elena

Block, Kai Spiekermann, Nicole Ernest.



1 Teoreticky ramec prace

1.1  Vlastnosti populismu

Pro pochopeni chovani populismu na socialnich sitich je nejprve nutné pochopit
populismus jako takovy. Tomu vSak brani jeho charakter. Jde totiz o celosvétoveé
rozsiteny fenomén s tendenci vzpirat se univerzalnimu popisu. Tato rozsifenost spolu
s tendenci populismu pfizpiisobovat se mistu ptsobeni vedla k velké rozmanitosti
populistickych hnuti na celosvétovém méfitku. O popsani vlastnosti populismu se pokusil
i Peter Wiles, z jehoz prace v této kapitole vychazim. Nejdiive ale pfedstavim zakladni
charakteristiky, na kterych Ize definice populismu stavét. Jean Cohen popisuje deset
kritérii, podle nichz mizeme identifikovat hnuti, viidce, nebo stranu, jako vice ¢i méné

populistickou:

o Apeluje na lid a lidovou suverenitu. Pouziva prdazdné symboly, aby sjednotil
riznorodé pozadavky a stiznosti.

o Oddéluje ,, autenticky lid* od zbytku populace a vytvari soubor pozadavkii, ze
kterych vytvari identitu, ktera zastresuje celou jeho skupinu.

e Diskurz stavi lid proti elitim. Politicko-ekonomicky, kulturni establishment je
predstavovan jako uzurpatori, kteri korumpuji, ignoruji, nebo zkresluji vili
,, autentického lidu.

e Vytvari nepratelstvi a prezentuje politiku skrz koncepci pritel a nepritel. Tato
koncepce identifikuje cizokrajné ,,ostatni* kteri porusuji hodnoty lidu a jsou
elitami neférove rozmazlovani.

e Sjednocuje skrze silnou identifikaci s viidcem, ktery zosobnuje wili a hlas
autentického lidu a zosobnuje jejich jednotu a identitu.

e Zaméruje se na symbolické a zplnomocnujici rozmeéry politické reprezentace.

e Performativnim stylem vedeni napodobuje zpisob oblékdni, mluvy a chovani
autentického lidu.

e Dramatickymi a rétorickymi formami argumentace propojuje Feci o tom, jak
udelat narod znovu velkym, s diskurzem o obnoveni cti a diileZitosti politického
vilivu autentického lidu.

e Zameéruje se na udajnou krizi, narodni upadek a orientaci na neobvyklé udalosti

v politice.



Je zavisly na hostitelské ideologii pro obsah a mordlni podstatu. (de la Torre,
2021: 31-32).

Podle Wilese je populismus jakékoliv krédo nebo hnuti, jehoz myslenky jsou

zalozeny na téchto tfech piedpokladech: ctnost dli v prostych lidech; v lidech, ktefi jsou

naprostou vétSinou; a v jejich spoleénych tradicich. Wilese povazuje tento pfistup za

zdroj ptekvapivé konzistence, ale i on pfipousti, ze je jeho pfistup ¢astecné zabarven

socialistickym podtextem. Wiles ve své snaze popsat zékladni charakteristiky rozdé¢lil

populismus na 24 bodl. Jedna se ale o velmi obséhly popis, ktery se zabyva mnoha

riznymi rozméry populismu mimo ramec této prace, a proto bylo vybrano 8 klicovych

bod, které jsou pro chovani populismu na socialnich sitich podstatné:

1.

Populismus je spise moralisticky nez pragmaticky. Ucel nesvéti prostiedky
a Opatreni, po kterych je volano, se mohou velmi lisit. Logika a efektivita jsou
cenény méné nez spravny postoj a duchovni mordalka.

Populismus ma tendenci vytvaret velké viidce, kteri maji az mysticky kontakt
S lidem. Bez tohoto vedeni je populismus az podivné paralyzovany v porovnadni
S ostatnimi hnutimi.

Ideologie populismu je volna a snahy o jeji definici prindseji posmeéch
a nepratelstvi.

Populismus je silné nepratelsky vici establishmentu a proti jakymkoliv kontra-
elitam. Populismus povstava tehdy, kdyz si velké skupina zacind uvédomovat sebe
sama a citi se odcizena od center moci. Toto odcizeni miize byt rasové nebo
geograficke, ale vidy se bude jednat o odcizeni socialni. Populismus je tedy
nachylny na konspiracni teorie a je schopen nasili.

Populismus miize byt méstsky i venkovsky, ale je vazan k tradicim a malym
podnikiim — nebude tedy podporovat urbanizaci. I presto je ale schopen najit ve
meéstech velké mnozstvi podporovateli.

Populismus v opozici nemd rad armddu, nebot je financovana danémi vybiranymi
establishmentem. Zahranicni politika je vétsinou izolacionisticka, Nelze ale Fict,
Ze by byla pacifisticka.

Populismus je z ditvodu své tradicnosti ndabozZensky, ale stoji v opozici viici

nabozZenskému establishmentu. VétSinou tihne k sektarstvi.



8. Populismus je zasadné nostalgicky. Nema rad soucasnost a blizkou budoucnost.
Namisto toho se snazi tvarovat dalekou budoucnost podle své vize minulosti

(Wiles, 1969: 166-171).

1.2  Pristupy zkoumani populistické komunikace

Mezidisciplindrni povaha zkoumdani komunikace donutila vyzkumniky
zkoumajici populistickou komunikaci ¢erpat z rozmanitého vybéru piistupti. Ty se lisi
Vv pfistupu ke zkouméani tohoto fenoménu, a to jak po metodologické, tak i1 teoretické
strance. Z tohoto duvodu je potieba kriticky pfistupovat K posouzeni jejich silnych
a slabych stranek a jejich vyznamu pro zkoumani populistické komunikace. I pies tuto
konfliktni povahu jednotlivych pfistupti mezi nimi panuje Sirokd shoda na tom, Ze

vSechny formy populismu se shoduji na vymezeni lidu proti elitam (Sengul, 2019: 2).

1.2.1 Ideovy pristup

Prvnim moznym pfistupem pro zkoumani populismu je pfistup ideovy. Tento
ptistup konceptualizuje populismus jako ideologii a tvrdi, ze populismus je hlavné
0 idejich. Mudde specificky definuje populismus jako ,,tenkou ideologii, ktera uvazuje
0 spolecnosti jako o celku rozdeleném na dva homogenni a antagonistickeé tabory, kterymi
Jjsou zkorumpované elity a cisty lid, jehoz vile by méla byt hlavnim hybatelem politiky “
(Mudde, 2017: 6) Tim, ze definuje populismus jako tenkou ideologii, Mudde uznava, ze
populismus je odlisny od obséhlejSich ideologii, jako jsou socialismus a liberalismus.
Populismus na rozdil od téchto ideologii nedokaZze poskytnout dostatecné komplexni
odpovédi na otazky, které moderni spole¢nost vytvari, coz vede k tomu, ze populismus
se skoro vzdy vyskytuje navazan na jiné ideologické prvky. Sila ideového ptistupu
spocivd v jeho minimalistické definici a vSestrannosti. Pfistup jako takovy je tedy
uziteény z Kompara¢ni analytické perspektivy a dokaze tak pracovat s riznymi formami

populismu od extrémni pravice po extrémni levici (Sengul, 2019: 3; Mudde, 2017: 6).



1.2.2 Diskurzivni pFistup

Druhym moznym pfistupem pro zkoumani populismu je pfistup diskurzivni.
Tento piistup vnima populismus jako strategicky, snazici se vytvofit zdani 0 spolecnosti
vzdy rozdélené na dv¢ Casti a volajici po povstani slabsi skupiny proti t& u moci a je
doprovazen virou v tuto skute¢nost. Na rozdil od ideového pfistupu nepovazuje
diskurzivni pfistup populismus za ideologii, oproti tomu se zamétuje na to, jak populisté
strategicky vytvaii konflikt mezi lidem a elitou. Vychazejic z koncepti diskurzivniho
pristupu De Cleen definuje populismus jako ,,diskurz soustiedici se na klicové body lidu
a elit a vytvarejici antagonismus mezi velkym, ale bezmocnym lidem a elitami které
zobrazuje jako malou, ale nespravedlivé mocnou skupinu.* (De Cleen, 2017: 345 in
Sengul, 2019: 3) Kritika diskurzivniho pfistupu se soustfedi na jeho nedostate¢né uznani
ideové stranky populismu a pfilisSné zaméfeni na psané a mluvené projevy na ukor

stylistickych a komunikac¢nich prvku (Moffitt, 2016 in Sengul, 2019: 4).

1.2.3 Populismus jako politicky styl

Ttetim moznym pfistupem je piistup, ktery vnima populismus jako politicky styl.
Klade duraz na konflikt lidu a elit, hrubé chovani a vytvafeni dojmu krize, kolapsu
a nebezpeci, ktery ohrozuje lid. Vnimani populismu timto pfistupem ma na analyzu
populismu ¢tyii kli€ové nésledky. Za prvé ndm vnimani populismu jako politického stylu
umoziuje 1épe pochopit volnost, s jakou populisté existuji na pravo-levém politickém
spektru. S tim ptichazi i pochopeni, Ze populisté mohou organiza¢né existovat jak v ramci
volné organizovanych obc¢anskych iniciativ, tak ve striktné organizovanych stranickych
strukturdch. Za druhé prestavame vnimat populismus jako néco, CO nds rozdé€luje na
populisty a ne-populisty. Namisto toho chapeme, ze politici mizou byt v riznych
momentech vice ¢i méné populistiéti ve své komunikaci, nelze proto populismus chapat
jako binarni problém. Z dGvodu tohoto nového vniméni populismu vznikd nutnost
zamyslet se nad opakem populismu jako politického stylu. Za pravy opak lze povazovat
technokraticky politicky styl (Moffitt, 2016: 50-58).

Za tieti nam vnimani populismu jako politického stylu umoznuje 1épe pochopit
faktory vychazejici z tenké ideologické povahy populismu. Vnimani populismu jako

tenké ideologie totiz nevysvétluje pro¢ a jak populismus existuje v kombinaci



s komplexn¢j$imi ideologiemi. Na rozdil od n&j vysvétluje stylovy pristup tenkost
populismu tim, ze zdlraznuje hlavné stylistické charakteristiky populismu, tedy to co je
viditelné na povrchu a povazuje je z analytického hlediska za velmi dilezité. Populismus
by vSak v Zzadném ptipad¢ nemél byt chapan jako povrchni. Styl a obsah jsou vzajemné

propletené a ovliviuji se v mnoha komplexnich zptisobech (Moffitt, 2016: 50-58).

Za Ctvrté nam vniméani populismu jako politického stylu piineslo novy
konceptualni slovnik, se kterym mtizeme pracovat pii snaze o lepsi pochopeni populismu.
Zameéteni na aktéry, obecenstvo a jevisté nejenze mluvi o jisté teatralnosti populismu, ale
také prenasi nasi pozornost na to, jak populisticka reprezentace operuje. Lze se tak ptat
nejen na to, kdo ptesné je lid, ktery se populista snazi oslovit, ale také jakym zptisobem
se o to snazi (Moffitt, 2016: 50-58).

1.3 Populismus a lid

Populismus se jako vSechny ideologie snazi piedstavit svou verzi odpovédi na
mnozstvi nezbytnych otdzek tykajici se nasSi spolecnosti. Z tohoto divodu hleda
populismus vysvétleni pro soucasny stav spolecnosti. Pta se: Co se pokazilo? Nasleduje
hledani vinika v otdzce: Kdo za to mize? Nyni kdyz nalezl svého vinika, se muize
populismus ptat: Co je poteba udélat, aby se situace zménila? Na tyto tii zakladni otazky

odpovidé populismus nasledovné:

o Viida a demokracie, jez by mély reflektovat viili lidu, jsou okupovany,
pokriveny a zneuzivany zkorumpovanymi elitami.

e Elity a ,,ostatni* nesou vinu za soucasnou nezdadouci situaci, ve které se lid
nachazi.

o Lidu musi byt navracen jeho hlas a moc skrze populistického vidce a jeho
stranu. Tento pohled je zaloZen na fundamentdlni koncepci lidu jako
homogenniho a ctnostného (Albertazzi & McDonnell, 2008: 4-5).

Jak uz vyplyva z odpovédi populismu na poloZzené otazky, lid hraje v populismu
vyznamnou roli. Spolu s elitami a ,,ostatnimi* ho lze povazovat za jednu ze tii kli¢ovych
postav populistického vnimani svéta. Kym vsak je ten lid, o kterém populismus hovoii?
Zygmund Bauman popisuje lid jako ,.komunitu, ve které se citime v teple a bezpeci

a vzdjemné si ditverujeme. “ Komunita je zaroven mistem, kde je ,, naprosto jasné kdo je



a kdo neni jeden z nas a neni zde tedy zadny divod ke zmatku.* (Bauman, 2001: 12 in
Albertazzi & McDonnell, 2008: 5) Tento popis lidu jako komunity se znovu odkazuje na
uz jednou zminé€né hlavni vlastnosti lidu — lid je homogenni a ctnostny. Jeho
homogennost se projevuje jasnym vymezenim toho, kdo je a kdo neni ¢lenem komunity,
atedy i lidu. Ctnost lidu je pak ukazana v moznosti absolutni divéry k ostatnim ¢leniim
komunity, a tedy i doprovazejicim pocitem bezpe¢i. Na rozdil od lidu nejsou elity
a ,,ostatni* ani homogenni, ani ctnostni, Z toho diivodu jsou obvinovani ze spiknuti viici
lidu, jeZ je licen jako oblezeny elitami a ,,ostatnimi.“ I pies tuto zoufalou situaci je lid
predurcen k vitézstvi v piipadé, ze necha sviyj hlas byt slySen skrze populistického vadce
nebo stranu. Je tomu tak diky sile lidu, ktera vychazi pravé z jeho homogenity a ctnosti
(Albertazzi & McDonnell, 2008: 5).

Zameéteni populismu na lid a jeho velice volna interpretace tohoto slova pfinasi
populismu pocit v§eobecnosti. Méalokdo se ve spole¢nosti identifikuje jako ¢len elity nebo
nezapadajici ¢i cizi Clen ,,ostatnich. Je to specificky tato flexibilita vyznamu, ktera
umoznuje populistovi myslenku lidu tvarovat a ménit podle potieby. (Taggart, 2000: 92)
Z tohoto diivodu nelze fict, ze by cilem populisty bylo dat moc do rukou populace.
Populisté nevolaji po v§eobecné viili, jak ji ve svém dile popsal Rousseau, piestoze to tak
na prvni pohled miize pusobit. Cilem populisty je ptedani moci do rukou opomijené ¢asti
populace, kterou povazuje za spravnou a opravdovou reprezentaci lidu. Ti ostatni jsou
zobrazovani jako oligarchové, jiné kasty nebo Casti populace, jeZ nejsou soucasti
upiimného a dobrého lidu. Populismus je tedy ze své povahy vylucovaci, je tedy mnohem
jednodusi védét kdo do lidu nepatii, neZ patii (de la Torre, 2021: 33-34).

V ptipad¢, kdy jsou pro uréeni spravného, opravdového lidu pouzita etnicka nebo
nabozenska kritéria, se populismus dostava do stfetu s tim, co vnimame jako moderni
aplurdlni obcanskou spole¢nost. Tato vyluCovaci povaha se tyka pravicového
i levicového populismu. Levicovy populismus nevylucuje jen tfidni nepfatele, obét'mi
vylou€eni se mohou stat i dalsi levicové organizace sdruzujici pracujici chudé jen kvili
nedostatku nekritické podpory vidce. Stejnému zachazeni se miize dostat i tém, jez vidce
povazuje za politické neptatele. Je to totiz vidce, na jehoz svévoli zalezi, kdo patii do
spravného lidu a kdo je nepfitel. Neptitelem se tak mizou stat byvali spolupracovnici

nebo kritici populistova tvrzeni, Ze on je zosobnéni lidu (de la Torre, 2021: 33-34).



Neoddélitelnou soucésti populistické koncepce lidu je pfedstava domoviny. Tam,
kde jiné ideologie hledi ve své piedstaveé idealni spole¢nosti do budoucnosti, populismus
se diva do minulosti. Zde vidi obraz dnes uz ztracené zemé, jez byla obyvana ctnostnym
a jednotnym lidem. Zaroven se jedna o misto, které zosobiuje pozitivni stranky vSedniho
zivota. Nelze ale fici, Ze by se jednalo o snahu odkazovat se na redlny Cas a misto.
Populisticka pfedstava domoviny neni vytvorem racionalniho uvazovani nebo
historickych faktd, namisto toho se jedna o sentimentalni vytvor populistické fantazie,
stavici spiSe na emocich nez racionalnim uvazovani. Domovina ale neni tvofena jen
odkazy na minulost, roli v ni hraje i stanoveni jejich hranic. Domovina se tak stava
ospravedInénim pro vylouceni téch, kteti podle populismu do lidu nepatii. Tato myslenka
také vysvétluje tendenci populismu koukat se dovnitt radsi nez ven. Proto se populismus

ve vécech mimo domovinu chova uzaviené a izolacionisticky (Taggart, 2000: 95-96).

Schopnost populismu formulovat koncept lidu riznymi zptsoby ve snaze zalibit
se riznym skupinam voli¢i a prokézat, Ze populista pfedstavuje né¢koho, kdo chape jejich
problémy, ptedstavuje nastroj, skrz ktery populista vytvaii sdilenou identitu a mobilizuje
podporu svych ptiznived pro spole¢ny cil. Podle Muddeho je koncept lidu vétSinou
prezentovan v kombinaci tii myslenek: lid jako suverén, lid jako obycejny lid, lid jako
narod (Mudde, 2017: 9).

Myslenka lidu jako suveréna vychazi z moderni demokratick¢é myslenky, ktera
definuje lid nejen jako nejvyssi zdroj politické moci, ale také jako ty, kteti vladnou. Pokud
se tedy lid neciti reprezentovan, muze vladnouci elity kritizovat nebo dokonce piejit ke
vzpoufe. Toto vnimani miZeme povazovat za zaklad, ze kterého vychézi boj populisti

0 navraceni vlady do rukou lidu (Mudde, 2017: 9-10).

Druhou myslenkou je myslenka lidu jako skupiny obycejnych lidi. Zde se
populismus odkazuje k existenci $irsi tiidy lidi, které spojuji specifické kulturni tradice
a hodnoty. Soucasti tohoto pohledu je existence dominantni kultury, jez nahlizi na nazory,
hodnoty a chuté obycejnych lidi s podezienim. Populisticka perspektiva nahliZi na tuto
nedlvéru ze strany elit jako na dliikaz spravnosti védomosti skupiny lidi, kterym je upirana
moznost UcCastnit se vladnuti, kvili jejich sociokulturnimu a socioekonomickému
postaveni. Z tohoto divodu populisté cCasto pfijimaji kulturni prvky, které jsou
dominantni kulturou povazované za podfadné. Rétoriku o snaze dat prostor zajmim

a mysSlenkam obycejnych lidi, jez se odkazuje pravé na myslenku lidu jako skupiny
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obycejnych lidi, miizeme povazovat za jednu z nejcastejSich forem, které na sebe bere
populistické komunikace. Také je potfeba zminit, ze toto vnimani lidu mé jak spojovaci,
tak rozd€lovaci tendence. Nejen Ze se snazi sjednotit naStvanou a tichou vétSinu, ale také
se je snazi mobilizovat proti definovanému protivnikovi, kterym je establishment. Tento
anti-elitarsky impuls je doprovazen utoky na instituce, jako jsou velké politické strany,
velké organizace a byrokratické organizace, jez jsou vinény z naruSovani spojeni, které

existuje mezi populistickym vidcem a oby¢ejnym lidem (Mudde, 2017: 10).

Posledni myslenkou je myslenka lidu jako naroda. V tomto ptipad¢ se termin ,,lid*
odkazuje k takzvané narodni komunité, kterou spojuji bud’ etnické, nebo obcanské vazby.
Lze tak hovotit o lidech Ceské republiky, nebo také o Cesich. Je zde tedy snaha naznadit,
ze v8ichni, kdo jsou v dané zemi domorodci, jsou v tomto oznaceni zahrnuti a vytvari tak
komunitu spojenou jak jejich spoleénym zpusobem zivota, tak i spolecnym
mytologickym za¢atkem. Jako napiiklad Praotec Cech, ktery predstavuje spoledny
mytologicky za¢atek pro Ceskou republiku. Problém piedstavuje ozna¢eni jistého uzemi
jako oblasti, kde Zije dany narod. Je tomu tak proto, Ze jedno uzemi ¢asto obyvaji rizné

etnické skupiny (Mudde, 2017: 11).

1.4  Elity a ostatni

Jak uz bylo zminéno v ptedchozi kapitole, Vv populistickém vnimani svéta hraji
roli nepratel lidu takzvané elity a ,,ostatni““. Zatimco lid je ctnostny, moralni a jednotny,
elity jsou nemoralni a nelegitimni konspiratofi potlacujici prava a vuli lidu. Elity jsou
V populismu povazovany za neptatele lidu, proti kterému se spikly snebezpeénymi
,,ostatnimi®, a lid tak musi ¢elit neustalému obleZeni ze vSech stran. Populismus vytvari
obraz elit, které nejenze nerozumi nebo ignoruji vili lidu, ale také aktivné pracuji proti
jeho zajmim. Tato mira antagonismu a nediveéry ma vyrazné nasledky pro liberalni
demokratické instituce. Jako ptiklad lze uvést byvalého amerického prezidenta Donalda
Trumpa, ktery ¢asto oznacoval velkou ¢ast americkych médii jako nepfatele lidu. Nejedna
se ale nutn¢ o jeho inovaci — americka média jsou dlouhodobé vnimana Americany jako
soucast elit. Zaroven je potfeba poznamenat Ze anti-elitisticky postoj by nemél byt
zamenovan s protivladnim postojem, nebot’ populistickd kritika se vztahuje 1 na

ekonomické, kulturni nebo medialni elity (Sengul, 2019: 7).
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Vsechny tyto skupiny jsou prezentovany jako jedna homogenni skupina pracujici
proti vuli lidu. I pfes zdkladni rozliSeni mezi lidem a elitami na zdkladé morélky lze elity

identifikovat na zaklad¢ Siroké skaly ptistupti, které mizeme podle Muddeho rozdé¢lit na:

o Elity jsou ti, kdo maji moc.
o Elity jsou skryty ve stinu a ovladaji deni v zemi ze zakulisi.
o Elity oddeluje od lidu jejich ekonomicka trida a narodni autenticnost.

e FElity oddeluji od lidu moralni a etnické rozdily (Mudde, 2017: 11-14).

Populisté se ve vybéru svych neptatel lisi. Pravicovi populisté Celi dvéma typim
nepratel: kosmopolitnim elitdim a lidem jiné barvy pleti, kdy naptiklad neptateli
evropského pravicového populismu jsou globalni elity evropské komunity, jejich
nohsledi doma a imigranti, ktefi nepracuji a Ziji z tvrdé vydélanych penéz danovych
poplatnikd. Tyto rasistické argumenty jsou pouzivany ve snaze ukazat celou imigrantskou
populaci nejen jako podfadnou, ale také jako kulturné jinou a neschopnou asimilace. Ta
je prirovnavana k nemoci, ktera kontaminuje Cistotu populace. Levicovi populisté
povazuji za své nepratele ekonomické a politické elity. Soustiedi se na vztek vytvafeny
socioekonomickym a politickym vyloucenim a neférovosti systému. Jejich politika je
politikou hnévu, rozhoiceni a zavisti, pifi¢emz tyto pocity pouzivaji k mobilizaci lidu proti
elitdm. Levice na rozdil od pravicovych populisti vétSinou nepouziva xenofobni nebo

rasistické argumenty (de la Torre, 2021: 33-34).

1.5 Osoba vidce v populismu

populismu. Osoba viidce je zarovei ideologicky vyznamna, populista je totiz ten, kdo ma
lidu navratit jeho suverenitu. Zaroven je pak dillezita 1 z komunika¢niho hlediska, nebot’
on je nositelem politické komunikace. Toto spojeni mezi populismem a osobou
charizmatického viidce podporuje i jednoduché nahlédnuti do lidské historie, ktera je plna
charismatickych vidct, ktefi hybali déjinami. Z téchto fakth Ize tak dojit k zavéru, ze
osoba charismatického viidce bude hrat v komunikaci populistické strany/hnuti kli¢ovou
roli, ktera se tak bude ¢asto soustfedit na jeho osobu (Engesser, Fawzi, & Larsson, 2017:
1284-1285).
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I ptes svlij velky vyznam V populismu je osoba viidce neurcita. Je tomu tak hlavné
kvuli specifické povaze populismu, ktery se ve svém zaklad¢ sklada ze skupiny myslenek
a muze byt proto prezentovan Sirokou Skalou osobnosti. Jelikoz jsou vétSinou silné
ovlivnéni politickou kulturou své zemé, neexistuje nic jako univerzalni prototyp
populistického vidce. I pfesto mlizeme v této Siroké Skale osob pozorovat sdilené

tendence (Mudde, 2017: 62-67).

Castym spoleénym znakem byva snaha spojovat populistovu viidcovskou silu
s jeho muznosti. Jako ptiklad zde slouzi Silvio Berlusconi, ktery své nechvalné znamé
vecirky vyuzil pro ziskdni medidlni pozornosti. Dalsi tendenci je snaha pfiblizit se
béznému cClovéku pouzivanim jednoduchého a vulgarniho jazyka. Snad tim
osobni charisma, jez jim umoznuje navazat piimé spojeni se svymi podporovateli. I piesto
je charisma pro navazani silného vztahu s voli¢i jenom prvni krok. Ziskani voli¢i musi
byt po prvotnim ziskani rychle zpracovani do trvalejsi podpory skrze stranické organizace
a ideologii strany. Tim muze byt vysvétlena prekvapiva loajalita podporovateli téchto

stran, ktefi stranu podporuji nadale i po zménach ve vedeni (Mudde, 2017: 62-67).

Autoritu vidce lze popsat jako charismatickou autoritu nebo také charismatické
vedeni. Legitimita vladce zde neni Cerpana ze zakond, instituci nebo souhlasu téch, jimz
je vladnuto, ale namisto toho vychazi z osobnich charakteristik vidce a vlastnosti, které
mu jeho néasledovnici pfipisuji. Charismatické vedeni ma& mnoho spole¢ného
s nabozenskym vedenim. Vidclim jsou pfisuzovany nadlidské schopnosti, jez existuji
v kontrastu s obycejnosti  jejich nasledovniki. Populismus imituje fungovani
nabozenskych hnuti a jeho forma autority proto pfipomina tu nabozenskou. Moralni
zaklady a nabozenské prvky tak vedou populismus k tzkému vztahu s charismatickymi
vidci (Taggart, 2000: 100-101).

1.6  Populisticka komunikace a socialni sité

Podle rozdéleni, které ve své praci popsali autofi Elena Block a Ralph Negrine,
Ize na populistickou komunikaci nahlizet skrze tii kategorie, jezZ nAm umozni analyzovat
nejrelevantnéjs$i funkce populistického komunika¢niho stylu. Tyto kategorie jsou:

identita, rétorika a pouzivani médii (Block & Negrine, 2017: 181-182).
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Identitu mizeme popsat jako roztfistény a meénitelny konstrukt stavény na
zakladech vychazejicich z historie, jazyka, kultury, ktery reprezentuje idealizovanou
formu sebe sama. Tato forma se soustiedi na rozdily a vylouceni jinych, nebot’ to je pravé
antagonisticky vztah s ,,ostatnimi®, ktery dava identit¢€ jeji tvar. Identitu nasledné pouziva
populista, ktery vytvaii predstavu lidu volné spojovanou s jejich nenaplnénymi
pozadavky, proto je pod jeho vedenim piedurcen rozbit status quo, coz obsahuje vytrhnuti
moci z rukou elit a vybudovani nového populistického fadu (Block & Negrine, 2017: 181-
182).

Rétoriku miizeme popsat jako specificky rétoricky styl pouzivany populisty. Ta
obsahuje nepratelskou, emotivni, patriotickou a neomalenou mluvu, skrze kterou se
populista spojuje s nespokojenymi. Populista se také angazuje v akcich na lokalni urovni,
coz mu umoziuje se lépe pfiblizit lidu. Nejedna se tak jen o jednostrannou snahu se
zalibit. Populista navaze svou identitu na emoc¢ni spojeni mezi nim a vetejnosti (Block

& Negrine, 2017: 181-182).

Posledni kategorii je pouzivani médii. Populisté jsou jako vsichni politici zvykli
média pouzivat, komunikovat s nimi nebo byt objektem jejich sledovani. V soucasné
spole¢nosti, ve které je politika medializovana, je nevyhnutelné, aby populista vyuzil
média k artikulaci a reprezentaci svych nazorii. Populisté se proto budou snazit pozornost
médii prilékat. Jejich taktiky mohou obsahovat hrani na utlacovaného, jenz bojuje proti
systému, pouzivani nepfatelského jazyka, Sikanovani establishmentu ¢i1 potadéani

medialné zajimavych politickych udalosti (Block & Negrine, 2017: 181-182).

Teoreticky vztah mezi populismem a online komunikaci byl popsan jiZ na
zacatcich internetu. Nekteti badatelé prisuzovali internetu potencial prestavét politickou
moc populistickym smérem a podpofeni nezprostiedkované komunikace mezi politiky
a obCany. (Bimber, 1998: 137 in Engesser, 2016: 5) Mezi politiky projevovali populisté
nejvetsi zajem o Uzké spojeni s lidem. Vnimaji se jako obhajci a hlas lidu, k jehoz
stiznostem potiebuji pfimy a nezprosttedkovany ptistup (Engesser, Ernest, & Biicchel,
2016: 5-6).

Zatimco vSechna média vytvaii spojeni s lidem, socialni média davaji populistovi
mnohem piimé&jsi spojeni. Jeho komunikaci pomaha i dnesni povaha socialnich siti,
jejichz algoritmus dava vétsi prostor kratkym a polarizujicim ptispévkim. Vzhledem

k odlisnym pfednostem nabizenych médii dava smysl, ze populistiéti aktéfi pouzivaji
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hybridni komunikaéni strategii. Na jednu stranu mohou oslovovat masmédia za Gcelem
distribuce oficidlnich prohlaSeni pro S§irSi publikum, které vSak musi dodrzovat
masmedidlni logiku a mohou byt novindii upraveny. Populisté zaroven od novinaia
ocekavaji, ze se budou chovat jako obranci elit a utlumovat nebo kritizovat populisticka
myslenky ve svych ¢lancich. Populisté se proto obraci na socialni média ve snaze obejit
medialni instituce a novinarské upravy. Zde nemusi populistickd prohlaSeni nasledovat
hodnoty zpravodajské instituce a jejich prohlaSeni se tak stavaji osobnéjSimi

a senzacechtivymi (Engesser, Ernest, & Biicchel, 2016: 5-6).

Uspésnost populismu na socialnich sitich lze vysvétlit jako souhru populistické
komunikac¢ni logiky a online pfilezitosti. Populistickou komunikacni logiku 1ze popsat
jako souhrn norem, rutin a postupt utvaiejicich populistickou komunikaci. Online
prilezitosti Ize pak definovat jako oznaceni referujici k faktorim, které jsou vrozené pro
online medidlni systémy. Pozornost je vénovana tém faktorim, jez podporuji
populistickou komunikaci. Nékteré faktory jsou pfisuzovany online médiim vSeobecné,
zatimco jiné jsou specifické pro socialni sité. Souhry populistické komunikaéni logiky

a online piilezitosti jsou:

e Zameéreni na lid a prima online spojeni
o Internet umozinuje populistovi vést primé a nekontrolovatelné spojeni
slidem. Mize skrze néj obchdazet tradicni média a oslabovat roli
tradicnich nazorovych vudcii. Spojeni pres internet tak dava populistovi
priméjsi spojent s lidem nez tradicni off-line média.
e Opozice vuci elitam a neelitni online aktéri
o Internet dava neelitnim aktériim nové prilezitosti na ovliviiovani politické
komunikace. Na tento fenomén se da nahlizet nékolika pohledy. Lze se
napriklad zabyvat roli online vyzyvatelii, nebo zkoumat, jak internet
zpusobil vzestup alternativnich médii. Roli miize hrat tendence internetu
vytvaret opozicni publika.
o ylucovani ostatnich a homofilie internetu
o Internet casto kultivuje homofily, tedy tendenci podobnych osob vytvaret
mezi sebou vazby. Jednou z manifestaci homofilie je informacni bublina,
ktera uzivateli predem vybira medialni obsah, ktery se mu bude libit. Dalst
manifestact je komnata ozvén, ve které jsou politické ndzory potvrzovdany

a posilovany
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o  Charismaticti viudci a personalizovand online spojeni.

o Internet nabizi populistickym aktérum prilezitosti pro personalizovanou
komunikaci. Uzivatelé navstevujici stranku specifického politika se citi
vice angazovani a zaujati politikou nez uzivatelé navstévujici stranku
politickeé strany. UzZivatelé také citi silnéjsi pocit mezilidského kontaktu na
socialnich sitich nez na strankach zpravodajského média.

e Populisticky styl a ekonomika pozornosti na internetu.

o Pozornost uzivatelii je na internetu vzdacny zdroj, o ktery musi
poskytovatelé informaci soutezit. Tato soutez je na internetu velmi litd
vzhledem K velkému mnozZstvi obsahu na internetu. Internet tedy
zvyhodnuje obsah, ktery maximalizuje pozornost. Populisticky styl a jeho
zjednodusovani, emocnost a negativita zvysuji nasi pozornost tim, ze hraji
na nase fundamentalni vzorce vnimani a hodnoty, které davame jistym
zpravam. Populismus je tedy perfektné stavény pro online komunikaci.

e Popularni suverenita a demokraticky potencial internetu.

o Populismus jako politicka ideologie, kterda se toci kolem konceptu
popularni suverenity, je dobre stavény na to, aby byl komunikovan skrz
internet, kterému byl dan nejvétsi demokratizacni potencial ze vSech
masmédii. Populismus tak navazuje na vnimani internetu jako nastroje,

ktery by meél zajistit primost komunikace mezi obcanem a politikem

(Engesser, Fawzi, & Larsson, 2017: 1282-1286).

1.7  Divody uspéchu populismu na socialnich sitich, jak je popsal Kai

Spiekermann

Tato kapitola je vénovana snaze strucné popsat myslenky, které ve své praci
popsal Kai Spiekermann. Ten se snazi vysvétlit spojeni mezi vzestupem populismu
a ristem pouzivani socialnich siti jako jsou Facebook a Twitter. Spiekermann véri, Ze
mechanismy, které spojuji populismus a socialni sité, 1ze vysvétlit skrze lepsi pochopeni
konceptu spolecenské sféry. Socialni sité totiz podle n&j zménily zpusob fungovani
spoleCenské sféry a zptlisob, jakym ob¢ané chépou jeden druhého. Jeho prace tedy nabizi
origindlni pohled na velice slozity fenomén a je mu proto vénovana vlastni kapitola

(Spiekermann, 2020: 50).
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1.7.1 Spolecenska sféra

O spolecenské sféfe mizeme za pouziti metafory premyslet jako o fyzickém

misté, kde na sebe UcCastnici mohou hovofit. Ucastnici mohou mluvit nebo poslouchat.

Misto mizeme pfirovnat napiiklad ke kavarn€. Konverzace jsou ve spoleCenské sféie

vazany dvéma zakladnimi pravidly. Uastnik muZe mluvit, poslouchat, nebo nedélat ani

jednu ze dvou &innosti. Uéastnik také nemiize poslouchat vice nez jednu osobu v dany

moment. Vztahy mezi mluvcim a poslucha¢em jsou ve spolecenské sfére regulovany Sesti

stézejnimi principy:

Princip otevireného pristupu. Kazdy miize vstoupit do nebo opustit spolecenskou
sferu dle libosti.

Princip volné ucasti. Kazda osoba miize ve vhodny cas zacit mluvit na jinou osobu
ucastnici se spolecenské sféry. Nikdo ale neni nucen k mluveni.

Princip posluchacské volby. Kazda osoba si miize vybrat, kterého mluvciho
posloucha a Vv prijatelny cas mize tuto volbu zménit. Osoba nemiize naslouchat
vice mluvéim zdrovern.

Princip vystaveni. Kazda osoba pritomnd ve spolecenské sfére miize byt vystavena
vyjadirenim kohokoliv jiného, dokud se ve spravny cas nerozhodne sama mluvit,
nebo poslouchat néekoho jiného.

Princip transparentnosti. Kazdému je umoznéno pozorovat, kdo mluvi s kym,
a miuze tak stanovit vztahy mezi posluchacem a mluvcim.

Princip kritiky ve spolecenské sfére. Vladni navrhy, zdkony, chovani verejnych
Cinitelit a dalsi véci verejného zajmu musi byt kritizovatelné ve spolecenské sfére

(Spiekermann, 2020: 56-57).

Model spolecenské sféry nam umoznuje identifikovat ctyfi klicové funkce

spolecenské sféry. Tyto funkce jsou:

Vystavovani nechténym myslenkam. Spolecenska sféra vystavuje obcany
informacim a ndzorum, které neodpovidaji jejich ndzorum. Tento efekt je
podporen principem kritiky ve spolecenske sfére, jenz motivuje obcany

kK presvédcovani ostatnich o spravnosti jejich ndzoru.
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Podpora rovnosti demokratickych prileZitosti. PrinCipy spolecenské sféry davaji
vSem nazorum prostor byt vyslySeny. Neni ale nutné poslouchat stejné nazory
porad dokola. Podporu jednotlivych ndzoru ve spolecenské sfére jde merit
hlasovanim.

Vytvareni zameérné transparentnosti. VSichni ucastnici verejné sféry maji
prilezitost pozorovat konverzace a védet, kKdo s kym hovori. VSichni ticastnici védi,
Ze ostatni maji stejné prilezitosti pozorovat konverzace jako oni.

Vytvareni obecnych védomosti. Spolecenskd sféra umoziuje vsem obcaniim
vytvaret obecné veédomosti. Nejjednodussim zpusobem vytvareni obecnych

vedomosti jsou verejnd prohlaseni (Spiekermann, 2020: 61-62).

1.7.2 Vliv socialnich siti na spolecenskou sféru

Komunikace, ktera se kdysi odehravala v tradi¢ni spolecenské sféte, se presunula

do online prostiedi na socialni sité, jako jsou Facebook, Twitter a dalsi. Nejedna se jen

0 zménu média, ale také o zménu ve strukturach vztahu mezi mluvéim a posluchacem.

Pro posouzeni zmén, které socidlni sité pfinesly na vetfejnou sféru, mizeme pouzit uz

identifikované funkce spolec¢enské sféry:

Vystaveni nechtéenym myslenkam. Pokud se spolecenska sféra rozdeli na vice
mensich sfer, jeji funkce vystavovani nechtéenym myslenkam je podkopdvana.
Funkce je nadadle podkopdvana fenomény, jako jsou komory ozvén a informacni
bubliny.

Podpora rovnosti demokratickych prileZitosti. Zde je vliv internetu smiseny.
Socialni sité snizZily bariéry vstupu pro dosazeni velkého publika, ¢imz zvysily
komunikacni prileZitosti. Je zde ale vyrazna nerovnost, nékteré prispévky uvidi
miliony a jiné jen pdr uzivatelii i pres stejnou vyznamnost sdeleni daného
prispévku.

Vytvareni zamerné transparentnosti. Preneseni spolecenske sféry do komunikace
na socialnich sitich oslabilo transparentnost. Jednim z diivodii je kvantita
prispevku na siti. Kazdy uZivatel dokaze zpracovat jen omezené mmnoZstvi
nabizenych prispévkii. Dalsim diivodem oslabeni transparentnosti je moznost
uzavrenych skupin na socialnich sitich. Doslo tak k castecnému nahrazeni

spolecenské sfery strukturami, které pripominaji spise soukromou konverzaci.
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o ytvareni obecnych vedomosti. Vzhledem k oslabeni zamérné transparentnosti se
vytvareni obecnych védomosti stava sloZitym. V rozdéleném prostiedi socialnich
médii je tvoreni obecnych védomosti téemér nemozné. Bez potrebnych informacit
Ziji obcané V presvédceni, Ze argumenty pouZité opacnou stranou Nejsou
zakladany na presvédceni, které vznikly autenticky a nejsou pouzZivany v dobré
vire, ale jsou vytvorem manipulace nebo strategického mysleni (Spiekermann,

2020: 64-67).

1.7.3 Populismus a socialni sité

Jak muze tedy dobie fungujici spolecenska sféra bojovat s populismem? Prvni
cestou jsou pochybnosti, které dobie fungujici spolecenska sféra vytvari ohledné tvrzeni
o vSeobecné vili, jak ji prezentuji populisté. Tedy pfirozend shoda, kterou zakryvaji
machinace zlo¢innych elit. Druhou cestou je role, kterou transparentnost a obecné
veédomosti hraji v zneskodnovani konspira¢nich teorii o elitach. Boj s populismem je tedy
epistemickd vyzva, nebot’ je potifeba vyvratit falesné ptedstavy, jez ho podporuji

(Spiekermann, 2020: 67).

Jaké jsou tedy duvody pro souhru socialnich siti a populismu? Prvnim divodem
je tendence socialnich siti snizovat zamérnou transparentnost spoleenské sféry, je tedy
velice lehké, aby si uZzivatel vytvofil zkreslené predstavy o rozloZeni ndzorl napfic
spole¢nosti. Druhym diivodem jsou komunikacni struktury socialnich siti. Ty napomahayji
populistické piedstavé mocnych a tajné jednajicich elit, které¢ konspiruji proti lidu.
Dtvodem je roztfiSténost a moZznd nedostupnost mist, na nichZ se vefejna debata ve
spolecenské sféte odehrava. Lze tedy fict, ze socidlni sité prestavély spolecenskou sféru
a ucinily napadani pfesvédceni, na kterych stavi populisticka ideologie obtiznéj$im. Bez
dobie fungujici spolecenské sféry je mnohem obtiznéjsi populisticka vyjadieni tspesné

napadat a vyvracet (Spiekermann, 2020: 68-69).
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2 Metodologie

2.1  Kvantitativni obsahova analyza

Analyzovani medialnich obsahil je jednim z hlavnich tkont, se kterymi se musi
vyzkumnik potykat v ramci vyzkumu politické komunikace. K analyze 1ze piistupovat
dvéma pfistupy, jenz se li§i v pouzit¢ metodé. Prvnim moznym piistupem je
hermeneutickd textova a obrazovéd analyza, jenz je kvalitativni metodou. Druhym
moznym pfistupem je kvantitativni obsahova analyza, ktera je pouzita i v této praci

(Scherer, 2004: 29).

Kvantitativni obsahovd analyza se vyznacCuje tim, ze se jednd o vysoce
strukturovany a selektivni proces. Dochazi zde k analyze velkého vzorku za pouziti
nékolika vybranych znakd. Velkou vyhodou je uz zminovana strukturovanost, s jejimz
pouzitim je spojena moznost si ziskané vystupy jednoduse ovérit, nebot kazdy
podniknuty krok podléha ptedem stanovenym pravidlim. Ziskané vysledky Ize nasledné
znazornit v ¢iselnych hodnotach, tabulkach a grafech (Scherer, 2004: 29-30).

2.2  Sbér dat

Jako zdroj zkoumanych ptispévkl byl vybran profil Tomio Okamura — SPD na
kterych je SPD piitomna a lze ji tedy povazovat za jejich hlavni socialni sit. Samotny
profil Tomio Okamura — SPD byl vybran, nebot’ se jedna o nejsledovanéjsi profil SPD na

socialni siti Facebook.

Ptispévky byly zkoumany v ¢asové omezeném obdobi od 8. 4. 2021 az do 8. 10.
2021. Jedna se tak o ¢asové obdobi 6 mésicii, které by mélo zachytit volebni kampan do

poslanecké snémovny ve vSech fazich intenzity.

Ve zkoumaném casovém obdobi od 8. 4. 2021 az do 8. 10. 2021 byly zpracovany
vSechny publikované piispévky bez ohledu na format nebo obsah. Jedinou vyjimkou jsou
prispeévky ve formatu video, u kterych nejsou zpracovany piispévky obsahujici video
zaznam z televizniho vystoupeni Tomia Okamury, nebo jinych ¢lent SPD. Divodem je,

ze zde SPD nemize kontrolovat obsah a nejde tedy o kontrolovanou komunikaci s voli¢i.
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Vyjimka je udélena zdznamim z poslanecké snémovny, nebot’ se jedna o obsah, ktery
mohl byt vytvaren védomeé s myslenkou budouciho pouziti pro propagaci hnuti na jeho

socialnich sitich.

2.3  Vyzkumné otazky

Analyza pfispévku na socidlnich sitich je podpofena predeslymi vyzkumy
provedenymi na téma populismu. Jednim z téchto vyzkuma je studie Nicole Ernest na
problematiku populismu na socialnich sitich, ktera vysSla pod ndzvem Populists Prefer
Social Media Over Talk Shows: An Analysis of Populist Messages and Stylistic Elements
Across Six Countries. Ve studii je vramci vyzkumu populismu prezentovana
operacionalizace tematickych a stylistickych prvki populistické komunikace. Tematické
prvky jsou nasledné rozd€leny na tii klicové body: anti-elitismus, zaméfeni na lid
a obnovni suverenity, pfi¢emz jsou tvoteny jednotlivymi komunikovanymi myslenkami.
Stylistické prvky jsou také rozdéleny na tii klicové body: negativita, emocionalita
a sociability, ktera predstavuje populistovu snahu ptiblizit se obycejnym lidem za pouziti
specifického stylu komunikace. Body jsou nésledn¢ déleny na jednotlivé stylistické
prostfedky. Operacionalizované tematické a stylistické prvky predstavuji rysy typické pro

populistickou komunikaci, jak ji pfedstavuje literatura na toto téma.

Jednim ze zminovanych klicovych bodu je anti-elitismus, jenz miizeme povazovat
za jeden z hlavnich pilifi populismu. I pfesto se tento prvek mize u jednotlivych
populistickych stran v jejich komunikaci lisit. Jako ptiklad téchto rozdili mizeme uvést
jeden z vysledkl vyzkumu, ktery prezentoval Sven Engesser ve svém c¢lanku Populism
and social media: how politicians spread a fragmented ideology. Engesser popsal rozdily
V antagonismu populistd vici jednotlivym typim elit, které rozdélil na politické,
ekonomické, nadnarodni, medialni a legalni. Levicovi populisté castéji napadaji elity
ekonomické, pravicovi zase ty medialni. Lze tedy pfedpokladat, ze SPD jako pravicova
populisticka strana vyrazn¢ napada elity medialni. Zdali tomu tak je, bude ovéfeno ve

vyzkumnych otazkach:
,,Jaké tematické a stylistické prvky obsahuje komunikace SPD na socialnich sitich? “

,,Jaké elity napada SPD ve své komunikaci na socialnich sitich? *
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2.4  Zkoumané proménné a operacionalizace

Tematické a stylistické prvky populistické komunikace a jejich operacionalizace
jsou pievzaty ze studie, kterou napsala Nicole Ernest na problematiku populismu na
socialnich sitich, kterd vysla pod nazvem Populists Prefer Social Media Over Talk Shows:
An Analysis of Populisst Messages and Stylistic Elements Across Six Countries. Nebot
se ve své studii Nicole Ernest zabyvala zkoumanim populismu ve Svycarsku, Némecku,
Francii, Velké Britanii a Spojenych stitech Americkych, je jeji prace zaméfena na

populismus na zdpadé€. Vznikd tak zajimavd moznost pouzit ni stanovené tematické

a stylistické prvky na populistickou stranu v Ceské republice.

2.4.1 Tematické prvky populistické komunikace

Tabulka 1 — Tematické prvky populistické komunikace

Rozmér

Tematické prvky

Ideologicky zaklad

Anti-Elitismus

Diskreditovani elit

Elity jsou zkorumpované

Obvinovani elit

Elity jsou Skodlivé

Odlougeni elit od lidu

Elity nereprezentuji lid

Zamérfeni na lid

Kladeni durazu na ctnost

lidu

Lid je ctnostny

Chvéleni tspéchi lidu

Lid je prospesny

Konstatovani jednolitosti
lidu

Lid je homogenni

Pfedvadeéni blizkosti k lidu

Populista reprezentuje lid

Navraceni

suverenity

Pozadovéani suverenity pro

lid

Lid je suverén

Odpirani suverenity elitdm

Elity odpiraji lidu jeho

suverenitu

Zdroj: Ernest, N., Blassnig, S., & Engesser, S. (2019).
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2.4.2 Operacionalizace tematickych prvki

Diskreditovani elit — Elity jsou obvinovany z toho, ze jsou zlovolné, zlo¢inné, liné,
hloupé, extrémistické, rasistické, nedemokratické atd. Elity jsou také nazyvané jmény a je

jim odpirana moralnost, charisma, kredibilita, inteligence, kompetence, konzistence atd.

Obvinovani elit — Elity jsou popisovany jako hrozba/zatéz, zodpovédné za negativni

vyvoj udalosti/situaci nebo jako ti kdo jsou zodpovédni za chyby nebo zlociny.

Odlouceni elit od lidu — Elity jsou popisovany jako ti, ktefi nepatii k lidu, nejsou lidu

blizko, nerozumi lidu, nemluvi za lid, nestaraji se o lid a netcastni se vSedniho Zivota.

Kladeni diirazu na ctnost lidu — Lid je obdafen moralkou, charismem, kredibilitou,
inteligenci, kompetenci, konsistenci atd. Lid je osvobozen od negativnich vlastnosti, jako

jsou zlovolnost, zlo€innost, lenost, hloupost, extrémnost, rasismus, nedemokrati¢nost atd.

Chvaleni uspéchi lidu — Lid je popisovan jako obohacujici nebo zodpovédny za
pozitivni vyvoj udalosti/situace. Lid neni hrozba ¢i zaté€z a neni zodpovédny za negativni

vyvoj udélosti/situace. Lid také nespachal zadné chyby nebo zlo€iny.
Konstatovani jednolitosti lidu — Lid sdili spole¢né pocity, tuzby a nazory.

Pi‘edvadéni blizkosti k lidu — Re¢nik o sobé ¥ika, e patii k lidu, ma blizko k lidu, zna
lid, mluvi za lid, stara se o lid, souhlasi s lidem, G¢astni se viedniho Zivota. Re¢nik tvrdi,

Ze reprezentuje nebo zosobnuje lid.

Pozadovani obnoveni suverenity lidu — Re¢nik argumentuje pro vseobecnou
institucionalni reformu, ktera by dala lidu vice moci tim, ze by zavedla prvky piimé
demokracie nebo zvysila politickou participaci. Reénik argumentuje ve prospéch
poskytnuti vétsi moci lidu Vv kontextu konkrétniho problému (Volby, imigrace,

bezpecnost)

Odpirani suverenity elitam — Re¢nik argumentuje ve prospéch poskytnuti méné moci

elitdm v kontextu konkrétniho problému (volby, imigrace, bezpecnost)
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2.4.3 Stylistické prvky populistické komunikace

Tabulka 2 — Stylistické prvky populistické komunikace

Rozmér Stylistické prostiedky Zakladni stylisticky prvek

Negativni

Negativismus

Maluje spolecnost a jeji ¢leny
(¢ast ¢lenti spolecnost) ,,Cernou
barvou,” pfipisovanim
negativnich charakteristik nebo
odsuzovanim Cint/situaci

S negativnim vysledkem

Rétorika krize

Prezentuje situaci ¢i vyvoj
udalosti jako krizi pouzivanim
prehanéni, krizové rétoriky

nebo ohlaSovanim skandalu.

Emocionalnost

Emocionalni ton

Sdileni pozitivnich a
negativnich emoci nebo

odhalovani pocitd.

Definitivni vyroky

Pouzivani asertivniho toénu a
vyhybani se neuréitym frazim.
Vykreslovani svéta ¢ernobile,

bez nuance.

Patriotismus

Zdurazinovani nadfazenosti
vlastni zemé odkazovanim na
idealizovanou a utopickou

domovinu.

Spolecenské druzeni

Hovorovy styl

Preference pro pouzivani
jednoduchého jazyka, nafeci,
hovorového jazyka, vulgarni
mluvy a prezdivek ve snaze

priblizit se obycejnym lidem.

Intimizace

Vypravéni osobnich nebo
intimnich detaild ze svého

Zivota.

Zdroj: Ernest, N., Blassnig, S., & Engesser, S. (2019)
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2.4.4 Operacionalizace stylistickych prvku

Negativismus — Cile jsou obvinény z toho, Ze jsou zlovolné, zlo¢inné, liné, hloupé,
rasistické¢ atd. Je jim odpirano, Ze by byli benevolentni, sympaticti, inteligentni,

davéryhodni, loajalni, konzistentni atd.

Rétorika krize — Recnik v své rétorice prehani, mluvi o nemoralnosti, skandélech,

krizich a valce.

Emocionalni tén — Reénik vyuziva emoéni jazyk tim, Ze vyjadiuje osobni pozitivni
(Stésti, spokojenost, nad¢ji, hrdost, divéru) ¢i negativni (vztek, neklid, smutek, strach,

litost, ndklonost) emoce.

Definitivni vyroky — Reénik pouziva definitivni vyroky. Prezentuje moznost jako

jedinou proveditelnou nebo naopak jako skandalni ¢i netolerovatelnou.

Patriotismus — Re¢nik vyjadiuje patriotické myslenky. Zdtraziiuje nadfazenost vlastni

zemé¢ nebo idealizované domoviny.

Hovorovy styl — Re¢nik pouziva hovorovou mluvu, vulgarni jazyk, slang, sarkazmus,

rétorické otdzky a prezdivky.

Intimizace — Re¢nik mluvi o svém osobnim a milostném zivoté, o roding, svém volném

¢ase a 0 svém osobnim pfistupu k Zivotu.
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3 Analyticka ¢ast
3.1  SPD na socialnich sitich

Hnuti SPD je pfitomné na vSech vyznamnych socidlnich sitich relevantnich
v Ceské republice. Nejvyznamnéjsi p¥itomnost ma hnuti SPD na sociélni siti Facebook.
Nejvice sledujicich zde ma profil osoby viidce hnuti ,,Tomio Okamura — SPD* ktery lze
povazovat za stfedobod ptitomnosti hnuti na socidlni siti Facebook. Ten s 283 727 ,.to se

mi libi* a 358 999 sledujicimi vyrazné prevysuje vSechny ostatni ¢ty SPD na siti.

Druhym nejsledovangjsim je profil poslance SPD v Evropském parlamentu
MUDr. Ivana Davida, ktery ma 45 493 ,to se mi libi“ a 57 443 sledujicich. Je tedy
prekvapenim, Ze MUDr. Ivan David, ktery je na strankach hnuti veden, jako posledni
Z péti Clenil pfedsednictva porazil Mistopiedsedu hnuti SPD Ing. Radima Fialu ktery je
vyrazny medialni dosah. Profil Radima Fialy ma 38 674 ,to se mi libi“ a 45 085
sledujicich a zaujima tak tieti misto na pozici nejsledovangjsich profili SPD. Ctvrtym
nejsledovanéj$im profilem je oficialni téet hnuti na socialni siti Facebook ,,Svoboda
a ptima demokracie — SPD*. Oficidlni tcet hnuti ma 31 410 ,,to se mi libi“ a 31 317
sledujicich. Tyto ¢isla na oficidlnim uctu hnuti 1ze vysvétlit dvéma divody. Prvnim je
vyrazna mira duplikovanych ptispévka z profilu ,,Tomio Okamura — SPD* jenz jsou na
uctu pravideln€ sdileny. Druhym je vyznamnost role, kterou v hnuti hraje osoba Tomia
Okamury. Kombinace téchto dvou divodi ziejmé vede k opomijeni Gétu ve prospéch
marketingové zajimaveéj$iho profilu viidce hnuti ,,Tomio Okamura — SPD*, jak ze strany
uzivatell tak hnuti. Patym nejsledovanéjSim je profil poslankyné Karly Matikové, ktery

ma 25 498 ,.to se mi libi*“ a 31 294 sledujicich.

Tabulka 3 — Prehled nejsledovanéjsich profilit SPD na socidlni siti Facebook

Jmeéno profilu ,,t0 se mi libi* Sledujicich
Tomio Okamura - SPD 283 727 358 999
MUDr. lvan David 45 493 57 443
Ing. Radim Fiala 38674 45 085
Oficialni u¢et hnuti 31410 31317
Karla Maiikova 25498 31294

Zdroj: Archiv autora
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Jak uz bylo zminéno, SPD je aktivni na vSech vyznamnych socidlnich sitich
relevantnich v Ceské republice. Kromé socialni sité Facebook tedy hnuti udrzuje
pfitomnost na socialnich sitich, jako jsou Twitter, Instagram a YouTube. Oproti profilu
,»Tomio Okamura — SPD* na socialni siti Facebook jsou ale tyto profily vyrazné méné
sledované. Druhym nejsledovanéj$im je Gcet ,,@tomio_cz* na socialni siti Twitter ktery
ma 42,1 tisic sledujicich. Tietim nejsledovanéj$im uctem je profil ,,tomio.cz* na socialni
siti Instagram ktery ma 26,1 tisic sledujicich a nachazi se na ném 6 649 piispevki.
Ctvrtym nejsledovangj§im je YouTube kanal ,, Tomio Okamura — hnuti Svoboda a pfima
demokracie®, ktery ma 24 tisic odbé&ratelti a od své registrace dne 24. 7. 2020 nasbiral
11 470 917 zhlédnuti. VSechny tii ucty na socialnich sitich jsou uvedeny na oficidlnich
strankach SPD a lze je tedy povazovat za oficialni ucty hnuti i pfesto, ze dva z nich nesou

jen jméno Tomia Okamury.

Tabulka 4 — Prehled socidlnich siti SPD

Nazev Pocet sledujicich/odbérateli
Tomio Okamura — SPD (FB) 358 999
@tomio_cz (Twitter) 42 100
Tomio.cz (Instagram) 26 100
Tomio Okamura — hnuti Svoboda a 24 000
piima demokracie (YouTube)

Zdroj: Archiv autora

3.2  Prispévky na profilu Tomio Okamura - SPD

Ptispévky na profilu ,,Tomio Okamura — SPD* mizeme rozdélit do tfi zakladnich
kategorii, podle formatu, na ktery je rozd€luje socialni sit’ Facebook. Tyto kategorie jsou
status, fotografie a video. Ve sledovaném obdobi od 8. 4. do 8. 10. 2021 bylo zvetejnéno
906 prispévkil. Po odstranéni piispévkl, které nds v ramci analyzy nezajimaji nam tak
zustane 845 prispévkl. Jako nezajimavé prispévky jsou brany ptispévky formy video
zachycujici televizni vysilani, kde SPD nemiZze kontrolovat prezentovany obsah a nejde
tedy o fizenou komunikaci s voli¢i. Ostatni videa vznikaji v kontrolované formé a neni
S nimi tedy problém. Vyjimka je udélena zaznamim z proslovll v poslanecké snémovné,
nebot’ se muze jednat o planovany vystup, ktery probéhl za tucelem ndasledného

publikovani na socidlnich sitich.
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Nebot’ za celou dobu zkoumdni nebyl na profilu zvefejnén jediny piispévek
kategorie status, byl jsem nucen rozdé€lit kategorii fotografie na kategorie foto a foto/text.
Ptispévky oznacené jako foto/text jsou ptispévky, u kterych byl doprovazejici text uznan
za podstatny z divodu vyznamu nebo délky textu. Pifispévky oznaCené foto jsou

prispévky, u kterych text nedosahl vyznamu nebo délky, aby mu byl ptikladan vyznam.

Z 845 piispévku z doby mezi 8. 4. — 8. 10. 2021 bylo 103 ptispévki ve formé
videa, 157 ve form¢ fotografie a 585 ve formé foto/text. Jak uz bylo zminéno za celou
dobu pozorovani nebyl na profilu zvefejnén ani jeden ptispévek ve formé status.
Divodem muze byt propojeni formatid, které nabizi zvefejilovani fotek ve formatu
foto/text. Prispévky publikované v tomto stylu na profilu ,,Tomio Okamura — SPD* jsou
na Timeline uZivateld mnohem vyraznéjsi nez kdyby se jednalo jen o text. UZivatel si
prvn€ v§imne vyrazného Casto mobiliza¢niho obsahu fotky a az po tom muze ptejit ke
¢teni doprovodného textu. Tato doprovodna povaha textu je ziejmé divodem castého

opakovani nékterych textii a obrazkid v zkoumaném vzorku.

Graf 1 — Slozeni zkoumaného vzorku

69%
= Foto = Foto/Text Video

Zdroj: Archiv autora

3.3  Tematické a stylistické prvky populistické komunikace

Zkoumany vzorek 845 piispévkl byl podroben obsahové analyze za pouziti
tematickych a stylistickych bodt populistické komunikace, jak je popsala Nicole Ernest.

Predstaveni jednotlivych tematickych a stylistickych prvki a jejich operacionalizaci lze
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nalézt v metodologické casti prace. U zkoumanych piispévkl zaroven dochézelo
k dokumentaci napadanych elit za uc¢elem nalezeni odpovédi na stanovenou vedlejsi
vyzkumnou otazku. Vyzkumnéd otazka si kladla za ukol zjistit, jaké elity ve své
komunikaci SPD napada. Ziskané vysledky budou porovnany s existujicimi znalostmi

0 antagonismu populistickych hnuti vii¢i riznym skupindm elit.

3.3.1 Tematické prvky populistické komunikace

Prvnim tematickym prvkem je ,,diskreditovéani elit.” Diskreditovani elit se ve
zkoumanych piispévcich vyskytovalo v 329 z 845 prispévkl. Jedna se tak o nejcastéjsi
tematicky prvek v prispévcich ze zkoumaného obdobi. Primérny ptispévek obsahujici
tento tematicky prvek lze nejcastéji popsat jako utok na vladu nebo Evropskou unii.
Napadeny je oznaovan jako hloupy, neschopny, faleSny, pomateny, nebo také jednajici
se zlym tmyslem. Napadané cile od sebe odliSuje mira antagonismu ze strany autora
ptispévku. Vlada a jeji clenové byvaji Castéji prezentovani jako hloupé a nesSikovné elity,
nez jako nepfratelska sila, jejimz cilem je ublizit. Na rozdil od vlady je Evropska unie
velice ¢asto prezentovana jako cilené §kodici aktér, jehoz snahdm o poskozeni Ceské

republiky je potfeba zabranit vystoupenim z Evropské unie.

Druhym tematickym prvkem je ,,obviflovani elit.“ Obvinovani elit se ve
zkoumanych ptispévcich vyskytovalo v 228 z 845 piispévkl. Jednd se tak o druhy
nejCastej$i tematicky prvek v ptispévcich ze zkoumaného obdobi. Obvinovani elit se
Casto vyskytovalo jako doprovodny tematicky prvek pro diskreditovani elit. Praimérny
prispévek obsahujici tento tematicky prvek 1ze nejcastéji popsat jako obvinéni vlady nebo
Evropské unie za negativni vyvoj udalosti, nebo ze spachani chyby nebo zlo¢inu.
V ptipad¢ vlady bylo castou soucasti pifispévkll volani po rezignaci odpovédného
ministra. Zato Evropské unie byla Casto obviilovana ze Spatného feSeni migracni krize
a soucasného stavu hospodaistvi Ceské republiky. Fixace na udalosti migraéni krize je
pochopitelna, nebot’ se jedna o diilezitou udalost pro Evropské populistickd hnuti, ktera

na udalostech krize volebn¢ velmi vydélala.

Ttetim tematickym prvkem je ,,odloucenti elit od lidu.“ Rétorika o odlouceni elit
od lidu se ve zkoumanych ptispévcich vyskytovala v 12 z 845 prispévki. Tento tematicky
prvek se v 11 z 12 ptipadi nachazel ve spojeni s tematickym prvkem ,,obvinovani elit.*
Za primérné pouziti prvku lze povazovat obvinéni elit z odlouceni od lidu. Toto
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odlouceni elit od lidu se projevovalo riiznymi zptisoby. U vlady Ceské republiky §lo
0 obvinéni z nezdjmu o chovani exekutorii k obaniim v exekuci. Zato u Evropské unie
se jednalo o obvinéni poslancii Evropského parlamentu ze ziti dekadentnich zivoti

odtrzenych od reality obycejnych lidi.

Ctvrtym tematickym prvkem je ,.kladeni diirazu na ctnost lidu.* Kladeni diirazu
na ctnost lidu se ve zkoumanych pfispévcich vyskytovalo v5 z 845 piispévki. Za
pramérné pouziti prvku Ize povazovat konstatovani, ze zijeme v zemi plné Sikovnych
a pracovitych lidi. Nasledné je vyjadien pocit, ze vyuziti téchto kvalit je cestou
k zabezpeceni budoucnosti zemé. Tato budoucnost je ale kvuli globalismu ohrozena
nepratelskymi zdjmy nadnarodnich korporaci a Evropské unie. Dillezitym motivem
téchto piispévki je ztrata suverenity Ceské republiky ve prospéch globalnich korporaci

nebo Evropské unie.

Patym tematickym prvkem je ,,chvaleni uspécht lidu.* Chvaleni uspéchii lidu se
ve zkoumanych pfispévcich nevyskytovalo ani v jednom ze zkoumanych ptispévki.
Dtivodem muze byt celkové negativni zabarveni ptispévki Tomia Okamury. Jako piiklad
Ize uvést predchozi tematicky prvek ,kladeni dirazu na ctnost lidu“ a jeho pouziti.
Pozitivni ¢ast o Sikovnosti a pracovitosti lidu je doplnéna negativnim varovanim pied
nepratelskymi snahami nadnarodnich korporaci a Evropské unie. Je tedy mozné, Ze
pouziti tohoto prvku by bylo pro komunikaéni strategii SPD na socialnich sitich az moc
pozitivni a dochazelo by tedy ke konfliktu s prezentovanou verzi svéta. V takovém svété

neni misto pro pozitivni Uspéchy lidu, jenZ by komplikovaly prezentované vnimani svéta.

Sestym tematickym prvkem je ,konstatovani jednolitosti lidu.“ Konstatovani
jednolitosti lidu se ve zkoumanych piispévcich nevyskytovalo ani v jednom. Moznym
divodem nevyskytovani tohoto prvku je komunikacni strategie jakou Tomio Okamura
pouziva. Ta je zalozena na vymezovani vii¢i jednotliveiim, skupinam a vé€cem a neni tedy
jejim zamérem vytvaret prispévky o pocitech a touhdch, které ma lid spole¢né. Dalsi
moznosti je riziko, které pro populistické vniméni svéta predstavuje snaha o stanoveni
jednolitosti lidu. Jedinci si mohou uvédomit rozmanitost nazorti v kolektivu a tim

podkopat autortiv zdmeér.

Sedmym tematickym prvkem je ,predvadéni blizkosti k lidu.”“ Ptedvadéni
blizkosti k lidu se ve zkoumanych piispévcich vyskytovalo v 48 z 845 ptispévki. PouZiti

prvku miizeme rozd¢lit na kategorie osobni a politické. Osobni pouziti prvku mizeme
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nejlépe videt na prispeévku ukazujicim Tomia Okamuru na tréninku boxu s mistrem svéta
Hakimem Majerem. Okamura zde vzpomind na dobu, kdy sam v mladi boxoval
a priblizuje tak svou osobu bliZze na uroven obycejného Cloveéka skrze spolecny vztah
k boxu. Mnohem castéjsi, ale byly pfispévky spadajici do politické kategorie. Primérny
ptispévek v této kategorii miizeme popsat jako vyjadieni skrze ptispévek, v némz Tomio
Okamura hovoii o politickém kroku, ktery strana ucinila pro bézného ¢lovéka. Muze se
jednat naptiklad o problém drahého bydleni. V takovém ptipadé prispeévek obsahuje popis
strasti obycCejnych lidi s hledanim dostupného bydleni. Nutnou soucésti ptispévku je
ujisténi ze SPD tento problém zajima, a ze bude bojovat za jeho dalsi feseni. Nasleduje
stanovisko hnuti, ve kterém jsou vyjadfeny sympatie pro bézny lid. Piispévek byva

zakoncen vyjadienim, Ze u SPD jsou slu$né a pracujici rodiny vZdy na prvnim misté.

Osmym tematickym prvkem je ,,pozadovani suverenity pro lid.”“ Pozadovani
suverenity pro lid se ve zkoumanych ptispévcich vyskytlo v 87 z 845 ptispévki. Jedna se
tak o teti nejéastéjsi prvek v prispéveich ze zkoumaného obdobi. Vymezeni toho, jak
V tomto piipad¢ vypada praimérny piispévek, je velice jednoduché. Na celkovém obsahu
prispévku v tomto ptipadé nezalezi. Jediny dilezity faktor je pozadovani suverenity pro
lid. Ten se objevuje bud’ v podobé snahy SPD prosadit zdkon o referendu, nebo také ve
snaze uspoiadat referendum o vystoupeni z Evropské unie. Dal§i moznosti je pozadovani
hmotné odpovédnosti u politikili, nebo také volani po pifimé volitelnosti a odvolatelnosti

politiki.

Devatym a také poslednim tematickym prvkem je ,,odpirani suverenity elitdm.*
Odpirani suverenity elitam se ve zkoumanych piispévcich vyskytlo v 3 z 845 ptispévki.
Jedna se tak o tematicky prvek, ktery se ve zkoumanych ptispévcich vyskytl velmi ztidka.
Diky tomu je pifedstaveni prumérného pouziti velmi jednoduché. Ve vSech tfech
ptfipadech autor pfispévku vold po vystoupeni z Evropské unie. Jako divod dava
pravomoci, které by Evropska unie neméla drzet a pouziva je k poskozovani Ceské
republiky. Nasledn¢ oznacuje snahu o reformu Evropské unie a ziskani téchto pravomoci

zpét do rukou Ceské republiky za nemozné a proto je odchod jediné feseni.
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Graf 2 — Slozeni tematickych prvkii ve vzorku
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Zdroj: Archiv autora

3.3.2 Stylistické prvKky populistické komunikace

Prvnim stylistickym prvkem je ,,negativismus.* Negativismus se ve zkoumanych
ptispévcich vyskytoval v 461 z 845 piispévkil. Jedna se tak o nejcastéjsi stylisticky prvek
Vv ptispévcich ze zkoumaného obdobi. Negativismus se nejéastéji objevoval v kombinaci
s tematickymi prvky ,,diskreditovani elit“ a ,,obvinovani elit.“ Vznikd tak kombinace
tematickych a stylistickych prvki, které tvoti zaklad standartnich pfispévkl na profilu
,»Tomio Okamura — SPD*. Za primérné pouziti prvku miizeme povazovat vyjadfovani
ohledné osoby, skupiny nebo instituce, které jsou prezentovany negativné a jsou jim
pridélovany negativni vlastnosti, jako jsou neschopnost, hloupost nebo dokonce

zlovolnost.

Druhym stylistickym prvkem je ,,rétorika krize.* Rétorika krize se ve zkoumanych
prispévcich vyskytla ve 135 z 845 ptispévkl. Jedna se tak o tieti nejcastéjsi stylisticky
prvek v piispévcich ze zkoumaného obdobi. Za primérné pouziti prvku miZzeme
povazovat prispevek, ve kterém autor vyjadiuje rozhoi¢eni nad chovanim vlady nebo
Evropské unie. V piipad¢ vlady se nejcastéji jedna o prohlaseni o skandéalnosti chovani
vlady jako celku, nebo jednoho z ministrii. Castou souéasti byva pozadovani okamzité
rezignace daného ministra. Na rozdil od vlady jsou ptispévky o Evropské unii razantné;si.

Chovani evropské unie je prezentovano za pouziti slov, jako jsou drzost a arogance ve



snaze prezentovat Evropskou unii jako utladovatele, ktery Ceské republice chce néco
vnutit. Casto zde figuruji imigranti nebo takzvany ,,Zeleny udél“ jak Tomio Okamura
nazyva Green New Deal. Situace je prezentovana v Casové tisni a je tedy nutné jednat
rychle. Autorovym zamérem zde je samoziejmé¢ vytvoieni pocitu nutnosti odchodu

z Evropské unie.

Tietim stylistickym prvkem je ,,emocionalni ton.“ Emociondlni ton se ve
zkoumanych piispévcich vyskytl v 18 z 845 ptispévkl. Emocionalni ton se nejcastéji
objevoval ve videich ze série SPD aktuality. Zde Tomio Okamura ¢asto vyjadioval svoje
pozitivni a negativni pocity. Divodem vyskytu ,,emocionalniho tonu*“ v tomto formatu
muze byt vétsi blizkost mezi autorem a divakem, kterou nabizi video forma. Tato blizkost
nasledné vede k vice emociondlnimu vyjadfovani ze strany autora, ktery se tak miize 1épe

spojit s divakem za pouziti verbalni a neverbalni komunikace.

Ctvrtym stylistickym prvkem jsou ,,definitivni vyroky.“ Definitivni vyroky se ve
zkoumanych piispévceich vyskytly v 37 z 845 ptispévki. Definitivni vyroky se nejcastéji
vyskytovaly ve spojeni s tematickymi prvky ,,diskreditovani elit* a ,,obvinovani elit.” Za
pramérné pouziti prvku mizeme povazovat prezentovani vystoupeni z Evropské unie,
jako jedinou moznou reakci na pozadavky Evropské unie. Jedna se tak o prvek, ktery je
vétsinou soucasti mnohem vétSiho textu, ktery obsahuje nékolik tematickych
a stylistickych prvki. Definitivni vyrok tedy vétSinou slouzi jako zakonéeni celého textu

a snaZzi se vést Ctenaie k pfijeti autorova zavéru.

Patym stylistickym prvkem je ,,patriotismus.” Patriotismus se ve zkoumanych
piispévcich vyskytl v 55 z 845 ptispévka. Patriotismus se Vv ptispévcich nejcastéji
projevoval v obdobi vyznamnych nabozenskych svatkd, vyro¢i historickych dnii pro
Evropu a Ceskou republiku a v dobé pietnich akci za vojaky padlé v druhé svétové valce.
Patriotismus se v mensim mnoZstvi objevoval také v piispévcich hlasajicich, ze Ceska
republika je u SPD vzdy na prvnim misté, nebo jako soucast vétsich prispévkt k Evropské
unii.

Sestym stylistickym prvkem je ,,hovorovy styl.“ Hovorovy styl se ve zkoumanych
ptispévcich vyskytoval ve 182 z 845 piispévki. Jednd se tak o druhy nejcastéjsi
stylisticky prvek v ptispévcich ve zkoumaném obdobi. Nejcastéjsi formou tohoto prvku
jsou ptezdivky, které Tomio Okamura dava svym oponentim. Jako nej€astéji pouzivanou

prezdivku lze oznacit termin ,,slunickafi.* Jedna se o negativni oznaceni, jenz je Castou
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soucCasti vyjadieni Tomia Okamury na osoby, které vnima jako podporovatele

multikulturalismu a islamské migrace.

Sedmym a poslednim stylistickym prvkem je ,,Intimizace.“ Intimizace se ve
zkoumanych ptispévcich vyskytovala v 5 z 845 prispévki. Prvek se vyskytl v takto
malém poctu, nebot’ osobni Zivot neni téma, ke kterému by se Tomio Okamura casto
vyjadfoval. Slozeni zaznamenanych pfispévkl je nasledujici. Dva pfispévky jsou
0 tréninku boxu s Hakimem Majerem. Dva pfispévky jsou o stielectvi, kterému se Tomio

Okamura vénuje. Zbyvajici posledni pfispévek je o nedélnim tréninku v posilovné.

Graf 3 — Slozeni tematickych prvkii ve vzorku

Intimizace
Emociondlni ton
Definitivni vyroky
Patriotismus
Rétorika krize

Hovorovy styl

Negativismus

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Zdroj: Archiv autora

3.4  Odpovédi na vyzkumné otazky

Jak uz bylo zminéno v kapitole Metodologie, v ramci prace byly na zakladé

predeslych vyzkumi na téma populismu stanoveny nasledujici vyzkumné otazky:
,,Jaké tematické a stylistické prvky obsahuje komunikace SPD na socialnich sitich? *
,,Jaké elity napada SPD ve své komunikaci na socidlnich sitich? “

Na prvni vyzkumnou otdzku lze odpovédét nésledovné. Komunikace SPD na
socidlnich sitich obsahuje nasledujici tematické a stylistické prvky. Ve zkoumaném
obdobi od 8. 4. 2021 az do 8. 10. 2021 byla nejcastéj$im zaznamenanym tematickym
prvkem ,,diskreditace elit* ktery se vyskytl v 38,9 % prispévki. Jedna se tak o nejCasteji
zaznamenany tematicky prvek. Druhym nej€astéj$im tematickym prvkem je ,,obviiovani
elit jenz se vyskytl 27,0 % piispévki. Tretim nejcastéjSim tematickym prvkem je
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,.,pozadovani suverenity pro lid* jenz se vyskytl v 10,3 % p¥ispévki. Ctvrtym nejéast&jsim
tematickém prvkem je ,,pfedvadéni blizkosti k lidu jenz se vyskytl v 5,7 % ptispévkii.
Zbyvajici tematické prvky se vyskytovaly jen v malé mife nebo viubec. Tematicky prvek
»odlouceni elit od lidu* se vyskytl jen u 1,4 % piispévki. Prvek ,.kladeni dirazu na ctnost
lidu® se vyskytl jen u 0,6 % ptispévkl. Nejmensi vyskyt byl zaznamenéan u tematického
prvku ,,odpirani suverenity elitdm* ktery se vyskytl jen v 0,4 % prispévka. Tematické
prvky ,,chvaleni uspécht lidu“ a ,konstatovani jednolitosti lidu* se nevyskytly ani

V jednom ze zkoumanych ptispévku.

Ve zkoumaném obdobi od 8. 4. 2021 az do 8. 10. 2021 byl nejcastéjSim
zaznamenanym stylistickym prvkem ,negativismus®, ktery se vyskytl ve 54,6 %
pfispévki. Jednd se tak o nejCastéjsi stylisticky prvek, ktery se vyskytl ve vice jak
poloving ptispévkl. Druhym nejcastéj$im stylistickym prvkem byl ,,hovorovy styl“ ktery
se vyskytl ve 21,5 % piipadi. Tietim nejcastéj$im stylistickym prvkem byla ,,rétorika
krize“, ktera se vyskytla v 16,0 % piispévki. Ctvrtym nejéast&jsim stylistickym prvkem
byl ,.,patriotismus® ktery se vyskytl u 6,5 % pfispévkl. Nasleduje prvek ,,definitivni
vyroky* ktery se vyskytl u 4,4 % prispévku a za nim je ,,emocionalita ktera se vyskytla
jen ve 2,1 % prispévki. Nejmensi vyskyt byl zaznamendn u stylistického prvku

»Intimizace* ktery se objevil jen u 0,6 % ptispévki.

Ze ziskanych dat Ize tedy vyvodit, ze prispévky SPD, které obsahuji tematické
a stylistické prvky populistické komunikace budou nejéastéji elity diskreditovat, nebo je
budou obviniovat z negativniho stavu situace. Tyto pfispévky budou logicky negativné
ladény a budou tedy obsahovat stylisticky prvek ,,negativismus*, ktery se objevil ve vice
jak polovin€ zkoumanych ptispévkil. V ptipad€, Ze se prispévek zabyva vladou nebo
Evropskou unii je pravdépodobné, ze zde bude pouZit stylisticky prvek ,,rétorika krize*
a autor se bude pokouset vyvolat dojem skandalnosti, nebo nebezpe¢nosti celé situace.
Je také pravdépodobné, Ze autor bude v ptispévku pouzivat utoéné prezdivky, jako jsou
SPD na socidlnich sitich je spiSe vymezovaci a nevénuje tedy velkou pozornost méné
uto¢nym tematickym a stylistickym prvkim, které by vytvareli natlak na méné itocnou

komunikaci.

Na druhou vyzkumnou otdzku Ize odpovédét nasledovné. Ve zkoumaném obdobi

od 8.4.2021 az do 8. 10. 2021 bylo zaznamenano 120 utokt na elity. Z téchto 120 atokt
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bylo 105 utok mifeno na Evropskou unii. Druhou nejcastéji napadanou skupinou elit
byly elity medialni, které byly v prosttedi Ceské republiky zastupovany hlavné Ceskou
televizi a Seznam zpravami a bylo na né¢ utoceno ve 13 piipadech ze 120. Posledni
napadanou skupinou byly nadnarodni korporace, které¢ byly napadnuty jen dvakrat. Ze
ziskanych dat lze tedy vyvodit, ze SPD nejéastéji napadd nadndrodni elity, v tomto
pfipad¢ zastoupené prevazné Evropskou unii. Nelze ale fict, ze by nedochéazelo k utokiim
na medidlni elity. Divodem nizkého vyskytu téchto utokli mize byt jejich reakéni
povaha, nebot’ SPD na medidlni elity atoCila pievazné v rdmci praveé probihajicich
skandalti nebo udalosti. Za standartniho nepfitele SPD lze tedy oznacit Evropskou unii
a nadnarodni korporace, ktefi predstavuji hlavni neptatelé v jejich prezentovaném

vnimani svéta.
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Z.avér

V bakalarské praci jsem se vénoval analyze prispévki, které byly zvetejnény na
socialni siti Facebook na profilu ,,Tomio Okamura — SPD*. Facebook byl vybran, nebot’
povazovat za jejich hlavni socialni sit’. Samotny profil ,,Tomio Okamura — SPD* byl

vybran, nebot’ se jedna o nejsledované;jsi profil SPD na socidlni siti Facebook.

Analyza ptispévkl na socidlnich sitich se opirala o vyzkumy provedené na téma
populismu. Jednim ztéchto vyzkumu byla studie Nicole Ernest na problematiku
populismu na socialnich sitich, ktera vysla pod nazvem Populists Prefer Social Media
Over Talk Shows: An Analysis of Populisst Messages and Stylistic Elements Across Six
Countries. Ve studii je vramci vyzkumu populismu prezentovana operacionalizace
tematickych a stylistickych prvkl populistické komunikace. Ty piedstavuji rysy typické
pro populistickou komunikaci, jak ji predstavuje literatura na toto téma. Jednim
z klicovych bodl, na které se déli tematické prvky je anti-elitismus, jenz muizeme
povazovat za jeden zhlavnich piliftd populismu. I pfesto se tento prvek mize
u jednotlivych populistickych stran v jejich komunikaci lisit. Jako piiklad téchto rozdilt
muzeme uvést vyzkum, ktery prezentoval Sven Engesser ve svém ¢lanku Populism and
social media: How politicians spread a fragmented ideology. Engesser zde popsal rozdily
V antagonismu vici elitdm u pravicového a levicového populismu. Prezentovany vyzkum

obou autorl byl pouzit k vytvofeni nasledujicich vyzkumnych otézek:
,,Jaké tematické a stylistické prvky obsahuje komunikace SPD na socialnich sitich?
., Jaké elity napada SPD ve své komunikaci na socidlnich sitich? “

Na stanovené vyzkumné otazky bylo odpovézeno nésledovné. Nejcastéji
zaznamenanymi tematickymi prvky jsou: ,,diskreditace elit, kterd se vyskytla ve 38,9 %
prispévkd, ,,obvinovani elit, jez se objevila ve 27,0 % ptispévkl, dale ,,pozadovani
suverenity pro lid*, jejiz podoba se vyskytla také ve 27,0 % prispévkia. Mén¢ Castym,
avsak stale pfitomnym prvkem bylo ,,pfedvadéni blizkosti k lidu* jez se vyskytlo v 5,7 %
prispévki. Zbyvajici tematické prvky se v ptispévcich vyskytovaly jen v malé mife nebo
vibec. Ze stylistickych prvka byl nejéastéji zaznamenan prvek ,,negativismus®, jez se
objevil v 54,6 % ptispévki a jedna se tak o nejcastéjsi prvek z celé skupiny tematickych

a stylistickych prvka, dale ,,hovorovy styl“, jenz se projevil ve 21,5 % prispevki,
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Hrétorika krize® ktera se vyskytla v 16,0 % prispévka, ,,patriotismus®, ktery se objevil
V 6,5 % prispevkl a ,,definitivni vyroky* ktery se vyskytl ve 4,4 % ptispévkl. Zbyvajici
stylistické prvky ,,emocionalita® a ,,intimizace* se V ptispévcich vyskytovaly jen v malém
poctu. Odpovéd’ na otazku napadanych elit je jednoducha, nebot’ ze 120 ptipadt utoki na
elity bylo 105 mifeno na Evropskou unii a 13 na Ceskou televizi a Seznam zpravy.
Zbyvajici dva pripady napadnuti byly vénovany nadnarodnim korporacim. Vyplyva tedy,

ze SPD utoc¢i hlavné na elity nadnarodni a obcas na elity medialni.

Pouzita literatura byla vybrana vhodné. Za klic¢ovou knihu pro tuto praci povazuji
Populism: A Very Short Introduction od Cas Mudde a Cristobal Rovira Kaltwasser, jez
byla klicovym zdrojem informaci pro casti vénujici se pfistupim ke zkoumani
populistické komunikace, vztahu populismu klidu a osoby vidce v populismu.
V pristupech ke zkoumani populismu byl Mudde dopliiovan knihou The Global Rise of
Populism: Performance, Political, and Representation od Benjemin Moffitt a praci
Populism, democracy, political style and post-truth: issues for comumunication resarch
od Kurt Sengul. Pro zbytek teoretické ¢asti se ukdzaly vhodné i1 ostatni pouZité zdroje:
Tewnty-First Century Populism: The Spectre of Wester European Democracy od Daniele
Albertrazzi a Duncan McDonnell, Populism od Paul Taggart, The Routledge Companion
to Media Disinformation and Populism od Howard Tumber a Silvio Waisbord, Populism:
Its Meaning and National Characteristics od Ghita lonescu a Ernest Gellner. Na téma
populistické komunikace byly vhodné zvoleny ¢lanky od Sven Engesser a Eleny Block
a Ralph Nagrine, jenz se ukazaly jako vhodny material pro popsani problematiky.
Specidlni pozornost by méla byt vénovéna praci od Nicole Ernest, kterd slouzila jako
zdroj pouzitych tematickych a stylistickych prvki populistické komunikace a miize tak
byt povazovana za stavebni kdmen celé prace. Posledni pouzitou praci byla prace od Kai
Spikermann, kterou povazuji za velice povedenou snahu o originalni pfistup k vysvétleni

diavodu uspéchu populismu na socidlnich sitich.

Za hlavni nedostatek prace povazuji jistou vagnost ziskanych dat. Pouzité
tematické a stylistické prvky populistické komunikace od Nicole Ernest byly vytvafeny
pro populismus v zapadnich zemich a je tedy mozné, Ze by si vedly 1épe pii analyze ANO.
To by mohlo byt svym rétorickym stylem blize populistickym strandm a hnutim, na které
byly prvky ptivodné vytvofeny. Na rozdil od ného je komunikace SPD méné barvita.
Proto bych pro budouci vyzkum zaméieny na SPD doporucil stanoveni vlastnich

promé&nnych a jejich operacionalizace za ucelem ziskani presnéjsich vysledka.
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Moznosti formulace dal$iho vyzkumu jsou Siroké. Budouci vyzkumnik by se mohl
pokusit praci replikovat s vEtsi specializaci na specificky ptipad SPD, jak bylo zminéno
Vv chybach prace. Dalsi moznosti by byla prace popisujici komunikacni styl Tomia
Okamury ve stylu citované prace od Eleny Block, ktera popsala styl Nigela Farage a Huga

Chavaze.

39



4 Anotace

Bakalatska diplomova prace se prace se zabyvat obsahovou analyzou ptispévki,
které byly zvetfejnény na socialni siti Facebook na profilu ,,Tomio Okamura — SPD*.
Ptispévky byly zkoumany v Casové omezeném obdobi od 8. 4. 2021 az po 8. 10. 2021.
Predmétem vyzkumu je aktér, ktery je klasifikovan jako populisticky. Zkoumané
pfispévky jsou analyzovany pomoci tematickych a stylistickych prvki populistické
komunikace tak jak je ve svém vyzkumu popsala Nicole Ernest. Prace je rozd¢lena na ti
¢asti. Prvni ¢ast se vénuje teoretickému zakladu celé prace a jsou zde popsany vlastnosti
populismu a jejich dopad na chovani populismu na socialnich sitich. Druha ¢ast prace je
vénovana metodologii prace. Je zde popsana pouzitd metoda a vysvétleny
a operacionalizovany pouzité tematické a stylistické prvky populistické komunikace.
Posledni tfeti ¢ast prace je vénovana analytické ¢asti prace. Jsou zde popsany socialni sité
SPD a jejich UspéSnost. Nasleduje popis provedené analyzy spolu s vysledky. Posledni

kapitola je vénovana odpovédim na vyzkumné otazky.

Kli¢ové slova: populismus, Tomio Okamura, SPD, Sociélni sit¢, Obsahova analyza,

Facebook
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5 Annotation

The bachelor thesis deals with the content analysis of the posts that were published
on the social media network Facebook on the profile "Tomio Okamura - SPD". The
contributions were examined in a time-limited period from April 8, 2021 to October
8, 2021. The subject of the research is an actor classified as a populist. The researched
contributions are analyzed using thematic and stylistic elements of populist
communication, as described by Nicole Ernest in her research. The work is divided into
three parts. The first part deals with the theoretical basis of the whole work and describes
the characteristics of populism and their impact on the behavior of populism on social
networks. The second part of the work is devoted to the methodology of work. The used
method is described here and the used thematic and stylistic elements of populist
communication are explained and operationalized. The last third part of the work is
devoted to the analytical part of the work. SPD social networks and their success are
described here. The description of the analysis performed along with the results is
described here. The last chapter is devoted to answers to research questions.

Key words: populism, Tomio Okamura, SPD, Social media, Content analysis,
Facebook.
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