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Abstrakt

Tato bakalafska prace ma formu projektu, jehoz cilem je vytvofit pro potencionalni
Cesky trh prototyp knihy z autorského textu pana Petra Stancika, spisovatele knih pro
déti 1 dospélé. Teoreticka ¢ast se vénuje jednotlivym postuptim grafickych uprav knih,
mezi néz patii layout, ilustrace, typografie a sazba textu, obalka a vazba. Dale tato Cast
obsahuje analyzu trhu i cilové skupiny a uvod do knizniho marketingu. Na teoretickou
¢ast navazuje Cast prakticka, kterou je vlastni projekt. Poskytnuty text k vizualni upravé
je detektivni ptfibeéh o hlavni hrdince Amonité, ktery je napsany neobvyklou formou
dialogu e-mailti. Téma se dotyka fenoménl kyberSikany na internetu, anonymity
uzivateldl na socialnich sitich a dalSich aktualnich problémt mladé dospivajici generace.
Zakladni snahou pfi samotné vizudlni realizaci bylo spojeni textu s jeho vizudlni
podobou ve vyvazeny, a ptitom pro cilovou skupinu atraktivni celek. Cilova skupina je
specificka, nebot’ se jedna predevsim o mladez ve veéku ptiblizné od 13 do 15 let, coz se
promitlo i ve findlni podobé zpracovani. K tomuto prototypu byla vytvorena
marketingové strategie s cilem propagace hotového vyrobku, kterd spocivala v zapojeni

socialnich siti, tvorbé reklamy a reklamnich predméti.

Kli¢ova slova: Petr Stancik, prototyp knihy, detektivni ptibéh, graficka tiprava knihy,

propagace.



Abstract

This bachelor's thesis takes the form of a project, the aim of which is to create
a prototype book for a potential Czech market from the author's text of Mr. Petr
Stancik, a writer of books for children and adults. The theoretical part deals with the
individual procedures of graphic editing of books, which include layout, illustrations,
typography and typesetting, cover and binding. Furthermore, this part contains
an analysis of the market and target groups and an introduction to book marketing.
The theoretical part is followed by a practical part, which is the project itself. The text
provided for visual editing is a detective story about the main heroine Amonita, which
is written in an unusual form of e-mail dialogue. The topic touches on the phenomena
of cyberbullying on the Internet, anonymity of users on social networks and other
current problems of the young adolescent generation. The basic effort in the visual
realization itself was to combine the text with its visual form into a balanced, and at the
same time attractive whole for the target group. The target group is specific, as it is
mainly young people aged approximately 13 to 15 years, which was reflected in the
final form of processing. A marketing strategy was created for this prototype with the
aim of promoting the finished product, which consisted of the involvement of social

networks, the creation of advertising and promotional items.

Keywords: Petr Stancik, book prototype, detective story, book graphic design,

promotion.
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UvVOD

Clovéka, ktery pravé v ruce drzi knihu, malokdy napadne, kolik prace a tsili stoji
zprostiedkovat text napsany autorem az ke ¢tenafi. Kniha totiz neni jen ,,obsah textu a obrazky*,
ale i volba pisma, sazba textu, design obalky, vybér papiru, a mnoho dalSich véci, jez maji
za kol vytvofit ze samotného textu pro néj ten pravy prozitek. Ani to vSak nemusi zcela stacit.
Lze mit hotovou a pékné zpracovanou knihu, ale pokud ji cilova skupina nebude kupovat, bude
veskeré usili vynalozené na jeji vznik jednoduse k nicemu. Z toho diivodu je tfeba soustfedit se
také na marketingovou strategii a propagaci knihy, jako je tomu u jakéhokoliv jiného produktu.
| v dnesni digitalni dobé¢ je vSude kolem spousta knih a konkurence na trhu je velka, dost mozna
zrovna nejvetsi, co kdy doposud byla.

Tato bakaléiska prace ma formu projektu, jehoz cilem je z autorského textu vytvofit
prototyp knihy. Pro tyto ucely se podafilo ziskat dosud nepublikovany text zndamého ceského
spisovatele, kterym je Petr Odillo Stradicky ze Strdic, vlastnim jménem Petr Stancik — basnik,
prozaik, dramatik, esejista a drzitel ceny Magnesia Litera za prozu.

Poskytnuty text obsahuje detektivni ptibéh pro dospivajici divky s nddechem humoru,
napsany formou e-mailového dialogu. Cilovou skupinou jsou mladi néctileti ctenafi, pfic¢emz tato
uzka veékova skupina ma sva specifika, pro néz je naroc¢né ji zaujmout.

Teoreticka ¢ast se tak bude vénovat odborné analyze jednotlivych postupt realizace
projektu a srovnani autort stejného ¢i podobného zanru. Toto srovnani pomuze v praktické ¢asti
pfi nasledné realizaci projektu.

Prakticka ¢ast byla rozdélena do nékolika fazi. Prvni a nejnarocné;jsi je faze graficka, jez
zahrnuje vybeér pisma, rozvrzeni textu, stran, ale také tvorbu ilustraci a navrh obalky. Druhou fazi
je realizace, ve které bude z vybranych materidlii vytvotfen findlni prototyp knihy. Tteti
a posledni fazi je vytvoreni marketingové strategie na zakladé vySe uvedené analyzy a srovnani
tak, aby oslovila mladé¢ ¢tenafe a byla potencidln€ uspésna. V pribehu projektu byly jednotlivé

ukony prubézné konzultovany a hodnoceny.


https://www.google.com/search?sxsrf=ALeKk00pBBYfHOYqAyPDwk3-uoG0Xel-cw:1607716159646&q=Cena+Magnesia+Litera+–+Litera+za+prózu&stick=H4sIAAAAAAAAAOPgE-LSz9U3MDPJLTI3V-LVT9c3NEw2Lc8uMilP15LNTrbSTyxPLEqBkPHlmXl5qUVWYE7xIlZN59S8RAXfxPS81OLMRAWfzJLUokSFRw2TYcyqRIWCosObq0p3sDICABS7ZmVrAAAA&sa=X&ved=2ahUKEwjoguG02cbtAhWjAmMBHXttC1wQmxMoATAVegQIEBAD

Cil prace

Cilem této prace je vytvofrit celkovou grafickou upravu detektivniho ptibéhu Pogo andelii
na spicce jehly. Hlavni snahou je zvolit takovou grafickou Gpravu knihy, kterd s pomoci analyzy
cilové skupiny a na zaklad¢ pozadavkl autora spoji text s jeho vizudlni strankou ve vyvazeny
celek a zaroven bude pro cilovou skupinu atraktivni. Vystupem prace bude kompletni prototyp
knihy vc¢etné vlastnich ilustraci a vytvofeni marketingové strategie pro jeji potencialni uspésné
zavedeni na kniznim trhu. V piipad¢ plné spokojenosti klienta, jimz je sam autor, neni vylouceno

ani realné vydani tohoto prototypu a jeho uvedeni na trh.



I. TEORETICKA CAST

1. Od pergamenu ke knihtisku

Jiz od starovéku pouzivali lidé v Evropé K ru¢nimu psani texti pergamen. Narozdil od
pozdé¢ji pouzivaného papiru byl trvanlivéjsi pergamen velmi drahy, a tak byl uréeny piedevsim
pro vzdélané a bohaté vrstvy. Lidé byli v minulosti vétsinou negramotni, a proto U pergamenu
prilis nevadilo, Ze byl pomérné narocny na vyrobu. Vytvoieni knihy z pergamenu, ktera ma 200
stranek, mohlo trvat klidné az 5 mésici. Z toho divodu mély takto psané knihy velkou hodnotu.*

Psani na pergamen postupné vystiidalo pouZiti papiru vynalezeného jiz ve starovéké Cing,
odkud se uméni jeho vyroby rozsitilo i do stiedoveéké Evropy. Prvni papirna v Evropé byla
zalozena v roce 1282 v italském mésté¢ Fabriano. Vyroba papiru se stala rychlejsi a levngjsi,
coz umoznilo nahrazeni pergamenu papirem a jeho S$ir§i pouziti. Ve 14. stoleti papirny ve
Fabriano vyrabély miliony archd papiru ro¢n¢. Na konci 14. stoleti se zacaly objevovat knihy
vyrobené z jednotlivych listi dievorezeb. Knihy obsahovaly text i obrazky, ale na kazdy tisk
bylo nutné pfipravit novy dievoryt, coz dé¢lalo z vyroby knih dlouhy proces. Vynalezcem
opakované pouzitelnych pismen v tisku byl Johann Gutenberg, diky némuZ se masova produkce
knih poprvé rozsifila v masovém méfitku.?

Prvni tisténé publikace pomahaly Sifeni nabozenskych informaci a byly popsané vétsinou jen
z jedné strany. Pozdé&ji se stejnym zpisobem zacaly publikovat i regionalni informace, jednalo se
tak o piedchtidce dnesnich novin. Dalsi pokrok ve tvorbé tiskovin byl mozny diky pramyslové
revoluci v 19. stoleti, kdy se prostfednictvim strojové primyslové vyroby dostaly do ob&hu prvni
katalogy. Dulezitym milnikem v dé&jinach byl 1 pfichod prvni fotografie vroce 1826,
ktery ovliviiuje knihtisk i v soucasném zivoté. Od zacatku 19. stoleti do dnesnich dnt se

publikace ilustruji pomoci fotografii.®
2. Co to je design publikace?
Existuje mnoho druhti publikaci: ¢asopisy, prospekty, knihy, katalogy, vyro¢ni zpravy

atd., které se vydavaji pro konkrétni cilovou skupinu ¢tenatt, jez dale ovliviiuje vizualni stranku

produktu, ¢imz vytvaii konkrétni dojem nebo pocit.*

1 Bhaskaranova 2007, str.12.
2 Tamtéy.
3 Tamtéy.
4 Bhaskaranova 2007, str.6.
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Design nebo vizudlni komunikace publikace je slozity proces, nebot’ vV dnesni dob¢ uz
nesta¢i pouze vytvofit hezkou knihu nebo napsat zajimavy text. V kazdém knihkupectvi,
se nachazi spousty tisténych materialti v takovém mnozstvi, Ze Casto kolikrat ani nelze vidét
celou obalku. Viditelné jsou jen hibety knih, coz samo 0 sobé svéd¢i o tom, ze na kniznim trhu je
velké nabidka a obrovska konkurence.®

Grafickou Gpravu knihy je ideélni zacit tim, ze Gpravce piecte text, na jehoz zaklad€ zvoli
format a materialy. Na zaklad¢ obsahu a Zanru autorského textu se déla obalka. Nasledn¢ se fesi
i vnitini uprava knihy.® Pokud existuje moznost osobni komunikace s autorem knihy, je lepsi ji
vyuzit, nebot’ autor mize poskytnout lepsi zpétnou vazbu, doplnit vice informaci o textu a také
sdélit svoji vizualni ptedstavu dila.

Dulezitou roli hraje literarni zanr, jelikoz volba formatu knihy vychazi z obsahu. Romany
a novely mivaji obvykle ustalené formaty — ne vétsi nez A4 ¢i BS. U beletrie je format
orientovan zpravidla na vysku. Poezie ma osobni charakter, vétSinou ma mensi formaty.
Literatura pro déti dava svobodnéjsi moznost vybéru. Format a typ vazby se vybira podle
grafické upravy. Velkorysé ilustrace se kombinuji s decentni grafikou, aby si mezi sebou

Je potieba pamatovat na skutecnost, ze sazba, format a celkova tprava knihy ovliviiuji
vyznéni obsahu. Naptiklad Machiiv Maj ma vice nez stovku riznych vydani a pokazdé na nas
obsah knihy spolu s grafickou Gpravou pusobi jinym dojmem. Kniha muze byt velkorysa,
majestatni nebo trochu lacina. Spatna iprava dokaze obsah znehodnotit, dobra jej naopak dokaze

pozvednout.®

2.1 Ziakladni technické pojmy

Jesté predtim, nez se zacne uvazovat o grafické Uprave publikace, je zapotiebi dobie se
orientovat i v zakladnich technickych pojmech a popisu knihy.
Konstrukéni €asti knihy nebo ty ¢asti, na které si miiZzeme sahnout:
e Deska tvoti ochranu knih, ma pevnou vazbu.
e Obdlka je obalem knizniho bloku, m4 meékkou vazbu.
e Prebal je list papiru, do které¢ho se zabaluje deska knihy a ktery ze své podstaty

plni estetickou, ochrannou a informativni funkeci.

5 Bhaskaranova 2007, str.6.
® Pecina 2017, str. 42.
" Tamtéz, str. 99.
8 Tamtéz, str. 52.
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e Potah je list, ktery zakryva kartonovy material desky.

e Hrbet knihy se nachéazi na kniznim korpusu, ovliviiuje otevirani knihy.

o Zdlozka je latka vlepena do hibetu knihy.

o Kapitalek je kousek textilu, ktery zpeviuje knizni blok a zaroven zakryva dutinu
mezi kniznim blokem a deskami.

e Predsddka je dvoji list papiru, ktery se pouziva pro spojeni desky s blokem knihy.

o Knizni blok je nejvétsi ¢asti knihy, tvoii ho svazané a ofiznuté stranky. Hrany
knizniho bloku mohou byt obarvené. Knizni blok v knize s pevnou vazbou je
vlepen do hotovych desek pomoci piedsadek.

e Vakat je prazdna stranka kdekoli v knize.®

O Prebal knihy
Potah

Desky
Hrbet

Kapitdlek

Zalozka
Predsadka
KniZni blok

14

Obrazek 1. Konstrukcni casti knihy

Zdroj: http://blog.cdsm.cz/z-ceho-se-sklada-kniha/

Tisténé ¢asti knihy nebo ty ¢asti, které tvoii obsah knihy:
Hlavni titul se nachazi na liché strance knihy. Musi obsahovat titul, podtitul a jméno autora
Pted predsadkou knizniho bloku se nachazi signet nebo prvni licha stranka. Na této strance se
nachdzi znacka nakladatelstvi
Patitul je list, na jehoz liché stran¢ se uvadi autor a nazev knihy, je umistén za hlavnim
titulem. Muze se stat, ze kniha neobsahuje signet ani patitul, nebo mohou byt spojené na
jedné strané
Frontispis oznacuje sudou stranku, ktera se nachazi vedle titulniho listu, mtize obsahovat
ilustraci
Impresum nebo autorskad tiraz je umisténa na druhé strané titulniho listu. Obsahuje ISBN
(systém jednoznac¢ného oznacovani knih), copyrightové zaznamy a pod€kovani sponzortim.

Ex libris je grafické oznaceni vlastnika knihy

9 PLISEK, Jan: Z ¢eho se sklddd kniha? Blog CDSM — Centrum digitalniho tisku. [online]. [cit. 2015-06-11]. Dostupné
z: http://blog.cdsm.cz/z-ceho-se-sklada-kniha/
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e Paginace oznacuje ¢islovani stranek

o Kapitola je oddil v textu, ktery mize byt ¢islovan, zpravidla za¢ina na liché strance

e Obsah je seznam vsech kapitol, ktery je umistén na konci knihy

e Rejstiik se pouziva u odbornych publikaci, slouzi pro jednodussi vyhleddvani informace
v textu

e Bibliografie je soupis jinych knih, na které odkazuje obsah knihy°

3. Graficka uprava knihy

Graficky design souvisi s procesem tvorby vizudlni informace a graficka tprava je jen
jednim z nastrojl, jimz designér ¢i vytvarnik provadi Ctenare textem. Grafickd Uprava souvisi
S umisténim textu a obrazku i se zplisobem vzajemného sladéni téchto prvku, dale pak zahrnuje
spravny vybér formdatu, typografie, stylu ilustraci a sazby textu. Pfi grafické upravé je potieba

myslet na obsah a zamysleny zptisob publikovani.!

3.1 Layout

Vyraz ,layout” v piekladu z anglitiny znamena rozvrh. Layoutem se rozumi rozvrzeni
grafickych prvki na strance (napi. obrazkd, typografii, objekti).*?

Layout nebo rozvrzeni stranky designér zacind fesit pii vybéru formatu knihy. Format
knihy se sklada z $itky a vysky, které se tykaji rozmért kniZzniho bloku nebo stranek, ale nikoliv
z rozméri obalky.'® Format knihy uréuje jeji zptisob pouzivani. Pokud se jedn o mensi sbirku,
knihu mtzeme vzit do jedné ruky, ostatni formaty drzime obéma rukama. Dulezité je, aby prsty
nezakryvaly text, ktery ¢teme. Designér musi navrhnout takovy sazebni obrazec, aby kniha byla
ergonomicka a pohodlna pro ¢éteni. U velkych formatt, napt. u encyklopedii, jsou pravidla
volnéjsi, protoze tak velky formét ¢teme rozlozeny na stole.!*

Zakladni rozméry papiru se uplatiuji v fadé A a v fadé B. Rada A vychazi z archu A0,
jehoz plocha je 1 m?, fada B pak od formétu B0, jehoz $ite je 1 m. Nasledujici formaty vznikaji

rozpulenim piedchoziho formatu. Pro knihy se pouziva format A4, A5, A6, B4, BS, B6.%

10 pistorius 2019, str.42.
11 Bhaskaranova 2007, str.60.
12 Ambrose, Harris 2009, str.005
13 pistorius 2019, str.63.
14 pecina 2017, str. 90.
15 pistorius 2019, str.64.
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Tiskové zrcadlo nebo sazebni obrazec jsou principy, které urcuji umisténi textu
na stranky knihy. Takovy princip pouzivany pro vhodné rozdéleni stranek je zndmy jako Van de
Graafovo pravidlo. Tato metoda pomaha rozmistit textovou ¢ast tak, aby se zachovaly proporce
stranky a vytvorily se funkcni okraje ve velikosti 1/9 a 2/9 stranky (v poméru 2:3). Textova
plocha a velikost stranky maji stejné proporce tehdy, rovna-li se vyska textového pole (a) Sifce

stranky (b). Van de Graafovo pravidlo pozdgji pfevzal Jan Tschichold.®

Obrazek 2: Van de Graafovo pravidlo.
Zdroj: https://cs.wikipedia.org/wiki/Sazebn%C3%AD_obrazec

Pti htvorbé layoutu lze vyuzit Fibonacciho ¢isla, kterd poméhaji harmonicky rozdélit stranku.
Fibonacciho ¢isla maji pfimou souvislost se zlatym fezem, coz je posloupnost Cisel, ve které je
kazdé ¢&islo sumou piedchazejicich dvou ¢&isel. Tento systém poskytuje moznost tvorby
kompozice tak, aby pii umisténi riznych prvka na strance zlstaly v harmonii. Piikladem je
miizka, ktera ma velikost 34 x 55 jednotek, kde riizovy CEtverec je textova Cast umisténa

5 jednotek od vnitiniho okraje, 8 od vnéjsiho a horniho okraje a 13 od dolniho.’

Obrdazek 3: Fibonacciho cisla pri tvorbé layoutu.
Zdroj: AMBROSE, Gavin, HARRIS Paul. Layout. Velky privodce grafickou
upravou. Brno: Computer Press, 2009. str.049.

3.2 llustrace

Pojem ,,ilustrace” odborn¢ znamenad kresbu nebo malbu znazoriujici vyjev z déje.
llustrace ma rozvijet divakovu fantazii, a proto by se méla vyvarovat popisného zobrazovani
textu nebo vizualniho opakovani informaci. Mezi textem a ilustraci musi byt zajiSténa

rovnovaha, ktera piinasi lepsi porozuméni informaci, ¢imz vzajemné tvoii celek.®

16 Ambrose, Harris 2009, str.016.
17 Tamtéz, str.047.
18 Samara 2016, str.206.
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Druht ilustrace je téméft tolik, kolik je ilustratort. Pro zvoleni spravného stylu existuje
seznam faktorti, které pomtizou vybrat zptisob kresleni a patii mezi n¢ predevsim:
o Ucel: k ¢emu ma ilustrace slouzit? Je rozdil, bude-li v knize, ¢asopisu nebo bude
vytvofena jednordzove, napft. pro plakat
e Projekt: je potifeba premyslet o naladé, o pocitech, o tonu projektu
e C(ilova skupina: pokud jsou cilovou skupinou naptiklad postar$i damy, které
zajima pleteni, neni tfeba vytvaret pro né¢ web stranky s ilustracemi ve stylu
komiksu, je potieba spravné urcit cilovou skupinu
e M¢édia: Jestlize ilustrace potencialni zékaznici uvidi napiiklad na mobilnich
zatizenich, je tfeba zvolit natolik vyrazny styl, aby byl dobie vidét i v malém
rozliseni 1°
[lustrace mize byt objektivni, realisticka, abstraktni nebo symbolicka. Obsah ilustrace
muze zdaraznit dulezité detaily, naptiklad svétlo, pohyb, prostor anebo néjaky predmét. Cilem je,

aby &tenaf neztratil vazbu obrazu s textem.?°

3.2.1. Kolaz a fotomontaz

Koldz je umélecké dilo, které je slozeno z fragmenti riznych grafickych materidlt:
textury, vzory, objekty, jejich obsah spolu vytvafi jiny vyznam.?! Jako takova se koldZ objevila
pomérné nedavno. Od zacatku se kolaze skladaly z potisténého materialu, kterym byly napiiklad
nalepky, kousky novin anebo textilie. S pfichodem digitalni fotografie se kolaz, kde se pouzivaji
fotografie, oznaCuje za fotomontaz. Od pocatku 20. stoleti az dodnes je kolaZ velmi populdrni
ilustrani technika. Pfi praci s pocitatem je mozné kombinovat naskenované obrazy
s fotografiemi a technika kolaze také poskytuje nové moznosti pro umélce.?? Ptiklady kolaze
a fotomontaze v tist€éné publikaci jsou uvedeny na obr. 4, kde je zobrazena knizni obalka
,Demokracija“ s pouzitim techniky kolaze a obr. 5, kde je naopak zobrazena ilustrace s pouzitim

techniky fotomontéze.

19 caldwellova 2020, str.110.
20 Samara 2016, str.206.
21 Hashimoto 2008, str.302.
22 Samara 2016, str.212.
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Obrdazek 4: Kolaz. Obrazek 5: Fotomontdz.
Zdroj: SAMARA, Timothy. Graficky design.  Zdroj: https://www.behance.net/gallery/11651043/Alfred-
Zdkladni pravidla a zpiisoby jejich Nobel?tracking_source=search_projects_recommended%7Ckollage

porusovani. Praha: Slovart, 2016, s.213.

3.2.2. Digitalni uméni

V soucasném svété nekresli umélci jen na papir, nybrz i na pocitaci s pomoci grafickych
tablettl. Digitalni uméni zrychluje proces kresleni a umoziuje vétsi soustfedéni na detaily. Také
v digitalnim kresleni je dulezité si pamatovat zakladni pravidla kompozice, barvy a svétla.
Jakakoliv malba se neobejde bez zakladnich uméleckych dovednosti.

Pied tim, nez se zacne kreslit napfiklad postava, doporucuji odbornici nakreslit rychlou
skicu, nebo siluetu. Dale je dobré vyzkousSet, jak postava bude vypadat a posléze naznacit
obleceni a charakter. KdyZ je postava vybrana, dal$im krokem je vytvéafeni pozadi a nanaSeni
barvy na postavu. Od zacatku se barva nanasi jednim z texturovych §tétcii na hlavni postavu,
aby se oddélilo svétlo a stin. Kdyz je celkovy pohled hotovy, vylepsuji se nasledné proporce.

Poslednim krokem je zdokonalovani detailu.?*

Obrazek 6. Proces vytvoreni postavy pri pomoci grafického tabletu.
Zdroj: MING WONG, Chee, SEILER, Jason, VAN DIJK, Jesse, M.RAGONHA, Fabio, SYKUT, Andrzej. Digitalni
malirské techniky. Brno: Computer Press, 2012, s. 70.

23 Ming Wong, Seiler, Van Dijk, Ragonha, Sykut 2012, str.9.
24 Tamtéz, str. 34-39.
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3.3 Typografie a sazba knihy

Tisténa publikace neni jako plakat, ktery se strhne a vyhodi, kniha provazi ¢tenaie roky,
proto se pro knizni sazbu vybiraji v prvé fad¢ pisma decentni, ovéfend, nendpadna. Typ pisma
urcuje, jaky vyraz bude literarni pismo mit. Dobré pismo se pozna predevsim tak, ze je lehce
gitelné.?®

Pan Jaroslav Tvrdon, typograf a vyucujici déjin grafického designu na Vysoké Skole
kreativni komunikace v Praze, na védecké literarni konferenci poznamenal, kolik otdzek musi
vyfesit designér pii sazbé knihy:

[...Jaké pismo se pouzije na hlavni text? Jaké na nadpisy? Jaké na pozndmky? Jaké
velikosti? Na jakém papife? V jaké vazb¢ bude kniha? S ptebalem nebo bez? S jakym hibetem?
S jakou strukturou papiru? Opravdu na papife? Jaké velikosti bude kniha? Jaké bude mit pismo?
Jakou barvu bude mit pismo? Budou obrazky barevné? Kolik jich bude? V jakém rytmu budou
umistény? A jak se bude zachazet s ¢lenénim prostoru? Kolik bude ponechano prazdného mista?
Bude Uprava na néco odkazovat? M4 byt kniha lehka, t€zka, tepla, studend, piivétiva, kladouci
odpor? M4 se ¢&ist pomalu nebo rychle? A co mezifadkovy a mezislovni proklad? A tak dale...] 8

Otazek je opravdu hodné, zaméfime se proto jen na nékteré z nich, a to zejména
na otazky ohledné vybéru pisma. Existuji rodiny pisem, které se nejCastéji pouzivaji pro sazbu
knih. Mezi patkova (serifovd) pisma patii: Times Roman, Bodoni, Goudy, Garamond,
Baskerville, Bookman. Bezpatkovd (bezserifovd) pisma v knihdch uzivaji méné nez pisma
serifovd, vétSinou se hodi pro kratké napisy, protoze jsou snadno Citelna. Nejpouzivanéjsi
bezpatkova pisma jsou: Futura, Helvetica, Univers, Franklin Gothic, Gill, Avant Garde Gothic.?’

Velikost pisma se méfi v bodech a velikost bodl vychazi z vysky verzalky (velka
pismena). V zavislosti na pismu se velikost sazby muze lisit. Bezserifova pisma Univers
dokéazeme precist ve velikosti 9 bodi, kdeZto pismo Garamond jiZ bude Spatné Citelné, jenom pii
velikosti 11 bodl bude stejné na pohled jako Univers. Pro efektivni ¢teni se v knihdch pouziva;ji
velikosti mezi 9 a 14 body. 28

Pii knizni sazbé textu je potieba veédét, ze Sitka odstavce zavisi jak na velikosti pisma,
tak na podtu znakii na jeden fadek. Ctenaf dokaze zpracovat souvisle za sebou padesat

az osmdesat znaki (véetnd mezer) na fadek.?°

% pecina 2017, str. 281.
% TVRDON, Jaroslav, Typograf a vyucujici d&jin grafického designu [Ustni sdéleni]. V&decka literarni konference,
5.11.2020.
27 pistorius 2019, str.79-82.
28 Samara 2016, str.134.
2 Tamtéyz, str.146.
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3.4 Knizni obalka

Knizni obélka je to prvni, co uvidi Ctenar a téz to, co urci, jestli knihu otevie nebo ne.
Kdyz ptijde potencialni zdkaznik do knihkupectvi, béhem nékolika vtefin se rozhlédne a paklize
jej kniha nezaujme, jde dal. Par sekund, béhem kterych musi obalka knihy zaujmout, je uréujici
faktor prodeje. Dobry navrh obalky musi byt struény a srozumitelny, aby se ¢tenaf o obsahu celé
publikace dobte orientoval.*

Hlavni obrazek na knizni obalce musi souviset s obsahem knihy. Podle Barbory Zizkové,
autorky kniznich obadlek, ilustrace jen pomahd vypravét ptibeh, zatimco obalka je produktova
ilustrace, ktera produkt prodava, nebot’ pracuje s pocitem. Knizni obalku je nutné vnimat jako
reklamni nastroj.>!

Zanr je tieba respektovat i pii grafické upravé knizni obalky. Piikladem lze uvést prace
designera Petera Mendelsunda, tvurce série kniznich obalek pro norského spisovatele Jo Nesbg,
ktery je presvédéeny, ze pro vytvoreni kvalitni knizni obdlky je nutné vystihnout zanr,
jelikoz kazdy zanr ma své charakteristické znaky.

Literarni zZanry nebo kategorie, do které Ctendf vizudlné zatradi design knihy, vétSinou maji
podobné barvy a velikost pisma. Detektivni romany na knizni obalce zpravidla maji rozmazané
siluety, chlad, krev. Pismo bezpatkové, vizualné narusené nebo rozbité.>?

Ptikladem rozdilnych pfistupt k designu knizni obalky riznych literarnich Zanru je ukazano

na obrazku ¢islo 7 a obrazku ¢islo 8.

JAKGHYTITSERIDVEH VAKA, KTERT NIKDY
NEZABTOS] STEINTM ZPUSOBEM DYAKRAT?

STEFAN STEFAN s B W
AHNHEM QHNHEM r -""‘}%/I;la JACKSON L ! ol o

Obrazek 7. Priklady kniznich obdlek soucasnych krimi knih.
Zdroj: http://www.h70.cz/jak-se-literarni-zanr-stal-kniznim-designerem/

30 Bhaskaranova 2007, str.46.
3L Pét krokii k uispéiné knizni obdlce. Ber ohled na Zanr a neboj se emoci. Blog.pointa. [online]. [cit. 2020-04-21].
Dostupné z: https://blog.pointa.cz/pet-kroku-k-uspesne-obalce/Blog
32 JANICKOVA, Nikola. Literdrni Zdnr se stal kniznim designérem. Host 7 dni online. [online]. [cit. 2020-01-09].
Dostupné z: http://www.h70.cz/jak-se-literarni-zanr-stal-kniznim-designerem/Host
33 Tamtéy.
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U literatury pro déti a mladez (young adult literatura) se vétSinou pouziva ruzova barva

v kombinaci s ilustraci a pismo dekorativni nebo ruéné psaného stylu.®*

KOMPLETNT phiRvika RSy 172 LR TP

PREZITT PRO HOLKY 7 s=lfs o

0 LASCE, IHAGE, SKOLE A BLAVAE 0 TOM, ) wwom;‘/y ‘
JAK ZVLADNOUT ZIVOT A BYT V. PONODE % \] 5 4

Obrazek 8: Priklady kniznich obdlek soucasnych knih pro déti a mladez.
Zdroj:https://www.martinus.cz/?uMod=list&uTyp=search&c=%C4%8D%C5%A1%C5%A5%C4%8F &uQ=literatu
ra+pro+d%C4%9Bti+ml%C3%A1de%C5%BE

3.5 Druhy vazeb

KniZni vazba poskytuje v prvni fadé ochranu samotné knize pro jeji trvalejsi vyuziti
a zaroven moznost grafického zvyraznéni knihy. Knizni vazba se déli na dvé skupiny: s mékkou
vazbou a stuhou (pevnou) vazbou. Knihy s mékkou vazbou chrani obalka. Knihy s pevnou
vazbou maji kartonové desky, které jsou polepeny potahem, ale také mohou mit piebal.

Knihy s mékkou vazbou se nazyvaji brozura. Brozurovani je zptsob spojeni stranek lepenim

nebo sesivanim.%®

Existuji oznaceni pro rizné druhy vazby:

V1 —sesitova mekka vazba, k sesiti se pouziva draténa sponka. Urcend pro broZzury do 60 stran;

BT
!4_____:__ Obrdzek 9: Priklad vazby V1.

\:_________”4‘-_ Zdroj: http://www.tepap.cz/co-nabizime/

—

V2 — mekka lepena vazba, obalka miize byt laminovana. Ur¢ena pro brozury, katalogy, ptirucky,

ucebnice do 88 stran;

e = Obrazek 10: Priklad mekké lepené vazby V2.

S e —— Zdroj: http://www.tepap.cz/co-nabizime/

34 JANICKOVA, Nikola. Literdrni Zdnr se stal kniznim designérem. Host 7 dni online. [online]. [cit. 2020-01-09].
Dostupné z: http://www.h70.cz/jak-se-literarni-zanr-stal-kniznim-designerem/Host
35 pistorius 2019, str.68.
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V3 — blokova méekka vazba, sesita dratem ze strany;

V4 — §itd mekka vazba, ma nejvétsi pevnost mezi meékkymi vazbami,

Obrazek 11: Priklad mekké sité vazby V4.

V Zdroj: http://www.tepap.cz/co-nabizime/

V6 — vazba znama jako détské skladanky (leporela);

V7 — poloplaténa pevna vazba;

Obrazek 12: Priklad poloplatené vazby V7.

- Zdroj: http://www.tepap.cz/co-nabizime/

V8 — knizni pevna vazba, kterd mize byt potazend platnem (V8), laminovanym papirem (V8a)

nebo lakovanym papirem (V8b);

‘ Obrazek 13: Priklad vazby s laminovanym potahem V8a.
é Zdroj: http://www.tepap.cz/co-nabizime/
=

V9 — pevna vazba do desek z plasti, ity blok.®

Volbu vazby knihy ovliviiuje fada faktort, naptiklad pocet stran, zvoleny druh papiru,
mnozstvi vytiskt, pfedpokladana Zivotnost knihy nebo zptisob pouzivani knihy. K encyklopedii
se hodi pevna vazba a kniha bude tézka, pro poezii ma byt kniha snadno pfenosna a pouzitelna.
Vazba ma odpovidat designu knihy. U broZzované knihy je dulezitym marketingovym nastrojem

obalka. K vybéru vazby se vzdy pristupuje tak, aby kniha odpovidala zamyslené koncepci.®’

36 pistorius 2019, str.68.
37 Bhaskaranova 2007, str.88.
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4. Cesky kniZni trh

Knizni trh je velmi specifickym odvétvim hospodafstvi a nese velky vyznam pro kulturni
rozvoj spoleénosti. Knizni trh v Ceské republice je kapitalové naro¢ny jak pro nakladatele,
tak pro knihkupce, jelikoZz vyzaduje zna¢né zasoby. Pomér vyrobnich nakladd je ve srovnani
s prodejni cenou knih vy$si nez napiiklad v zapadni Evropé.®® Jednim ze specifik knizniho trhu
v Ceské republice je skuteénost, ze nakladatelé, knihkupci a distributofi nezvefejiiuji statistické
udaje. Pri¢inou je obava podnikatelli o mozZnost zneuziti dat. K dispozici jsou jen statistické
udaje narodni agentury ISBN, vykazy Narodni knihovny a Zprévy o kniznim trhu Svazu ¢eskych
knihkupct a nakladateld.®

Dulezitym parametrem, ktery urcuje knizni trh, je jeho velikost, ktera je zavisla na poctu
obyvatel. Knizni trh 1ze rozdé€lit na tfi kategorie:

Velké trhy — vice nez 35 mil. potencidlnich ctenait;
Stéedni trh — kolem 10 mil. potencidlnich &tenatd, kam patii Ceska republika;
Maly trh — 5 mil. &tenaf a méng.*°

Pro odhad skutecné aktivity knizniho trhu se porovnavaji pocty tituli pfepoctené na pocet
obyvatel. Lze konstatovat, ze Ceska republika patii mezi 7 vydavatelsky nejaktivngjsich stat
Evropy. Nabizi se otazka k zamysleni, jestli dnes nevychézi knih zbyteén& mnoho.*

Do roku 1990 fungoval v Ceské republice systém pevné ceny knih, kdy knihkupectvi
musela prodavat knihu za cenu urcenou nakladatelem, coz je mechanizmus dulezity pro pteziti
malych obchodnich spolecnosti. Dnes existuji tzv. doporuc¢ené ceny stanovené nakladatelem,
které vétSina knihkupci dodrzuje. Roste i trend k vytvafeni velkych obchodnich spole¢nosti
ovladajicich vétsinu trhu a timto ovlivitujicich i cenu knih. Mezi nejvétsi nakladatele v Ceské

republice patii Albatros Media, Euromedia Group a Grada Publishing. *?

Mezi nejvetsi
knihkupectvi se pak fadi Knihy Dobrovsky, Kanzelsberger nebo Levné knihy. Cenotvorbu knih

vak V posledni dobé& destabilizuji internetovi prodejci.*®

38 pistorius 2019, str.10.
39 Tamtéy, str.23.
40 Tamtéy, str.14.
41 Tamtéy, str.15.
42 Tamtéy, str. 34.
43 Tamtéy, str. 22.
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Novym rizikem pro prodej knih je pandemické onemocnéni COVID-19, u néhoz nelze
ani predvidat, jaké dopady bude mit na knizni trh. Podle pfedsedy Svazu Ceskych knihkupct
a nakladatelti Martina Vopénky bude vysledna zprava vyvoje knizniho trhu za rok 2020 a 2021

zdreujici.*

4.1 Definice nakladatel a vydavatel

Tyto pojmy se Casto pletou, a proto je potieba znat jejich definici. Podle zakona neni
mezi témito pojmy zadny rozdil, ale v praxi se dost 1i$i. Nakladatelstvi je instituce, ktera vydava
neperiodické publikace (knihy, mapy atd.). Pro spravné fungovani nakladatelstvi je zodpoveédny
nakladatel nebo osoba, kterd se stard o obchodni politiku, sleduje trh a stard se o komeréni
uspéch. Vydavatelstvi vydava periodické publikace a hudebni nosice (Casopisy, katalogy apod.).
Rozdil mezi vydavatelem a nakladatelem je i ten, Ze vydavatel ptipravuje knihu k vydani
(zpracovava rukopis od redak¢éni prace po piipravu na tisk), a tu pak s pomoci nakladatele

vydava, ¢imz zajiituje technickou a ekonomickou stranku vydani.*®

4.2 Literatura pro déti a mladez a jeji vyvoj

Literatura pro déti a mladez (LPDM) nebo téZ détska literatura je urend détem a mladezi
ve véku od 3 do 16 let. Détska literatura zahrnuje tvorbu textu a obrazkd, které prispiva
k estetické a etické vychové Ctenafe. V détské literatufe se rozliSuji dva pojmy: intencionalni
¢etba — urcena piimo pro déti a mladez a neintencionalni ¢etba — napsana pro dospélého Ctenate,
ale dnes ji tou déti.*®

Za prvni intencionalni ¢etbu na svété lze povazovat ,,Orbis sensualium pictus® od Jana
Amose Komenského. Jedna se o ilustrovanou encyklopedii pro déti, ktera byla na konci
17. stoleti nejrozsirendjsi knihou. Vyvoj zanru détské literatury dale probihal na konci 18. stoleti,
kdy se rozvijelo divadlo pro déti a v literatufe se ¢im dal vice objevovaly bajky, dobrodruzna
a historicka proza, ¢asopisy a nau¢né knihy.*” Rozvoj etby a vydavani knih pro déti a mladez

Vv Ceskych zemich byl v obdobi panovani Marie Terezie a Josefa II. Knihy méli mravoucny

44 MediaGuru. KniZni trh loni rostl, letosni vyvoj je ale zdrcujici. MediaGuru.cz. [online]. [cit. 2020-12-16].
Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2020/12/knizni-trh-loni-rostl-letosni-vyvoj-je-ale-zdrcujici/
4 FATKOVA, Lenka. Vydavatel. WikiKnihovna.cz. [online]. [cit. 2012-02-22]. Dostupné z:
https://wiki.knihovna.cz/index.php/Vydavatel
46 Cerikova 2006, str.12.
4T Tamtéy, str. 13.
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a nabozensky charakter.®® Se §kolskymi zakony (1849) se rozsifila i $kolni ¢itanka. Poezie pro
déti a verSované bajky byly zatazeny do Citanek az od zacatku 20.stoleti. V Cetbé pro déti
a mladez se zacali objevovat dnes jiz klasicti autoii: Antonin Puchmajer, Karel Hynek Macha,
Karel Jaromir Erben, Bozena Némcova, aj. V prvni polovin¢ 20. stoleti byla zejména prozaicka
détska literatura socialné orientovana.*® Levicovy proud autort pfinesl do détské literatury také
prozu s hlavni hrdinkou. V obdobi druhé svétové valky zesilil zajem autorti o adaptace Bible,
legend a lidovych pohadek a préz. V tehdejSim Sovétském svazu se vyvijely nové zanrové
varianty: Skolni nebo vychovné povidky. Mezi souCasné zanry lze zafadit gamebook knihy,
kde se stava hlavnim hrdinou &tenéf.*

Od roku 2000 az dodnes se détska literatura vydava ve velkém mnozstvi a vétsi je
1 zanrové pestrost. Na détské knihy maji vlivy 1 evropské trendy, zvySuje se obliba
tzv. bilderbuchu (obrazkové knihy, zaméfené na malé déti), komikst, fantasy, a dokonce
i literatura faktu. V Ceské republice se také zaalo objevovat &im dal vice nakladatelstvi
zamétenych primarné na déti a mladez, naptiklad Albatros media, ktera vznikla v roce 2009.
Nakladatelstvi CooBoo pro young adults literaturu; Euromedia Group, kde byla zalozena edice
Yoli, a roku 2017 vzniklo nakladatelstvi Pikola pro mensi étenafe. MenSi nakladatelstvi,
jako Baobab, Meander, Petrkov, Pop-Pap a dalsi, se zaméfuji na esteticky vyvazené knihy,

davaji vétsi pozornost na kvalitni ilustraci a typografii.®!

4.3 Young adult literatura

Ctenafi literatury pro mladez nebo young adult literatury jsou podle Americké
knihovnické organizace nactileti ve v€ku mezi 12-18 lety. Vyzkum mezi Ctenati ukézal,
ze détskou literaturu ¢tou lidé pfiblizné do v€ku 30 let. Takova literatura se nazyva new adult
literatura. Jednim z duvodi, pro¢ se i dospéli lidé zajimaji o détskou literaturu je fakt,
ze ma velké mnozstvi zanru: sci-fi, fantasy, povidky a romany, deniky, dopisy, memoary.
V anglosaském prostiedi young adult literaturu povazuji za ,,problémové novely®, které se

asociuji s fazi zivota kdy nastava prechod z ditéte na dospé&lého ¢lovéka.>?

48 Cerikovd 2006, str. 14.
49 Tamtéy, str.15.
50 Tamtéy, str.17.
51 CENKOVA, Jana. Ceskd literatura pro déti a mldde? ve druhém desetileti 21. stoleti (1. dil). Czechlit.cz. [online].
[cit. 2019-06-27]. Dostupné z: https://www.czechlit.cz/cz/feature/ceska-literatura-pro-deti-a-mladez-ve-druhem-
desetileti-1-dil/
52 MEC, Tereza. Fenomén Young Adult: literatura mladd a neklidnd. Magazin.Dobre-knihy.cz. [online]. [cit. 2015-06-
23]. Dostupné z: https://magazin.dobre-knihy.cz/literarni-zajimavosti/fenomen-young-adult/

23



Ztotoznéni se s hlavnim hrdinou umoziuje Ctenafi prozit svlyj vlastni piibéh. Znamym
prikladem young adult literatury je Harry Potter nebo saga Twilight, kde je propojen realny
a pohadkovy svét.>® New adult literatura zasahuje §ir§i vékovou kategorii, mezi knihy, které
oslovuji nejen déti ale i dospélé Ctenare patii napiiklad: Tolkientv Pan prstenii, Daleka cesta
za domovem Richarda Adamse, Alenka v 7isi divii Lewise Carrola, nebo prave jiz zminény Harry
Potter Joanne Rowlingové (kniha wuréenda pivodné pro déti). Podle nazoru Heather
Anastasieuové, americké autorky pro young adult literaturu, vychazi tento fenomén z tlaku
na dospivajiciho jedince Kk pfijeti uplné dospélosti, ackoliv je tento dospivajici neustale
omezovan jako dit¢ a knihy tak pro n¢j jsou bezpecnym mistem, kde svoje problémy mize 1épe
prozit. Faktem vSak zlstava, ze knihy uréené pro mladez reflektuji problémy, touhy a frustrace

nejen dospivajicich jedinct ale i dospé&lych.>*

4.4 Ocenéni literatury pro déti a mladez

Ud¢lovani cen v literatuie pomahd upozornit na nové tituly, ukazat ctendiské preference
a podpofit ctenafskou gramotnost. Jedna z nejznaméjSich cen za literaturu pro déti a mladez
v Ceské republice je Magnesia Litera v kategorii Litera za knihu pro déti a mladez,
&i Zlata Stuha pod patronaci Ceské sekce IBBY (mezinarodni sdruzeni pro détskou knihu).
Magnesia Litera ma za cil propagovat dobrou literaturu. Ocenéni je rozdéleno do deviti
kategorii, které obsahuje veSkerou ceskou produkci. Zlata Stuha je ud€lovana kazdoro¢né
tviircim nejlepsich knih pro déti i mladez. Existuje vice nez 25 let a je jedind cena, kterd se
zaméiuje na détskou literaturu.>®

V Ceské republice komise pro détskou knihu Svazu &eskych knihkupcti a nakladateli
(SCKN) a Ceska sekce IBBY vytvotily projekt, v némz kazdy rok doporuéuji nové knihy pro
déti a mladez. Elektronicky nebo tiStény katalog ,,Nejlepsi knihy détem* slouzi pro orientaci
rodi¢tim, $kolaktim a $irsi vefejnosti.>®

a Pamatnik narodniho pisemnictvi. V soutézi je hodnoceno grafické, ilustracni a polygrafické

53 LUKASOVA, Katefina. Literatura pro mladé dospéldky zaZivé ohromny boom: Zjisti, kde se potkdvd Harry Potter s
Anastazii Steelovou. Refresher.cz. [online]. [cit. 2017-10-19]. Dostupné z: https://refresher.cz/47968-Literatura-
pro-mlade-dospelaky-zaziva-ohromny-boom-Zjisti-kde-se-potkava-Harry-Potter-s-Anastazii-Steelovou
54 SEGI LUKAVSKA, Jana. Mlddi na véky véki. Advojka.cz. [online]. [cit. 2017-11-22]. Dostupné z:
https://www.advojka.cz/archiv/2017/24/mladi-na-veky-veku
55 CENKOVA, Jana. Ceskd literatura pro déti a mldde? ve druhém desetileti 21. stoleti (1. dil). Czechlit.cz. [online].
[cit. 2019-06-27]. Dostupné z: https://www.czechlit.cz/cz/feature/ceska-literatura-pro-deti-a-mladez-ve-druhem-
desetileti-1-dil/
5% Tamtéz.
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zpracovani knih vydanych v Ceskych nakladatelstvich a vytisténych za posledni kalendaini
rok. Ceny NCKR se udéluji v sedmi kategoriich.®’
za literaturu a za piekladatelské dilo, ktera se udéluje od roku 1995. Statni ceny se udé€luji

na navrh poroty jmenované ministrem kultury.*

4.5 Soucasni autori a popularni téma young adult literatury

Posledni desetileti se objevuji stdle novi autofi young adult literatury. Soucasnost
vyzaduje od spisovatelll nova témata, zacinaji se objevovat ptibéhy o smrtelnych nemocich,
o socidlnich problémech, a dokonce i o LGBT, genderu, handicapu, zavislosti na drogach,
alkoholu a dalsi. Deétskym dramatem se zabyvala napiiklad 1 ceskd spisovatelka
Iva Prochazkova, jeji roman o dospivani: ,,Nazi“ (2009), ziskal ocenéni Magnesia Litera

a Honour list IBBY. Druhou velmi popularni autorkou literatury pro dospivajici mladez je Ivona

vvvvvv

motivovanych proz.>®

Mezi zndmé autory détské literatury, kteti se veénuji tematickému psani o roding,
pratelstvi, souCasnych vztazich a dospivani patii téz Petr Stancik, ktery piSe nejen pro déti
a mladez ale i pro dospélé. Pro malé Ctenafe napsal napiiklad podzemni pohadkovy horor
,»Mrkev ho vcucla pod zem* (2013), pét poutavych dobrodruzstvi ,,Jezevce Chrujdy* (2014),
nebo knihu ,,0 Dire z Trychtyre* (2016). Kniha ,,H2O a tajna vodni mise* (2017) byla ocenéna
Zlatou Stuhou vroce 2018 v kategorii beletrie pro déti. Dobrodruzny piib&éh vypravi
o kamaradech, ktefi budou zachraiiovat vymysleny svét potrubi, vyznéni piibéhu pak vhodné
dopliiuji kresby Galiny Miklinové.®® Dalsi zndmou autorku, ktera pise o roding a kamaradstvi je
Petra Dvotadkova a jeji novela ,,Kazdy ma svou lajnu — o florbalu, prvnich ldaskach a cené
vitezstvi©* (2017), v niz piSe o problémech s prvni laskou a bolestnym rozvodem rodict, kde se
vSak zapletkou stava boj o florbalovy pohar. O matce a tyranském otéimovi piSe Michaela

Fisarova v romanu ,,Nikolina cesta“ (2012), kde dramaticky ptibéh vypravi zakyné devaté tridy.

57 pamatnik narodniho pisemstvi. [online]. [cit. 2020]. Dostupné z: http://pamatniknarodnihopisemnictvi.cz/o-
nckr/
58 Statni cena za literaturu [online]. [cit. 2021]. Dostupné z: https://www.mkcr.cz/statni-cena-za-literaturu-a-statni-
cena-za-prekladatelske-dilo-laureati-109.html
59 CENKOVA, Jana. Ceskd literatura pro déti a mldde? ve druhém desetileti 21. stoleti (2. dil). Czechlit.cz. [online].
[cit. 2019-11-18]. Dostupné z: https://www.czechlit.cz/cz/feature/ceska-literatura-pro-deti-a-mladez-ve-druhem-
desetileti-21-stoleti-2-dil/
80 Zlatd Stuha.cz. Petr Stanéik. [online]. [cit. 2018]. Dostupné z: https: http://www.zlatastuha.cz/h20-a-tajna-vodni-
mise#prettyPhoto
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Novinkou na trhu je tématika etnickych mensin, o které vsak jest¢ mélokdo pise. V proze ,,Draci
polévka* upozornuje Alena Jezkova na stiet vietnamské rodiny s ¢eskou kulturou pies pocity
vietnamského kluka. Dal3i autor Marek Sindelka piSe o mladém uprchlikovi v roménu ,,Unava
materialii (2017), ve kterém zmifiuje i dal$i aktualni spoledenska témata.®!

Pro mladsi ctenaisky veék se Casto pouzivaji témata o ptirodé ve spojeni s fantazii. Jana
Sramkova v knize ,,Zuza V zahraddach* (2015) vypravi o dobrodruzstvi v zahradkatské kolonii,
které se krasné propojuje s ilustracemi. Novela v dopisech ,.Kldrka a 11 babicek* (2015) Olgy
Cerné upozortiuje na dilezitost rodiny, kniha je napsana s humorem.®2

Na predskolni veék se zaméfila Eva Papouskova, ve své féerii z mateiské Skolky ,,Kosprd
a Teleci (2013). Pribéh vypravi o pratelstvi dvou déti a zachycuje kazdodenni momenty
v mateiské Skolce, dobrodruzstvi a Zivot predskoldkii. Mezi dobrodruzné knihy lze zatadit
1 slavnou a Uspé&Snou trilogii Jaroslava Foglara, ktera obsahuje tti dila: ,,Zdhada hlavolamu*,
,Stinadla se bouri* a ,, Tajemstvi Velkého Vonta®, tyto ptibéhy propojuje tajuplnd ctvrt’ zvana
Stinadla. Vojtéch Matocha se od Foglara inspiroval a vytvofil roman ,,Prasina™ (2018),
kde nazev ukazuje na tajuplné misto uprostfed Prahy. Nikdo nevi proc, ale v Prasiné nefunguje
elekttina. Trojice patel se proto vydava zjistit, pro¢ tam neni svétlo.®

V uméleckonaucné literature se projevil René Nekuda — novinaf a lektor tviréiho psani.
Jeho kniha , Pribehostroj“ (2019) otevira moznost Ctenafim generovat vlastni piibchy,
diky ¢emuz muize kazdy projevit vlastni fantazii. Kniha je zaméfend na déti SirStho v€kového

spektra.®*

4.6 Porovnani soucasné young adult literatury

Young adult literatura ma uzsi segment nez literatura pro dospélé a je v ni dnes velka
konkurence. Lze fict, Ze mezi sebou Si konkuruji jak nakladatelé, tak samotni autofi.
Diky pestrosti nabidky na trhu se snaZi autofi zaujmout a najit svoje ¢tenate.®® Abychom monhli
porovnat nejlepsi souc¢asné knihy na ¢eském trhu, poohlédneme se po téch, které dostaly ocenéni

nebo byly nominované na nckterou z cen za literaturu pro déti a mladez. Pfiblizné stejnou

61 CENKOVA, Janac pro déti a mldde? ve druhém desetileti 21. stoleti (2. dil). Czechlit.cz. [online]. [cit. 2019-11-18].
Dostupné z: https://www.czechlit.cz/cz/feature/ceska-literatura-pro-deti-a-mladez-ve-druhem-desetileti-21-
stoleti-2-dil/
62 Tamtéz.
83 Tamtéy.
64 Tamtéy.
85 BOHUTINSKA, Jana. Knihy pro déti jedou, a to i jako podnikdni. S chuti v oboru roste i konkurence. Podnikatel.cz.
[online]. [cit. 2018-10-29]. Dostupné z: https://www.podnikatel.cz/clanky/knihy-pro-deti-jedou-a-to-i-jako-
podnikani-s-chuti-v-oboru-roste-i-konkurence/

26



cilovou skupinu ma totiz i poskytnuty autorsky text od Petra Stan¢ika. Porovnavat budeme
pak ptedevsim jejich vytvarné zpracovani.
Podle odborné poroty do projektu ,,Nejlepsi knihy détem™ roku 2020, ktera posuzovala

obsah a grafickou stranku knih v kategorii literatury pro mladez, patii nasleduyjict tituly:

e Milada Hordkova, autory Zdenék Lezék a Stépanka Jislova.

e Labyrint nedokoncenych setkani, autor FrantiSek Tichy

e Parkourista, autor Eva DolejSova

e Ja, Finis, autor Vaclav Dvorak

o Super Spellsword Saga: legenda o nekonecnu, autor Richard Mensik.%

EVA DOLEJSOVA

PARKAURISTA

i\

FRANTISEK

SETKANI
TICHY

P T T

Obrazek 14: Obalky knih: Milada Hordkova, Labyrint nedokoncenych setkani, Parkourista, Ja, Finis, Super
Spellsword Saga: legenda o nekonecnu.
Zdroj: https://www.nejlepsiknihydetem.cz/vyber-ze-soucasne-ceske-literatury-pro-deti-a-mladez-2019-2020-ca-
9150/?page=1
Magnezia Litera v kategorii Litera za knihu pro déti a mladez nominovala v 20. ro¢niku

tyto tfi tituly:

e Sydney (My dva z B.), autorka Tereza Horvathova

e Rozdra a Cerny Petr ¢ili O vétrnych mlynech, autor Radek Maly

o Safirovi lednacci a Glutaman, autor Bogdan Trojak®’

Sydney

(MydvazB.)

&

Tereza
Horvithova

Obrazek 15: Obdlky knih: Sydney (My dva z B), Rozdra a Cerny Petr, Safirovi lediiacei a Glutaman.

Zdroj: https://www.magnesia-litera.cz/#aktualni-rocnik

8 Svaz ¢eskych knihkupct a nakladateltl. Katalog 2019/2020. Nejlepsiknihydetem.cz. [online]. [cit. 2019/2020].
Dostupné z: https://www.nejlepsiknihydetem.cz/
7 Nominace 20. roéniku. Magnesia-litera.cz. [online]. [cit. 2020/2021]. Dostupné z: https://www.magnesia-
litera.cz/#aktualni-rocnik
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Zlata Stuha v roce 2020 ve dvou kategoriich nominovala 37 titulti a z nich byly vybrany
nasledujici vitézné tituly:
V kategorii literarni ¢ast, beletrie pro mladez:
e Co vypravela gorila, autor Markéta Pilatova
o Neskutecna dobrodruzstvi Florentina Flowerse, poctivého pirdta ve sluzbach madam L.,
autor Marek Toman
e Prasina 2: Cerny merkurit, autor Vojtéch Matocha

e Tymian z Oxary, autor Katetina Blazkova

Obrdzek 16: Obalky knih: Co vypravéla gorila, Neskutecnd dobrodruzstvi Florentina Flowerse, Prasina 2: Cerny
merkurit, Tymian z Oxary.

Zdroj: https://www.magnesia-litera.cz/#aktualni-rocnik

V kategorii vytvarna ¢ast, knihy pro star$i déti a mladez:

e Neskutecna dobrodruzstvi Florentina Flowerse, poctivého pirata ve sluzbach madam L.,
autor Marek Toman

e Klub divnych deéti, autor Petra Soukupova

e Pilot Pirko, autor Emma Pechackova Henzlikova

" Nahrsil Petra Jow

Obrazek 17: Obalky knih: Neskutecna dobrodruzstvi Florentina Flowerse., Klub divnych déti, Pilot Pirko.
Zdroj: https://www.magnesia-litera.cz/#aktualni-rocnik

Kdyz porovname vyse zminéné knihy pro mladez zjistime, ze ve vétsiné pripadu figuruji
tmavsi barvy, coz je asi prvni patrny rozdil oproti literatuie détské. Mezi prevazujici barvy patii
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zejména kombinace modré, fialové a ¢erné, ale mizeme si vS§imnout i pouziti jasn&jSich barev,
jako je bil4, oranzova, zelena ¢i zlutd. Co se barevnosti tyce, jednd se o barvy spiSe tlumené,
patrn¢ symbolizujici jisty prvek tajemna. Z pohledu propagace knihy bychom to mohli
povazovat za nevyhodu, ovSem zda se, ze je pro cilovou skupinu pravé toto barevné spektrum
atraktivni. Navic, pokud se podivame na predni stranu obalky blize, zjistime, ze vétSinou
obsahuji velmi zajimavé ilustrace, které opét casto doprovazi jakysi pocit tajemna
a dobrodruzstvi, coz je pro zvidavou mladez rovnéz ptitazlivé. Ilustrace pfevazné zobrazuji
hlavni postavu, nékdy i s doprovodem. V nazvech knih se neobvykle Casto objevuje dekorativni
pismo, které dava vétsi prostor pro vytvoreni origindlniho nadpisu. To je ovSem v nékterych
ptipadech vykoupeno horsi Citelnosti. AvSak ani to nemusi byt na prekazku, ale u dané cilové
skupiny miize byt vyuzito jako vyhoda, jelikoz i1 takovy hiife ¢itelny nadpis totiz mize paradoxné

upoutat pohled zvidavé mladeze vice nez naopak pismo dobte Citelné.

5. KniZni marketing

Definic marketingu existuje hodné, asi jedna z nejznaméjSich je podle Americké
marketingové asociace: marketing je soubor zavedenych postupi pro komunikaci, doruceni
a sménu nabidek, které pifinaseji hodnotu zakaznikiim, partnerfim a spole¢nostem jako celku.%®
Podle Philipa Kotlera je marketing vytvafeni, komunikovani a pfedavani hodnoty
pro zakaznika®

Stejné jako jiné vyrobky i kniha potiebuje reklamu, tj. komunikaéni kanaly informujici
potencialniho zakaznika o produktu. Mezi tyto komunika¢ni kanaly neboli média patii: televize,
rozhlas, tiSténd média, internet, tiSténé materialy apod. Jen v n€kterych piipadech se pouziva
média jako televize a rozhlas pro reklamu knihy, pfikladem je propagace knihy pro televizni
potfad Toulava kamera. Jednim z hlavnich cila je vybrat spravna média, aby sdéleni bylo spravné
preneseno cilové skupiné ve spravny Cas a na spravném miste. ”°

Cilem marketingové komunikace je prodej vyrobku, coz ovliviiuje velké mnoZstvi
faktort. Patii mezi né kvalita produktu, cenova politika, distribuce, konkurence atd.
Castym komunika¢nim cilem je zvyseni povédomi o znaéce.”* Kniha je tzce spojena s autorem,
proto lze obecné fict, Ze jméno autora je také reklama nebo znacka. Ctenaii vétsinou vyhledavaji

knihy podle autora, kterého Ize povazovat za zivou reklamu. Podle Jana Opatfila,

88 Krali¢ek a kolektiv 2019, str.19.
89 Tamtéz.
0 SVETLIK, J., Marketing-Cesta k trhu, s. 186.
"1 Krali¢ek a kolektiv 2019, str.13.
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autora détskych knih, je nejefektivnéjsi uspotradani literarnich besed nebo autorského cteni,
kde komunikace s posluchaci je vzdélavaci, interaktivni a zdbavna."

Knizni trh stejné€ jako 1 knizni marketing je velmi specificky. Ke knizce, s ohledem na jeji
zanr, se pristupuje jinak. Napiiklad reklama beletrie je jind nez reklama audioknih atd.
Paradoxné u détské literatury jsou hlavnim cilem rodice, jelikoz praveé oni kupuji knihy pro své
déti. Z toho divodu obalka, anotace a typ reklamy musi oslovovat konkrétni cilovou skupinu.
Pro dosazeni postavenych cili pomilize marketingovy mix, ktery stejnou reklamu dokaze
nabidnout jinym zplisobem, napt. banner na webu, fotka na Instagramu nebo rozhovor s autorem.

Potencialni &tenafi tak dostanou stejné sdéleni ale v rizném kontextu.”

5.1 Propagace knih

Cilem propagace knihy je prodat cely naklad. Fakt, ze se kniha dostane do knihkupectvi
jesté neznamend, ze hned bude vSechno vyprodané. Bez doptedu promyslené propagace je dnes
tézké knihu prodat. Je tieba vytvofit povédomi o tom, Ze kniha existuje, aby Si ji Ctenaf,
ktery knihu uvidi v knihkupectvi, chtél koupit. Kniha stejn¢ jako kazdy jiny produkt potiebuje
dobrou propagaci.” Mezi propaga¢ni kanaly, které pomahaji ovlivnit prodej knih patii zejména
webova stranka pro knihu, reklama na socialnich sitich (Facebook, Instagram) recenze
na internetu nebo v Casopisu, propagacni materialy (plakat, pozvanka, letak atd.), akce (autorské
¢teni, beseda, rozhovory se Ctenafi).

Mezi nejznaméjsi autory v Ceské republice, ktefi se dobie prodavaji,
patfi naptiklad Michal Viewegh, Milo§ Urban &i Petr Sabach. Autoriim s propagaci jejich knih
pomaha obvykle nakladatelstvi, ale existuje i mnoho autoru, ktefi se staraji o prodejnost sami
s tim rizikem, ze pokud nebudou Uspé$né prodavat, mohou mit problém piisté néco vydat.
Bez cilené propagace to takové autory miize stat hodné penéz a Casu.” Autor tedy miize uzaviit
smlouvu s nakladatelem, nebo vydavat knihu vlastnim néakladem. Napiiklad Jan Opatiil,
autor détskych knih, zkusil ob€ tyto moZnosti, avSak nyni vydava knihy pouze vlastnim
nakladem. Dle jeho ndzoru je nutné zpocatku investovat 100 % penéz potiebnych na vydani

a tim zaplatit naptiklad jazykovou korekturu, ilustratora nebo grafické studio, tisk. Dale je také

2 MECIROVA, Lucie. Jak vydat knihu? Zeptali jsme se spisovatele. Finance.cz. [online]. [cit. 2018-01-24]. Dostupné
z: https://www.finance.cz/503472-jak-vydat-knihu/
8 VOTAVOVA, Barbora. Produkt mnoha tvdri. H70.cz. [online]. [cit. 2020-02-29]. Dostupné z:
http://www.h70.cz/produkt-mnoha-tvari/
4 SVAB, David. Jak propagovat knihu? Zeptejte se Zubonehtdki. Nekultura.cz. [online]. [cit. 2007-04-26]. Dostupné
z: http://www.nekultura.cz/literatura-hlavni/jak-propagovat-knihu-zeptejte-se-zubonehtaku.html
> Tamtéz.
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ovSem nutné investovat do logistiky a uskladnéni knih, coz se miize prodrazit. Na druhou stranu
¢im vétsi néklad, tim levnéjsi je pak vyroba. Podle Jana Opatiila ho vyrobni naklady stoji zhruba
vice nez sto tisic korun. Kromé zafizovani reklamy a tisku vSak musi mit autor jesté ¢as na psani
novych knih.”®

Pro nékoho nékteré autory je proto vyhodnéjsi propagace knihy ve spolupraci
s nakladatelstvim. Podle literarni redaktorky nakladatelstvi Euromedia  Group Jany
Kotrlové vyjde v Ceské republice za jeden rok rekordni pocet novych titultl, a pravé proto je
1 marketing dulezity, jelikoz je nutné, aby se Ctenar o nové knize dozvéd€l. Marketing zahrnuje
kupftikladu i autorské besedy s autorem, u knih pro déti funguji zase tvurci dilny apod. Knihy pro
déti ovsem kupuji rodice, a tak je tieba reklamu rozmistit i na socialnich sitich jako naptiklad
Facebook, nebo jejich umisténi na nékterém z blogi, které rodice sleduji. Kdyz rodi¢ zjisti,
Ze je kniha dobra a dité na ni dobfe reaguje, mize knihu dale doporucit svym pratelim. Jakub
Sedlacek, S$éfredaktor nakladatelstvi Paseka, povazuje knizni marketing za narocnou,
avsak kreativni disciplinu. Podle jeho ndzoru, ve srovnani s prodejem ponozek nebo telefonu,

74d4 kazdy titul originalni pfistup.’’

8 MECIROVA, Lucie. Jak vydat knihu? Zeptali jsme se spisovatele. Finance.cz. [online]. [cit. 2018-01-24]. Dostupné
z: https://www.finance.cz/503472-jak-vydat-knihu/
T MATYSOVA, Veronika. 3 édst. Propagace knih ceskych autort a doporuceni pro viechny, kdo by rddi vydali knihu.
Odstartujtesvojiknihu.cz [online]. [cit. 2020-07-23]. Dostupné z: https://odstartujtesvojiknihu.cz/3-cast-propagace-
knih-ceskych-autoru-a-doporuceni-pro-vsechny-kdo-by-radi-vydali-knihu/
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II. PRAKTICKA CAST

1. Autor Petr Stancik

Petr Stan¢ik — je ¢esky basnik, prozaik, dramatik, esejista a drzitel ceny Magnesia Litera
za prozu. Pseudonym Petr Odillo Stradicky ze Strdic pouzival do roku 2006. Zaméfuje se
na psani pro dosp¢lé Ctenare a taky pro déti a mladez. Mezi jeho zndmé knihy pro dospélé

Ctenafe patii napiiklad: proza Fosfen, roman Mlyn na mumie, proza Pérak, roman Nulorozec,

roman Andéli vejce a dalsi.

Obrazek 18: Knihy Petra Stancika: Pérdk, Fosfen, Mlyn na mumie, Nulorozec, Andeéli vejce.
Zdroj: https://www.cbdb.cz/autor-31684-petr-stancik?show=knihy

Pro déti a mladez napsal knihy: Mrkev ho vcucla pod zem, sérii pro nejmensi Jezevec
Chrujda, sérii pro stars$i H20, kniha pro mensi Pohddky pro nemocné broucky, a pohadku O dire
z trychtyre.
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Z TRYCHTYRE

RN BT
Obrazek 19: Knihy Petra Stancika: Mrkev ho vcucla pod zem, Jezevec Chrujda, H2O, Pohadky pro nemocné brouky,
O dire z trychtyre.
Zdroj: https://www.cbdb.cz/autor-31684-petr-stancik?show=knihy

Béhem navrhovani a realizace knihy Pogo andeélii na Spicce jehly se Petr Stancik
zucastnil né€kolika konzultaci, aby vyjadiil svilj nazor ohledné designu knihy, a také poskytl
rozhovor, ve kterém vysvétlil to, jak pfibéh vznikl, jaka je hlavni hrdinka, na koho je text
orientovany a dalsi detaily. Rozhovor lze najit v pfiloze na konci této bakaldiské prace.
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Béhem tohoto projektu vzniklo také pokracovani piibéhu a piibéh Amonity bude pokracovat
jako knizni série pro mladez. Mozné nazvy pro dalsi dily jsou Zprdva mrtvych holubii

a Tajemstvi lezoucich prstu.

2. Pribéh

Kniha je Zanrové zatazena do detektivek pro mladé divky. Hlavni dé€j v knize se toci
kolem divky Amonity, kterd je povahou introvert. Podle autora knihy je Amonita trochu
autisticka a lehky Aspergertuv syndrom ji ztézuje komunikaci s okolim, avSak na druhou stranu
je divka velmi chytra. NejlepSiho kamarada si nasla na internetu, jedna se o kapitana lodé
a strazce majaku kapitana Karakala. Jejich komunikace jasné naznacuje, ze mu hlavni hrdinka
davétuje. Sdéluje mu o riznych situacich v jejim zivoté. Dulezitou postavou je i jeji spoluzacka
Kry$pina, kterd chce byt zndmou modelkou. Ma velkou motivaci, kdyZ potkdva na internetu
agenta z modelingu, ktery ji za splnéni urcitych ukoll, které musi splnit, poskytne smlouvu.

Ty tikoly ji pomaha fesit Amonita, a ackoliv Kry$pinu zrovna nema rada, stejné ji pomaha.

2.1 Koncept

Doposud nevydany text Ceského spisovatele Petra Stancika je stéZejnim materidlem
tohoto projektu. Text, ktery se stal prototypem knihy, je napsadn formou dialogu e-mailt. Ptibéh
hlavni hrdinky se dotyka témat kyberSikany na internetu, anonymity uzivatelii na socialnich siti
a aktudlnich probléma mladé generace. Nazev knihy i1 povidky je Pogo andéli na spicce jehly,
ktery symbolizuje rizikové chovani mladeze, jakési chozeni po tenkému ledu. Pratelstvi
na internetu a kyberSikana jsou slozita témata, avSak autor napsal text s humorem, diky ¢emuz
se Cte lehce.

Koncept knihy je ¢astecné zalozen na jménu hlavni hrdinky, kterd se jmenuje Amonita.
Plvodni vyznam tohoto slova je pravéky moisky Zivocich. Amonit a kulata forma jeho schranky
je v8ak 1 obraznym vyjadienim uzavienosti nékterych jedinci v sobé¢. Lidi, ktefi ani na socialnich
sitich neukézou svoji redlnou identitu. Dale symbolizuje spiralu jako amulet, ktery predstavuje
nekonecnost a cestu do vlastniho nitra. Tajuplnost hlavni hrdinky je provazana i s ilustracemi.
Na zacatku knihy neni jeji vzhled jasny, protoZze se Amonita skryva za maskou a nicknamem,
ale ke konci knihy se ¢tenaf dozvi, jak ve skute¢nosti vypada.

Obalka knihy je zaméfend na hlavni zédpletku v pfibéhu, kdy je hlavni hrdinka obéti

kybersikany. Koncept obalky provazi skrytost Amonity, je vidét jenom silueta, ktera naznacuje,
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jak wuzivatelé¢ internetu skryvaji svou identitu, ale radi vyjadiuji své emoce (pozitivni
nebo negativni) za pomoci emotikont.

Cely koncept provazi logotyp, jenz lze najit jak na obélce knihy, tak i1 v textu. Logotyp
nebo spirdla ma nékolik vyznami, za prvé je jako amulet ve form¢ spirdly, ktery predstavuje
nekonecnost a cestu do vlastniho nitra. Za druhé oznacuje pravékého zivocicha amonita,
ktery navazuje na jméno hlavni hrdinky Amonity. Za tfeti symbolizuje chovéani hlavni hrdinky,

ktera se citi uzaviena ve vlastni skorapce.

Obrazek 20: Logotyp Amonit.
Zdroj: Viastni

3. Inspirace

Kniha Pogo andélii na Spicce jehly ma hlavni hrdinku. Inspiraci pro ztvarnéni Zenské
postavy byla tvorba nizozemské ilustratorky Lois van Baarle. Jeji Zenské postavy vytvorené
s pomoci digitalni techniky piisobi moderné a trochu tajuplné€, coz dobfe pasovalo také na nasi
hlavni hrdinku. Pfi vytvofeni ilustraci pouziva Lois van Baarle graficky tablet, ktery umozZiuje
pomoci specidlniho pera a dotykové plochy tabletu pfenést tahy rukou rovnou na obrazovku.

Tato zptisob kresleni ma posledni dobu velkou oblibu mezi ilustratory, designéry a umélci.

Obrazek 21: llustrace od Lois van Baarle.

Zdroj: https://loish.net/portfolio/original-art/
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Dalsi inspiraci byla technika ilustraci, ktera kombinuje fotografie s vektorovou grafikou
a je na socialnich sitich populdrni. Koldz je hravou formu vyjadieni myslenek, kde hlavni
material pro tvofeni ilustraci jsou fotografie, které 1ze riizn€ vizualné kombinovat. Tuto techniku
pouziva napiiklad Lauren Carney, ktera spolupracuje se spole¢nostmi jako jsou Marvel a Disney.
Kombinace velké postavy a malych dokreslenych objekt kolem plisobi harmonicky a zaroven

kontrastné¢, diky ¢emuz zaujme na prvni pohled.

Obrazek 22: llustrace od Lauren Carney.
Zdroj: http://laurencarneyart.blogspot.com/2017/07/art-vs-real-life-next-chapter.html?m=1

Podobnou techniku pouziva také graficky designér Kervin Brisseaux z USA. Jeho styl
je zaméfen pfedevsim na vektorovou grafiku, kterd trochu pfipomina komiks. Také u jeho tvorby
jsou jako zaklad pouzity fotografie a vektorova grafika pak slouzi jako prostor pro fantazii,

ktera dava moznost dokreslit jakoukoliv véc.

Obrazek 23: llustrace od Kevina Brisseauxa.

Zdroj: https://www.instagram.com/brisseaux/
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4. llustrace

Prvni ilustrace urCuje smér ztvarnéni ostatnich stranek. Béhem vytvafeni prvni ilustrace
se zkouselo, jak bude vypadat hlavni hrdinka. Zda bude na prvni strance jeji tvar skryta
nebo odhalend. Podle ptivodni koncepce knihy byla hlavni hrdinka skrytd nebo byla nekonkrétni.
Ctenaf jesté nemél védét jak vypada, ale mél to zjistit postupné béhem d&je v dalgich ilustracich.
V prvni ilustraci byly vyzkousSeny rizné barevnosti a nakonec byla vybrana fialova barva jako
dominantni.

Hlavni hrdinka ma v celém pfibéhu a i1 v planovaném pokracovani stézejni roli.
Z toho duvodu byla vybrana i pro prvni ilustraci. Podle konceptu byla jeji tvar skryta,
ale v dalsich ilustracich se objevi jeji realnd podoba. V souladu s nazorem autora bylo
dohodnuto, Ze bude mit obarvené vlasy, jelikoz se tento trend v soucasné dob¢ objevuje mezi
mladymi lidmi. V ilustracich bude mit hlavni hrdinka Amonita lehce rizovou a fialovou barvu
vlast. Jeji obleceni je vice jednoduché ve srovnani s jeji spoluzackou KrySpinou, ktera chce byt
modelkou a ma vice vyrazngj$i obleceni. U Amonity ve vzhledu pak pfevladd Zluta barva
a u KrySpiny €ervena.

Text v ilustracich ma vytvaret dojem prostfedi na socidlnich sitich, kde svoji zvetfejnénou
fotografii l1ze oznacit kratkym popiskem ¢i klicovymi slovy, takzvanym hashtagem. Prvni navrhy
mély rizné formaty, které jsou vidét na obrazku 24. To bylo déno pfedevsim tim, Ze se béhem
pracovniho procesu ménila velikost knihy a hledalo se nejlepsi feSeni. Jako prvni ilustrace byla

nejlépe hodnocena a vybrana posledni varianta.

Obrazek 24: Navrhy pro prvni ilustraci.
Zdroj: Viastni
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Pro ilustrace byla zvolena propojena technika fotomontéze a vektorové grafiky. Digitalni
prostiedi, ve kterém se lidi pohybuji, je doslova obklopeno fotografiemi. Uzivatel, ktery nechce
zvetejnit svoji fotografii, vétSinou pouzije libovolny nakresleny obrazek, nejcastéji vytvoreny
s pomoci vektorové grafiky. Tato kombinace redlné fotografie a nakreslené grafiky ddva prostor
pro kreativni feSeni ilustrace. Zvoleny mix technik navic spojuje i hlavni pointu v Knize,
ze realny svét a soucasny zivot se do zna¢né miry premistil do svéta virtudlniho a lidé Zziji
podobné jako ve vymySleném svéte.

llustrace v knize jsou doplnéné kratkym textem, napt.: Amonita, KrySpina Slepi¢akova
atd. Kratké popisky v dnesni dobé Casto doprovazi fotografie na socidlnich sitich. Uzivatelé radi
sd€luji presnéjsi informace o sob¢, jako napiiklad misto na google mapach nebo oznacuji dalsi
lidi a tim pfitahuji k fotce vice pozornosti. Ilustrace, které maji hashtag déavaji i moznost
z hlediska marketingu propojit knihu s internetem.

Vsechny ilustrace maji jako dominantni barvu fialovou v kombinaci se Zzlutou
a tyrkysovou. Barvy plisobi na emoce a vzhledem k tomu, Ze piibéh je detektivni, fialova
symbolizuje skryté tajemstvi. Fialova v kombinaci se Zlutou barvou ptisobi harmonicky a ptidava

ilustracim atraktivni kontrast.

Pogo andéli
na gpicce ichly

Obrazek 25: Celkovy pohled na vsechny stranky v knize.
Zdroj: Viastni
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mobil znatky Dingdong Nebula, ktery ma na celé skole
jediné Kryspina. Ponévadz stoji hriizu penéz a jeji rodice
ji stragné rozmazluji. =

Poslala jsem na GloBall stiznost a oni to video smazali.

Jenze to uz mélo asi milion zhlédnuti a navrch tunu smajliki,
co ivou smichy, az jim z oi stiikaji slzy.

Strasné jsem tenkrat brecela a mezi lidi dlouho chodila
jens kapuci od mikiny stazenou do tvife. Ted uz to ptebolelo,
ale piezdivka Trhlina mi uz zistala.

Tvoje Amonita

Re: Re: Re: Dulezity seznam

od: karakal@postilion.com
komu: amonita@flashi.net

Drahd Amonitko,
bez dovoleni té natocit a je$té to vystavit na interetu bylo
od $piny Krys$piny opravdu hnusné. Vi§, za mého mladi
se jedté po ulicich prohdnéli mamuti a nebyl Zidny inter-
net, takze jsem nic podobného nezazil. Dobfe vsak vim,
Ze ponizeni a posméch dovedou bolet vic nez nimoi-
nicky vyprask devitiocasou kockou. Jsem na tebe hrdy,
jak jsi se s tim vyrovnala. Le¢ nepotrestané zlo pacha-
tele povzbuzuje k dal$im zlo¢inam. Pokud by ta holka
s kyberdikanou pokracovala, fekni to rodi¢am nebo ttidni
ucitelce, a jdéte s tim na policii.

Mote je azurové klidné, v Bermudském trojihelniku se
dnes nikdo neztratil a Ghofi se tiou jako divi.

Tviij kapitdn Karakal, sprdvce majdku Kamenny vy-
kri¢nik, Sargasové more

Obrazek 26: Ukdzka ilustrace, kde je zobrazend hlavni hrdinka Amonita.

Zdroj: Viastni

Re: Druha

od: karakal@postilion.com
komu: amonita@flashi.net

Drahd Amonitko,
myslim, ze rébus jsi opét vylustila spravné. Chytrd.

Opatruj se! Pozor na temné hlubiny!!!

Tviij kapitdn Karakal, sprdvce majdku Kamenny vy-
kfi¢nik, Sargasové more

Treti

od: amonita@flashi.net
komu: karakal@postilion.com

Milovany kapitine Karakale!

Tieti tkol: spolknout zaziva akvarijni rybicku. Kry$pina
obétovala svoji oblibenou zévojnatku Biru a nezved se ji
Zzaludek, ani kdyz ji pak Bara mrskala ploutvi v biie. Zato ja
jsem se pfi pohledu na ty dvé malem pozvracela. =

A tieti hadanka:

Sestndct mil od Merlinovy sluje
Artus$ k Michalovi dovesluje.

To mi uz dalo trochu zabrat. Zjistila jsem, ze Merlinova
sluj lezi v anglickém hrabstvi Cornwall na biehu Keltského
more, kousek od hradu Tintagel, kde se podle legendy narodil
krdl Artus. Veslovat podél pobiezi odsud je mozné bud'na

jihozdpad nebo severovychod. Smérem na jihozdpad neni
nic zajimavého, ale Sestnact mil severovychodné jsem nasla
méstecko jménem Bude s kostelem Svatého Michala avsech
andéli. Resent je tedy: BUDE.

Tvoje Amonita

Obrazek 27: Ukdzka ilustrace, kde je zobrazend vedlejsi postava KrysSpina Slepicikova.

Zdroj: Viastni
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Dulezity seznam

od: amonita@flashi.net
komu: karakal@postilion.com

Milovany kapitine Karakale!
Rozhodlajsem se, Ze ti napiSu seznam vieho, co nejvic miluji
anendvidim.
Miluji:
- tebe a zas tebe
- ¢okolddu se slanym karamelem a paprickou Jalapeno
- ¢ist praskliny ve zdi
- po probuzeni dal lezet v posteli a vzpominat na sny
- nechat si jednu ruku olizovat kockou (drsné) a zéroven
druhou psem (hladce).

Nendvidim: @
- vyzvidani rodica, jestli uz mam kluka
-bedary
- pavouky, ktefi mi vlezou do pokoje
aschovaji se, aby mi mohli ve spani cupitat
po obliceji a zakopévat o bedary
- kdyz krdjim chleba a nedojedu nozem
do stejného mista v kiirce, odkud jsem zacala fezat
-$lipnout bosou nohou do sliméka zalezlého v boté, coz se
mistalo jen jednou a od té doby pred nazutim boty zkoumdm
- ze veho nejvic $pinu Kryspinu!
Tvoje Amonita

Re: Dulezity seznam
od: karakal@postilion.com
komu: amonita@flashi.net

Kdo je to $pina Kryspina?
KK

Obrazek 28: Ukdzka ilustrace, kde je zobrazena vedlejsi postava Kapitan Karakal.

Zdroj: Viastni

Obrazek 29: Ukazka ilustrace, kde je hlavni hrdinka Amonita s kamarddkou na hirbitové.

Zdroj: Viastni




5. Typografie a sazba knihy

Typografie a sazba textu je zavislda na formatu knihy, proto sazebni obrazec
je ptizptsoben velikosti knihy s ohledem na vyuZiti knihy a pro pohodlngjsi ¢éteni. Cisty format
je B6 (12,5 cm x 17,6 cm). Zrcadlo sazby lze rozdé€lit na 4 okraje: nahote 1,27 cm, dole 2,5 cm,
vnéjsi okraj 1,27 a vnitini okraje 2 cm. V dolni okraj ma nejvice mista, aby ¢tendi béhem cteni

nezakryval text svym prstem. Pro tisk byla nastavena spadavka 3 mm.

Pozdrav z Nudanska
@ od: amenita@fashinet
komu: karakal@postilion.com
Milovany kapitine Karakale!

Zavidim ti tvij Kid v kulaté striznici na vrcholku majaku
ktery se zvedd z Gtesu bi¢ovaného vinami Sargasového moie
kam pluji tisice kilometr( Ghofi z cel ého svéta, aby privedling
gvétmalé Ghoficky. Chtéla bych byts tebou, dolévat petrole
dolamp, cidit fotky majiku a vafit ti chutny chaluhovy ¢aj.
Misto toho musim tvrdnout tady v Nuddnskn, kde mi
nikdo nerozumi a chodit do skoly, kterd mé viibec nebavi.
U ndsv Nuddnsku sice mime parlamentni demokracii
hle ve skutednosti tady vlddne &lend nuda. Naitésti se moj
yodinni piislugnici obéas postanaji o drobné povyrazeni.
Treba nds titomec (&ili tita lakomec) vykoumal, ¢
nsetii, kdyz bude kupovat kivu v zracich a doma si je mlit.
I zakoupil pytel suroviny, nasypal do elektrického mljmkn,
zmaékl knoflik. Mlynek zaival, §patné nasazené vicko pii-
stroje odletélo a kivovd zrnka se rozprskla po celém byté
[Titomec pak tu spoust musel az do vecera prechroustivat
cysavadem. A druhy den zase koupil mletou.

Jinak je to oviem spis k breku. Rodiée ani spoluzici mi
vibec nerozumi. Ajak by taky mohli, kdy? sobé nerozumim
fni ja sama?
Kapitdne Karakale, je mi moc smutno. Kdy uz budeme
spolu? #
Tvoje Amonita

Obrazek 30: Ukdzka sazby v knize.
Zdroj: Viastni

Pro hlavni text bylo zvoleno patkové pismo Arno, které vytvoril Robert Slimbach. Mezi
prednosti pisma Arno patii dobra citelnost a kladné hodnoceni mezi typografy. Velikost pisma 12
bodi. Vedlejsi pismo pro zduraznéni hlavicky e-mailt je Arial Regular ve velikosti 9 bodu
a Arial Bold ve velikosti 10 bodd. Jednoduchost pisma je pouzita pro pfiblizeni obvyklé
typografie v realnych e-mailech. Knizni blok se sklada z 32 stran, které neobsahuji paginaci,
obsah nebo kapitoly.

V hlavnim textu Ize najit také emotikony neboli vyrazy tvéte, které¢ vyjadiuji ndladu
autora e-mailu. Cilem je pfibliZit ¢tenafim pocit redlného e-mailu a zaplisobit na emoce. V sazbé
textu je pro lepSi orientaci zohlednén zacatek kazdého e-mailu. Avatar vedle kazdého
e-mailu dale pomahd vizualn€ odliSit hlavni postavy v knize, naptfiklad Amonita méa za avatar

spiralu, pan Karakal kotvu a KrySpina hvézdu.
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6. Knizni obalka

V prvnim navrhu knizni obalky pfevladala bila barva, coz by bylo nepraktické
pro uzivatele knihy, kterymi jsou déti a mladez, jelikoZz by se obalka mohla lehce uSpinit.
Dalsi varianty knizni obalky maji proto tmavomodrou barvu. Dilezitou roli hral vybér pisma
pro nazev knihy. Prvni navrh imitoval ru¢né napsané pismo, které mélo vypadat jako rukopis
hlavni hrdinky, ale kvtli $patné Citelnosti bylo vybrano jiné pismo, které nakonec 1épe zapadalo
do grafického zpracovani celého piibéhu. Pii vytvafeni knizni obalky bylo vytvofeno mnoho
variant, ale posledni varianta na obrazku 31, byla vybrana jako nejlep$i a nadale byla

rozpracovana.

Pogo- andelii
wspwwm

® Pogo andéld ® Pogo andélt
na Spicce jehly na $picce jehly

" PS PETR STANCIK PS PETR STANCIK

Q@ remrsancik

©

Pogo andélt
na spicce jehly

POGO ANDELUl POUGOVANDIVELCI
NA SPICCE JEHLY NA SPICCE JEHLY

« PETR STANCIK

PS  PETR STANCIK

PS  PETR STANCIK

Obrazek 31: Prvni navrhy kniznich obalek.
Zdroj: Viastni
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Béhem tvorby knizni obalky byl bran ohled na mozné pokracovani ptibéhu. Bylo nutné
vnimat design knizni obalky jako edici knih, proto byla kompozice vytvofena tak, aby byla
pouzitelna i1 pro dalsi navrhy kniznich obalek. Mezi hlavni prvky na knizni obélce, které se
budou opakovat v celé edici patii logotyp — spirala, centralni kompozice s pouzitim kruhu, nazev

knihy a jméno autora. Finalni varianta obalky je na obrazku 26, kde ukazana i zadni strana knihy.

Q)

Pogo andélt
na Spicce jehly

PS  PETR STANCIK

Obrazek 32: Findlni knizni obdlka.
Zdroj: Viastni

Obalka knihy Pogo andéli na Spicce jehly byla vytvofena v navaznosti na ilustrace
v knize. Proto je jako u ostatnich ilustraci pouzitd stejna barevnost a kombinovana technika
fotomontaze s vektorovou grafikou. Obalka knihy odkazuje na zapletku v knize, kde Amonitu
natoci jeji kamaradka proti jeji vali video ulozi na socialni sit’, ktera se v knize nazyva GloBall.
Na knizni obdlce je zobrazen stin hlavni hrdinky Amonity se zamérné skrytou identitou,
kterou na internetu zadmérné nechce prozradit. Z oci ji teCou emotikony symbolizujici slzy,
které pravé diky emotikonim dokaZe na internetu skryt. Déale se kolem ni nachézeji ikonky,
ukazujici prstem na Amonitu, coZ znamend souzeni cizimi lidi na internetu. Kiidla, kterd ma
za sebou, jsou spojenim jednak snazvem knihy, ale také cCasteCné sjeji povahou.
Ctenaf po pieéteni textu odhali, jestli je Amonita doopravdy andél, tedy zda je kladna
anebo zépornd postava. Celkové je obalka knihy zaméfena na jedno z témat piibchu,
jimzZ je kybersSikana.

Pro nazev knihy bylo vybrano pismo Schizotype Grotesk od Dave Rowlanda. Pismo ma

Spiaté a ostré tvary, které symbolizuje cCasto vyhrocené chovani a nazory mladeze.
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Jméno autora, které se nachdzi v dolni ¢asti pfedni strany obélky, je napsano bezpatkovym

pismem Am Sans, které odkazuje na avatar v e-mailu. PS je pak zkratka jména Petr Stancik.

Vizudlni ¢ast obalky je velice dulezitd. Prvni, co potencidlni zdkaznik vidi, je pravé

knizni obalka. Cilem pifi vytvofeni obdlky bylo zaujmout jak obsahem a kompozici,

tak 1 barevnym kontrastem. Pro pfedstaveni a porovnani, jak by kniha mohla svou obalkou

konkurovat ostatnim titulim, byla nase pfedni strana obalky vlozena mezi nabidku

nahodné¢ vybraného knihkupectvi do kategorie literatura pro déti a mladez.

«— v3echny kategorle

c&ti a mlddez

> divEi romény
> dobrodruZstvi
> dospivajici midde2
> druhy stupefi
> komiksy
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> prvni stupei
> predSkolaci

> scifi a fantasy

> uBebnice - vzd&léni

viechny kategorle
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3212 296 K& 3204 296 K&

Raya a drak - ”
PEbShpodlefilmn  Loukenkouzel
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Petra Ohnltkova.
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Ann-Katrin
Hege
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1eert 152 Ké

© CHYTRE
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Josef Lada

2:e1 224 Ko

otudie

Kouzel
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Maria V. Snyderova
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ﬂ
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slova jedno po Mapy mych pociti
druhém Bimba Landmann
Ancrea Brazcova * 305 Ké

Eva Mrazkov

Obrazek 33: Knizni obalka Pogo andélii na spicce jehly v porovnani s ostatnimi tituly.

Zdroj: Viastni

e-shopu

Ptibéh o Amonité bude podle planu Petra Stancika pokracovat, proto vznikly jeste dalsi

knizni navrhy obalek, které sice nejsou Gplné ¢asti tohoto projektu, nicméné jsou uvedeny pro

ilustraci, jak by série mohla dale vypadat. Podle chronologického potadi 1. dil bude mit nazev

Zprava mrtvych holubu, 2. dil Pogo andélii na Spicce jehly a 3. dil Tajemstvi lezoucich prstu.

43



© Q)
Zprava Tajemstvi
mrtvych holub lezoucich prsti

Q9

©

Pogo andeli
na Spicce jehly

Obrazek 34: Navrhy pro knizni obalky.
Zdroj: Viastni

Kazdy dil mé& svou barevnost, napt. 2. dil Pogo andélii na Spicce jehly ma fialovou
se zlutou, jako dv¢ hlavni barvy, které se vyskytuji i v ilustracich. Kniha Zprava mrtvych holubii
ma hlavni barvu oranzovou v kombinaci s modrou. Pro 1. dil Zprdva mrtvych holubii byla

vytvofena jedna ukazkova ilustrace a design knizni obalky.

©
Zprava e e AngelsDancing
mrtvych holubt = e on the Head oan Pin

AS
¢ *\ﬁ'
i
Ay

PS L PETR STANCIK

Obrazek 35: Navrh knizni obdlky a ilustrace pro knihu Zprava mrtvych holubii.
Zdroj: Viastni
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7. Tisk

Jeste, nez byla kniha pfeddna k tisku, bylo nutné vybrat vazbu knihy. Od zacatku byla
V Gvaze seSitovd vazba, ale z hlediska neprakti¢nosti bylo po konzultacich se spisovatelem
pfistoupeno k pevné vazbé. Format knihy B6 (12,5 cm x 17,6 c¢cm) byl vybran s ohledem
na cilovou skupinu. Mladez je aktivni, proto je mensi format lepsi, jelikoz lze lehce vzit s sebou
a Cist napt. v metru, v parku, pod lavici. Pevna vazba pak bude lepé chranit pfed poskozenim
knihy pfi jejim noSeni.

Pro tisk prototypu byla zvolena vazba V8. Papir pro obalku bude mit matny povrch
(300 MK), a pro knizni blok byl vybran kiidovy papir (150 g Bulk Mat), ktery se ¢asto pouziva
pro plnobarevny tisk a umoznuje vyssi kvalitu podani barev. Pfedsadka, kterd se umist'uje mezi
knizni blok a desku, ma bilou barvu a je bez obrazku, aby se Ctendf vice zaméfil na ilustrace
V kniznim bloku. Hibet knihy bude mit na Sifku jen 3-5 mm, proto tisk ndzvu knihy na hibetu

neni mozny, kvili Spatné Citelnosti.

Obrazek 36: Ukdzka prototypu knihy.
Zdroj: Viastni

Pokud kniha se skute¢né bude vydavat, druh tisku bude zaleZet na poctu stran, velikosti
nakladu a pozadavku autora. V pfipadé tisku max. 500 kust se bude jednat o digitalni

malonédkladovy tisk. V ptfipadé€ poctu vice nez 500 kust bude zvolen ofsetovy tisk.
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8. Propagace

Propagace knihy je velmi diilezZita. Je nutné, aby se ¢tenafi o knize néjakym zplisobem
dozvédéli. Mezi hlavni reklamni néstroje 1ze zatadit takzvanou Zivou reklamu, kterou je autorské
¢teni knih, rozhovor v radiu nebo beseda. V piipadé propagace knihy Pogo andélii na Spicce
jehly, autor béhem autorského ¢teni muze rozdat tisténé materialy jako upoutavku pro Ctenare,

naptiklad zalozku s hlavni hrdinkou nebo letdk s anotaci o knize atd.

8.1 Plakat

Mezi tisténé formy propagace byl vytvofen plakat, ktery ma za ukol zaujmout
na vefejném prostranstvi a informovat co nejvétsi pocet kolemjdoucich lidi, potencialnich
¢tenait. Plakat 1ze rozmistit naptiklad v hromadné dopravé, v knihkupectvi, v obchodnim centru
apod. Na plakaté¢ je zobrazena kniha a také slova hlavni hrdinky, ktera komunikuje
S potencidlnim C¢tenafem a fika: ,,JJsem Amonita. Je mi 14. Chodim do Skoly. Nejim mrtvoly.

Resim zahady.*

©

Pogo andelli
na $picce jehly

Zdroj: Viastni
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8.2 Socialni sité

Kniha Pogo andélii na spicce jehly je propojena také se socialnimi sit€émi. V nékterych
ilustracich 1ze zdmérn¢€ najit odkaz na Instagram, napi. #Amonit@. Na Instagramu byl vytvofen
jako navrh fiktivni profil hlavni hrdinky Amonity. Cilem je online propagace, lepsi osloveni
a ptimy kontakt s mladymi Gtenafi, ktefi travi velkou &ast svého Gasu na internetu. Ctenai nebo
potencialni zijemce si ji mize ptidat do pratel, psat ji emaily, nebo jen sledovat co pise.
Odkaz na profil Amonity miizete najit v prvni ilustraci. Na socidlnich sitich by jako avatar byl

pouzit logotyp ve tvaru amonita, ktery Ize najit na obalce knihy a v textu.

+2 Amonit@ Q

20 150 25
followers f

Amonit@

Oficialni instagramovy profil pro andély
www.Petr Stancik.cz

Obrazek 38: Fiktivni profil hlavni hrdinky Amonity.
Zdroj: Viastni
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Spisovatelé¢ diky nedostatku Casu ¢i jinym divodim casto nevlastni nebo nevedou
webovou stranku, ale naopak maji profil na socialnich sitich, kde maji své fanousky.
Tento komunikacni kanal Ize pouzit i pro reklamu nové knihy. Jako reklamni plochu je mozné

pouzit horni ¢ast ur¢enou pro tapetu. Reklama vSak miize mit i podobu obycejného piispévku.

/B Anthony Home  Find Friends

Detektivni pFibéh pro mlddez

Jsem Amonita. Je mi 14,
Chodim do &koly.
Nejim mrtvoly.

| Redim zdhady.

Petr Stancik

nthonyboydgraphics

Home

Posts

e Liked ¥\ Following ¥ Share Sond Message

Videos

fhoce [’ Petr Stanéik Artist
About L

e Nové kniha Pogo andéil na pitce jehly Invite friends 1o te this Page

The Official Anthony Boyd Graphics Facebook
Page

Pogo andbli
na dpiceo johly

wla 20,803 people ke this and 20,779 people
follow this

About
twittor.com/anthonyjboydi

@ Avst

Obrazek 39: Navrh reklam na Facebooku Petra Stancika.

Zdroj: Viastni

8.3 Web stranka

Jako soucést reklamni kampané tohoto projektu byla navrZzena webova stranka
pro spisovatele Petra Stancika, ktera umoziuje spisovateli komunikovat se Ctenafi a fanousky
série. Spisovatel miZe vést blog ¢i prodavat propagacni materidly jako zalozky, pletené taSky
a dalsi. Struktura webové stranky je rozdélena na domovskou stranku, knihy, Zivotopis autora,
blog, e-shop a kontakty. Domovska stranka ma misto pro reklamu aktualnich novinek nebo knih,
napiiklad knihy Pogo andelii na spicce jehly. Na strance Knihy miize navstévnik nalézt vSechny
knihy autora, které jsou rozdéleny na détskou literaturu a literaturu pro dospélé. Stranka O mné
obsahuje struény Zivotopis autora, kterd zahrnuje nejpodstatnéj$i informace a 1ze na ni uvést
naptiklad i rizna ocenéni. Pro sledovani novinek nebo rozhovora s autorem byla vytvoiena
stranka Blog. Zde muze ¢tenaf napsat svij komentai nebo piecist aktualni ¢lanky od autora.
Na stran¢ E-shop lze prodédvat reklamni pfedméty. Knihy samotné sice na strance koupit nelze,
ale obsahuje alespoit odkazy na prodejny knih, ptipadné jejich e-shopy. Posledni strankou jsou

Kontakty, kde autor miize uvést jak kontakt na sebe, tak i na fiktivni profil Amonity.
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@ rersancic Hlavai Knhy Omné Blog E-shop Kontakt

,Drahi Amonitko,
bud've stichu! Internet s hodne
podobi ocednu... «

Tvij kapitin Karakal

@ Pogo andalit na Spiéee jehly

Knihy Hiavoi [
pro déti a mléde

Omné Blog Eshop Kontakt

2

Pogo andétis na ipicee jehly
PeteStantik
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Zhar Dasts S

Vi iy i v ) R Ay, e e pomiben
i e iy s tchos svscnt

Omns Hlavni  Knihy Blog E-shop Kontakt
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Pete Odillo Stradicky ze Strds

~Kdy2 mé néco nebua,
tak u toho usnu”

Blog Hlavni Koy O mné R0 E-shop Kontakt

nizie-Litera ocenila Co se do privodce “...ji pak se musim mendit™
Knihu pro mlide Praha oirali nevelo.. (Jan3,30).
Pogo andéli na spicee jehly Restaurant Ojivlé dievo.

Eshop Hlavni  Knihy Omné Blog Kontakt

Ziloika do knihy Kryty na mobil

Kontakt Hlavni  Knihy O mné

Naautora...

Obrazek 40: Navrh web stranky pro Petra Stancika.

Zdroj: Viastni
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8.4 Podpora v misté prodeje

Podpora prodeje v knihkupectvi je velmi dulezita, protoze zakaznik ¢asto nejde koupit
konkrétni knizku, ale idi se podle toho, co ho zaujme. Casto lze potkat zakazniky, kteii se po
prodejné prochazi volnym krokem bez jasného cile. Knihkupectvi nabizi uréitou reklamni
plochu, kterou 1ze vyuzit k osloveni ¢tenaiti. Pro lepsi propagaci by mohla byt kniha umisténa
nejen u literatury pro déti a mladez, ale i voln& na prodejné. Casto lze v prodejné vidét specialni
stoly s knihami, které propaguji jednu nebo vice knih jako novinky na trhu. V takovém piipadé
vSak zalezi na velikosti stolu. Tato moznost propagace by mohla oslovit Ctenaie, kteti hledaji

néco nového. Diky malému formatu by mohla byt nabizena i piimo u pokladny, napiiklad jako

¢teni na cestu nebo jako darek.

Obrazek 41: Reklama v knihkupectvi.
Zdroj: Viastni

9. Pfinos prace

Vytvoteni prototypu knihy je slozity a dlouhy proces. Jednim z hlavnich tkold celého
procesu bylo spojit autorsky text a grafiku tak, aby byl spolecné vytvofen jeden harmonicky
celek. Forma kombinované fotomontdze s ilustracemi byla vybrana tak, aby zd@raznila
prolinajici svét reality a fantazie dospivajicich divek a byla cilové skupiné blizka.

Spoluprace s realnym autorem je cennou zkusenosti pro ptipadné uplatnéni na kniznim

trhu a skrze propagaci i v oblasti marketingu. Cilova skupina hrala velkou roli pfi grafickych
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upravach knihy, ale i propagaci a spravného vybéru médii. Vysledkem tohoto projektu
je prototyp knihy Pogo andélii na spicce jehly, ktery je potencialné mozné uvést na Cesky trh.
Klicovou roli v posouzeni uspésnosti knihy by hralo nakladatelstvi, které by knihu ptipadné
vydalo. AvSak 1 v pfipadé€, Ze se prototyp na trh nedostane, bude cennou soucasti portfolia,

které mlize pomoci pfi uplatnéni na trhu prace v tomto oboru.
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Zavér

Tato bakalarska prace se zaméfovala na grafickou tpravu autorského textu a vytvoreni
hotového prototypu knihy pro ¢eského spisovatele Petra Stancika. Cilem bylo vytvofit knihu,
kterd by m¢la v porovnani s ostatnimi tituly Petra Stancika svlij unikatni graficky styl a zaroven
dokazala konkurovat na realném trhu ostatnim kniham stejného zanru. Za timto ucelem byla
vytvorena i zékladni marketingova strategie, kterd by pomohla pii samotné propagaci.

Obsah bakalaiské prace byl rozdélen na dvé casti: teoretickou a praktickou. V teoretické
Casti byla popsana stru¢na historie od pergamenu ke knihtisku, nasledné popsan proces tvorby
knihy a predstaveny soucasné tituly v young adult literatue. Porovnani aktualnich dél v této
kategorii na cCeském trhu ukézalo, jak by meélo vypadat kvalitni grafické zpracovani.
Tyto informace byly zdrojem a inspiraci pro vlastni projekt v praktické casti.

Prakticka cast se déli na nasledujici casti: ilustrace, typografie a sazba knihy,
knizni obalka, tisk a propagace. Pro ilustrace byl zvolen neobvykly styl v podobé kombinace
fotomontaze a digitdln¢ dokreslené grafiky. Tento styl mé4 znazornovat prolinani redlného svéta
dospivajici divky se svétem fiktivnim. Jelikoz byl autorGv text psdn ve formé& e-mailové
konverzace, byla v ilustracich také snaha o znazornéni digitalniho svéta. Ilustrace vcetné obalky
maji jako dominantni barvu fialovou v kombinaci se Zlutou a tyrkysovou. Pfibéh je detektivni
a fialova barva symbolizuje tajemstvi. Kombinace se Zlutou barvou piidava atraktivni kontrast.
Podobné barevné zpracovani bylo zjisténo i u jinych popularnich titulti pro mladez. Pro hlavni
text bylo zvoleno patkové pismo Arno piredevsim pro jeho dobrou citelnost. Pismo pouzité
pro zdaraznéni hlavicky e-maild je Arial z divodu jeho jednoduchosti, a ptedev§im pro jeho
pouziti 1 v redlnych e-mailech. Velkd pozornost byla vénovéana i pfi vybéru pisma pro nazev
knihy na obalce, pro ktery bylo nakonec vybrano pismo Schizotype Grotesk, jelikoz jeho $picaté
a ostré tvary vzdalené symbolizuji Casto vyhrocené chovani a nazory mladeze. Obélka knihy
Pogo andelit na spicce jehly byla vytvofena v navaznosti na ilustrace v knize, proto je barevnost
knizni obalky obdobné a také je pro ilustraci zvolena opét technika fotomontaZe. Na knizni
obalce je zobrazen stin hlavni hrdinky, coz je spojeno s hlavni zapletkou v knize, kde Amonitu
nato¢i na internet jeji kamaradka proti jeji vili. Z o¢i ji teCou emotikony symbolizujici slzy,
které pravé diky emotikonim dokaze na internetu skryt. Dale se kolem ni nachazeji ikonky,
které ukazuji prstem na Amonitu, coz znamena souzeni cizimi lidi na internetu. Kompozice
knizni obalky je zarovnana na stied pro zdiiraznéni, Ze sttedem pozornosti je hlavni hrdinka.

Jelikoz dle planu autora bude tato kniha soucasti série, byl vytvoren logotyp, ktery ji bude

doprovazet. Lze ho najit jak na obdlce knihy, tak i v textu. Logotyp ma podobu spirdly, coZ ma
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nékolik vyznamt. Jednak spiralu jako amulet, ktery predstavuje nekonecnost a cestu do vlastniho
nitra. Dale symbolizuje pravékého zivocicha amonita, ze které¢ho je prevzata prezdivka hlavni
hrdinky, jelikoz je jako on uzaviend ve vlastni schrance.

Format knihy je mensi, jedna se o velikost B6a. Tato velikost byla vybrana i s ohledem
na svou funkcnost. Mladez je velice aktivni a pro casté pfenaSeni je lep$Si mensi format.
Kniha mé z toho diivodu i pevnou vazbu, aby byla lepé chranéna pted poskozenim béhem jejiho
noseni nebo uzivani. Pro zdiiraznéni barevnosti ilustraci byl vybran kiidovy papir, ktery se casto
pouziva pro plnobarevny tisk a umoziuje vyssi kvalitu podéani barev.

Jako soucast tisténé propagace byl vytvoten plakat, ktery 1ze umistit na vetejnych mistech
napiiklad v hromadné dopravé, v knihkupectvi nebo na socialnich sitich. Pro knizni sérii byla
vytvofena webova stranka a navrhnut profil na socidlni sité, ktery ma za cil moznou interakci
Ctenait a fanousku. V piipadé kladného hodnoceni autora a po konzultaci s nakladatelstvim

je mozné, ze bude prototyp uveden na cesky trh.
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