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Abstract

Bumbdlkova, A. Factors influencing incoming tourism in The South-East Cohesion

Region. Bachelor thesis. Brno: Mendel University, 2015.

The bachelor thesis is directed on determine factors influencing incoming tourism

and on regression analysis of time series which is relates to number of foreign

tourists in The South-East Cohesion Region.

There are described basic concepts of tourism and the division of tourism in the

theoretical part. And next there are described regions of The South-East Cohesion

Region.

Practical part is focused on summary of attendance in mass accommodation, next

on regression analysis related to factors which could influence incoming tourism.
The dates are processed by using time series in last part, which express at-

tendance of foreign tourists in The South-East Cohesion Region.

Keywords
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ance

Abstrakt

Bumbalkova, A. Faktory ovliviiujici prijezdovy cestovni ruch v regionu soudrznosti
Jihovychod. Bakalaiska prace. Brno: Mendelova univerzita v Brné, 2015.
Bakalaiska prace je zaméfena na urceni faktorl ovlivitujici prijezdovy cestovni
ruch a na regresni analyzu casové rady, ktera se tyka poctu zahranicnich turisti
v regionu soudrznosti Jihovychod.

V teoretické ¢asti jsou predevSim popsany zdkladni pojmy cestovniho ruchu
a déleni cestovniho ruchu. Déle jsou tu popsany kraje regionu soudrznosti Jihovy-
chod.

Prakticka Cast je zamérena na prehled navstévnosti v hromadnych ubytova-
cich zatizenich, dale na regresni analyzu tykajici se faktor(, které by mohli ovliv-
novat prijezdovy cestovni ruch. V posledni ¢asti jsou pomoci ¢asovych rad zpraco-
vana data, ktera vyjadiuji navstévnost zahranic¢nich turistl v regionu soudrznosti
Jihovychod.

Klicova slova

Cestovni ruch, zahrani¢ni turisté, region soudrznosti Jihovychod, ubytovaci zarize-
ni, navstévnost
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1 Uvod a cil prace

1.1 Uvod

Cestovni ruch je v dneSni dobé podstatnou soucasti narodnich ekonomik vyspélych
stat(i, podili se na zvySovani Zivotni Urovné a stava se postupné soucasti spotieby.
Je jednim z nejvyznamnéjsich hospodarskych odvétvi, které vytvari spoustu prino-
su, prilezitosti a ptinasi urcitou pridanou hodnotu. Hlavnimi ekonomickymi piino-
sy cestovniho ruchu jsou dle Zderika Lejska (2015, s. 32) nasledujici:

e prispiva k tvorbé hrubého domaciho produktu

e pozitivné ovliviiuje platebni bilanci statu

e tvoii prijmy do statnich, krajskych ¢i jinych izemnich rozpocti
e podporuje investi¢ni aktivity

¢ rozviji malé a stfedni podnikani

e tvoii nova pracovni mista

e rozviji mezinarodni spolupraci

Cestovni ruch je mnohostrannym odvétvim, které zahrnuje dopravu, turistic-
ka zatizeni poskytujici ubytovani a stravovani, sluzby cestovnich kancelari a agen-
tur, pravodcovské sluzby, turistické informacni systémy a dalsi sluzby spojené
s cestovnim ruchem.

Cestovni ruch je dle Ryglové a kol. (2011, s. 15) odvétvi, které ovliviiuje
i spoustu jinych odvétvi, které je spojeno s cestovnim ruchem. Jedna se o dopravu,
stavebnictvi, potravinarstvi, vyroba nabytku, prekladatelské sluzby, tiskai'ské sluz-
by, apod. Je vyznamny diky kumulovanému rozvojovému potencialu, tzv. multipli-
kacnimu efektu, ktery zptlisobuje to, Ze kazdé pracovni misto v cestovnim ruchu
dava moznost vzniku dal$im pracovnim prilezitostem, at uz jde o zajisténi vlast-
nich sluZeb cestovniho ruchu nebo ostatnich doplnikovych sluzeb.

1.2 Cil prace

Cilem prace je identifikovat faktory, které ovliviiuji cestovni ruch v regionu
soudrznosti Jihovychod. Pomoci ekonometrického modelu budou urceny hlavni
faktory, které vyznamné ovliviiuji ptijezdovy cestovni ruch v této oblasti. Bude
vyuzita zejména metoda regresni analyzy. DalSim cilem bude predikovat ¢asovou
Fadu tykajici se poctu zahranicnich turist ve sledované oblasti. Zde bude vyuzito
kvantitativnich metod analyzy Casovych rad.

Dil¢im cilem prace je zpracovani literarni reSerSe pomoci nastudovanych teo-
retickych vychodisek. Na zavér budou shrnuty nejdtlezitéjsi vysledky vlastni pra-
ce.
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2 Literarnireserse

2.1 Pojem cestovni ruch

Cestovni ruch lze chapat jako pojem, ktery vyjadiuje Cinnost spojenou s dalSimi
odvétvimi, kterymi jsou ubytovani, stravovani, doprava, sluzby cestovnich kancela-
I, privodcovské sluzby a dalsi jiné sluzby. Definice podle Svétové organizace ces-
tovniho ruchu je nasledujici: ,Cestovni ruch (tourism) je Cinnost osoby, cestujici na
prechodnou dobu do mista mimo své trvalé bydliste, pricemZ hlavni ucel jeji cesty je
jiny neZ vykondvat vydélecnou cinnost v navstiveném misté.” Dle Ryglové
(2009, s. 11) jsou charakteristickymi rysy cestovniho ruchu zejména zména poby-
tu, doCasny pobyt na misté, které vSak neni béZnym mistem pobytu ziucastnéného
subjektu, jedna se o nevydélecnou Cinnost a ucastnik realizuje svou cestu ve svém
volném case.

Cestovni ruch Ize dle Drobné a Moravkové (2004, s. 12) charakterizovat ze
dvou hledisek. Prvnim hlediskem je oblast spotreby, pri které se uspokojuji lidské
potieby. Témito potifebami mohou byt poznani, zaZitek, odpocinek, lazeriska péce,
kontakty s lidmi, kulturni nebo sportovni vyuziti, atd. Z druhého hlediska mtizeme
cestovni ruch charakterizovat jako oblast podnikatelskych aktivit a prilezitosti
v rdmci zajiSténi ucasti lidi na cestovnim ruchu.

2.2 Zakladni pojmy v cestovnim ruchu

Za turistu se povazuje osoba, kterad se v daném misté zdrZzi na vice nez 24 hodin, ale
neprekroci hranici jednoho roku.

Pokud se osoba v misté zdrZi pouze na jeden den a neprenocuje zde, jedna se
o vyletnika neboli o jednodenniho navstévnika.

Navstévnikem se oznacuje osoba cestujici do mista mimo svého trvalého byd-
liSté a to na dobu neptekracujici jeden rok.

Za rezidenta povaZujeme osobu, ktera Zije v urcité zemi vice jak jeden rok. Po-
kud se jedna o domaci cestovni ruch, tak osoba musi v dané zemi Zit alespon Sest
mésici.

Destinaci rozumime turistickou oblast, ktera ma urcité spole¢né charakteris-
tické prvky a rysy. (Ryglova a kol. 2011, s. 19)

2.3 Typologie cestovniho ruchu

2.3.1 Druhy cestovniho ruchu
Dle Drobné a Moravkové (2004, s. 18 - 20) ¢lenime druhy cestovniho ruchu:

e 7 hlediska tizemi, na kterém probih4a, na
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o domaci cestovni ruch, kdy osoby cestuji uvnitf zemé, ve které maji
trvalé bydliste,

o zahranicni cestovni ruch, pri kterém dochazi k prekrocCeni hranice
statu. U zahrani¢niho cestovniho ruchu rozliSujeme dale

» aktivni cestovni ruch, téz zvany prijezdovy cestovni ruch, kdy
piijiZdéji zahrani¢ni navstévnici do urcité destinace,
» pasivni cestovni ruch, zvany vyjezdovy cestovni ruch, pri kte-
rém se uskutec¢nuji vyjezdy domacich ob¢ant do zahranicdi,
o tranzitni cestovni ruch, ktery vyjadruje prijezd cestujicich ptes
uzemi urcitého statu do jiného cilového statu;
¢ 7 hlediska délky pobytu délime cestovni ruch na
o kratkodoby, pti kterém tcastnik na pobytu pfenocuje maximalné tri
noci,

o dlouhodoby, kdy se jedné o vice nez tfi prenocovani;
¢ 7z hlediska vztahu k platebni bilanci sem miZeme zaradit

o aktivni cestovni ruch, kdy je zaznamenan pftiliv devizovych pro-
stredkdi do platebni bilance dané zemé. V tomto pripadé se jedna
o export sluzeb, protoZe zahrani¢ni navstévnici spotfebovavaji zboZzi
a sluzby v dané zemi,

o pasivni cestovni ruch, pti kterém se odCerpavaji devizové prostredky
urcité zemé za ucelem nakupu zbozi a sluzeb v jiné zemi. Naopak od
aktivniho cestovniho ruchu tento jen nazyvame dovozem zahranic-
nich sluzeb;

¢ 7 hlediska zabezpeceni cesty rozliSujeme

o organizovany cestovni ruch, kde jiZ z nazvu vyplyva, Ze cestovni kan-
celare nebo jini podnikatelsti zprostredkovatelé organizuji a zajist'uji
jak cestu, tak pobyt a program. Zakaznik si tedy zakoupi jiZ primo
pripraveny soubor urcitych sluZeb,

o neorganizovany cestovni ruch, pri kterém si ucastnik cestovniho ru-
chu voli a zajistuje sluzby sam;

¢ 7 hlediska poctu ucastnikd se rozlisuje

o individudlni cestovni ruch, kdy navstévnik nebo turista cestuje sam,
popt. se ¢leny své rodiny,

o skupinovy cestovni ruch, ktery je spojen s cestovanim vétsi skupiny
ucastniki, ktefi se zpravidla znaji a tvori napft. kolektiv z podniku, ve
kterém pracuji;

¢ z hlediska zplisobu financovani se cestovni ruch déli na
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O

volny cestovni ruch, nékdy téZz zvany komerc¢ni, pri kterém si ucast
a veskeré vydaje hradi ucastnik sdm v plném rozsahu z vlastnich
zdroji. V tomto pripadé nenf acast nijak povinna a ni¢cim podminéna,
vazany cestovni ruch, zvany také socialni, ktery je odvozen od toho,
Ze Ucast je vazana na splnéni urcité podminky (napft. byt clenem né-
jaké organizace, mit doporuceni do lazni od 1ékare). SluZby jsou ¢as-
teCné hrazeny z prispévkl organizace. Takovym typem mizZe byt
podnikova rekreace, détska rekreace, pobyty v laznich;

¢ 7 hlediska vlivu na Zivotni prostiedi se hovori o

o

o

mékkém cestovnim ruchu, ktery se snazi minimalné naruSovat pri-
rozené prostiredi destinace, v némz probiha a téZ vyuZiva co nejvice
mistnich zdroj,

tvrdém cestovnim ruchu, kdy se vyrazné méni ptivodni Zivotni pro-
stredi a nebere se zretel na mistni zvyklosti.

Dale dle Ryglové a kol. (2011, s. 20-22) rozliSujeme dale tyto druhy cestovniho ru-

chu:

e 7 hlediska mista realizace sluzeb cestovniho ruchu

o

vnitini cestovni ruch, jenZ obsahuje domaci cestovni ruch a prijez-
dovy cestovni ruch,

narodni cestovni ruch zahrnujici domaci cestovni ruch a vyjezdovy
cestovni ruch,

mezinarodni cestovni ruch, kam milizeme zahrnout veskery cestovni
ruch, pri némz dojde k prekroceni hranic zemé;

¢ 7 hlediska ro¢niho obdobi se rozlisuje

o

sezonni cestovni ruch, kdy se jedna o obdobi s nejvétsi koncentraci
navstévnikl daného mista. S tim souvisi i maximalni nabidka veske-
rych sluzeb,

mimosezonni cestovni ruch, ktery je popsan jako obdobi s nizkou
navstévnosti destinace a tim je ovlivnéna i nabidka sluzeb, ktera je
vtuto dobu sniZena a sluzby jsou téZ nabizeny za niZ$i ceny nez
v hlavni sezoné.

2.3.2 Formy cestovniho ruchu

Drobna a Moravkova (2004, s. 17-18) ve své knize popisuji nasledujici formy ces-
tovniho ruchu. Jejich kritériem k rozliSeni téchto forem je motivace ucastnika, kte-
rd je vyjadiena jako soubor vnitinich i vnéjsich stimuld smétujicich k €asti na ces-
tovnim ruchu. Formy cestovniho ruchu jsou nasledujici:

e rekreacni cestovni ruch - jedna se o odpocinkovy cestovni ruch, kdy se obno-
vuji sily ucastnika jak z hlediska fyzického, tak i dusevniho. Clovék se nejcasté-
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ji premistuje z béZného mista trvalého bydlisté do mista urCené pro odpoci-
nek. Napriklad se presouva z mésta na venkov, z vnitrozemi k mofti, apod. Od-
poCinek je vSak spojen i saktivnim pobytem nebo sportovnimi aktivitami
v prirodé.

e kulturné-poznavaci cestovni ruch - zabyva se navstévou raznych kulturné-
historickych pamatek, jako jsou hrady a zamky, dale poznavanim kulturnich
zarizeni (galerii, muzei) a kulturni krajiny (zahrady a parky) a pobyvanim na
riznych kulturnich akcich (napft. divadelni piredstaveni, festivaly, folklorni ak-
ce) a. V podstaté se jedna o poznavani mistnich tradic, kultur a zvyklosti.

e sportovné-turisticky cestovni ruch - obsahuje pobyty zamérené na udrZeni
a posileni kondice ¢lovéka. Pobyt miiZze byt jak kratkodoby, tak i dlouhodoby.
Jedna se o aktivni odpocinek a Gi¢ast na sportovnich akcich. Uéastnik se mize
zapojit aktivné i pasivné. Pasivni ticast znamena cesta divaki na rtizné spor-
tovni akce, napt. na olympijské hry, mistrovstvi svéta, tenisové turnaje, fotba-
lové zapasy, atd. Tato forma cestovniho ruchu se déli na pési turistiku, cyklo-
turistiku, vodni turistiku a horskou turistiku.

e zdravotné-orientovany cestovni ruch - nejduilezitéjsim diivodem jsou cesty do
lazenskych a rekreacnich zarizeni, kde se ¢lovék ucastni 1éCebnych procedur,
pomoci nichZz se zlepSuje jejich zdravotni stav. Nebo se jednd o pobyt
v priznivém prostredi, jako je more, hory, lesy, apod.

e piirodni cestovni ruch - motivem cesty je poznavani prirody, atraktivnich
a nenarusenych piirodnich mist a krajiny. V ramci této formy odliSujeme eko-
turismus. Pojem ekoturismus vyjadiruje pobyt primo v prirodé, zaroven se ten-
to pobyt snazi chranit prirodni hodnoty a nenarusovat ptirozené prostiedi.

e venkovsky cestovni ruch - jedna se o pobyt na venkové spojeny s rekreacnimi
aktivitami jako je p&$i turistika, jizda na kole nebo na koni. U¢astnici jsou uby-
tovani v mensich hromadnych ubytovacich zatizenich nebo je ubytovani zajis-
téno v soukromi. Venkovsky cestovni ruch miizeme dale rozdélit na agrotu-
rismus ¢i ekoagroturismus. V obou ptipadech se jedna o pobyt na venkové na
rodinnych farmach.

e vzdélavaci cestovni ruch - motivem cesty je néco se naucit nebo poznat,
ucastnik chce ziskat urcité znalosti a dovednosti. MliZe se jednat o riizné jazy-
kové ¢i sportovni kurzy nebo kurzy s cilem ziskat nové informace o ptirodé,
kulture ¢i historii.

e kongresovy cestovni ruch - zde miliZeme hovofit o profesnim motivu, dale
o motivu setkat se s kolegy ze stejného oboru a navzajem si vyménit nové zna-
losti a zkuSenosti. Jedna se o navstévy na rtiznych kongresech, konferencich
a prednaskach.

e cestovni ruch se spolecenskymi motivy - vtomto pripadé se spoleCenskymi
motivy rozumi poznani novych lidi a jejich Zivota, navazani kontaktd s nimi
a tim ziskani pratel.
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Takto bychom mohli popsat spoustu dalSich forem cestovniho ruchu, napt. nabo-
Zensky cestovni ruch, incentivni cestovni ruch, golfovy cestovni ruch, dobrodruzny
cestovni ruch, kosmicky cestovni ruch, gurmansky cestovni ruch, atd.

2.4 Turistické atraktivity v CR

Atraktivity ¢ini svou zvlastnosti jednotlivé oblasti pro cestovni ruch pritazlivé;si.
Tyto atraktivity mohou byt rizné, napt. prirodni, spole¢enské a sportovni.

241 Sportovni atraktivity

Co se tyce sportovnich zarizeni, roste jejich vyznam a spolu s nimi i ucast obyvatel
na podnicich tohoto druhu. Za timto ucelem je diileZita existence sportovné rekre-
acnich sluzeb. Ty jsou z hlediska cile ucasti povazovany za nejvyznamnéjsi sluzby
vibec. Dale vyuzivaji ptirodni a uméle vytvorené podminky pro rozvoj sportu, re-
Kreace a turistiky. Pro poskytovani a spotiebu se lidé snazi vyuZit volny cas tako-
vou formou, jako je aktivni odpocinek.

Existuji sluzby, které je moZno poskytovat nezavisle na pocasi, jelikoZ se po-
skytuji ve vnitinich prostorach, jako jsou tenisové haly, fitness centra, kryté bazé-
ny, sauny a jiné sportovni haly. Druhou skupinou sluzZeb jsou takové, které jsou
podminény prirodnimi podminkami. Jsou tedy uskutecnovany ve venkovnim pro-
stredi. Jedna se napft. o prirodni koupalisté, tenisova hristé, béZecké trasy, sjezdové
traté, volejbalova hristé apod.

Dle agentury CzechTourism patii v Ceské republice k nejnavstévovanéj$im
sportovnim udalostem piedevsim MS silni¢nich motocykll (Brno), Zlata tretra (Os-
trava), Prazsky mezindrodni maraton, Velkd Pardubicka Steeplechase (Pardubice),
atd. !

24.2 Spolecenské atraktivity

K uspokojeni poptavky po zabavé a poznavani néceho nového slouzi predevsim
kulturné spolecenské sluzby. Tyto sluzby jsou vyhovujici pro kulturni a spolecen-
ské potieby ucastnikli cestovniho ruchu a jsou spojovany zejména s kulturnim
a méstskym cestovnim ruchem. Av§ak mohou byt i soucasti jinych druhti cestovni-
ho ruchu, jako je rekreacni, lazenisky, kongresovy, zdravotni apod.

RozliSujeme tyto nasledujici objekty kulturné-spolecenskych sluzeb:

e Spolecenska a zdbavni zatizeni - kavarny, ¢ajovny, vinarny

e Kulturné historické objekty - zamky, hrady, pamatniky, skanzeny, technické
pamatky

e Kulturni a osvétova zarizeni - kina, divadla, kulturni domy, galerie, obrazarny,
knihovny, zoologické a botanické zahrady, lunaparky, jeskyné

1 http://old.czechtourism.cz/didakticke-podklady/1-charakteristika-a-vyznam-cestovniho-ruchu-
v-cesku/
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DalSi podstatnou soucasti jsou také organizované akce, napft. folklérni slav-
nosti, jarmarky, oslavy vyroci zaloZeni mést a obci.

Mezi nejnavstévovanéjsi kulturni podniky v Ceské republice radime podle
agentury Czech Tourism Mezinarodni filmovy festival v Karlovych Varech, Colours
of Ostrava, Rock for People, Mezinarodni hudebni festival Prazské jaro, Shakespea-
rovské slavnosti, Folklorni festival RoZnov pod Radho$tém, Smetanova Litomysl.2

Dale sem muZeme zaradit pamatky UNESCO. Témito pamatkami rozumime
kulturni dédictvi uvedené na oficialnim seznamu svétového dédictvi, které je cha-
rakteristické svou vyjimecnou svétovou hodnotou a jejichZ zachovani ma vyznam
pro budoucnost lidstva. Seznam svétového dédictvi rozdéluje hmotné a nehmotné
dédictvi.

Hmotné pamatky UNESCO miiZeme rozdélit na prirodni, kulturni a smisené
pamatky. Pamatkami prirodniho dédictvi jsou zejména piirodni jevy, geologické
utvary a oblasti s vyskytem ohroZeného druhu zvirat ¢i rostlin. Pamatky kulturniho
dédictvi predstavuji jednotlivé stavby & soubory staveb a arealy budov. V Ceské
republice je na Seznamu svétového dédictvi uvedeno 12 pamatek hmotného dédic-
tvi. Témi jsou: historické centrum Prahy, historické centrum Ceského Krumlova,
historické centrum Telce, Vila Tugendhat v Brné, zamek v Litomysli, Lednicko-
Valticky aredl, poutni kostel sv. Jana Nepomuckého na Zelené hote u Zd'aru nad
Sazavou, Kutna Hora - historické centrum, Chram sv. Barbory, Katedrala Nanebe-
vzeti Panny Marie, zdmek a zahrady v Kromérizi, Zidovska ¢tvrt a bazilika sv. Pro-
kopa v Trebici, sloup Nejsvétéjsi Trojice v Olomouci, vesnice HolaSovice.

Jako pamatka nehmotného kulturniho dédictvi je povazovana pamatka uve-
dena v seznamu UNESCO, jehoZ oficialni nazev je Mistrovské dilo ustniho a nema-
teridlniho dédictvi lidstva.

2.4.3 Prirodni atraktivity

Prirodni atraktivity jsou uplatiiovany zejména v rozsahlejSich aredlech. Na sezna-
mu UNESCO jsou v Ceské republice prezentovany Biosférické rezervace a Geopar-
ky.

Biosférické rezervace predstavuji reprezentativni ukazky prirodnich krajin, ve
kterych hraje diilezitou roli ¢lovék a jeho aktivity. Titul biosféricka rezervace pfti-
nasi vyssi prestiz a atraktivitu pro navstévniky a vétsi aspéch v programech tykaji-
ci se dotace. V Ceské republice je 6 téchto rezervaci: Bilé Karpaty, Krkonose, Kfivo-
klatsko, Dolni Morava, Sumava a Tiebotisko.

Geopark je misto, ve kterém je zahrnuta lokalita vyznamna z pohledu geolo-
gickych véd. Dale jsou dtilezita i esteticka hlediska a jejich vzacnost, ktera umoznu-
je jejich vyuziti pro vzdélavani. V Ceské republice jsou dva geoparky, témi jsou Ge-
opark Cesky raj a Geopark Egeria.

2 http://old.czechtourism.cz/didakticke-podklady/1-charakteristika-a-vyznam-cestovniho-ruchu-
v-cesku/
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Obr. 1 Pamatky UNESCO a biosférické rezervace
Zdroj: www.old.czechtourism.cz

2.5 Faktory ovliviiujici cestovni ruch

Rozvoj cestovniho ruchu ovliviuji faktory, které miizeme dle Heskové (2006) roz-
délit do nasledujicich tii skupin: lokalizacni, realizac¢ni a selektivni faktory.

2.5.1 Lokalizacni faktory

Lokaliza¢ni faktory rozhoduji o vyuziti urcité oblasti z hlediska prirodnich moznos-
ti nebo z hlediska spolecenskych podminek. Tyto podminky jsou neménné a jsou
dany uzemim. Mezi pfirodni podminky se radi klima, hydrologické poméry, fauna
a fléra. Pro cestovni ruch jsou z hlediska spolecenskych atraktivit dalezité prede-
v§im pamatky, riizné udalosti, mistni zvyklosti a slavnosti. Dale se v posledni dobé
klade diiraz na riist v oblasti gastronomii, roste vyznam sportovnich a zabavnich
akct.

2.5.2 Realizac¢ni faktory

Realiza¢ni faktory umoziuji realizovat pozadavky ucastnikii cestovniho ruchu
v mistech s vhodnymi lokaliza¢nimi podminkami. UmoZnuji vstup do urcité oblasti
a danou oblast vyuzit. Faktory se tedy déli na dopravni a materidlné-technické.

2.5.3 Selektivni faktory

Selektivni téZ stimulacni faktory na rozdil od ostatnich urcuji, jestli do dané desti-
nace nékdo prijede, dale vjakém poctu a o koho se bude jednat. Tyto faktory se
Cleni na objektivni a subjektivni stimulac¢ni faktory.

¢ Objektivni faktory ovliviiuji cestovni ruch v izemi. Dale je ¢lenime na politické
faktory, ekonomické faktory, demografické skutecnosti a administrativni
podminky. Do politickych faktori patfi politické skutec¢nosti, napf. mirové
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usporadani a vnitropoliticka situace. Mezi ekonomické faktory radime vysi re-
alné mzdy, sménitelnost mény, mozZnost Cerpat finan¢ni prostiedky z rtiznych
fondli, miru investic do prezentace destinace. Z demografickych faktort mi-
Zeme uvést napr. pocet obyvatel v destinaci a jejich ekonomickou aktivitu,
stiedni délku Zivota, Zivotni Uroven obyvatelstva a cestovateli. Do administra-
tivnich podminek se radi zejména pravni predpisy, zakony, vyhlasky apod.

e Subjektivni faktory mizeme formulovat jako rozhodnuti ¢lovéka o ucasti na
cestovnim ruchu. Je ovlivnén mnoha psychologickymi faktory, dale zaleZi na
reklamé, propagaci, povésti destinace, na privétivosti mistnich obyvatel atd.

2.6 Cestovni ruch jako systém

Systémem se v tomto pripadé rozumi souhrn prvki, mezi kterymi je urcity vztah
nebo se tento vztah teprve vytvari. Cestovni ruch se povazuje za systém dynamicky
a otevireny a je tvoren dalSimi dvéma podsystémy. Témi jsou subjekt cestovniho
ruchu a objekt cestovniho ruchu, mezi kterymi jsou také vytvareny vzajemné vaz-
by. Cestovni ruch jako systém ma vazby i s jinymi systémy, které tvori vnéjsi okoli
(prostredi). Timto prostiedim miiZze byt ekonomické, politické, socialni, technicko-
technologické a ekologické prostredi.

e Subjekt cestovniho ruchu - ucastnik cestovniho ruchu. Mizeme na néj pohli-
Zet ze dvou hledisek a to z hlediska ekonomického, kdy se jedna o takového
ucastnika, ktery své potieby uspokojuje spotiebou statkii cestovniho ruchu.
Druhym hlediskem je hledisko statistiky, kdy je subjektem kaZdy cestujici na-
zvany jako navstévnik, turista nebo vyletnik. Subjekt cestovniho ruchu je nosi-
telem poptavky.

e Objekt cestovniho ruchu - vSechno, co se stava cilem ucastnika pobytu. Miize
jim byt restaurace, hotel, priroda, kultura apod. Tvoii ho riizné podniky a in-
stituce cestovniho ruchu v cilovém misté. Objekt je tak nositelem nabidky. Ja-
ko primarni nabidku oznacujeme vhodny pfirodni a kulturni potencial pro
cestovni ruch. Tento potencial neni rozmistén rovnomérné, mize mit mistni,
regionalni, statni aZ mezindrodni vyznam. Aby byla naplnéna primarni nabid-
ka, existuje nabidka sekundarni, za kterou povaZujeme raznorodou in-
frastrukturni vybavenost. Jedna se o takové podniky a instituce, kde se mtize
navstévnik ubytovat, stravovat a provozovat rtzné sportovni, kulturni a re-
kreacni aktivity. (Heskova, 2006)

2.7 Okoli systému cestovniho ruchu

Okoli systému cestovniho ruchu ma dle Heskové (2006, s. 16-20) vyznamny vliv na
strukturu a vyvoj cestovniho ruchu. Diilezita je vsak i zpétna vazba, tedy vliv ces-
tovniho ruchu na jeho okoli. Cestovni ruch je ovlivnén nasledujicimi prostiedimi:
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Ekonomické prostredi

Ekonomické prosttedi je velice diileZité pro rozvoj cestovniho ruchu. Radime
sem piedevSim ekonomicky rist, nezaméstnanost, inflaci, stabilitu mény
a urokovou miru.

Ekonomicky riist se projevuje jako riist hrubého domaciho produktu.
Tento rist ma vliv na objem investic a vydajii na cestovni ruch. Miize mit pozi-
tivni vliv nebo negativni vliv.

S nezaméstnanosti je spojen pokles prijmi obyvatelstva a s tim i také vy-
daje na cestovni ruch.

Inflace znamena pokles kupni sily penéz a tim rostou ceny za vyrobky
a zboZi spojené s cestovnim ruchem.

Stabilita mény ovliviiuje zahrani¢ni cestovni ruch. Znehodnoceni mény
zpusobi to, Ze domacim obyvatelim se cestovani do zahranici podrazi a za-
hrani¢nim navstévnikiim se pobyt u nas zleviiuje. Pokud se ména zhodnocuje,
pak je to piesné naopak.

Co se tyce urokové miry, jeji vySe ovliviiuje investovani v cestovnim ru-
chu. Pokud je vysok3, pak investovani predevsim omezuje.

Cestovni ruch ma vliv zejména na zvySeni zaméstnanosti, piijem obyva-
telstva a platebni bilanci statu.

Politické prostredi

Toto prostredi je tvoreno predevSim mirovymi podminkami v jednotlivych
statech. Pokud jsou v néjaké zemi obcanské nepokoje nebo je ohrozena bez-
pecnost turistd, pak se ji v cestovnim ruchu prilis nedafi.

Zpétna vazba cestovniho ruchu na politické prostiedi se projevuje
v prohlubovani spoluprace mezi jednotlivymi zemémi.

Socialni prostredi

Socialni prostiedi je dano spole¢enskym zrizenim. To, jaké je spoleCenské zri-
zeni, ovliviiuje rozdélovani hrubého domaciho produktu, pracovni a stejné tak
i mimopracovni podminky a socialni politiku statu. Rozdélovani hrubého do-
maciho produktu se odraZzi ve spotiebé vyrobki a sluzeb, ovliviiuje vybave-
nost domacnosti a Uroveii verejné spotreby.

Pracovni podminky se vaZou na to, jak dlouha je pracovni doba, jak je
prace intenzivni, jaké je pracovni prostiedi, dale jaka je uroven technické vy-
bavenosti, hygiena a bezpenost prace. Mimopracovni podminky jsou spojené
s fondem volného ¢asu a podminkami jeho vyuzivani. Na rozvoj dlouhodobého
cestovniho ruchu ma predevsim zakonna placena dovolena.

Socialni politika se zabyva socidlnim zabezpecenim téch, ktefi nemaji
Zadné nebo maji nedostacujici pracovni prijmy.

Zpétna vazba plisobi zejména odliSenim produktl cestovniho ruchu i pro
takové skupiny obyvatelstva, které jsou socialné slabsi.
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Technicko-technologické prostredi

Timto prostredim je mysSlena dopravni infrastruktura a nova technologie
umoziujici rozvoj cestovniho ruchu.

U dopravni infrastruktury se jedna zejména o existenci dalnicnich siti,
lodni prepravy, Zelezni¢ni sité a letecké prepravy.

Vyznamné jsou i nové technologie, predevSim informacni technologie,
které napomahaji rezervovat urcité sluzby pres centralni systém rezervovani
a dale vyuzivat internet.

Zpétna vazba se projevuje tak, Ze se buduje nova dopravni infrastruktura
pro zpristupnéni i méné znadmych atraktivit cestovniho ruchu, dale se zpraco-
vava software pro ubytovaci zarizeni, cestovni kancelare a agentury.

Ekologické prostredi

Cestovni ruch se rozviji predevs$im tam, kde jsou vhodné prirodni a kulturné-
historické podminky. Je na ekologickém prostiedi zavisla a kazda zména rov-
novahy zemé u pidy, vody, ovzdusi, flory a fauny vede k omezeni, piipadné
k likvidaci cestovniho ruchu.

Pokud se zvysi ekologické citéni obyvatelstva (v pripadé, kdy obyvatel-
stvo prechazi z masového cestovniho ruchu na ekologicky), pak to sniZuje vliv
cestovniho ruchu na zZivotni prostiedi.

2.8 Vyhody a nevyhody cestovniho ruchu

s v

Cestovni ruch prinasi spoustu ekonomickych i mimoekonomickych vyhod a nevy-
hod. Podle Goeldnera a Ritchieho (2014, s. 28) mezi pozitivni dopady na kvalitu
Zivota urcitého naroda, regionu, statu ¢i komunity patii tyto nasledujici:

poskytuje spoustu pracovnich prilezitosti, protoze se jedna o odvétvi naro¢né
na pracovni silu

zvySuje prijmy

zvySuje hruby narodni produkt a prijmy do statniho rozpoctu

rozviji infrastrukturu, ktera dale stimuluje obchod a priimysl v daném misté
pomaha diverzifikovat ekonomiku

podnécuje rozvoj cestovniho ruchu

zvySuje kvalitu Zivota obyvatelstva v jejich prijmové a Zivotni tirovni
podnécuje ochranu kulturniho dédictvi a tradic

nabizi turisticka a rekreacni zarizeni, které vyuzivaji i mistni obyvatelé

rusi jazykové, sociokulturni, rasové, politické a naboZenské bariéry

vytvari pozitivni obraz ve svété o dané destinace
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Mezi negativni dopady pri nadmérném rozvoji cestovniho ruchu radime dle Goeld-
nera a Ritchieho (2014, s. 29):

e nadmérnou poptavku po zdrojich

e problémy spojené se sezonnim zaméstnanim

e inflaci

e nerovnomérny ekonomicky vyvoj

e tvorbu sociadlnich problémi

e vytvareni zneciSténi, také prispiva ke globalnimu otepleni

e Upadek kulturniho prostiedi

e zvySovani vyskytu kriminality, prostituce a hazardnich her

e zvySovani nachylnosti k politickym a ekonomickym zménam
e tvorba konflikt{i v hostitelské zemi

e Sifeni chorob, problémy s dopravou a ekonomickou fluktuaci

2.9 Satelitni ucet cestovniho ruchu

Satelitni ucet cestovniho ruchu poskytuje informace o ekonomickém postaveni
odvétvi cestovniho ruchu. Nejzadanéjsi informaci satelitniho uctu je podil cestov-
niho ruchu na hrubém domacim produktu a dale obsahuje i fadu podrobnych in-
formaci, ze kterych je moZné vycist, ktera odvétvi maji k cestovnimu ruchu nejbliz
a ktera odvétvi se vyvijeji dynamictéji nez ostatni. Pro sestaveni satelitniho uctu
cestovniho ruchu bylo vyuZito velké mnoZstvi detailnich informaci a dat.

Satelitni ucet cestovniho ruchu je svétové uznavanym systémem, ktery umoz-
nuje srovnavat statistiky cestovniho ruchu s ostatnimi narody. Podporuji ho vy-
znamné organizace z oblasti cestovniho ruchu jako je EUROSTAT, Organizace pro
hospodarskou spolupraci a rozvoj (OECD) a Svétova organizace cestovniho ruchu
(UNWTO).

Pro mezinarodni srovnani souvisejici jak s tvorbou satelitniho €tu cestovniho
ruchu, tak i se statistikou cestovniho ruchu obecné, je nutné vymezit urcité defini-
ce. Zakladni pojmy jako cestovni ruch, navstévnik, turista a druhy cestovniho ruchu
jsme si definovali vySe. Nyni si vymezime pojmy souvisejici s poptavkou a nabid-
kou cestovniho ruchu.

2.9.1 Poptavka cestovniho ruchu

Celkovymi vydaji se rozumi vydaje za zajezd, dale za sluzby jako je ubytovani, stra-
vovani, dopravu, ndkupy zbozi a ostatni vydaje, do kterych mizeme zaradit vstup-
né, pojisténi apod. Pro potieby satelitniho uctu cestovniho ruchu se do vydajt za-
hrnuji i vydaje v pripadé dovolené na vlastni chaté, chalupé nebo u pribuznych
a znamych. Z ¢asového hlediska se rozliSuji vydaje béhem cesty, vydaje pred cestou
a vydaje po navratu cesty.
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Predméty dlouhodobé spotieby milizeme definovat jako vyrobky, jez se pouzi-
vaji za ucelem spotieby opakované nebo trvale po dobu jednoho roku pripadné
déle.

Zajezd je produkt pro navstévniky sestaveny z raznych sluzeb cestovniho ru-
chu. Takovymi sluzbami je doprava, ubytovani, stravovani, privodce, apod. O za-
jezdu lze mluvit jen tehdy, pokud ucastnik spotrebuje alespon dvé z néjakych slu-
zeb.

Nejvyznamnéjsi ulohu zde hraje spotreba ucastnika cestovniho ruchu. Podle
typu a kategorie cestovniho ruchu se rozliSuji riizné agregaty spotieby:

spotireba domdciho cestovniho ruchu

spotieba prijezdového cestovniho ruchu

spotieba vyjezdového cestovniho ruchu

spotieba vnitiniho cestovniho ruchu

spotieba narodniho cestovniho ruchu

2.9.2 Nabidka cestovniho ruchu

Pii analyze nabidky je dilezita klasifikace produktii a ¢innosti. V narodnim hospo-
darstvi rozliSujeme nasledujici ¢innosti ve vztahu k cestovnimu ruchu.
Charakteristickymi ¢innostmi cestovniho ruchu jsou c¢innosti vyrobni, jejichZ pro-
dukce je velmi dilezitd pro cestovni ruch. Pfi nepritomnosti navstévnikil by se je-
jich spotfeba sniZzila, proto jsou tyto €innosti na cestovnim ruchu velmi zavislé.

Dale rozliSujeme cinnosti souvisejici s cestovnim ruchem, u kterych by nepii-
tomnost navstévnikl znamenala pokles produkce.

Poslednimi ¢innostmi jsou ¢innosti nespecifické, u kterych nehraje z hlediska
produkce cestovni ruch Zadnou vétsi roli.

S nabidkovou stranou souvisi i vycisleni ekonomickych proménnych jako jsou
pridana hodnosta, domaci produkt, zaméstnanost a tvorba kapitalu.
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Obr. 2 Rozdéleni ¢innosti a produkti ve vztahu k CR
Zdroj: CSU

-

Uplny satelitni ticet cestovniho ruchu by mél poskytovat:

e ukazatele, s jejichZ pomoci se popisuje rozsah a ekonomicky vyznam cestov-
niho ruchu. Takovymi ukazateli mlize byt pridana hodnota a hruby narodni
produkt cestovniho ruchu

e podrobné tdaje o spotiebé navstévniku
e podrobné vyrobni ucty jednotlivych odvétvi cestovniho ruchu a udaje o za-
méstnanosti

e vztah mezi ekonomickymi udaji a dal§imi nepenéZnimi informacemi o cestov-
nim ruchu

Satelitni ucet cestovniho ruchu je metodickym statistickym nastrojem a slouZi pre-
dev$im k srovnavani mezi regiony a zemémi.

2.10 Satelitni ucet cestovniho ruchu za rok 2013

Cestovni ruch ma na narodni i regionalni Urovni pozitivni vliv na hospodarsky ruast
a zaméstnanost. Z aktualnich dat Satelitniho uctu cestovniho ruchu, ktera zverejnil
Cesky statisticky urad dne 5. 3. 2015 na svych strankach, vyplyva, Ze cestovni ruch
vroce 2013 tvofil neceld 3 % HDP Ceské republiky. Pocet zaméstnanych osob
v cestovnim ruchu za rok 2013 bylo ptes 230 tis. osob.

Produkce odvétvi cestovniho ruchu v roce 2013 dosahla hodnoty 440 mld. K¢,
pricemz se na celkové produkci podilela procentualné nasledujici odvétvi takto:
stravovaci sluzby (25 %), sportovni a rekreacni sluzby (14 %), sluzby cestovnich
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kancelari a agentur (12 %), ubytovaci sluzby (10 %) a osobni silni¢ni (9 %) a le-
tecka doprava (7 %).

Celkovy objem vydajl za cestovni ruch v ndrodnim hospodatstvi byl v roce
2013 vhodnoté 234 mld. K¢ V mezirocnim srovnani to bylo o 7,3 % vice.
Z celkovych vydaji tvoii ptijezdovy cestovni ruch 140 mld. K¢ a zbyvajicich
94 mld. K¢ pripada na domaci cestovni ruch. Zdenék Lejsek (2015) z oddéleni sta-
tistiky cestovniho ruchu Ceského statistického uradu dodava: ,Ndvstévnik ze za-
hraniéi pti cesté do Ceské republiky utratil v priiméru 5 330 K¢, cesky ucastnik ces-
tovniho ruchu primérné 1 250 K¢. Rozdil je zptisoben mimo jiné vyssim poctem jed-
nodennich vyletii rezidentii a oblibou Cechii v chatareni a chaluparent.”

2.11 Charakteristika Jihomoravského kraje

Jihomoravsky kraj je oblast, kterda ma bohaty turisticky potencidl, jeZ je tvoren je-
dine¢nym kulturnim dédictvim, stalymi zivymi lidovymi tradicemi a mimotradnym
prirodnim bohatstvim. Je to vyznamny kraj s vyvhodnou polohou rozkladajici se
v jihovychodni ¢asti Ceské republiky. Sousedi s Rakouskem a Slovenskem. Rozloha
tohoto Kkraje je 719 555 ha, pocet obyvatel je cca 1 169 000 obyvatel. Kraj je tvofen
7 okresy (Blansko, Brno-mésto, Brno-venkov, Bieclav, Hodonin, Vyskov, Znojmo),
49 mésty a 673 obcemi. Statutarnim méstem, centrem kraje je druhé nejvétsi meés-
to CR Brno, které ma kolem 370 000 obyvatel. Brno je nazyvano méstem univerzit,
ekonomickym a spravnim centrem a centrem veletrhl ve stiedni Evropé, kdy se
ro¢né veletrhii zucastnuje pres jeden milién lidi.

Region predstavuje strategickou kriZovatku Evropy diky silni¢nich a Zeleznic-
nich tras, které spojuji jak zapadni Evropu s vychodni, tak i severni s jizni Evropou.
Letisté, které se nachazi v Brné v ¢asti Turany, se Fadi na druhé misto letist v Ceské
republice. Pfimymi spoji jsou spoje do Nizozemska, Italie, Velké Britanie a Ruské
federace.

Jihomoravsky kraj je region, ktery méa potencial jak pro ekonomiku, avSak vy-
plochy vinic v Ceské republice, je pro kraj typickym znakem vinohradnictvi.

Region je pro navstévniky rozmanity $kalou kulturnich architektonickych pa-
matek. Mezi pamatky zapsané na Seznam svétového kulturniho a piirodniho dédic-
tvi UNESCO patri vila Tugendhat a Lednicko-valticky areal. Do UNESCA jsou zapsa-
né i dvé biosférické rezervace a to Dolni Morava a Bilé Karpaty.

Kraj nabizi navsStévnikiim také tradici, srdeCnost a pohostinnost obyvatel.
Soucasti zivota je i folkldr, zahrnujici lidové kroje, tanec, hudbu apod. Své si zde
najdou i priznivci sportu, jelikoZ je zde spousta cyklotras a Moravskych vinnych
stezek. Zastanci silnych motori maji moZnost se stat divdkem zavodi automobili
a motocykli na Masarykové okruhu, kde se kazdym rokem kona Grand Prix Ceské
republiky Brno - mistrovstvi svéta silni¢nich motocykli.

JelikoZ Jizni Morava nabizi spoustu ubytovacich zarizeni a jak uz bylo receno,
lezi ve stfedu Evropy, je idedlni destinaci pro konani kongresové turistiky a firem-
nich akci. Diky sluzbam restauraci a hoteldi, které se v poslednich letech rozsitily,
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jsou pro turisty kongresového cestovniho ruchu splnény jejich pozadavky, jeZ jsou
takové, aby vSechny sluzby byly nabizeny v jedné a té samé budové.

Blansko

Obr. 3 Okresy Jihomoravského kraje
Zdroj: www.superchalupy.cz

2.12 Charakteristika kraje VysocCina

Vysotina je kraj rozkladajici se na velké ¢asti Ceskomoravské vrchoviny, ktera do-
sahuje ve Zd'arskych a Jihlavskych vrsich nadmotské vysky pies osm set metrt.
Rozlohou 6 796 km? se Vysocina radi na paté misto ze 14 krajt, tvori kolem 9 %
celkové rozlohy Ceské republiky. Pocet obyvatel je dle nejnovéjsich tidaji Ceského
statistického uradu 510 099. Kraj je tvoien 5 okresy (Jihlava, Tfebi¢, Zd’ar nad Sa-
zavou, Havli¢kiv Brod a Pelhiimov) a 704 obcemi.

Obyvatelé kraje Vysocina jsou rozptyleni do nékolika sidel, jeZ jsou spojeny
velice hustou siti silnic. Vesnice jsou od mistniho centra, kterym je mésto s poftem
obyvatel od tii azZ do deseti tisic, vZdy velmi blizko. V kraji jsou pouhd ¢tyti mésta,
ktera maji vice jak dvacet tisic obyvatel. Statutdrnim méstem je mésto Jihlava, jez
ma kolem 50 000 obyvatel.

Vysocina, stejné jako Jihomoravsky kraj, se nachazi v dopravnim stfedu zemé.
Vysotinou je vedena dalnice D1, nejdtilezitéj$i tepna Ceské republiky. Diky souse-
dicimu Jihomoravskému kraji je ovlivnéna i ekonomika Vysociny. Do kraje je kaz-
doro¢né naldkdno spoustu investord ze zahranici, jez sem shromazd'uji vyrobni
kapacity a téZ vyzkum a vyvoj.
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V kraji Vysocina se nachazi mnoZstvi pamatek, z nichz tfi patfi mezi pamatky
zapsané na Seznam UNESCO. Témi jsou historické centrum Telce, poutni kostel
sv. Jana Nepomuckého na Zelené Hote u Zd’aru nad Sazavou, Zidovské mésto a ba-
zilika sv. Prokopa v Ttebici.

Obr. 4 Okresy kraje Vysocina
Zdroj: www.superchalupy.cz
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2.13 Struktura ubytovacich zarizeni

V Ceské republice jiz od roku 2006 funguje systém Oficialni jednotna Kklasifi-
kace ubytovacich zafizeni CR. Systém vznikl z podnétu profesnich sdruZen{ jako je
Asociace hotel@i a restauraci Ceské republiky (AHR CR) a UNIHOST a dale za pod-
pory Ministerstva pro mistni rozvoj, agentury CzechTourism, SdruZeni ceskych
spotfebitelti a Sdruzeni obrany spottebiteli CR. (Houska. 2007) Jako hlavni dtivod
vzniku tohoto systému byla nezbytnost zajistit a deklarovat kvalitu a troven vyba-
veni ubytovacich zarizeni dle urcitych kategorii a tfid a pro klienta tak vytvorit
prehlednost téchto zatizeni. Jedna se o systém dobrovolny, av§ak pro mnoho uby-
tovacich zarizeni je vyhodné tento systém certifikace vyuZzit. Spoustu zakazniki
totiZ uprednostiiuje ta zarizeni, ktera jsou klasifikovana, garantuji tim vSeobecny
ocekavany standard vybavenosti a zakladnich sluzeb.

Vroce 2010 se zavedl novy systém pridélovani hvézdicek. Hotelové asociace
celkem sedmi zemi Evropské Unie zalozily Hotelstars Union. Unie méla za cil sjed-
notit klasifikaci hotelovych sluzeb pomoci jednotné metodiky a vyuziti spolecného
marketingu pri propagaci certifikovanych zarizeni. V soutasnosti ma unie 15 ¢leni,
mezi nimiz je i Ceska republika.

Profesni svaz Asociace hotel@ a restauraci Ceské republiky sestavil Oficialni
jednotnou Klasifikaci ubytovacich zatizeni Ceské republiky kategorie hotel, hotel
garni, pension, motel a botel pro obdobi let 2010-2012. v Soucasnosti je platna kla-
sifikace i pro obdobi 2013-2015. (www.hotelstars.cz)

Definujeme si nasledujici kategorie ubytovacich zarizeni:

¢ hotel - ubytovaci zarizeni, které ma minimalné 10 pokoji pro hosty vybavené
pro poskytovani prechodného ubytovani a stravovani béhem celého dne, cleni
se do péti trid.

¢ hotel garni - ubytovaci zarizeni s nejméné 10 pokoji pro hosty vybavené pro
poskytovani prechodného ubytovani a ma vybaveni jen pro omezeny rozsah
stravovani (nejméné snidané), ¢leni se do Ctyft trid.

e motel - ubytovaci zatizeni s nejméné 10 pokoji pro hosty poskytujici pre-
chodné ubytovani a sluzby s tim spojené urcené zejména pro motoristy, ¢leni
se do Ctyr trid, nachazi se v blizkosti pozemnich komunikaci s moZnosti par-
kovani

e penzion - ubytovaci zafizeni s minimalné 5 a maximalné 20 pokoji pro hosty
s omezenym rozsahem spolecenskych a doplitkovych sluzeb, Cleni se do Ctyr
trid

¢ botel - ubytovaci zatizeni umisténé v trvale zakotvené osobni lodi, ¢leni se do
Ctyr trid
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Do ostatnich hromadnych ubytovacich zarizeni radime (Ryglova a kol. 2011):

e kemp - v kempu je navstévniklim umoznéno pouZit vlastni ubytovaci zarizeni,
do nichz mlzeme zatradit stan, obytny piivés, obytny automobil, mohou se zde
téZ nachazet chatky a bungalovy

e chatova osada - zde si navsStévnik miiZe pronajmout individualni chatku

e turistickd ubytovna - ubytovaci zatizeni, které se vyznacuje vétSim poctem lu-
Zek v jedné mistnosti
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3 Metodika

V dalsi ¢asti budou pomoci regresni analyzy zkoumany faktory, které by mohly
ovliviiovat prijezdovy cestovni ruch. Pro tuto analyzu jsem vybrala nasledujici fak-
tory, které by dle mého nazoru mohli s nejvétsi pravdépodobnosti prijezdovy ces-
tovni ruch ovliviovat:

e Hruby domaci produkt
e Ménové kurzy USD a EUR
¢ Index spotrebitelskych cen

Hruby domaci produkt (HDP, GDP - Gross Domestic Product) je ukazatel, kte-
ry je pouzivan pro stanoveni vykonnosti narodni ekonomiky a je vyjadrovan
v penéZnich jednotkach. Definice dle Jurecky a kol. (2010): ,,Hruby domdci produkt
je souctem penéznich hodnot findlnich vyrobkii a sluZeb, vyprodukovanych béhem
jednoho roku vyrobnimi faktory alokovanymiv dané zemi.”

Nomindalni ménovy kurz dle Jurecky a kol. (2010) predstavuje cenu jedné mé-
ny vyjadrené v jednotkach mény druhé. Je definovan jako pocet jednotek domaci
mény, za které Ize nakoupit jednu jednotku mény zahranicni.

Index spotrebitelskych cen (CPI - Consumer Price Index) slouZi k méreni vy-
voje cenové hladiny. Tento index odrazi zménu cen vyrobkt a sluzeb, které kupuji
domacnosti. (Jurecka a kol., 2010)

Déle provedu regresi casovych tfad, kdy budu zpracovavat mési¢ni data od ro-
ku 2000 do roku 2013 tykajici se poctu zahrani¢nich hostli navstévujicich region
soudrznosti Jihovychod. Provedu také predikci vyvoje poctu téchto hostli v letech
2014 - 2015.
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4 Vlastni prace

Nejprve bude zamérena pozornost na piehled o navstévnosti v hromadnych uby-
tovacich zarizenich v letech 2008, 2009 a 2013 v Jihomoravském kraji a kraji Vyso-
Cina. V nasledujici tab. 1 a tab. 2 je zobrazen pocet hostii a pocet pfenocovani vSech
hostii a dale je zde vidét i to, kolik z celkového poctu tvori rezidenti a nerezidenti.

Vybér téchto rokl neni ndhodny, rok 2008 je rokem, ktery piedchazi roku, ve
kterém se projevila ekonomicka krize v odvétvi cestovniho ruchu. Na nasledujicim
obr. 4 a obr. 5 je vidét pokles vzdy v roce 2009, ktery je pravé zpisoben touto krizi.
Rok 2013 je zvolen proto, aby bylo vidét, jak se cestovni ruch z této krize zotavuje
a Ze opét dochazi k nariistu navstévnosti.

Tab.1  Navitévnost v hromadnych ubytovacich zatizenich - Jihomoravsky kraj
Rok l[:g:tei’: Nerezidenti | Rezidenti pr"erl:(())(é:gténi Nerezidenti| Rezidenti
2008 1185770 451388| 734382 2229763 778 565 1521198
2009 1041 492 348076 693416 2063 247 591932 1471315
2013 1178724 438492 | 740232 2318768 768 359 1550409
Zdroj: CSU
Vyvoj poctu hostli a prenocovani
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Obr.5  Vyvoj poétu hostii a pienocovani v Jihomoravském kraji

Zdroj: CSU
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Tab. 2 Navstévnost v hromadnych ubytovacich zarizenich - Vysocina
Rok Poceut Nerezidenti | Rezidenti| . Pocet ... | Nerezidenti| Rezidenti
hosti pirenocovani
2008 395 820 54 532| 3411288 989 571 135771 853 800
2009 358 863 47797| 311066 927 620 103 508 824 112
2013 377 057 54258 | 322799 979 816 140 368 839 448
Zdroj: CSU
Vyvoj poctu hostu a prenocovani
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Obr. 6 Vyvoj poctu hostl a prenocovani v kraji Vysocina

Zdroj: CSU
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vvvvv

nosti nejcastéji. Pro urceni se vyuzilo dat urcujici pocet hostli v hromadnych uby-
tovacich zafizenich, ktera byla ziskana z Ceského statistického tiadu. Nejprve se
provedl vypocet podilu poctu zahrani¢nich hosti z kazdé zemé na celkovy soucet
vSech nerezidentl. V nasledujici tabulce jsou vypsani zahrani¢ni turisté téch statt
EU, ktefi méli tento podil v procentech nejvétsi. Udaje jsou pouzity za rok 2012.
Tento prehled miiZete vidét v nasledujici tab. 3.

Tab. 3 Podil poctu zahrani¢nich hostii na celkovém poctu nerezidentd v regionu Jihovychod
Stat RIS G Tl Polsko Slovensko Némecko
celkem
Pocet 455 729 80 738 63 616 59 930
host
Podil ; 17,72 13,96 13,15
v %
Stat Rakousko Italie SI,’OI ene , Nizozemsko
kralovstvi
Pocet 26778 18811 14 307 12 618
hostt
Podil 5,88 4,13 3,14 2,77
v %
Zdroj: CSU

vvvvv

které sousedi s Ceskou republikou. Z tidaji ze statistického $etieni MMR za rok
2012, které slouzi ke stanoveni celkového odhadu poctu zahrani¢nich navstévnikt
v CR, miiZeme zjistit, jaké jsou divody navstév. Mezi hlavni diivody patii prede-
vS$im nakupy a dovolena.
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Na obr. 7 mizeme vidét 100% skladany graf, ktery porovnava podil poctu zahra-
ni¢nich hostl vybranych sedmi zemi, které jsou v piredchozi tab. 3, na celkové hod-
noté poctu hostli téchto zemi. Lze spatfit, jak se od roku 2000 vyvijel pocet zahra-
nic¢nich turistl v regionu soudrznosti Jihovychod. Nejvétsi zménou ve vyvoji je
predevsim v poctu turistl ze Slovenska, ktery se postupem roki zvySoval a naopak
je vidét zména v ubytku turisti prijizdéjicich z Némecka. Tento pokles od roku
2000 do roku 2012 ¢ini 21 985 navstévnik, coZ je témér o 26,84 %.

I pres tibytek némeckych navstévnikd, jsou dle statistik Ceského statistického
uiadu z roku 2012 turisté z Némecka na tretim misté zahrani¢nich hostd, ktef{ pri-
jizdéji do Jihomoravského kraje a kraje Vysocina. Pfed nimi jsou na prvnim misté
Polaci a na druhém misté Slovaci.

Vyvoj poctu zahrani¢nich hostu
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Obr. 7 Vyvoj poctu zahranic¢nich hostti sedmi vybranych zemi v letech 2000 - 2012
Zdroj: CSU
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Na obr. 8 je zobrazen celkovy pocet zahranic¢nich turistli ze sedmi zemi, které byly
vybrany, a jejich podil na tomto celku. Od roku 2000 se pocet mirné zvysoval. Do
roku 2008 ¢ini tento nartist témér 9,73 %. Z obrazku je vidét nasledny propad mezi
roky 2008 a 2009. Tento rozdil dosahuje poklesu témér o 46 086 navstévnikd,
v procentech se jedna o pokles 15,33 %. Tento pokles je zplisobeny ekonomickou
krizi, ktera se v odvétvi cestovniho ruchu projevila v roce 2009.

Kromé ekonomické krize odbornici ptipisuji tento nejvétsi pokles nedostatec-
né infrastrukture. ,Na jiZni Moravé zcela chybi silné celorocni zdzemi turistické in-
frastruktury, to znamend celorocné vyuZitelné hotely s relaxacnim zdzemim ve vinar-
skych oblastech nebo napriklad v oblasti Moravského krasu,” vysvétluje Tomio
Okamura z Asociace Ceskych cestovnich kancelafi a agentur. Kvili tomuto nedo-
statku turistického zazemi neni v dobé Kkrize Jihomoravsky kraj ani kraj Vysocina
hlavnim cilem turista.

Dal$im nedostatkem jsou dle odbornikii lazné. Rada turistdi navs$tévuje ra-
kouské lazné Laa a tim dochazi k poklesu navstévnikd v regionu soudrznosti Jiho-
vychod. Podle Okamury je na jizni Moravé téZ zanedbana lokalni gastronomie, kdy
zahranicni turisté prijizdéji do konkrétni oblasti, aby ochutnali mistni pochoutky.3

Vyvoj poctu zahranicnich hostu
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Obr. 8 Vyvoj poctu zahrani¢nich turisti sedmi vybranych zemf v letech 2000 - 2012
Zdroj: CSU

3 http://www.ceskatelevize.cz/ct24 /regiony/jihomoravsky-kraj/82026-jizni-moravu-s-krizi-
postihl-propad-turisticke-navstevnosti/?mobileRedirect=off
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4.1 Identifikace vyznamnych faktori ovliviujici prijezdovy

cestovni ruch

Nyni bude vénovana pozornost regresni analyze, aby byly urCeny faktory, kte-
ré budou nejvice ovlivitovat ptijezdovy cestovni ruch. V nasledujici tabulce jsou
faktory, které jsou pro tuto analyzu zvoleny. Bude zkoumano, které z téchto fakto-
ri budou priikazné.

Tab. 4 Faktory pro regresni analyzu
Index Celkovy
spotf'ebitglsk)'rch Ménovy | Ménovy | HDP EU- 5 pocet
Rok cen CR kurz EUR | kurz USD 28 HDP CR | nerezidentii
2000 3,9 35,610 38,590 19 000 13500 378 657
2001 4,7 34,083 38,038 19 700 14 400 375 553
2002 1,8 30,812 32,736 20400 15000 381 892
2003 0,1 31,844 28,227 20 600 15800 386 572
2004 2,8 31,904 25,701 21 600 16 900 410 460
2005 1,9 29,784 23,947 22 400 17 800 426 721
2006 2,5 28,343 22,609 23 600 18 900 456 638
2007 2,8 27,762 20,308 25000 20 600 495 377
2008 6,3 24,942 17,035 25000 20200 505920
2009 1,0 26,445 19,057 23 500 19 400 395 873
2010 1,5 25,290 19,111 24 400 19 700 426 364
2011 1,9 24,586 17,688 25100 20300 473 236
2012 3,3 25,143 19,583 25500 20700 455 729

Zdroj: Zdroje uvedené jako poznamka pod ¢arou 4567

Analyzovanou problematikou je urc¢eni vyznamnych faktord, které ovliviiuji piijez-
dovy cestovni ruch. V tab. 4 jsou faktory, o kterych se vSeobecné predpoklada, Ze
maji dopad na prijezdovy cestovni ruch. Cilem tedy bude urcit, které z téchto fakto-
ri to budou. Vysvétlovanou proménnou je v tomto pripadé celkovy pocet vSech
tického uradu. *Mnozinou vysvétlujicich proménnych je index spottebitelskych cen
CR vyjadien v procentech’, ménové kurzy eura a amerického dolarué, hruby doma-
ci produkt zemi Evropské unie vyjadren v parité kupni sily a hruby domaci pro-
dukt Ceské republiky téZ v parité kupni sily.”

Do modelu byly nejdrive zarazeny vSechny navrzené vysvétlujici proménné,
poté byla vyuzita metoda sekvencniho vybéru, jejimZ vysledkem je model se dveé-

4 https://www.czso.cz/csu/czso/cru_cr

5> https://www.czso.cz/csu/czso/mira_inflace
6 http://www.kurzy.cz/

7 http://ec.europa.eu/eurostat/data/database
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ma vysvétlujicimi proménnymi. A to index spotrebitelskych cen a HDP zemi Evrop-
ské unie.

V nasledujicim kroku je proveden vypocet pomoci popisné statistiky, aby bylo
urceno, zda vybrana data nemaji zadny extrém, ktery by pokazil ekonometricky
model.

Tab. 5 Popisna statistika vysvétlované proménné a vysvétlujicich proménnych
Celkovy pocet LG
Charakteristiky vy poce spotrebitelskych HDP EU-28
nerezidenti cen
Minimum 375 553 0,1 19 000
Maximum 505 920 6,3 25500
Stredni hodnota 428 384 2,6538 22 754
Median 426 364 2,5 23500
Varia¢ni rozpéti 130 367 6,2 6500
Smérodatna
odchylka 45 292 1,6323 2276,2
Variac¢ni koeficient 0,10573 0,61506 0,10004
Zdroj: Gretl

V tab. 5 vidime, Ze stfedni hodnota celkového poctu nerezidenttli a indexu spotiebi-
telskych cen je o néco malo vétsi jak median, z ¢ehoZ lze usoudit, Ze se v datech
nenachazi zadné extrémni hodnoty. To samé lze fici i o hodnotach HDP zemi Ev-
ropské unie, kde median je vétsi neZ stiedni hodnota. Smérodatna odchylka urcuje,
jak jsou hodnoty odchyleny od stredni hodnoty. Vidime, Ze pocet zahranic¢nich tu-
ristl se od stiedni hodnoty odchyluje v rozmezi +45 292. Odchylka indexu spotie-
bitelskych cen se pohybuje v hodnotach +1,6323 od stfedni hodnoty a u HDP zemi
Evropské unie je odchylka +2 276,2.

Varia¢ni rozpéti vyjadiuje miru variability popisovaného souboru. Je vyjadre-
no jako rozdil mezi maximalni a minimalni hodnotou. Pro pocet nerezidentt je toto
rozpéti 130 367, pro index spotiebitelskych cen 6,2 a pro HDP 6 500.

Varia¢ni koeficient téZ udadva miru variability souboru. Vyjadfuje se
v procentech. Pro pocet nerezidentl je Kkoeficient priblizné10,57 % a pro HDP
10 %. V pripadé indexu spotrebitelskych cen je varia¢ni koeficient celkem vysoky,
presnéji 61,506 %.

41.1 Kvantifikace modelu

Pomoci metody OLS byl ziskan odhad koeficient(i pro ekonometricky model.

Y = Bo+P1-CPI+p-HDPEU28+¢

V nasledujici tabulce mizeme vidét tyto odhady a dale jsou zde uvedeny vy-
poctené smérodatné chyby, t-statistiky a p-hodnoty danych koeficientt.
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Tab. 6 Odhady koeficienti

Koeficient Odhad Smér. chyba t-statistika p-hodnota
Bo 2 0344,60 57800,20 0,352 0,732
CPI 8 452,24 3 504,83 2,412 0,037
HDPEU28 16,95 2,51 6,743 <0,001
Zdroj: Gretl
4.1.2 Verifikace modelu
Statisticka verifikace
n=13 R2=0,841 R2,4;=0,810 F=26,399

Odhadnuty model nam vysvétlil 81 % proménlivosti, a jelikoZ F = 26,399 a kriticky
obor je W = <F95.2;10); @) = <4,10282;), tak F = 26,399 patfii do kritického obo-
ru. Nulovou hypotézu o nevyznamnosti statistického modelu zamitdme a povazu-
jeme odhadnuty model za statisticky prikazny.

Jak mlizeme vidét z tab. 6, koeficienty CP1 a HDPEU28 jsou statisticky priikaz-
né na hladiné vyznamnosti a. = 0,05 a to proto, Ze p-hodnoty obou Kkoeficientti jsou
mensi nez hodnota 0,05. Tim zamitame nulovou hypotézu Ho o nevyznamnosti pa-
rametrli a povazujeme je za statisticky vyznamné. Naopak p-hodnota koeficientu
Bo je vétsi jak zvolend hladina vyznamnosti a tak nulovou hypotézu Ho nezamitame
a koeficient Bo bereme za statisticky nepriikazny parametr.

Nyni bude proveden LM test pro urceni spravnosti funk¢ni formy modelu
a RESET test pro urceni, zda je model spravné specifikovany.

Tab. 7 Testy specifikace modelu

Test Statistika p-hodnota
LM test specifikace (druhé mocniny) 0,0856 0,958
LM test specifikace (logaritmy) 0,6473 0,723
RESET test (druhé a tfeti mocniny) 0,5285 0,609

Zdroj: Gretl

Hypotézy pro LM testy jsou nasledujici: Nulova hypotéza Ho vyjadiuje to, Ze zvole-
na funk¢ni forma je spravna. A alternativni hypotéza Hi rika, Ze funk¢ni forma neni
spravna. Nulova hypotéza se zamita, pokud by p-hodnota byla mensi nez hladina
vyznamnosti o = 0,05. P-hodnoty pro oba LM testy jsou vétsi jak tato hodnota
a proto nulovou hypotézu nezamitdme a bereme specifikaci modelu jako spravné
urcenou.

Hypotézy pro RESET test zni: Nulova hypotéza Ho: model je spravné specifi-
kovany a alternativni hypotéza Hi: model neni spravné specifikovany. V tomto pfri-
padé se hypotéza Ho zamita stejné jako u LM testu. Vypoctena p-hodnota je 0,609,
coZ je vétsi jak 0,05, proto nulovou hypotézu nezamitdme a model je povaZovan za
spravné specifikovany.
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Zakladni predpoklady klasického linearniho regresniho modelu jsou tedy spl-
nény.

Ekonometricka verifikace
V nasledujici c¢asti provedu testy testujici heteroskedasticitu chybového c¢lenu
a testujici normalitu chybového clenu. V tab. 8 vidime vypoctené hodnoty.

Tab. 8 Testy heteroskedasticity a normality

Test Statistika p-hodnota
Whitetv test 5,336 0,376
Breusch-Pagantiv test 1,706 0,426
Chi-kvadrat test normality 1,255 0,534

Zdroj: Gretl

Pro testovani heteroskedasticity jsou urceny prvni dva testy, Whitelv a Breusch-
Pagantiv test. Nulova hypotéza Ho téchto testli zna¢i homoskedasticitu chybového
Clenu a alternativni hypotéza Hi rika, Ze je chybovy Clen zatiZzen heteroskedastici-
tou. P-hodnoty téchto testi jsou 0,376 a 0,426, coz na hladiné vyznamnosti
a = 0,05 znamen3, Ze nulovou hypotézu nezamitdme a ztoho vyplyva zavér, Ze
chybovy Clen neni zatiZen heteroskedasticitou.

Chi-kvadrat test je urCen pro testovani normality chybového ¢lenu. Nulova
a alternativni hypotéza zni nasledovné: Ho: chybovy ¢len ma normalni rozdélent,
Hi: chybovy ¢len nema normalni rozdéleni. P-hodnota vysla 0,534, z ¢ehoZ pfi tes-
tovani na 5% hladiné vyznamnosti vyplyva, Ze hypotézu Ho nezamitame a miZeme
Fici, Ze chybovy ¢len ma normalni rozdélent.

4.1.3  Vyhodnoceni modelu

Vysledek se miize interpretovat nasledovné: Pokud se HDP zvysi o tisic korun, je
ocekavan narlist navstévnosti o 16 950 navstévniki. A pokud Index spotrebitel-
skych cen naroste o jedno procento, mize se predpokladat narlist navstévnosti
o cca 8 450 navstévnikd.

Na zavér lze fici, Ze jsou splnény vSechny predpoklady klasického linearniho mo-
delu a odhady jsou BUE. To znamenad, Ze odhady jsou nestranné, maji minimalni{
variabilitu, jsou konzistentni a vykazuji normalni rozdéleni. Model je tedy povaZo-
van jako spravné specifikovany a kvalitni.
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4.2 Analyza poctu turistti za ucelem predikce

Posledni ¢ast vlastni prace je vénovana regresi ¢asové rady. Pro ¢asovou radu
jsou zvolena mési¢ni data, ktera se tykaji poctu vSech zahrani¢nich turistl v regio-
nu soudrznosti Jihovychod za obdobi od roku 2000 do roku 2013.

Na nasledujicim obr. 9 mame zobrazenou ¢asovou fadu téchto dat. Uplna data

jsou v priloze na konci samotné bakalaiské prace.
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Obr.9 Spojnicovy graf casové rady
Zdroj: Gretl

Pro vyrovnani casové rady byly do modelu vloZeny periodické indikatorové pro-
ménné. Pomoci QLR testu byl v modelu objeven strukturalni zlom v listopadu roku
2008. Tento zlom muizZeme vysvétlit jiz zminénou ekonomickou krizi, ktera se
v cestovnim ruchu zacala projevovat na prelomu roku 2008 a predevsim roku
2009. Do modelu byla proto pridana dalsi proménna. Nasledné byl znovu ucinén
QLR test, ktery ukazal dalsi strukturalni zlom, tentokrat v cervenci roku 2002.
I tento zlom miiZzeme vysvétlit. Je zplisoben rozsahlymi povodnémi na izemi Ceské
republiky, které tu byly pravé v obdobi letnich prazdnin zejména v srpnu v roce
2002. JelikoZ povodné postihly téZ Némecko, Rakousko a Polsko, doslo k poklesu
poptavky po cestovnim ruchu v téchto vyznamnych zdrojovych zemich cestovniho
ruchu CR, z kterych do Ceské republiky ptijizdi skoro 30 % turistii ze viech zahra-
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ni¢nich turistd v CR.8 Po ptidani dal$i proménné byl model opét testovan pomoci
QLR testu pro zjisténi dalsiho zlomu, ten byl stanoven pro fijen v roce 2005. Tento
zlom si mizeme vysvétlit nejspiSe zvySenym rizikem chripkové epidemie, zptso-
bené typem viru H5N1, znamy jako pta¢i chripka. VIady urcitych zemi se
v disledku toho zacaly pripravovat na moznou epidemii a pandemii a jednim
z okamZitych opatreni takovych priprav bylo omezeni cestovani. ?

pocet navstewvniku

Obr. 10

4.2.1
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Kvantifikace modelu

Pomoci metody OLS byly ziskany odhady koeficientt pro tento model.

Y=Bo+P1*time+P2*dm1+P3*dma+B4*dms+ps*dma+Pe*dms+p7*dme+Ps*dm7+
+Bo*dms+P10*dmo+P11*dmio+Pi2*dmi1+P13*D1+P14*D1t+B15*Da+P16* D3+

+B17*Dat

8 http://www.magconsulting.cz/povodne-budou-mit-vliv-cestovni-ruch/

9 http://www.ptaci-chripka.cz/cz/cestovani/doporuceni
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Tab.9

Zdroj: Gretl

4.2.2

Statistické verifikace

Parametry modelu

Koeficient | Odhad | Smér. chyba | t-podil | p-hodnota
Bo 15 650,1 945,771 | 16,550 <0,001
time 52,0909 16,0237 | 3,251 0,0014
dm1 627,613 999,926 | 0,6277 0,5312
dm?2 792,697 999,624 | 0,7930 0,4290
dm3 5429,57 999,494 | 5,432 <0,001
dm4 12 028,1 999,536 | 12,030 <0,001
dm5 22 855,7 999,750 | 22,860 <0,001
dmé 25928,6 1 000,140 | 25,930 <0,001
dm?7 337425 1010,060 | 33,410 <0,001
dm8 40 652,9 1010,850 | 40,220 <0,001
dm9 26 3309 1 002,320 | 26,270 <0,001
dm10 13412,2 999,986 | 13,410 <0,001
dm11 1822,12 998,271 | 1,825 0,069
zlom -4 568,43 4 459,820 | -1,024 0,307
zlomtime -64,4410 45,0094 | -1,432 0,154
povodne -8 867,67 1956,960 | -4,531 <0,001
zlom?2 -8 542,09 3689,140 | -2,315 0,022
zlom2time | 154,344 43,923 | 3,514 <0,001

Verifikace modelu

Nejprve si zobrazime tabulku analyzy rozptylu, ze které je pro nas diilezitou hodnotou
hodnota F-statistiky. Pomoci F-statistiky se urcuje, zda je model statisticky vyznamny ¢i

nikoli. Vyhodnoceni tohoto testu bude provedeno v dalsim kroku.

Tab.10  Analyza rozptylu
Zdroj | Soucty ctvercii | Stupné volnosti | Primérny ¢tverec | F-statistika
Regrese 3,3775e+010 17 1,98677e+009
Rezidua | 1,04619e+009 150 6,97457e+006 284,859
Celkem | 3,48212e+010 167 2,0851e+008

Zdroj: Gretl
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Pro testovani vyznamnosti regresnich parametrd je dilezita predchazejici tab. 9, v niZ jsou
uvedené t-statistiky a p-hodnoty jednotlivych parametru.

JelikoZ ndm jsou zndmy p-hodnoty regresnich parametrli, miZeme urcit, ktery
parametr je vyznamny a ktery nevyznamny. Hypotéza Ho nam rika, Ze koeficient je
statisticky nevyznamny a alternativni hypotéza Hi vyjadiuje opak, tedy koeficient
je statisticky vyznamny.

Urcena hypotéza Hy, se zamita, pokud je p-hodnota mensi neZ zvolena hladina
vyznamnosti. Nami zvolenou hladinou vyznamnosti je a=0,05. Pokud zamitneme
hypotézu Ho, pak mliZeme koeficient povaZovat za statisticky vyznamny pro zvole-
ny model.

Za statisticky nevyznamné parametry jsou povazovany dle p-hodnoty koefi-
cienty: dm1, dm2, dm11, zlom, zlomtime. VSechny zbyvajici koeficienty jsou statis-
ticky vyznamné.

Dale bude proveden jiz zminény F test, ktery ovéruje priikaznost jednoho c¢i
vice regresnich parametrii soucasné. Hypotéza Ho zni: model je statisticky nevy-
znamny a alternativni hypotéza H1: model je statisticky vyznamny.

F-statistika = 284,859 Kriticky obor W = <F¢95(17;150); ©2) = <1,69127; o)
p-hodnota = <0,001

Vypoctena F-statistika patii do kritického oboru, proto nulovou hypotézu o nevy-
znamnosti modelu zamitame a bereme model za statisticky vyznamny. Lze se
o tom presvédcit i z p-hodnoty, ktera je mensi nez hladina vyznamnosti o = 0,05
a z toho divodu téz zamitame nulovou hypotézu o nevyznamnosti modelu.
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Interval spolehlivosti pro regresni koeficienty

Tab.11 Intervaly spolehlivosti pro regresni koeficienty
Koeficient | Odhad 95%_konf1dencn1 Koeficient | Odhad 95%.konf1dencn1
interval interval
Bo 15650,1 | (13781,4;17518,9) | dm8 40 652,9 (38 655,6; 42 650,2)
Time 52,0909 (20,4296; 83,7522) | dm9 26 330,9 (24 350,4; 28 311,3)
dm1 627,613 | (-1348,15; 2 603,37) | dm10 13412,2 (11 436,3; 15 388,0)
dm?2 792,697 | (-1182,46;2767,86) | dml1l 1822,12 (-150,365; 3794,61)
dm3 5429,57 | (3454,66;7 404,47) | zZlom -4 568,43 | (-13 380,6;4 243,76)
dm4 12 028,1 | (10053,1; 14 003,1) | zZlomtime -64,4410 (-153,375; 24,4934)
dm5 22 855,7 | (20880,3; 24 831,1) | povodne -8867,67 | (-12 734,4;-5 000,90)
dm6 25928,6 | (23 952,4; 27 904,8) | zlom?2 -8542,09 | (-15831,5; -1 252,70)
dm?7 33742,5| (31746,7;35738,2) | zZlom2time 154,344 (67,5567; 241,130)
Zdroj: Gretl

Konfiden¢ni interval byl vyuzit k testovani hypotézy spojenou s regresnimi para-
metry. Pfi vyhodnoceni je zkoumano, zda dany interval spolehlivosti zahrnuje kon-
stantu f;. Ve vSech pripadech je konstanta v konfiden¢nich intervalech zahrnuta,
a proto se nulova hypotéza Ho nezamitd na hladiné a=0,05. Pfesto intervaly pro
parametry dm1, dm2, dm11, zlom a zlomtime zahrnuji nulu, a proto je povaZzujeme
za statisticky nevyznamné.

Ekonometricka verifikace
V pripadé ekonometrické verifikace se testuje, zda regresni model spliiuje predpo-
klady klasického regresniho modelu.

Tab.12  Testy rezidualni slozky
Test Statistika p-hodnota
Whitetv test 56,106 0,958
Durbin-Watsontv test 1,518 <0,001
Ljung-Boxiv test 17,256 0,140
Chi-kvadrat test 3,863 0,145
Zdroj: Gretl

V pripadé Whiteova testu se testuje heteroskedasticita chybového ¢lenu. Nulova
hypotéza Ho o homoskedasticité se pri hladiné o = 0,05 nezamitd, protoze p-
hodnota tohoto testu je vétsi jak hodnota zvolené hladiny. Homoskedasticita chy-
bového ¢lenu znamena, Ze variabilita rozdéleni chybového ¢lenu se v tsecich pozo-
rovani neméni.



Vlastni prace 47

Pro Durbin-Watsoniiv test ndm vysla p-hodnota mensi nez hladina a=0,05,
proto nulovou hypotézu Ho, ktera rika, Ze neni pritomna sériova korelace 1. radu
v chybovém ¢lenu, zamitame. To znamena, Ze se v chybovém clenu sériova korela-
ce 1. fadu nachazi.

U Ljung-Boxova testu, ktery se pouziva pro sériovou korelaci vyssiho radu, vy-
Sla p-hodnota 0,14. Tim je vyjadreno to, Ze v chybovém ¢lenu neni pritomna sério-
va korelace vyssich radi.

P-hodnota Chi-kvadrat testu, ktery testuje normalitu chybového clenu, je, jak
vidime z tab. 12, vétsi jak hladina vyznamnosti 0,05 a to znamena, Ze nulovou hy-
potézu o normalnim rozdéleni chybového ¢lenu nezamitame.

Pro urceni, zda se v modelu nachdazi bily Sum, musi byt splnény nasledujici predpo-
klady:

1. Stifedni hodnota ndhodné slozky musi byt nulova
Z nasledujiciho obr. 11 mizeme vidét, Ze se stiedni hodnoty rezidui pohybuji
okolo nuly a tak mizeme fici, Ze predpoklad ¢. 1 je splnén.
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Zdroj: Gretl

2. Nahodna slozka musi mit konstantni rozptyl

Z vysledku Whiteova testu bylo zjiSténo, Ze nahodna slozka neni zatiZena he-
teroskedasticitou, coZ znamend, Ze ma konstantni rozptyl. Z toho vyplyva, Ze
je tento predpoklad také splnén.
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3. Hodnoty ndhodné slozky musi byt nekorelované

JelikoZ se z Durbin-Watsonova testu zjistilo, Ze se v chybovém c¢lenu nachazi
korelace 1. fadu, musime ¥ici, Ze je porusen tento posledni predpoklad a je
jasné, Ze se neda hovofrit o pritomnosti bilého Sumu v modelu.

Jak je vidét na obr. 12 z korelogramu ACF a PACF, jde zde patrna autoko-
relace prvniho radu. Bylo tedy nutno tuto autokorelaci vyreSit a to pomoci
dalSiho testovani, zda se v ¢asové radé nenachazi jeSté dalsi zlom. Po prove-
deni testu nebyl nalezen Zadny jiny zlom, proto mtiZeme korelaci povazovat za

v
Cistou.
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Obr.12  Korelogram ACF a PACF
Zdroj: Gretl

Pro eliminaci vlivu autokorelace a celkového napraveni modelu byla v Gretlu vyu-
Zita Prais-Wistenova metoda.

V nasledujici tab. 13 jsou zobrazeny odhady parametri pro nové sestaveny
model. MliZeme si vSimnout, Ze oproti predchozimu modelu, ve kterém se autoko-
relace 1. fadu nachazela, se zménila vyznamnost regresniho parametru dm11, kte-
ry byl predtim nevyznamny a dale regresni parametr zlom2 je nyni statisticky ne-
vyznamny.
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Tab.13  Parametry nového modelu
Koeficient | Odhad | Smér. chyba | t-podil | p-hodnota
Bo 15750,1 1049,87 | 15,002 <0,001
time 50,0118 20,0738 | 2,491 0,014
dml 551,387 880,658 | 0,626 0,532
dm?2 738,086 971,736 | 0,760 0,448
dm3 5384,58 991,847 | 5,429 <0,001
dm4 11989,9 996,685 | 12,030 <0,001
dm5 22823,6 998,163 | 22,866 <0,001
dm6 25902,5 999,001 | 25,928 <0,001
dm?7 33692,8 1010,54 | 33,342 <0,001
dm8 40609,2 1010,6 | 40,183 <0,001
dm9 26323,1 996,073 | 26,427 <0,001
dm10 13390,7 970,848 | 13,793 <0,001
dml1l 1778,64 870,948 | 2,042 0,043
zlom -5143,33 5587,42 | -0,921 0,359
zlomtime -54,133 56,1399 | -0,964 0,336
povodne -8454,74 2092,5 | -4,041 <0,001
zlom2 -7319,03 4563,78 | -1,604 0,110
zlom2time | 141,207 54,6726 | 2,583 0,011
Zdroj: Gretl

Pomoci F-testu mlizeme zjistit, zda je model statisticky vyznamny. Vypoctena F-

statistika

je

rovna

198,974.

Kriticky

obor

je

nasledujici:

W =<F0,85(17;150); 22) =<1,69127; o). F-statistika patii do kritického oboru
a tak miizeme konstatovat, Ze je model statisticky vyznamny.
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Obr.13  Novy korelogram ACF a PACF
Zdroj: Gretl

Jak vidime na obr. 13, v novém modelu je jizZ vyfreSen problém s autokorelaci prv-
niho fadu. Nyni je model v pofadku a miiZe se na jeho zakladé provést predikce pro
rok 2014 a 2015.

4.2.3 Predikce narok 2014 a 2015

Posledni ¢ast regrese Casové fady je vénovana predikci na rok 2014 a 2015. Jak
miiZeme vidét z obr. 14, bude pocet nerezidentii v regionu soudrznosti Jihovychod
postupné naristat.

Dale z tab. 14 vidime, Ze nejvétsi navstévnost je v mésicich Cervenec a srpen,
coZ je samoziejmé zplsobeno tim, Ze jsou v téchto mésicich letni prazdniny a tak
se spoustu turistii vydava na dovolenou.

Naopak v zimnich mésicich je ndvstévnost nejmensi. Pfedevsim to bude zpi-
sobeno tim, Ze region soudrznosti Jihovychod leZ na jihu Ceské republiky, co%
znamena, Ze tu nejsou tak idedlni snéhové a zimni podminky. Proto zahrani¢ni tu-
risté budou radéji navstévovat vice atraktivni oblasti, kde jsou podminky pro tra-
veni zimni dovolené lepsi anebo naopak budou jezdit k mofti do teplejSich krajin.
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Zdroj: Gretl
Tab.14  Hodnoty pro predikci na rok 2014 a 2015
Pozorovani Predpovéd Pozorovani Predpovéd
2014:01 26718,6 2015:01 28651,6
2014:02 27262,3 2015:02 28975,4
2014:03 32097,8 2015:03 33759,0
2014:04 38852,5 2015:04 40501,4
2014:05 49826,3 2015:05 51472,2
2014:06 53042,9 2015:06 54688,1
2014:07 60970,4 2015:07 62615,5
2014:08 68024,0 2015:08 69669,1
2014:09 53875,0 2015:09 55520,0
2014:10 41079,7 2015:10 427247
2014:11 29604,7 2015:11 31249,7
2014:12 27963,1 2015:12 29608,2

Zdroj: Gretl
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5 Diskuse a zavér

Jak jiz bylo zminéno v teoretické ¢asti této bakalarské prace, cestovni ruch je pod-
statnou soucasti narodnich ekonomik vétsiny vyspélych statii. Miizeme fici, Ze se
jednd o odvétvi, které je pro mnoho statli brano jako prinosné nejen z hlediska
ekonomického, ale také naprtiklad z hlediska socidlniho nebo z hlediska lidského
uspokojeni a vzdélavani.

Jako hlavni ekonomické prinosy lze spatrit v tvorbé hrubého domaciho pro-
duktu, v pozitivnim ovliviiovani platebni bilance statu, v tvorbé prijmi do statnich
a mistnich rozpocti, v podporovani investi¢ni aktivity. Dale rozviji malé a stiedni
podnikani a rozviji mezinarodni spolupraci.

Oznacuje se za jedno z nejvyznamnéjSich odvétvi pro budoucnost s ohledem
na efekt, zvany jako multiplika¢ni efekt, doprovazejici rozvoj cestovniho ruchu.
Timto efektem je mySlena takova situace, kdy kazdé pracovni misto v cestovnim
ruchu dava moznost vzniku dalsim pracovnim prileZitostem. MiiZe se jednat o za-
jisténi vlastnich sluzeb cestovniho ruchu nebo ostatnich dopliikovych sluzeb.

V literarni reSersi je vysvétlen cestovni ruch jako pojem, dale jsou vymezeny
zakladni pojmy cestovniho ruchu. Poté je objasnéna typologie cestovniho ruchu, ve
které jsou zvlast charakterizovany druhy a formy cestovniho ruchu. Samoziejmé
jsou v této Casti popsany faktory ovliviiujici cestovni ruch, priCemz v této praci jsou
v praktické ¢asti vyuzity zejména ekonomické faktory.

Ve vlastni praci je nejprve zobrazen vyvoj poctu hostii a prenocovani
v hromadnych ubytovacich zafizenich vregionu soudrznosti Jihovychod, tedy
v Jihomoravském kraji a v kraji Vysocina. Z dostupnych dat o cestovnim ruchu
z Ceského statistického ifadu se dozvidame, Ze v roce 2002 se oproti pfedchozimu
roku tato navstévnost nepatrné snizila. Jak uz jiz bylo zminéno, je tento pokles
zpusoben tim, Ze v dobé letnich prazdnin, konkrétné v srpnu roku 2002, byly na
tizemi Ceské republiky zaplavy, které s nejvétsi pravdépodobnosti zptisobily sni-
Zeni poctu hostl v regionu soudrznosti Jihovychod. V procentech je potom pokles
poctu hostti 0 6,51 % a sniZeni poctu pirenocovani bylo o témér 11,18 %.

K razantnéjSimu poklesu vSak doslo po roce 2008, kdy se dopady ekonomické
krize na trhu cestovniho ruchu projevuji pravé az od pocatku roku 2009. Pokud se
jedna o celkovy pocet navstévniki v regionu soudrznosti Jihovychod, ten poklesl
011,45 %. V pripadé poctu prenocovani doslo ke sniZeni o 18,87 %.

Pokud hovorime o regionu soudrZnosti Jihovychod, cestovni ruch byl v této
sledované oblasti mirné oziven aZ vroce 2010. Od tohoto roku vSak dochazi ke
stalému naristu, jak v poctu navstévnik, tak v poctu pirenocovani.

Babéradova (2008) ve své bakalarské praci predpokladala dle sestavené
predpovédi vzrist v poctu navstévniki Jihomoravského kraje v roce 2008 o 4 %
oproti roku 2007. Podle znamych dat Ceského statistického turadu doslo pouze k
nepatrnému nartstu o cca 0,65 %. V piipadé kraje Vysocina byl predpokladan na-
rist o cca 1,22 %, zde vsak doslo k poklesu o témér 5,46 %.

Stejné jako u poctu navstévniki, byla provedena predpovéd i v poCtu pieno-
covani. Babéradova (2008) predpokladala pokles v Jihomoravském kraji o 2,1 %,
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v tomto pripadé se jednalo o spravnou predpovéd. V kraji VysocCina se predpokla-
dal pokles poctu pienocovani hostii 0 6,1 %. Ze zjisténych dat Ceského statistické-
ho uradu bylo vypocitano, Ze se jednalo dokonce o pokles 0 13 %.

Dle strategie rozvoje cestovniho ruchu v kraji Vysocina je slaba stranka spat-
fovana v kapacitné a kvalitativné nedostatecné nabidce ubytovacich zarizeni (niz-
ky pocet certifikovanych ubytovacich zarizeni, nerovnomérné rozloZené ubytovaci
kapacity, nizké vyuziti ubytovacich kapacit).

V dalsi ¢asti byla provedena statistika turisti ze zemi pattici do Evropské
Castéji turisté ze zemi, které sousedi s Ceskou republikou. Na prvnim misté jsou
Polaci, na druhém misté Slovaci a na tretim Némci. Pomoci grafti a statistik bylo
zjisSténo, Ze od roku 2000 se vyviji priznivé pocet turistli ze Slovenska a naopak
negativné pocet turistli z Némecka.

Dale byla provedena regresni analyza pro urceni stézejnich faktort, které vy-
znamné ovliviuji prijezdovy cestovni ruch. Pro tcely regrese byly zvoleny nasledu-
jici faktory: index spottebitelskych cen CR, mé&nové kurzy Eura a amerického dola-
ru, HDP Ceské republiky a HDP 28 zemi Evropské unie a jako posledni faktor je
len jako vysvétlovand proménna. Ostatni faktory byly do modelu vloZeny jako
mnozina vysvétlujicich proménnych. V modelu byla vyuzita metoda sekvenéniho
vybéru a pomoci ni se jevily jako vhodné vysvétlujici proménné pouze Index spo-
trebitelskych cen a HDP 28 zemi EU.

Nasledné byl vytvoren model pro tyto zvolené proménné a byla provedena
verifikace modelu. Odhadnuty model nam vysvétlil cca 81 % proménlivosti vysvét-
lované proménné. Model se pomoci F-statistiky jevil jako statisticky priikazny. Ta-
ké parametry modelu pro zvolené vysvétlujici proménné se prokazaly za statistic-
ky vyznamné. Pomoci RESET testu bylo taktéz zjiSténo, Ze model je spravné speci-
fikovany. Nasledné z testfi, testujicich heteroskedasticitu a normalitu chybového
Clenu, vyplyva, Ze chybovy clen neni zatiZzen heteroskedasticitou a ma normalni
rozdéleni.

Byly tak splnény predpoklady klasického linedrniho modelu a miizeme pova-
Zovat tento model za kvalitni a spravny a odhady jsou BUE (jsou nestranné, maji
minimalni variabilitu, jsou konzistentni a vykazuji normalni rozdéleni). Na zavér
tedy plyne, Ze zvolené faktory (Index spottebitelskych cen a HDP 28 zemi EU) maji
urcity vliv na prijezdovy cestovni ruch.

V Casti ¢asové rady byla zvolena mési¢ni data tykajici se poCtu vSech zahra-
ni¢nich turisti v regionu soudrznosti Jihovychod od roku 2000 do roku 2013. Rok
2014 zde neni zahrnut z toho diivodu, Ze Ministerstvo pro mistni rozvoj provedlo
na zakladé vysledkl projektu ,Zkvalitnéni informaci o vybranych sektorech ces-
tovniho ruchu” revizi dat o navstévnosti a proto by rok 2014 nebyl srovnatelny
s ostatnimi roky. Na zakladé zpracovani dat a grafického zpracovani je vidét, ze je
navstévnost povazovana za sezénni zalezitost. Nejvice navstévnikl ptijizdi do Ji-
homoravského kraje a kraje Vysocina v mésicich ¢ervenec a srpen, kdy jsou v této
dobé letni prazdniny. Oproti tomu je v zimnich mésicich navstévnost o néco mensi,
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coz miiZe byt zplisobeno nepiiznivym pocasim a moznymi nedostate¢nymi sného-
vymi podminkami v obou krajich.

Pomoci metody OLS byl sestaven model, ktery byl nasledné pomoci F-testu
ovéren. JelikoZ vypoctena F-statistika patrila do kritického oboru, da se model po-
vazovat za statisticky vyznamny. Dale byly provedeny testy, aby se zjistilo, zda
model spliuje predpoklady klasického regresniho modelu. Pomoci Whiteova testu
bylo zjisténo, Ze chybovy ¢len neni zatiZen heteroskedasticitou. Chi-kvadrat test
nam dale rika, Ze chybovy ¢len ma normalni rozdéleni. Pro urceni sériové korelace
1. ¥adu byl vyuzit Durbin-Watsoniv test. Z vysledkl je ziejmé, Ze se v chybovém
¢lenu nachazi sériova korelace 1. fddu. Na zavér byl proveden Ljung-Boxiv test,
ktery tekl, Ze sériova korelace vys$sich radl se v chybovém ¢lenu nenachazi. Pro
eliminaci vlivu autokorelace 1. fadu byl pomoci Prais-Wistenovy metody vytvoren
novy model, ktery tento problém vytesil. Nyni je model spravny a je moZno provést
predikci z tohoto modelu.

V zavérecné casti bakalairské prace byla sestavena predikce pro rok 2014
a 2015. Pocet navstévniki by mél na zakladé predikce pro rok 2014 narustat.
Oproti roku 2013 by se mélo jednat o narast o 3,4 %. Se srovnanim roku 2014
a 2015 by dale mélo dochazet k nartistu a to o dalsi cca 4 %. Z dosazenych vysledki
tak lze usuzovat, Ze se cestovni ruch neustale vyviji a po ekonomické krizi, ktera se
v cestovnim ruchu projevila vroce 2009, dochazi k zotavovani tohoto velice vy-
znamného odvétvi.
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A Pouzita data

2000 20001 2002 2003 2004 2005 2006
Leden 19250 18367 | 20219 18295 17687 18743 22321
Unor 21815 18699 20182 18535 19425 20941 20618
Biezen 20167 | 20603 29147 19906 24296 | 23678 27294
Duben 24266 30423 32341 26108 27080 29753 35498
Kvéten 33537 38061 40647 | 37535 41268 | 42143 46612
Cerven 41802 40634 | 41560 37379 | 44355 43495 48188
Cervenec | 55277 | 48196 | 42147 | 52512 58312 52807 55002
Srpen 57399 55841 49095 61036 61374 | 65036 | 63147
Zari 42190 | 40950 | 42539 | 42632 46691 44696 | 52324
Rijen 31584 30901 27447 | 31734 | 28782 36250 37136
Listopad 15981 14949 17390 20944 | 21775 24521 24596
Prosinec 15389 17929 19178 19956 19415 24658 23902
2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
Leden 23221 23944 | 23170 19947 23458 23102 21741
Unor 23914 | 27317 18309 19560 22919 20833 24351
Biezen 28228 33284 | 22071 27076 29168 30519 28539
Duben 40194 | 41249 31051 28724 | 35552 37704 | 38054
Kvéten 48019 52124 39699 | 41933 49172 45368 55108
Cerven 56038 58596 | 45786 | 44399 54757 | 46480 52419
Cervenec | 59894 | 62215| 47851 55047 57323 54223 57250
Srpen 71636 | 68519 55193 58043 62794 | 59557 67774
Zari 51120 55824 | 42205 50143 48567 54523 52041
Rijen 41609 38913 31217 | 36454 | 41012 35127 | 41321
Listopad 26631 23179 20773 25509 26056 | 26203 29052
Prosinec 24873 20756 18548 19529 22458 22090 25100




