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Vyznam a udrzitelnost venkovské turistiky
ve strednim Polabi

Souhrn

Diplomové prace vymezuje vyznam venkovské turistiky, podminky jejiho rozvoje
a udrzitelnosti v oblasti stfedni Polabi. Oblast stfedniho Polabi byla vybrana s ohledem na jeji
potencial, nebot’ lezi v blizkosti velkych mést a Prahy (vysSsi pocet obyvatel, vy$si mzdy,
disponibilni prostfedky). Lokalita sttedni Polabi nebyla v dostupnych zdrojich definovéana,
proto byla vymezena jako lokalita stfedni ¢asti Polabské niziny, tj. 1zemi od mésta Kolin

do Mélniku.

Cilem diplomové prace bylo charakterizovat soucasnou venkovskou turistiku, jeji
vyznam, predikovat dal$i vyvoj, specifikovat nedostatky a nastinit moznosti jejich eliminace

Vv kontextu udrzitelnosti.

Po vymezeni cile byly stanoveny hypotézy, zpracovano velké mnozstvi dostupné
odborné¢ zejména =zahrani¢ni literatury a vysledna literarni reSerSe byla podkladem
pro praktickou ¢ast diplomové prace. Nastrojem vyzkumné ¢asti bylo dotaznikové Setfeni, které
probihalo v mésici lednu 2020 u sta respondentl Zijicich ve StfedoCeském kraji (48 %
respondenttll) a na izemi Hlavniho mésta Prahy (52 % respondenti1). V n¢kolika piipadech bylo
nezbytné vytvofit nové soubory zjiSténych dat, aby bylo mozné ucinit zavér. Z divodu
rozmanitosti odpovédi respondenti byly odpovédi casto fazeny do tematickych skupin
a nasledné analyzovany. Analyzou odpovédi byly zjistény zajimavé skuteCnosti, které jsou
uvedeny v prislusnych kapitolach diplomové prace (vysledky dotaznikového Setfeni, diskuse

a zaver) a vysledky jsou pro piehlednost prezentovany formou grafti — obrazkd.

Z vysledki vyplyva, Ze farmafi sttedniho Polabi, tj. tradi¢ni zem&délské oblasti, aktivné
reaguji na ménici se poptavku, jsou orientovdni na zakaznika, ¢imZ se zvySuje jejich
konkurenceschopnost a dochazi k eliminaci negativnich faktorti, kterymi jsou zejména
nestabilni ziskovost a sezonnost. Dle zjisténych poznatki z dotaznikového Setfeni ma
0 venkovskou turistiku zajem 97 % respondentd. 95,5 % respondentd hodnotilo provozovanou
venkovskou turistiku pozitivné. Nejpocetnéjsi skupina (51 % respondenttll) ocenila zejména
venkovské prostfedi (soundlezitost s prirodou, zvyky, tradice). Venkovska turistika je hojné

vyuZzivana (25 % respondenti) 1 k aktivnimu traveni volného Casu.

Negativné byla hodnocena infrastruktura (20 % respondentll) a Groven propagace,

chovani lidi a komercionalita (19 % respondentli). Pii ovéfovani hypotéz bylo zjisténo,



ze stfedni Polabi je zhlediska venkovské turistiky zajimavou oblasti, coz potvrdilo
87 % respondentit a o tuto lokalitu maji nejvice zajem respondenti ve v€ku do 25 let

(94 % respondentil) a nad 46 let (91 % respondentit).

S rozvojem venkovské turistiky Gzce souvisi otdzka udrzitelnosti. Z odborné literatury
vyplynulo, Ze venkovska turistika je udrzitelnd za pifedpokladu ekologického pfistupu,
tj. Setrného piistupu k pfirodé, fizené poptavky, a schopnosti zlepSovat zazitky turisti. Toto
tvrzeni podpofily i vysledky dotaznikového Setfeni, kdy v otazce ,,divody zajmu o venkovskou
turistiku®, 49 % respondentd uvedlo venkovské prostiedi (pfiroda, Cisty vzduch, klid)
a 35 % respondentd zminilo nové poznani a zazitky. Zvyseny zajem o venkovskou turistiku
souvisi se zménou zivotniho stylu a zptisobu traveni volného casu, s navrtem k tradicim,
ale i s ekologickym pfistupem. Jedna se o atributy pfispivajici k udrzitelnému rozvoji
venkovské turistiky.

Na zaklad¢ zjisténych poznatkl lze konstatovat, Ze zdjem vefejnosti o venkovskou
turistiku je vhodné podpofit prezentaci produktl a sluzeb, a to nejen formou piimé prezentace
(trhy, jarmarky, festivaly), ale zejména on-line zptisobem, ktery jako zdroj ziskavani informaci
oznacilo 91 % respondentl. Bylo zjisténo, Ze dosavadni on-line prezentace jsou ve vétsing
piipadit amatérsky zpracované, nepichledné a nejsou obrazem realného stavu moznosti
Kk vyuziti sluzeb venkovské turistiky. Zde je vytvoten prostor pro revizi a zlepSeni stavajiciho
stavu. Rovnéz nelze opomenout reference, které jsou dalSim vyznamnym zdrojem inforamci
a v ptipade¢ ziskani pozitivniho vjemu se podili na zvyseni poptavky. V soucasné technologicky
vyspélé dobé se reference pomoci socidlnich siti ,,$ifi* velmi rychle a velmi rychle ovliviiuji
| poptavku.

Pti zpracovani diplomové prace bylo zjisténo, ze venkovska turistika neni dostatecné
zmapovana, chybgji pravidelné¢ vyzkumy, informace o poctu subjekt zabyvajicich
se venkovskou turistikou, informace o efektivité ¢innosti a oblasti podnikani. Odstranéni tohoto
nedostatku by pfispélo k odkryti moznosti jejiho dalsiho rozvoje, k identifikaci nedostatki,
K cilenému planovani, k vyssi ziskovosti, k rozvoji venkovského prostoru a ke zvyseni zajmu

mladé generace o podnikani v oblasti venkovské turistiky.

Kli¢ova slova: cestovni ruch, venkov, ekologie, udrzitelnost, farma, sluzby, produkty.



Importance and sustainability of rural tourism
in the Central Elbe

Summary

The diploma thesis defines the importance of rural tourism, the conditions
of its development and sustainability in the Central Elbe. The Central Elbe region was chosen
with regard to its potential, as it is close to large cities and Prague (higher population, higher
wages, and available funds). The location of the central Elbe was not defined in the available
sources, therefore it was defined as the location of the central part of the Elbe lowland,

i.e. the area from the town of Kolin to Mé&lnik.

The aim of the diploma thesis was to characterize the current rural tourism,
its importance, predict further development, specify shortcomings and outline the possibilities

of their elimination in the context of sustainability.

After defining the goal, hypotheses were set, a large amount of available professional
literature, especially foreign literature, was processed, and the resulting literary research was
the basis for the practical part of the diploma thesis. The tool of the research part was
a questionnaire survey, which took place in January 2020 with one hundred respondents living
in the Central Bohemian Region (48% of respondents) and in the Capital City of Prague
(52% of respondents). In several cases, it was necessary to create new data sets in order to draw
a conclusion. Due to the diversity of respondents' answers, the answers were often grouped
into thematic groups and subsequently analyzed. The analysis of the answers revealed
interesting facts, which are listed in the relevant chapters of the thesis (results
of the questionnaire survey, discussion and conclusion) and the results are presented for clarity

in the form of graphs - pictures.

The results show that farmers in the Central Elbe, i.e. traditional agricultural area,
actively respond to changing demand, are customer-oriented, which increases their
competitiveness and eliminates negative factors, which are mainly unstable profitability and
seasonality. According to the findings from the questionnaire survey, 97% of respondents are
interested in rural tourism. 95.5% of respondents rated the rural tourism positively. The largest
group (51% of respondents) especially appreciated the rural environment (belonging to nature,

customs, and traditions). Rural tourism is widely used (25% of respondents) for active leisure.

Infrastructure (20% of respondents) and the level of promotion, people behavior and

commerciality (19% of respondents) were evaluated negatively. During the verification



of hypotheses, it was found that the Central Elbe is an interesting area in terms of rural tourism,
which was confirmed by 87% of respondents and respondents under 25 years of age
(94% of respondents) and over 46 years (91% of respondents) who are most interested

in this location.

The issue of sustainability is closely related to the development of rural tourism.
The professional literature has shown that rural tourism is sustainable provided an ecological
approach, i.e. a friendly approach to nature, controlled demand, and the ability to improve
the tourist experience. This statement was supported by the results of a questionnaire survey,
where in the question "reasons for interest in rural tourism"”, 49% of respondents mentioned
the rural environment (nature, clean air, peace) and 35% of respondents mentioned new
knowledge and experiences. Increased interest in rural tourism is related to a change in lifestyle
and the way of spending free time, with a return to traditions, but also with an ecological
approach. These are attributes that contribute to the sustainable development of rural tourism.

Based on the findings, it can be stated that the public's interest in rural tourism should
be supported by the presentation of products and services, not only in direct presentation
(markets, fairs, festivals), but especially online, which 91% respondents identified as a source
of information. It was found that the current online presentations are in most cases amateurishly
processed, confusing and do not reflect the real state of possibilities for the use of rural tourism
services. Here, space is created for revision and improvement of the current situation.
References, which are another important source of information and, in the case of gaining
a positive perception, contribute to increasing demand, cannot be neglected. In today's
technologically advanced age, references are "spreading™ very quickly through social networks

and very quickly affect demand.

During the elaboration of the diploma thesis it was found that rural tourism is not
sufficiently mapped, there is a lack of regular research, information on the number of entities
engaged in rural tourism, information on the effectiveness of activities and areas of business.
Addressing this shortcoming would help to uncover the possibilities for its further development,
to identify shortcomings, to targeted planning, to increase profitability, to the development
of rural areas and to increase the interest of the young generation in entrepreneurship in rural

tourism.

Keywords: tourism, countryside, ecology, sustainability, farm, services, products
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1  Uvod

V pribéhu let doslo v zemédélstvi K poklesu lidskych zdroju, a to z divodu nizké
atraktivity povolani, kterou ovlivnil nejen charakter prace ale i nizké ptijmy. Rozvojem
prumyslové vyroby doslo k vyraznému odlivu obyvatel venkova do mést a zivotni troven
na venkov¢ se snizila. Provozovani venkovské turistiky pifedstavuje vyzvu, ktera piispéje
k rozvoji venkova za piedpokladu jeji udrzitelnosti.

Venkovské turistika je v soucasné dobé jednou z vyhledavanych moznosti zptsobu
traveni volného ¢asu a v poslednich letech se vyrazné rozsitila nejen ve statech Evropské unie,
jejiz soudasti je i Ceska republika, ale i mimo ni.

Venkovska turistika navstévnikim ¢i klientim poskytuje uspokojeni jejich potieb
v podobé produkta (potraviny z farem), vlastnich vyrobka (mydlo, svicky, dekorace),
ale i formou poskytovanych sluzeb, zazitkli, poznani, =ziskani vlastnich zkuSenosti
a seberealizace. Nelze opomenout ani ocekavanou ptidanou hodnotu, kterou je traveni volného
¢asu v souladu s ptirodou.

Zvysujici se zajem lidi o venkovskou turistiku ovlivnil nyné&j§i pfistup K zivotnimu
prostiedi, vztah k ekologii, snaha o zdravy Zivotni styl, ktery tizce souvisi s pohybem a kvalitou
konzumovanych potravin.

Publikované vysledky studii ve vétSin¢ piipadld potvrdily, ze venkovské turistika ma
pozitivni vyznam pii feSeni nezaméstnanosti ve venkovskych regionech, ¢imz dochazi
ke zvySovani kupni sily. Pfinosné je vSak i budovani infrastruktury, zlepSovani kvality Zivota,
které¢ napomaha zvysovat zivotni Giroven tamnich obyvatel.

Téma diplomové prace bylo zvoleno vzhledem ktomu, Zze problematika venkovské
turistiky, jejiho rozvoje a udrzitelnosti vykazuje urcité nedostatky, mezery a dava tak prostor
K jejimu dal§imu rozpracovani. UdrzZitelnost a vyznam venkovské turistiky v Ceské republice
je tak pro soucasné farmafe a Sirokou vefejnost vyznamnou problematikou, které je tfeba
vénovat patfiénou pozornost, a to nejen z pohledu ekonomického, ale i z pohledu socialniho,
ekologického a environmentélniho.



2 Védecka hypotéza a cile prace

Cilem diplomové prace bylo na podklad¢ zpracovani literarnich prament charakterizovat
venkovskou turistiku, a to jak z hlediska jejiho vyznamu, tak i stran jeji udrzitelnosti a rozvoje.
Byla fesena otazka vlivu venkovské turistiky na zaméstnanost ve venkovskych regionech,
ptijmy, stav infrastruktury a zaroven byl zminén vliv na uzivatele. Zaroven byly definovany
principy jejiho rozvoje, kterymi jsou Setrnost k zivotnimu prostfedi, udrzitelnost a socidlni
pfijeti. Venkovskda turistika se potyka i s problémy, kterymi je migrace, nizké piijmy
a nedostatecnd infrastruktura, pfi¢emz se zaroven jedna o atributy, jejichz eliminaci je mozné
zajistit rozvoj venkovské turistiky.

Cilem diplomové prace bylo zmapovat venkovskou turistiku a vymezit naméty,
jak pfispét K jejimu rozvoji a udrzitelnosti. Piedpokladem pro rozvoj venkovské turistiky
je identifikace cilové skupiny, uzivateli sluzeb venkovské turistiky. Neméné dulezité bylo
definovat divody zajmu o venkovskou turistiku, preference a nacasovani vyuzivani sluzeb
se zaméfenim na oblast stfedniho Polabi. Prostfedkem k dosazeni cilt byla realizace
vyzkumu, jeho nasledna analyza S vyvozenim zavéri a namét ke zlepSeni stavu venkovské
turistiky, jejiho rozvoje a udrzitelnosti.

Pro dosazeni cilli prace byly stanoveny nastedujici hypotézy:

e stfedni Polabi je pro vefejnost z hlediska venkovské turistiky zajimavou oblasti,

e turistiku ve stfednim Polabi preferuji zejména lidé ve véku 26 - 45 let,

¢ 0 venkovsky cestovni ruch v oblasti sttedniho Polabi je nejvétsi zajem v letnim obdobi,

e Obyvatelé¢ stfedniho Polabi maji o sluzby venkovského cestovniho ruchu v domovské
oblasti mensi zdjem nez lidé z jinych lokalit.



3 Literarni reSerse

3.1 Venkovska turistika

Podle Evropské spolecnosti venkovska turistika obsahuje vSechny turistické sluzby
poskytované ve venkovskych oblastech. Venkovska turistika je dulezitym odvétvim
turistického primyslu, ktery pokryva 10 - 20 % vsech turistickych aktivit (Lane 2000).

Burlacu (2019) oznacil venkovskou turistiku za nové vznikajici vyklenek v kulturnim
cestovnich ruchu, ktery je vyhleddvan navstévniky, amatéry uméni, femesel, zvykd,
gastronomie a obecné¢ tradi¢niho zivotniho stylu.

V dostupné literatute existuje celd fada definic vysvétlujici pojmy venkovska turistika
a venkovsky cestovni ruch. Odlisnost jednotlivych definic je zavisla na tématu, se kterym
je konkrétni definice pojena, pficemz Casto je soucasti vyzkumu ¢i zpracovani odborného textu
v souvislosti s ekologii, financemi, rozvojem, zvySenim Zivotni urovné a kvalitou Zivota.

Pojmy ,,venkovska turistika“ a ,,venkovsky cestovni ruch® jsou velmi tizce obsahové

spojeny. Jedna se o cestovani, realizované v ramci traveni volného ¢asu, spojené s poznavanim
venkovské krajiny, lidi, kulturnich pamatek, tradic a gastronomie.

3.1.1 Charakteristika venkovské turistiky

Venkovska turistika se poji zejména s nizkou hustotou populace, otevienym prostorem
a malymi sidly s ¢asto méné nez deseti tisici obyvateli. Venkovska turistika by méla byt
lokalizovana na venkovském uzemi, funkéné a ve svém métitku by méla byt venkovska (malé
budovy, mala sidla atd.) a trvale udrzitelnd (Stiibrna 2005).

Rovnéz tak i podle Lane (2000) je venkovska turistika charakteristicka velkym otevienym
prostorem, fidkym osidlenim, slabou infrastrukturou, malymi podniky ve vlastnictvi mistnich
podnikateld, mistni atmosférou a zizenym marketingem.

Kritéria venkovské oblasti vymezil Perlin (2003) takto:

. urbanisticka struktura - zemédélsky statek, nizky podil zastavénych ploch,

o architektonické znaky - individualni vystavba, absence ndjemniho bydleni, nizkopodlazni
zastavby,
. ekonomické znaky - vys$si stupent samozasobitelstvi, vysokd zaméstnanost v zeméd¢lstvi,

vyjizd’ka do zamé&stnani.

Stiibrna (2005) poukazala na vazby souvisejici s venkovskou turistikou. Uvedla, ze pro
venkovskou turistiku je typické ohleduplné chovani k piirodé¢ a krajin€, resp. piiroda
je turistikou atrakci, o kterou se pecuje. Decentralizované ubytovani s eliminovanou ubytovaci
kapacitou umoznuje redukovat negativni disledky, které jsou typické pro ,,masovou turistiku®.
Nezbytné je i pochopeni a cit pro individualni volno€asové ¢innosti turistli a navstévnika.

Proctor & Wiggins (2002) konstatovali, Ze venkovské oblasti mohou mit komparativni
vyhodu pouze v primarnich ¢innostech zaloZenych na imobilnich ptirodnich zdrojich a uzce



souvisejicich ¢innostech. Za problémové oznacili vzdalené oblasti, kde je mensi potencial
pro nezemédé€lskou diverzifikaci.

Fleischer & Tchetchik (2005) konstatovali, Zze vznik podnikti venkovského cestovniho
ruchu jsou alternativou zemédélstvi.

3.1.2 Vyznam venkovského cestovniho ruchu

Vyznam venkovského cestovniho ruchu a rekreace vyzdvihl Slee (2019). Zminil,
ze se jednd o ruznorody sektor s variabilnim charakterem, ktery pfispivd k zaméstnanosti
na venkové a je vyznamnou soucasti venkovského hospodaistvi. Zaroven upozornil,
ze regiondlni socidlni, kulturni a ekonomické pfinosy zdvisi na typu cestovniho ruchu
a strukture ekonomiky.

Obdobn¢ se k venkovskému cestovnimu ruchu vyjadtili i Brown & Reeder (2005), ktefi
uvedli, ze rekreace a rozvoj cestovniho ruchu pfispiva k blahobytu venkova, ke zvySovani
mistni zaméstnanosti, trovné mezd a piijmul, ke snizovani chudoby a zlepSovani vzdélavani
a zdravi. Zaroven vSak zminili 1 negativa, kterymi jsou vyssi ndklady na bydleni. Doplnili,
ze mistni vlivy se vyrazné lisi v zévislosti na typu rekreacni oblasti.

Farzad (2019) zdutraznil, ze kladna a klicova role venkovského cestovniho ruchu spociva
v hromadné vystavbé, pracovnich pfilezitostech, ekonomickém a zemédélském rlstu
venkovskych oblasti. Zdiraznil dilezZitost kratkodobych a dlouhodobych plant, souvisejicich
s realizaci vlastnich cili.

Venkovsky cestovni ruch lze vnimat jako pozitivniho ptispévatele evropskych
venkovskych ekonomik, které¢ vyznamné prispivaji k zaméstnanosti na venkove (Slee 2019).

Vyznam venkovskeé turistiky se v fad¢ poslednich let zvySuje a jeji rozvoj Ize ocekavat
i v budoucich letech. Turistim pftinasi odpocinek, zklidnéni, uvolnéni a zapomenuti na stres
Z moderniho zivota ve mésté. Podporuje komunikaci a vztahy v rodindch a mezi prateli, obvykle
je spojena se sportovnim vyzitim a dalSich ¢innosti podporujici zdravi a pohodu. Venkovskym
oblastem piinasi potiebné pracovni prilezitosti a finance, které turisté utrati za ubytovani
na farmé¢, jidlo, vstupné, pohonné hmoty, pij¢ovné, suvenyry atd. Mimo to se zvySuje Zivotni
uroven a dostupnost sluzeb i pro mistni obyvatele. Rozvoj venkovské turistiky pfispiva

ke zdravému zivotnimu stylu a zlepSuje ekonomickou situaci na venkov¢ (Lane 2000).

Jolliffe & MacDonald (2003) publikovali, Ze cestovni ruch se stal rozvojovym nastrojem
pro mnoho venkovskych a vice izolovanych oblasti a dopliuje tradi¢ni primyslova odvétvi.
Znany vyznam v rozvoji kulturniho venkovského cestovniho ruchu pak ptedstavuje kultura,
Ktera je ve venkovskych oblastech ¢asto zachovana a partnerstvi zalozené na komunité.

Podle Simkové (2008) ma rozvoj venkovské turistiky vyznam pro uchovani hodnot
kulturni krajiny na venkové, v cemz spoCivd potencial trvalé udrzitelnosti Ceskych
venkovskych regiond.



3.1.3 Venkovska turistika a cestovni ruch z historického pohledu

Vyuziti venkovského prostredi 1ze zaznamenat jiz od 17. stoleti. Pattil sem hlavné lov
divoké zvéfe, ryb a ptactva, pficemz tyto Cinnosti byly dostupné jen nejbohat$im vrstvam.
piremistovani obyvatel. VEt§i zajmem o venkov je spojen s obdobim romantismu. Pocatkem
20. stoleti se zacaly projevovat i negativni dopady na krajinu a v rdmci snahy zachrany
nejcenngjSich uzemi vznikaly pfirodni rezervace a ndrodni parky (Lane 2000).

Od 70. let 20. stoleti se sniZila hospodarska restrukturalizace a zemédélskd krize
hospodaiské prilezitosti venkovskych komunit. Tyto zmény zaroveit omezily hospodatsky
rozvoj. Starsi rozvojové strategie se staly méné zivotaschopné a bylo nevyhnutelné hledat
netradi¢ni zpusoby, jak se udrzet. Jednou z nejoblibenéjSich netradi¢nich strategii rozvoje
venkova je cestovni ruch a souvisejici pfilezitosti k podnikani, nebot’ maji schopnost vydélat
finan¢ni prostredky, vytvaret pracovni mista a podporovat maloobchodni rist (Fesenmaier et al.
2001).

Shodné¢ se k tématu vyjadiili 1 Achyldurdyyeva et al. (2019), kteti referovali, ze cestovni
ruch ve venkovskych oblastech, zejména dovolend na farméch, v mnoha zemich od 70. let
20. stoleti roste, toho Casu nabizi riizné typy hostitelli, ale jeho GCinky se zarovenl promitaji
do kvality Zivotniho prostiedi.

3.1.4 Formy venkovské turistiky

Clenské staty Evropské unie pfikladaji otazkam ekologie zna¢ny vyznam. Principy
ekologie se tak promitaji do cestovniho ruchu, ekoagroturistiky, zptisobu traveni volného ¢asu
a rekreace. V konceném dusledku cestovni ruch a ekoagrotourismus celi intenzivni
mezindrodni konkurenci. Autor apeloval, Ze pfi provozovani ekologicko-agroturistického
podnikani by mél kazdy potencidlni poskytovatel sluzeb peclivé zvazit vhodnost a moznost
rozvoje v nadchazejicich letech s ohledem na udrzitelnost cestovniho ruchu. Shodny pfistup by
mél byt zaroven praktikovan kazdym navstévnikem ekologicko-agroturistické farmy, nebot’
piistup clovéka faunu a floru pfimo ovliviiuje (Jalinik 2015).

V této podkapitole je uvedeno ne€kolik zpiisobl ¢lenéni venkovské turistiky odborniky,
ktefi se danou problematikou zabyvaji.

Formy venkovské turistiky popsal Lane (2000):

agroturistika — casto se poji s cinnostmi pfimo v zemédélské usedlosti. Ubytovani mtize
byt poskytovano jak v domé, tak ve vedlejSim kempu, a spadaji sem i vzdélavaci exkurze
a prode;j tradi¢nich produktt a potravin z lokalni produkce,

zelena turistika — jedna se o Setrnéjsi turistiku k masové turistice zahrnujici aktivity,
které nenarusuji pfirodni a socialni prostiedi,

ekoturistika — tato forma turistika do pfirodné zachovalych oblasti obsahuje aktivni
propagaci ochrany zivotniho prostiedi. Turisté ziskaji kladnou zkusenost a ptredeslé vzdélani
neni nezbytné,



aktivity pro volny ¢as - v oblasti volno€asovych aktivit je velice vyznamny pokles
tradi¢nich aktivit a nartist modernich aktivit, pficemz vyznam krajiny a pifirody se zmensuje
a z venkovskeé turistiky se stava spis turistika na venkové.

Podle Butler et al. (1998) je aktivity venkovské turistiky mozné rozdé€lit na:

tradi¢ni: projizd’ky, prochazky, navstévovani historickych pamatek, pikniky, pozorovani
ptirody, rybolov, vylety, fotografovani, navstévy statki

moderni: lyZovani, jizda na horskych kolech, jizda terénnimi auty, orientacni zavody,
windsurfing, paragliding, trénink pfeziti v extrémnich podminkach.

Stiibrna (2003) publikovala déleni nabidek aktivit pro volny ¢as nasledovné:

zemédélské aktivity — akce souvisejici s pomoci turistll pfi se¢i sena, Znich, pastvé
hospodarského dobytka, uklidi staje apod.

projiZd’ky na konich — jedna z atraktivit

lov zvéfe, rybafeni — zavisi na komplexnim zadzemi farmy, tzn. rozsahu vlastnictvi
rybnikd a lesii

letni a zimni sporty — lze sem zafadit pé&si turistiku, cykloturistiku, plavani, brusleni,
bézkovani, lyzovani apod.

Pourova & Stiibrna (2003) ve své spolecné publikaci doplnily jesté napiiklad houbateni
a sbér lesnich plodu.

3.1.4.1 Agroturistika

Simkova (2008) oznacila agroturistiku za specificky produkt venkovské turistiky,
tj. cestovni ruch bezprostiedné vazany na zemédélskou farmu.

Stiibrna (2005), ve své publikaci uvadi definici agroturistiky jako cestovniho ruchu ptimo
vazaného na zemédélskou farmu.

Stejné tak se vyjadiuji k agroturistice Pourovd & Stiibrnd (2003), které doplnily,
ze agroturistika je uziteCna jak pro farmare, tak pro ostatni obyvatel¢ venkova. Pfispiva
k rozvoji vesnice, obce.

Agroturistika je definovana jako proces, ktery piitahuje navstévniky a cestovatele
do obd€lavanych oblasti se vzdélavacimi a rekrea¢nimi cili. Jako druh ekoturistiky je
agroturistika jednim z nejrychleji rostoucich odvétvi a zaméfuje se na ochranu zivotniho
prostiedi a rozvoj komunity. Naptiklad zahrady s kofenim a bylinné zahrady jsou zemédélsko-
lesnickou metodou, ktera se praktikuje v blizkosti domacich zahrad a jsou ur€eny pro komeréni
ucely, zejména pro turisty (Thilakarathna 2018).

Dle Shukly (2019) ma agroturistika obrovsky potencial v posilovani socialné-
ekonomické urovné lidi ve venkovskych oblastech, piicemz primysl agroturistiky je stale
ve vyvoji, ale nabizené produkty spliiuji ocekavani turistd. Turisté maji vysoké ambice a jejich
spokojenost by mohla byt zvySena pfidanou hodnotou produktt, coz by pomohlo agroturistiku
upevnit.



K rozvoji agroturistiky zaloZeném na cestovnim ruchu a komunité by podle Putra
& Amalia (2019) ptispé€ly strategie prioritniho rozvoje, kterymi jsou:

e vyuziti potencidlu zeméd¢€lské pady v oblasti agroturistického zénovani,

e poskytovani Skoleni o zdkladnim cestovnim ruchu pro agroturistiku,

e spoluprice se zucCastnénymi subjekty v odvétvi cestovniho ruchu s cilem zavést cile
v oblasti agroturistiky,

e vytvareni znacek zemedélského cestovniho ruchu zalozenych na komunitach,

e zvySeni zapojeni spolecenstvi do obnovy produkti agroturistiky.

Zajimavy je i pohled Mohammad (2018), ktery zajem o agroturistiku spojuje se zajmem
lidi o své zdravi, kdy se organicky produkt vyrabi metodou agroekologického zeméd¢lstvi,
kterou praktikovali nasi predkové. Aktivity, jako jsou pobyty v soukromi, kratkd navstéva
farmy vedly k zachovani a diverzifikaci pifirodnich zdroji zemédélskou metodu a jsou pak
piidanou hodnotu ke zvyseni zemédélské produkce. Konstatoval, ze agroturistika by méla byt
upfednostnovana zejména v agroekologickém prostiedi, nebot’ predpoklada Setrny ptistup
K Zivotnimu prostiedi.

3.1.4.2 Ekoturistika

Ekologicky cestovni ruch je ¢asto nazyvan zelenym cestovnim ruchem a je dilezitou
soucasti hospodaiského uspéchu vsech zemi. Ekoturistika umozituje spole¢nostem navrhovat
nové ¢innosti s cilem pfildkat nové zakazniky. Zaroveil vyvstala nutnost rozvoje nabidek, které
by korespondovaly s novym zpiisobem zivota. Napiiklad vyzkumy na tGzemi Irska odhalily,
7e pii navrhovani ekologickych ¢innosti je potieba byt vice inovativni (Landou 2011).

Ekoturistika je povazovana za produktovy bali¢ek, ktery podporuje udrzitelny rozvoj
cestovniho ruchu. Ekoturistika je propojenim cestovnich motivii a ekologickych zajmi.
Realizace prizkumu u horskych turistd v rakouskych Alpach odhalila pozitivni vztah mezi
ekologickym zajmem a poptavkou po ekoturistice, pficemz bylo potvrzeno, Ze skute¢nou
poptavku po ekoturistice ovliviiuji cestovni motivy (Peters et al. 2015).

Zvyseny zajem o turistiku v pfirodé€ a o cestovani byl zaznamenan v Némecku, kde rozvoj
Vv oblasti ekoturistiky v poslednim desetileti zvysil poptavku a pomohl rozvoji mnoha destinaci.
Atraktivni prazdninovou destinaci se stalo Svédsko. Poukazano viak bylo na nizkou uroven
informovanosti mezinarodnich turistti a nutnost zlep$eni propagace (Schmudde 2011).

Podle Hoctor (2001) je ekoturistika soucasti cestovniho ruchu zalozeného na piirodé
a je predpokladem jeho udrzitelnosti. Autor se zabyval konkrétni formou ekoturistiky, kterou
je motska ekoturistika. Jedna se o ¢innosti odehravajici se v pobfezni zong€, v moiském prostiedi
nebo v obou z nich. Hoctor uvedl, ze zatimco ekoturistika je zalozena na tom, aby lidé mohli
prozivat pfirodni prostfedi zplsobem, ktery je v souladu se zdsadami udrzitelného rozvoje,
motska ekoturistika se pokousi navazat a udrzovat symbioticky vztah mezi cestovnim ruchem
a pifrodnim mofskym prostfedim. Cinnosti motského ekoturistiky mohou byt formalng
organizovany nebo provadény samostatné. Mezi piiklady cinnosti, které jsou moiskou
ekoturistikou, zafadil: pozorovani motskych Zivocichli a ptakid, potapéni a Snorchlovani,
vyhlidkové vylety po ptirodnich plavidlech nebo ponorkami a pobtezni prochazky.



Ekoturistika je také pfrileZitosti k zaméstnavani domorodého obyvatelstva, zejména
mladych lidi, coz je zvlasté zdlraznéno v oblastech s obtiznymi ekonomickymi podminkami,
jako jsou ostrovy. Vysledky prizkumu ukazaly, Ze majitelé zemédé€lskych farem maji
environmentdlni povédomi o vyznamu ochrany piirody, pravosti a originalit¢ produktd
ekologického zemédé€lstvi, které v kombinaci s tradici a kulturou ostrovll vytvaii silnou
interakci spojenou s ekologickym zeméd¢€lstvim (Gric et al. 2017).

3.1.4.3 Ekoagroturistika

Gric et al. (2017) definovali ekoagroturistiku jako kombinaci ekologického zeméd¢lstvi
a ekoturistiky, ke které dochézi diky rostouci diverzifikaci v zemé&d¢lstvi a cestovnim ruchu.
Ve svétovém méiitku je souCasné stile vice uznavanym produktem cestovnim ruchu.
Ekoturistika na nejvyssi urovni spojuje udrzitelnost obou aktivit. Krom¢ uvedeného pomaha
chranit a podporovat: rozmanitost ekosystémil, chranit pfirodni krajinu, podporovat
biologickou rozmanitost, chranit venkovskou architekturu, chranit kulturni obsah, podporovat
propagaci a prodej ekologickych produktd, jakoz i1 synergii hospodafstvi s zivotnim prostfedim
a rast a rozvoj mistniho cestovniho ruchu. Zaroven uvedli, ze mezi zdkladni piedpoklady
pro rozvoj ekoagroturistiky patfi: piiznivé klimatické a geografické podminky, atraktivni
krajina, specifickd fléra a fauna, tradice zemédélské vyroby, dostupnost zdravéjsiho
a kvalitn¢jsiho jidla, bohatstvi kulturnich statkd, ale 1 naptiklad tradi¢ni Zivotni styl.

3.1.5 DalSi formy venkovské turistiky

Podle Bachleitner & Zins (1999) se kulturni cestovni ruch vyviji zna¢nou rychlosti
arozmanitym zpusobem se diverzifikuje. Pfedstavuje nejen zdkladnu prosperujiciho
evropského meéstského cestovniho ruchu, ale stale vice slouzi jako néstroj pro podporu
cestovniho ruchu ve venkovskych oblastech. Hlavnim cilem kulturniho cestovniho ruchu
je udrzovat nebo zlepSovat kvalitu zivota mistnich obyvatel.



3.2 Rozvoj venkova a venkovského cestovniho ruchu

Cestovni ruch ve venkovskych oblastech ma v Evropé dlouhou historii. Vedle cestovani
a pfistfesi turistim. V dobé moderniho cestovniho ruchu je vSak rozvoj venkovského
cestovniho ruchu spojen s velkou vlnou urbanizace. Obdobi industrializace a mechanizace
zemédeélskych podnikit vedlo k tomu, Ze se vétSina obyvatelstva piesunula z venkovskych
oblasti do evropskych mést a rozsitila se. Napiiklad ve Francii klesl pocet lidi podilejici
se na zemédélstvi z 35 % v roce 1939 na 8 % (Ciolac 2011).

Shodné jako v jinych zemich byl v minulosti venkov opomijenou oblasti, ktera byla
charakterizovana neutéSenou situaci Ceskych zemédé€lcli, prudce rostouci nezaméstnanosti,
nedostatkem financi a nedostacujici legislativou. V nékterych oblastech tato situace pietrvava
dodnes. Naproti tomu cestovni ruch piedstavuje velmi dynamicky se rozvijejici segment
ekonomiky (Simkové 2008).

V fadé zemi nahradil cestovni ruch tradi¢ni formy obzivy a stal se strategii obzivy
piesidlenych komunit (Ming et al. 2015).

Predpokladem pro rozvoj venkovského cestovniho ruchu byl celosvétovy rozvoj
cestovniho ruchu. V poc¢atku byl cestovni ruch formovan rozvojem urbanizace, rychlym ristem
dopravniho systému, rostoucimi pfijmy rodin a zvySenou pozornosti zplisobu traveni volného
casu, a to jak ve velkych méstech, tak i ve vesnicich kolem nich (Farzad 2019).

Z historického pohledu se postupy rozvoje venkova opiraji o staré paradigma, které podle
Gatnera (2004) spociva ve vyuzivani mistnich atributl jako primarniho zékladu pro rozvojové
a marketingové strategie. V poslednich letech je velkd pozornost vénovana kulturnim
vlastnostem mista.

Edward et al. (2000) se vénovali oblasti horskych udoli Sudet, kde vznikaly nové vesnice
ve stiedoveku. Vesnice zakladali osadnici ze zapadu. Jednalo se o intenzivni fazi osidlovani.
Zacatkem 20. stoleti byly Sudety pielidnény. V letech 1945 - 1948 doslo k tiplnému nahrazeni
etnik z némeckého na polské obyvatelstvo. Ekonomicky systém byl tézko udrzitelny. V regionu
bylo mnoho znecistujicich primyslovych odvétvi a masivni preshraniéni zneciSténi
ze sousednich oblasti Ceskoslovenska a Némecka mélo devastujici Gi¢inek zejména na lesy.
Dotované statni zeméd¢€lstvi vyvijelo silny tlak na zranitelné horské pastviny. Od roku 1989
probiha v Sudetech a okolnich oblastech proces deindustrializace a se zanikem statnich farem
a snizenim dotaci je nyni zemédélstvi 1épe prizplisobeno ptirozenému potencialu a je doplnéno
zaCinajici agroturistikou. PocCet obyvatel v regionu roste meziro¢né relativné pomalu
a ve venkovskych oblastech klesa. Edward et al. (2000) apelovali na fizeni systému rozvoje
agroturistiky, a to 1 pfes existujici konsenzus obnovy zivotniho prostfedi podporovany
alternativnimi ekonomikami.

3.2.1 Principy rozvoje venkova venkovského cestovniho ruchu

Rozvoj cestovniho ruchu ve venkovskych oblastech je postaven na mistnich zdrojich
a potencialu, pficemz tfemi zakladnimi principy jsou: Setrnost k Zivotnimu prosttedi, socialni
ptijeti a mistni pfidana hodnota (Hummelbrunner & Miglbauer 2009).
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Shodné 1 Stiibrna (2005) publikovala, Ze rozvoj venkovské turistiky by mél byt
napomocny k zachovani venkovského charakteru dané lokality a nemél by poSkozovat mistni
zdroje. Venkovska turistika by méla byt potencidlnim nastrojem ochrany ptirody a krajiny.

Fesenmaier et al. (2001) na podkladé studie poukazali na to, Ze rozvoj venkovského
cestovniho ruchu nemiize fungovat bez ucasti a spoluprdce podnikatelti pfimo ¢i neptfimo
zapojenych do cestovniho ruchu. Vyzdvihli tak diilezitost komunitniho piistupu.

Podle Fang (2019) Ize podporou souladu mésta a venkova realizovat rozvoj zemédélskeé
produkce a ochranu zivotniho prosttedi. Vyzdvihl duilezitost dosazeni oboustrann¢ vyhodné
situace mezi rozvojem zeméde€lské produkce a ochrannou Zivotniho prostiedi. Konstatoval,
ze vyvoj vice produkti, zvySena finan¢ni podpora k dosaZzeni integrace méstskych obyvatel
aptirody a zarovein podpora venkovské ekonomiky jsou mozné uskuteCnit cestou
,charakteristicky rozvoj, zelena prosperita, udrzitelny rozvoj*.

K rozvoji cestovniho ruchu se vyjadfili Csaholczi et al. (2017), ktefi uvedli, Ze cestovni
ruch je schopen obnovit svlij rozvoj zlepSenim infrastruktury, pfildkanim mladych lidi
vytvafenim novych pracovnich mist v turistické cinnosti, a podporou tradi¢ni vesnice.
Pti strategii regenerace je vSak nutné vychazet z predpokladu, Ze vesnice by méla byt uzavienou
komunitou, ale zaroven dodavatelem surovin, vyrobcem zbozi a sluzeb pro méstské komunity
s vyuzitim lidskych zdrojt.

Dle minéni Briedenhann & Wickens (2004) maji méné rozvinuté zemé vyssi potencial
ptilakat turisty pii hledani novych, autentickych zkuSenosti v oblastech nevyuzivanych
ptirodnich a kulturnich bohatstvi. Konstatovali, Ze vyznamna ucast komunity spolu s podporou
vetejného sektoru predstavuje prilezitosti pro rozvoj drobnych domacich projektt cestovniho
ruchu.

Rozvojem cestovniho ruchu v relativné malo rozvinutych regionech se zabyvali Hegarty
& Przezborska (2005), kteti zjistili, Ze mezi provozovateli existuji vyrazné podobnosti, pficemz
jejich motivace se lisi a diverzifikace podnikani zavisi na regionalnich zdrojich a zavislosti
na trzich cestovniho ruchu. Dle jejich minéni Groven diverzifikace v kone¢ném diisledku urcuje
rozvoj venkovského cestovniho ruchu. Za stile diskutabilni oznacili vyuziti referen¢niho
modelu urcitého ,,rozvinutého* stitu pro feSeni kritickych otdzek cestovniho ruchu méné
rozvinutého statu.

Baum (2011) popsal moZnou budoucnost turistického potencidlu venkovskych oblasti
v Polsku. Poukazal na nedostate¢nou nabidku a Spatné finan¢ni zdroje, které jsou spojeny
s omezenou a klesajici poptavkou. Ekonomicky vyznam cestovniho ruchu ve vétsing polskych
venkovskych oblasti, mimo tradi¢ni turistické destinace, byl dosud jen okrajovy. Konstatoval,
ze venkovsky cestovni ruch v Polsku se bude rozvijet v malém méfitku a na specializovanych
trzich, které vyzaduji: fadny vnitrostatni prizkum trhu, strategie regionalniho cestovniho ruchu
a meziodvétvova regiondlni partnerstvi. Zavérem Baum shrnul, ze venkovsky cestovni ruch
neni vSelékem na strukturdlni problémy venkovskych oblasti v Polsku. VétSina regiontl,
zejména mimo tradicni turistické destinace a daleko od velkych mést, bude muset zahajit
diverzifikaci na vice pilifich nez cestovnim ruchu.
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3.2.2 Venkovsky cestovni ruch ve specifickych oblastech

Hubert (2010) se ve svém ptispévku zaméfil na narodni parky, které jsou Casto cilem
venkovského cestovniho ruchu. Uvedl, Ze narodni parky jsou nejstarsi a nejoblibengjsi kategorii
chranénych oblasti na svété a jsou zaméfeny na ochranu pfirody a zachovéani biologické
rozmanitosti. Hubert oznacil narodni parky, které se nachazeji ve slabych strukturalnich
oblastech venkovskych periferii, za nastroj regionalniho rozvoje, nebot’” nabizi moZnost
venkovska rekreace a cestovni ruchu v fidce osidlenych regionech s klesajicim poctem
obyvatel. V této souvislosti poukazal na instituce izemniho planovani, které¢ by se mély danou
problematikou zabyvat, a to 1 v dlouhodobém horizontu, a v zaostavajicich oblastech vytvaret
nové regionalni identity. Konstatoval, ze dvacet narodnich parki je pro Némecko dostacujicich
a zapliluji prazdné mezery na reprezentativni mapé sttedoevropskych biomd, véetné raseliniste,
ficnich lest, bukovych a smisenych listnatych lest a motského prostiedi. Navrhl, ze obzvlaste
velké vzajemné propojené lesy a byvalé vojenské vycvikové oblasti vybizeji k prohlaseni
narodnich parkd.

Pfistupu a chovani turistt v chranénych oblastech se vénovali Jegdi¢ & Gradinac (2016).
Vystizné shrnuli, Ze turistika v chranénych oblastech by méla byt organizovédna tak,
aby navstévnikim odhalila skryté hodnoty, a pfitom neporusovala harmonii ekosystému,
pamatky hmotné kultury a zpiisob Zivota mistnich komunit. Pro rozvoj ekoturistiky je dilezita
vyvazenost vSech slozek produktu cestovniho ruchu (atraktivni zdroje, infrastruktura, vybaveni,
organizace, ¢innosti a zkuSenosti).

V evropském métitku ke zméné fizeni farem a diverzifikaci ¢innosti do cestovniho ruchu
piispél i obecny upadek horského zemédelstvi. Pro oblast Tyrolska jsou vyznamné ,,autentické
formy cestovniho ruchu, které poskytuji ubytovani na farm¢ a sou¢asné maji pozitivni dopad
na horské zeméd¢€lstvi, nebot’ pfispivaji K zachovani multifunkénich kulturnich krajin,
k Zivotaschopnosti venkovskych komunit a poskytuji ekosystémové sluzby (Hermann et al.
2019).

Zeméedelstvi a turistickému ruchu ve venkovskych horskych oblastech se vénoval i Sroka
(2009), ktery zhodnotil stav a prosperitu rozvoje zeméd¢€lstvi a venkova ve vybranych obcich
polskych Karpat a némeckych Alp. Uvedl, Ze karpatskd podoblast mé fadu zvlastnosti, které
maji kofeny jak v historii, tak v podminkach transformaéniho procesu. Konstatoval, Ze relativné
kratké obdobi spolecné zemédélské politiky nevedlo v Karpatech k zadnym vyznamnym
strukturdlnim zméndm. Dot4dzani odbornici vSak naproti tomu hodnotili vyhlidky na rozvoj
zemédelstvi celkem pozitivn€. Zaroven upozornili, ze turisticky ruch bude pravdépodobné
upfednostnovanym smeérem rozvoje, ale soucasn¢ se zachovanim zemédé€lské produkce.
Odbornici  zdiraznili, Ze opuSténi zemédelstvi v horskych oblastech je nezddouci
a ze zem&délstvi bude v horskych oblastech po dlouhou dobu pfetrvavat, i kdyz v mirné
upravené forme.

V dutsledku dlouhé historie kulturni krajiny a srovnatelné€ husté populace sttedni Evropy
se mnohacetné neshody ve zplsobu vyuzivani piady v horskych oblastech vyvijeji
(Hubert 2010).
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3.2.3 Venkovsky cestovni ruch jako soucast politiky

Cestovni ruch je dileZitou soucasti venkovskych politik evropskych zemich. ZvySena
poptavka po venkovskych zafizenich vytvafeni diverzifikovanéj$i trh a pfispiva
K restrukturalizaci hospodaftstvi, od primarnich sektort a vyroby po ekonomiku vice
orientovanou na sluzby, které byla nazyvano ,,nové venkovské hospodarstvi®. V politickych

dokumentech je cestovni ruch nyni povazovan za univerzalni nastroj pro rozvoj venkova
(Almstedt et al. 2016).

Podle Simkové (2008) mezi prvoiadé zajmy a ukoly jednotlivych vlad sttt Evropské
unie patii podpora kvalitniho Zivota na venkové s cilem zvysit troven venkovskych oblasti,
zmirnit regiondlni disparity a zachovat zivotaschopnost venkova. Zduraznila, ze jednou
Z moznosti oziveni venkovskych regionli a zaroven feSeni zaostavajici zemédélské vyroby,
je provozovani venkovské turistiky. Aktivity v ramci venkovské turistiky zvysi piijmy
podnikatelii, zvysi konkurenceschopnost zemédélstvi, vytvoii nova pracovni mista, piisp&ji
k revitalizaci krajiny. Na druhé strané¢ pfeména venkova na prosperujici venkov vyzaduje
zjednoduseni evropské politiky rozvoje venkova, jednotny systém programovani, financovani
a kontroly podle potfeb jednotlivych regioni.

Ekoturistiku a jeji rozvoj podpofilo 1 valné shromazdéni Organizace spojenych narodi,
kdyZ vyhlasilo rok 2002 za Mezinarodni rok ekoturistiky a odpovédného cestovniho ruchu
(Hoctor 2001).

V tadé zemi je venkovska turistika vyrazné¢ komplikovana soukromym vlastnictvim
vétsiny tizemi véetné lesti a vodnich ploch. Ceska republika je velice zvyhodnéna v tom,
ze obvykle umoznuje turistim volny vstup do piirodnich lokalit, obCas pfi respektovani
pravidel, ktera jsou nezbytna pro ochranu piirody a bezpe¢nost turisti (Lane 2000).

3.2.3.1 Svaz venkovské turistiky a agroturistiky

Prispévatelem k ekonomickému, kulturnimu a spole¢enskému oziveni venkova, obnové
tradic, drzbé krajiny i ke stabilizaci jeho osidleni na narodni urovni ptispiva Svaz venkovské
turistiky a agroturistiky. Jedna se o dobrovolné, nepolitické profesni sdruZeni s celostatni
pusobnosti, které od roku 1997 haji zajmy podnikateld ve venkovské turistice a agroturistice
a podporuje jejich ¢innost. Aktivné se podili na rozvoji venkovské turistiky a agroturistiky.
Svaz spolupracuje s destinaCnimi managementy, MAS, profesnimi organizacemi, statni
spravou a dalSimi partnery, pfiCemz usiluje o systematické a efektivni vzdélavani
poskytovatelli sluzeb ve venkovské turistice a agroturistice. V rdmci standardii ubytovani
v soukromi a certifikovanych sluzeb agroturistiky, venkovské a zazitkové turistiky (znacky
Dovolena na statku, Dovolena na venkové, Zazitky na venkové a Zazitky v regionech)
garantuje kvalitu poskytovanych sluzeb. Svaz venkovské turistiky a agroturistiky poskytuje
poradenstvi, které pomdha zacinajicim poskytovatelim sluzeb, ale 1 jiz fungujicim
provozovateliim. Cilené poradenstvi piitom odpovida na otazky:

e Jaky program navstévnici venkova vyhleddvaji, co se jim libi a co potiebuyji.
¢ Na jakou legislativu pamatovat.
e Jak pfipravit volnocasovy program pro své hosty.
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e Jak se odlisit od konkurence.
e (o je dulezité pii propagaci vaseho zatizeni.

Poskytuje zpétnou vazbu veskeré uzivané propagace. Zpracovavd navrhové studie
Kk vyuziti objektu pro potieby venkovské turistiky a agroturistiky, pfi¢emz analyzuje okolni
prostiedi, konkurenci, definuje cilové skupiny, navrhuje zptusoby vyuziti objektu a oznacuje
organizace vhodné pro budouci spolupraci. Svaz venkovské turistiky je aktivnim ¢lenem Fora
cestovniho ruchu (Svaz venkovské turistiky a agroturistiky 2019).

3.2.3.2 Forum cestovniho ruchu

Forum cestovniho ruchu je nezévislou komunikacni platformou pro koordinaci
a prezentaci z4jmua podnikatelll v cestovnim ruchu, a to jak smérem do odvétvi, tak vné.
Bylo zaloZzeno nejvyznamnéjsimi subjekty v cestovnim ruchu, napi. Asociace cestovnich
kancelati Ceské republiky, Svaz 1é¢ebnych 1azni CR, Asociace pravodci Ceské
republiky, Asociace lanové dopravy, Asociace turistickych informacnich center CR a dali.
Jeho cilem je zkvalitnéni spoluprace uvnitf odvétvi cestovniho ruchu a efektivngjsi prosazovani
nutnych zmén.

3.2.3.3 Program rozvoje venkova Ceské republiky

Informace pro tuto podkapitolu byly cerpany z internetovych stranek Ministerstva
zemédélstvi CR (2019). Velmi vyznamny se pro rozvoj venkova jevi Program rozvoje venkova
Ceské republiky (PRV), jehoz fidicim organem je Ministerstvo zemédélstvi CR, je nastrojem
pro ziskdni podpory poskytované Evropskou unii z Evropského zemédélského fondu pro rozvoj
venkova (EAFRD).

Zakladni struktura PRV 2007 - 2013 méla Ctyfi osy:

Osa | je zaméfena na zlepSeni konkurenceschopnosti zemédélstvi, potravinafstvi
a lesnictvi, podporuje konkurenceschopnost a posiluje dynamiku zemédélské a navazujiciho
potravinafského podnikani. Prioritni oblasti je modernizace zemédélskych podnikt, dale
pozemkové Upravy a piidavani hodnoty zeméd¢lskym produktim. Ptridélenymi finan¢nimi
prostiedky je mozné financovat modernizaci zemédélskych podnikil (vystavba a rekonstrukce
staji, sklenik®, skladdi, zavlahovych systému), zvysit jejich vykonnost a zlepsit
konkurenceschopnost. Z osy 1 je mozné financovat podnikani v lesnictvi, a to jak z hlediska
vykonnosti (restrukturalizace, rekonstrukce lesnich cest), tak i z pohledu ochrany zivotniho
prostiedi. Pfidavani hodnot zemédélskym a potravinaiskym produktim je zaméfeno
na investice do zpracovani, uvadéni na trh, vyvoje novych produktt a napt. technologii. Z osy
I se dale financuji pozemkové upravy, odborné vzdélavani a informacni ¢innost a podporuje
zah4jeni ¢innosti mladych zemédélct do 40ti let veéku, ktery zahajuje zemédé€lskou Cinnost
poprvé, poradenské sluzby.

Toto opatieni je zaméfeno na feSeni problému neptiznivé vékové struktury zemédélei.
Opatifeni motivuje stars$i zeméd€lce po dosazeni véku 55 let ukoncit aktivni zeméd¢lskou
¢innost a vytvofit tak prostor pro ndstup mladSich zemédélcl, coz mize prispét k posileni
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ekonomické a socialni dimenze trvalé udrzitelnosti zemédélstvi a venkova. Zadatelem je
zemédelsky podnikatel nad 55 let véku, ktery nedosahl dichodového veéku.

Osa Il ma za cil zvysit biologickou rozmanitost, chranit vodni zdroje a ptidu, zmirnit
klimatické zmény, ¢imz by méla ptispét ke zlepSovani zivotniho prostredi a krajiny. Cilem osy
I je zvySeni biologické rozmanitosti, rozvoj zemé&délskych a lesnickych systémi, ochrana vody
a pudy, snizovani emisi sklenikovych plynt. Patii sem podpora zemédélci hospodaiicich
V horskych oblastech, ktera pfispivd ke stabilizaci venkovského obyvatelstva se zajiSténim
urcité urovné piijmu. Dale platby v ramci oblasti NATURA 2000 a Ramcové smérnice pro
vodni politiku ES, agroenvironmentalni opatieni, zalesiovani zemédelské pady, obnova
lesniho potencialu po kalamitach a podpora spoleenskych funkci lesa.

Osa 11 ma za cil zkvalitnit zivot ve venkovskych oblastech a diverzifikovat hospodatstvi
venkova. Osa III podporuje rozvoj zivotnich podminek ve venkovskych oblastech
a diverzifikaci ekonomickych aktivit na venkové. Prioritami je tvorba pracovnich piilezitosti,
podpora vyuzivani obnovitelnych zdroju energie, ochrana kulturnich pamatek, zlepseni kvality
zivota na venkové, vzdélavani a informovani hospodatskych subjektl. Mezi opatfeni patii
napt. diverzifikace cinnosti nezemédelské povahy, podpora vzniku podnikii, podpora
cestovniho ruchu v obcich do 2 000 obyvatel (vystavba ubytovacich zafizeni, sportovist,
pujcoven), obnova a rozvoj vesnic v obcich do 500 obyvatel, ochrana a rozvoj kulturniho
dédictvi venkova (budovy, stavby, muzea, aleje, parky, zahrady).

Osa IV mé na zaklad¢ principu ,,zdola-nahoru* napomoci obyvatelim venkovskych
mikroregionii vypracovat vlastni strategie a podpofit projekty rozvoje tzemi. Je dulezita
pro plnéni cild, které jsou obsahem jednotlivych opatfeni os I — III, ktera pfispivaji k rozvoji
venkova, zabezpeCuje jejich vzajemnou provazanost. Osa IV LEADER je nazyvana
metodickou osou, jejimz cilem je zlepSeni kvality Zivota na venkove, posileni ekonomického
potencialu, zhodnoceni kulturnich a pfirodnich hodnot. Osa piispiva k tsili o obnovu a rozvoj
vesnic pii spolupraci zainteresovanych subjektii (mistni akéni skupiny, samosprava). Finan¢ni
prostiedky jsou vyuzivany k realizaci mistni rozvojové strategie, konkrétni projekty obsahujici
inovacni pfistupy, realizace projektl spoluprdce mezi Uzemimi na narodni urovni
¢i mezinarodni spoluprace, ¢imz je podpoiena spoluprace akcénich skupin a mohou tak byt
vyuzivany zkuSenosti a znalosti ostatnich zemi.

Ceské subjekty, tj. podniky a fyzické osoby, mély moznost v ramci PRV 2007 - 2013
vycerpat celkem cca 3 670 mil. EUR. Po provedené analyze bylo zjisténo, ze z rozpoctu bylo
vycerpano 2 908 mil. EUR, coz ptedstavuje Cerpani ve vysi 79 %.

Stav implementace PRV 2007 - 2013 jednotlivych os je znazornén na obrazku ¢. 1,
kde je znazornéna rovnéz technicka pomoc (TP), oznacovana jako osa V. Technickda pomoc
zahrnuje pripravu, fizeni, monitoring, hodnoceni a informovanost v ramci Programu rozvoje
venkova.
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Obrazek ¢. 1 - Stav implementace PRV 2007 - 2013 jednotlivych os vyjadieny v % (Ministerstvo
zemedelstvi 2019).

Pro tplnost informaci je nize na obrazku €. 2 zobrazen rozpocet financ¢nich prostfedkli
pro jednotlivé osy PRV 2007 - 2013, v¢etn€ porovnani s vyCerpanymi dotacemi.
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Obrazek €. 2 — Rozpocet PRV 2007 - 2013 (v mil. EUR) do 0s v porovnani s vyéerpanymi dotacemi
(Ministerstvo zemédélstvi 2019).
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Hlavnim cilem Programu rozvoje venkova 2014 - 2020 je obnova, zachovani a zlepSeni
ekosystému zavislych na zeméd¢€lstvi prostiednictvim zejména agroenvironmentalnich
opatfeni, dale investice pro konkurenceschopnost a inovace zemédélskych podnikd, podpora
vstupu mladych lidi do zeméd€lstvi nebo krajinnd infrastruktura. Program podporuje
diverzifikaci ekonomickych aktivit ve venkovském prostoru s cilem vytvaret nova pracovni
mista a zvySit hospodarsky rozvoj. Podporovan bude komunitné vedeny mistni rozvoj,
resp. metoda LEADER, ktera ptispiva k leps§imu zacileni podpory na mistni potieby daného
venkovského uzemi a rozvoji spoluprace aktéri na mistni Grovni. Horizontdlni prioritou
je pfedavani znalosti a inovaci formou vzdélavacich aktivit a poradenstvim a spoluprace
V oblasti zemédélstvi a lesnictvi.

Diky Programu rozvoje venkova muze byt do ¢eského zeméd¢lstvi v letech 2014 - 2020
investovano témér 3,5 miliardy EUR (vice nez 96 miliard korun). Z toho bude 2,3 miliardy
EUR (62 miliard korun) z unijnich zdrojui a 1,2 miliardy EUR (34 miliard korun) z ¢eského
rozpoCtu. Predpokladané alokace finanénich prostiedktt do jednotlivych oblasti jsou vyjadieny
Vv obrazku ¢. 3.

Predpokladané alokace finanénich prostiedkt (v % vyjadieni)
do jednotlivych oblasti

m Konkurenceschopnost

W Zpracovani zemédélsych produktd, dobré Zivotni
podminky zviFat

m Ochrana Zivotniho prostfedi
Utinné vyufivani zdrojti

M Podpora hospodarského rozvoje venkovskych oblasti

M Technicka pomoc

m Staré zavazky - PUZC

Obrazek ¢. 3 — Predpokladané alokace finan¢nich prostfedki do jednotlivych oblasti vyjadiené v %
(Ministerstvo zemé&dglstvi 2019).

V programovém obdobi let 2014 - 2020 je Evropsky zemédélsky fond pro rozvoj
venkova, ze kterého je spolufinancovan Program rozvoje venkova (PRV), soucasti nafizeni
Evropského parlamentu a Rady o spole¢nych ustanovenich ohledné Evropskych strukturalnich
a investi¢nich fondt ("nafizeni k ESIF").

Jako soucast nafizeni k ESIF by méla politika rozvoje venkova pfispét
ke konkurenceschopnosti zemédé€lstvi, udrzitelnému fizeni pfirodnich zdroji, k opatfenim
Vv oblasti klimatu a k vyvazenému tzemnimu rozvoji venkovskych oblasti.

V souladu se strategii Evropa 2020 byly definovany obecné cile podpory pro rozvoj
venkova na obdobi let 2014 - 2020 a jsou shrnuty v prioritach platnych pro staty Evropské unie:
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e podpora predavani znalosti a inovaci v zemé&délstvi, lesnictvi a ve venkovskych oblastech,

e zvySeni zivotaschopnosti zemédé€lskych podnikii  a konkurenceschopnosti vsech
druhii zeméd¢€lské cCinnosti ve vSech regionech a podpora inovativnich zemédélskych
technologii a udrzitelného obhospodarovani lest,

e podpora organizace potravinového fetézce, véetné zpracovavani zemeédélskych produkta
a jejich uvadeéni na trh, dobrych zivotnich podminek zvitat a fizeni rizik v zemédélstvi,

e obnova, zachovani a zlepSeni ekosystémil souvisejicich se zeméd¢€lstvim a lesnictvim,

e podpora Uc¢inného vyuzivani zdrojii a podpora prechodu na nizkouhlikovou ekonomiku
V odvétvich zemédelstvi, potravinafstvi a lesnictvi, kterd je odolna vici klimatu,

e podpora socialniho  zaclenovani, snizovani chudoby a hospodaiského rozvoje
ve venkovskych oblastech.

PRV 2014 - 2020 obsahuje celkem 11 opatteni, kterd jsou dale ¢lenéna na podopatieni
specifikujici podminky a povinnosti pro realizaci cile pii Cerpani dotace. Jedna se o nize
uvedend opatfeni:

e MO1 Pfedavani znalosti a informaéni akce,

e MO04 Investice do hmotného majetku,

e MOS8 Investice do rozvoje lesnich oblasti a zlepSovani Zivotaschopnosti lest,
e MI10 Agroenvironmentalné-klimatické opatfeni (AEKO),

e M11 Ekologické zemédélstvi (EZ),

e M12 Platby v ramci sit¢ Natura 2000 a podle raimcové smérnice o vode,

e M13 Platby pro oblasti s pfirodnimi ¢i jinymi zvlastnimi omezenimi (ANC),
e M14 Dobré Zivotni podminky zvitat (DZPZ),

e M 15 Lesnicko-environmentalni a klimatické sluzby a ochrana lest,

e M16 Spoluprace,

e M20 Technicka pomoc.

Cilem opatfeni MO1 je zvysit znalosti v zemédé€lstvi, potravinafstvi a lesnictvi. Formou
ucasti na organizovanych aktivitach podporuje celozivotni vzdélavani.

Opatieni M04 by mélo pfispét ke zvySeni konkurenceschopnosti a dosaZeni udrzitelného
hospodateni s ptirodnimi zdroji.

Opatieni M06 je zamétfeno na usnadnéni vstupu kvalifikovanych zemédélct do oboru,
a to podporou podnikatelskych plantt mladych zeméd¢€lct. Finanéni prostfedky jsou uréeny
na stavebni a technologické investice. Dal§im cilem je uleh¢it diverzifikaci do nezemédélskych
¢innosti, motivovat k vytvafeni a udrZzovani pracovnich mist, ptispivat ke stabilizaci venkova,
pri¢emz ptiznacnou moznosti diverzifikace je venkovska turistika, zpracovani obnovitelnych
zdrojii energie, obnova femeslné vyroby a dalsi.

Opatteni M08 podporuje ochranu zivotniho prostiedi a ucelné vyuzivani zdroji
k dosazeni udrzitelného hospodafeni s pfirodnimi zdroji a zvySeni konkurenceschopnosti
malych a stfednich podnik v oblasti zemédé&lstvi, rybafstvi a akvakultury.

Cilem opatfeni M 10 je zaméfeno na ochranu a zlepSeni kvality zivotniho prostfedi cestou
vhodnych zplsobtl vyuziti zemédélské ptidy. Cilem je zachovat pfirodni zdroje, hodnoty,
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biologickou rozmanitost krajiny. Patfi sem podpora péstovani ovoce, zeleniny, vinné révy,
oSetfovani travnich porostl, zatraviiovani orné pudy, které zabranuji jeji erozi. K podpoie
biodiverzity ptakl a Zivocichi ptispivaji biopasy.

Opatieni M11 podporuje hospodateni, které je Setrné k Zivotnimu prostredi, s cilem
zachovat a obnovit stanovisté¢ vyznamnd z hlediska druhové rozmanitosti, zvysit ekologickou
stabilitu a estetickou hodnotu krajiny.

Opatfeni M12 ma pomoci pii feSeni zvyhodnéni vyplyvajiciho z implementace
evropskych smérnic pro soustavu Natura 2000.

Poskytnuté dotace pro opatieni M13 by mély pfispét k zachovani venkovské krajiny
a trvale udrzitelného zemédé€lského hospodateni cestou trvalého vyuzivani zemédélské pudy.
Dotacemi jsou kryty dlouhodobé nizsi ekonomické vysledky podnikii hospodaticich v méné
piiznivych oblastech, které byly do roku 2017 v CR oznagovany jako oblasti LFA a poté ANC
jako oblasti s pfirodnimi omezenimi. Kompenzacni opatieni slouzi k eliminaci dopadu
na ekosystémy, které jsou zavislé na zeméedélstvi.

Neméné dulezité je opatieni M 14, jehoz cilem je zlepSovani podminek hospodaiskych
zvitat cestou zavadéni inovaci a technologii k zabezpeceni jejich pfirozenych potieb. Dotace
jsou vyuzivany ke zvétSeni lehaciho prostoru a zlepSeni stajového prosttedi v chovu dojnic.

Opatteni M15 umoziuje ziskat dotace na lesni porosty (vybrané listnaté a nizké lesy)
Vv oblastech Natura 2000 a zvlast¢ chranénych Gzemi, a to ¢astecnou kompenzaci ujmy, ktera
vznikla v disledku niz8iho hospodaiského vyuziti lesa.

Cilem opatfeni MI16 je posilit vyzkum, technologicky rozvoj, inovace,
konkurenceschopnost malych a stfednich podnikd v zemédé€lstvi a dosahnout udrzitelného
hospodareni s pfirodnimi zdroji.

Opatteni M19 podporuje a propojuje aktivity rozvoje venkovské ekonomiky, piicemz
cilem je intenzivni podpora rozvoje venkova prostiednictvim mistnich obyvatel. Implementace
metody LEADER (komunitné vedeny mistni rozvoj) probiha prostfednictvim mistnich ak¢énich
skupin (MAS), které jsou tvofeny zastupci soukromého a vetejného sektoru.

Opatieni M20 piispiva k zajisténi implementace PRV a k zabezpeceni ¢innosti Celostatni
sité pro venkov. Dotace jsou poskytovany do oblasti pfipravy, fizeni, hodnoceni, informovani,
komunikace, kontroly a napft. feSeni stiznosti.

3.3 Prvky venkovské turistiky

Csaholczi et al. (2017) definovali tii zakladni prvky venkovské a zemédélské turistiky.
Jedna se o venkovskou oblast, lidi a produkty. Produkty jsou nabizeny k prodeji navstévnikiim
a odkazuje na vSechny cinnosti pii traveni Casu ve venkovskych oblastech, prostfedky
pro bydleni, které jsou jak penzionem, tak zemédélskou nebo rolnickou domacnosti. Vesnice
S turistickym povolanim zachovévaji tradice a bohaty historicky obsah.

Vzhledem k tomu, Ze tématu venkovské oblasti je vénovana jind oblast diplomové prace,
nyni bude vénovana pozornost lidem a produktim venkovské turistiky.

18



3.3.1 Lidé

Na pozitivni vztah lidi ke stale rostoucimu venkovskému cestovnimu ruchu poukazali Nie
& Zhang (2019) a rovnéz predikovali jeho budouci rozvoj. Cilem venkovského cestovniho
ruchu by podle jejich minéni mélo byt jeho zlepseni, poskytovani sluzeb turistim a podpora
mistniho hospodaiského rozvoje.

Podle Majsrikové & Melicharové (2017) ma cestovni ruch vyznamné pozitivni G€inky,
které se projevuji pozitivni migracni bilanci v obcich, kde je odvétvi cestovniho ruchu
vyznamné zastoupeno. Vztah mezi Urovni migrace a indexem lokalizace venkovského
cestovniho ruchu ve venkovskych oblastech neni zcela jasny kvili vysoké rozmanitosti obci.
Ukazalo se vSak, Ze v obcich, kde se diive negativni trend migrace zménil v pozitivni,
lokaliza¢ni index venkovského cestovniho ruchu dosahl vrcholu, coz muze naznacovat,
ze pravé tento sektor by mohl byt hnacim motorem tohoto pozitivniho vyvoje.

Naproti tomu Almstedt et al. (2016) referovali, ze relativné malé mnozstvi lidi vynaklada
vydaje na cestovni ruch - zejména na ubytovani, aktivity a marketingové usili. Z uvedeného
vyplyva, ze, aCkoli se vefejné usili zaméfuje na cestovni ruch, nelze ocekavat, Ze tento
vyznamng¢ prispéje k restrukturalizaci venkovského hospodafstvi.

Pozornost by méla byt vénovéana kazdé oblasti cestovniho ruchu (venkovsky cestovni
ruch, ekoturistika, sportovni turistika). Dilezita je podpora téchto oblasti formou vytvaieni
ptiznivé infrastruktury a podminek pro lidi (Allayarov 2019).

Pro mnoho lidi je preferovana kombinace bydlet ve venkovském prostoru,
ale v souvislosti se zabezpecenim piijmu pracovat ve mésté (Huylenbroeck & Durand 2003).

Achyldurdyyeva et al. (2019) se shodli na tom, ze malé podniky v cestovnim ruchu jsou
kli¢ovou soucéasti mnoha ekonomik, vytvareji skuteény dopad na socioekonomicky rozvoj
regionu a zemi a lidem poskytuji pfijmy a ptilezitosti.

3.3.1.1 Migrace

Dumitru (2017) poukazal na celoevropsky fenomén, resp. na migraci mladych lidi
do velkych méstskych center a nizkou porodnost, ktera se vice projevuje pravé ve venkovskych
oblastech. Uvedeny trend odiivodnil tim, ze ve venkovskych oblastech jsou Spatné zivotni
podminky, nedostatek pracovnich mist, véetné zivotnich perspektiv, diky nimz mladi lidé tyto
regiony opoustéji. Skepticky konstatoval, ze ti, kdo se podileji na rozvoji téchto lokalit, témet
neexistuji a doplnil, Ze rozvoj lokalit ¢i regiont je ur€ovan nedostatkem finan¢nich prostiedki
potiebnych pro investice, které by nasledné pfildkaly investory. Vytvofeni podminek pro
harmonicky rozvoj venkovskych oblasti, v nichz by byla hnacim motorem mladez, shledal
V zapojenim mistnich organii k ziskavani evropskych nevratnych prostredk.

Odlivu ptivodniho venkovského obyvatelstva se vénovala i Horakova (2013). Ta k tématu
uvedla, ze odliv je kompenzovan nové¢ piichozimi, ktefi maji Casto o rozvoji venkova a o tom,
jak ma byt rozvoje dosazeno odlisné piedstavy. Dle jejiho minéni ¢eli moderni ruralni prostor
novym vyzvam, iniciativam a pozadavkim. Jako ilustrativni piiklad zminila nové rekreacni
lokality, tzv. holandské vesnicky, to jest mist, kterd jsou po vétSinu roku obyvéana kromé
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ptuvodniho venkovského obyvatelstva pfevazné holandskymi turisty a holandskymi vlastniky
tzv. druhych domovi.

Bakkes et al. (2006) zdtraznili, ze zmény ve venkovskych oblastech jako je vylidinovani
a opousténi pudy, ale také intenzifikace a ztrata biologické rozmanitosti probihaji obvykle
velmi pomalu, ¢asto jsou vSak nezvratné.

Odlisny nazor, ktery by mohl byt podporou v rozvoji venkovské turistiky, vyjadfil Lane
(2010), kdyz uvetejnil, ze s narastem méstské populace se pozvolna zvysuje pocet lidi, ktefi
maji zadjem o navraceni k ptirod¢. Néekteii lidé své vztahy s pavodnim bydlistém nikdy uplné
neprerusili a jejich cestovani na venkov jsou soucasné cestami za ptibuznymi a rodici.

Trend pifesunu lidi z méstskych do venkovskych prostorti zaznamenali 1 Kovacik
& Zuffova (2018). Zaroveti viak upozornili, Ze atraktivita zemédélstvi klesa z diivodu nizkych
piijmu. Praveé piijmy zastavaji v soucasné dob¢ dillezitou funkci pii hledani zamé&stnani.

3.3.1.2 Prijmy

Na neatraktivitu venkovského cestovniho ruchu upozornil Oppermann (1996),
ktery uvedl, ze ackoli je cestovni ruch ¢asto navrhovan zeméd€lcim jako vSelék, farmarim
poskytuje pouze maly vedlejsi ptijem.

Zisky z venkovského cestovnich ruchu jsou v nékterych ptipadech relativné malé. Tuto
skutecnost ovliviiuje sezonnost poptavky po venkovském cestovnim ruchu a to, ze se jedna
0 jedno z nejméné placenych zaméstnani (Achyldurdyyeva et al. 2019).

Naopak Simkova (2008) poukazala na to, Ze nejvice pracovnich pfileZitosti svétové
ekonomiky vytvari cestovni ruch, nebot’ piedstavuje jedno z nejprogresivnéjSich odvétvi
svétové ekonomiky.

Gal & Rafinda (2019) k tématu piijmi z venkovské turistiky uvedli, ze venkovské
komunity v Indonésii, které maji nizky p¥ijem, potiebuji finanéni vzdélani, aby mohli pochopit
pojeti investic a mit z ni uzitek.

Ze zemédelské turistiky dlouhodobé vytvarely ptijmy zejména rodinné farmy. Soucasna
zeméd@lska turistika vSak odrazi mnohem vétsi sofistikovanost, pokud jde o rozmanitost
produktli, sluzeb, ¢innosti a marketingu. Nové zdroje piijmi pochazeji z vyroby piva,
jable¢ného mostu, medoviny a vina, vyroby parfémt a mydla, zemédé€lskych trhi, rybolovu,
vzdélavacich kurzi, Skolnich vyleti a pohostinstvi vCetné svateb a zeméd€lskych restauraci.
Je zdlraznovana dilezitost zeméd¢lského cestovniho ruchu pro venkovska a priméstska mista.
Na druhé stran€ vznikaji obavy z rostouciho rozdéleni mezi velkymi a malymi provozovateli,
a jak se muze odrazit zvétSujici se mezera v budoucnosti odvétvi (Halelett et al. 2016).

3.3.2 Produkty a sluzby

Simkova (2008) upozornila na ménici se poptavku spotiebiteld, ktera souvisi
s nasycenosti trhu klasickym spotfebnim zboZzim. Lidé se vice orinetuji na ekologii, péci
0 zdravi, kulturu a aktivni vyuziti volného ¢asu.
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Na stran¢ nabidky venkovské turistiky podle Hummelbrunner & Miglbauer (2009) stale
dominuji typy ubytovani, zatimco na druhé strané je nutné poskytovat stile vice sluzeb,
aby navstévnici venkovského cestovniho ruchu zistali v zajmu nebo ptilakali nové klienty.

Farzad (2019) konstatoval, Ze turisté ocenuji prodej venkovskych produktii a femesel,
a to v souvislosti s vy§§imi piijmy turistd. Toto zjisténi je v uzké vazbé s rychlym rlstem aktivit
souvisejicich s venkovskym cestovnim ruchem.

Nejvice rozsifené jsou pobyty, které zahrnuji aktivity zaméfené na pfirodu nebo
na prohlidku pamatek nachézejicich se v urcitém regionu, pficemz hlavnimi formami ubytovani
jsou kempy a venkovské chaty. Gastronomicky cestovni ruch se objevil také jako aktivita, ktera
ptitahuje navstévniky a zaroven predpoklada vyssi vydaje (Frangois et al. 2015).

3.3.2.1 Sezonnost

Kastenholz & Lopes (2008) upozornili na duleZitost uspokojovani odlisnych potieb
turistd v riznych rocnich obdobich, coz dle jejich minéni vede k vyvoji atraktivnéjSich
produkta.

Vztah mezi poptavkou po pocasi a cestovnim ruchem byl Siroce zkouman pro rlizna mista
a rizna ro¢ni obdobi. Pfestoze pocasi a klimatické podminky jsou obecné povaZovany
za dilezity faktor cestovniho ruchu, o jejich dopadech v delSim casovém obdobi je znamo
relativné malo. Vztah mezi po€asim a cestovnim ruchem je obzvlasté dalezity pro regiony
S mirnymi klimatickymi podminkami. Z dostupné literatury vyplyva, Ze existuje vyznamny
vztah mezi poptavkou domaciho cestovniho ruchu a povétrnostnimi podminkami, kdy délka
slune¢niho svitu a teploty maji vyznamny a pozitivni dopad na cestovni ruch (Falk 2014).

Achyldurdyyeva et al. (2019) konstatovali, Ze poptavka po venkovském cestovnim ruchu
je sezonni a ptimo tak ovliviiuje i pfijmy z jeho provozovani a mzdy zaméstnanct. Doporuili,
Ze situaci je mozné fesit poskytovanim $irsi Skaly sluzeb a aktivit. Zmirnit problém sezénnosti,
snizit socialni izolaci mezi ro¢nimi obdobimi a migraci mlddeze mimo region by mély vyftesit
mimosezonni dopliikové sluzby.

21



3.4 Udrzitelnost venkovské turistiky

Vv

Udrzitelny rozvoj je nejslozitéjsi koncept a 1ze jej chapat jako kontinudlni proces dosazeni
vyvazenych ekonomickych, environmentalnich a socialnich cili. Koncept udrzitelného rozvoje
cestovniho ruchu je nastaven tak, aby uspokojoval soucasné potieby turistil a zaroven aby byl
minimalizovan jejich dopad na piirodu, aby i budouci generace mohly uspokojit své cestovni
potieby (Jegdi¢ & Gradinac 2016).

Tématu orientace venkova na udrZitelny rozvoj se vénovala Simkova (2008). Uvedla,
ze trvale udrzitelny rozvoj predstavuje napliiovani aktudlnich spolecenskych potieb,
aniz by tim byly ohrozeny potieby budoucich generaci. Zaroven definovala zakladni principy
udrzitelného rozvoje, mezi které patii: ekonomicky rozvoj, udrzitelny socidlni rozvoj
a udrzitelna ochrana Zivotniho prostfedi. Zaroven zduraznila, Ze v pfipadé venkova se ma
pfedevsim zabranit jeho vylidiiovani a umoznit tak zachovani pfirodniho a kulturniho razu
Krajiny.

Simkova (2008) vytvotila model, ktery neni zaloZen na masivnich dotacich, je sob&staény,
nezhorSuje kvalitu Zivotniho prostfedi a ma budoucnost. Je zalozen na vzajemnych vztazich
navstévnik — hostitel z hlediska trvale udrzitelného rozvoje, kdy se tyto subjekty navzajem
obohacuji o ekonomické, spolecenské a ekologické hodnoty, a pfitom neztraceji vlastni
identitu, viz obrazek ¢. 4.

Ekonomické stranka
Navitévnik Hostitel
Legislativa, etické kodexy. Uchovani zdroji
spole¢enska jistota Nizké ceny a dobra | Staly piijem. vyssi
kvalita Zivotnitiroven .
Osobni svoboda ZvySovanihodnoty
> - produktu
Vysoky stupeil Dlouhodobost,
prestizea vet#] jistota, mensi
subjektivismu riziko
v
Socialni (spoleenska) stranka Ekologicka stranka
Navitévnik Hostitel Navitévnik Hostitel
Venkovské Spoleéenskaa Ekologicke Ekologicka
prostiedi, kulturni identita, chovani, vychova, vlivna
odpocinek, kvalita Ziti, socidlni neporuiené zachovani
relaxace, modnost, prostiedi piirodni scenérie piirodniho
vychova prostiedi
Prvky Osobnipéceo Nedotéena kultura Uchovani
dobrodruZstvi, hosty a autenticke mistnich obyvatel. | ekologické hodnoty
zména prostiedi rodinné prostiedi zazitek. poznéni kultur
Etické chovani

Vzajemné ovliviiovani (piizptisoboviani) se

Obrazek ¢. 4 - Vztahy ve venkovské turistice z hlediska trvale udrzitelného rozvoje (Simkové 2008).
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Udrzitelny regionalni rozvoj cestovniho ruchu vyzaduje, aby byl do procesu zahrnut
regionalni charakter krajiny, regionalni kultura, historie, a pfedev§im mistni obyvatelé¢. Kromé
toho je dulezité, aby mistni obyvatelé méli od zacatku realistické pfedstavy o moZznostech
a budoucnosti rozvoje cestovniho ruchu ve svém regionu (Margit & Rosemarie 1998).

Achyldurdyyeva et al. (2019) zdtraznili, ze udrzitelny rozvoj malych podnikii v cestovnim
ruchu zavisi na jejich schopnosti pfizptasobit se socialnim, ekonomickym, politickym,
environmentalnim a technologickym trendim.

Jako metodu udrzitelného cestovniho ruchu, ktera ptitahuje pozornost, oznacili Chun
& Lim (2019) ekoturistiku. Na zaklad¢ studie shrnuli, Ze ekoturistika je oblast, ktera se vyviji
rychleji neZ jiné oblasti cestovniho ruchu. S tempem riistu tak ekoturistika ¢eli novym vyzvam
pro udrzitelnost, pfi¢emz prioritou udrzitelnosti ekoturistiky by meéla byt instituciondlni
udrzitelnost. Ptikladem mize byt vymezeni chranénych tGzemi, zfizeni subjektd pro fizeni
ekoturistiky, pravidelné vyzkumy, ftizeni turistickych navstév a turistickych informaci,
spoluprace a ucast mistnich obyvatel. Atraktivitu ekologickych zdroji ovlivnil také pfistup
turistll a vliv mistnich obyvatel. Proto by méla byt vénovéana zvySena pozornost piistupu turisti
a vyuzivani pady mistnimi obyvateli v ekoturistice. V budoucnu bude pro navstévniky
ekoturistiky velmi pfinosné ¢innost navstévnického centra a odborné vzdélavani.

K obdobnym zjisténim dospéli i Dolorosa et al. (2019), kdyz uvedli, ze ekoturistika
jefizena udrzitelnymi principy. Doplnili, Ze je zalozena na pfirodé, ktera souvisi
se vzdélavanim a chapanim pfirodniho prostfedi. Navstévnici ekoturistiky potiebuji
spokojenost pii navstéveé ekoturistiky, manazeii ekoturistiky musi byt schopni porozumét
potfebam navstévnikll a snazit se je naplnit tak, aby navstévnici byli spokojeni a pozitivné
ovlivnili zvySeni navstévnosti.

Z jiného uhlu pohledu na udrzitelnost cestovniho ruchu ve venkovskych oblastech pohlizeji
Kastenholz & Lopes (2008), kteti dospéli k zavéru, ze dilezitym krokem k jeho udrzitelnosti
je schopnost zlepsit zazitek turistii z venkovské destinace a fidit poptavku.

Venkovskd turistika mize byt udrzitelnd za piedpokladu, ze bude udrzitelny venkov,
ve svém pojeti, a jeho spoleCenstvi. Nejvice skloiovanym pojmem v oblasti venkovské
turistiky je ekoturistika. Udrzitelnost venkovské turistiky je spojovana s pojmem ekologie,
za kterym je moZno nalézt cloveka a jeho Setrny piistup k pfirod€ a k celému vnéjsi prostiedi
zem¢. Lidska bytost je vyznamnou soucasti venkovské turistiky, podili se na jeji realizaci
a progresi. V opa¢ném piipadé svym nezajmem ¢i neadekvatnim piistupem piispiva k jejimu
zéaniku.

3.4.1 Marketing

Na souvislost mezi chovanim lidi a udrzitelnosti rozvoje venkova poukazali Carneiro et al.
(2018), kdyz dosli k zavéru, ze venkovsky cestovni ruch mtze pfispét k udrzitelnému rozvoji
destinaci, ale realizace zavisi na typu a chovani turisti. Upozornili na potfebu znalosti trhu
a fizeni poptavky, ktera by méla byt v souladu s cili izemniho rozvoje.

Prizkumem venkovskych provozovatell a turistli bylo zjisténo, Ze hlavnimi segmenty
trhu jsou rodiny s détmi a stars$i pary, kdy jejich hlavnim zdjmem jsou exkurze za zajimavostmi
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mimo region a jako hlavni pobidka k vybéru regionu se jevi levné ubytovani (Oppermann
1996).

Podle Lane (2000) je k trvale udrzitelnému podnikani podminkou znat zajmy
potencidlnich navstévnikd i1 své vlastni moznosti. Nutnd je pfiméfend prezentace mista
a usnadnéni ptistupu k poskytovanym sluzbam.

Nabidka sluzeb se pak muze rozvijet ve tfech Grovni:

1) adaptovat se zalibam klienttim,
2) Iépe vyuZivat potencial lokality,
3) usnadnovat piistup sluzeb.

Kli€ovymi pro rozhodnuti o nabidce sluzeb jsou navstévnici, jejich struktura, zaliby
a predstavy. Do zékladnich otdzek k ziskéni znalosti o cilové skupiné patii:

e Kolik lidi lokalitu navstévuje?

e V jakych dobach (vikendy, prazdniny, ro¢ni obdobi)?

e Jaké jsou zakladni kategorie navstévnikl (rodiny, studenti, dichodci)?

e Co by navstévnici chtéli délat nebo co nejcastéji délaji (turistika, koupéani, navstévy
pamatek)?

o Kolik penéz utraceji?

Odpovedi Ize ziskat vlastnim pozorovanim nebo vyuzitim jednoduchych dotaznik.

Na nedostate¢né marketingové strategie hostiteld poukazali Achyldurdyyeva et al.
(2019). Uvedli, ze pravé marketingové strategie by mohly pfispét ke snizeni nevyhod
venkovského cestovniho ruchu (sezénnost, nizsi ptfijmy, nizky sortiment). Na zakladé studie
bylo doporuceno zlepsit kvalitu sluzeb, vyvafet pozitivni obraz venkov a organizovat
propagacni akce a udrzovat kontakt s potencionalnimi zadkazniky.

Abdou et al. (2019) konstatovali, Ze propagace a komplexnost marketingu venkovského
cestovniho ruchu spociva v tom, Ze se jedna o marketing sluzeb, spojeny se zemedélskymi
¢innostmi, pfirodnimi podminkami a venkovskymi oblastmi, a hlavni poskytovatelé nemaji
zadné zkuSenosti ve venkovském cestovnim ruchu nebo marketingu sluzeb. Poukézali
na vysledky studie, jejimz cilem bylo zjistit, co ovlivituje spokojenost navstévnikli venkovské

vvvvvv

vvvvvv

¢i vidi. Dale vyplynulo, Ze hlavni motivaci vétSiny respondentid bylo sdileni fotografii
prostfednictvim socidlnich médii.

Prizkumy prokézaly, ze nejlepsi formou propagace produktti venkovské turistiky jsou
regionalni akce, tj. veletrhy a trhy, o nichz se obyvatelé¢ dozvédi prosttednictvim televiznich
a rozhlasovych reklam. Nejvétsi dopad propagace regionalnich produktii na riist venkovského
cestovniho ruchu vidi lidé starsi 56 let (Wojciechowska 2019).

Podle Fang (2019) cestovni ruch v éfe internetu poskytuje zlepSeni celkové ekonomické
sily venkovskych oblasti a umoziuje realizaci cili ekonomického rozvoje.
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Na vyhody a vyznam internetu upozornili i Gossling & Lane (2013). Zminili,
ze V zahranicnim venkovském cestovnim ruchu hraje vyznamnou roli portal Booking.com.,
respektive internetové rezervace poptavek venkovského cestovniho ruchu.

Otazkou potieb konkrétni cilové skupiny se zabyvali Peters et al. (2015). Uvedli,
ze pro cileny marketing je vyznamné zjisténi, Ze vysokoskolsky vzdélani turisté s vysokym
disponibilnim pfijmem jsou dulezitym segmentem trhu zaméteného na ekoturistiku v horach.
Zaroven vSak podotkli, Ze zlstavd nejasné, zda loajalita k cili ekoturistiky posiluje jeji
poptavku.

Na nizké znalosti v oblasti fizeni agroturistiky a jeji podpory pro vefejnost upozornil
Krisna (2019) a informoval, Zze k ptfekonani problémii byla navrZzena Skoleni, ktera
by zeméd¢lcim pomohla pii provozovani agroturistickych ¢innosti s vyuzitim tradi¢nich médii
(brozury a pfipojeni k n€kterym aktivitdm festivalu cestovniho ruchu) a socialnich médii
(webové stranky agroturistiky a socialnich médii). Zvolené metody by pomahaly a Skolily
zemédélce pii fizeni agroturistiky a propagovaly je pro zakazniky. Zavérem konstatoval,
ze existujici problémy by mohly byt vyfeSeny a mohly by pozitivné ovlivnit fizeni
agroturistiky, které bude atraktivni a udrzitelné.

Janovi¢ (2016) oproti jiz uvedenému poukdzal na dilezitost existence znamé turistické
znacky, ktera by prezentovala atraktivitu piirody v kombinaci s kulturou, tradicemi, festivaly,
gastronomickymi specialitami a hudbou. Zdlraznil, Ze samotna existence ptirodnich,
kulturnich a socialnich piedpokladi pro rozvoj venkovského cestovniho ruchu neni zarukou
konkurenceschopnosti a prosperity venkovského cestovniho ruchu v urcité zemi.

3.4.2 Moznosti financovani

Ve venkovském cestovnim ruchu jsou moZnosti financovani mnohem vyssi ve srovnani
S moznostmi pro jiné podniky v cestovnim ruchu. Hostiteli venkovského cestovniho ruchu jsou
obvykle amatéfi, ktefi se vénuji turistickym ¢innostem za vys$i piijem. Nevyhoddm je mozné
celit statni podporou, naptiklad sponzorovani venkovskych vzdélavacich aktivit pro skolni déti,
zalozeni zemédelskych muzei a knihoven a investice do zafizeni pro venkovni aktivity.
Grantové piilezitosti Evropské unie jsou univerzalni navzdory jedinecnym vlastnostem kazdé
zemé¢. V duasledku toho venkovsti hostitelé se zcela jinou velikosti podnikani a odliSnym stylem
fizeni obdrzeli stejny typ sponzorstvi. Dale bylo zminéno, Ze n€kteti venkovsti hostitelé navic
neveédi, jak se do grantového programu EU zapojit, a proto rozvijeji své podnikani bez pomoci.
Mohou tedy celit podobnym nebo odliSnym problémiim a maji odliSny pohled na dilezité
faktory ve srovnani s hostiteli, ktefi grant ziskali. Vhledem k uvedenému je velmi dilezité,
aby tvurci politik a manazefi pochopili, jaké konkrétni oblasti vyzaduji pozornost pro lepsi
spravovani venkovskych destinaci. (Achyldurdyyeva et al. 2019).

3.5 Shrnuti nejdilezitéjSich poznatku z reSerse

Venkovsky cestovni ruch v Evropé mé dlouhou tradici (Ciolac 2011). Ve svétovém
méfitku v fadé zemi nahradil cestovni ruch tradi¢ni formy obzivy a stal se strategii obzivy
presidlenych komunit (Ming et al. 2015).
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Venkovska turistika a cestovni ruch (dale jen ,,venkovska turistika®) je rtiznorodym
sektorem s variabilnim charakterem (Slee 2019), ktery piispiva ke zvySovani mistni
zaméstnanosti, vySim mzdam a piijmim, zlepSovani zdravi, vyS$§i vzdélanosti (Brown
& Reeder (2005) a stabilizaci osidleni. Riznorodost a variabilita se promita do pozitivniho
vyvoje venkovské turistiky.

V poslednich letech je zdiraziiovan vyznam venkovské turistiky a Ize predikovat i jeji
budouci rozvoj (Lane 2000). Lze ocekavat, ze rozvoj venkovské turistiky ovlivni pocet
poskytovatelti a konkurenceschopnost se pozitivné promitne do kvality a kvantity nabizenych
sluzeb ¢i produktii. Nastinény a ocekavany trend rozvoje by mél pomoci rozvoji venkovskych
regiond a zkvalitnit zivot jejich obyvatel.

Vedle pozitivni ekonomické a socialni odezvy je tieba zminit i emotivni a dal$i tézce
pojmenovatelny piinos, ktery prostfednictvim nabizenych sluzeb a produkti venkovska
turistika poskytuje. Podle Lane (2000) sem patii odpocinek, zklidnéni, uvolnéni, zapomenuti
na stres, podpora komunikace a vztahti, coz vyrazné pfispiva ke zdravému zivotnimu stylu.
Mozna pravé pro souCasny hekticky Zivot dosahuje venkovska turistika vysSich rozmért
a lze o¢ekavat jeji dalsi rozvoj.

Autory avizovany rozvoj venkovské turistiky by vSak mohl mit pro venkov, jeho
obyvatele i Zzivotni prostiedi, negativni dopad, a to v pifipadé neohleduplného piistupu
ke krajiné, hodnotam a kultufe pfi jejim masovém vyuziti. Zakladnim aspektem
tak je respektovani a dodrzovani pravidel ekologického piistupu. Podle Peters et al. (2015)
udrzitelny rozvoj cestovniho ruchu podporuje ekoturistika, ktera je propojenim cestovnich
motivl a ekologickych zajmt. Zajimavou a nedotéenou lokalitou pro provozovani venkovské
turistiky jsou chranéné oblasti. V téchto lokalitach je kladen vétsi diraz na organizovanost
s cilem odhalit skryté hodnoty, a pfitom neporusovat existujici ekosystémy.

Venkovska turistika a jeji rozvoj je ptimo ovlivnén hostiteli a navstévniky, jejich zdjmem
(podnikani x vyuzivani sluZzeb) a moznostmi (lokace, finan¢ni prostfedky, nabidka sluzeb).
Rozvoj a udrzitelny rozvoj je na lidském ¢initeli pfimo zavisly a souvisi s dodrzovanim zasad
ekologického pfistupu, s organizaci (planovani, nac¢asovani — individualnost, rozmanitost,
kvalita a kvantita, zdroje financovani, ziskovost). Vyzkumna ¢ast diplomové prace je zaméfena
na navstévnika s cilem jeho identifikace (pohlavi, v€k, potieby, zajem, spokojenost, sezonnost,
informovanost). Informace o cilové skupiné jsou dulezité pro dosazeni maximalniho
uspokojovani potfeb navstévnikt a hostiteli odhaluji moznosti dalsiho sméru, zptisobu a forem
venkovské turistiky. Podle Hegarty & Przezborska (2005) plo$né vyuziti referen¢niho modelu
konkrétniho statu, ve kterém venkovska turistika prosperuje, pro feseni problematickych otazek
v oblasti venkovské turistiky jiného statu je diskutabilni a piili§ se neosvédcilo.

Ziskovost venkovského cestovniho ruchu je sporné, byt podle Simkové (2008) cestovni
ruch nabizi nejvice pracovnich ptilezitosti svétové ekonomiky diky své vyznamné progresivité.
Pro mladé generace by vSak nejistota podnikdni a nizké pfijmy mohly byt natolik zdsadni,
ze by je pti zvazovani podnikatelskych zaméra v oblasti venkovské turistiky mohla odradit.
| podle Achyldurdyyeva et al. (2019) jsou zisky z venkovského cestovniho ruchu v nékterych
pfipadech diky sezonnosti poptavky relativné malé. K tématu vlivu povétrnostnich podminek
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na poptavku Falk (2014) uvedl, Ze délka slune¢niho svitu a teploty maji na cestovni ruch
vyznamny a pozitivni dopad.

Pozitivné Ize hodnotit skutecnost, Ze v politickych dokumentech je cestovni ruch
povazovan za univerzalni nastroj pro rozvoj venkova (Almstedt et al. 2016). Tim, Ze je rozvoj
venkova soucasti politiky, doslo ke zvySeni moznosti financovani nejen z narodnich,
ale i evropskych zdroju. Je zahrnut v Programu rozvoje venkova 2014 - 2020, diky kterému
mize byt do ¢eského zemédelstvi v letech 2014 - 2020 investovano téméi 3,6 miliardy EUR.

Zajem lidi (hostitelti a navstévnikll) pii vyuziti nevratné finan¢ni podpory je motivaénim
impulsem K rozvoji venkovské turistiky, pficemz podminkou jejiho udrzitelného rozvoje

je ekologicky ptistup, ekoturistika. Dolorosa et al. (2019) konstatovali, ze ekoturistika je fizena
udrzitelnymi principy. Je zaloZena na piirod¢ a jejim chapani.
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4  Metodika a material

V praktické casti diplomové prace byla nejprve zpracovana charakteristika regionu
Polabi, resp. jeho ¢asti stiedni Polabi, S vyuzitim vefejné dostupnych zdroji (webové stranky
a tiskoviny). Pozornost byla soustifedéna na historii, kulturu, pfirodu, zajimavosti a zmapovani
soucasné zemedelské produkce farmait, poskytovateld sluzeb venkovské turistiky a prodejct
produktii. Na zakladé dostupnych referenci, pfedevsim prezentaci na webovych strankach, byly
vramci jednotlivych ¢asti regionu stiedni Polabi uvedeny ptiklady zemédé€lskych farem
a dalsich subjektli provozujicich venkovskou turistiku.

Pro naplnéni cild prace bylo nezbytné ziskat nazory na venkovskou turistiku
od respondentii z fad vefejnosti. Za timto Géelem bylo pouzito pisemné dotaznikové Setfeni,
které patii mezi kvantitativni metody vyzkumu.

Znacna pozornost byla vénovana ptipravé dotazniku, kterd po definovani cile vyzkumu,
zahrnovala stylizaci otazek a jejich obsahu, skladbu a vhodnost fazeni. Pti tvorbé dotazniku
se spornym jevil zejména pocet otazek. Pfi ivaze o poctu otazek bylo vzato v potaz, ze méné
otazek neodradi respondenty od vyplnéni dotazniku, ale zaroven neumozni relevantné popsat
vztah vefejnosti k venkovské turistice, identifikovat cilovou skupinu a nastinit moznosti
rozvoje venkovske turistiky. S ohledem na vySe uvedené bylo v dotazniku pouzito pfiméiené
mnozstvi otazek, tj. celkem 17 otazek, znichz 7 bylo uzavienych, 2 polooteviené
a 8 otevienych otazek. Otazky s otevienym koncem davaji respondentovi moznost K vyjadieni
vlastniho nazoru a postoje k pifedmétné tématice. Dotaznik byl nejprve otestovan na vzorku
deseti respondenti S cilem ovéfit jeho ,,funkénost. Pii pouziti pilotniho dotazniku bylo
zjiSténo, ze respondenti na téma venkovské turistiky pohlizeji s ur€itymi rozpaky. Proto byl
V ,,ostrém* dotazniku respondentiim zjednoduSenym zpiisobem vysvétlen pojem ,,venkovské
turistika®, ¢imz doSlo k eliminaci negativnich ¢i nepfesnych odpovédi. Nasledné bylo vytisténo
celkem 130 dotaznikli, které byly vramci osobniho kontaktu piedany respondentim
k vyplnéni. Dotaznikového Setfeni se zucastnili obyvatelé Prahy a StfedoCeského kraje
a probihalo v mé&sici lednu 2020. Pro relevantnost ziskanych informaci bylo dotaznikové Setfeni
provadéno u riznych vékovych skupin. Ze 130 dotaznika bylo pro vyzkumnou ¢ast diplomové
prace pouzito celkem 100 dotaznikti. Vyfazeny byly netplné vyplnéné dotazniky.

Vzhledem k tomu, Ze v nékterych otazkach respondenti oznacili vice odpovédi - moznosti
a uotazek sotevienym koncem uvedli vice informaci, odpovédi bylo nutné zatadit
do definovanych kategorii, tematickych skupin. Pii ovéfovani dvou hypotéz bylo nezbytné
vytvorit nové soubory zjisténych dat, aby bylo mozné ucinit relevantni zavér.

Zjisténa data byla statisticky analyzovana, vyhodnocena a pro piehledenost graficky
znazornéna.
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4.1 Metoda vyzkumu

V této casti diplomové prace je uveden nastroj dotaznikového Setfeni, tj. vzorovy
dotaznik, jehoz ucelem bylo ziskani relevantnich dat od vetejnosti.

Dotaznik
Vazeni,
obracim se na Vas s prosbou o vyplneni tohoto dotazniku.

Dotaznik je anonymni. Veskeré Vami poskytnuté informace budou vyuzity v mé diplomové praci
na téma ,, Vyznam a udrzitelnost venkovské turistiky ve stiednim Polabi .

Definice venkovské turistiky

Venkovské turistiky se tykaji veskeré aktivity, které provozujete na venkové. Patri sem
poznavani historie a kultury venkovskych lokalit s ukazkami remesel, sportovni aktivity
(lyzovani, turistika, cyklistika, jizda na koni), rybolov, houbareni a rada dalsich sluzeb ceského
venkova. Venkovskou turistikou je ale i traveni volného casu na farmé, kde se miiZete ubytovat,
vyzkousSet si cinnosti spojené se zemédeélstvim, ziskat povédomi o tom, ¢im potravina projde, nez
se dostane na Vas talir, ochutnat farmarské vyrobky ¢i tradicné pripraveny pokrm z farmy.

Dékuji za Vasi ochotu a cas

studentka Ceské zemédélské univerzity v Praze
Bc. Veronika Brazdilikova

1. Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani?
Prosim, oznacte odpovidajici variantu.

Zakladni

Vyucen/a

Stiedni s maturitou
Vyssi odborné
Vysokoskolské

2. Kolik Vam je let?
3. Kde Zijete?
Prosim, oznacte odpovidajici variantu.
e Mé¢sto
e Vesnice
4. 'V jakém okrese Zijete?
5. Vyuzil/a jste sluZeb venkovské turistiky?
Pokud ano, uvedte prosim.

e druh aktivity:
e |okalita:
e rocni obdobi jejiho absolvovani:
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6. Jak hodnotite tuto venkovskou aktivitu?

e pozitivné
e nezaujala mé
e negativné

7. Co se Vam libilo?

Konkretne uvedte.

8.  Co se Vam nelibilo nebo co Vam chybélo?

(program, nabidka, cena, sluzby, lokalita, obcanskéa vybavenost, infrastruktura, a dalsi).

9. Mate zajem o venkovskou turistiku, jak Vam byla v tivodu predstavena?
Prosim, oznacte.

e Ano
e Ne

10. Co je pro Vas divodem k vyuZiti nabidek venkovské turistiky?
Konkrétne uvedte.

11. Co je pro Vas duvodem k nevyuZiti nabidek venkovské turistiky?
Konkrétne uved'te

12. Hraje podle Vas ve vyuZiti sluZeb roli ro¢ni obdobi?
Prosim, oznacte.

e Ano
e Ne

13. Mate zdjem o venkovskou turistiku ve stifednim Polabi?
Prosim, oznacte.

e Ano
e Ne

14. Pro¢ mate/nemate zdjem o venkovskou turistiku praveé ve stiednim Polabi?

15. Co byste preferoval/a, preferujete, pii vyuZiti venkovskych sluzeb?
Podle diilezitosti k jednotlivym moznostem pripiste ¢isla 1 - 6 (1 preferuji nejvice, 6 nepreferuji).

Atraktivita lokality

Vzdalenost od bydlisté

Cena

Moznost ubytovani

Zajimavost poskytovanych sluzeb
Néco jiného, co?

16. Mate dostatek informaci o venkovské turistice?
Oznacte, prosim odpovidajici variantu.

e Ano
e Ne

17. Odkud informace o nabidkach venkovské turistiky ziskavate?

e Internet

Reference od znamych

Tisténd média (letaky, brozury, publikace)
Rozhlasové ¢i televizni spoty

Jiné zrdoje, jaké?
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4.2 Charakteristika zvolené lokality

4.2.1 Polabi a stiedni Polabi

Oblast Polabi nebyla v dostupnych materidlech pfesné definovana. Obecné je Polabi
neformalni oznaceni bez presného uzemniho vymezeni, které se oznacuje jako Polabska nizina.
Za oblast Polabi tak lze ur€it tizemi podél toku feky Labe mezi mésty Jaromét a Lovosice.
Oblast Polabi je znaroznéna na obrazku €. 5.
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Obrazek ¢. 5 — Mapa Polabi (Mapy.cz 2020)

Diplomova prace je koncipovana do oblasti stiedniho Polabi, ktera je zelené vyznacena
na obrazku ¢. 6. Lze dovodit, ze se jedna o stfedni ¢ast Polabské niZiny, resp. izemi od mésta

Kolin do Mélniku.

Oblast je spiSe nizinného typu, ziidka presahujici nadmotskou vysku 300 metra a panuji
zde ptiznivé klimatické podminky. Stfedni Polabi spada do teplé a suché klimatické oblasti,
kterd je intenzivné zeméd¢€lsky vyuzivana diky kvalitni ptid€. Pfevaznou ¢ast izemi odvodiuji
feky Labe, Jizera a Vltava (Basovsky at al. 1963).
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Pro praktickou ¢ast diplomové prace bylo tizemi stfedniho Polabi rozdéleno do oblasti
Kolinska, M¢lnicka, Nymburska a regionu Praha-vychod. Nize je uvedena charakteristika
jednotlivych oblasti, a to z hlediska historie, kultury a pfirodnich podminek.

Kolinsko je charakteristické luznimi lesy a mokfady kolem koryta feky Labe
a archeologickymi nalezisti. Z historického pohledu lze zminit mohylu pfipominajici bitvu
u Lipan roku 1434, byval¢ Zidovské ghetto s dochovanou synagogou, zidovsky hibitov, chram
svatého Bartoloméje. Kolin, byvalé kralovské meésto, je znamo jako nalezisté sttibrné rudy,
kterd umoznila jeho zalozeni. Z pohledu venkovské turistiky stoji za zminku koufimské
Muzeum lidovych staveb a roubena stodola, ktera je nejstarsi zachovalou pamatkou tohoto typu
v Cechéch a dobfichovické zarové pohiebisté Pichora, které se poji se Zivotem germanskych
Markomant v rané fimském obdobi (Aspida s.r.0. 2012).

Mélnicko nabizi fadu historickych pamatek. Jedna se o mélnicky zamek, zdmecky
hotel Liblice postaveny ve stylu vesnického baroka, hrad Kokofin, lovecky zamek Veltrusy
a zamek Nelahozeves. V Nelahozevsi se nachazi i rodny dim ceského hudebniho skladatele
Antonina Dvotdka. M¢lnik je zndm piskovcovymi skalami Kokotinska, soutokem dvou
nejvetsich Ceskych fek Labe 1 Vltavy, ale i dlouholetou tradici vinafstvi, pficemz nejznadméjSim
mélnickym vinem je Ludmila (Aspida s.r.0. 2012).

Nymbursko je znamé svou historii. Reka Labe protéka kolem gotickych hradeb mésta.
Je mozné navstivit Vlastivédné muzeum vénované exhibici Bohumila Hrabala, narodopisné
muzeum je zaméfeno na lidovou architekturu. V okoli okresniho mésta je dale napi. Keltské
oppidum, archeoskanzen a zaklady hradisté rodu Slavnikovct. Nekolik zamkt vedle svych
expozic nabizi i doprovodné programy. Na zamku Loucen je mozné se pobavit v zahradnich
labyrintech a objekt Chateau Mcely, v 5 hektarové zahrad€, s vyhlasenou restauraci Piano
Nobile patii k nejluxusnéjsim hotelim v Ceské republice. Ve vesnici Ostra je Botanicus,
historickd vesnice, zndma moznosti vyzkouSet si stara femesla a zakoupit si vyrobky
Z ptirodnich a bio materiala. Do lokality Nymburska patfi i lazetiské mésto Podébrady se svymi
lé¢ebnymi prameny. Pro vyznavade turistiky je Nymbursko zadanou oblasti. Reky Labe
a Cidlina jsou rajem vodakiéim a okolni cyklostezky jsou cilem cyklistl. Cast mésta Milovice
tvori pfirodni rezervace, ve které ziji velci kopytnici, a navstévnici se mohou pobavit v parku
Mirakulum ¢i na tankodromu (Aspida s.r.0. 2012).

V okrese Praha-vychod lezi mésto Brandys nad Labem — Stara Boleslav, které
je nejstar§im poutnim mistem, proslavenym knizetem Vaclavem. V regionu je mozné navstivit
expozici protifaSistického odboje v Panenskych Bfezanech, pamatnik s expozici Josefa Lady
V Hrusicich, Ondiejovskou hvézdarnu s nejvétSim ceskym zrcadlovym dalekohledem,
ale i napt. pivovary. Toky fek rovnéz jako v jinych lokalitich vyuzivaji vodaci a cyklisté
naopak vyuzivaji pfilehl¢ cyklostezky. NevSedni moZnost ubytovani nabizi napt. byvala
sttedovéka pevnost Savoia Castle ve Skvorci. Okres Praha-vychod mé rovnéz fadu historickych
pamatek. Jedna se o Zamek Stifin s parkem a golfovym hii§tém nebo zamek Berchtold, ktery
je spojovan s fadou legend (Aspida s.r.0. 2012).
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4.2.2 Venkovska turistika ve stirednim Polabi

V kronikach obci stfedniho Polabi je uvadéno, ze na trodné pudé stiednho Polabi
se péstovala cukrova fepa, picniny, obilniny, okopaniny, zelenina a lusténiny. Na slune¢nych
teplych svazitych mistech se dafilo ovocnym stromim a vinné révé. Dovozem vina z Uher,
V poloviné 17. stoleti, dochdzelo v fadé€ regionli k zanikdni vinic. Svahy byly osazeny ovocnymi
stromy a nékteré z nich zalesfiovany. Zminovano je zakladani ovocnych sadi a vcelatstvi, které
doplnovalo zeméd&lskou vyrobu. V regionech s urodnéjsi ptidou se péstovala zelenina.

Vedle zemédélské vyroby se obyvatelé obci stiedniho Polabi od pradavna zivili
hospodatenim, pfic¢emz fada pozemkil byla vyuzivana jako pastviny.

V soucasnosti je mozn¢ zaznamenat odklon obyvatel obci od zemédélstvi.
Na soukromych pozemcich zeleninové zahradky nahradily travniky s bazénem a rekrea¢nim
zazemim.

Stfedni Polabi vSak vzhledem k trodnosti pudy a historickému aspektu bylo a je tradi¢ni
zemédelskou oblasti. Zeméd¢€lstvim se zde stale zivi hodné obyvatel, ktefi se vénuji vyhradné
obhospodafovani pudy. Vzhledem k tomu, ze se jedna o trodnou pudu, je vedle okopanin
a obilovin péstovana predevsim zelenina. Rada dal§ich farmaiti mimo zemé&délské Ginnosti
provozuje aktivity venkovskeé turistiky a vlastni velké nebo malé rodinné farmy.

Venkovska turistika v jednotlivych regionech stfedniho Polabi nabizi Siroké spektrum
riznych typl ubytovani, kvalitniho obcerstveni, prodeje masa a dalSich produkti. Riznorodé
jsou 1 volnocasové aktivity a zplisoby relaxace.

Kolinsko

Rodinna farma v Chot'ovicich na Kolinsku je zamétena na chov prasat a skotu. Na farmé

je proddvano maso a masné vyrobky, ¢imz je garantovéna kvalita a plivod jak masa
i tak i produktti z néj. Pro velky zajem se maso z Chotovic a masné produkty prodavaji
i v kamennych obchodech v Praze a Hradci Kralové. Provozovatel garantuje, Ze se zvifata
narodila na farmé a jsou krmena kvalitnim certifikovanym krmivem. Chotovicky hotel
Na Farm¢ poskytuje rodinnou pohodu a kvalitni gastronomii. Pokrmy jsou pfipravovany
ze surovin z vlastnich zdroji. V aredlu hotelu jsou nabizeny zajimavé aktivity pro détii dospélé.
Jedna se 0 zajimavou lokalitu s moznosti sportovniho, turistického i kulturniho vyziti (Maso
z Chotovic 2015).

Rodinny statek Zapletalovych je zamétena na rostlinnou a zivo¢isnou vyrobu. Sousttedi

se zejména na péstovani potravinaiské pSenice, sladovnicky je¢men, fepku, kukuftici a vojtésku.
Od roku 2006 se statek zamétuje na poskytovani sluzeb v oblasti pé€e o krajinu (drzba
travnatych ploch, ptikopii a dalSich i méné ptistupnych ploch) specidlnim mulc¢ovacem, ktery
zpracuje travu, statfinu i dievni hmotu az do priméru 6 cm. V zimnim obdobi poskytuje sluzby
napiiklad v odklizeni sn¢hu. Od roku 2007 provozuje penzion zaméfeny na agroturistiku
(Rodinny statek Zapletalovych 2007).
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Mélnicko

Farma jahodérna Vranany byla zalozena v roce 1998 a navazala na rodinnou tradici
zemédeélského hospodatfeni a zahradnictvi. V soucasné dobé farméii hospodaii na plose

300 hektari. Farma je zamétena predevsim na péstovani jahod a sazenic jahodniku a jejich
nasledny prodej. K prodeji nabizi Siroky sortiment certifikovanych sazenic a poskytuje
poradenstvi, jak jednotlivé odridy jahod péstovat. Sazenice jsou prodavany, jak piimo
zakaznikim, tak jsou doddvany do stovek zahradnictvi, zahradnich center a prodejen kvétin.
Firemni prodejna nabizi jen Cerstvé jahody. Od roku 2000 byl na plantdzich zahdjen samosbér
plodu, pfi kterém se musi dodrzovat predem stanovena pravidla. Jednd se o vyhledavanou
formu prodeje, kterd je u zdkaznikl oblibend. Ti kvituji pohyb na ¢erstvém vzduchu a moznost
ochutnavky. Jahodarna garantuje vysokou kvalitu rostlin a pfednosti je pratelsky kontakt
se zakaznikem. Farma je nejvét§im producentem sazenic jahod v Ceské republice. Na farmé
je péstovana také zelenina a dalSi ovoce. Pro vefejnost jsou poradany tematické akce
s doprovodnym programem pro déti (Jahoddrna Vranany 2020).

Rodinna farma Svacinovi hospodaii od roku 1991 a nyni obhospodatuje 16 hektara pidy
Vv okoli obce Ov¢ary na Mélnicku. K prodeji nabizi Cerstvou zeleninu (brambory, cibuli, mrkev,
zeli, salat), ale 1 bylinky (rozmaryn, bazalka a tymidn). Jednad se o kvalitni zemédélskou
produkei, ktera ziskala ocenéni na tuzemskych zemédélskych vystavach. Cerstvé produkty jsou

nabizeny zejména na farmatskych trzich, dale je mozné zeleninu pfedem objednat a nasledné
na farmé osobné vyzvednout nebo zakoupit v obchodé s lokalnimi potravinami. Pti své
propagaci farma uvadi slogan: ,,Zkuste zménu a nechte se presvédCit o kvalit¢ Ceského
soukromého zeméd¢lstvi® (Svacina 2009).

Zoopark Zel¢in nabizi zazitky, jako je napt. ubytovani na statku ¢i v tee pee v blizkosti
konskych ohrad. Organizovany jsou projizd’ky na konich (Zoopark Zel¢in 2020).

Farma Zemanovi je malou rodinnou farmou, prodavajici zeleninu (brambory, mrkev,
cibule a jiné), kvétiny a dekorace, a to témét celorocné. Zelenina je péstovana na témet
6 hektarech pudy a je ru¢né okopavana, ¢imz neni nutné chemické odplevelovani. Své produkty

nabizi na trzich a v prodejné na farmé. Vzhledem k tomu, Ze je zelenina sklizena tésné
pted prodejem, je zaru€ena jeji Cerstvost. Z rostlinné vyroby maji nejvétsi zastoupeni obiloviny.
Farma se zabyva i chovem romanovskych ovci a kiizenek s masnym plemenem oxford down
ovci, kratkosrsté a ¢istokrevné Biurské kozy, prasat, jalovic, krélikii a z dribeze chovem kachen,
hus, krtt a slepic. Navstévnici si mohou prohlédnout vybéh se zvitaty (Farma Zemanovi 2014).

Nymbursko

Hotelové ubytovani na Nymbursku nabizi Hotel Na Farmé, ktery je propojenim
venkovského prostiedi s vysokym standardem ubytovani a s vyhlaSenou gastronomii. Pokrmy
jsou piipravovany z vlastnich surovin. Je zde mozné realizovat spoleCenské, pracovni
¢irodinné akce. Zajimavou nabidkou bude i pfipravovany ZOO koutek, kde budou moci
zejména déti travit Cas v blizkosti domécich zvifat, poznat je a nenasilnou formou se vzdélavat
(Hotel Na Farme 2017).

Farma Ing. Evy Semecké v Pfedni Lhot¢ na Nymbursku se specializuje na trzni produkci
kravského mléka. Tradice farmy sahd az do roku 1757. Provozovatelka farmy pfii své ¢innosti
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vedle znalosti ze studii vyuziva praktické poznatky ze zahraniénich stdzi ve Svycarsku
a Holandsku. Ml€ko si mohou zdjemci koupit kazdy den, pficemz prodejni doba je jednu
hodinu. Mléko je Cerstvé nadojené zchlazené a bez konzervacnich latek. O kvalité¢ mléka svédci
ocenéni Nejlepsi mikrobiologicka kvalita mléka, které Ing. Semeckéd ziskala od Polabské
mlékarny v Podébradech. Na internetovém portale je farma prezentovana pod nazvem Mléko
ze Lhoty (Semecka 2011).

Botanicus Ostrd je ptedstavovana jako historickd vesnice uméni a femesel a bylinné

zahrady. Je zalozena na principech ekologického péstovani kvalitnich surovin, jejich
zpracovani a prodeje vyrobkii. Ekologické zahrady, kde se péstuji rostliny, zaroven slouzi jako
zahrady pro vzdélavani a odpocinek. Vysokou kvalitu produkce firmy Botanicus zajiStuje
ekologicky pfistup, bez pouziti pramyslovych hnojiv, chemickych postiikti a stimulatord,
pri¢emz vyrobky maji originalni a prakticky design a pfi jejich vyrob¢ jsou vyuzivany tradi¢ni
receptury. Produkty se prodavaji ve vlastnich nebo franchisingovych obchodech Botanicus
v Ceské republice, ale i v zahraniéi. Vizi spoleénosti je zlepSovat sluzby v obchodech Botanicus
a v Centru femesel, které je jednim z projektt spolec¢nosti (Botanicus 1999).

Biofarma Maly Ko$ik je zaméfena na ekologické hospodateni. Péstuje brambory,
obiloviny, ovoce, zeleninu a bylinky. Zabyva se i1 zpracovavanim ploda a jejich prodejem.
Je vyhlasena chovem romanovskych ovci, z jejichz mléka se podle tradice biofarmy pfipravuji
syry. Farma provozuje restauraci, kde jsou nabizena slovenska jidla ze salase, véetné ov¢iho
masa. Na farmé Zije mnoho dalSich hospodéiskych a domacich zvifat a mimo né naptiklad
divokeé prase a osel (Farma Kosik 2009).

Polabské narodopisné muzeum Prerov nad Labem je nejstarSim evropskym regionalnim
muzeem V piirodé, jehoz pocatky sahaji do roku 1895. Je zde prezentovana lidova architektura
kultury stfedniho Polabi od poloviny 18. stoleti do prvni poloviny 20. stoleti. Dobové chalupy

jsou doplnény figurinami vérné¢ vypovidajicimi o zivoté a praci lidi na polabském venkové.
V soucasné dobé tvoii muzeum témét 40 objekti (stodoly, chalupy, kaplicka, Spychary)
arozklada se na ploSe dva hektary. Jednotlivé expozice jsou pfi prilezitosti oslav Véanoc
a Velikonoc obménovany a pro navstévniky je pfipraven i doprovodny program (Polabské
muzeum 2009).

Provozovany Tankodrom Milovice je ur€en pro milovniky kolové techniky

a adrenalinového vyziti (airsoft, paintball, jizda v bojovém vozidle). V ramci péce o krajinu
jsou zde provadény zasahy zlepSujici stav krajiny a vytvarejici podminky pro Zivot ohrozenych
druht rostlin i zivocicht.. Pfirozena udrzba zelené je provadéna zejména ovcemi a kozami.
Zajimavosti je zkokolejna trat’, po které jezdi i parni lokomotivy, ktera spojuje tankodrom
s détskym zabavnym parkem. V roce 2014 objekt zprovoznil cca 1,8 km dlouhou
unikatni uzkokolejku spojujici Tankodrom Milovice s détskym zdbavnim parkem Mirakulum
(Tankodrom Milovice 2019).

Ve Dvore Seletice je mozné nacerpat atmosféru ,,starych cast‘, prohlédnout si stije,

hospodarské budovy, projet se na konich ¢i ochutnat seletické produkty (Dvur Seletice 2012).
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Na Nymbursku je mozné navstivit Zoologickou zahradu Chleby, ktera je prvni oficialni

porevoluéni nestatni zoologickou zahradou v Ceské republice (Zoologicka zahrada Chleby
2013).

Praha vychod

V okrese Praha-vychod sidli spoleénost HSM Jenstejn, s.r.o., ktera je zaméfena
na zemédelskou prvovyrobu. Vedle zemédélstvi piiméstska oblast vybizela k aktivitdm

V kulturné¢ vzdélavaci oblasti, k nimz byl nasledné vyuzit plvodni zeméd¢lsky areal
v Radonicich u Prahy a vystaven Zoopark Radonice. V ramci realizace projektu byly
zachovany historické zemédelské objekty z dob kolektivizace venkova a pii parkové uprave
byly zachovéany pfirozené biotopy. Po schvaleni Ministerstvem zemé&délstvi CR se zafizeni
stalo Skolnim zavodem, kde probiha prakticka Skolni vyuka odbornych stfednich Skol
(poznavani plemen hospodatskych zvitat, jejich oSetfovani a znalost jejich potieb). Pro mensi
déti byl zalozen détsky koutek, kde si mohou rodice i déti odpocinout (Zoopark Radonice 2014).

Biofarma Dolinek nabizi prodej ¢erstvého koziho bio mléka ze dvora farmy v blizkosti
Prahy (Farma Dolinek 2017).

Rodinna farma U Uzl ma dlouholeté zkuSenosti s chovem skotu pro produkci mléka
a masa. Nabizi prodej mléka a mléEnych produkti (jogurt a tvaroh) a dale prodej obilovin
a slamy (Rodinna farma U Uzl Zernovka 2012).

V roce 2010 Némcova selskd mlékdrna Radonice zahajila projekt Mléko z farmy.
Vyhodou projektu je moznost nakupu mléénych vyrobkl pfimo od vyrobce. V pocatku byly
prodavany pouze selské mléko a syry (balkansky a selsky). Jedna se o kvalitni mlé¢né produkty

bez konzervacnich latek, které jsou vyrabény tradicnimi metodami, zaloZenymi na kvalitnich
surovinach, s dirazem na nejvyssi kvalitu a Cerstvost. Pii prodeji maji zdkaznici moZznost
pfimého kontaktu s vyrobcem a zaruku plivodu, kvality a Cerstvosti vSech vyrobki. Dodavkové
vozy farmy piepravuji zbozi zakaznikim podle vytvoienych jizdnich fadi a prodej probiha na
jednotlivych zastavkach. Zakaznik si vybira stanovist¢ dle ¢asu ¢i mista. V roce 2014 ziskala
mlékarna ocenéni Firma roku 2014 ve Stiedoceském kraji (Mléko z farmy 2011).

Statek U Skodii poskytuje ubytovaci sluzby na zrekonstruovaném statku z roku 1785,
ktery je dobfe dostupny prazskou hromadnou dopravou. K dispozici je zahrada s jezirkem,

rybnic¢kem a domacim zvifectvem o rozloze 1,3 hektarii. Statek umoznuje rodinné rekreace,
poradani oslav, kurzii a seminaiti. Doplikoveé je poskytovana bylinkaiska poradna ¢i regresni
psychoterapie. Je zde moznost nakupu bylin, origindlnich bylinnych sirupt, kapek a produktt
z medu (Statek U Skodt 2020).

4.2.3 Nedostupnost relevantnich dat

Pro ziskani konkrétnich aktualnich informaci byla oslovena fada instituci, zabyvajicich
se venkovskou turistikou stfedniho Polabi. Z poskytnutych odpovédi vyplynulo, ze nikdo
z oslovenych nedisponuje konkrétnimi informacemi dané problematiky. Lze konstatovat,
ze v Ceské republice neni zmapovan:

- pocet farem ve stfednim Polabi,
- pocet farem zabyvajicich se venkovskou turistikou ve sttednim Polabi,
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- druh podnikatelské Cinnosti (zivo¢isna produkce, rostlinna produkce, ubytovaci sluzby,
poskytovani jinych sluzeb vetejnosti), véetné jejich poctu,

- zajimavosti a specifika stfedniho Polabi,

- vyvoj venkovské turistiky.

Konkrétné Ing. Zdenka Noskovd, predsedkyné Svazu venkovské turistiky
a agroturistiky, manazerka projektu Prazdniny na venkové¢, kK tématu uvedla: ,, V soucasné dobé
nejsou tato data zndama, postupné je zpracovaviame podle poptiavky jednotlivych regionii, resp.
pokud si néktery region objedna zpracovani dat k venkovské turistice, tak je ndas svaz zpracuje.
Za zpracovani je pozadovana financni uhrada. Za ucelem relevantnosti udajii byla
vypracovana metodika, pri niz byla kategorizovana zarizeni tak, aby bylo mozné i v budoucnu
sledovat vyvoj, trendy, sbirat data apod. Vyhledani a zpracovaini jednoho subjektu trva
ccal— 1,5 hodiny a jednad se o pomérné mravenci praci. Vétsina farem, pokud nabizeji sluzby
venkovské turistiky nebo agroturistiky ma velmi Spatné webové stranky, kde se da Spatné najit
prehled poskytovanych sluzeb. V soucasné dobé zpracovavame udaje Stredoceského kraje
aV planu je Plzensky kraj. Informace o farmarich ve strednim Polabi nejsou v soucasné dobé
k dispozici. Obecné Ize konstatovat, zZe farmari se vice vénuji venkovskému cestovnimu ruchu -
agroturistice v hornatych a podhorskych regionech, na Vysociné, kde disponuji benefitem
pohlednéjsi krajiny. DiileZitym motivacnim prvkem pro poskytovani sluzeb pro navstévniky
je doplnit si nizsi prijmy ze zemédélstvi (méné urodnd puda) prijmy z cestovniho ruchu.
Statistické udaje k vyvoji venkovské turistiky nejsou rovnez k dispozici. Nemame je ani my,
ani nikdo jiny. Teprve minuly rok po zpracovani Strategie rozvoje venkovského cestovniho
ruchu v CR se s partnery domluvili na zpiisobu tiidéni jednotlivych typii zaiizeni a sluzeb

¢

ve venkovskem cestovnim ruchu.

4.2.4 Aktivni podpora venkovské turistiky

Venkovska turistika je aktivné podporovana formou poradanych soutézi a udélovanim
titult ve vybranych kategoriich. Prostfednictvim téchto ¢innosti je vefejné prezentovana prace
farmaru, jejich produkty a sluzby, vysledky atd. I tyto aktivity podporuji venkovskou turistiku
a prispivaji k jeji udrzitelnosti a rozvoji.

Soutéz ..Farma roku‘

Od roku 2002 vyhlasuje Asociace soukromého zemédélstvi CR (dale jen ,,ASZ*) soutéz
Farma roku. Cilem soutéze je ukazat vefejnosti, ze farmar hospodafici na své rodinné farme
muze byt uspéSnym podnikatelem a hrdym clovekem, ktery pozitivné ovliviiuje svou obec
a region. Béhem let byly pfedstaveny realizované podnikatelské zaméry a doplitkové aktivity
farmart, vcetné jejich mnohdy slozitych zacatk. Dle organizatorii soutéz vratila vaznost
rodinnym farmam, které jsou nedilnou soucasti ¢eského zemédélstvi. Podnikatelské a lidské
osudy byly prikladem toho, ze kde je vile, je i cesta. Do soutéze se muze prihlasit kazdy ¢len
ASZ bez ohledu na velikost farmy, vyrobni zaméfeni, ¢i ptirodni podminky, v nichz hospodafi.
Farma je hodnocena v péti kritériich, kterymi jsou celkovy vzhled farmy, organizace prace,
ekonomické vysledky, zamysleny rozvoj a zapojeni rodiny do chodu farmy. Hlavni cenou
pro vitéze je finan¢ni odména ve vysi 100 tisic korun Ceskych (Asociace soukromého
zemé&délstvi CR 2019).
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V roce 2017 v soutéZi Farma roku zvitézila farma z regionu stfedni Polabi V¢eli farma
Cihlafovi. Po navraceni pudy o vyméte 45 hektarti byla ¢innost rodiny zamétena na péstovani
obilnin, olejnin, brambor a zeleniny. V roce 2000 dospéla rodina k zavéru, ze rozsah
hospodateni soustfedéné na zemédelskou produkci dals$i rodinu (rodinu dcery) neuzivi
a zahgjila vceli éru. Aktudlni maji v sezoéné€ v okruhu 30 kilometrii na 24 stanovistich az 1 700
veelstev. Produkty prodavaji v obchodé ptimo na farm¢, prostiednictvim vlastniho e-shopu,
v prodejnach a na trzich. Nabidka vyrobki z farmy je velmi pestrd: jednodruhové medy,
ochucené medy, medovy Cokomls ¢i zazvor, rakytnik nebo skofice v medu (Asociace
soukromého zemédélstvi CR 2018).

Soutéz ..Nejlepsi zemédélsky hospodai

Od roku 2002 pod zastitou ministra zemé&délstvi CR probiha soutdZ o nejlepsiho
zemédeélského hospodare ve stanovenych kategoriich. Cilem soutéze je zviditelnit zemédélstvi,
ocenit nejlepsi zemédélce pro jednotliva vyrobni zaméfeni a regiony CR. Soutéze se mohou
ucastnit pravné-organizani typy farem a zemédélskych podniki. Hodnoceni zavisi
na vysledném vypoctu indexu finanéniho zdravi, ktery umoziuje prikazné¢ porovnat vysledky
hospodaieni podniku s dafiovou evidenci a ucetnictvim. Pro rok 2019 byly vyhlaSeny kategorie:
zemédelec roku — smiSend vyroba, zemedélec roku — péstitel, zemede€lec roku — chovatel. Dale
byly vyhldseny specidlni kategorie: nejlepsi ekologicky zemédélec, farmaika roku, mlady
farmaft roku, malé farma roku do 100 hektard, zemédélec roku s potravinaiskou vyrobou, objev
roku, zeméd¢€lec roku v kraji, spolecensky odpovédny zemédélec roku (Zemédelec roku 2019).

Titul ., Nositel tradice lidovych femesel*

Na dilezitost ochrany tradi¢ni lidové kultury v souvislosti se zachovanim tradi¢nich
femesel upozornilo UNESCO a vyzvalo staty k podpofe kulturniho dédictvi. Na projekt
UNESCO , Zijici lidské poklady* navazalo v roce 2001 Ministerstvo kultury Ceské republiky
projektem ,,Nositel tradice lidovych femesel, jehoz logo je zobrazeno na obrazku ¢. 7. Cilem
projektu je podpora, ochrana a zachovani rtznych obort venkovskych femesel. Jedna
se 0 nejvyssi ocenéni femeslniki spojené s propiij¢enim ochranné znamky.

Obrazek ¢. 7 — Logo titulu Nositel tradice lidovych femesel (Zlinsky kraj 2019)

Lidové femeslo je rukodélnou vyrobni ¢innosti, kterd vznikla ptfevazné ve venkovském
prostiedi a jejiz produkce byla urCena zejména pro venkovsky trh. Vyrobky jsou svym
charakterem, estetikou, funkci i materidlem blizké tradi¢ni lidové kultuie. Smyslem udélovani
titulu je podpora vyrobct, kteti ovladaji vyznamné a zanikem ohrozené technologie lidové
vyroby a podili se na jejich uchovani, pfedavani nasledovnikiim a prezentaCi na vefejnosti
(Malcova 2020). Napiiklad v regionu stiedni Polabi titul v roce 2016 ziskal pan Jifi Riicker
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Z Pecek, fezbat reliéfnich forem na pernik, a v roce 2017 Petr Kral z Mélnika za pleteni z prouti
(Zlinsky kraj 2019).

Titul , . Mistr tradi¢ni rukodélné vyvroby Stfedoceského kraje"

Na podkladé vyzvy UNESCO ,Zijici lidské poklady a ve vztahu k ud&lovéni
celostatniho titulu ,,Nositel tradice lidovych femesel* ud¢luje Stfedocesky kraj Cestny titul
»Mistr tradi€ni rukodélné vyroby Stifedoceského kraje". Logo tohoto titulu je pfedstaveno
na obrazku ¢. 8. Ziskani titulu je formou uznani a podpory vyrobct, kteti udrzuji znalosti
a dovednosti pro provozovani tradi¢nich rukodélnych technologii, uc¢inné a kvalifikované
je prezentuji a predavaji dalsim generacim. Od roku 2012 jsou kazdy rok ocenéni nejvyse
tf1 kandidati vybrani odbornou komisi Stfedoceského kraje. Nositel titulu pak miiZe byt navrzen
na titul ,,Nositel tradice lidového femesla®. Udé¢leni titulu pfispiva k zachovani tradi¢ni
rukod¢€Iné vyroby.

& )

MISTR

tradi¢ni rukodé€Iné vyroby
Stiedogeského kraje

Obrazek ¢. 8 - Logo titulu Mistr tradi¢ni rukodéIné vyroby Stfedo¢eského kraje (Skanzen Koufim 2019)

V roce 2013 z regionu stfedni Polabi titul ziskal Jifi Riicker z PeCek (fezbafr reli¢fnich
forem na pernik). V roce 2016 Marie Antonie Filipova z Kolina (restaurovani krojur) a Petr Kral
z Mélnika (pleteni z prouti). Lidé ocenéni Cestnym titulem ,,Mistr tradi¢ni rukod€lné vyroby*
a titulem ,,Nositel tradice lidovych femesel* ve vétSiné pfipadd se v daném oboru vyucili,
nasledné v ném puasobili v aktivnim pracovnim zivoté, prace byla a je jejich konickem
a vénovali se ji 1 ve svém volném cCase. Orientace zaméteni na n€ byla Casto pfedavana jejich
predchidci, oni ji pfedavaji na dalsi generace, a to nejen ve své Sir§i roding, ale i Siroké
vetejnosti prostiednictvim ucasti na organizovanych akcich. Diky témto aktivitam tak tradi¢ni
lidova femesla, ktera jsou soucasti nasi kultury, nezanikaji, ale nadale zlstavaji nedilnou
soucasti nasich tradic a pfimo podporuji venkovskou turistiku (Zlinsky kraj 2019).

O planovanych akcich je vefejnost informovana napi. prostiednictvim regionalniho
tistku a zaroven prostfednictvim webovych stranek mést, viz obrazek €. 9.
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Obrazek ¢. 9 — Pozvanka na piednasku a kosikaiské dilnicky Petra Krale (Brandysko 2020)
4.2.5 Shrnuti charakteristiky regionu

Jednotlivé subjekty zabyvajici se venkovskou turistikou ve stfednim Polabi jsou
zaméfeny zejména na zemédé€lskou produkci. Vénuji se péstovani zeleniny a obilovin. Pii své
¢innosti prioritn€ vyuzivaji lokélni zdroje, jimiz jsou zeméd¢lskd pida a vodni toky. Farmy
velmi ¢asto rodinného typu jsou provozovany v byvalych zemédélskych usedlostech,
v historickych objektech ¢i v nové vybudovanych vlastnich nemovitostech. Ve stfednim Polabi
jen ojedinéle farmafi poji své sluzby s lokalitou, ve které jsou farmy umistény a ztidka vybizeji
ke sportovnim aktivitdm (vodni sporty, cyklistika, turistika). Jejich aktivity jsou prioritné
zaméfeny na rostlinnou produkci, Casto spojenou s produkci Zzivocisnou, resp. S chovem
hospodaiskych zvifat. Sporadicky poskytuji ubytovani a vybizeji k relaxaci v atraktivnim
prostiedi. Cinnosti spojené s farmafenim jsou kazdodenni a ¢asové naroéné, a proto nezbyva
prostor k objemné diverzifikaci a poskytovani sluzeb venkovské turistiky. V fadé pripada
je druh podnikani pfedavan z generace na generaci, mladi farmaii pokracuji v ¢innosti svych
predchidci.

Podnikajici subjekty béhem let rozsituji nabidku, ktera byla pfedmétem jejich primarniho
hospodareni. Nespoléhaji se jen na jediny produkt, sleduji vyvoj, potfeby a zajmy veiejnosti,
¢imz zaroven snizuji rizika ptipadného netispéchu. Dochazi k planovani, obménovani strategii,
tvorbé a realizaci novych projekti a zahajovani aktivit sméfujicich do dalSich piibuznych
oblasti. Venkovska turistika je dynamicka a vybizi k diverzifikaci, kterou je mozné zaznamenat
V podobé rozsifujici se nabidky. V ndvaznosti na ménici se poptavku cilovych skupin subjekty
rozsifuji své podnikéani tim, ze zfizuji détské koutky, chovaji zvifata (moznost jizdy, krmeni,
mazleni, terapie), rozSifuji sortiment a mista prodeje (farma, trhy, rozvoz), preménuji
své zemeédelstvi na ekologické (maso a vyrobky z n¢j, mléko a mlé¢né vyrobky, mydlo,
vyrobky z pfirodnich materialit), nabizeji kvalitni gastronomii, buduji mala obydli nabizejici
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ubytovani v bezprostiedni blizkosti ptirody ¢i zvifat nebo poskytuji moznost zapojit se do praci
spojenych se zeméd€lskou vyrobou ¢i chovem nebo nabizeji mozZnost vyuziti objektu
pro zorganizovani spolecenské a pracovni akce (svatby, oslavy, jednani). ZvySujici se nabidka
ma za cil udrzet si stavajici klientelu, zaujmout potenciondlni navstévniky, zvysit
konkurenceschopnost, zajistit stabilni piijem, zvysit ziskovost, eliminovat sezénnost. Mezi
poskytované sluzby lze zaradit i poradenskou ¢innost zamétenou na chov hospodaiskych zvirat
¢1 péstovani plodin.

Oblibu patiici do oblasti venkovské turistiky postupem c¢asu ziskavaji venkovské
a priméstské aktivity potadané statni spravou, samospravou, sdruzenimi, spolky ¢i jednotlivci.
Z téchto akci se tak stdvd novodoba tradice, kterd nabizi Siroké vefejnosti moZznost
sebevzdélavani, relaxace, komunikace a vytvareni vzajemnych vazeb. Patii sem naptiklad trhy
s ukazkami femesIné vyroby — pleteni z prouti, tkani piize, hrnéiistvi, kovatstvi. Cim dal vice
se pii téchto piilezitostech ozivuji tradice dob minulych. Star§i generace vzpomina na své mladi
a predava své paméti mladsi generaci. Neni nic neobvyklého, kdyZ pfi rozsvéceni vanocniho
stromku na vefejném prostranstvi mohou déti v doprovodu rodie vyzkousSet celodievénou
kolobézku, tak jak na ni jezdili jejich prarodice. Prozitek z jizdy a atmosféru umociiuje fakt,
ze za jizdu se plati symbolické vstupné do dievéné kasicky umisténé v zadni Casti kolobé&zky.

Aktivit venkovské turistiky, ktera je provozovana mimo stalé objekty ¢i farmy, je cela
fada. Jednd se o trhy, pouté, posviceni, jarmarky pofadané pfi riiznych pfilezitostech (oslava
vzniku vesnice, Velikonoce, Vanoce), slavnosti (Svatovaclavské, Svatomartinské, masopustni),
festivaly, vinobrani, vylovy rybnikd, gastronomické ¢i kulturni akce, akce pro déti
(Mezinarodni den déti, paleni ¢arodé€jnic, dobrodruzné a no¢ni vypravy), atd.

Na organizovanych akcich provozovatelé venkovské turistiky prezentuji své produkty
a sluzby. Prednosti je pfiméa komunikace, navazani kontaktu - dialogu, bezprostiedni reakce,
moznost zaujmout, vysvétlit, nabidnout. Pro pfipomenuti jsou navstévnikim poskytovany
brozurky, letdky a vizitky. Pfimou prezentaci je 1 vlastni ziskana zkuSenost z navstévy, pobytu
na farmé a z nakupu produktt ¢i vyrobki. V soucasné dobé pii rozvoji on-line médii je hojné
vyuzivana internetové propagace, ze které byly cerpany udaje o venkovské turistice ve Sttednim
Polabi. On-line propagace je zavisla na zajmu provozovatele venkovské turistiky o prezentaci,
casto 1 na jeho schopnostech vérné zachytit a popsat aktivity, které poskytuje, a kterymi
se zabyva, s cilem zachytit realitu a zaujmout. Pfi velkém mnozstvi informaci nabizenych
internetovymi prohlize¢i je nutné, aby provozovatelé¢ vénovali této prezentaci nalezitou
pozornost. Nebezpecim je slozitost vyhleddvani a nezajimavost prezentace.
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5 Vysledky dotaznikového Setieni

V této casti diplomové prace jsou uvedeny vysledky dotaznikového Setieni, které bylo
realizovano u sta respondentt s cilem zmapovat zajem lidi o venkovskou turistiku, specifikovat
divody zajmu ¢i nezadjmu o venkovskou turistiku, rozsah informovanosti, véetné zdroju jejich
ziskavani. Na zjisteném zaklad¢ budou definovany moznosti a zpiisoby rozvoje venkovské
turistiky, jeji propagace a udrzitelnosti v regionu stiedni Polabi. Zjisténi budou rovnéz pouzita
k ovéteni stanovenych hypotéz. K analyze vysledki dotaznikového Setieni bylo vyuzito
100 spravné vyplnénych dotazniki.

5.1.1 Sociodemograficka charakteristika respondenti

Obrazek ¢. 10 znazoriuje dosazené vzdélani respondentl. Dotaznikového Setieni
se ucastnilo nejvice lidi s vysokoskolskym vzdélanim, nésledovala pocetnd skupina osob
se sttednim vzdélanim s maturitou a neceld ¢tvrtina respondentli méla niZsi vzdélani.

Dosazené vzdélani
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Obrazek ¢. 10 - Nejvyssi dosazené vzdélani

Respondenti byli dle jejich véku rozdéleni do Sesti skupin, pfi¢emZ pocet respondentli
Vv jednotlivych skupinach je uveden na obrazku ¢. 11. Skupiny respondentt ve véku 20 - 29 let
(23 %), 30 - 39 let (23 %) a 40 - 49 (25 %) jsou celkem vyrovnané a kazda z nich predstavuje
cca 25 % vsech respondenti. Dalsi, méné pocetna, je skupina 14 respondenti (14 %) ve veéku
50 - 59 let, 13 respondentt vé véku 60 - 69 let (13%) a 2 respondenti (2 %) ve véku 18 - 19 let.
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Obrazek ¢. 11 - Vekova struktura respondenti
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Z pohledu rozdé€leni respondentu dle jejich bydlisté 89 % zije ve mésté a 11 % na vesnici.

52 respondentt (52 %) zije v Praze a 48 respondentl (48 %) ve Stfedoceském kraji,
viz obrazek ¢. 12. Konkrétné 16 respondentti v okrese Kolin, 12 v okrese Praha-vychod,
9 v okrese Mlada Boleslav, 7 v okrese Nymburk, 2 v okrese M¢lnik, 1 v okrese BeneSov
arovnéz 1 v okrese Beroun. Dotaznikového Setieni se tak zi¢astnili respondenti ze dvou kraju,
pri¢emz jejich zastoupeni v krajich je témet vyrovnané.
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Hlavni mésto Praha Stredocesky kraj

Obrazek ¢. 12 - Bydlisté respondentti dle kraja
5.1.2 Uskuteénéné aktivity v ramci venkovské turistiky

Cilem dalsi otazky bylo zjistit, zda jiz respondenti vyuzili sluzeb venkovské turistiky.
Odpovédi na tuto otazku jsou pfedmétem obrazku ¢. 13. Bylo zjisténo, ze 88 respondentt
(88 %) vyzilo sluzeb ¢i aktivit venkovské turistiky. Tato fakta byla dulezita pro nasledujici
otazky, jejichz cilem bylo zjistit, co konkrétn¢ respondenti absolvovali, jaky druh aktivity
provozovali.

Vyuziti sluzeb venkovskeé turistiky
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Obrazek ¢. 13 - Vyuziti sluzeb venkovské turistiky

Odpovédi na otazku ¢. 5 ,,Druh aktivity v ramci venkovské turistiky* byly z hlediska
vyhodnoceni slozitéjsi, nebot’ vice nez 32 % respondenti uvedlo vice nez jednu aktivitu,
které se v ramci venkovské turistiky vénovali. Vedle houbateni respondenti zminili cyklistiku,
navstévu farmaiskych trhi a napt. historickych ¢i kulturnich pamatek. Odpoveédi byly proto
zatazeny do tii tématickych blokl (sport, zaliby a venkovska turistika). Pocet respondentt
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zafeznych do tematického bloku je znidzornén na obrazku ¢. 14. Pro zaclenéni odpovédi
do urcité skupiny byla voditkem odpovéd’ na obsahové navazujici otazku ¢. 7 ,,Co se Vam
libilo?*“. Pokud respondent napt. odpovéde¢l, ze nejvice se mu libilo zdolavani tézko dostupného
terénu, byla odpovéd na otazku ¢. 5, tykajici se druhu aktivity, zafazena do bloku sport.
Z 88 respondentti, ktefi vyuzili sluzeb venkovské turistiky, 39 z nich (44 %) venkovskou
turistiku spojuje se sportovnim vyzitim, tj. turistikou, cyklistikou a vodnimi sporty. Druhou
pocetnéjsi skupinu, ¢itajici 28 respondentid (32 %), predstavuji respondenti, VyuZivajici
venkovskou turistiku ke svym zalibam a koni¢ktim. Jedna se o houbaieni, rybolov, navstévu
historickych a kulturnich pamatek. Celkem 21 respondentd (24 %) sdélilo, Ze v ramci
venkovské turistiky pobyvali na farmé€, navstivili farmu, farmaiské trhy a regiondlni akce
spojené s prezentaci a nakupem farmarskych produktt. Jedna se 0 venkovskou turistiku v jejim
uz$im obsahovém pojeti, nebot’ 21 respondenti aktivné podpofilo farmare a jejich Cinnost.
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Obrazek ¢. 14 - Druh aktivity venkovské turistiky
Rovnéz k obdobi provozovani venkovské turistiky lidé uvedli vice odpovédi. Porovnanim
udaju bylo zjisténo, Ze nejvice vyuzivané je obdobi od jara do podzimu, nebot’ do této kategorie
je nutné zatadit 1 samostatna rocni obdobi, kterymi jsou jaro, Iéto a celoro¢ni obdobi. Je zjevné,
ze nejméné atraktivni je zimni obdobi, viz obrazek ¢. 15.

Obdobi venkovskeé turistiky
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Obrazek ¢. 15 — Obdobi realizace venkovské turistiky

V dalsi otazce méli respondenti zhodnotit provozovanou venkovskou aktivitu, zda se jim
libila, nelibila ¢i je nezaujala. 84 respondentu (95,5 %) hodnotilo venkovskou turistiku
pozitivng, 3 (3,5 %) negativné a 1 respondenta (1 %) tato aktivita nezaujala. Jedna se o pozitivni
zjisténi, nebot’ vétSina respondentll hodnotila venkovskou turistiku pozitivné.

Cilem dalsi otdzky bylo zjistit, co se respondentiim libilo. Otazku zodpovdéli vSichni
respondenti, ktefi provozovali venkovskou turistiku (88 respondenti), a to i ti, kteii ji celkove
hodnotili negativné a neutralné. Zminili celou fadu skute¢nosti, které byly dle jejich obsahu
podiazeny do tfech kategorii. Pocet respondentd v jednotlivych kategoriich (venkovské
prostiedi, aktivni pohyb, farmafeni) je znazornén na obrazku ¢. 16. Do kategorie ,,venkovské
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prostiedi byly zafazeny odpovédi 45 respondentii (51 %), kteti uvedli, Ze nejvice se jim libila
piiroda, klid, Cerstvy vzduch, Cistota, venkovska atmosféra, kulturni dédictvi, zvyky a tradice
a ocenili snahu o jejich zachovani. Jedna se o nejpocetnéjsi skupinu 51 % respondentd.
Do kategorie ,,aktivni pohyb* bylo zapocitano 22 respondentd (25 %), ktefi se odkazovali
na pohyb na cerstvém vzduchu, aktivni traveni volného ¢asu, moznosti sportovniho vyziti
azivotni styl. 21 respondenti (24 %) uvedlo, Ze nejvice ocenuji farmy, lidsky pfistup
a komunikativnost farmaid, zpisob hospodaieni, ¢istotu, pé¢i o zvifata, moznost nakupu
farmarskych vyrobkli a jejich kvalitu. Pozitivnim je tak zjiSténi, ze Ctyfi respondenti,
ktefi hodnotili venkovskou turistiku negativné a neutralné shledali urcita pozitiva.

Pozitiva venkovské turistiky
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Obrazek €. 16 - Pozitiva venkovské turistiky

V nasledujici otdzce méli respondenti uvést, co se jim na venkovské turistice nelibilo
nebo co jim chybélo. Na otazku odpovédélo opét vSech 88 respondentil, ktefi provozovali
venkovskou turistiku a jejich sdéleni byla opétovné velmi rozmanita, viz obrazek ¢. 17.
Celkem 42 respondentt (48 %) uvedlo, ze nezaznamenalo zadna negativa, coZ je pozitivni
zjisténi. 20 respondenti (23 %) poukazalo na nedostate¢nou infrastrukturu, nedostate¢nou
dopravni dostupnost, kvalitu pozemnich komunikaci, nedostate¢né zdravotni sluzby a socialni
zafizeni, nemoznost nakupu zdravotnich potieb a piipravkt. 17 respondentt (19 %) nebylo
spokojeno s propagaci, dostupnosti informaci, Cistotou, chovanim lidi a s komercionalitou
(viz resort Capi hnizdo). 9 respondentt (10 %) vyjadiilo nespokojenost s cenami farmaiskych
vyrobku a sluzeb. Oznacilo je za znaén¢ vysoké.

Negativa venkovské turistiky
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Obrazek ¢. 17 - Negativa venkovské turistiky

V dalSich otazkdch byl zjisfovan potencionalni zajem vSech 100 respondent
0 venkovskou turistiku, divody zajmu (viz obrazek ¢. 18) a divody nevyuziti nabidek
venkovské turistiky (viz obrazek ¢. 19).
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97 respondentl uvedlo, Ze ma o venkovskou turistiku zdjem a 3 respondenti vyjadrili
nezdjem, nebot’ maji jiné z4jmy. Respondenti, ktetfi vyjadiili nezdjem, uz dale dotaznik
nevypliovali a odevzdali jej.

Kladné odpovédi respondenti byly zafazeny do tii kategorii. Pocet odpovédi v kategorii
venkovské prostfedi, poznani a jiné je zndzornén na obrazku €. 18. Celkem 48 respondentl
(49 %) ma zajem o venkovskou turistiku, nebot’ chce travit volny ¢as ve venkovském prostiedi,
Vv piirod¢, chce uniknout z mésta, ruchu, od lidi. 34 respondentd (35 %) ma zajem o nova
poznani a zazitky. Nejméné, 15 respondentd (16 %), uvedlo jiné dtvody. Tito respondenti
zminili aktivni pohyb, provozovani koni¢kli a vhodny zplisob trdveni volného Ccasu.
Z uvedeného je ziejmé, ze hlavnim diivodem pro venkovskou turistiku je venkovské prostiedi,
klid, ¢isty vzduch, ptiroda.
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Obrazek ¢. 18 - Duvody zajmu o venkovskou turistiku

Vsech 97 respondenti, majicich zdjem o venkovskou turistiku, se vyjadfilo
I K nasledujici otazce, kde méli uvést duvody nevyuziti nabidek venkovské turistiky,
viz obrazek ¢. 19. Tato otazka byla sméfovana respondentim, ktefi vyjadfili nezajem
0 venkovskou turistiku, ti vSak jiz v dotaznikovém Setfeni nepokracovali. Vzhledem k tomu,
ze tato otazka byla relevantni pro zjisténi pfipadnych divodit nevyuziti nabidek venkovské
turistiky, byt’ se v daném piipad¢ jednalo spiSe o hypotetické divody, byly i tyto odpovédi
zpracovany. Ty byly z davodu své rozmanitosti zafazeny do péti nize uvedenych kategorii.
Z 97 respondentl, kteti maji zajem o0 venkovskou turistiku 47 (49 %) uvedlo ,nic",
resp. respondenty od venkovské turistiky nic neodrazuje. 21 respondentt (22 %) jako divody
nezajmu o venkovskou turistiku uvedlo velky zajem ostatnich lidi - ptelidnénost, nevyhovujici
sluzby a nedostatecnou informovanost. Pocetnéjsi skupinou ¢itajici 18 respondentt (19 %)
jsou respondenti, ktefi nemaji pro venkovskou turistiku dostatek ¢asu. 7 respondentd
poukazovalo na vysokou cenu a 4 na nedostate¢nou dopravni infrastrukturu.
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Obrazek ¢. 19 - Duvody nevyuziti nabidek venkovské turistiky

Pti dotazovani, zda ma dle minéni respondentti na vyuziti sluzeb venkovské turistiky vliv
ro¢ni obdobi 84 respondentli (87 %) zcelkového poctu 97 uvedlo, Ze roc¢ni obdobi
ma na provozovani venkovské turistiky vliv.

Pii vybéru aktivit venkovské turistiky lidé nejvice preferuji atraktivitu lokality, blizkou
vzdalenost od bydlisté, zajimavost poskytovanych sluzeb a cenu. Mén¢ je zajima dopravni
dostupnost a moznost ubytovani. Pocet respondentil dle preferenci aktivit je zachycen
na obrazku ¢. 20.

Preference
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lokality — od bydlisté  sluzeb dostupnost ubytovani

Obrazek ¢. 20 - Preference pfi volbé venkovskeé turistiky

5.1.3 Informovanost o venkovské turistice

K hodnoceni informovanosti 82 respondentti (85 %) uvedlo, Ze ma dostatek informaci
0 venkovské turistice a 15 (15 %) oznacilo jejich mnozstvi za nedostatecné, viz obrazek ¢. 21.

25 respondentli (26 %) navic kritizovalo kvalitu informaci. Respondenti doplnili,
ze se informace té€Zko vyhledavaji, jsou roztfisténé a nejasné, Spatné se v nich orientuje
a postradaji jistotu jejich aktudlnosti.
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Obrazek ¢. 21 - Informovanost o venkovské turistice

V otdzce ziskavani informaci ve vétSin€ pripadi respondenti oznacili dva a vice zdroju.
Odpovédi byly opét zatazeny do nize uvedenych kategorii. Z obrazku ¢. 22 vyplyva,
ze nejrozsifenéjsim zdrojem informaci je internet, ktery i Vv pfipadném spojenim s jinym
zdrojem vyuziva 88 respondentti (91 %). Pocetna je i skupina respondentd, kteti pii volbé
venkovské turistiky zohlednuji reference od zndmych. Dale respondenti Cerpaji inspiraci
v tiSténych médii, kterymi jsou letdky, brozury, publikace, V rozhlasovych ¢i televiznich
spotech nebo ve vsech dostupnych zdrojich.

Zdroj informaci
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Obrazek ¢. 22 — Zdroj informaci o venkovské turistice

5.1.4 Venkovska turistika ve stfednim Polabi

Dalsi otazkou byl zjisStovan zijem a diavody zdjmu lidi o venkovskou turistiku
ve stiednim Polabi. Dotaznikovym Setfenim bylo zjisténo, ze z 97 respondentd majicich zajem
0 venkovskou turistiku ma o venkovskou turistiku pravé vtomto regionu zajem celkem
84 respondentti (87 %).

Odpovédi respondentl byly zatfazeny do Ctyi kategorii. Pocet respondentti a diivod z4jmu
0 venkovskou turistiku je uveden na obrazku ¢. 23. Nejvice respondentu, tj. 33 (40 %), povazuje
stfedni Polabi za zajimavy region, ktery ma velké moznosti, a proto by respondenti nabidky
venkovské turistiky a sluzeb chtéli vyuzit. 22 respondentl (26 %) ma zajem o tento region,
nebot’ bydli v jeho blizkosti a je tak pro né dopravné dostupny. Rovnéz tak 22 respondentt
(26 %) uvedlo jiné divody svého zajmu, a to bohatou historii, mnozstvi péknych cyklostezek
(moznost aktivniho traveni volného Casu, osobni vztah k regionu (diivéjsi bydliste, studia,
vzpominky). 7 respondentii (8 %) uvedlo jako divod prirodu.
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13 respondentd (13 %) vyjadtilo nezajem o tuto lokalitu, pticemz jako diivod respondenti
uvedli, ze se jedna o turisticky nezajimavy region lezici v blizkosti velkych mést, zejména
Prahy. Doplnili, ze preferuji horské oblasti.

Davody zajmu o stfedni Polabi
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zajimavost regionu vzadlenost jiné pfiroda
Obrazek ¢. 23 - Duvody zajmu 0 venkovskou turistiku

5.1.5 Ovéreni stanovenych hypotéz

Pro diplomovou préci byly vytvoieny Ctyfi hypotézy:

e stfedni Polabi je pro verejnost z hlediska venkovské turistiky zajimavou oblasti,

e turistiku ve stfednim Polabi preferuji zejména lidé ve vé€ku 26 - 45 let,

e 0 venkovsky cestovni ruch v oblasti stfedniho Polabi je nejvétsi zdjem v letnim
obdobi,

e obyvatelé sttedniho Polabi maji o sluzby venkovského cestovniho ruchu v domovské
oblasti mensi zdjem nez lidé z jinych lokalit.

V ramci dotaznikového Setieni byl zjisStovan zajem respondentii o venkovskou turistiku
ve stiednim Polabi. Bylo zjisténo, ze 84 respondentti (87 %) ma zajem pravé o tento region.
Zaroven byly analyzovany i1 divody zdjmu, z nichZ pievazuje sdéleni, Ze se jedna o zajimavy
seznamit se s ni, jiz zde pobyvali a rddi se vrati, oblast v nich vyvoldva vzpominky,
je zde uspokojiva infrastruktura. Respondenti kvituji i blizkou vzdalenost regionu od mista
jejich bydliste, nebot’ nechtéji travit neadekvatni ¢as cestovanim, coz souvisi i S vynalozenymi
finan¢nimi prostfedky na dopravu, ptipadné ubytovani. Jejich rozhodnuti pro vyuziti nabidek
venkovské turistiky muze byt okamzité. K zajmu o oblast stfedniho Polabi pfispiva i jeho
bohatd historie, kulturni pamatky, rozvétvena sit’ cyklistickych tras, které jsou vyuzivany
jak pro pési turistiku, tak i jizdu na kolovych prostiedcich. Prvni hypotéza ,,Stfedni Polabi
je pro vefejnost z hlediska venkovské turistiky zajimavou oblasti* byla potvrzena, coz dokazuje
vysoky zdjem respondentll, ktery predstavuje 87 % z celkového poctu 97 respondentd, kteti

maji o venkovskou turistiku zajem.

Ovétit druhou hypotézu: ,, Turistiku ve stiednim Polabi preferuji zejména lidé ve véku
26 - 45 let™ vyzadovalo nutnost vytvofit novy soubor dat dle véku respondentti (do 25 let, 26 -
45 let, nad 46 let), coz umoznovaly odpovédi na otazku €. 2, kde respondenti uvedli svij
konkrétni veék. Nasledné byl zjistén pomér poctu respondentti majicich zajem o venkovskou
turistiku ve stfednim Polabi k celkovému poctu respondentii majici zajem o venkovskou
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turistiku, a to vzdy v jednotlivych vékovych kategoriich, viz obrazek ¢. 24. Z analyzy udaji
84 respondentti vyplynulo, ze o venkovskou turistiku v regionu stiedni Polabi ma zajem:

e 94 % respondentii ve véku do 25,

o 81 % respondenti ve véku 26 - 45 let a

e 91 % respondentil ve véku na 46 let.

Z uvedenych dat je zfejmé, ze druhd hypotéza ,, Turistiku ve sttednim Polabi preferuji
zejména lidé ve véku 26 -45 let” byla vyvracena. Jako duvod tito respondenti uvedli,
zZe Se jedna o turisticky nezajimavou lokalitu, kde je rovinaty terén, v oblibé maji jinou lokalitu,
nebot’ stiedni Polabi je dle jejich minéni turisticky rusnou a ptelidnénou oblasti. Prevazné
se jedna o respondenty, ktefi primarné¢ venkovskou turistiku vyuzivaji k aktivnimu traveni
volného ¢asu.

Zajem ostatnich respondentti ve véku do 25 let a nad 46 let je o oblast stfedni Polabi
témer vyrovnany. V procentnim vyjadieni je zdjem vyssi nez 90 %.

Pomeér zajmu o venkovskou turistiku ve strednim
Polabi k celkovému zajmu respondent(
o venkovskou turistiku
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,
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B z4djem o venkovskou turistiku ve stfednim Polabi
zajem o venkovskou turistiku

Obrazek ¢. 24 - Pomér zajmu o stfedni Polabi k celkovému z&jmu

Nésledna hypotéza ,,O venkovsky cestovni ruch v oblasti sttedniho Polabi je nejvétsi
zajem v letnim obdobi* byla spiSe potvrzena. UZiti slovniho spojeni ,,nejvétsi zajem* vSak neni

pfili§ pfiznac¢né. Lze konstatovat, Ze venkovska turistika je méné provozovana v zimnim
obdobi. Lidé provozuji aktivity venkovské turistiky prevazné v obdobi od jara do podzimu.
Zimni obdobi vSak nelze pro provozovani venkovské turistiky vnimat a hodnotit jako
nezajimavé, nebot’ fada respondentti jej vyuzivani ke sportovnim aktivitdm a v adventnim cCase
k nakupu farmaiskych produkti k obdarovani svych blizkych, k nakupu zazitkovych pobyti
na farme ¢i navstéve farmaiskych trhi, kde se s oblibou seznamuji s tradicemi a zvyky nasich
predk.

Posledni hypotéza ,,Obyvatelé stifedniho Polabi maji o sluzby venkovského cestovniho
ruchu v domovské oblasti mensi zajem, nez lidé z jinych lokalit* byla vyvracena. Pfi ovétovani
této hypotézy bylo vychazeno ze skutecnosti, ze 0 venkovskou turistiku ve stfednim Polabi
ma zajem 84 respondentli. Respondenti byli dle jejich bydlisté rozdéleni do dvou skupin (Praha
spolu s obyvateli stfednich Cech a obyvatelé stiedniho Polabi). Toto rozdéleni umoznily
odpovédi na otazku €. 4, kde respondenti uvedli okres, ve kterém Ziji. Nasledné byl zjistovan
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pomér poctu respondentidl majicich zdjem o venkovsky cestovni ruch ve stiednim Polabi
k celkovému poctu respondentd majicich zajem o venkovsky cestovni ruch dle jejich bydlisteé.
Z analyzy vyplynulo, Ze o venkovsky cestovni ruch v regionu stfedni Polabi mé z4jem:

e 85 % respondentii z Prahy a stiednich Cechy,

e 89 % respondentti ze stfedniho Polabi.

Z celkového poétu 61 respondentti z Prahy a stiednich Cech mé o venkovsky cestovnich
ruch ve stiednim Polabi zajem 52 respondentti, coz je 85 %. Z celkového poctu 36 respondentt
sttedniho Polabi ma zdjem o venkovsky cestovni ruch v domovské oblasti 32 respondentil,
tj. 89 %. Prehledné je zajem respondentt o stiedni Polabi z hlediska jejich bydlisté znazornén
na obrazku €. 25.

Zajem o stfedni Polabi
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obytelé Prahy a obyvatelé
stfednich Cech stfedniho Polabi
m celkovy pocet respondentt pocet respondentl se zdjmem o stiedni Polabi

vyjadreni zajmu v %

Obrazek €. 25 - Vyjadieni zajmu respondentt o stfedni Polabi
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6 Diskuse

Provozovani venkovské turistiky je z hlediska zajmu vefejnosti vyhledavanou aktivitou
K traveni volného casu. Dotaznikovym Setfenim bylo zjisténo, Ze 97 % respondentl
ma 0 venkovskou turistiku zajem. Jedna se o velmi pozitivni informaci, ze které je nutné
pii planovani, organizaci, provozovani a propagaci venkovské turistiky vychazet. Je mozné
tedy souhlasit s tvrzenim, Ze 1ze predikovat budouci rozvoj venkovské turistiky (Lane 2000).
Zajem ze strany vetejnosti vede provozovatele venkovské turistiky k rozsifovani sortimentu
produktti, zméné hospodateni na ekologické, zkvalitnéni poskytovanych sluzeb a k rozsifovani
mist prodeje (prodej mimo farmu). Provedenym vyzkumem bylo zjisténo, Ze respondenti
pozitivné hodnoti nové zfizované détské koutky, moznost kontaktu s hospodaiskymi zvitaty,
kvalitni gastronomii, moznosti ubytovani v blizkosti farmy a zvifat, moznost zapojit se do praci
na farm¢, vyuziti venkovskych usedlosti k organizaci pracovnich ¢i spolecenskych akci.
Z dostupnych zdrojl bylo zjisténo, Ze v prevazné vétSingé provozovatelé venkovské turistiky
reagovali na poptavku vetejnosti S cilem zaujmout, zvysit zdjem o jejich nabidku, posilit
konkurenceschopnost, zajistit stabilni pfijem a eliminovat sezonnost. V oblasti stfedniho
Polabi, které je prioritn€ zaméteno na zemédélskou vyrobu, jeji provozovatelé rozsifili nabidky
I z divodu obav o neschopnost zajistit sobé a svym rodinam stabilni a dostate¢ny piijem.
Pii prezentaci svych produkti a sluzeb referuji o zapojeni ¢lenti rodiny do podnikani,
0 spolecném genera¢nim souziti, o navazani na tradice predki, o nabidce nového produktu.
Lze se ztotoZnit S ndzorem Hummelbrunner & Miglbauer (2009), Ze rozvoj cestovniho ruchu
ve venkovskych oblastech je postaven na mistnich zdrojich a potencialu.

Venkovskd turistika je vnimdna jako neoddélitelnd soucast Zzivota vefejnosti,
nebot’ poskytuje relaxaci, Ginik z bézné reality, odreagovani se od hektické doby, coz umoznuji
predevsim specifika venkovského prostfedi. Pravé venkovské prostiedi 49 % respondentt
oznacilo jako hlavni divod k vyuZiti sluzeb venkovské turistiky. Pfinos, ktery Lane (2000)
oznacil za t€Zce pojmenovatelny a zatadil sem odpocinek, zklidnéni, uvolnéni, 1ze jednoznaéné
potvrdit. Respondenti dale vyjadiili zajem o nova poznani a zazitky.

Na udrzitelnost venkovskeé turistiky je nutné pohlizet ve dvou rovindch. Prvnim aspektem
je zajem vefejnosti o venkovskou turistiku, ktery je doloZen jak odbornymi informacemi,
tak i provedenym vyzkumem. Aktivity vramci venkovské turistiky absolvovalo 88 %
respondentti a 95,5 % ji hodnotilo kladné. Byl zjistovan i zajem respondentd o venkovskou
turistiku. | toto zjisténi je pozitivni, nebot’ 97 % respondentt uvedlo, Ze maji o venkovskou
turistiku zajem. Piestoze respondenti uvedli enormni zajem o venkovskou turistiku, zaroven
zminili, co by pro né¢ bylo divodem nevyuziti nabidek venkovské turistiky. Téméf polovina
dotazanych uvedla, Ze neshledala divody k nevyuziti nabidek venkovské turistiky. Druha
polovina vSak zminila velky zajem ostatnich lidi, nedostatecné sluzby, nedostatecnou
infrastrukturu a informovanost. Piestoze je v soucasné dobé venkovska turistika hodnocena
pozitivn¢, byl zaznamenan i prostor K jejimu zlepSeni. Lze tedy souhlasit s tvrzenim Csaholczi
et al. (2017), ze cestovni ruch je schopen se rozvijet zlepSenim infrastruktury, pfilakanim
mladych lidi a podporou tradi¢nich vesnic.
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Druhym aspektem z pohledu udrzitelnosti venkovské turistiky je, vedle zajmu, podminka,
aby si venkovska turistika pii svém rozvoji trvale zachovala venkovsky charakter a eliminovala
komercionalizaci. Dle Stiibrné (2005) by rozvoj venkovské turistiky mél byt napomocny
k zachovani venkovského charakteru dané lokality a nemél by poskozovat mistni zdroje.
S vyjadienim Simkové (2008), Ze udrzitelny rozvoj venkovské turistiky je pfimo zavisly
na lidském ¢initeli a souvisi s dodrzovanim zasad ekologického piistupu, lze souhlasit. Pokud
venkovska turistika pozbude sviij charakter, dojde ke snizovani ¢i ztrat€¢ zajmu o ni. Zajem je
mozny zachovat a rozvijet pravé ekologickym ptistupem kazdého jednotlivce, at’ jiz z fad
turistd, tak i provozovatelt. Tak jak lidé zménili zpisob traveni volného Casu (aktivni
odpocinek, navrat k ptirod¢ a tradicim, stravovaci navyky) s odkazem na zménu zivotni stylu,
tak zménili i svlij pohled na zivotni prostiedi. Uvédomuji si dulezitost ochrany ptirody a je jim
blizky ekologicky piistup. K danému tématu se vyjadiili Peters et al. (2015), kdyZz uvedli,
ze udrzitelny rozvoj cestovniho ruchu podporuje ekoturistika, kterd je propojenim cestovnich
motivll a ekologickych zajmi. Vystizngjsi je vSak tvrzeni Hoctor (2001), ze ekoturistika
je soucasti cestovniho ruchu zalozeného na pfirod¢ a je predpokladem jeho udrzitelnosti.
Je na mist¢ predikovat budouci rozvoj venkovské turistiky, coz je podpoieno i sd€lenim Farzad
(2019), Ze podminkou pro jeji rozvoj jsou rostouci piijmy rodin a zvySena pozornost zptisobu
trdveni volného casu. Obé tyto podminky jsou v soucasné dobé naplnény, proto je mozné
konstatovat, Ze venkovska turistika se bude i nadéle rozvijet.

Z pohledu zachovani tradic a kultury venkovské turistiky je nutné zajistit pokracovatele
soucasnych provozovateli lidovych femesel. VéEtSinou jsou jimi rodinni piislusnici, kteti
navazuji na tradice svych predki. Je vSak diskutabilni, zda je toto rodinné pojeti dostacujici.
Vefejnost ma zajem o venkovskou turistiku, ale aktivni zapojeni ve formé napf. restaurovani
krojt, koSikafstvi, hrn€if'stvi, a dal§i ma rodinny mezigeneracni charakter. Pro zachovani tradic
a zvyku je dulezité, aby byly vyrobky se svym ,,piibéhem* vice prezentovany na vefejnosti
VvV ramci vetejnych akci (trhy, jarmarky) potadanych pii fadé prileZitosti (Velikonoce, Véanoce,
slavnosti, festivaly, akce) a do zachovani tradic se zapojila §irsi vefejnost. K obnové a §ifeni
lidové kultury piispivaji i narodni projekty, které navazaly na projekt UNESCO , Zijici lidské
poklady®, jehoz cilem byla ochrana lidové kultury v souvislosti se zachovanim tradi¢nich
tfemesel. V Ceské republice jsou udélovany tituly ,,Nositel tradice lidovych femesel* a titul
»Mistr tradi¢ni rukod€Iné vyroby*“. Zminéné aktivity pfispivaji k zachovani lidové kultury
a v dlouhodobém horizontu mohou jednotlivce z fad vefejnosti oslovit, aby nejen nakupem
urcitého vyrobku, ale i aktivni u€asti pomohli konkrétni femeslo obnovit ¢i zachovat. Lidé
suvedenymi tituly maji za povinnost aktivné prezentovat své vyrobky a vyrobni ¢innosti
na veiejnosti. O tom sveéd¢i 1 upoutavka na akci Prouténé femeslo z Polabi, pfi které pan Petr
Kral z Mé€lnika, drzitel titulu ,Nositel tradice lidovych femesel” a titulu ,,Mistr tradi¢ni
rukodéIné vyroby®, prezentuje pleteni vyrobkti z prouti (viz podkapitola 4.2.4). Provozovatelé
venkovské turistiky prezentuji své vyrobky a sluzby pfitadé pfilezitosti, kde je mozné
se vramci piimého kontaktu blize sezndmit s plvodem nabizenych produktti a sluzeb.
Vyhodou je piima komunikace, navazani kontaktu - dialogu, bezprostfedni reakce, moznost
zaujmout, vysvétlit, nabidnout. Pro pfipomenuti jsou navstévnikiim poskytovany brozurky,
letaky, vizitky. Vedle komunikace je velmi vyznamnd i vlastni zkuSenost, zazitky, dojmy
Z navstévy farmy ¢i nakupu produkti, které jsou potom klienty Siteny mezi §irsi vetejnost.
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V ramci dotaznikového Setfeni bylo zjisté€no, Ze respondenti informace o venkovské
turistice nejvice ziskavaji z internetového zdroje, coz uvedlo 91 % dotazanych. Respondenti
oznacili vice odpovédi a internetovy zdroj spojili 1 s dal§imi zdroji informaci. Vysledek
vyzkumu z oblasti ziskavani informaci ukazal, ze ke kvalitni a dostate¢né propagaci venkovské
turistiky je vhodné vyuzit pravé webové stranky. Zpracovani kapitoly ,,Venkovska turistika
ve stfednim Polabi odhalilo, ze webové stranky neposkytuji dostateéné a spravné informace.
Prispévky byly zpracovany na amatérské trovni, obsahové byly nezajimavé, tézce se v nich
orientovalo, vzbuzovaly pocit nepfesvédCivosti a neaktualnosti. Tato zjisténi byla potvrzena
I nékterymi respondenty pii dotaznikovém Setfeni. S ohledem na tyto skute¢nosti je nutné,
aby provozovatelé venkovské turistiky, farmati, mésta a vesnice své stavajici webové stranky
zrevidovali. V pfipad¢é nevyhovujici podoby vyuzili k napravé stavu profesionalnich sluzeb
specialistii Z oboru informacnich technologii. On-line propagace by méla vérné zobrazit realitu
a zaujmout, pfi¢emz vyhledavani by mélo byt jednoduché. | pies tato zjisténi 85 % respondentt
uvedlo, Ze o venkovské turistice ma dostatek informaci.

Pfi hodnoceni otazky, jaka je cilova skupina venkovské turistiky lze konstatovat,
7e prakticka ¢ast diplomové prace nepotvrdila, ze by zajem respondenti o venkovskou turistiku
ovliviioval vék. Lze vSak konstatovat, Ze v zimnich mésicich je 0 venkovskou turistiku mensi
zajem nez béhem ostatnich ro¢nich obdobich. Mezi hlavni divody pro provozovani venkovské
turistiky patii venkovské prostredi, které lidé vyhledavaji k uvolnéni, relaxaci a odpocinku.
Zaroven preferuji atraktivitu lokality a blizkou vzdalenost od mista jejich bydlisté. Jedna
se 0 zjisténi, ktera vyplynula z dotaznikového Setfeni. Zajem o venkovskou turistiku
ve stfednim Polabi maji vétsi zajem pravé obyvatelé tohoto regionu.

Zavérem lze shrnout, ze Ceska vefejnost ma o venkovskou turistiku velky zajem, chce
travit volny Cas ve venkovském prostiedi, proto je nutné apelovat na ekologické vnimani,
aby byl rozvoj venkovské turistiky udrzitelny. K rozvoji venkovské turistiky pfispéje i zlepSeni
infastruktury a zapojeni se mladsi generace, k cemuz piispivaji dotacni programy v rdmci
opatieni PRV 2014 — 2020. Problematickou se jevi cenova politika, ktera negativné ovliviiuje
nakup farmétskych produktii, bez ohledu na jejich ekologicky ptivod.

Na zavér je tfeba rovnéZ upozornit na nedostatecné vyzkumy v oblasti venkovské
turistiky, na které poukazala i Ing. Zdenka Noskova, predsedkyné Svazu venkovské turistiky.
Dostatecné a pravidelné vyzkumy by mohly odhalit dalsi ptilezitosti pro rozvoj venkovské
turistiky a poukazat na nedostatky a hrozby, které jeji rozvoj negativné ovliviuji.
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7 Zavér

Venkovska turistika v regionu stfedni Polabi je nedilnou soucasti Zivota vefejnosti a lze
ocekavat jeji dalsi rozvoj. Pozitivni pfinos venkovské turistiky je jednoznacny, a to jak pro
uzivatele a provozovatele, tak i pro regiony, ve kterych je provozovana. Uzivateli piinasi
uspokojeni jeho potteb a provozovateli zisky. Vyznamny vliv je mozné konstatovat
I naregionalni urovni, kde pfispiva k rozvoji infrastruktury, zvySeni zaméstnanosti
a celkovému rozvoji dané oblasti. Zaroven ptispiva k zachovani tradic a zvykd, jejich Siteni
mezi vetejnosti, ¢cimz dochazi k zachovani kulturniho a historického dédictvi, na coZ pozitivné
reaguje i Ceska vefejnost. Lidé kladné hodnoti ¢innost farmait a maji snahu ji podporovat,
at’ uz pobytem na farmé, navstévou farmy ¢1 nakupem farmarskych produktt. Vyjadiuji oblibu
produktt s pribéhem.

Z dotaznikového Setfeni respondentti ze Stfedoceského kraje a Hlavniho mésta Prahy
vyplynulo, Ze:

e 0 venkovskou turistiku ma zdjem 97 % respondentil, bez ohledu na jejich vek, pticemz
respondenti méli pfedevsim vysokoskolské a stfedoskolské vzdelani,

e lidé vyuzivaji sluZzeb venkovské turistiky zejména z divodu, Ze je provozovana
ve venkovském prostiedi, nebot’ cht€ji uniknout z ruSnych mést. Pro relaxaci
a odpocinek vyhledavaji klidné, Cistsi prostfedi. Dal§im divodem z4jmu jsou nova
poznani a zazitky,

e sluzeb venkovské turistiky lidé vyuzivaji k traveni volného casu, at’ jiz aktivnim
zpusobem, k provozovani svych z4m a konickii ¢i c¢innostem souvisejicim
s farmarenim,

e téméf polovina dotizanych neshledala na uskute¢néné venkovské turistice zddna
negativa. Ostatni poukazali na nedostateCnou infrastrukturu, vyssi cenu
a komercionalizaci,

e pii vybéru aktivit venkovskeé turistiky lidé nejvice preferuji atraktivitu lokality a blizkou
vzdalenost od mista bydlisté,

e lidé vyuzivaji nabidky sluzeb venkovské turistiky zejména v blizkosti svého bydliste.

e aktivity venkovské turistiky jsou provozovany nejméné v zimnim obdobi,

e lid¢ konstatovali, ze maji dostatek informaci o venkovské turistice, které Cerpaji
z internetovych médii ve spojeni s dals§imi zdroji, kterymi jsou nejcastéji reference
a dale napf. tiskoviny.

Venkovska turistika ve stfednim Polabi se bude dale rozvijet, nebot’ se z pohledu
vefejnosti jedna o atraktivni lokalitu, s bohatym historickym 1 kulturnim dédictvim, fadou
moznosti sportovniho vyziti (turistika, cyklistika, vodni sporty), coz v dotaznikovém Setfeni
potvrdilo 87 % respondent. Nejmensi zajem o tuto lokalitu (81 % respondentl) byl zjistén
ve vekové kategorii 26 - 45 let. 19 % respondentu této vékové kategorie povazuje stiedni Polabi
za mén¢ atraktivni, zejména z hlediska lokace (rovinaty terén, rusnost - blizkost velkych mést).

Je nutné klast diraz na udrzitelnost venkovské turistiky a apelovat na ekologicky piistup
vSech zucastnénych. V této souvislosti je sklofiovan pojem ekoturistika, kterd je zalozena
na ptirod¢ a zaroven je predpokladem udrzitelnosti venkovské turistiky. Je nezbytné
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pfipomenout, Ze zdjem o venkovskou turistiku je zaloZen pravé na venkovském prostiedi
se svymi charakteristickymi rysy, které¢ by mélo byt ve svém pravém slova smyslu zachovano.
Pokud by doslo k naruseni venkovského prostoru, ke zmén¢ jeho charakteru, Ize ocekavat
snizeni zajmu vefejnosti 0 venkovskou turistiku. Velky zajem lidi o venkovskou turistiku
podporuje i zména zZivotniho stylu, preference zptisobu traveni volného ¢asu, navrat k tradicim,
ale 1 ekologické citéni. Tyto hodnoty byly v poslednich letech opomijeny.

K oblasti hodnoceni kvality a mnozstvi informaci o venkovské turistice 1ze konstatovat,
ze informace jsou, ale jejich aktualnost je v realném Case sporna. Farmafi a ostatni subjekty
zvetejiiujici informace 0 venkovské turistice by méli provést revizi svych webovych stranek.
Internetové portaly jsou nepiehledné, vyhledavani je slozité, zpracovani amatérské a velké
mnozstvi informaci je tnavné. Vzhledem Kk tomu, Ze internet je hlavnim zdrojem ziskavani
informaci o venkovské turistice, mély by byt zvefejnéné informace zpracovany profesionaly
z oboru informacnich technologii.

Dale bylo zjisténo, ze velmi vyznamnym informac¢nim zdrojem jsou reference.
Lze dovodit, Ze reference jsou ziskavany jak pfimou komunikaci (rodina, pracovni skupiny,
prilezitostna komunikace), tak v pfipadé mladsi generace prostfednictvim hojné vyuzivanych
socialnich siti. Zazitky a pocity z venkovské turistiky pfimo ovliviuji navstévnika, ktery
je bezprosttedné ¢i s Casovym odstupem sdé€luje §irsi vetejnosti a nasledné tak ptimo ovliviiuje
poptavku. Proto by cilem provozovatelii venkovské turistiky méla byt snaha o ,,zprostiedkovani
maximalné pozitivnich prozitki*.

Zpracovanim diplomové prace bylo zjiSténo, Ze oblast venkovské turistiky neni
dostatecné zmapovana. Ze strany statu ¢i jinych instituci nejsou pravidelné¢ vyzkumy
provadény. Neni mozné zjistit aktualni pocet subjekt zabyvajicich se venkovskou turistikou,
efektivitu jejich ¢innosti, obor podnikani, a tudiz ani vyvoj. V této oblasti vyviji aktivity Svaz
venkovské turistiky a agroturistiky, ktery se v roce 2019 po zpracovani Strategie rozvoje
venkovského cestovniho ruchu v CR s partnery dohodl na zptisobu tiidéni jednotlivych typt
zafizeni a sluzeb ve venkovském cestovnim ruchu. Odstranéni tohoto nedostatku by piispélo
k odkryti moznosti rozvoje venkovské turistiky, K identifikaci nedostatki, k efektivnimu
planovani, k vyssim ziskim, k rozvoji venkovského prostoru a ke zvyseni zajmu mladé
generace o podnikani v oblasti venkovské turistiky.

Pro rozvoj venkovské turistiky je zasadni, aby se do této oblasti podnikani vice aktivné
zapojila i mladsi generace. K tomu pfispiva Program rozvoje venkova 2014 - 2020. Zda je vsak
tato podpora efektivni a dostatecna neni v souc¢asné dob¢€ zmapovano.

Pii odstranéni uvedenych slabin bude i v budoucnu o provozovani aktivit a vyuZivani
sluzeb v ramci venkovské turistiky ze strany vefejnosti i provozovatelii zajem. K jejimu

A

udrzitelnému rozvoji ptispéje ekologicky pristup a nova mladsi generace farmait.
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