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Uvod

Tato bakalarska prace se bude vénovat platformé pro sdileni videi YouTube a jejimu
velkému boomu mezi détmi. Kazdy pravdépodobné nékdy zhlédnul alesponi jedno video na
YouTube, anebo mé alespoii povédomi, k cemu se YouTube pouziva. V dnesnim svéte jsme
obklopeni modernimi technologiemi, které se neustale vyviji a méni, ¢emuz se nevyhnul ani
YouTube a s nim spojeny boom, ktery kolem tvirct videi je. Sledovat tviirce na platformé
YouTube je u mladeze a déti v dnesni dobé stale popularnéjsi a tento fenomén se neustale meni.
Neni mozné ho jednou prozkoumat a konstatovat, Ze uz neni potfeba dal$i pozorovani. Autora
prace jako zastupce mladsi generace tento velky boom kolem YouTube také zasahl, coz byl

jeden z diivodi, proc€ si vybral toto téma.

Na toto téma bylo jiz zpracovano nékolik bakalarskych nebo diplomovych praci, vétSinou
jsou zamétené na star$i déti a mladez. Proto se nase prace vénuje détem z prvniho stupné
zakladni Skoly. Dal$im divodem pro vybér pravé tohoto stupné bylo autorovo budouci
pusobeni na pozici vychovatele na prvnim stupni zakladni $koly. Rozhodli jsme se tento vybér
jesté zuzit pouze na paté ttidy, protoze mladsi déti by nemusely otdzkam v dotazniku spravné

rozumét, ptipadné by je nemusely umét precist.

Mnoho rodicd, vychovatelti nebo ucitelti se nezajima o to, co déti na YouTube sleduyji.
Ptredevsim rodice by vSak méli byt obezietni a melo by je zajimat, které youtubery nebo videa
sleduji. Nékteti z tvlirci na YouTube mohou byt pro déti Spatnym piikladem, ale na druhé
stran¢ existuji také youtubefi a videa, kterd je mohou naucit nové véci nebo prohloubit jejich
znalosti. Zejména ucitelé a vychovatelé by se méli zajimat o nové a rychle se ménici zdjmy déti,
a to nejen o YouTube. Ziskané poznatky o youtuberech nebo o vzdélavacich videich mohou
vyuzit pro zaujeti déti, jako zpestfeni vyuky ¢i smysluplné vyplnéni volného €asu. Déti maji
moznost youtubery nejen sledovat na YouTube, ale také je potkat na mnoha volnocasovych

aktivitach, jako jsou naptiklad letni tdbory, festivaly nebo srazy s konkrétnim youtuberem.

Hlavnim cilem bakalaiské prace je popsat YouTube a youtubering ve volném Case zakl
prvniho stupné zakladni Skoly a zjistit jejich nejCastéj$i volnocasové aktivity. V teoretické
roving jsou dil¢i cile nasledujici: vymezit pojem socialni sit’, popsat platformu YouTube
a tvarce videi na YouTube, tzv. youtubery, charakterizovat pojem volny ¢as u zakt prvniho

stupné a definovat vyvojovou etapu zdka prvniho stupné.

Diléimi cili empirické casti je zhodnotit aktudlni stav feSené problematiky YouTube
a youtuberingu u déti a zjistit, jaké druhy videi a youtubery sleduji vybrani zéci na YouTube
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nejcastéji. Kromé zminénych cilt si bakalaiska prace klade za cil zjistit, zda se vybrani Zaci

zucastnili n¢jaké akce, kterd byla spojena s youtubery.

Teoreticka Cast bakalatské prace je rozdélena na Ctyii kapitoly. YouTube mizeme v dnesni
dobé fadit mezi socidlni sité, proto bude obsahem prvni kapitoly popis této kategorie
a vymezeni pojmu internet, jelikoz socidlni sit' by bez internetu nemohla fungovat. Dale
popisSeme prvky socialnich siti a podle d€leni socialnich siti zafadime YouTube do n¢kolika
skupin. V druhé kapitole se budeme zabyvame popisem platformy YouTube a definici
YouTube jako socidlni sit¢ a objasnime rozsifovani sluzeb a funkci YouTube. Ziskané
informace z druh¢ kapitoly budou pro nasi préci dilezité, protoze YouTube uz neni jen server
pro nahravani a sledovani videi, ale miizeme ho tadit mezi socidlni sit¢, na kterych bychom se
méli chovat podle ur€itych pravidel. Osoby nahrdvajici na YouTube videa se v dneSnim svété
stavaji mezi lidmi znaméjSimi a natdenim dokazou vyd¢lavat penize. Proto se tfeti kapitola
bude vénovat youtuberim, ktefi nahravaji videa, prodavaji véci se svoji prezdivkou a vystupuji
na riiznych akcich, kterych se tcastni déti ve svém volném case. Ve ¢tvrté kapitole vymezime
pojem volny ¢as, popiSeme moznou ndplii volného ¢asu u déti a charakterizujeme zaka prvniho

T4

stupné zakladni Skoly. V rdmci teoretické ¢asti pouzijeme pii zpracovani védecky popis.

Empirické ¢ast je strukturovand do ¢tyt kapitol. Nejprve bude prezentovan aktudlni stav
problematiky YouTube ve volném case. Tento rozbor ndm pomiliZe nejen se zorientovat
v aktudlnich vyzkumech, ale také v nasi tvorbé vyzkumného nastroje. Déle pfedstavime naSe
vyzkumné Setfeni. Zprvu se budeme vénovat vyzkumnym cilim a vyzkumnym problémtm,
které jsou nezbytné pii tvorbé vyzkumného ndstroje, poté piedstavime nas vybér vzorku,
a nakonec se zam¢fime na metodu sbéru dat od naSich respondentl a na nastroj, kterym jsme
ho zrealizovali. Nasledn¢ se seznamime s daty, které jsme ziskali pfi uskutecnéni naseho Setfeni
a vposledni kapitole se budeme vénovat zhodnoceni ziskanych dat s definovanymi
vyzkumnymi problémy a porovnani s piedeSlymi pracemi na podobné téma. V ramci empirické

¢asti pouzijeme metodu dotazovani.

V pribéhu vypracovavani bakalaiské prace jsme se nesetkali s velkymi piekazkami. Pii
zpracovavani empirické ¢asti nas velmi zarazila mald mira odpovédi v komunikaci s tfidnimi
uciteli, jez jsme pozadali o pomoc s distribuci naSeho dotazniku mezi jejich zadky. Nesmime
také zapomenout zminit opatfeni vlady CR proti $ifeni onemocnéni covid-19, které nam

znemoznilo fyzickou distribuci naseho dotazniku.



I. TEORETICKA CAST

Teoreticka ¢ast je ¢lenéna do Ctyt kapitol. V prvni kapitole se vénujeme internetu, socialnim
sitim a jejich charakteristikou, sezndmime se také s vybranymi sitémi. Druhd kapitola se
zaméiuje na charakteristiku platformy YouTube. Zminime jeho historii, definujeme ho jako
socialni sit’, predstavime jeho nové sluzby ¢i uvedeme jeho mozné alternativy. Ve tteti kapitole
charakterizujeme youtubering a youtubery. Uvedeme druhy tvorby youtuberd, nejznaméjsi
youtubery ¢i volnocasové Cinnosti spojené s boomem kolem youtuberti. Posledni kapitola se

zabyva definovanim pojmu volny ¢as a charakteristikou zdka mladsiho Skolniho véku.



1 Internet a socialni sité

V prvni kapitole této bakalaiské prace si vymezime pojmy internet a socidlni sité,
seznamime se s délenim a prvky socidlnich siti. Tato kapitola ndm pomiize 1épe pochopit, proc¢
dnes fadime platformu pro sdileni videi YouTube mezi socidlni sit€. Vénuje se také vybranym
socialnim sitim, které ve druhé kapitole prace, ozna¢ime jako moznou alternativu pro YouTube.
V posledni podkapitole se dozvime, jaké socidlni sit€ jsou nejpouzivanéjsi, a to nejen u zaka

mladsiho Skolniho véku.

1.1 Internet

V odborné literatufe nalezneme mnoho definic, které jsou urceny pro informatiky nebo
odborniky zabyvajici se touto problematikou. Jedna ztéch srozumitelnéjSich je definice
Blazkové (2013), ktera vymezuje internet nasledovné: ,, ...celosvétova sit’ spojujici pocitace
riiznych viastnikii, kterd je decentralizovana a odolna proti vypadku jedné nebo nekolika casti
a kterda umoznuje prenos dat, pouzivani emailu, prohlizeni hypertextovych dokumentii a dalsi

sluzby. Internet nekontroluje zZadnda autorita, cely systém je vybudovan tak, aby se ridil sam. "

(Blazkova, 2005, str. 13).

Nasledujici definice Musila (2010) je kratkd, ale velmi vystiznd a pifesnd ,, Internet je

povazovan za technicky zaklad, urceny k prenosu multimedialnich informaci mezi pocitaci. *

(Musil, 2010, str. 59)

Piedchozi dvé vymezeni jsou si podobnéd v pfenosu neboli sdileni dat. Tteti vymezeni
z odborné publikace je starsi, ale v dnesni dobé stale aktualni. Burton a Jirdk (2001), popisuji
internet jako ,,Pozoruhodny systém, ktery umozZiuje doslova na celosvétové urovni
a s minimdlnimi ndklady pristup k textim, obrazkiim, hudbé ¢i hram, filmiim, televiznim
poradiim. Jedna se o zcela neinstitucionalizovany prostor — nikdo jej nevlastni. Je minimalné
hierarchizovany a minimalné usporadany, tvoreny existujicimi kabelovymi spojenimi,
satelitnimi linkami a soustredeny v pocitacovych pameétich a programech milionii pocitacii na

celém svete. “ (Burton a Jirak, 2001, str. 145).

Pojem internet je velmi dulezité vymezit, jelikoz bez internetu bychom nemohli sdilet
informace mezi pocitaci. Pro sdileni informaci jsou dilezité praveé socialni sit€, mezi které
muzeme v dnes$ni dobé& zatadit i1 platformu YouTube. Blize o dané problematice pojednavame

v podkapitole 2.2 YouTube jako socialni sit.



1.2 Socialni sité
V této podkapitole se zaméefime na vymezeni pojmu socialni sit’. Pomiize nam lépe pochopit,

proc jsou v dnesni dob¢ socidlni sité tak popularni.

Pivodni anglicky termin pro socialni sit’ je podle Docekala (2013) ,,spolecenska sit“, tento

termin je ale pro dnes$ni dobu pfili§ obecny (Docekal, 2013, str. 126).

Odborny slovnik Lexico Powered by Oxford (2019) definuje socialni sit’ jako ,, Vyhrazenou
webovou stranku nebo jinou aplikaci, ktera umozZnuje uZivateliim vzdjemné komunikovat,
zverejnovat informace, komentare, zpravy, obrazky atd. “ (Lexico, 2019). K tomuto vykladu by

bylo vhodné doplnit zvetfejiiovani kratkych videi, které je v soucasnosti velmi oblibené.

Pavlicek pojem socialni sit’ definuje jako “...propojenou skupinou lidi, kteri se vzajemnée
ovliviji, pricemz mohou a nemusi byt pribuzni. Socidlni sit' se tvori na zakladé spolecnych
zajmu, rodinnych vazeb nebo jinych vice pragmatickych divodii, jako jsou napr. ekonomicke,

politické, kulturni zajmy... “ (Pavlic¢ek, 2020, str. 125).

Z téchto dvou definic pojmu socialni sit, mizeme pochopit popularitu socidlnich siti
v dnes$ni dobé¢. Jsou prostfedkem ke komunikaci a sdileni informaci mezi lidmi, které zname
osobné, nebo jsme s nimi propojeni jen pomoci socialni sit¢ na zaklad¢ spolecného zajmu, a to

bez toho, abychom se s nimi fyzicky setkali.

Dospéli, dospivajici a v dneSni dobé mnohem castéji 1 déti pouZzivaji socidlni sité jako
komunikacni kandl mezi svymi pfateli. Na socidlni siti se prezentuji pod svymi ,, profily “ (na
Facebooku po registraci vznikne profil, na YouTube kanal a na Instagramu ucet), pomoci nichZ
mohou zvetejiiovat fotky, videa nebo se pratelit a komunikovat s ostatnimi uzivateli dané

socialni sité¢ (Smahela, 2014, str. 23).

Dalsi podkapitola se vénuje vybranym socidlnim sitim, z nichz se n¢které staly konkurenci

pro platformu YouTube.

1.3 Vybrané socialni sité

Za historicky prvni zndmou a rozsifenou socidlni sit mizeme povazovat stranku Six
Degrees, ktera umozilovala vytvofit svlij osobni profil a pratelit se s ostatnimi uZivateli. Tato

socialni sit’ vznikla v roce 1997 (Prokipek, 2012).

Facebook jako socialni sit’, vznikl v roce 2004, jeho zakladatelem je Mark Zuckerberg.

V dnesni dobé se Facebook fadi mezi nejvétsi a nejpouzivanéjsi socialni sit’. Hlavnim ukolem
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Facebooku je zajistovani komunikace mezi lidmi a jeji usnadnéni. Na facebookovém profilu
muzeme sdilet fotky, videa, informace apod. (Krémaf, 2016). Facebook jako socidlni sit
zminujme také proto, Ze se stal konkurenci YouTube. Vice se tomuto tématu vénujeme

v podkapitole 2.4 Alternativy k YouTube.

v e

V roce 2005 vznikl YouTube v té dob¢ jesté jako platforma pro nahravani a sdileni videi
(Krémat, 2016). Postupem Casu se z YouTube stala socialni sit’ (viz kapitola 2.2 YouTube jako
socialni sit). Youtubefi (tvurci videi), ktefi na tuto platformu nahravaji sva videa, jsou v dnesni
dobé velmi popularni (Krémaf, 2016). Vice se youtuberim vénujeme v podkapitole

3.1 Youtuberi.

Instagram, socialni sit’ zalozena v roce 2010, byl vyvinut pro sdileni fotografii, postupem
¢asu také kratkych videi neboli stories. Dal§im pifidanou funkci byla IGTV (Docekal, 2013,
str. 28). Blize se tomuto vénujeme v podkapitole 2.4 Alternativy k YouTube. Na stejném
principu jako Instagram, tedy sdileni fotografii, funguje i webova stranka Pinterest (Docekal,

2013, str. 28).

Za nejnovéjsi socidlni sit’ a také konkurenta YouTube miizeme povaZzovat aplikaci TikTok
(diive musical.ly). Poc¢atky této aplikace jsou datovany do roku 2016. Hlavni funkei je sdileni
kratkych videi natocenych na mobilni telefony s hudebnimi nebo zvukovymi podkresy

(TikTok, 2020).

Vyse zminéné socidlni sité se postupem casu staly alternativou dokonce i konkurenci
k YouTube, proto jsou v praci predstaveny. Casto funguji na velmi podobném principu nebo

postupné piidaly funkce, které jsou podobné sluzbam YouTube.

V podkapitole 1.4 Prvky socidlnich siti predstavujeme zakladni prvky socidlnich siti a jejich

pojmenovani a funkce socidlnich siti.

1.4 Prvky socialnich siti
VSechny socialni sit€¢ maji stejné prvky, ale ne kazda socialni sit’ je pojmenovava stejné.
Mezi tyto prvky fadime: vytvafeni komunit a profild, sdileni obsahu a interakce (CZ.NIC,

2013).

Pomoci vytverenych komunit se stejnymi zajmy se sdruzuji uzivatelé ze skute¢ného zivota,
napiiklad sportovni tymy, tfidy a pracovni kolektivy, nebo zcela neznami lidé se spole¢nymi

zajmy, naptiklad fanousSci seriald, filmid a hraci pocitacovych her. V téchto komunitach poté
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uzivatelé sdili sviij nézor, zazitky nebo uzite¢né informace pro ostatni ¢leny komunity (CZ.NIC,

2013).

Druhym prvkem socialnich siti je vytvoreni profilu (Facebook, Instagram). Na YouTube si
uzivatel nezaklada profil, ale ucet nebo kanal (vice o této problematice v kapitole 2.2 YouTube
Jjako socialni sit). Na svém profilu miize uzivatel vyplnit své jméno nebo prezdivku, pod kterou
bude na socialni siti vystupovat. Dalsi informace, které¢ mize doplnit, jsou napiiklad zaliby,

vzdélani, pracovni pozice, informace o rodinném vztahu atd. (CZ.NIC, 2013).

Sdileni obsahu na socialnich sitich je jeden z pilifi fungovani sociélni sité. Na raznych
socialnich sitich mizeme zvefejnovat jiné typy multimedidlniho obsahu — na platformé
YouTube sdilime videa (Krémaf, 2016), na Instagramu piedevsim fotky (Docekal, 2013,
str. 28) a na Facebooku texty, fotky i videa (Krémaft, 2016).

Pokud ma uZivatel na socidlni siti vytvoteny profil, miZze na obsah, ktery je na siti, reagovat
neboli interagovat. Jeden ze zpusobt interakce je libi/nelibi (na platformé YouTube palec
nahoru a palec dolt). Na Facebooku je zdkladni reakce To se mi libi (CZ.NIC, 2013), na
Instagramu je ukryta pod symbolem srdicka (Instagram, 2020a).

Dalsim ze zpasobu interakce je zanechani komentate u sdileného obsahu. Napsat komentar
1ze na YouTube, Facebooku a také na Instagramu. Poslednim zpisobem interakce je sdileni
obsahu, ktery nalezneme na socialni siti, na vlastni profil. Pfimo tento zplsob umozZiuje
Facebook (CZ.NIC, 2013). Na Instagramu lze obsah posilat pfateliim pomoci Instagram Direct
(Instagram, 2020b) a platforma YouTube umoznuje sdileni na ostatni socidlni sité, naptiklad

Facebook (YouTube, 2020a).

V nasledujici podkapitole je pro lepsi porozuméni problematiky socidlnich siti vymezeno
jejich déleni.
1.5 Déleni socialnich siti

Socialni sité poskytuji lidem odliSné moznosti sdileni svych nazort a zazitka. Na zakladé
téchto rozdilnych moznosti Sahan Ullagaddi rozdé¢lil socialni sité¢ do tii skupin — osobni sit¢,

sit¢ zamétené na sdileni obsahu a komunity se stejnymi z4jmy (Ullagaddi, 2014).

Prvni skupina osobnich siti slouzi pro komunikaci, udrzovani kontakti a sdileni zazitkd ze

Zivota se svymi ptateli. Do této skupiny fadime jiZ zminény Facebook (Dobosiova, 2015).
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Druhé skupina seskupuje sit¢, které jsou zamérené na sdileni obsahu. Obsah mize byt
textovy, obrazovy nebo audiovizudlni. Do této skupiny fadime YouTube, Instagram, Facebook

a také TikTok (Dobosiova, 2015).

Posledni skupina socidlnich siti shromazd’'uje komunity se stejnymi zajmy. Tyto socidlni
sité jsou tvoteny pro obsah sdileny mezi skupiny, které¢ maji specificky druh zajmu (Dobosiova,
2015). Mezi specifické druhy zdjmu muizeme zaradit sdileni profesionalné vyfocenych

fotografii — Flickr — a sdileni pracovnich zkuSenosti — LinkedIn (Ullagaddi, 2014).

Monika Cerna (2012) uvadi, Ze socialni sit¢ miizeme délit mnoha zptsoby. Zmifiuje se
o d¢leni podle uzemni oblasti pusobeni socialni sit€¢ — rozliSuje lokdlni sit¢ (Lidé.cz)
a celosvétové sité¢ (YouTube, Facebook). Dale uvadi déleni podle dominantniho obsahu na
socialni siti, a to na textovy obsah (Facebook), obsah zaméteny na video (YouTube) a obsah

tvofeny z fotografii (Instagram, Flickr) (Cerna a Cerny, 2012).

Z vyse zminénych déleni socidlnich siti, mizeme platformu YouTube zatadit do n€kolika
skupin. Podle déleni Sahan Ullagaddi (2014) patfi YouTube do skupiny zaméfené na sdileni
obsahu, v tomto piipadé audiovizualniho obsahu (Sahan Ullagaddi, 2014). Podle Moniky Cerné
(2012) mGzeme YouTube zatadit podle oblasti jeho plsobeni do skupiny celosvétové sité

a podle dominantniho obsahu do skupiny zaméfené na video (Cerna a Cerny, 2012).

Socialni sit¢ uZivatelé pouzivaji zejména ve svém volném case, to plati 1 pro déti pii
sledovani videi na YouTube. Uc¢itelé nebo vychovatelé by tedy neméli zapomenout na osvétu
o bezpe€nosti a rizicich pouZivani socidlnich siti (Dobosiova, 2015). Vice je popsano

v podkapitole 2.5 Pravidla YouTube.

V posledni podkapitole jsou predstaveny statistiky o pouzivani socidlnich siti détmi
mlads$iho Skolniho véku a statistiky o nejpouzivanéjSich socidlnich sitich na svété. Diky témto
statistikdm lze ziskat predstavu, jak velka ¢ast déti pouziva socidlni sité a které socialni sité to

jsou.

1.6 Statistiky socialnich siti

V této podkapitole se veénujeme statistikim vybranych socidlnich siti, abychom
demonstrovali, jak jsou zminéné socidlni sité zastoupeny celosvétove. Prvni statistika ukazuje
celosvétovy pocet aktivnich uzivatelli na socidlnich sitich za leden 2020. Jessica Clement

(2020) uvadi, ze nejvyssi pocet aktivnich uzivatelit méa Facebook, a to 2,4 miliardy, po ném
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nasleduje YouTube s 2 miliardami, Instagram s 1 miliardou a TikTok s 0,8 miliardy (Clement,

2020).

Tabulka €. 1: Celosvétovy pocet aktivnich uzivatel vybranych socialnich siti za

leden 2020 (upraveno dle Clement 2020)

Socialni sit’ Pocet aktivnich uZivateli (v miliardach)
Facebook 2,4
YouTube 2
Instagram 1
TikTok 0,8

Pokud srovname data z tabulky ¢islo 1 s daty za fijen 2019 také od Jessicy Clement (2019),
zjistime, ze data socidlnich siti Facebook, YouTube a Instagram jsou neménnd. Oproti tomu byl
na TikToku zaznamenan nartst z 0,5 na 0,8 aktivnich uZzivateld, tedy o 0,3 miliardy za tfi

kalendarni mésice (Clement, 2019).

Kopecky a Szotkowski (2019) ve své vyzkumné zpravé zamétené na zaky ve veku
7—-17 let prezentuji ¢isla pouzivani socidlnich siti détmi. Ve druhé tabulce své publikace uvadi
data o pouzivani internetovych stranek nebo sluzeb internetu détmi ve v€ku 7—12 let. Na prvni
pozici jsou uvedeny vSechny socidlni sit€¢ s absolutni Cetnosti 6106 a na druhé pozici jsou
uvedeny servery pro sdileni videosoubort (do které patii i YouTube) s absolutni ¢etnosti 4850

z celkovych 11 800 respondentt (Kopecky, Szotkowski, 2019).

Dale lze z dat vycist, Ze s rostoucim vékem se zvySuje pocet uzivatelll socidlnich siti.
V 8 letech pouZiva socialni sit¢ 14,14 % déti, s vyS$$im vé€kem pocet stoupa — ve véku 12 let je
pouziva 60,71 %, v 17 letech 80,15 %. Celkové¢ se vyzkumu u této polozky tcastnilo 26 721
respondentl. Z vyzkumu se dozvime, Ze YouTube aktivné pouziva 89,51 % déti, Facebook
72,19 %, Instagram 68,98 % a TikTok 28,48 %. Nasleduji dalsi socialni sité, které se v této
praci nezmiiiujeme. Celkovy pocet respondentti u této polozky vyzkumu byl 27 177 (Kopecky,
Szotkowski, 2019).

Nejpouzivangj§imi socialnimi sitémi jsou Facebook a YouTube, a to jak ve svéte, tak
v Ceské republice. Ukazuji to vysledky prizkumu AMI Digital Index. Facebook je na prvni
pozici, aktivné ho navstévuje 83,5 % uzivatelli, na druhé pozici je YouTube s 71,1 % aktivnich

uzivatelil. Instagram mé 33,4 % aktivnich uzivateli (AMI Digital Index, 2019).
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Uhrnem 77 % &eskych uzivatelti pouziva socidlni sité denné, naopak 5 % lidi je nevyuziva
vilbec. Diivodem pouzivani socialnich siti jsou pro Cechy zejména komunikace s prateli,
zéabava, zdroj informaci a misto pro sdileni svych ndzora. Déle je nutno zminit, ze pro piistup
na socialni sit’ je nejvice pouzivan mobilni telefon. Celkem 41 % lidi vzdy vyuZzije pro piistup

mobilni telefon, 16 % notebook a 14 % stolni pocita¢ (AMI Digital Index, 2019).

V prvni kapitole byl vymezen pojem socidlni sit, charakterizovany prvky socialnich siti
a definovano déleni socidlnich siti. Dale byla pfedstavena statistika vyuzivani socialnich siti
dospé€lymi, ale 1 détmi a statistika nejpouzivanéjsich socidlnich siti. Uvedli jsme, jaky byl ucel
YouTube pii jeho zaloZzeni a mezi jaké socialni sit¢ ho mizeme zaradit. Byly predstaveny
vybrané socidlni sité, které lze oznacit jako mozné alternativy nebo konkurenty platformy
YouTube. Cela tato kapitola ndm poskytla potfebné informace, které vyuzijeme v dalSich

kapitolach. V nasledujici kapitole popiSeme charakteristiku platformy YouTube.
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2 YouTube

Ve druh¢ kapitole se zaméfime pifimo na platformu YouTube. Vymezime si tento pojem,
zminime jeho stru¢nou historii, charakterizujeme jej jako socidlni sit, sezndmime se
s jeho vyvojem, zminime se o jeho alternativich a zaméfime se na pravidla pro uzivatele

a tvurce videi.

V podkapitole 1.3 Vybrané socialni sité jsme YouTube stru¢né definovali jako platformu

pro nahravani a sdileni videi. Nyni tento pojem vymezime podrobné;ji.

Voct (2011) definuje YouTube kratce a jasné jako ,, portadl pro sdileni videa” (Voci, 2011).
Cambridge Dictionary (2020) definuje YouTube jako ,, ndzev webové stranky, ktera umozinuje
lidem ukazovat videa, které natocili*“ (Cambridge Dictionary, 2020). Posledni definice, nebo
spiSe motto je ptimo od YouTube (2019): ,,Chceme dat vsem prilezitost projevit svij ndazor

a ukazat jim svet.“ (YouTube, 2019).

Z téchto definic, miizeme YouTube chapat jako platformu nebo webovou stranku, na kterou

muzeme nahravat a sdilet videa, a ktera ndm umoznuje sledovat videa z celého svéta.

V nasledujici podkapitole se zamétime na historii YouTube, abychom si popsali milniky
jeho vyvoje a pochopili, pro¢ je YouTube takovy, jak ho zndme dnes a pro¢ muizeme dnes

YouTube oznac¢ovat za socialni sit’.

2.1 YouTube a jeho historie

Server YouTube zaloZili v tnoru 2005 zaméstnanci spolecnosti PayPal, jmenovité¢ Chad

Hurley, Steve Chen a Jawed Karim (Timixi, 2015).

Prvni video bylo nahrano dne 23. dubna 2005 pod nazvem ,,Me at the zoo “, které nahral
jeden z tvlirc YouTube, a to Jawed Karim (Karim, 2015). Video mé4 pouze 19 vtefin a je
natoceno v zoo v San Diegu, je v ném natoc¢en Jawed Karim a za nim stojici skupinka slonti

indickych. V dnesni dobé ma uz ptes 78 milionli zhlédnuti (Chvala, 2015, str. 13).

V fijnu 2006 prodali, vySe zminéni tviirci, YouTube spolecnosti Google za 1,65 miliardy

americkych dolari (7imixi, 2015).

Dne 15. fijna 2009 ptekonal YouTube hranici 1 miliardy ptehrani videi za jeden den. O osm
mésict pozdé¢ji, 15. kvétna 2010, byla pfekrocena hranice 2 miliard ptfehrani videi za den

(Timixi, 2015).
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Az 15. prosince 2015 byla ptekrocena hranice 1 miliardy piehrani u jednoho videa, a to
u hudebniho videa Gangnam Style od PSY (Timixi, 2015). Vice o statistikdch platformy
YouTube je popsano v podkapitole 2.6 Statistiky YouTube.

V dnesni dobé nalezneme na velké mnozstvi druhi videi, od hudebnich videi po
zpravodajsky obsah az po filmy a seridly (YouTube, 2020b). Je nutno také zminit videa od
tvlred, tzv. youtuberd, a jejich velké zdnrové rozpéti. Blize o této problematice pojednavame
v podkapitole 3.2 Rozdéleni tvorby youtuberu. V nésledujici podkapitole si popiSeme YouTube.

jak ho zname dnes a také ho oznac¢ime za socidlni sit’.

2.2 YouTube jako socialni sit’

V dnesni dobé 1ze YouTube chapat jako socidlni sit,, protoZe ma stejné nebo podobné prvky

jako maji socialni sité. Podkapitola se zabyva prave touto problematikou.

Jednim z prvki socidlnich siti je moznost vytvofit si profil. Na platformé YouTube si
uzivatelé nevytvaii profil, ale kanal. Tvirci poté mohou na sviij kanal nahravat videa a sdilet je
s ostatnimi uzivateli nebo se svymi odbérateli. Samotny YouTube (2020) popisuje kanal jako

,, ...misto, kde miiZete spravovat videoobsah pro svoje publikum. “ (YouTube, 2020c).

Pted rozebranim prvkl platformy YouTube, objasnime rozdil mezi dvéma pojmy —
YouTube tcet a YouTube kanal. Pokud si uzivatel zalozi YouTube u€et umoznuje mu to
komentovat videa, oznacovat je palcem nahoru nebo palcem dolti a také se prihlasovat k odbéru
kanald, ale neumozinuje mu to nahravat videa (YouTube, 2020c), k tomu je potieba kanal, ktery
lze zalozit, pokud uZ ma uzivatel YouTube ucet. YouTube kanal se jednoduSe zaloZi pfi

prvnim nahrani videa (YouTube, 2020d).

Domovskou stranku kandlu si tvlirci youtubového kanalu ptizptisobuji podle svého. Zde
muzeme naptiklad vidét tvlircovo nejnovéjsi nahrané video, nejnovéjsi aktivitu na YouTube
v podobé videi, které se mu libi, odebirané kandly, vlastni seznamy videi apod. Toto

piizplisobeni nejcastéji vyuzivaji prave tviirei videi, tzv. youtubefi (YouTube, 2020c).

Karta videa obsahuje vSechna videa na kanalu a pod kartou playlisty Ize nalézt seznamy,
které tvlirce videi vytvofil ze svych tematicky podobnych videi. Karta kanaly obsahuje kanaly,
které tvlirce videi odebird a posledni karta s ndzvem informace obsahuje zakladni popis kanala,

tedy to co vlastnik kanalu pozaduje za dtlezité (YouTube, 2020c).

Dal§im prvkem socidlnich siti, ktery nalezneme u videa na YouTube je interakce, a to

v podob¢ to se mi libi — palec nahoru a to se mi nelibi — palec doli (YouTube, 2020¢). Dale
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1ze zanechat interakci v podobé komentait, které mohou ptihlaSeni uzivatelé napsat pod videem

(YouTube, 2020f).

Odbér kanali znamena piihlaseni se k odbéru videi z kanalu, ktery uzivatele zajima. Kdyz
odebira kanal, budou se vSechna nova videa, ktera se na kanalu objevi, zobrazovat v uzivateloveé
zdroji vybéru (vice v této podkapitole v odstavei domovska stranka neboli domt). Uzivatel
muze byt také upozornén na zvetrejnéni nového videa z kanalu, pokud si to bude ptat (YouTube,
2020g). Samotny pocet odbératelti kanalu je velmi dilezity pro youtubery, vice v podkapitole
3.1 Youtuberi.

Pro interakci na YouTube a pro odbér kandlu je nutné ptihldsSeni, respektive ucet na
YouTube. Naopak pro samotné piehrani videi, navstévy kandlli nebo ¢teni komentaii neni

potieba byt prihlasen (YouTube, 2020ch).

Po zadani pfimé adresy YouTube.com se objevi domovska stranka neboli domi, a to
nehled€ na zalozeny ¢i nezalozeny ucet. Na této karté 1ze nalézt videa, jeZ jsou podobna videim,
ktera jsme jiz zhlédnuli nebo videa z kanalt, které uzivatel odebira (pouze ptihlaSeni uzivatelé).
Dalsi karta se jmenuje trendy, na této karté se zobrazuji aktudlné nejpopuldrné;si videa. Karta
obsahuje podkategorie hudba, hry nebo filmy. Tieti karta nese nazev odbéry, zde se
ptihlaSenym uzivatelim zobrazuji videa z kanald, které odebiraji. Posledni kartou je knihovna
— tato karta obsahuje u pfihlaSenych uZzivatell historii zhlédnutych videi, seznam oblibenych

videi a seznam nahranych videi (YouTube, 2020h).

V nésledujici podkapitole rozebereme rozsifovani funkci a sluzeb platformy YouTube tak,

aby byla pro své uzivatele stale atraktivni.

2.3 YouTube a jeho rozsirovani sluzeb
VSechny socialni sité se postupem ¢asu musi vyvijet, ménit ¢i pridavat funkce, aby pro své
uzivatele byly stale tak atraktivni jako na zacatku svého vytvotfeni. Také YouTube se neustale

meéni a posouva. NiZze zminime nékolik novych sluZzeb nebo funkei.

YouTube Kids je aplikace pro mobilni telefony a tablety ke sledovani nezdvadného obsahu
uréeného pro déti od 2 do 13 let. Videa jsou rozdélena do nékolika kategorii (potfady, hudba,
vyuka a prozkoumat). Nejvétsi vyhodou aplikace je rodiCovska kontrola, jez umoznuje
schvalovat videa, kterd déti mohou sledovat, zablokovat vyhleddvani, omezit Cas sledovani

nebo prohlizet historii zhlédnutych videi (Vojtéchovska, 2019a).
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Funkcionalitu stories, tzv. ptibéhy, poprvé pouzil Snapchat, pozdéji Instagram a Facebook.
Stories jsou uréené pro nahravani kratkych videi nebo fotografii, ve kterych je pfidany text,
smajlik nebo pouzit filtr pro zkrasleni celého story. Na YouTube stories ztistavaji sedm dni od
jejich zvetejnéni, tedy delsi dobu nez na Facebooku, Messengeru (aplikace Facebooku pro
chatovani) nebo Instagramu, kde je to pouze jeden den. Tato funkcionalitu YouTube ptidal na

konci roku 2018 a je dostupnd pouze v aplikaci pro mobilni zatfizeni (Mediaguru.cz, 2018a).

V roce 2019 byla v Ceské republice zpfistupnéna sluzba YouTube Music. Tato sluzba
umoznuje za urcity poplatek poslech hudby bez prerusovani reklamnimi sdélenimi ¢i stahovani
hudebnich videi na pamétového ulozisté zatizeni pro pozdé€jsi prehrani bez nutnosti pfistupu
k internetu. Sluzba je dostupna jak v pocitali, tak 1 na mobilnim zafizeni, ve kterém umoziuje
poslech hudby na pozadi, tzv. bez zapnutého displeje nebo zobrazeni aplikace YouTube Music

na displeji zatfizeni (Vojtéchovska, 2019b).

YouTube Premium bylo spusténo spolecné s YouTube Music. Tato sluzba za urcity
poplatek rozsifuje funkce YouTube Music na vSechny videa na YouTube. UmozZiuje piehrat
vSechna videa bez reklam, stahovat videa pro budouci ptehrani a piehravat videa na pozadi.

Déle umoziuje pristup do knihovny YouTube Originals (Vojtéchovska, 2019b).

Youtube Originals je kanal na platformé YouTube, ktery pifimo vlastni a spravuje
YouTube. Na tomto kanélu se nachazi originalni filmy, seridly a ptenosy od YouTube. Ptistup

k témto videi je zpoplatnén a je soucasti sluzby YouTube Premium (YouTube, 20201).

Dalsi sluzbou je Channel Memberships neboli placené ¢lenstvi v komunité tviirce videi,
respektive youtubera nebo vlastnika kanalu. V této komunit€é maji uzivatelé pfiistup
k exkluzivnim videim, fotkam a informacim z daného YouTube kanalu. Exkluzivni obsah
zavisi jen na samotném youtuberovi. Pro zpfistupnéni sluzby musi mit kanal vice nez 100 000

odbératelll (MediaGuru.cz, 2018b).

Mobilni aplikace YouTube pro zafizeni s Androidem ma na Google Play pfes 5 miliard
stazeni (Google Play, 2020). Do zafizeni s i0S je mozné si aplikaci stahnout z App Store, kde
je nejstahovangj$i aplikaci v sekci fotografie a video (Apple, 2020). Nahravéani videa pies

mobilni zatizeni bylo umoznéno v kvétnu 2006 (Timxi, 2015).

Dale existuje aplikace, kterd je dostupnd pro Smart televize — pro nov¢jsi chytré televizory,
od roku 2013. Pro plné vyuziti sluzeb YouTube je nutné se piihlasit svym uctem. Aplikace

funguje podobné jako na pocitaci nebo na mobilnim zatizeni (YouTube, 2020j).
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2.4 Alternativy k YouTube

V této podkapitole piedstavime vybrané alternativy k platformé YouTube. Nékteré sluzby

vznikly jako reakce na velkou popularitu YouTube a snazi se odlakat ¢ast jeho uzivateld.

Instagram v roce 2018 predstavil sluzbu IGTV, jako konkurenci a alternativu k YouTube,
na kterou mohou uzivatelé nahravat az hodinova videa (MediaGuru.cz, 2018b). IGTV je
tvofena primarné pro mobilni zafizeni — podporuje formét videa na vysku, ktery je pro displeje
mobilniho zatizeni idealni. Nova sluzba nabizi delsi videa a jejich snadné vyhledavani. Dava

moznost uzivateliim vidét obsah od tviirct, které na Instagramu sleduji (Instagram, 2020c).

Facebook Watch byl piedstaven v roce 2017, pficemz prvni rok byl dostupny jen ve
Spojenych statech americkych. V srpnu roku 2018 byl spustén celosvétové. Facebook Watch
nabizi uzivatelim misto pro objevovani novych videi (zabavnych, sportovnich
a zpravodajskych). Umoznuje sledovat videa tvtirct, které uzivatelé na Facebooku sledu;ji (libi
se jim jejich stranka), ale také sledovat zivé prenosy, které davaji moznost okamzité interakce

smérem k tviircim videi nebo k ostatnim sledujicim (Simo, 2018).

TikTok je spiSe konkurence YouTube nez jeho alternativa. V predeslé kapitole jsme uvedli,
ze na TikToku velmi rychle narastaji pocty aktivnich uzivatelt. Uzivatelé zde sdili kratké videa
s hudebnim podkresem. Je ale otdzkou, zda TikTok mulZe dosahnout stejnych cisel jako

YouTube (Strakova, 2019).

2.5 Pravidla YouTube

V této podkapitole popiSeme vybrand pravidla pro pouzivani YouTube uzivateli
a tvlrci videi. Zminime se také o bezpe¢ném chovani na socidlnich sitich. Zminéna pravidla
YouTube a zejména pravidla bezpe¢ného chovani na socidlnich sitich bychom mé¢li znat a fidit

se podle nich, abychom se ochrénili pfed nezadoucim obsahem nebo nebezpecnymi lidmi.

Jedno z hlavnich pravidel pro zaloZeni uétu na YouTube je vék. V Ceské republice si Ize, at’
uz jako tvlirce, nebo uZivatel, ucet zalozit od 15 let. Ve Spojenych statech americkych je tato

hranice stanovena na 13 let a na Slovensku na 16 let (Google, 2020).

Na platformé YouTube je zakazano sdilet obsah, jehoz cilem je podvadét uzivatele, oklamat
je, spamovat ¢i zneuzit dalsi uzivatele. YouTube mé jasn€ nastavené mantinely pro ochranu
déti a nezletilych uzivatelil pred sexem, nahotou a sebeposkozovanim. Nejsou zde tolerovany
nendvistné projevy, nasili, zamérné Utoky a dalsi Skodlivé a nebezpecné chovani (YouTube,

2020K).
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Pokud by se takovy obsah na YouTube objevil, existuje pro uzivatele funkce pro nahlaseni.
Uzivatelé mohou obsah, ktery povazuji za nevhodny, anonymné nahlasit, a YouTube ho
provéii. Video necha bud’ odstranit, nebo jej vékoveé omezi, aby se k nému nedostali mladsi

divaci (YouTube, 20201).

Jedno z dtlezitych pravidel pro tvirce videi je ochrana autorskych prav. Pokud napiiklad
tvliirce natoCi video ze zoologické zahrady, kde stoji pred slony a mluvi na kameru, stava se
majitelem autorského prava na toto video (Karim, 2005). Pokud bude n¢kdo jiny chtit pouzit
toto video, musi mu majitel videa ud¢lit souhlas. Autorské pravo se vztahuje na mnoho dalSich
dél, napiiklad i na pisemnd dila (knihy, ¢lanky), zvukova dila (hudebni skladby, zvukové
nahravky), audiovizudlni dila (filmy, TV potfady), videohry, pocitatové softwary, reklamni

plakaty, obrazy nebo divadelni pfedstaveni (YouTube, 2020m).

Aby tvlirce mohl ve svém videu pouzit naptiklad kratky uryvek z filmu nebo hudebni
skladbu, musi pozéadat o povoleni, nebo je pouzit v principu fair use (YouTube, 2020m). Fair
use je pravni princip, kdy je za konkrétnich podminek mozné pouzit dilo chrdnéné autorskym
pravem bez souhlasu vlastnika, ve vétSiné pripadu se jedna o komentar, kritiku, vyzkum, vyuku
nebo zpravodajstvi. Ve Spojenych statech americky se ptipady bez povoleni vlastnika nebo

pouziti v principu fair use zkouma jednotlivé (YouTube, 2020n).

Dale je nutné zminit pravidla bezpecného chovani na internetu, a to zejména na socialnich
sitich. Projekt O2 Chytra Skola se ve spolupraci s projektem E-bezpeci zaméiuje na
bezpecnost v digitadlnim svété a mimo jiné sestavil 10 tipit pro bezpecné socialni site. Prvnim
a nejdulezitéjSim tipem je nepridavat si na socialnich sitich cizi lidi, protoze z profilu nikdy
neni zfejmé, kdo za nim skutecn¢ je. Dale zminuji, Ze na socidlni sit¢ nepatii divérné, osobni
a citlivé informace (déti by nemély sdilet ani nikomu psat své bydlistg, telefonni &islo, jakou
Skolu navstévuji, kde pracuji jejich rodice apod.). Dale by nemély zvefejiiovat intimni
a sexualné vyzyvavé fotografie nebo videa, mit dostate¢né silné heslo nebo dvoufazové ovétreni

pfi ptihlagovéni (O Chytra skola, 2020).

vvvvvv

kterymi bychom se méli fidit. Povinnosti rodi¢e nebo vychovatele je tyto informace détem

predat a dostatecné je vysvétlit, aby se déti podle té€chto pravidel na internetu chovaly.

V nésledujici podkapitole ptfedstavime statistiku pouzivani platformy YouTube a deset
nejoblibengjSich youtuberti na ¢eské scéné, abychom méli ponéti, jak velky zdsah ma YouTube

v Ceské republice a jaké YouTube kanély jsou v Cesku nejobliben&;si.
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2.6 Statistiky YouTube

YouTube (2019) na své informacni strance uvadi nasledujici: ,, Vice nez jedna miliarda
uzivatelii. Tolik uzivatelii YouTube ma — je to témér tretina celého internetu. “. Déle 1ze z dat
vycist, ze vice nez 70 % doby sledovani videi jsou videa sledovdana z mobilnich zafizeni.
K roku 2019 YouTube uvadélo, ze ma na své platformé vice nez 1,9 miliardy ptihlaSenych

uzivatell (YouTube, 2019).

Na akci nazvané Google Performance & Branding Summit 2017 byly pfedstaveny statistiky
o ¢eském YouTube. Na Ceském uzemi je mésicné€ prehrano 1,9 miliardy videi a 5,2 miliony
unikatnich divakt. Skoro polovina pfistupii na YouTube v bfeznu 2017 byla z mobilnich

zatizeni, presnéji 49 % (Smrz, 2017).

Spolecnost Alphabet zvetejnila vysledky z ptijmu reklamy na YouTube. Za rok 2019 je to
prijem pies 15 miliard americkych dolarti. Oproti roku 2018 piijmy vzrostly o 36 %. Celkovy
pocet pravidelné platicich ptredplatiteli prémiovych sluzeb YouTube za rok 2019 byl kolem
dvou miliont (Vajdak, 2020).

Déle se budeme vénovat Ceskym kanalim na YouTube, které maji nejvice odbérateld.
V tabulce ¢islo 2 jsou ve velké mife zastoupeni youtubeti, ktefi se zamétuji nebo se zamérovali
na videa s tematikou pocitaCovych her, jmenovit¢ MenT, GEJMR, Jirka Kral, PedrosGame,
HouseBox a Trolden (Social Blade, 2020). Na prvni pozici s nejvyssim poctem odbératelt je
kanal s nazvem ViralBrothers, za nimz stoji Erik Meldik a Cené&k Styblo, ktefi nataceli prank
videa (Meldik a Styblo, 2020). Kanal s nazvem World of RC FANS, ktery se umistil v tabulce
na druhé pozici, je zaméfen na fanousky RC modeld neboli napodobenin skute¢nych

dopravnich prostiedkd, jez se daji ovladat na dalku (World of RC FANS, 2020).

Na Sesté pozici v tabulce se umistil kandl, na némz nalezneme animované pohadky
a pisni¢ky pro déti (Ceské animované détské pohadky pro déti a nejmensi, 2020). Na posledni
pozici je kandl uzivatele Taras Povoroznyk, ktery vystupuje pod pfezdivkou Tary a prezentuje
se jako parkourista, youtuber a rebel (Tary, 2020). Ostatni youtubové kanaly patfi youtubert,
ktefi se zaméfuji na videa s herni tematikou (Social Blade,2020). Vybrané youtubery z této

kategorie popisujeme v podkapitole 3.3 Nejzndaméjsi youtuberi v CR a ve svéte.
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Tabulka €. 2: Deset ¢eskych youtubovych kanali s nejvyssim poctem odbératelt k datu

1. 6. 2020 (Social Blade, 2020)

Pocet odbératelu

Nazev YouTube kanalu

(v milionech)

ViralBrothers 2,78
World of RC FANS 1,39
MenT 1,36
GEJMR 1,17
Jirka Kral 1,12
Ceské animované détské pohadky pro déti a nejmensi 1
PedrosGame 0,92
HouseBox 0,91
Trolden 0,89
Tary 0,85

Ve druhé¢ kapitole teoretické ¢asti jsme se zaméfili na platformu YouTube. Definovali jsme
si pojem YouTube a shrnuli jsme historii YouTube a jeho milniky v poctech piehrani jednoho
videa ¢i v poctu piehrani videi za jeden den. Dale jsme YouTube piedstavili jako socidlni sit,
kterda umoznuje vytvaret profily (ucty nebo kandly), interagovat, a predevsim sdilet obsah —
videa. Zminili jsme n¢kolik novych funkci a sluzeb, naptiklad YouTube Kids, YouTube Music
nebo Stories. Ve ctvrté podkapitole jsme se vénovali socidlnim sitim, které jsou alternativami
k platformé YouTube. S vékovou hranici pro vytvareni uétl a kanalti na platform¢ YouTube
a s bezpecnostnimi pravidly pro chovani na socidlnich sitich jsme se sezndmili v paté
podkapitole. V posledni podkapitole jsme shrnuli deset ¢eskych kanald, které maji nejvice
odbérateli, a velikost zasahu piehrani videi na YouTube v Ceské republice. Cela druhé kapitola
nam pomohla chéapat YouTube jako socialni sit’, a ne jako pouhé tloZzisté videi, jak tomu bylo
diive. V nasledujici kapitole se zaméfime na samotné tvtrce videi, tzv. youtubery, jejich velky

boom a jejich zasah do traveni volného ¢asu déti.
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3 Youtubering a youtuberi

V této kapitole se zaméfime na problematiku spojenou s pojmy youtubering
a youtubefi. Pfedstavime vybrané youtubery a druhy videi, kterd nataceji a poté nahravaji na
YouTube. Zminime se t€Z o moznych negativech a pozitivech youtuberingu. Cela tato kapitola
je vénovana predevsim youtuberim a jejich tvorbé¢, protoze YouTube by bez nich a jejich

tvorby nebyl takovy, jaky je dnes.

Samotny pojem youtubering neni mnoha lidem znam, pfedevsim ne tém starSim, mohou si
ho splést napiiklad se stejné se vyslovujicim slovem Utubering, o kterém vice uvadime
v podkapitole 3.5 Volnocasové aktivity spojené s youtubery. Naopak mlada generace pojem
velmi dobie znd. Podle Urban Dictionary je youtubering stav, kdy ,,clovek hleda nové

youtubery ke sledovani “, tedy objevovani novych youtuberil (Urban Dictionary, 2020).

Nasledujici podkapitola pojednava o pojmu youtuber a o finan¢nich ziska youtubert. Tvirci
se mohou naplno vénovat tvorbé videi, protoze je zisky z reklam u videi nebo spoluprace

s firmami dokazou uzivit.

3.1 Youtuberi

V této podkapitole objasnime, kdo jsou tvirci videi na YouTube, tzv. youtuberi, kteti jsou
spjati s dneSni popularitou YouTube. Velmi jednoduSe youtubery definuje Tomas Chvéla
(2015): ,,JitTuber = clovek, ktery tvori videa a publikuje je na portdalu YouTube “ (J&, JGTuber,
2015, str. 7).

Odbornéjsi definici slova piedkladd webova stranka Lexico Powered by Oxford (2020), kde
je youtuber popsan jako ,,clovek, ktery nahrdva, vytvdaii nebo se objevuje ve videich na
platformeé YouTube (Lexico, 2020). Youtubera, jenZ vytvaii na YouTube videa, na kterych
vydélava penize a dokaze se tim uzivit, miizeme nazyvat profesionalnim youtuberem (Chvala,

2015, str. 66).

Pojem youtuber I1ze povazovat za povolani, ve kterém dany ¢lovek déla vse, co je spojeno
s videem na YouTube — vymysli ndmét videa, napiSe scénaf, nato¢i video, sestiiha ho,

a nakonec jej nahraje na platformu YouTube.

Pro youtubery je diilezity pocet odbératelt jejich kandlu. Pokud pocet odbératelti stoupa,
je to znak toho, ze se lidem jejich videa libi a bavi je. Vysoky pocet odbératelii jim pomtize 1épe

navazovat spoluprace s firmami a mit vyssi pfijmy z monetizace videi (Palyza, 2019).
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YouTube money neboli monetizace je jeden z finan¢nich pfijmu, ktery youtubefi mohou
mit. Youtubeti vydélavaji reklamou, kterou si od YouTube nechédvaji umistit pied zacatek nebo
do pribéhu videa. Youtubefi z monetizace nedostavaji zadné vysoké Castky. Mnohem vice

vydélavaji praveé spolupracemi s firmami (Jeli¢, 2020).

Youtubeti vydelavaji veétsi cast penéz ze spolupraci s firmami — délaji reklamu na jejich
produkt nebo sluzbu. Nejcastéji se jedna se o product placemnet v jejich videu, ve kterém jsou
vybrané produkty nebo sluzby prezentovany (Jeli¢, 2019). Miize se jednat o tzv. barterovou
spolupréci, kdy youtuber dostane produkt, nato¢i s nim video a poté si ho miize nechat, anebo
o spolupraci za finan¢ni odménu. Velmi popularni jsou unboxing videa, ve kterych youtuber

produkt rozbaluje ptimo pfed kamerou a rovnou ho komentuje a zkousi (Rosulek, 2017).

Dal$im finan¢nim piijmem youtubera muze byt merchandise neboli pfedméty s potiskem
jména nebo hlasky daného youtubera (Chvala, 2015, str. 78). Velmi Casto se pouziva pouze
zkracené slovo merch, stdle se ale jedna o tricka, mikiny, ¢epice a mnoho dalSich predméti
z jejichZz prodeje maji youtubeti pfijem penéz. Pokud youtubeii nezvladnou proces navrhu,
vyroby a prodeje merche, existuji firmy, které za né cely tento proces zajisti, jedna se naptiklad

o firmu RealGeek (RealGeek, 2020).

3.2 Rozdéleni tvorby youtubert

Na YouTube se nachazi velmi rozmanity obsah (vice v podkapitole 2.1 YouTube a jeho
historie). V této kapitole predstavime druhy videi, kterd youtubeti vytvafi a poté nahravaji na
platformu YouTube — napfiklad beauty, fashion, haul, let’s play, walktrough, unboxing,
tutorial, prank, sketch, challenge, talk, podcast a vlog videa (Chvala, 2015, str. 16—68).

Videa beauty, fashion a haul nataceji z vétsi Casti divky, ale v dneSni dobé€ se jim vénuji
1 nekteti chlapci. Jak uvadi Toma$ Chvala (2015) v knize Jd, Jutuber, beauty videa jsou
o liceni a kosmetice, fashion videa o mddnich trendech a hauly jsou videa, ve kterych se
prezentuje zakoupené obleceni, jedna se tedy o jakousi modni piehlidku. Youtubefi, ktefi tvori
tato videa, vétSinou spolupracuji s kosmetickymi nebo moédnimi znackami (Chvala, 2015, str.

17).

Dalsim odvétvim videi, kterd sleduji a tvoii pfedevSim chlapci, jsou let’s play
a walktrough. Let’s play videa se vyznaci hranim urc¢ité hry kde ji zdroven youtuber komentuje
— Casto je sestifthany (Chvala 2015, str. 16). Naopak walktrough videa jsou nesestiihana

a youtuber v ném prochézi hrou od zacatku az do konce (Chvala, 2015, str. 57).
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V unboxing videu youtuber rozbaluje produkt, ktery dostal nebo si koupil. Tutorial video

je ,,navod, jak neco udélat, vyrobit, ziskat“ (Chvala, 2015, str. 59).

Prank video je druh videa, které¢ je zaloZzeno na Sprymu na kamarada nebo ¢lena rodiny.

Videa maji pobavit sledujici na ukor nic netusici obéti zertu (Chvala, 2015, str. 56).

Sketch videa jsou kratké scénky, jejichz cilem je pobaveni, jsou tedy legracni a vtipna

(Chvala, 2015, str. 36).

Challenge videa, Cesky vyzva, jsou videa, ve kterych youtubeti pfekondvaji svoje hranice

v

a plni nejriznéjsi tkoly (Chvala, 2015, str. 46).

V talk a podcast videich vystupuje jeden nebo vice youtuberd, kteti rozebiraji urcité téma

a pohliZeji na n&j z odborngjsiho hlediska (Chvala, 2015, str. 65).

Dalsi velkou skupinou jsou vleg videa — blog (denik na internetu), ktery neni napsany, ale
natoCeny. Mezi n€ fadime random vlog — video, které je natdceno bez ptipravy ¢i nepravidelné
vydavané, daily vleg — vlogové video na denni bazi, week vlog — vlogové video na tydenni
bazi (Chvala, 2015, str. 68). Week vlogem je znamy naptiklad youtuber Stejk, blize bude

predstaven v nésledujici podkapitole spolu s dal§imi vybranymi youtubery.

3.3 Nejznamé&jsi youtubeii v CR a ve svété

V této podkapitole pfedstavime vybrané youtubery z ¢eské, slovenské a svétové youtuboveé
scény, které pravdépodobné zjistime u vybranych Zaka pii realizaci naSeho vyzkumného
Setfeni. Na prvni pfi¢ce nejznaméjsich youtuberti v Ceské republice se nachazi slovensky
youtuber GoGoManTV. Mezi dalsi patii naptiklad Stejk, ExplOited, Zachy, TynuS Ttesnickova,
Shopaholic Nicol, AtiShow, VADAK, MenT a GEJMR (YouTubefi, 2020). Témto youtuberiim

se budeme v této ¢asti vénovat.

Daniel Strauch, na YouTube je znam pod piezdivkou GoGeManTV, na sviij kanal nataci
vlogy a let’s playe. Narodil se roku 1996 v Bratislavé. I piesto, Ze je Slovék, je znamy i v Ceské
republice (Wikitubia, 2020). Jeho pocet odbératelii se blizi ke dvéma milionim, konkrétné

1,81 milionu (k 24. 3. 2020) (Strauch, 2020).

Stejk, vlastnim jménem Jakub Stekly se narodil v roce 1992 a bydli v Pardubicich. Toc¢i
pravidelné tydenni vlogy a zabavna videa (Chvala, 2015 str. 130). Na svém youtubovém kanale
ma pies 849 000 odbérateld (k 24. 3. 2020). Tvoii naptiklad videa o Guinessovych rekordech

nebo o filmovych a serialovych faktech. V roce 2014 natagel pro televizi O¢ko porad Dotykag,
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v némz prezentoval zajimavé aplikace pro mobilni telefony. V roce 2020 vystupoval v potfadu
MALL BOXING internetové televize MALL TV, ve kterém informoval o vyrobcich z e-shopu
Mall.cz a nasledn¢ je testoval (Stekly, 2020).

Petr Altof, na YouTube jako ExplOited, se narodil v roce 1996 a momentaln¢ Zzije
v Bratislavé (Chvala, 20164, str. 128). Na svlij YouTube kanal zacal natacet let’s playe, pozd¢ji
nahraval prank videa se svymi kamarady, denni vlogy a challenge. Na svém kanale na YouTube

ma 970 000 odbératelti (k 24. 3. 2020) (Altof, 2020).

Lukas Zachara na socialni vystupuje pod prezdivkou Zachy, na svém Youtube kanale ma
141 000 odbeérateli (k 24. 3. 2020) (Zachara, 2020). Narodil se v roce 2003 a Zije v malém
meésté u Prahy. Na YouTube nataci predevsim fashion a haul videa (Chvala, 2017, str. 140),

pozdéji zacal natacet téz talk videa (Zachara, 2020).

Tynu§ TreSni¢kova, vlastnim jménem Kristyna TreSnidkova se narodila v roce 1996
v Liberci. Na svém YouTube kanale, kam nahrava fashion videa (Chvala, 2016b, str. 132), ma
300 000 odbérateli (k 24. 3. 2020) (Tresnakova, 2020). Do vétsiho povédomi vefejnosti se
dostala po nehodé¢, kterd se ji stala v zati 2018 v Turecku, kde byla popalena horkym olejem

v mistni restauraci (Ttesnakova, 2019).

Nikola Cechova na YouTube vystupuje pod pfezdivkou Shopaholic Nicol. Zije v Praze, uz
od détstvi chodila do dramatického krouzku, zpivala a hrala na klavir, kytaru a flétnu. (Chvala,
2015, str. 106). Na sviij kanal nahrava beauty a fashion videa, dale videa z cest ¢i hudebni klip.

Na svém YouTube kanale méa 464 000 odbératel (k 24. 3. 2020) (Cechova, 2020).

AtiShow, vlastnim jménem Martin Maly, se narodil v roce 1992, sou€asné Zije v Praze
(Chvala, 20164, str. 84). Jeho YouTube kanal mé 509 000 odbératela (k 24. 3. 2020), Maly na
n¢j nahrava predevsim vlogy. V soucasnosti natac¢i sérii videi s ndzvem Basta, ve kterych vari

rizné pokrmy (Maly, 2020).

Youtuber VADAK, vlastnim jménem Vadim Tkacenko, nahraval na YouTube vlogy a let’s
playe (Chvala, 2016a, str. 148). Na jeho YouTube kanale ho odebird 568 000 odbératelt
(k 24. 3. 2020). V dnesni dob¢ se vénuje hudbe a na jeho kanale tak zlstala pouze hudebni
tvorba (Tkacenko, 2020).

Youtuber MenT, pochézejici z Pardubic a vlastnim jménem Jan Macak, na svllj YouTube
ucet nahrava video od roku 2009. Na svém youtubovém kanale ma ptes 1,4 miliont odbératelti

(24. 3. 2020). Pro své divaky nahrava vétSinou herni videa o Minecraftu, o GTA V (Grand Theft
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Auto V) anebo vlog videa. Na sviij druhy kanal, s nizzvem MENTSGARAGE, nahrava videa
s automobilovou tematikou, a to pfedevsim o ptedstaveni novych vozl a jejich recenzi ¢i vlogy

o jeho automobilech (Macék, 2020).

Youtuber GEJMR, ktery na YouTube nahrava herni videa s Minecraft tematikou obdobné
jako youtuber MenT, svoji totoznost pied svymi divaky taji. Na svém kanale na YouTube ma

pies 1,2 milionu odbératelti (k 24. 3. 2020) a videa piidava od roku 2011 (GEJMR. 2020).

Po cCeskych youtuberech a jednom slovenském youtuberovi piedstavime dva détské
youtubery ze svétové YouTube scény. Prvnim znich je Ryan Kaji. Podle Madeline Berg
(2019) je pravé Ryan nejlépe placenym youtuberem. Svou kariéru odstartoval uz ve tfech
letech, kdy ho rodice nataceli pfi otevirani hracek. Nyni osmilety Ryan publikuje na YouTube
videa s védeckymi pokusy, ma svoji vlastni znacku hracek, obleceni a vlastni televizni porad

(Berg, 2019). Pocet jeho odbératelt na YouTube je 25,1 miliont (k 24. 3. 2020) (Kaji, 2020).

Druhym youtuberem, respektive youtuberkou je pétiletd Anastasia Radzinskaya. Na
videich, které nataci jeji otec, si spolu hraji. Touto aktivitou se dostala na tfeti pozici nejlépe
placenych youtubert (Berg, 2019). Ackoliv na svém YouTube kandle publikuje spiSe videa
v rustin€, ma pies 55,1 milionti odbératelt (k 24. 3. 2020) (Radzinskaya, 2020).

V nasledujici podkapitole shrneme pozitiva a negativa youtuberingu. Uvedeme, zda videa
z YouTube miZe vychovatel nebo ucitel pouzit ve vyuce a zminime, které youtubery by rodice

nemeéli nechat své déti sledovat.

3.4 Pozitiva a negativa youtuberingu

Na YouTube se vedle videi, kter¢ maji za cil pobavit, se nachdzi také videa a kandly
zamétfené na vzdelavani, tzv. edutainment. (Ostry, 2019). NiZe se zaméfime na vybrané kanaly

z této oblasti.

Akademie véd Ceské republiky ma na YouTube kanal pojmenovany Otevi‘ena véda, kde
1ze nalézt sérii videi Nezkreslend véda (v roce 2020 ma4 jiz patou sérii). V desetiminutovych
videich vysvétluji naptiklad fungovani internetu, vyvoj vakciny, vznik nadorového onemocnéni

nebo milniky z historie (Ostry, 2019a).

Dal8im kanélem se vzdélavacim obsahem je Na ubrousku. Tento kanal v poutavé animaci
predstavuje matematické a fyzikalni otazky a tikoly formou zajimavého piib&hu doplnéného
atraktivnim komentaiem, a to celé v poutavé animaci — naptiklad vysvétluje, jak zataci vlak

nebo proc€ jsou kandly kulaté (Ostry, 2019a).
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Monkey English je projekt dvou ucitelll, ktefi natdc¢i videa s anglickou slovni zasobou.

slova a nasledné¢ je popisuji, pficemz dbaji na spravnou vyslovnost (Monkey English, 2020).

Pavel Koutsky, jeden z tviircti serialu Ceské televize Déjiny udatného ¢eského naroda, na
svém YouTube kandle sdili vybrané dily tohoto seridlu. Kratk4 tiiminutovd videa popisuji

historické milniky ¢eského naroda (Koutsky, 2020).

V oblasti edutainment videt je tfeba zminit také youtubovy kandl Karla Kovare ptezdivaného
Kovy, ktery se snazi nejen pobavit, ale také vzdé€lavat a srozumiteln¢ informovat divaky
o aktudlnich tématech a snazi se je vylozit tak, aby je pochopil kazdy. Vénoval se naptiklad
brexitu &i politické situaci v Ceské republice. Dale se stal tvaii dokumentu Kovy resi déjiny,

ve kterém fesi vyuku modernich déjin na stfednich Skolach (Dvorakova, 2019).

Vyse zminéné kandly mohou ucitelé vyuzit v ramci vyuky. Na YouTube je mnohem vice
takto zaméfenych kanald na edutainment, které se profiluji na urcité téma. I rodice mohou

détem ukdzat videa, kterd jim predaji informace nebo je sezndmi se zajimavym tématem.

Mezi negativa youtuberingu mizeme zafadit youtubery, kteti prezentuji rizikové chovani
(prezentace steroidd, nebezpecny parkour ¢i nezdravy zivotni styl) nebo nevhodné chovani
(nésili, xenofobie a rasismus). Mezi tyto youtubery je mozno zatadit MikeJePan, Filip Grznar

a TVTwixx (Heraltova, 2019).

MikeJePan natacel zejména videa, ve kterych zamérn¢€ pachal dopravni piestupky a poté
podle jeho slov ,,Skolil* méstské strazniky. Kviili t€émto pfestupkiim mél dva roky zakaz tizeni
a byl trestné stithany. V roce 2018 mu YouTube jeho kandl smazal, od té doby je aktivni na

Instagramu (Panek, 2018).

Filip Grzan se zivi jako osobni trenér a kulturista. Na YouTube natac¢i videa o posilovani,
a uzivani steroidd. Jeho Zivotni styl je nevhodny prezentovat détem a mladeZi (Heraltova,

2019).

TVTwixx natd¢i nevhodna videa, ve kterych se vloupavaji do cizich objekti
a prozkoumavaji je. Jedno z jejich videi napiiklad vzniklo v opusténé vile Radovana Krejcite,
v jiném hodili petardu do odstavené¢ho autobusu. Za nevhodné miiZzeme povazovat také skrytou

propagaci hazardu, ze které¢ho se stal cileny podvod na lidi (Ostry, 2019b).

Vyse zminéni youtubeti se z velké €asti pohybuji na hranici pravidel YouTube. Jedna se

napftiklad o jiZ zminéné rizikové chovani nebo klamavou reklamu. Jeden z téchto youtubert byl
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za svoje chovani potrestan smazanim kandlu. Pro déti mladSiho Skolniho véku 1 pro dospivajici
déti nejsou tito youtubetfi vhodni ke sledovani v jejich volném case, a to pravé z divodu
mozného napodobovani aktivit z videi napf. uzivani steroidi, vloupani se do cizich objekta
nebo naleténi podvodu. Rodice, ucitelé a také vychovatelé by méli déti sezndmit s riziky

sledovanim nevhodnych youtubert.

Dalsim negativnim dopadem youtuberingu miize byt neoznacend reklama. Youtubeii maji
odpovédnost za oznaceni reklamy ve videu, nékteti tak vSak necini. DéEti takovou reklamu
nedokazou rozpoznat, a proto se mohou stat ovlivniteln¢jSimi. Pokud by byla vyuka medidlni
vychovy na Skoldch dostate¢na, déti by mohly byt ochranény pted riiznymi nastrahami online
prostfedi. Predmét medialni vychova je déti seznamil reklamou, riziky na internetu, ale i naudit
bezpecné pouzivani internetu a socidlnich siti (Bélochova, 2020). Jiz zminény projekt E-

bezpeci se na tuto problematiku zamétuje a v této oblasti déti vzdélava (E-bezpeci, 2020).

Nasledujici podkapitola se vénuje aktivitam youtuberd, které zasahuji do volného casu déti.
Budou ptedstaveny riizné akce, které jsou pro déti porddany. Posledni podkapitola uzavie

podstatné informace o youtuberech a youtuberingu.

3.5 Volnocasové aktivity spojené s youtubery

Youtuber nenatd¢i jenom videa na YouTube, ale také je spojen s mnoha volnoc¢asovymi
aktivitami pro déti. Jedna z akci, kterd je spojena s youtubery, je Utubering — festival pro
teenagery s programem nabity nejoblibenéjSimi youtubery. Prvni ro¢nik byl uskute¢nén v roce
2015, vroce 2021 se uskutecni uz 6. ro¢nik, na kterém vystoupi 14 potvrzenych youtuberti

a youtuberek (Utubering, 2021).

Akce YouMatch potadéa v roce 2021 druhy rocnik fotbalového mistrovstvi mezi ¢eskymi
a slovenskymi youtubery. Celkem se akce ve Frydku-Mistku zGc¢astni 24 youtuberti a pro

divaky je pfipraveno 15 zdbavnych atrakci (Youmatch, 2021).
s tradi¢nimi tdborovymi aktivitami jako jsou sporty a hry. 4CAMPS potada letni tabory uz
osmym rokem, a pro rok 2020 mélo ptipraveno 10 druhti letnich tdbort, naptiklad VideoCamp

nebo PlayCamp (4 CAMPS, 2020). V roce 2021 se potada 13 turnusti VideoCampu (4 CAMPS,
2021).

Dalsi organizaci, ktera pofada letni tdbory s youtubery, je Geek Camp. Potadanim tabort se

zabyva Sest let a na svych tdborech uz méla pies 40 youtubert. V roce 2020 potadala sedm
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letnich tdbori a jeden podzimni. Program svych taborti prezentuji jako plny akcnich
a sportovnich her a bojovek, do kterych se pod vedenim jednoho youtubera zapoji cely tym
(Geek Camp, 2020). Potadatelé v roce 2021 ptipravuji celkem 5 turnusii, na kterych bude
dohromady 20 youtubert (Geek Camp, 2021).

Déti se s youtubery nemusi setkat jen na letnim tabote nebo na festivalu, ale mohou se vidét
se svym oblibenym youtuberem na tzv. srazu. Tento typ akce potadaji pro své fanousky piimo
youtubeti, ktefi se na ném s fanousky foti nebo jim rozdavaji autogramy, na oplatku dostavaji
darky nebo obrazky. Tento format akce vyuzila v roce 2017 youtuberka L E A, kterd o ném
tocila do svého vlog videa (L E A, 2021).

Ve tieti kapitole jsme objasnili pojmy youtubering a youtuber. Popsali jsme kategorie
videi, které youtubeti nataceji, dale jak youtubeti vydé€lavaji penize a jestli se lze natd¢enim
videi uzivit. Nasledn€ jsme predstavili vybrané youtubery a jejich specializaci pfi tvorbé videi.
Zminili jsme mozna negativa tak i pozitiva, ktera miize mit sledovani videi na YouTube. Blize
jsme predstavili n€kolik youtubovych kanali, které mohou ucitelé nebo vychovatelé pouZit pti
praci s détmi. V posledni podkapitole jsme uvedli prinik youtuberti do volnocasovych aktivit.
Cela kapitola ndm pomohla se orientovat ve svété youtuberli a youtuberingu. V posledni
kapitole teoretické Casti se zaméfime na volny ¢as, jeho moZznosti smysluplného naplnéni
a taktéz na vyvojovou charakteristiku Zaka mladSiho Skolniho véku, kterd nam pomize pti

tvorbé€ naSeho vyzkumného néstroje.
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4 Volny Cas a charakteristika Zaka mladsSiho véku

Posledni kapitola teoretické casti bakalarské prace se vénuje vymezeni pojmu volny cas
a jeho charakteristice u zakti mladsiho Skolniho véku. Uvedeme hlediska, podle kterych Ize na
volny ¢as pohlizet. Tteti podkapitola se vénuje moznostem traveni volného ¢asu déti, a to nejen
ve Skole nebo volnocasovych zatizeni. V posledni podkapitole charakterizujeme vyvojovou
etapu zdka mladsiho Skolniho véku. Uvedené informace zaceli ziskané védomosti z teoretické

¢asti a pomohou ndm pii tvorbé naseho vyzkumného Setieni.

4.1 Vymezeni pojmu volny ¢as

Jedna z nejrozsifenéjSich definic volného Casu je definice MareSe, Priichy a Walterové

(2003) z Pedagogického slovniku:

,, Cas, se kterym clovék muze nakladat podle svého uvazeni a na zdkladé svych zajmii. Volny
cas je doba, ktera ziistane z 24 hodin bézného dne po odecteni casu vénovanému praci, péci

o rodinu a domdcnost a vlastni fyzické potieby. “ (Mares, Prucha a Walterova, 2003, str. 274).

Vyse uvedené vymezeni volného Casu povazujeme za negativni vymezeni. Volny cas
muzeme definovat jako Cas, ktery ndm ziistane po splnéni kazdodennich povinnosti (Vazansky,

1995, str. 23).

Pozitivné pojem vymezil Vazansky — volny cas je dle né&j ,, ...dobou, v niz se individuum
miuize nezavisle na jakychkoliv povinnostech vyhradné svobodné realizovat a délat to ¢i ono,

k cemu je nikdo nenuti a k cemu téz neni podvédomé nuceno... “ (Vazensky,1995, str. 23).

At uz se ptiklonime k negativnimu, nebo pozitivnimu vymezeni volného casu, stéle je to
doba, ve které miZeme svobodné rozhodnout, jak ji vyplnime. U déti je tfeba na vyplnéni jejich
volného Casu brat obzvlast’ velky zietel. Prvnim ¢initelem ve vypliiovani volného ¢asu u déti je
rodina, ktera ve vétSiné ptripadi nemé Cas ani prostiedky tento Cas vyplnit. Proto existuji
organizace pro vychovu mimo vyucovani, jeZ jsou materidln€ zajisténé a maji odbornou
kvalifikaci pro zajiSténi smysluplného vyplnéni volného ¢asu u déti a mladeze, napiiklad Skolni

druziny nebo kluby (Pavkova, 2002, str. 14).

Vychovatelé ve Skolnich druZinach maji u déti dva hlavni tkoly. Prvnim je vychova ve
volném case — vychovatel musi vyplnit ¢as, ktery travi déti ve Skolni druzin€ aktivitami, jez
jsou rekreacni a vychovné vzdélavajici. Druhym tukolem je vychova k volnému casu.
Vychovatel déti sezndmi s nejriznéjSimi zajmovymi aktivitami, které jim mohou poskytnout

seberealizace i rozvoj jejich pfednosti a vyplni smysluplné jejich volny ¢as. Naplnénim tohoto

32



ukolu se u déti vytvoii ndvyk pro smysluplné traveni volného ¢asu v budoucnu (Pavkova, 2002,

str. 18).

V dnesni dob¢ by vychovatelé YouTube neméli brat pouze jako misto, na které naleznou
zabavna videa, ale i videa, ktera détem mohou nabidnout nové informace a vyplnit jejich volny
¢as smysluplngé. Vhodné youtubové kandly jsme predstavili v podkapitole 3.4 Pozitiva

a negativa youtuberingu.

4.2 Hlediska volného ¢asu

Na volny ¢as Ize pohlizet z riznych hledisek — ekonomickych, sociologickych a socialné-
psychologickych, politickych, zdravotné-hygienickych, pedagogickych a psychologickych.
(Pavkova, 2002, str. 15—17).

Pro ekonomické hledisko volného Casu je podstatné mnozstvi financnich prostredki, které
investuje stat nebo komer¢ni spolecnosti do volnocasovych aktivit a také, jak se tyto prostredky
v budoucnu vrati (Pavkova, 2002, str. 15). Pro sociologické a socialné-psychologické hledisko
je dilezité zajisténi dobrych mezilidskych vztahi, jejich zdokonalovani, didle moznost omezeni
vlivu problémovych rodin na dité a podpora socialni péce ve volném case. Pro naplnéni téchto
hledisek poméha vytvareni formalnich a neformalnich skupin na zaklad¢ spole¢ného zajmu déti

(Pavkova, 2002, str. 15).

Politické hledisko volného ¢asu je zalozeno na postaveni a zdsazich statu do fungovani
volnoCasovych zafizeni. V jednotlivych tUkonech to znamena zaklddani, financovani
a ovliviiovani zafizeni pro volny ¢as nebo finan¢ni ¢i materidlni pomoc nejriznéjSim

organizacim a sdruzenim, kterd pracuji s détmi a mladezi (Pavkova, 2002, str. 16).

Pro hledisko zdravotné-hygienické je zejména duleZité napomahat spravnému télesnému
zdravi a duSevnimu vyvoji jedince. Pedagogové a =zejména =zdravotnici dbaji
o spravné rozloZeni denniho rezimu, které respektuje kiivky vykonosti zaka (Pavkova, 2002,

str. 17).

Pedagogicka a psychologicka hlediska musi brat v potaz veék jedincii a jejich zvlastnosti
neboli individualitu. Toto hledisko zkouma c¢innosti, které musi pfispivat k uspokojovani
biologickych i psychickych pozadavki jedince, o néz pedujeme. Cinnosti, které ovliviiujeme,
musi poskytovat prostor pro seberealizaci, spontaneitu, kladné citové odezvy, pocit bezpeci

a jistoty, uspokojovani novych poznatki a tvorbu socidlnich kontaktt (Pavkova, 2002, str. 17).
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Na vSechna zminéna hlediska je nutno pohlizet dohromady, protoze se vzajemné prolinaji.

(Pavkova, 2002, str. 31).

4.3 MozZnosti traveni volného ¢asu

V predeslé podkapitole jsme vymezili volny ¢as a hlediska, kterd by mély aktivity ve volném
Case obsahovat. Uvedli jsme, ze vychovatelé a ucitelé ve vétsin€ pripadi musi détem tento Cas
vypliiovat smysluplnymi aktivitami. V této kapitole se zamétime na aktivity ve volném Case

v rodiné, ve Skole nebo ve stiedisku volného ¢asu.

Na moznosti traveni volného Casu v rodinach mé velky vliv socidlni status, zivotni styl
a vztah rodi¢l k volnocasovym aktivitam. Rodina miize byt pro déti pfi vytvafeni postoje
k volnocasovym aktivitim velmi dulezitd, zejména pii samotném iniciovani, vytvafeni

a podporovani spolecnych aktivit (Hofbauer, 2004, str. 61).

Volnocasové aktivity v rodiné jsou velmi rozmanité. Muze se jednat napiiklad o setkavani
s ptibuznymi a ptateli, navstévy divadel nebo koncertil, poznavaci vylety, dovolené v pfirodé,
turistické vylety, spole¢né sportovani, obycejnou prochdzku do ptirody nebo hrani

spoleCenskych her (Hofbauer, 2004, str. 61-62).

Volnocasové aktivity, které se uskuteciiuji ve Skolnich druzinach a klubech, jsou vétSinou
odpocinkové, rekreacni, sebeobsluzné, vetejné prospésné a zdjmové. Tyto ¢innosti by se mély
sttidat tak, aby odpovidaly dusevni hygiené a vykonnostni denni kfivce zaka, naptiklad stfidani

pohybovych, odpocinkovych a zajmovych aktivit (Pavkova, 2002, str. 114-115).

Velmi Siroce zasahuji do zdjmového vzdélavani sttediska volného Casu pro déti, mezi néz
fadime stanice zajmoveho vzdélavani a domy déti a mladeze. Jejich tkolem je vypliovat volny
Cas déti zajmovymi cCinnostmi, které spliiuji funkce rekreacni a vychovné vzdé€lavajici.
Obsahem zajmového vzdélavani jsou predevsim krouzky (rybéisky, ¢tenarsky, modelaisky),
soubory (pévecky, hudebni, tane¢ni), kluby, ve kterych je voln&jsi program (filmovy) a kurzy,
které se zamétuji na osvojeni novych védomosti a dovednosti (kurz prace s pocitacem, kurz

vafeni). V téchto stfediskach se lze setkat také se spontannimi Cinnostmi ve formé¢ volné

otevien¢ho dopravniho hiisté, détské herny nebo ¢itarny (Pavkova, 2002, str. 121-123).

Stiediska volného Casu, kterd jsou moderni, se rychle pfizpisobuji dob¢, naptiklad nabizeji
krouzek zaméfeny na YouTube. Organizace Rytmik poskytuje détem krouzek s ndzvem
YouTube Maker, ve kterém se nauci zaloZit a pracovat s YouTube kanalem a osvoji si praci

s nataCenim a stfithanim videi (Rytmik, 2020). V téchto krouzcich by se nemélo zapominat na
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osvétu o bezpecné chovani na socialnich sitich, které jsme zminili v podkapitole 2.5 Pravidla

YouTube.

V této kapitole jsme predstavili moznosti traveni volného casu déti, od jednoduché
spoleCenské hry v rodiné az po modelatsky krouzek v domé déti a mladeze. Kapitola je pro nas
dualezitd, protoze jsme nyni schopni predstavit jak velkou a rozmanitou nabidku ¢innosti
a aktivit maji déti ve volném Case. Mezi tyto aktivity patii t€zZ mobily, pocitace, socialni sité

a YouTube, které se stavaji stale vétsi soucasti zivota déti.

4.4 Charakteristika Zaka 1. stupné zakladni Skoly

V posledni podkapitole popiSeme vyvojovou etapu zdka mladSiho Skolniho véku.
Podkapitola pomuze Iépe se orientovat v problematice vyvoje pozornosti, vnimani okolniho

svéta a nakladani s informacemi zaka mladsiho $kolniho véku.

Do této etapy fadime déti ve veéku 6-11 let. Nékteti autofi toto obdobi rozdé€luji na rany
Skolni vék a stfedni Skolni ve€k, a to z divodu existence podstatnych rozdili mezi zaky prvnich
tiidy a zaky patych tiid. Zaci jsou vtomto obdobi orientovani na svét kolem sebe

a chtéji ho pochopit (Pertova, 2010, str. 105).

Dité je na zacatku tohoto obdobi fixovéno na informace ziskané od své autority a na konci
obdobi je k ttmto informacim kritické. Jeho vniméani se od ndhodného pozorovani rozviji
k cilevédomému pozorovani svéta kolem sebe. Dochazi k postupné pfeméné vnimani urcitych
predméti nebo jev k vnimani jejich hloubky, na konci této vyvojové etapy ma dité stejné
vnimani jako dospély, ale nema jeste tolik zkuSenosti pro tfidéni informaci nebo vyvozovani
souvislosti. Dit& postupné dovede rozpoznat skute¢nost od fantazie. Skolni dochazka pomaha
rozvinout imyslnou a zdmérnou piedstavivost, ktera je dulezita pro praci ve skole (Pertova,

2010, str. 106-107).

Dité ma na pocatku skolni dochazky velmi omezenou pozornost — je kratkodobd, spontanné
zaméfena, asto prerusovana a nedokaze &elit rusivym vliviim. Ukony pro mladsi zaky by mély
byt krat$i a buzeni k aktivitam castéjsi. Déale by se mél klast diiraz na opakovani motivace
a stiidat formy prace (Pertova, 2010, str. 107). Pokud dit¢ néco velmi zajimé —video na
YouTube nebo pocitacova hra, dokaze se velmi dlouho soustfedit, a to i pfesto Ze u mladSich

déti jsou hry nebo videa Castéji stiidana nebo ménéna.
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Kolem osmého roku se dité zdokonaluje v chdpani ¢asu. Déti se zvladnou naucit hodiny,
poznavat délku trvani uréitého casového tseku, chapat denni a tydenni pravidelnost a dalsi véci

spojené s ¢asem (Pertova, 2010, str. 108).

Vyse zminéné informace o vyvojové etapé zéka prvniho stupné zakladni Skoly, na které¢ho
je zaméfena naSe bakalarské prace, nam I1épe pomohla pochopit chovani a mySleni déti.
Charakteristika mladSiho Skolniho zaka upozornila na velky rozdil mezi zakem prvni a paté
tfidy, proto jsme se rozhodili zizit vyzkumné Setfeni pouze na zaky patych ro¢nika zakladni
skol. Déti, které chodi do paté tiidy, dokazou lépe vnimat svét kolem sebe a tim padem Iépe
pochopi jednotlivé polozky v dotazniku. Samotné dotaznikové Setfeni by mohlo pro zaky
niz8ich ro¢nikl prvniho stupné slozité v pochopeni a piecteni otazek, mladsi Zaci nejsou zcela
schopni se orientovat ve vnimani délky trvani urcité aktivity. Proto jsme se konkrétné rozhodli

specializovat na zaky patych tiid.

Posledni podkapitola teoretické Casti bakalarské prace byla zaméfena na volny ¢as a na
charakteristiku z4dka prvniho stupné zékladni Skoly. Vymezili jsme pojem volny ¢as a uvedli
jeho negativni i pozitivni definici. Déle jsme popsali hlediska volného ¢asu a moznosti traveni
volného casu v roding, skolni druzin€ a stfediskach volného ¢asu. V posledni podkapitole jsme
popsali vyvojovou etapu zdka mladsiho Skolniho véku a diivod zuZeni nasi prace na zaky patych

tfid zakladnich skol.

Diky teoretické ¢asti jsme ziskali potfebné znalosti z problematiky, na kterou je zamétena
nase bakalafska prace. Tyto znalosti vyuZijeme u tvorby naseho vyzkumné nastroje, o kterém

budeme pojednavat v Sesté kapitole.
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II. EMPIRICKA CAST

Empirické ¢ast navazuje na teoretickou cast, ve které jsme popsali zdkladni vstupy pro nasi
praci. Na zacatku empirické Casti popiSeme aktualni pohled na vybrané vyzkumy zabyvajici se
problematikou YouTube u zakt prvniho stupné zdkladni Skoly. Poté piedstavime naSe
vyzkumné Setteni — cile, vybér vzorku, vyzkumny nastroj a metodu sbéru dat. Poté predstavime
vysledky vyzkumného Setfeni a v posledni kapitole se bude veénovat diskuzi vybranych

vysledkl naseho vyzkumu.
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5  Aktualni stav FeSené problematiky

V prvni kapitole empirické ¢asti se zaméfime na popis aktudlnich vyzkumi, které se
vénovaly YouTube a youtuberingu u zaka prvniho stupné zakladni Skoly. Predstavime vyzkum
projektu E-bezpeci, zpravu vladni agentury Ofcom z Velké Britanie a diplomovou praci

realizovanou na Pedagogické fakulté Univerzity Palackého.

Nejstarsi z vyse jmenovanych vyzkumi je vyzkum vladni agentury Ofcom. Britska zprava
o medialni gramotnosti déti ve véku 515 let, za kterou stoji pravé agentura Ofcom (2017), se
zabyva také sledovanim videi na socialni siti YouTube u déti od 3 do 15 let. Pro nasi praci je
vSak kli¢ova skupina déti ve ve€ku 8—11 let, ve které bylo celkové 497 respondentli. V této
skupiné vzrostlo pouzivani webu nebo aplikace YouTube mezi lety 2016 a 2017 ze 71 % na

83 %, tedy o 8 procentnich bodi (Ofcom, 2017).

Vyzkum dané agentury prezentoval nasledujici vysledky. Déti ve véku 8—11 let, které sleduji
videa na Youtube, nejvice sleduji zabavna videa, hudebni videa a animovana videa nebo
pisnicky. Zabavna videa (prank, challenge a vtipna videa) sleduje 76 % respondentt, hudebni
videa 61 % respondentii a animované videa nebo pisnicky 47 % respondentli (Ofcom, 2017).

Tabulka ¢islo 3 udava vsechny typ obsahu sledovany détmi ve véku 8—11 let.

Tabulka €. 3: Typ obsahu sledovany na YouTube v kategorii 811 let (Ofcom, 2017)

Relativni ¢etnost z celkového
poctu 497 respondenti

Typ obsahu sledovany na YouTube

Zabavnych videi (prank, challenge a vtipna videa) 76 %

Hudebni videa 61 %

Animovana videa nebo pisnic¢ky 47 %

Tutorial a jak na t(z videa, ktera se zaméiuji na 459,
konicky nebo sport

Hernich videi (let’s play, walktrough, herni tutorialy) 42 %

Vlogy a youtubeti 35%

Filmové trailery a sesttihy z potradu 26 %

Sportovni a fotbalova videa 33 %

Filmy a celé potady 22 %

Unboxing videa 23 %

Zprava obsahuje také udaje o oblibenosti jednotlivych druhti videi sledovanych na YouTube.

Ve skupiné déti ve véku 8—11 let (pocet respondenti 497) se na prvnim misté umistila zdbavna
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videa s 23 %, na druhé pozici hudebni videa s 18 %, na tfeti pozici videa s herni tematikou
(walkthrough, let’s play apod.) s 14 %, dale animovana videa a pisnicky, vlogy od youtubert,
sportovni a fotbalova videa, videa s tutorial tematikou, unboxing videa, potady a filmy

a filmové trailery (Ofcom, 2017).

Z vyse uvedenych dat Ize vyc¢ist, Ze zdjem o sledovani videi na YouTube u déti roste. Nejvice
sleduji zabavna videa, hudebni videoklipy a animovana videa nebo pisni¢ky. Néasledujici

vyzkumné Setfeni uvadi pievazujici sledovani zabavnych videi 1 u déti v Ceské republice.

Dalsim vyzkumem je vyzkum projektu E-bezpeci, ktery byl proveden v roce 2019 pod
vedenim Kamila Kopeckého a Reného Szotkowského. Vyzkum Ceské déti v kybersvété byl
zaméfen na déti ve v€ku 7-17 let, podilelo se na ném 27 177 respondenti (Kopecky

a Szotkowski, 2019).

Ve vyse zminéném veékovém rozpéti se na prvnich Etyfech pozicich aktivniho vyuzivani
socidlnich siti umistily sestupné YouTube, Facebook, Facebook Messenger a Instagram.
S absolutni Cetnosti 24 325 YouTube v této vékové kategorie dominuje, na druhé pozici je
Facebook s absolutni ¢etnosti 19 620. Z vyzkumné zpravy mimo jiné lze vycist, jaka videa déti
na YouTube sleduji nejcastéji. Jedna se predevsim o vtipna videa, challenge (vyzvy) videa, let’s
play videa, reak¢éni videa (hodnoceni videi jinych youtubertl), unboxing videa a vlog videa

(Kopecky a Szotkowski, 2019).

Z druhého zminéného vyzkumu vyplyva, Ze i u déti ve vys$§im véku, se na prvnich pozicich
sledovanych videi umistila videa vtipna a zdbavna videa, challenge a herni videa. Vysledky
jsou tedy velmi podobné jako u piedchoziho vyzkumu. V tabulce ¢islo 4 jsou uvedeny

nejsledovangjsi druhti videi na YouTube z tohoto vyzkumu.

Tabulka €. 4: Nejsledovanéjsi druhy videi na YouTube v kategorii 7-17 let (prvnich deset

pozic, pocet respondentil 27 177) (Kopecky a Szotkowski, 2019)

Druh videa sledovany na YouTube Absolutni ¢etnost  Relativni ¢etnost
Vtipna videa (Zertiky, prank) 21123 77,7 %
Vyzvy (challenge) 18210 67 %
Let’s play videa (hrani her) 16641 61,2 %
Reakeni videa (kritické ho%noceni videi jinych 16076 59.2 %
youtuberl)
Unboxing videa 15579 58,6 %
Vlogy (videodenicky) 3 57,3 %
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Food videa (videa o jidle) 12183 44.8 %
Videa zaméfena na parkour / freerunning 11988 44,1 %
Fashion haul videa (videa o0 mod¢) 9274 34,1 %

Videa zaméfena na vzdélavani

0
(tieba Khanova $kola) 5990 22 %

V roce 2020 tuto problematiku zkoumala Jitina Sedlackova ve své diplomové praci Fenomeén
YouTube a jeho viiv na zZaky 1. stupné zakladni skoly (Pedagogicka fakulta Univerzity
Palackého v Olomouci), ve které se zaméiila na 3. az 5. tfidu zakladni Skoly. Pro svlij vyzkum
oslovila 300 respondentii. Zaci ze zminénych t¥id vyuzivaji pro sledovani videi zejména
mobilni telefon, poté tablet, stolni po&ita¢ a na poslednim mist& notebook. Zaci patych tiid pro
sledovani videi pouzivaji mobilni telefon (52,3 %), tablet (10,8 %), stolni pocitac (8,5 %)
a notebook (5,4 %) (Sedlackova, 2020).

Nejsledovangjsim druhem videi byla zadbavna (ve kterych se byli obsazeny i challenge,
unboxing, sketch nebo prank videa) s procentudlnim zastoupenim 21,3 %, na druhé pozici se
s 18,3 % se umistila videa s herni tematikou a na tetim misté¢ hudebni videa s 11 %, pficemz
prvni dvé pozice jsou totozna jako u predeslého vyzkumu, dal$imi zastoupenymi kategoriemi
byly vlogy, navody, filmova videa, videa o zvifatech, sportovni videa, naucné videa, videa
o cestovni a videa o modé. Dale Sedlackova zjistila, Ze 60 % respondentil se pomoci YouTube
naucilo néco nového, z toho 26,1 % zakl se naucilo nové herni strategie, 25,5 % zakl uvedlo
zlepSovani, doplilovani a procvi¢ovani znalosti a 17,7 % zaka uvedlo dovednost néco vyrobit

(Sedlackova, 2020).

V této diplomové praci nas zaujmulo zejména zjiSténi, Ze déti pro sledovani videi vyuzivaji
piedevsim mobilni telefon. Nejsledovanéjsim druhem videi byla zabavna videa a hernich videa,

obdobn¢ jako u dvou predeslych vyzkumd.

V této kapitole jsme zminili tfi vyzkumy zabyvajici se problematikou YouTube. Ve vSech
ttech vyzkumech byly nejsledovanéjSimi kategoriemi zabavna videa (napi. prank, challenge,
sketch a vtipna videa). U vyzkumi jsme se zaméfili na udaje, které byly vzorem pro tvorbu

vlastniho vyzkumu. V nasledujici kapitole je charakterizovano vlastni vyzkumné Setfeni.
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6  Vyzkumné Setieni

Tématem piedchozi kapitoly byl aktudlni pohled na YouTube zakl prvniho stupné zakladni
Skoly. Kapitola ndm pomohla orientovat se v soucasném stavu YouTube. V této kapitole
charakterizujeme nase vyzkumné Setfeni, formulujeme cile vyzkumu, pfedstavime vyzkumny

vzorek a metodu sbéru dat, kterou jsme vyuzili.

6.1 Cile a problémy vyzkumného Setieni

Na zacatku této podkapitoly vymezime vyzkumné cile, poté definujeme vyzkumné otazky.
Hlavnim cilem naseho vyzkumného Setfeni je vytvofit piehled o traveni volného casu
vybranych zakt sledovanim YouTube. DalSim cilem je zjistit, jaké druhy videi a jaké youtubery

nejCasteji vybrani zéci sleduji, a zda se zacastnili urcité volnocasové akce spojené s youtubery.

Pfi naSem vyzkumném Setfeni jsme dale zjist'ovali, jestli vybrani Zaci na YouTube nahrévaji
videa, chtéji se stat youtuberem, sleduji videa na YouTube spole¢n¢ s kamarady a z jakého

zafizeni videa na YouTube sleduji.

Po formulovani vyzkumnych cilii naSeho Setieni jsme se posunuli ke stanoveni vyzkumnych
problémt. Vyzkumné problémy podle Gavory (2000, str.26-28) rozdé€lujeme na deskriptivni
neboli popisné, relacni neboli vztahové a kauzalni neboli pricinné. Cilem nasi prace je zjistit

a popsat stav zkoumaného jevu, zvolili jsme proto deskriptivni (popisné) vyzkumné otazky.

Pro naSe Setfeni jsme formulovali celkem 11 deskriptivnich otazek — problémi, které

popisuji dany stav, jev nebo situaci (Gavora, 2000, str. 26).
Deskriptivni problémy (otazky) naseho vyzkumného Setieni byly formulovany néasledovné:
1. Kolik volného ¢asu maji vybrani zaci po splnéni vSech povinnosti?
2. Kolik hodin denné travi vybrani Zaci sledovanim videi na YouTube?
3. Jakymi ¢innostmi se vybrani Zaci zabyvaji ve svém volném case?
4. Maji vybrani Zaci na YouTube zaloZeny ucet?
5. Jaké druhy videi sleduji vybrani Zaci na YouTube?
6. Jaké youtubery sleduji vybrani zZaci na YouTube?
7. Jaké zatizeni pro sledovéni videi na YouTube vybrani Zaci vyuzivaji?

8. Jakych akcei spojenych s youtubery se vybrani zaci zicastnili?
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9. Chtéli by se vybrani Zaci stat youtuberem?
10. Natéaceji vybrani Zaci na YouTube sva videa?
11. Sleduji vybrani Zaci videa na YouTube spole¢né s kamarady?

Jednim z dilezitych bodii vyzkumného Setfeni je vybér vzorku respondentii Nésledujici

podkapitola upfesituje nas vybér vzorku pro vyzkumné Setfeni.

6.2 Vybér vzorku do vyzkumného Setieni

Tato bakalaiska prace je zaméiena na 1. stupen zakladni Skoly, pfesnéji na zaky, ktefi
navstévuji patou tfidu. Divody vybéru zdka patych tfid jsou popsany v podkapitole
4.4 Charakteristika zaka 1. stupné zakladni skoly. Zakladnim souborem naseho vyzkumu jsou
zaci navstévujici patou tfidu v krajském mésté Jihlava. Ze 13 oslovenych fediteli zakladnich
kol bylo pét ochotno nam pomoci pfi realizaci naseho vyzkumného Setfeni. S fediteli jsme

komunikovali pfes e-mail, ve kterém jsme je pozadali o kontakt na tfidni ucitele patych tiid.

Tato podkapitola se vénovala vybéru vzorku do vyzkumného Setfeni a néasledujici

podkapitola piiblizi metodu sbéru dat od respondentt.

6.3 Metoda sbéru dat

Cilem naseho vyzkumného Setfeni bylo ziskat co nejvice dat od velkého mnozstvi zakh
patych tfid, proto jsme se rozhodli pro kvantitativné orientovany vyzkum, ktery pracuje
s ¢iselnymi udaji, jez predstavuji mnozstvi, rozsah nebo stupen urcitych jevii. Vyzkumnik se
pfi kvantitativné orientovaném vyzkumu snazi byt nestranny a nijak neovliviiuje zkoumané

jevy (Gavora, 2000, str. 31).

Metodou sbéru dat v naSem vyzkumném Setfeni je dotaznik. Podle Gavory (2000, str. 99) je
dotaznik ,,zpiisob pisemného kladeni otdzek a ziskavani pisemnych odpoveédi“. Dotaznik je
idedlni pro sbér dat od velkého mnozstvi respondentil a jednd se o ekonomicky vyhodny néstroj
pii investovani malého ¢asového useku. Je to také nejpouzivanéjsi metoda pro pedagogické

vyzkumy (Gavora, 2000, str. 99).

Udaje ziskané z dotaznikového Setfeni nam pomohou zodpovédét problémy nasSeho

vyzkumu, coz je jednim z cilti této prace.
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Dotaznik se sklada celkem z 10 polozek, pticemz prvni dvé polozky zjistuji demografické
udaje respondenta (pohlavi a v€k zaka). Poté nésleduje| pétice uzavienych otazek, jedna
oteviena otdzka, jedna polouzaviena otazka a jedna skalova polozka (Gavora, 2000, str. 102—

104).

Pti sestavovani polozek do dotazniku jsme se inspirovali predeslymi vyzkumy na podobné
téma, které¢ byly soucasti zadvérecnych praci — diplomové prace Jifiny Sedlackové Fenomén
Youtube a jeho viiv na Zaky 1. stupne (Sedlackova, 2020) a bakalatrské prace Marie Heraltové

Youtube a youtubering ve volném case Zakii druhého stupné zakladni skoly (Heraltova, 2019).

Sbér dat byl proveden v Uinoru a bfeznu roku 2021, a to online dotaznikem, ktery byl
distribuovan deseti tfidnimi uéiteli p¥i online vyuce. Z diivodu nafizeni vlady CR o uzavieni
Skol (v rdmci opatfeni proti Sifeni onemocnéni covid-19) nebylo mozné dotaznik distribuovat
jinym zpusobem. Pro vytvofeni dotazniku a sbér dat jsme pouzili webovou aplikaci Google

Forms.

Pted samotnym zahdjenim vyzkumného Setfeni jsme zrealizovali na ¢tyfech Zacich patych
t¥id pred vyzkumnou sondu. Zaky jsme nechali dotaznik vyplnit a nasledné jsme se jich ptali,
zda vSemu rozumi, nebo zda jim je néco nejasné. Na zdklad€ této sondy jsme dotaznik

poupravili do verze, jiz jsme distribuovali mezi zaky patych tiid.

Cela tato kapitola se vénovala charakteristice naSeho vyzkumu. Uvedli jsme cile a problémy
vyzkumu, vymezili deskriptivni otazky, objasnili vybér vzorku respondentl a sezndmili se

s metodu sbéru dat naseho Setfeni, na jehoz vysledky se zamétime v néasledujici kapitole.
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7  Vysledky vyzkumného Setieni
V predchozi kapitole jsme se seznamili s charakteristikou a vlastnostmi naseho vyzkumného

Setfeni. V této kapitole se zamétime na prezentaci vysledki ziskanych pfi jeho realizaci.

Dotaznik ochotn& vyplnilo celkem 130 respondentli z fad zdka patych tiid jihlavskych
zékladnich skol.

Vysledky jsou uvadény po jednotlivych polozkach dotazniku, budou vypsany v tabulkach
a vyobrazeny pomoci grafii. V tabulkach jsou znazornéna data absolutni ¢etnosti namétenych

dat a grafy prezentuji relativni ¢etnost odpoveédi v %.
Polozka ¢. 1: Jsi holka nebo kluk?

V ramci prvnich dvou polozek v nasem dotazniku jsme zjistovali demografické tdaje
(pohlavi a v€k). Prvni polozka je vénovana pravé pohlavi vybranych zakt. Z celkového poctu

130 respondentli bylo 62 divek (46,9 %) a 69 chlapct (53,1 %).

Tabulka €. 5: Pohlavi vybranych zaka

W

Odpovéd’ Cetnost
Chlapec 69
Divka 61

Divky
46,92%

Chlapci
53,08%

Graf ¢. 1: Pohlavi vybranych zaka
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Polozka &. 2: Kolik je ti let?

Druhym zjistovanym demografickym udajem respondentti byl vek. Jelikoz se nas vyzkum
zaméiuje na zaky patych tfid, o¢ekavame vek respondentli v rozmezi 10 az 12 let. Graf nize
ukazuje, ze 28 respondentiim je 10 let (21,6 %), 87 respondentim je 11 let (66,9 %), 14
respondentiim je 12 let (10,8 %) a jednomu respondentovi je 13 let (0,8 %).

Tabulka €. 6: Vék vybranych zaka

10 let 28
11 let 87
12 let 14
13 let 1

80,00%
60,00%
40,00%
20,00%

0,00%

10 let 11 let 12 let 13 let

Graf ¢. 2: V¢k vybranych Zakt

Polozka ¢. 3: Kolik mas volného casu po prichodu ze Skoly a splnéni vsech povinnosti?

V druhé poloZce jsme se zaméfili na volny c€as, respektive na jeho délku po splnéni vSech
povinnosti, které déti maji. Nejvice respondentl vybralo odpoveéd’ vice nez 4 hodiny, celkem 59
(45,4 %), poté nasledovala odpoveéd’ asi 3 hodiny s Cetnosti 32 (24,6 %), na tietim misté je
odpoveéd’ asi 2 hodiny, kterou vybralo 23 respondentt (17,7 %), na tieti pozici se umistila
odpovéd asi I hodinu s Cetnosti 12 (9,2 %) a na ctvrté pozici je odpoveéd méneé nez hodinu

s Cetnosti 4 (3,1 %).
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Tabulka €. 7: Doba volného ¢asu vybranych zakl po splnéni vSech povinnosti

Vice nez 4 hodiny 59
Asi 3 hodiny 32
Asi 2 hodiny 23
Asi 1 hodinu 12

Méné nez hodinu 4

Vice nez 4 hodiny

Asi 3 hodiny

Asi 2 hodiny

Asi 1 hodinu

Méné nez hodinu

0,00% 5,00% 10,00%15,00%20,00%25,00%30,00%35,00%40,00%45,00%50,00%

Graf ¢. 3: Doba volného €asu vybranych zakt po splnéni vSech povinnosti
Polozka &. 4: Vyber alespori 4 nejcastéjsi aktivity, které ve volném case delds.

Ve treti polozce naSeho dotazniku jsme po respondentech pozadovali, aby vybrali ze
seznamu nabizenych aktivit ty, které délaji nejcastéji. VEtsSina zakl vybrala alespon pét aktivit
a zhruba polovina zakl uvedla alesponi Sest aktivit. Na prvni pozici aktivit se umistilo traveni
volného casu s rodinou s Cetnosti 86 (66,2 %) a na druhé pozici sledovani videi na YouTube
s Cetnosti 82 (63,1 %). Treti nejcastejsi aktivita vybranych zaki je veénovani se svym konickim
s celkovou cetnosti 75 (57,7 %) a poté sestupné nasleduji aktivity: trdveni casu s kamarady
venku (52,3 %), delani veci do Skoly (48,5 %), hrani her na mobilu (44,6 %), sportovani
(43,9 %), hrani her na pocitaci (35,4 %), sledovani televize (34,6 %), cteni knih nebo casopisii
(23,9 %), navstevovani socialnich siti — Facebook, Instagram, TikTok, Snapchat apod.
(23,1 %), navstévovani jinych internetovych stranek (10,8 %) a hrani her na tabletu (7,7 %).

Pro lepsi prehlednost jsou v tabulce ¢islo 8 uvedeny vSechny aktivity a jejich Cetnost.
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Tabulka €. 8: Aktivity, které vybrani zaci délaji nejcastéji ve svém volném case

Odpovéd’ Cetnost ‘
Travim ¢as s rodinou 86
Sleduji videa na YouTube 82
Vénuji se svym koni¢kim 75
Jsem venku s kamarady 68
Délam véci do Skoly 63
Hraji hry na mobilu 58
Sportuji 57
Hraji hry na pocitaci 46
Sleduji televizi 45
Ctu knihy nebo ¢asopisy 31

NavStévuji socialni sité (Facebook, Instagram,

TikTok, Snapchat apod.) 30
NavS$tévuji jiné internetové stranky 14
Hraji hry na tabletu 10

Graf €. 4: Aktivity, které vybrani zaci délaji nejcastéji ve svém volném case

Travim Cas s rodinou S 66,15%
Sleduji videa na YouTube s 63,08%
Vénuji se svym konickim s 57,69%

Jsem venku s kamarady meeEssm———— 52 31%

Délam véci do Skoly mmmmmmmm—— 48, 46%

Hraji hry na mobilu messss— 44,62%
Sportuji S 43,85%
Hraji hry na pocita¢i s 35 38%
Sleduji televizi ——— 34,62%
Ctu knihy nebo Gasopisy —m— 23 85%
Navstévuji socialni sit¢ m——————— 23 (8%
Navstévuji jiné internetové stranky s 10,77%
Hraji hry na tabletu == 7 69%

Polozka €. 5: Kolik ¢asu denné travis sledovanim videi na YouTube?

V ramci paté polozky naseho dotazniku jsme u vybranych zaku zjistovali kolik ¢asu denné
vénuji sledovani videi na YouTube. Nejcastéjsi odpovédi na tuto otazku byla I hodina

(25,4 %), na druhé pozici méné nez hodina (24,6 %) a 2 hodiny (24,6 %), poté nasledovaly
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odpovédi 3 hodiny (10,8 %) a vice nez tri hodiny (10,8 %). Na poslednim misté byla odpoved’

nesleduji videa na YouTube (3,9 %). VSechna namétend data jsou uvedena v nasledujici tabulce

a grafu.
Tabulka ¢. 9: Doba sledovani videi na YouTube vybranych zakt (denn¢)
1 hodinu 33
Méné nez hodinu 32
2 hodiny 32
3 hodiny 14
Vice nez 3 hodiny 14
Nesleduji videa na YouTube 5

1 hodinu

2 hodiny

Méné¢ neZ hodinu
Vice nez 3 hodiny
3 hodiny

Nesleduji videa na YouTube

0,00% 5,00%  10,00%  15,00%  20,00%  25,00%  30,00%

Graf ¢. 5: Doba sledovani videi na YouTube vybranych Zaki (denn¢)
Polozka ¢. 6: Jakd videa sleduje§ na YouTube? Oznac v§echny druhy, které sledujes.

V Sesté poloZce dotazniku bylo cilem naSeho zjistit, jaké druhy videi vybrani zaci na
YouTube sleduji. Pozadovali jsme po nich, aby vybrali z uvedeného soupisu druht videi ty,
které sleduji. Sami také mohli dopsat kategorie videi, které sleduji, tuto mozZnost vyuzilo 24
zakl. Dle naméfenych vysledkl vybrani zaci nejvice sleduji herni videa (61,5 %), dale zabavna
videa (55,4 %) a hudebni videa (44,6 %). Poté nasleduji kategorie navody, viogy, naucna videa,

Jjiné avidea o mode a liceni. V tabulce ¢islo 10 jsou uvedeny vSechny kategorie a jejich Cetnost.
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Z4ci mohli v ramci volby mohli uvést i jiné kategorie videi, které sleduji na YouTube. Celkem
7 z nich uvedlo kategorii pohadky, filmy a animovana videa, 4 uvedli sportovni videa (sestiih

zdpasui, nejlepsi momenty apod.). Piehled vSech jinych typl videi naleznete v tabulce ¢islo 11.

Tabulka €. 10: Druhy videi, které sleduji vybrani Zaci na YouTube

Odpovéd’ Cetnost ‘
Herni videa 80
Zabavna videa (prank, sketch, challenge, srandovni videa) 72
Hudebni videa 58
Navody (tutorialy) 50
Vlogy (video o traveni ¢asu youtubera neboli videodenicky) 49
Nau¢na videa (dokumenty) 31
Jiné 24
Videa o0 modé a liceni 11
Nesleduji videa na YouTube 5

Graf €. 6: Druhy videt, které sleduji vybrani zZaci na YouTube

Herni videa N 61,54%
Zabavna videa NI 55,38%
Hudebni videa I 44,62%
Névody N 38,46%
Viogy M 37,69%
Nau¢na videa I—————_ 23,85%
Jin¢ I 18,46%
Videa o mode a liceni WN 8. 46%
Nesleduji videa na YouTube B 3,85%

0,00%  10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% 70,00%

Tabulka ¢. 11: Druhy videi z kategorie jiné, které uvedli piimo zéci

Odpovédi uvedené pod moznosti jiné Cetnost
Pohadky, filmy a animovana videa 7
Sportovni videa (sestiih zapasi, nejlepsi momenty apod.) 4
Videa o konich 2
Meme videa 2
Experimenty 2
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Ostatni moZnosti s €etnosti 1: cvicici videa, kolobézka, kolo, parkour, akrobaticka sala,

audioknihy Harry Potter a Rubikovy kostky.
Polozka ¢. 7: Jaké youtubery sledujes?

Sedma polozka byla oteviena, po dotazovanych jsme v ni pozadovali, aby vypsali jména,
prezdivky ¢i ndzvy kanali youtuberl, které sleduji. Celkem jsme ziskali 515 piezdivek
youtuberl nebo nazva kanald. Ze 130 dotazovanych 11 zakl uvedlo, Zze zadné youtubery
nesleduji. Celkem ze 17 nize uvedenych youtuberti a youtuberek se 13 z nich vénuje nataceni
videi s herni tématikou. NejcCastéji vybrani zaci uvadéli MenTa (27krat), GEJMRA (22krat),
SirYakariho (18krat) a kanal s ndzvem StudioMoonTV (16krat). Pro lepsi piehlednost uvadime
v tabulce Cislo 12 a grafu ¢islo 7 vSechny youtubery s Cetnosti vétsi nez 6. V tabulce Cislo 13

jsou uvedeni youtubefi, které vybrani zaci uvedli 3krat az Skrat.

Tabulka €. 12: Youtubeti, které vybrani Zaci sleduji (Cetnost 6 a vyssi)

Odpovéd’ Cetnost

MenT 27
GEJMR 22
SirYakari 18
StudioMoonTV 16
Nesleduji Zadného youtubera

Wedry

Porty
PedrosGame

[S —
[S —

HouseBox
FI1ZIstyle
LEA
Mith
Baxtrix
Alkanhraje
Natyla
Annie Camel
Terysa
SmusaGames
Nakashi

(o) NiNe N WMo NIEN BN R R R RN RN RN IINe)
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Graf ¢. 7: Youtubeti, které vybrani zaci sleduji (Cetnost 6 a vyssi)

Tabulka €. 13: Youtubeti, které vybrani zaci sleduji (Cetnost 5-3)

Bara Votikova, Anna Sulc, Kovy, Asimister, Jakub Destro, 5
Stay12, Tary, McCitron
GoGoManTYV, Agraelus Reakce, TopTrendingCZ, MarweX, 4
Ogy, Bige, Buba, MaTTem, Stejk
FattyPillowTV, Duklock, Anyoli, Anne Milton, Dalo, Fanny, 3

Christie&Babies, vitta, Player Petracek, Sterakdary

Polozka ¢. 8: Na jakém zafizeni se divas na YouTube videa?

Tato polozka zjiStovala, na jakém zatizeni respondenti sleduji videa. Nej¢asteji vybrani Zaci
sleduji videa na mobilu (75,4 %), poté na notebooku (33,9 %) a stolnim pocitaci (25,4 %).

V tabulce Cislo 14 jsou pro ptehlednost uvedeny vSechny odpovédi a jejich Cetnosti.

Tabulka €. 14: Nejcast¢jsi zafizeni, na kterych vybrani Zaci sleduji videa na YouTube

Mobil 98

Notebook 44

Stolni po¢itac 33

Smart TV 28

Tablet 24

Nesleduji videa na YouTube 5
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Graf ¢. 8: Nejcastéjsi zatizeni, na kterych vybrani zéci sleduji videa na YouTube

Polozka ¢. 9: Byl jsi nékdy na akci, na které byl néjaky youtuber (napi. Utubering nebo letni
tabor)? Jaka to byla akce?

V této poloZce jsme se zaméfili na to, zda vybrani zéci byli na néjaké akci, na které byl
pritomen i1 youtuber. Z celkem 130 dotazovanych zakt 116 odpovéd€lo ne a 14 zaka

odpovédélo ano.

Tabulka &. 15: Ucast vybranych zaki na akei, na které vystupoval youtuber

Ne 116
Ano 14
10,77%
89,23%
Ne = Ano

Graf ¢. 9: Utast vybranych zaki na akci, na které vystupoval youtuber
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Vybranych zakd, kteti na piredchozi otdzku odpovédeli ano (Cetnost 14), jsme se dotazovali
na to, o jakou akci se jednalo. Celkem 5 zakli uvedlo letni tdbor, z toho tii zaci uvedli jen letni
tabor, jeden uvedl letni tabor a Utubering a jeden uvedl konkrétni letni tabor 4camps. Celkem
3 Zzéaci zminili Utubering, ztoho dva Zzaci uvedli Utubering a jeden uvedl letni tabor
a Utubering. Ze 14 respondentd 2 neuvedli zddnou odpoveéd’. Jednou byly uvedeny nésledujici
akce: koncert Naty Hrychoveé, sraz, americky festival, festival a koncert. Pro lepsi ptehlednost

jsme vSechny odpovédi uvedli v tabulce ¢islo 16.

Tabulka €. 16: Druh akce s ucasti youtubera, které se vybrani zaci zicastnili

Letni tabor
Utubering
Akci respondent neuvedl
Koncert Naty Hrychové
Letni tabor a Utubering
Sraz
Americky festival
Festival
Koncert

—_ e e e = = NN W

4camps

25,00%
20,00%
15,00%
10,00%
5,00%
0,00%

Graf ¢. 10: Druh akce s ucasti youtubera, které se vybrani Zaci zuc¢astnili
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Polozka €. 10: U niZe uvedenych vyrokii oznac odpovéd’, se kterou nejvice souhlasis.

Posledni polozka naSeho dotazniku byla Skalového typu. U péti uvedenych tvrzeni méli Zaci
vybrat, zda s nimi souhlasi, ¢i nesouhlasi. Na tvrzeni sleduji videa na YouTube spolecné
s kamarady nejvice zakli odpovédelo rozhodné souhlasim (Cetnost 24) a souhlasim (Cetnost 42).
Na vyrok natacim videa na YouTube nejvice zakl zaskrtlo rozhodné nesouhlasim (Cetnost 52)
a nesouhlasim (Cetnost 33). S vyrokem chci byt youtuberem se vétsi Cast zakid priklonila
k odpovédi rozhodné nesouhlasim (Eetnost 28) a nesouhlasim (Cetnost 26), na druhé strané skaly
s danym vyrokem rozhodnée souhlasi 27 zak a souhlasi 22 zakt. U ptedposledniho vyroku
zkousim véci, které vidim u youtuberii nejvice vybranych zakl oznacilo rozhodné nesouhlasim
(Cetnost 30) a nesouhlasim (Cetnost 23). Posledni vyrok mél zjistit, zda vybrani Zaci délaji
pranky na rodice nebo kamarddy, s ¢imZz rozhodné nesouhlasilo 60 zaki a nesouhlasilo

29 zakl. Veskera data ziskana ze skalovych polozek jsou uvedena v tabulce Cislo 17.

Tabulka €. 17: Odpovédi vybranych zakii na Skalovou polozku dotazniku

Odpovédi

Rozhodné
nesouhlasim

\g E
-
= —_
= =
2 =
2 Z
= Z
<

Rozhodné

souhlasim

Souhlasim
Ani souhlasim,

Sleduji videa na
YouTube spolecné 24 42 23 21 20
s kamarady

Natac¢im videa na

YouTube 15 12 18 33 52

Chci byt youtuberem 27 22 27 26 28

Zl.m,us1m véci, ktelle 15 24 38 23 30
vidim u youtuberi

Délam pranky na 10 12 19 29 60

rodice nebo kamarady
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Graf ¢. 11: Odpovédi vybranych zakl na Skalovou polozku dotazniku
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8  Diskuze vybranych vysledkiu vyzkumného Setieni

V sedmé kapitole bakalaiské prace jsme prezentovali vysledky naseho vyzkumného Setfeni
pomoci tabulek a grafi. Néplni posledni kapitoly je zhodnoceni ziskanych dat z naSeho
vyzkumu s vymezenymi vyzkumnymi problémy a téz porovnani s daty z prechozich vyzkuma,

které¢ jsme uvedli v paté kapitole.

Pro empirickou ¢ast jsme jako hlavni cil zvolili vytvofit piehled o traveni volného Casu
vybranych zakl sledovanim videi na YouTube, z toho diivodu jsme se jich v dotaznikovém
Setfeni ptali, jaké aktivity ve volném case d¢€laji. Pomoci naseho vyzkumného nastroje jsme
zjistili, ze nejhojnéji udavana aktivita je spolecné traveni volného ¢asu s rodinou (Cetnost 86;
66,2 %). Poté nasledovaly tyto aktivity: sledovani videi na YouTube (Cetnost 82; 63,1 %),
vénovani se svym koni¢kiim (Cetnost 75; 57,7 %) a pobyt venku s kamarddy (Cetnost 68;
52,3 %). Pomérné velké mnozstvi zakl uvedlo, ze déla véci do skoly (Cetnost 63; 48,5 %), dale
hraje hry na mobilu (Eetnost 58; 44,6 %), vénuje se sportu (Getnost 57; 43,9 %). Zaci ve volném
Case téz hraji hry na pocitaci (Cetnost 46; 35,4 %), sleduji televizi (Cetnost 45; 34,6 %), ctou
knihy nebo casopisy (Cetnost 31; 23,9 %), navstévuji socidlni sité (Cetnost 30; 23,1 %),
navs§tévuji jiné internetové stranky (Cetnost 14; 10,8 %) a hraji hry na tabletu (Cetnost 10;
7,7 %). S hlavnim cilem empirické ¢asti souvisi také polozka v dotazniku, jez se pta na to, jakou
dobu dennég travi vybrani Zaci sledovanim videi na YouTube. Nejvice zakt odpovédélo, ze se
divéa 1 hodinu (Cetnost 33; 25,4 %), poté nasledovaly odpovédi méné nez hodinu (Cetnost 32;
24,6 %), 2 hodiny (Cetnost 32; 24,6 %), 3 hodiny (Cetnost 14; 11,8 %) a vice nez 3 hodiny

(Cetnost 14; 11,8 %). Pét respondentti uvedlo, ze videa na YouTube nesleduji.

Ve vyzkumném Seteni Denisy Necesankové realizovaném v ramci bakalarské prace na téma
Traveni volného casu Zaku zakladni Skoly v Méstecku Trnavce Zéaci patych tfid jako nejcastéjsi
aktivitu uvadeli jsem venku s kamarady a poté sledovani videi na internetu. Na tieti pozici se
bylo hrani her na pocitaci, tabletu nebo mobilu a starost o domdaciho mazlicka. Az na sedmé

pozici se umistilo srani a povidani si s rodinou (NeCesankova, 2020).

Pokud naSe Setfeni srovname s Setfenim od Necesankové (2020), tak se druhé pozice se
v obou vyzkumech shoduji. Podil traveni volného ¢asu s rodinou je v naSem vyzkumu o mnoho
vyssi nez v ziskanych datech z vyzkumu Necesankové (2020). Tuto skutecnost pripisujeme
opatienim vlady CR proti §ifeni onemocnéni covid-19, a to predev§im uzavieni $kol a omezeni
pohybu mezi okresy v dobé realizace naSeho vyzkumného Setieni, ¢imz se minimalizovala

mozZnost jinych volnocasovych aktivit a trdveni volného Casu s vrstevniky.
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Jedenim z dil¢ich cilli empirické ¢asti bylo zjistit, jaké druhy videi vybrani Zaci sleduji.
Nejcastéji uvedli herni videa (61,5 %), zabavna videa (55,4 %), hudebni videa (44,7 %), tutorial
videa (38,5 %) a vlog videa (37,7 %).

Pti komparaci s daty Sedlackové z roku 2020 jsme dosli k zavéru, ze jsou si data podobna.
Zaci tietich az patych téid nejéast&ji uvedli, Ze sleduji zdbavna videa (21,3 %), poté nasledovaly
kategorie herni videa (18,3 %), hudebni videa (11 %), vlog videa (10,7 %) a tutorial videa
(8,3 %) (Sedlackova, 2020). Herni videa jsou v naSem vyzkum na prvni pozici pravdépodobné
kvali vy$S§imu zastoupeni chlapct v dotazniku (69 ze 130 respondentti). Rozdilem ve
vyzkumech je kladeni otazky. Sedlackova pozadovala oznaceni tii nejcastejSich druht videt,

zatimco v naSem dotazniku méli vybrani zaci oznacit vSechny kategorie videt, které sleduji.

Dalsi dil¢im cile prace bylo zjistit jaké youtubery zaci nejcastéji sleduji. Vybrani Zaci
v naSem vyzkumu nejcastéji uvedli youtubera MenTa (20,8 %), poté nésledovali youtubeii
GEJMR (16,9 %), SirYakari (13,9 %), kanal s nazvem StudioMoonTV (12,3 %) a youtuber
Wedry (8,5 %).

V jiz zminéném vyzkumu Sedlackové z roku 2020 uvedli Zaci tietich aZ patych tfid na
prvnich péti pozicich youtubera Taryho (15,3 %, v nasem vyzkumu 3,8 %), Baxtrixe (14 %,
v nasem vyzkumu 6,2 %), GEJMRa (13,3 %), LE A (9,3 %, v nasem vyzkumu 6,2 %) a MenTa
(9,3 %). Wedry se ve vyzkumu umistil na sedmé pozici s relativni Cetnosti 5,7 %, kanal
s ndzvem StudioMoonTV s relativni Cetnosti 3 % aZ na Etrnacté pozici a SirYakari s relativni
cetnosti 2,7 % na patnacté pozici (Sedlackova, 2020). Stejn€ jako u piedchozi otazky
Sedlackova pozadovala vypsani tfi nejcastéji sledovanych youtuberti, zatimco v nasem

dotazniku méli vybrani Zaci vypsat vSechny youtubery, které sleduji.

Na prvnich péti pozicich se opakuji jména GEJMR a MenT. Zatimco umisténi youtubera
Wedryho se lisi jen o dvé pozice, u zbyvajicich youtubert se relativni ¢etnosti ve vyzkumech
neshoduji. Nejvetsi rozdil je patrny u youtubera Taryho. Rozdil je pravdépodobné zplisoben
bud’ upadajicim z4jmem o Taryho ze strany déti, nebo tim, Ze vyzkumy byly provadény

v rozdilnych ¢astech Ceské republiky (Jihlavsko a Olomoucko).

Dale jsme zjistovali, zda se vybrani zaci zucCastnili n¢jaké akce spojené s youtuberem. Ze
130 respondentl se takové akce zlcastnilo 14 z nich, pficemz uvedli nésledujici akce: letni
tabor (Skrat), Utubering (3krat), jednou byl zminén koncert Naty Hrychové, sraz, americky
festival, festival a koncert. Dva zaci neuvedli, které akce se zucastnili a jeden zdk uvedl dvé

akce.
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Z dat vyplynulo, ze vybrani zaci sleduji videa na YouTube nej€astéji na mobilu (75,4 %).
Poté nasledoval notebook (33,9 %), stolni pocita¢ (25,4 %), Smart TV (21,5 %) a tablet

(18,5 %). P&t respondentli uvedlo, Ze videa na YouTube nesleduji.

Ve vyzkumu Sedlackové z roku 2020 zéaci patych ttid pro sledovani videi na YouTube
preferovali mobil, poté tablet, stolni pocitac a notebook. V obou vyzkumech se shoduji mobily
na prvni pozici. Nasledujici pozice jsou rozdilné, ziskana data Sedlackové vSak neobsahuji
Smart TV. Sedlackova navic zjistovala pouze hlavni zatizeni pro sledovani videa na YouTube,

nikoli vSechny (Sedlackova 2020).

V posledni ¢asti jsme pouzili Skdlovou polozku na nésledujici vyroky: sleduji videa na
YouTube spole¢né s kamarady, nata¢im videa na YouTube, chei byt youtuberem, zkousim véci,
které vidim u youtuberti a délam pranky na rodic¢e nebo kamarady. S vyrokem natdcim videa
na YouTube vétsi ¢ast zakh rozhodné nesouhlasila (40 %) a nesouhlasila (25,4 %). VétSina déti
tedy pravdépodobné nema potfebu napodobovat youtubery a natidcet videa, coz podporuje
1 vyrok deélam pranky na rodice nebo kamarddy, na néz vétSina zaki odpoveédéla rozhodné
nesouhlasim (46,2 %) a nesouhlasim (22,3 %). Na vyrok chci byt youtuberem vybrani zéci
odpovédéli vyrovnané. Rozhodné souhlasim a souhlasim odpovédélo celkem 49 respondentt,
rozhodné nesouhlasim a nesouhlasim odpovédélo celkem 54 respondenti. Odpovéd’ ani

souhlasim, ani nesouhlasim zvolilo 27 respondenttl.
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Zavér

Bakalaiska prace se zabyvala fenoménem YouTube ve volnoCasovych aktivitdich zaki
patych tfid. Je rozdélena na teoretickou a empirickou ¢ast, pricemz v kazdé z Casti jsou Ctyfi
kapitoly. V tvodu prace byl stanoven hlavni cil, ktery doplnily teoretické a empirické dil¢i cile.

Troufam si tvrdit, ze urené cile nasi prace byly uspésné splnény.

V prvni kapitole teoretické ¢asti jsme objasnili samotny pojem socidlni sité, jejich prvky
a predstavili jsme vybrané sité, abychom mohli YouTube zaclenit mezi tyto socidlni site. Dale
jsme charakterizovali YouTube, popsali jeho nové funkce a alternativy. Ve tieti kapitole jsme
se zam¢rili na youtubery a jejich tvorbu, predstavili jsme vybrané youtubery a vénovali se
volnocasovym aktivitam, které¢ jsou s youtubery spojené. Predmétem ctvrté kapitoly bylo

definovani volného ¢asu a charakteristika Zaka mladsiho $kolniho véku.

V empirické ¢asti jsme nejprve zhodnotili aktualni stav zkoumané problematiky. Ztetel jsme
vénovali dosavadnim vyzkumtim, které se zabyvaly stejnou vékovou kategorii a zaméefovaly se
na stejné vyzkumné polozky. V Sesté kapitole jsme charakterizovali nase vyzkumné Setfeni,
v ramci néhoz jsme stanovili cile a problémy, vybrali vzorek respondentil a piedstavili metodu
sbéru dat. V sedmé kapitole jsme piedstavili vysledky ziskanych dat a posledni kapitola byla

zaméfena na diskuzi vybranych vysledkti vyzkumného Setfeni.

V dnes$ni dobé jsou pocitace, tablety a mobily nezbytnou soucasti vétSiny lidi pii praci
a jednou z moznosti, jak vyplnit svlij volny ¢as. Tomu se nevyhnuly ani déti, uz i ony si
nedokaZou pfedstavit byt bez mobilu nebo tabletu. Velky boom socialnich siti s sebou ptinesl
1 socialni sit’ YouTube a sni spojeny fenomén youtuberingu a youtuberd, ktery zasahl
predevsim déti, dospivajici a mladé lidi. Cilem préace bylo doplnit vyzkumy, které se tomuto

jevu vénuji a zamétili jsme se pii ném na Zaky patych tid jihlavskych zakladnich Skol.

Hlavni cil vyzkumu byl ziskat piehled o traveni volného €asu vybranych zakt sledovanim
YouTube a tento cil se ndm podaftilo splnit. Jihlavské déti navStévujici patou tiidu nejcastéji
travi ¢as s rodinou (66,2 %), sleduji videa na YouTube (63,1 %) nebo se vénuji svym konickiim

(57,7 %).

Jednim z dil¢ich cil bylo zjistit, jaké druhy videi a které youtubery vybrani Zaci sleduji. Na
prvnich pozicich nej€astéji sledovanych kategorii se umistila herni videa (61,5 %), zdbavna

videa — prank, sketch, challenge, srandovni videa (55,4 %) a hudebni videa (44,6 %). Vybrani
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zaci nejCastéji sleduji nasledujici youtubery: MenTa (20,8 %), GEJMRa (16,9 %), SirYakariho
(13,9 %) a YouTube kanal s ndzvem StudioMoonTV (12,3 %).

Poslednim dil¢im cilem nasi prace bylo zjistit, zda se vybrani zaci zucastnili n¢jaké akce, na
které byl pritomen youtuber. Ze 130 respondentli se 14 z nich takové akce zcastnilo. Jednalo
se zejména o letni tdbory a Utubering. Zde by se na nas vyzkum mohlo v budoucnu navazat.
V ramci ptipadné realizace diplomové prace bychom se mohli soustiedit na volnocasové akce

youtubert a aktivity, na nichz se podileji.

Nejcastéjsim zatfizenim pro sledovani videi na YouTube je pro zaky patych tfid mobil. Poté
nasleduje notebook, stolni pocita¢, Smart TV a tablet. Cas, ktery denné€ vénuji sledovanim videt,
jenejcastéji 1 hodina (25,4 %), potom nasleduje méné nez hodina (24,6 %) a 2 hodiny (24,6 %),
3 hodiny (10,8 %) a vice nez 3 hodiny (10,8 %).

Z vyzkumného Setfeni je patrné, ze sledovani YouTube a youtuberl je fenomén. Neméli
bychom ale zapomenout dohlizet na to, co déti na YouTube sleduji a nabidnout jim i jiné kanaly,
které je mohou naucit néco nového. Na toto by neméli zapominat rodice, ale téz vychovatelé
ve Skolnich druzinidch. V bakalafské praci jsme komplexné zpracovali téma YouTube
a youtuberingu u zaka patych tfid, a to s ohledem na mozné autorovo pusobeni na pozici
vychovatele ve Skolni druzin€. Nejen vyzkum, ale i teoretickd ¢ast umoziuje vychovatelim
ziskat ndhled na danou problematiku a na jejich mozné vyuziti v praci s détmi ve Skolnich

druZinach.

Pti zpracovani této bakalarské praci jsme narazili na mnoho vyzkum, které zpracovavaly
stejné téma, malokteré se vSak zamétrovaly na déti na prvnim stupni. Pro na§ vyzkum byli
vybrani Zéci patych tfid jihlavskych zdkladnich Skol, na kterych se zaddny vyzkum dosud
nerealizoval. Domnivam se tedy tvrdit, ze ziskand data z vyzkumného Setfeni mohou
poskytnout dal$i pohled na danou problematiku. Vysledky vyzkumu mohou ptipadné nabidnout

prostor pro dalsi Setfeni ¢i doplnéni diplomovou praci.

60



Seznam pouZzité literatury a zdroju

4CAMPS, 2020. O 4CAMPS [online]. 4 CAMPS [cit. 30.5.2020]. Dostupné z:

https://www.4camps.cz/info

4CAMPS, 2021. 4CAMPS tdbory [online]. 4 CAMPS [cit. 31.3.2021]. Dostupné z:

https://www.4camps.cz/tabor/vyber/?tabor=videocamp

ALTOF, Peter, 2020. YouTube. ExplOited [online]. 10.1.2013 [cit. 24.3.2020]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/user/CaukyMnaukyRecordSK

AMI Digital Index, 2020. AMI Digital Index 2019 [online]. AMI Digital Index. [cit. 28.2.2020].
Dostupné  z:  http://index.amidigital.cz/wp-content/uploads/2019/06/AMI_Digital Index
2019 Summary.pdf

Apple, 2020. App Store Preview. YouTube: Watch, Listen, Stream [online]. Apple. [cit.
4.3.2020]. Dostupné Z: https://apps.apple.com/us/app/youtube-watch-share-videos/
1d544007664

BELOCHOVA, Hana, 2020. Vliv youtuberi na dne$ni mladez. In: Medium.com [online].
9.6.2020. [cit. 9.6.2020]. Dostupné z: https://medium.com/edtech-kisk/vliv-youtuber
%C5%AF-na-dne%C5%A 1n%C3%AD-ml1%C3%A1de%C5%BE-4fef04f00455

BERG, Madeline, 2019. A co déti, maji si kde streamovat? Nejlépe placenym youtuberim
vévodi ti nejmlad$i In: Forbes.cz [online]. 19.12.2019. [cit. 4.5.2020]. Dostupné z:
https://www.forbes.cz/a-co-deti-maji-si-kde-streamovat-nejlepe-placenym-youtuberum-

vevodi-ti-nejmladsi/

BLAZKOVA, Martina, 2005. Jak vyuzit internet v marketingu: krok za krokem kvyssi
konkurenceschopnosti. Praha: Grada Publishing. ISBN 80-24710-95-1.

BURTON, Graeme a JIRAK, Jan, 2001. Uvod do studia médii. Brno: Barrister & Principal.
ISBN 80-85947-67-6.

Cambridge Dictionary, 2020. Dictionary. YouTube [online]. Cambridge Advanced Learner's
Dictionary & Thesaurus. [cit. 30.5.2020]. Dostupné z: https://dictionary.cambridge.org/
dictionary/english/youtube

CLEMENT, Jessica, 2019. Most popular social networks worldwide as of October 2019, ranked
by number of active users. In: Statista.com [online]. 21.11.2019. [cit. 29.1.2020]. Dostupné z:

61



https://www.statista.com/statistics/272014/global-social-networks-ranked-by-number-of-

users/

CLEMENT, Jessica, 2020. Most popular social networks worldwide as of January 2020, ranked
by number of active users. In: Statista.com [online]. 14.2.2020. [cit. 15.2.2020]. Dostupné z:
https://www.statista.com/statistics/272014/global-social-networks-ranked-by-number-of-

users/

CZ.NIC, 2013. Jak na Internet. Socialni sité [online]. 18.11.2013. [cit. 5.2.2020]. Dostupné z:
https://www.jaknainternet.cz/page/1751/socialni-site/

CECHOVA, Nikol, 2020. YouTube. Shopaholic Nicol [online]. 7.11.2011. [cit. 24.3.2020].

Dostupné z: https://www.youtube.com/user/shopaholicnicolblog

CERNA, Monika a CERNY, Michal, 2012a. Uvod do problematiky socialnich siti. In:
Metodicky  portal RVP [online]. 29.2.2012. [cit. 28.2.2020]. Dostupné z:
https://clanky.rvp.cz/clanek/s/G/15075/UVOD-DO-PROBLEMATIKY-SOCIALNICH-
SITLhtml/

Ceské animované détské pohadky pro déti a nejmensi, 2020. YouTube. Ceské animované détské
pohadky pro déti a nejmensi [online]. 4.10.2016. [cit. 24.3.2020] Dostupné z:
https://www.youtube.com/channel/UC8E4q4rdSLHNp2Tqb9JZOMQ/featured

DOBOSIOVA, Martina, 2015. Kategorie sou¢asnych socialnich siti a aktualni socialni sité In:
Metodicky portal RVP [online]. 19.7.2015. [cit. 29.1.2020]. Dostupné z: https://clanky.rvp.cz/
clanek/k/z/20145/KATEGORIE-SOUCASNYCH-SOCIALNICH-SITI-A-AKTUALNI-
SOCIALNI-SITE.html/

DOCEKAL, Daniel. 2013 Déti a dospivajici v digitalnim svété. In ECKERTOVA, Lenka.
Bezpecnost deéti na internetu: rdadce zodpovedného rodice. Brno: Computer Press, s. 19-24.

ISBN 978-80-251-3804-5.

DVORAKOVA, Denisa a SUBRTOVA, Diana, 2019. Zmény ve vyuce na ¢eskych skolach
jsou pomalé a nesystémové, fikd Kovy. In: iDnes.cz [online]. 22.7.2019. [cit. 30.5.2020].
Dostupné  z:  https://www.idnes.cz/revue/spolecnost/kovy-karel-kovar-stardance-dejepis-

rozhovor-youtuber-influencer-vyuka-skola-skolstvi.A190718 151847 lidicky sub

E-bezpeci, 2020. O projektu. Informace o projektu [online]. E-bezpeci [cit. 9.6.2020]. Dostupné
z: https://www.e-bezpeci.cz/index.php/o-projektu/oprojektu

62


https://www.youtube.com/user/shopaholicnicolblog

GAVORA, Peter, 2000. Uvod do pedagogického vyzkumu. Brno: Paida. ISBN 80-85931-79-6.

Geek Camp, 2020. O tdaborech [online]. GeekCamp.cz [cit. 30.5.2020]. Dostupné z:

http://www.geekcamp.eu/

Geek Camp, 2021. Letni tabory 2021 [online]. GeekCamp.cz [cit. 31.3.2020]. Dostupné z:

http://www.geekcamp.eu/geekcamp/letnigeekcamp

GEJMR, 2020. YouTube. GEJMR [online]. 27.11.2011. [cit. 24.3.2020] Dostupné z:

https://www.youtube.com/c/GejmrEu

Google Play, 2020. Aplikace. YouTube [online]. Google.com [cit. 4.3.2020]. Dostupné z:
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.google.android.youtube

Google, 2020. Ndpovéda ucet Google. VEkové pozadavky pro ucéty Google [online].
Google.com [cit. 3.3.2020]. Dostupné z: https://support.google.com/accounts/answer/1350409

HERALTOVA, Marie, 2019. YouTube a youtubering ve volném case Zikii druhého stupné
zakladni skoly. Olomouc. Bakalafska prace. Univerzita Palackého v Olomouci. Pedagogicka

fakulta.

HOFBAUER, Btetislav, 2004. Déti, mladez a volny cas. Praha: Portal. ISBN 80-7178-927-5.
CHVALA, Tomas, 2015. Jd, JiiTuber. Praha: CooBoo. ISBN 978-80-7544-008-2.
CHVALA, Tomas, 2016a. Jd, JiiTuber 2. Praha: CooBoo. ISBN 978-80-7544-075-4.
CHVALA, Tomas, 2016b. Jd, JiiTuber 3. Praha: CooBoo. ISBN 978-80-7544-214-7.
CHVALA, Tomas, 2017. Ja, JiiTuber 4. Praha: CooBoo. ISBN 978-80-7544-305-2."

Instagram, 2020a. Centrum ndpovedy. Kanal [online]. Facebook.com [cit. 3.3.2020]. Dostupné
z: https://www.facebook.com/help/instagram/459307087443937

Instagram, 2020b. Centrum napovedy. Posilani ptimych zprav [online]. Facebook.com [cit.

3.3.2020]. Dostupné z: https://www.facebook.com/help/instagram/1750528395229662/

Instagram, 2020c. Centrum napovédy. Predstavujeme IGTV [online]. Facebook.com [cit.

4.3.2020]. Dostupné z: https://www.facebook.com/help/instagram/1750528395229661/

JELIC, Pavel, 2019. Za¢néte vydélavat YouTube Money: Jak monetizovat videa na YouTube
In:  Letem svétem Applem [online]. 18.4.2019. [cit. 30.5.2020]. Dostupné z:

63



https://www.letemsvetemapplem.eu/2019/04/18/zacnete-vydelavat-youtube-money-jak-

monetizovat-videa-na-youtube/

KAIJIL, Ryan, 2020. YouTube. Ryan's World [online]. 17.3.2015. [cit. 5.4.2020]. Dostupné
z: https://www.youtube.com/channel/UChGJGhZ9SOOHvBB0Y4DOO w

KARIM, Jawed, 2005. YouTube. Me at the zoo [online]. 23.4.2005. [cit. 30.10.2019]. Dostupné
z: https://www.youtube.com/watch?v=jNQXAC9IVRw

KOPECKY, Kamil a SZOTKOWSKI, René, 2019. Ceské déti v kyberprostoru [online].
11.6.2019. [cit. 28.2.2020]. Dostupné z: https://www.e-bezpeci.cz/index.php/veda-a-
vyzkum/ceske-deti-v-kybersvete-2019

KOUTSKY, Pavel, 2020. YouTube. Pavel Koutsky [online]. 22.10.2013. [cit. 30.5.2020].
Dostupné z: https://www.youtube.com/channel/UCCt8ZuhBWud7EPkFN8vcdaQ

KRCMAR, Michal, 2016. Socialni sité¢ — Social Media [online]. 26.2.2016. [cit. 28.1.2020].

Dostupné z: https://www.krcmic.cz/socialni-site-social-media/

LE A,2021. YouTube. Trampolinova HORSE challenge, sraz s fanousky.... [online]. 9. 7. 2017.
[cit. 31.3.2021]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=qxsFDjHhUFw

Lexico, 2019. US Dictionary. Social Network [online]. Lexico.com [cit. 30.9.2019]. Dostupné

z: https://www.lexico.com/en/definition/social network

Lexico, 2020. US Dictionary. YouTuber [online]. Lexico.com [cit. 30.9.2019]. Dostupné z:

https://www .lexico.com/en/definition/youtuber

MACAK, Jan, 2020. YouTube. MenT [online]. 1.11.2009. [cit. 24.3.2020]. Dostupné

z: https://www.youtube.com/user/mentoss97

MALY, Martin, 2020. YouTube. AtiShow [online]. 11.2.2013. [cit. 24.3.2020]. Dostupné

z: https://www.youtube.com/user/AtiShows

MARES, Jiti, PRUCHA, Jan, WALTEROVA, Eliska, 2003. Pedagogicky slovnik. Praha:
Portal. ISBN 80-7178-772-8.

MediaGuru.cz, 2018a. Format Stories expanduje na YouTube [online]. 2.12.2018. [cit.
5.2.2020]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2018/11/format-stories-expanduje-

na-youtube/

64


https://www.letemsvetemapplem.eu/2019/04/18/zacnete-vydelavat-youtube-money-jak-monetizovat-videa-na-youtube/
https://www.letemsvetemapplem.eu/2019/04/18/zacnete-vydelavat-youtube-money-jak-monetizovat-videa-na-youtube/

MediaGuru.cz, 2018b. YouTube, Instagram a Facebook predstavily novinky [online].
26.6.2018. [cit. 3.3.2020]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2018/06/youtube-

instagram-a-facebook-predstavily-novinky/

MELDIK, Erik a STYBLO, Cené&k, 2020. YouTube. ViralBrothers [online]. 15.9.2011. [cit.
24.9.2020]. Dostupné z: https://www.youtube.com/user/ViralBrothers/about

Monkey English, 2020. YouTube. Monkey English [online]. 15.12.2014. [cit. 24.4.2020]
Dostupné z: https://www.youtube.com/channel/UCY553DJZkXIC B27EjkIGvQ/featured

MUSIL, Josef, 2010. Socialni a medidlni komunikace. Praha: Univerzita Jana Amose

Komenského. ISBN 978-80-7452-002-0.

NECESANKOVA, Denisa, 2020. Trdveni volného ¢asu Zékii prvniho stupné zdkladni Skoly
v obci Mestecko Trnavka. Olomouc. Bakalafska prace. Univerzita Palackého v Olomouci.

Pedagogicka fakulta.

O2 Chytra skola, 2020. 10 tipii pro bezpecné socidlni sité [online]. O Chytrd Skola [cit.
4.4.2020]. Dostupné z: https://www.o2chytraskola.cz/clanek/21/jak-se-chranit-na-socialnich-
sitich/6968/

OFCOM, 2017, Children and Parents: Media Use and Attitudes Report [online]. OFCOM [cit
14.10.2020]. Dostupné z: https://www.ofcom.org.uk/research-and-data/media-literacy-

research/childrens/childrens-media-lives

OSTRY, Michal, 2019a. Jak se vzd&lavat ve volnych chvilich? Zkuste YouTube! In:
Perpetum.cz [online]. 21.11.2019. [cit. 30.5.2020]. Dostupné z:
https://perpetuum.cz/2019/11/jak-se-vzdelavat-ve-volnych-chvilich-zkuste-youtube/

OSTRY, Michal, 2019b. Na internetu propaguji nelegalni sazky, reklama cili hlavné na déti In:
iDnes.cz [online]. 28.5.2019. [cit. 30.5.2020]. Dostupné z: https://www.idnes.cz
/zpravy/domaci/youtuberi-hazard-sazenideti.A190523 153128 domaci karb

PALYZA, Jiti, 2019. YouTube: dilezity parametr pro fanousky i profesiondly je pry¢ In:
Chip.cz  [online]. 3.9.2019. [cit. 20.4.2020]. Dostupné z: https://www.chip.cz/

novinky/software/youtube-dulezity-parametr-pro-fanousky-i-profesionaly-je-pryc/

PANEK, Jifi, 2018. Youtuber MikeJePan chce od statu pul milionu. Lhtitu v§ak zmeskal o den
In: iDnes.cz [online]. 3.10.2018. [cit. 30.5.2020]. Dostupné z: https://www.idnes.cz/

65



zpravy/domaci/mikejepan-youtuber-dopravni-prestupky-trestni-stihani-soud-odskodneni-

lhuta.A180702 184016 domaci_iri
PAVKOVA, Jifina, 2002. Pedagogika volného ¢asu. Praha: Portal. ISBN 80-7178-711-6.

PERTOVA, Alena, 2010. Vstup ditéte do $koly. In: Piehled vyvojové psychologie. Olomouc:
Univerzita Palackého v Olomouci, s. 84-92. ISBN 95-104, 978-80-244-2433-0

POVOROZNYK, Taras, 2020. YouTube. Tary [online]. 4.6.2009. [cit. 24.9.2020]. Dostupné
z: https://www.youtube.com/c/TarasPovoroznyk/about%20

PROKUPEK, Véclav, 2012. Z historie socialnich siti In: Vdclav Prokiipek [online]. 8. 4. 2012.
[cit. 28.1. 2020]. Dostupné z: http://vaclavprokupek.ano2012.txt.cz/clanky/102529/z-historie-

socialnich-siti

RADZINSKAYA, Anastasia, 2020. YouTube. Like Nastya [online]. 6.12.2012. [cit. 24.3.2020].
Dostupné z: https://www.youtube.com/channel/UCJplp5SjeGSdVdwstb9Q71Q

RealGeek, 2020. O nds [online]. RealGeek.cz [cit. 30.5.2020]. Dostupné

z: https://www.realgeek.cz/content/4-0-nas

ROSULEK, Martin, 2017. Jak vydélat penize na YouTube? In: DigitalniNomadstvi.cz [online].
24.5.2017. [cit. 30.5.2020]. Dostupné z: https://digitalninomadstvi.cz/jak-vydelat-penize-na-
youtube/

Rytmik, 2020. Youtube Maker [online]. Rytmik-krouzky.cz [cit. 6.6.2020]. Dostupné
z: http://www.rytmik-krouzky.cz/youtube-maker-zs

SEDLACKOVA, Jitina, 2020. Fenomén YouTube a jeho viiv na Ziky 1. stupné zdkladni skoly.

Olomouc. Diplomova prace. Univerzita Palackého v Olomouci, Pedagogicka fakulta.

SIMO, Fidji, 2018. Facebook Watch Is Going Global In. Facebook.com [online]. 29.8.2020.
[cit. 4.3.2020]. Dostupné z: https://about.fb.com/news/2018/08/facebook-watch-global/

SMRZ, Jiii, 2017. Youtube v CR — nejpopularngjsi video platforma v &islech In:
Dotekomanie.cz [online]. 25.6.2017. [cit. 4.6.2020]. Dostupné
z: https://dotekomanie.cz/2017/06/youtube-cr-nejpopularnejsi-video-platforma-cislech/

66



Social Blade, 2020. TOP 250 YOUTUBERS IN CZECH REPUBLIC SORTED BY
SUBSCRIBERS [online]. Social Blade [cit. 6.6.2020]. Dostupné

z: https://socialblade.com/youtube/top/country/cz/mostsubscribed

STEKLY, Jakub, 2020. YouTube. Stejk [online]. 19.1.2010. [cit. 24.3.2020]. Dostupné

z: https://www.youtube.com/user/Stejk01/

STRAKOVA, Katefina, 2019. Aplikace TikTok roste, pfitahuje zejména mladé atery In:
Mediaguru.cz [online]. 15.1.2019. [cit. 4.3.2020]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/
clanky/2019/01/aplikace-tiktok-roste-pritahuje-zejmena-mlade/

SMAHELA, David, 2014. Déti na internetu. In: Déti a dospivajici online Vybrand rizika
pouzivani internetu. Praha: Grada, s. 19-36. ISBN 978-80-210-7527-6.

STRAUCH, Daniel, 2020. YouTube. GoGoManTV [online]. 11.7.2010. [cit. 24.3.2020].
Dostupné z: https://www.youtube.com/user/GoGoManTV

TikTok, 2020. About TikTok [online]. TikTok.com [cit. 29.1.2020]. Dostupné z:
https://www.tiktok.com/about

Timixi, 2015. Historie Youtube [online]. Timixi.com [cit. 29.2.2020]. Dostupné z:

https://www.timixi.com/timeline/detail/1

TKACENKO, Vadim, 2020. YouTube. Vadak [online]. 30.3.2012. [cit. 24.3.2020]. Dostupné
z: https://www.youtube.com/user/VadakGAMER.

TRESNAKOVA, Kristyna, 2019. YouTube. Moment, ktery mi zménil Zivot [online]. 17.7.2019.
[cit. 8.2.2020]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=XB9grcErZPQ

TRESNAKOVA, Kristyna, 2020. YouTube. Tynus Tie$ni¢kova [online]. 29.1.2011. [cit.
24.3.2020]. Dostupné z: https://www.youtube.com/user/MegaTinice

ULLAGADDI, Sahana, 2014. The 3 Types of Social Networks and What to Post on Them In:
KloutBlog [online]. 28.5.2014. [cit. 29.1.2020]. Dostupné z: https://kloutblog.lithium.com/t5/
Klout-Blog/The-3-Types-of-Social-Networks-and-What-to-Post-on-Them/bc-p/2208

Urban Dictionary, 2020. Youtubering [online]. Urban Dictionary [cit. 20.4.2020]. Dostupné z:

https://www.urbandictionary.com/define.php?term=youtubering

Utubering, 2021. Historie [online]. Utubering.cz [cit. 3.3.2021]. Dostupné¢ z:
https://praha.utubering.cz/historie/

67



VAIDAK, Jan, 2020. YouTube viibec poprvé zveiejnilo ptijmy, reklamy mu vydélaly balik In:
Letem  svetem  Applem  [online]. 4.2.2020. [cit. 6.4.2020]. Dostupné z:
https://www.letemsvetemapplem.eu/2020/02/04/youtube-vubec-poprve-zverejnilo-prijmy-

reklamy-mu-vydelaly-balik/

VAZANSKY, Mojmir a SMEKAL, Vladimir, 1995. Zdklady pedagogiky volného ¢asu. Brno:
Paido. ISBN 80-9017-379-9.

VOCU, Ondfej, 2011. Kdyz se fekne YouTube.... In: Ikaros.cz [online]. 1.4.2010. [cit.
5.3.2020]. Dostupné z: http://ikaros.cz/node/13623

VOJTECHOVSKA, Martina, 2019a. Google v Cesku spousti aplikaci YouTube Kids In:
Mediaguru.cz [online]. 21.2.2019. [cit. 5.2.2020]. Dostupné z:
https://www.mediaguru.cz/clanky/2019/02/google-v-cesku-spousti-aplikaci-youtube-kids/

VOJTECHOVSKA, Martina, 2019b. YouTube spousti v Cesku sluzbu YouTube Music In:
Mediaguru.cz [online]. 14.5.2019. [cit. 5.2.2020]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/
clanky/2019/05/youtube-spousti-v-cesku-sluzbu-youtube-music/

Wikitubia, 2020. The YouTube Wiki. GoGoManTV [online]. Fandom.com [cit. 4.3.2020].
Dostupné z: https://youtube.fandom.com/wiki/GoGoManTV

World of RC FANS, 2020. YouTube. World of RC FANS [online]. 24.6. 2015 [cit. 24.9.2020].
Dostupné z: https://www.youtube.com/c/WorldofRCFANS/about

YouMatch, 2021. O akci [online]. YouMatch.cz [cit. 3.3.2020]. Dostupné z:

https://www.youmatch.cz/#informace

YouTube, 2019. Tisk [online]. Youtube.com [cit. 30.9.2020]. Dostupné¢ z:

https://www.youtube.com/intl/cs/about/press/

YouTube, 2020a. Ndpoveda YouTube. Sdileni videi a kandli [online]. Google.com
[cit.3.3.2020]. Dostupné z: https://support.google.com/youtube/answer/57741

YouTube, 2020b. Napovéda YouTube. YouTube a Trendy [online]. Google.com [cit. 3.3.2020].
Dostupné z: https://support.google.com/youtube/answer/7239739

YouTube, 2020c. Napovéda YouTube. Pouzivani uctu Google na YouTube [online].

Google.com [cit. 3.3.2020]. Dostupné z: https://support.google.com/youtube/answer/69961

68



YouTube, 2020d. Napoveda YouTube. Vytvoteni nového kanalu [online]. Google.com [cit.
5.3.2020]. Dostupné z: https://support.google.com/youtube/answer/1646861

YouTube, 2020e. Napovéda YouTube. Oznaceni videa jako To se mi libi nebo To se mi nelibi
[online]. Google.com [cit. 5.3.2020]. Dostupné z: https://support.google.com/youtube/answer/
6083270

YouTube, 2020f. Napovéda YouTube. Psani komentéit a interakce [online]. Google.com [cit.

3.3.2020]. Dostupné z: https://support.google.com/youtube/answer/6000964

YouTube, 2020g. Napoveda YouTube. PiihlaSeni k odbéru kanalti [online]. Google.com
[cit.3.3.2020]. Dostupné z: https://support.google.com/youtube/answer/4489286

YouTube, 2020h. Ndpovéda YouTube. Uprava rozvrzeni kanalu [online]. Google.com [cit.

3.3.2020]. Dostupné z: https://support.google.com/youtube/answer/3219384

YouTube, 2020ch. Ndpovéda YouTube. Pouzivani G¢tu Google na YouTube [online].
Google.com [cit. 3.3.2020]. Dostupné z: https://support.google.com/youtube/answer/69961

YouTube, 2020i. Napoveda YouTube. Sledovani YouTube Originals [online]. Google.com [cit.
3.3.2020]. Dostupné z: https://support.google.com/youtube/answer/6358146

YouTube, 2020;j. Napovéda YouTube. Sledujte YouTube na chytrém televizoru [online].
Google.com [cit. 3.3.2020]. Dostupné z: https://support.google.com/youtube/answer/3015415

YouTube, 2020k. Ndpovéda YouTube. Pokyny pro komunitu YouTube [online]. Google.com
[cit. 3.3.2020]. Dostupné z: https://support.google.com/youtube/answer/9288567

YouTube, 20201. Napovéda YouTube. NahlaSeni nevhodného obsahu [online]. Google.com [cit.
3.3.2020]. Dostupné z: https://support.google.com/youtube/answer/2802027

YouTube, 2020m. Napoveda YouTube. Co jsou to autorskéd prava? [online]. Google.com [cit.

3.3.2020]. Dostupné z: https://support.google.com/youtube/answer/2797466

YouTube, 2020n. Ndpovéda YouTube. Casté dotazy ohledné principu fair use [online].
Google.com [cit. 3.3.2020]. Dostupné z: https://support.google.com/youtube/answer/6396261

YouTubeti, 2020. ZEBRICEK CESKYCH YOUTUBERU [online]. Youtubefi.cz [cit. 4.2.2020].
Dostupné z: https://youtuberi.cz/zebricek-youtuberu

ZACHARA, Lukas, 2020. YouTube. ZACHY [online]. 18.5.2015. [cit. 24.3.2020]. Dostupné
z: https://www.youtube.com/channel/UCIUsAhYZB02ZK9B3a9vtK6A

69


https://support.google.com/youtube/answer/3219384

Seznam zkratek

apod. a podobn¢

atd. a tak dale

tzv. takzvané

¢. ¢islo

napf. napftiklad

CR Ceska republika

70



Seznam tabulek

Tabulka ¢. 1: Celosvétovy pocet aktivnich uzivatelli vybranych socidlnich siti za leden 2020

(upraveno dle Clement 2020) .........eecuieriieeiieiieeie ettt ete et et e et eeaeebeeseaeebeeseaeebeeesaeenne 14

Tabulka ¢. 2: Deset c¢eskych youtubovych kanalti s nejvyssim poctem odbérateli k datu 1. 6.
2020 (Social Blade, 2020) ....cc.covieriiiiiiieieeierieee ettt sttt 23

Tabulka ¢. 3: Typ obsahu sledovany na YouTube v kategorii 811 let (Ofcom, 2017) .......... 38

Tabulka €. 4: Nejsledovanéjsi druhy videi na YouTube v kategorii 7—17 let (prvnich deset pozic,

pocet respondentti 27 177) (Kopecky a Szotkowski, 2019) .......ccccuvveeiiieiiiiiiiieecee e 39
Tabulka €. 5: Pohlavi vybranych ZAKU...........cccueeiiiiiiiiiiiiicieecie et 44
Tabulka €. 6: VEk vybranych ZAKU .........cooeiiiiiiiiiiiiice e 45
Tabulka ¢. 7: Doba volného ¢asu vybranych zakl po splnéni vSech povinnosti...................... 46
Tabulka €. 8: Aktivity, které vybrani zéaci délaji nejcastéji ve svém volném cCase.................... 47
Tabulka €. 9: Doba sledovani videi na YouTube vybranych zakt (denn€)...........cccccveevurennnnnn. 48
Tabulka ¢. 10: Druhy videi, které sleduji vybrani zaci na YouTube..........cccceevvveeieeciienneenen. 49
Tabulka €. 11: Druhy videi z kategorie jiné, které uvedli pfimo ZACI ........coceeveevverveneenicnnnene 49
Tabulka €. 12: Youtubefi, které vybrani zaci sleduji (Cetnost 6 @ VySSi).....cccvveerveeerieeenneenne. 50
Tabulka €. 13: Youtubefi, které vybrani Zaci sleduji (€etnost 5—3).....cccccceveeverviniineencnnne 51
Tabulka ¢. 14: Nejcastéjsi zatizeni, na kterych vybrani Zaci sleduji videa na YouTube ......... 51
Tabulka &. 15: Ucast vybranych zakii na akei, na které vystupoval youtuber........................ 52
Tabulka €. 16: Druh akce s ucasti youtubera, které se vybrani Zaci zGc€astnili .........c...ccue..e... 53
Tabulka €. 17: Odpovédi vybranych Zaki na Skalovou poloZzku dotazniku ............ccccceeeenee. 54

71



Seznam grafi

Graf ¢.

QGraf ¢.

Graf ¢.

QGraf ¢.

Graf ¢.

Graf ¢.

QGraf ¢.

Graf ¢.

QGraf ¢.

Graf ¢.

QGraf ¢.

1: Pohlavi vybranych ZAKU ........cccveeiiiiiiiiieciiecie e 44
2: VEK vybranych ZAKTU........ccoviieiiieeiiecce et 45
3: Doba volného ¢asu vybranych zakti po splnéni vSech povinnosti ............c.ceeuveenee. 46
4: Aktivity, které vybrani zaci d€laji nejcastéji ve svém volném Case.............ccuu........ 47
5: Doba sledovani videi na YouTube vybranych zaki (denng) ..........cccceeevveeveenennnn. 48
6: Druhy videt, které sleduji vybrani zaci na YouTube..........ccccevvieiiieniniciieniieieenen. 49
7: Youtubefti, které vybrani Zaci sleduji (€etnost 6 @ VYSS1) ...ooceeveeeiiieniiiiiienieeieeee, 51
8: Nejcastéjsi zatizeni, na kterych vybrani zéci sleduji videa na YouTube.................. 52
9: Ugast vybranych z4ki na akci, na které vystupoval youtuber ...............c..cccc.ee...... 52
10: Druh akce s Gcasti youtubera, které se vybrani zaci zacastnili ............ccceveenneenne.. 53
11: Odpovédi vybranych zaki na skdlovou polozku dotazniku...........ccceevenieninnene 55

72



Seznam priloh

Pfiloha ¢. 1: Dotaznik

73



Piilohy

Priloha €. 1: Dotaznik

YouTube a youtubering ve volném ¢ase

Vazeni zaci,

chtéli bychom vas pozadat o vyplnéni dotazniku, ktery se tykd YouTube a youtuberingu.

Cilem dotazniku je zjisti, jak travite Vas volny ¢as na YouTube.

Odpovidejte prosim pravdivé a své odpoveédi oznacte kliknutim na odpovéd nebo napsadnim
odpovédi na prazdnou linku.

Moc Vam dékuji za ochotu a ¢as pii vyplilovani dotazniku.

Za né$ vyzkumny tym

Radek Lhotka

1) Jsi?

a)
b)

Chlapec
Divka

2) Kolik je ti let?

3) Kolik mas volného €asu po ptichodu ze skoly a splnéni vSech povinnosti?

a)
b)
©)
d)
e)

Méné nez hodina
Asi 1 hodina

Asi 2 hodiny

Asi 3 hodiny
Vice nez 4 hodiny

4) Vyber alesponl 4 necastéjsi aktivity, které ve volném case delas.

a)
b)
9)
d)
e)
f)
g)
h)
i)
j)
k)
1)

Travim cas s rodinou

Sportuji

Ctu knihy nebo &asopisy

Hraji hry na mobilu

Hraji hry na po¢itaci

Hraji hry na tabletu

Jsem venku s kamarady

Sleduji televizi

Sleduji videa na YouTube
Navstévuji jiné internetové stranky
Navstévuji socidlni sité (Facebook, Instagram, TikTok, Snapchat apod.)
Délam véci do Skoly

m) Vénuji se svym koni¢kiim

5) Kolik ¢asu denné travis sledovanim videi na YouTube?

a)
b)

Méné nez hodinu
1 hodinu



¢) 2 hodiny

d) 3 hodiny

e) Vice nez 3 hodiny

f) Nesleduji videa na YouTube

6) Jaka videa sledujes na YouTube? Oznac¢ vSechny druhy, které sledujes.
a) Hudebni videa
b) Vlogy (video o traveni Casu youtubera neboli videodenicky)
¢) Videa o mode a liceni
d) Herni videa
e) Zabavna videa (prank, sketch, challenge, srandovni videa)
f) Navody (tutorialy)
g) Naucna videa (dokumenty)
h) Nesleduji videa na YouTube
i) Jiné

7) Jaké youtubery sledujes? (Napis jejich jména, ptezdivky nebo nazev jejich kanalu. Pokus
se napsat alesponl 5 youtubert.)
1.

nhwn

8) Na jakém zafizeni se divas na YouTube videa?
a) Mobil
b) Tablet
c) Stolni pocitac
d) Notebook
e) Smart TV
f) Nesleduji videa na YouTube

9) Byl jsi nékdy na akci, na které byl n¢jaky youtuber (napt. Utubering nebo letni tabor)?
a) Ano Jaka to byla akce?
b) Ne

10) U niZe uvedenych vyroku udé€lej kiizek, podle toho, jestli s nimi souhlasi§ nebo ne.

Rozhodn¢ | Souhlasim | Ani souhlasim, | Nesouhlasim | Rozhodné
souhlasim ani nesouhlasim nesouhlasim

Sleduji videa na
YouTube spolecné
s kamarady

Natac¢im videa na
YouTube

Chci byt youtuberem

Zkous$im véci, které
vidim u youtuberti.

Délam pranky na rodice
nebo kamaréddy
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