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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)
Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly
Softwarem zjisténa podobnost je 16 %, nicméné vymezené podobnosti byly ovéfeny a
prace nevykazuje znamky plagiatu.

Diléi pripominky a naméty:
Predlozena bakalarska prace Tomase Havlicka se zamétuje vyuZiti eye trackingu
v marketingu, je zpracovana v rozsahu 52 stran (v¢etné pfiloh).

Teoreticka reSerSe mohla byt zpracovana vyrazné 1épe, zejména pokud jiz existuji
pfedchozi podobné prace (viz naptiklad Marvan (2013)) a literarni zdroje popisujici
nejen problematiku eye trackingu, ale také jeho vyuziti v marketingu.

Cil prace je sice vymezen vicekrat (v kapitolach tvod a cil prace) nicméné jeho formulace
je prilis obecna, jasnéji specifikované vyzkumné otazky schazi.

Obsahové je prace dostate¢na, hlavni vyzkumnou metodou je experiment provedeny na
vzorku 44 osob ve tfech hlavnich scénarich (fiktivni e-shopy s ¢epicemi, hodinkami a



brylemi) se zaméfenim na rychlost a ispésnost naplnéni zadaného tkolu. Za pfinos
povazuji detailni popis podminek, za kterych byl experiment provadén a vysledk

A

jednotlivych scénaiti. Naopak slabsi strankou prace je jiz zminéna absence zacileni.

Z formalniho hlediska je prace na relativné dobré gramatické a stylistické rovni. Za
nevhodné povazuji pouzivani hovorové ¢estiny (,,na prvni dobrou®, s. 24) ¢i nepfesné
uzivani termint (,cestovni ruch® namisto management cestovniho ruchu).

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Pres zminéné nedostatky konstatuji, Ze autor prokazal schopnost zpracovat zadané téma.
Prace je v urcitych ohledech originalni a ma prakticky pfinos. Praci doporucuji

k obhajobé.

Otazky k obhajobé:

1. Proc jste si jako hlavni zkoumané proménné vybral rychlost a tispéSnost splnéni
tikolu? Neni z marketingového hlediska naopak vhodnéjsi, kdyz zakaznik produkt
sleduje déle?

2. Které dalsi proménné by bylo vhodné sledovat?

Praci doporucuji k obhajobé.

NavrzZena vysledna znamka: C
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