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Webova prezentace znacky obleceni

Abstrakt

Tato bakalarské prace se zabyva tvorbou webovych stranek znacky obleceni. Cilem
prace bylo vytvofit stranky, které budou reprezentovat znacku Elephanter na internetu.
Prace obsahuje technicky i marketingovy pohled na danou problematiku. Na zaklad¢
analyzy webovych technologii byla vybrana sada nastroji, které byly pouzity na
zhotoveni stranek. Vysledkem je webova prezentace znatky Elephanter, ktera je
predstavena na konci prace. V posledni ¢asti je detailné popsana struktura, responsivni

design a funkce stranek.

Klicova slova: webova prezentace, internet, znacka, reklama, online marketing, html, css



Clothing brand website presentation

Abstract

This bachelor thesis deals with the creation of clothing brand websites. The aim of the
work was to create pages that will represent the Elephanter brand on the internet. The
thesis contains a technical and marketing view of the issue. Based on the analysis of
web technologies, a set of tools was selected, which were used to create the site. The
result is a web presentation of the Elephanter brand, which is presented at the end of
the work. The last part describes in detail the structure, responsive design and function

of the site.

Keywords: website presentation, internet, brand, advertisement, online marketing, html, css
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1 Uvod

Internet pouziva vice nez polovina lidské populace. Tento fakt oteviel nové
prilezitosti, jak oslovit velké mnozstvi lidi. Marketing se na tuto platformu adaptoval
a vznikla nova disciplina s nazvem ,,online marketing*“. Online marketing, za pouziti
modernich technologii, vytvaii podminky, jak co nejefektivnéji oslovit Sirokou
vefejnost a piedat potiebné informace. Toto téma je nové a je nutné se mu vénovat,
protoze pfinési spoustu vyhod a novych moznosti. At uz se jednd o levnéjsi a lépe

sledovatelny inzertni prostor nebo moznost oslovit vétsi pocet lidi.

Zvolil jsem si toto téma, protoze jsem chtél poukédzat na dva faktory pfi
tvofeni webovych prezentaci, technologicky a marketingovy. Vybral jsem si tvoteni
webové prezentace pro znacku Elephanter, protoze mi je blizka a nabidla mi pfilezitost
zapojit se do projektu. S rostoucim povédomim o znaéce bylo potieba vytvofit stranky,
které budou reprezentovat znacku na internetu a pomohou ji oslovit vétsi pocet lidi.
V minulosti jsem pro znacku fotil n¢které kolekce a pomahal s propagaci. VétSina

pouzitych fotografii na strance je tedy mych vlastnich.

Cilem prace je vytvorit webové stranky (dale jen ,,web®), které budou slouzit
k prezentaci znacky na internetu. Stranky by méli byt vytvotfeny za pouziti modernich
technologii a informovat zdkaznika o produktech a dileZitych informacich. Zaroven
by mély §ifit jméno znacky a slouzit jako prostiedek k osloveni vétsiho poctu uzivatelt

internetu.

Préce je strukturovana do dvou c¢asti, teoretické a praktické. Teoreticka Cast
je rozdélena na problematiku webovych technologii a online marketingu. Prakticka

Cast obsahuje analyzu webovych technologii a samotné prestaveni webovych stranek.

12



2 Cil prace a metodika

2.1

2.2

Cil prace

Cilem teoretické casti je shrnuti a analyza soucasnych webovych technologii,
problematika optimalizace a pfedstaveni uzite¢nych nastroju pro spravu webu. Dil¢im
cilem je shrnuti teorie online marketingu. Prakticka ¢ast prace cili na vyuziti ziskanych

znalosti a naslednou tvorba webové prezentace realné znacky obleceni.

Metodika

Teoreticka Cast prace se zabyva analyzou riznych druha technologii pro tvorbu
webovych prezentaci a optimalizaci stranek na rtzna zafizeni a ptredstavenim
nékterych uzite¢nych nastroji pro spravu webu. Dale se tato ¢ast zabyva prezentaci
znaCky na internetu a internetovou reklamou. Pfi vytvafeni teoretické Casti prace je

cerpano z kniznich i internetovych odbornych zdroji.

Prakticka Cast prace je zaméfena na tvorbu webové prezentace znacky

obleceni. Tato ¢ast je tvofena za pomoci znalosti ziskanych v teoretické Casti.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1

Internet

Internet je rozsahla sit’, ktera propojuje pocitate po celém svét€¢ a umoziuje jejich
vzajemnou komunikaci. K tomu vyuziva rodinu protokold TCP/IP (primarni
ptenosovy protokol), které se staraji, aby vyména dat mezi jednotlivymi pocitaci
probihala bez chyb a mezi spravnymi zafizenimi. Internet propojuje nespocetné

mnozstvi pocitatovych siti, proto se internetu nékdy piezdiva ,,Sit’ siti.

Prvni pfedstava internetu vznikla v letech 1969 v Americe. Agentura ARPA
zprovoznila decentralizovanou sit ARPANET se 4 uzly. Diky tomu, Ze sit’ neméla
zadné centrum, mohla fungovat i pfi vypadku nékterého z uzlt. ARPANET piedstavil
novou technologii piepojovani pakett, ktera funguje tak, Ze z velkych dat vytvori
mensi ¢asti, takzvané pakety a ty pak mohou cestovat nezavisle na sobé a v cilové
stanici se znovu spojit. Internet se stal vetfejnym v roce 1990 a od té doby
exponencialné roste. V dnesni dobé ma piistup k internetu ptiblizné 4,5 miliardy lidi,

coZ je vice nez polovina lidské populace.

V rédmci internetu je poskytovano mnoho sluzeb, mezi nejznaméjsi a
nejrozsifenéjsi patii sluzby WWW (World Wide Web) a e-mail. Pod oznacenim
WWW se nachazi systém, ktery navzajem propojuje dokumenty a zptistupiiuje je na
internetu. Tyto dokumenty jsou ulozeny na webovych serverech a K jejich prohlizeni
nam slouzi webovy prohlize. Sluzba e-mail neboli elektronickd posta slouzi k
odesilani zprav prostfednictvim internetu. Elektronickd posta se poprvé rozsifila na
vefejnosti s pfichodem prvni volné e-mailové sluzby Hotmail v roce 1996. E-mailova
sluzba je zaloZena na protokolu SMTP (Simple Mail Transfer Protocol) ,ktery vytvaii
piimé spojeni mezi odesilatelem a adresatem. Na internetu se nachazi veliké mnofistvi
takovych sluzeb. Mezi velmi rozsitené sluzby patii napiiklad instant messaging, ¢oz
je okamzita vymeéna zprav mezi adresatem a odesilatelem, ta se vyskytuje v podobé

socialnich siti. [1]
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Obrazek 3.1 Webovy prohliZze¢ Google Chrom [26]

Technologie pro tvorbu webovych stranek
K vyvoji webovych stranek 1ze pouzit rizné pfistupy. Existuji tfi nejrozsifenéjsi typy
editort, a to strukturni, Wysiwyg a redakéni.

Strukturni editor pracuje ptimo s HTML kddem neboli jazykem. V podstaté

je to obycejny textovy editor, pouzit se da napiiklad Poznamkovy blok. Existuji ale i
sofistikovangjsi editory, které praci s webovymi soubory usnadiiuji. Mezi takové

editory patii naptiklad PSPad, Notepad++ nebo EasyPad.

Wysiwyg znamena ,,What you see is what you get“ v piekladu ,,co vidi§, to

dostanes. K praci s témito editory neni nutna znalost HTML, ani Zadného jiného
jazyka. Funguji na bazi visualni editace stranek a nasledné vypisou HTML dokument.
Velikou nevyhodou Wysiwyg editort je vysledny kod, ktery je az zbyte¢né objemny

a obsahuje velké mnozstvi zbyte¢nych elementt.

Redakéni systémy se vyuziva pro spravu obsahu na webové strance, vétSinou

maji zabudovany vlastni editor, ktery jim umozZiuje tvofit web ve formé Wysiwyg
formulafe nebo pouZivaji zjednoduSeny znackovaci jazyk. Mezi redakéni systémy

patii naptiklad Wordpress, Drupal nebo Joomla. [2]

HTML

HTML je hypertextovy znackovaci jazyk. Hypertext umoziuje, aby v jednom
dokumentu byly umistény informace z odlisSnych zdrojti. V podstate propojuje odlisné
informace, jako jsou obrazky, videa nebo text a sklada je do nového usporadani.

HTML je zakladni slozkou kazdého webu, protoze slouzi k formatovani stranek a
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jejich publikaci na internetu. Co naptiklad nedokaze je vytvaiet obsah, ktery by se
automaticky ménil. Pro potieby dynamického obsahu je nutné pouzit i jiné webové

technologie, viz dalsi kapitoly. [3]

Na rozdil od klasického textového dokumentu se HTML dokument 1i$i tim,
ze krom¢ obsahu definuje i jeho formu. Tyto informace jsou urené pouze pro
prohlize¢, ktery s nimi dokaze nalezité pracovat a ve vysledném dokumentu nejsou
vidét. Témto informacim se fika znacka nebo také ,tag* a zapisuji se do ostrych
zavorek. Vétsina znacek v jazyce HTML je parova, to znamena, Z¢ jedna znacka
zahajuje platnost a druha ji ukonéuje. Rozeznaji se od sebe tak, ze koncova znacka
zacina lomitkem (napt. <body> a </body>). K nékterym znackam je mozné piidat
doplnujici atributy, ktery upiesni jejich funkci. Naptiklad znacka, ktera vypise ¢aru
ptes celou stranku <hr> po pfidani atributu ,,width* vypiSe ¢aru na pozadovanou
délku.(<hr width=*10“>). Dulezitym atributem jsou t¥idy. Jedna se o atribut, kterému
se pomoci dalsich technologii (CSS, JavaScript atd.) daji ptifadit dodatecné vlastnosti,

které samotné HTML neumi. [4]

Struktura HTML dokumentu ma jasné danou formu. Cely zdrojovy kod je
vlozen mezi parové znacky <html> a </html>, které definuji kde kod zaciné a konci.
Déle se dokument d¢li na sekce hlavicka a té€lo. Hlavicka je umisténa mezi znackami
<head> a </head> a obsahuje dulezité informace jako je napiiklad nazev stranky,
definice stylil a dal$i dileZzité informace. Sekce télo je ohrani¢ena znatkami <body> a
</body>. Do této ¢asti se pise vlastni obsah, ktery se zobrazi na strance.

3 himl
html

Page Title

This is a Heading
This is a paragraph.

Obrazek 3.2 Ukazka struktury dokumentu HTML (vlastni préace)
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3.22 CSS

CCS neboli kaskadové styly se vyuzivaji k popisu zobrazeni elementu v HTML
dokumentu. Pied vznikem kaskadovych styld se celé stranky formatovaly
prostiednictvim HTML. HTML sice nabizi velké mnozstvi znacek a atributl
k rozvrzeni stranek, ale jejich moznosti nejsou dostacujici. Proto vzniklo CSS, které
oddéluje strukturu od stylu dokumentu. Zatimco HTML se stard o strukturu

dokumentu, CSS popisuje jeho styl. [4]

Kaskéadové styly nabizeji vétsi formatovaci moznosti nez HTML, naptiklad u
elementu <hr>v HTML lze urcit horizontalni zarovnani, silu nebo styl ¢ary, pomoci
CSS je mozné vytvotit nékolik styll o libovolné sile a barvé, a kromé horizontalni 1ze
vytvofit o vertikalni ¢aru. Zaroven se pomoci CSS sndze vytvaii a udrZuje konzistentni
styl. V praxi to znamena, ze lze vytvofit jeden stylovy ptedpis, ktery zajisti

konzistentni formét na vSech strankach.

Forma zapisu kaskadovych styli se sklada ze selektorii a deklarace vlastnosti.
Kazd4 deklarace je oddélena stfednikem a pro identifikaci vlastnosti se poziva

dvojtecka. [5]

main.cs

body [f
background-color: BMwhite;

color: Oblack;

Obrazek 3.3 Ukazka zapisu kaskadovych styla (vlastni prace)
Kaskéadovy styl musi byt importovan do dokumentu HTML, aby se aplikoval.

V praxi se nejcastéji pouziva odkaz na externi soubor, ktery je vepsan do hlavicky
HTML dokumentu.

' href="main.css

Obrazek 3.4 Odkaz na kaskadové styly v HTML dokumentu (vlastni prace)
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3.2.3 PHP

PHP je skriptovaci programovaci jazyk, ktery se pouziva piedevsim pro programovani
dynamickych webovych stranek a aplikaci. Skripty PHP jsou provadény na strané
serveru, to znamend, ze se k uzivateli dostane az vysledek procesu. To pfinasi fadu
vyhod. Napftiklad se sndze zajistuje bezpecnost celého systému a piendsi se celkove
mensi objem dat. Také se nekladou naroky na hardware (technické vybaveni) a
software (programové vybaveni) Klienta, protoze se skripty a vypoéty provedou na

strané serveru, tak je vystupem Cist¢ HTML.

PHP je velice oblibeny a rozsifeny jazyk, hlavné pro jeho jednoduchou
syntaxi a bohatou zasobu funkci. Je to nejpouzivangj§i programovaci jazyk pro

webové stranky na strané serveru, v roce 2021 ma podil ptes 79 %. [6]

Do HTML kodu se nejcastéji vklada PHP piimo a je odd¢€len pfislusnou
znackou (<?php skript ?>). Jeho syntaxe je inspirovand jazyky C a Java (velmi

pouzivané programovaci jazyky), a proto se z ¢asti podoba jejich skladbé.

3.2.4 JavaScript

JavaScript je skriptovaci programovaci jazyk, ktery na rozdil od PHP bé&zi na stran¢
klienta. To znamena, ze se skript provede az na klientském softwaru, ktery navstévnik
pouziva. Timto klientem je v piipadé¢ Javascript webovy prohlize¢. Vzhledem k tomu,
7ze funguje az v prohlize¢i na klientské stanici, tak nemusi odesilat a ziskavat
informace z webového serveru. Kvili tomu, Zze Javascript bézi u uzivatele, nastavaji
nékterd bezpecnostni omezeni, jako napiiklad nemiZze pracovat s uZivatelskymi

soubory, aby neohrozil jejich soukromi.

Javascript slouzi k vytvafeni dynamického obsahu stranek. To je naptiklad
interaktivni menu nebo jiné rolovaci ¢asti stranky, které se oteviou po kliknuti mysi.
Umi si dobfe poradit s formatovanim textu na strance nebo ma vyuziti u ukazatelt
Casu a jinych efektt. Problém nastava, kdyZz ma uzivatel v prohlize¢i vypnuty

Javascript nebo jiné okolnosti nedovoluji spravné fungovani kodu.
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AC se muze zdat, ze ma Javascript néco spolecného s programovacim
jazykem Java, neni tomu tak. Slovo Java je u Javascript pouzito pouze

z marketingovych divodu a nejedna se o zjednodusenou verzi Javy.

Syntaxe jazyka Javascript je podobna jazyktim C a Java. Vklada se pfimo do
HTML kodu a je interpretovan webovym prohlizeCem. Pouzivaji se tfi zpusoby
zaclenéni Javascript do HTML. Prvnim je pomoci znacek <script> a </script>, mezi
které se vlozi pozadovany skript. Druhy zptsob je odkaz na externi soubor. Program
se ulozi do jiného souboru a do HTML dokumentu se vlozi pouze odkaz na script.
Tteti zptisob je zapis do fadku. Tento zapis nepouziva znacku <script> a zapisuje se

jako atribut jiné znacky. [7]

12>Hello world</h2

demo”>JavaScript umi zménit HTML kontent</p

button type="button” onclick="document.getElementById("demo”).innerHTML = "Ahoj te" ' >PreloZit</button

Obrazek 3.5 Ukazka Javascript, zapis do ¥adku bez pouziti zna¢ek (vlastni prace)

3.25 Webovy server

Aby byly webové stranky piistupné z jakéhokoli mista, které je ptipojené k internetu
je potieba je mit na webovém serveru, ktery zajisti jejich dostupnost. Webovy server
je pocitacovy program, ktery je nahrany na hardwaru pfipojenému k siti internet.
Server vytizuje HTTP (Hypertext Transfer Protocol) pozadavky od klientl, zpravidla
webovych prohlizect, a nasledné je zpracovava a odesila vysledky zpét klientovy.

wrw

Mezi nejrozsitenéjsi webové servery patii Apache HTTP Server. [8] Apache
se vyuziva hlavné proto, ze je zdarma a mé otevieny kod. Zaroven tvoti jeden prvek
z velmi pouzivaného balicku néstroji pro webové servery LAMP. LAMP je oznaceni
pro Linux, Apache, MySQL a PHP. Tato sada nastroji je pouzivana jako platforma
pro implementaci dynamickych webovych stranek. Linux je operacni systém, na
kterém béZzi vSechny zminéné aplikace. Je vyuzivan proto, Ze je voln¢ dostupny a
hardwarové nenaroc¢ny, zarovén je pomerné bezpecny. Apache slouzi jako webovy

server, ktery je taktéz zdarma a nabizi dostate¢ny vykon a velké mnozsti funkci.
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3.2.6

MySQL je databazovy server, ktery umoziiuje pracovat s daty pomoci skriptovaciho
jazyka, napiiklad PHP. Vyuzivad se pro svou snadnou implementaci, vykon, a

woewe

PHP se dokaze pripojit do databaze a manipulovat s daty. [9]

Bootstrap

Bootstrap je voln¢ pifistupna sada webovych nastroji pro tvorbu responzivnich webt
a webovych aplikaci. Obsahuje velmi kvalitni kéd HTML, CSS a Javascript, ktery
usnadiiuje praci se velkym mnozstvim komponent rozhrani. Pro jeho pouziti je potfeba
znat alespon zaklady jazyka HTML a CSS, protoze veskeré interaktivni prvky a

grafické zpracovani elementl je mozné vlozit pravée pres né.

Bootstrap je kompatibilni s vétsinou poslednich verzi internetovych
problizecu a od verze 2.0 podporuje responzivni design. To znamenad, ze se rozvrzeni
stranky pfizptisobuje zafizeni a velikosti okna, na kterém se pravé zobrazuje. Podobou
bootstrapu jsou kompilované soubory CSS a Javascript. Jejich implementace do
dokumentu je velice jednoducha, staci vlozit jejich odkaz do hlavicky HTML
dokumentu. [10]

Bootstrap ma v sobé implementovany tzv. miizkovy systém (Grid systém).
Ten vyuziva zlomové body pro Sitku okna. Respektive lze pfidélit jednotlivym

elementiim jakou maji mit velikost vii¢i ostatnim elementt.

div class="row"
div class="col-1g-3 col-md-4"
Postranni panel

div class="col-1g-9 col-md-8"
Hlavni panel

Obrazek 3.6 Ukazka Bootstrap grid systému (vlastni préace)
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3.3

3.3.1

Piistupnost webovych stranek

., Pristupnost webu je soubor technickych pravidel, které zajistuji
dostupnost informaci a bezproblémové pouzivini webovych stranek bez
ohledu na zobrazovani zarizeni, jejich nastaveni a také fyzicky stav

uzivatele. “ [11]

Piistupny web je ten, ktery neklade zadné piekazky pii jeho pouzivani. To napiiklad
znamena, ze informace na webové strdnce jsou stejné dostupné na mobilni i
desktopové verzi stranek (napft. pocita¢, tablet apod.). Z tohoto diivodu se tvoii tzv.
responzivni design webovych stranek. Klade se diraz i na fyzicky stav uzivatele, napf.
aby web byl pfistupny uzivatelim se zrakovym ¢i sluchovym postizenim. Mezi

zakladni principy ptistupnosti webovych stranek se fadi: [12]
e Vhodné strukturovéni webového obsahu pomoci nadpist
e Citelnost pisma na viech zafizenich
e Priehlednd a spravné vytvofend navigace

e Srozumitelnost informace

Responzivni webdesign

Responzivni design je zpisob tvofeni webovych stranek tak, aby se bezproblémové
zobrazovaly na kazdém zafizeni, at’ uz se jedna o stolni pocitace, mobilni telefony

nebo tablety.

Responzivni design nabyl na dilezitosti zejména v poslednich letech, kdy
doslo k masivnimu rozvoji mobilnich technologii. Pravé mobilni zafizeni tvofi
podstatnou ¢ast zafizeni, jejichz prostiednictvim se uzivatelé ptipojuji k internetu.
V roce 2020 se pocet pripojeni k internetu pies mobilni zafizeni pohyboval kolem 50
%. [13]

Pfi tvofeni responsivniho designu se vyuzivaji dva piistupy — desktop first a

mobile first. Rozdil mezi nimi je v tom, jak se piistupuje k potadi tvorby designu. U
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desktop first, se prvni tvoii design na zobrazovacim zatizeni s velkym rozliSenim a

nasledné na ty s mensim. U mobile first pfistupu se postupuje opacné.

3.3.1.1 Media Queries

Jedna se podminky, které definuji, kdy se maji aplikovat riazné¢ CSS styly. Media

queries se pouzivaji k zjistovani riiznych parametrt:
e Siika a vyska zafizeni
o Siika a vyska okna zobrazeni
e RozliSeni zobrazovaciho média
e Orientace mobilni zatizeni (na $ifku/vysku)
V ptipadé webovych stranek se nejcastéji pouziva podminka pro zjisténi Sirky

nebo vysky zafizeni a nasledna definice designu pro dané rozméry. [14]

typ média podminka

vlastnost hodnota vlastnosti,
média bod zlomu

@media screen and (max-width: 40em

Obrazek 3.7 Struktura zapisu Media Queries [14]
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3.4

341

Online marketing

Spolu s rozvojem internetu zazil sviij rozvoj i marketing, ktery se na tuto platformu
pfinejmensim adaptoval. Internet, ktery je pfistupny vice nez poloviné populace po
celém svéte, otvira pro marketing zcela nové pole pusobnosti. Pro tuto novou kategorii

marketingu vznikl nazev Internetovy marketing nebo také Online marketing.

Pod nazvem Online marketing je zahrnuta jakéakoliv aktivita, pfi které se
pouziva internet jako prostfedek pro propagaci znacky, produktu nebo sluzeb.
Marketing na internetu umoznuje oslovit Sirokou vefejnost za minimalni néklady. Ve
srovnani s tradi¢nim marketingem jako je reklama v tisku nebo na billboardech, je
reklama na internetu podstatné dostupnéjsi. Nabizi také lep$i komunikaci se
zékaznikem a zaroven se daji velice snadno méfit vysledky marketingovych aktivit.

[15]

Online marketing se snazi zaujmout hlavné tam, kde lidé travi bézné nejvice
Casu. Proto se z velké ¢asti zaméfuje na Google vyhledava¢ a samotnou optimalizaci
vyhledavani. Podstatnou cast tvoii socialni sité, které v dneSni dob&é dominuji

stravenému Casu na internetu. [16]

Reklama na internetu

Internetova reklama je jednim z néstroji Online marketingu. Spolu s televizni

reklamou tvoii nejvyuzivangjii zptisoby inzerce. Jen za rok 2019 se v Ceské republice

Vyvoj celkovych vydaju do internetové inzerce

v mid. K¢
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Obréazek 3.8 Vyvoj celkovych vydaji do internetové reklamy v CR [27]
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investovano do internetové reklamy vice nez 34 miliard korun a v nasledujicich letech
se oCekava dalsi narust. [17] Z toho je patrné, jak dilezitou roli ma reklama na

internetu.

Internetova reklama, oproti offline zptsobiim inzerce, Sebou nese spoustu
vyhod. Pomoci internetu je mozné oslovit velky pocet uzivateli a je mozné reklamu i
zacilit na konktrétni skupinu, napfiklad na bydlisté, vek nebo podle z4jmu. Nekteré
inzertni systémy umi zacilit reklamu pravé na to co uzivatel vyhledavd nebo
navstévuje. Dalsi nespornou vyhodou jsou nizké naklady. Oproti tistenym reklamam
jsou ty na internetu levnéjsi a diky cileni i1 efektivnéjsi. V neposledni fad¢é poskytuje
internetova reklama moznost podrobnich analyz, jako jsou napiiklad piehledy o tom
kolikréat se reklama nékomu zobrazila, kolik lidi na ni kliklo a jestli si uzivatel na cilové
strance néco koupil. Z téchto reklam t€zi i samotni provozovatelé stranek, kde se
reklama zobrazuje. Za reklamu se samoziejmé plati a pro nékteré weby to je zdroj
prijmu.

Reklama na internetu se da rozdé¢lit do ne¢kolika zédkladnich forem. V podstaté

se deli na to, kde pusobi a jakou ma vizualni podobu. [15]

3.4.1.1 Displejovéa reklama

Tato forma reklamy se na internetu vyskytuje asi nejcastéji. Jedna se o jakoukoli
grafickou reklamu, ktera se zobrazuje na strankach nebo ve vyhledavacich. Nejcastéji
je ve formé bannert (reklamni prouzek), ktere ,,vyskakuji“ vedle hlavniho obsahu

stranek. Bannery mohou byt statické, ale i animované nebo interaktivni.

3.4.1.2 Textova reklama

Jedné se o reklamu bez grafickeho doprovodu, tedy samotny text, ktery odkazuje na
pozadovanou stranku. Na rozdil od grafické reklami nema rusivy efekt a mize byt
v nékterych ptipadech efektivnéjsi, zejména tehdy kdyz ji ¢tenéti budou vnimat jako

soucast textu.
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3.4.1.3 E-mailova reklama

Jde o formu reklamy, ktera se posila uzivateli pfimo do e-mailové schranky. Jedna se
naptiklad o newslettery (zpravodaj v el. podob¢), ke kterym dal uzivatel v minulosti
souhlas. Prostfednictvim e-mailu pak muze inzerent informovat zdkaznika o
nasledujicich akcich ¢i novych produktech. V nékterych piipadech se ale muze jednat

0 tzv. SPAM, tedy o nevyzadanou postu.

3.4.1.4 Video reklama

3.4.2

Jedna se o video spoty vyskytujici se nejcastéji na socialnich sitich, ale i na webovych
strankach. Jsou zaméteny predevsim na mladsi generaci, ktera sleduje videa spise na

internetu, néz v televizi. [18]

Internetové vyhledavace

VyuZiti internetovych vyhledavacl je dalSim nastrojem Online marketingu. Tato
praktika je zalozena na optimalizaci stranek tak, aby se zobrazovaly jako prvni ve
navstévnosti stranek. Uvadi se, Ze vice nez 50 % navstévnosti proudi pravé pies

vyhledavani.

Vyhledavade zpravidla pracuji automaticky. Jejich ¢innost se odehréva
v n€kolika krocich, pii kterych vybiraji ty nejrelevantnéjsi stranky. Aby vyhledavace
zobrazovaly poZadovanou odpovéd’ mezi prvnimi vysledky, je nutné méfit kvalitu
stranek. To se provadi pomoci algoritmi, které vypocitavaji dileZitost stranky. Mezi
tyto algoritmy patii napiiklad Google PageRank nebo S-rank od Seznamu. Pro

zobrazeni relevantnich stranek pracuji vyhledavace ve tiech krocich:

1) Prochazeni webovych stranek — automatické programy pomoci
hypertextovych odkazi prochazeji webové stranky, které si ukladaji
k indexaci.

2) Indexovani — neboli zapisovani do databaze. Indexovani vyrazné urychluje
vyhledavani a je vytvofeno tak, aby poskytovalo relevantni stranky. K tomu

vyuzivé algoritmy, které jsou zaloZené na analyze stranek.

25



3) Vysledek vyhledavani — po odeslani dotazu jsou pomoci indexu vybrany
stranky s pozadovanym kli¢ovym slovem. Pro vétsi prehlednost mezi vysledky
se krom¢ klicovych slov zobrazuji i dodate¢né informace jako jsou naptiklad

nazvy stranek a okolni text nalezenych slov. [19]

343 SEO

Proto, aby se weboveé stranky nabizely mezi prvnimi vysledky vyhledavani, pozivaji
se metody SEO (Search Engine Optimalization). Jedna se o optimalizaci stranek tak,
aby je vyhledavac vyhodnotil jako kvalitni a zobrazoval je uzivatelim. Obecné plati
pravidlo ,,Co je dobré pro uzivatele, je dobré i pro vyhledavace®, to znamena, Ze cilem
SEO neni oklamat vyhledavace, ale vytvofit kvalitni weboveé stranky, které budou
poskytovat relevantni informace. Faktory, které ovliviiuji postaveni ve vyhledavacich,

se daji rozdélit do dvou zakladnich skupin, ,,On-page* a ,,Off-page*. [20]

3.4.3.1 On-page faktory

Za On-page faktory se da povazovat vSechno co je na jedné konkrétni stance,
pfedevSim jeji obsah. Jedn4 se napiiklad o nadpisy, hlavicky, ale tieba i o URL
(Uniform Resource Locator). Zaroven je dulezité, aby kazda stranka byla unikatni.
ProtoZe vyhledavac hodnoti kazdou stranku zvlast’, je dilezité se souttedit i na v§echny

ostatni strdnky a né jen na tu Gvodni.

URL stranky by mélo byt kratké a obsahovat klicové slovo, naptiklad nazev
firmy nebo produktu. Z hlediska vyhledavacu to neni tak vyznamné, ale vzbuzuje to
Titulek oznacuje nazev stranek a fika vyhledava¢um co se na daném webu nachdzi.
Zaronen se zobrazuje ve vysledcich zobrazovani a informuje uZivatele o obsahu webu.
Nemené¢ dillezity je hlavni nadpis (H1). Ten byva vétSinou prvni ¢ast strane, které si
navstévnici v§imnou a je dilezity i z pohledu vyhledavace. Naopak podnadpisy (H2-
H6) jsou pro vyhledavace velmi malo vyznamné, nicméné¢ mohou uzivateliim pomoci

s orientaci na strance.

Dalsi dulezitym faktorem jsou klicova slova. Jednd se o jednu

vvvvvv
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nebo bude minimalni. Vybirani klicovych slov se odviji od toho podle, kterych slov
navstévnici dané stranky hledaji. Kazdy uzivatel internetu vyhledava jinak, a tak je
dobré znat vice ndzoru. K tomuto Ucelu slouzi i rizné nastroje jako je naptiklad
AdWord od Googlu. Stranky je dobré optimalizovat na né¢kolik kli¢ovych slov ¢i frazi.
Vysoky pocet klicovych slov, ale mize stranky poskodit. Proto je dobry volit
pfiméfeny pocet vzhledem k ostatnimu textu. Umisténi klicovych slov by mélo byt
predevs§im v titulku stranky, v nadpisech a také v samotném textu, pii¢emz

v samotném textu na klicova slova neni kladen takovy vyznam.

Mezi dal$i dilezité on-page faktrory se fadi i validni kod. Ten by nemél
obsahovat chyby, aby se v ném automatické programy, které prochazeji stranky,
zorientovaly. Diraz se klade i na piehlednou navigaci pro uzivatele nebo rychlost
nacteni stranek. Google napiiklad klade velky diraz na responsivni design, a to

zejména na pristupnist webovych stranek na mobilnich zatizenich. [15] [5]

3.4.3.2 Off-page faktory

Jedna se o faktory, které se nenachazi pfimo na danych strankach. Vétsinou se jedna
o pocet odkazi, které smétuji na web, at’ uz z cizich stranek nebo z téch vlastnich. U
zpétnych odkazi se klade velky dliraz na stranky, které je zminuji. Hodnoti se jejich
duvéryhodnost, tématicka piibuznost nebo samotny text, ktery na danou stranku
odkazuje. Kdyz se na webovou stranku odkazuje z pochybnych stranek, je mozné, ze

to jejich status poskodi. [15]

344 SEM

SEM (Seaech Engine Marketing) je placeny druh propagace ve vyhledavaci. Na rozdil
od SEO, které se snazi o ptirozen¢ dobré vysledky pii vyhledavani, u SEM je potieba
za dobré vysledky zaplatit. Jedna se o reklamu vlozenou do vysledkt vyhledavani tak,
aby ptisobila pfirozené. Tato metoda je vysoce efektivni, protoze zarucuje zobrazeni
pfi vyhleddvani konkrétnich produkti a d4 se relativné snadno pfedem vypocitat
navratnost jeji investice. Na druhou stranu je podstatné drazsi nez jiné formy reklamy

na internetu. [21]
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Obrazek 3.9 P¥irozeny a placeny vysledek vyhleddavani na Google (vlastni prace)

Hlavni rozdil mezi SEO a SEM je ten, ze SEO je zdarma. Na druhou stranu
je SEM vysoce efektivni a ma témét okamzitou ucinost. Nicméné pii kvalitni
optimalizaci mize byt SEO stejn¢ kvalitni a mit dlouhodoby efekt, protoze ptetrvava
i po ukonceni aplikace. Naproti tomu SEM ztrati svou platnoust okamzité po ukonéeni

kampang.

345 PPC

PPC reklama je ve svété online marketing velice efektivni nastroj. Pay Per Click,
v piekladu platba za kliknuti, znamena, ze inzerent nemusi platit za samotné zobrazeni

reklamy, ale za kliknuti a pfesmérovani na jeho obsah. Zaroven jsou PPC reklamy

r~r .

cilené na zaklad¢ toho, co si zakaznici prohlizi na internetu. Kombinace cileni na
zakazniky a jeji relativné malé ceny déla z PPC reklamy jednu z nejuc¢innéjsich forem

marketingové komunikace na internetu. Mezi jeji hlavni vyhody patfti: [22]
e Piesné cileni na potencialni zakazniky
e Zadavatel si sam ur¢i, kolik za kampan zaplati
e Vysledky kampang jsou téméf okamzité

e Je vysoce flexibilni — okamzita reakce na zmény
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e Zvysuje povédomi o znacce

e Velice snadno se da méfit jeji ispéSnost

Pro préci s reklamou na internetu existuje velké mnozstvi systému, které umi
zadavat PPC reklamu, ale i jiné formy inzerce. Rozdily mezi nimi jsou hlavné v jejich
pokryti. Neékteré systémy jsou urcené pouze pro vlastni stranky, jiné vyuzivaji

kohokoliv, kdo se zapoji. Mezi svétove nejrozsifenéjsi systémy patii:
e Google Ads
e Microsoft Advertising
e Yandex Direct
V Ceské republice se kromé Google Ads vyuZivaji zejména tyto systémy:
e Seznam Sklik

e ETARGET

3.4.5.1 Google Ads

Google Ads je nejrozsifenéjsi reklamni systém na svété a pro Google znamena hlavni
zdroj pfijmd. V roce 2018 se ptejmenoval z Google AdWords na Google Ads. Google
umoziiuje pomoci tohoto systému zobrazovat reklamu ve svém vyhledavaci, ale také
v jeho partnerskych webech, jako je naptiklad Youtube nebo Google Maps. Zaroven

Google poskytuje jeden z nejlepsich nastroji na analyzu kampang.

3.4.5.2 Seznam Sklik

Sklik je ¢esky PPC systém od spole¢nosti Seznam. Jeho podstata je stejnd jako u
Google Ads. Nabizi reklamu ve svém vyhledavaci, v obsahové siti i ve svych

partnerskych webech jako jsou Firmy.cz, Zbozi.cz nebo Novinky.cz.
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3.4.5.3 Microsoft Advertising

Microsoft Advertising, dfive Bing Ads, je reklamni systém, ktery slouzi k inzerci na
vyhledévaci Bing. Vyhledava¢ Bing se v Evropé moc nepouziva, a tak je Microsoft
Advertising popularni hlavné v USA a Kanadg¢. Tento systém je zaméfeny hlavné na

reklamu ve vyhledavani.

3454 ETARGET

Tento reklamni systém pusobi ve vice zemich EU. ETARGET funguje trochu jinak
nez piedeslé systémy, protoze nemaé vlastni vyhledavac. I pfesto ma velkou skalu

partnerskych siti a nabizi ptivétivy uzivatelsky komfort. [15]

3.4.6 Reklama na socialnich sitich

Jednou z nejrozsitenéjsich forem reklamy na internetu jsou ty na socialnich sitich.
Socialni sité vyuziva ¢im dal tim vétsi pocet uzivateld, jen v Ceské republice se na
socialnich sitich pohybuji vice nez 4 miliény uzivatelt, to je pies 60 % Ceské
internetové populace. [21]

Nejvétsi vyhodou socialnich siti je, ze spojuji veliké mnozstvi lidi po celém
sveté, diky tomu je snadné oslovit veliky pocet potencialnich zakaznikd. Zaroven se
da relativné konkrétné cilit reklama. Uzivatelé na socidlnich sitich sdileji velké
mnozstvi osobnich informaci jako naptiklad v€k, pohlavi, lokalitu, z4jmy, ale i
rodinny stav a jiné informace. Diky témto tdajim se daji vytvaiet specifické cilové

skupiny.

Marketing na socidlnich sitich byva vétSinou provazany s ostatnimi
marketingovymi aktivitami a dobfe slouzi ke komunikaci se zakazniky. Velikou
vyhodou socialni siti je, Ze jsou zdarma a nabizeji vytvatreni profila pro firmy. Pokud
inzerent nabidne zajimavy obsah na svém profilu, miZe reklamu prezentovat sdm a
zdarma. Mezi nejznamé;jsi socialni sité patti: Facebook, Instagram, Twitter, Youtube
a TikTok. [21]
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Nejvétsi a nejpouzivanéjsi socialni siti je Facebook, ktery ma pres 2.7
miliardy aktivnich uzivateli kazdy mésic. [23] Facebook ma vlastni reklamni systém
Facebook Ads a je mozné na ném vytvaret reklamy formou PPC nebo CPM (platba za
tisic zobrazeni). Facebook Ads vytvafi tfi zdkladny typy reklamy. Témi jsou statické

obrézky, reklamy ve ,,stories* a rotujici format (tzv. Carousel Ads).

& status =3 Photo @ Check In

Ben likes Five Four.

Five Four e
Sponsored « @

Write your own dress code.

WANT TO
LOOK GOODB?
&V er >

Effortless style Delivered to yc ur door Just $60 a month

See more at fivefourclub.com Join Now Join Now

#8 Comment #p Share

Obrazek 3.10 Carousel Ad na strance Facebook [28]
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4 Analyza webovych technologii

41 HTMLS

HTML5 je zatim nejnovéjsi verzi znaCkovaciho jazyka HTML. Tato verze fesi
problémy piedevsim s podporou multimedialniho obsahu a s funkénosti napii¢ vSemi
zafizenimi a prohlizec¢i. Podporuje prehlednéjsi vytvareni webovych stranek, pro lepsi
interpretaci na riznych zafizenich. ProtoZe kazdy prohliZe¢ interpretuje zdrojove kody
stranek jinak, je zapotfebi vyuzivat jednotny standard, napf. HTMLS, ktery sice

nezarucCi spravné zobrazeni stranek, ale muze k jejich spravnému fungovani napomaoci.

411 HTML5x XHTML

XHTML je znackovaci jazyk pro tvorbu hypertextovych dokumentl v prostiedi
WWW. Jedna se v podstaté o kombinaci HTML a XML. Vyvoj jazyka HTML byl
verzi 4.01 ukoncen a ptedpokladalo se, ze XHTML bude jeho nastupcem. AvSak

Vv roce 2007 se zacalo pracovat na nové verzi HTML s ozna¢enim HTMLS.

HTMLS5 oproti XHTML nabizi psat piehledny a lépe strukturovany kod.
K rozvrzeni struktury webu byly vytvofeny nové elementy <header>, <footer>,
<nav>, <section> atd. Pomoci téchto elementt zle snadno ur€it, kde se jaka ¢ast na
strance bude nachéazet a pomoci CSS specifikovat jejich styl. Mezi dalsi nové funkce
patii naptiklad Geolokace. Tato funkce je vice pfesna na zatizenich s technologii GPS,
napiiklad na mobilnich telefonech. To se d& vyuzit tfeba u urceni pfesné lokace na
mapach nebo k doporuceni obchodu v okoli. K vyuziti Geolokace musi dat uzivatel
souhlas, protoZe to mize ohrozit jeho soukromi. HTMLS5 také podporuje funkei ,,Drag
and Drop®, kterd umoznuje uzivateli pfetahovat elementy na webové strance. Tato

funkce ma vyuziti naptiklad u her ve webovych prohlizecich.

Syntaxe obou jazyki se fidi jinymi pravidly. U XHTML je nutné psat vSechny
znacky a atributy malymi pismeny, zaroven museji byt vSechny znacky tadné
uzaviené. U HTMLS nejsou pravidla ohledné syntaxe tak striktni. Napiiklad
nerozliSuje velka a mala pismena. Znacky, které jsou prazdné, nepottebuji ukoncujici
znacku. Napfiiklad pifi vkladani obrdzku se vyuZzivd prazdna znacka <img>, kterad

obsahuje pouze atributy a nema ukoncujici znacku.
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Dalsim dilezitym prvkem je pfidani novych elementl pro praci s formulafi.
Mezi nové formulafové elementy patii naptiklad element pro zaddvani barvy, Cisla,
textu, URL, Casu atd. V podstat¢ se jedna o elementy <input> s odliSnym atributem
Ltype“. Déle byly ptidany nové atributy, které lze vyuzit v textovych formulafich.

Napriklad se jedna o atribut ,,placeholder®, ktery zobrazi text v neaktivnim formulafi.

4.1.2 Multimedialni podpora HTML5

HTMLS pfislo s nativnim vyuziti multimedialniho obsahu, bez vyuziti doplnkt pro
webové prohliZzece. Pro tvorbu a pouziti aktivnich prvka (pohybliva grafika, video,
pohyblivé reklamy, hry) na webovych strankach se pfevdzné vyuzivala technologie
Flash od firmy Adobe. Flash slouzi jako dopln€k pravé k praci s aktivnim obsahem,
avSak prohlize¢e nedokazou zobrazit Flash automaticky, takze je pro jeho fungovani
nutnd instalace pfidavného modulu Adobe Flash Player. Toto feSeni se setkavalo

s fadou nedostatk:
e Flash byl p#ili§ pomaly a kladl vyssi naroky na hardware
e Vytvarel prostor pro bezpecnostni hrozby

e Pokud uzivatel nemél instalované rozsifeni pro internetovy prohlizec,

animované prvky se mu nezobrazovali

e Nckteré prohlizece na ,,chytrych telefonech Flash nepodporovaly viibec

S feSenim t&chto problému pfislo pravé HTMLS, které diky nativni podpote
multimedidlniho obsahu uz nevyuziva Flash. Napiiklad pro vkladani obsahu ptes
Flash se vyuZzivala obecné znacka <embed>, v HTMLS se vyuziva element <audio>

pro vlozeni zvukové stopy nebo <video> pro vlozeni video stopy.
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4.1.3 Vyhody HTML5

Jazyk HTMLY5 se stal standardem pro praci s hypertextovymi dokumenty v prostiedi
WWW. Mezi jeho nejvétsi vyhody patii:

¢ Nové moznosti designu a ovladani webovych stranek
e Nativni podpora multimedialniho obsahu

e Pichledny a 1épe strukturovany kod

e Jednodussi a rychlejsi implementace

e Snadngjsi vytvareni formulart

e Multiplatformni vyuziti

e Siroka podpora v prohlizegich

e Podpora off-line aplikaci

Na webové stranky se kladou ¢im dal vétsi naroky. Piedevsim na moderni
design, na jejich pristupnost nebo na responzivni chovani napii¢ vSemi zafizenimi.
HTMLS se snazi vyjit vstiic vSem pozadavkiim na moderni stranky, a to z ngj ¢inni

nepostradatelnou soucast v oblasti WWW.

Ja jsem si ho do svého projektu vybral pfedevsim pro jeho relativné snadnou

syntaxi a multiplatformni vyuziti.
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4.2 CSS3

CSS3 je technologie vyvijena konsorciem W3C jiz od roku 2005, a je to zatim posledni
verze kaskadovych stylia CSS. Oproti svym piedesSlym verzim nabizi nové funkce,
které podporuji piivétivejsi design a responsivni chovani stranek. Pouziva se

v kombinaci s HTML, které dopliuje o formatovaci moznosti.

421 CSSxHTML

Vyhody CSS jsou viditelné zejména ve srovnanim s HTML. HTML nabizi pouze
zakladni moznosti formatovani a jeho poziti je ptili§ nekonzistentni. HTML a CSS se
proto vyuzivaji v kombinaci, aby se dosahlo optimalnich vysledkt. Mezi nejvétsi

vyhody CSS ve srovnani s HTML patii:

e VEtSi moZnosti stylovani — CSS nabizi rozsdhlé moznosti formétovani, napft.
ur¢eni vzdalenosti jednotlivych elementi od sebe nebo od okraji stranek

HTML nenabizi, v CSS jsou na tohle vlastnosti margin a padding.

e Moznost konzistentniho stylu — vSechny stranky jednoho webu by méli byt
ve stejném stylu. Dosahnout konzistentniho stylu za pouziti HTML je
obtizné, protoze v kazdém dokumentu se musi styl znovu nastavovat. Pti

pouziti CSS se vytvoii soubor styli, ktery se ptipoji k HTML dokumentu.

e Dynamickéa prace se styly — pfi zméné stylu webu by se za pouziti pouze
HTML musely najit vSechny potfebné znacky. V ptipadé CSS staci upravit
jeden soubor, ktery se promitne do celého webu.

e Oddéleni struktury a stylu — v HTML souboru se definuje struktura
dokumentu a v CSS dokumentu jeho styl.

e Kratsi doba nacitani stranky — diky oddéleni struktury a stylu se dosédhne
snaz§iho strojového zpracovani. Diky CSS se design a formatovani nacitaji z

jednoho souboru, ktery byva vétsinou spolecny pro cely web.
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4.2.2 CSS3 a starsi verze

CSS3 podporuje mnoho inovaci oproti pfedchozim verzim, které jsou pro dnesni
potieby nepostradatelné. Jednou zasadni inovaci je napiiklad podpora responzivniho
designu pomoci modulu Media Queries. Ten umoznuje definovat vykreslovani stranek
na zéklad¢ riznych ¢initeld, naptiklad velikost obrazovky, kdy se stranka zobrazi jinak
na mobilnim telefonu a jinak na PC monitoru. CSS3 také podporuje pouziti riznych
styld, které jsou dostupné napiiklad prostifednictvim Google Fonts. U piedchozich
verzi se daly pouZzivat pouze tzv. web-safe fonty, aby se zajistil konzistentni vzhled na

vSech zafizenich.

Oproti pfedchozim verzim nabizi CSS3 rozséhlejsi moznosti stylti. Naptiklad
se daji zaoblovat rohy u HTML prvki. To u piedchozich verzi nebylo mozné a bylo
zapotiebi vyuzivat obrazky, které vypadaly jako zaoblené rohy. V CSS3 staci pouzit
jednoduchy kod ,,.roundBorder{border-radius:10px;}“. Dal$i novou funkci je
nastavovani stinii u blokovych prvki nebo u samotného textu. Mozné je i nastavit
preruSeni fadku a delSich slov, aby spravné zapadly do sloupcti. Pfedchozi verze tyto

funkce viibec neobsahovaly.

Vsechny tyto vlastnosti ¢ini z CSS3 nepostradatelnou soucast modernich

webovych stranek.
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4.3 JavaScripta PHP

JavaScript je multiplatformni, objektové orientovany skriptovaci jazyk, ktery v roce
1995 vyvinul Brendan Eich. V roce 2020 ho vyuziva vice nez 67 % vSech vyvojaiu a

fadi se tak mezi nejpouzivanéjsi programovaci jazyky. [24]

PHP je skriptovaci programovaci jazyk, ktery vyvinul Rasmus Lerdorf v roce

1994. PHP pouziva pies 79 % vSech webovych stranek. Mezi nejzndméjsi patii

napiiklad Facebook nebo Wikipedia. [25]

43.1 Vykon

JavaScript se vyznacuje neblokujicim modelem provadéni vstupti a vystupt s jednim
vlaknem a funguje asynchronné. To znamend, Ze muze cely kod probihat soucasné,
bez ¢ekani na provedeni nékterych funkci. Zarovei se jeho kod provadi lokalné, coz

umoziuje naptiklad zménu obsahu, aniz by doslo k znovunacteni stranky.

Naopak PHP je charakterizovan vice vldknovym blokovacim modelem
vstupll a vystupi. Na rozdil od JavaScript je synchronni, coz znamend, Ze se druhy
fadek kodu neprovede, dokud se neprovede prvni fadek. Jeho k6d bézi na strané
serveru, takze se pozadavky prvni musi odeslat na server a nasledn¢ dojde k novému

nacteni stranky.

4.3.2 Moznost vyuziti

JavaScript Ize kombinovat jak s HTML, tak dalsimi jazyky. Pro JavaScript existuje
nespocet vyuzitelnych frameworkd, které slouzi jako podpora pii vyvoji. Mezi
nejznaméjsi patii Node.JS, ktery je navrzeny pro psani vysoce Skalovatelnych

webovych aplikaci na strané serveru.

PHP se da kombinovat pouze s HTML. Na druhou stranu se hojné vyuziva
v redakénich systémech jako je napiiklad WordPress nebo Drupal. Tyto systémy
mohou znaéné usnadnit vyvoj webu. PHP se také vyuziva v tzv. LAMP serverech.
Pomoci PHP se da pfipojit do databaze a manipulovat s daty. Napiiklad MySQL je

popularni databazovy systém pouZzivany s PHP.
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4.3.3 Univerzéalnost

Oba jazyky jsou multiplatformni. Primdrné jsou zaméfené na vyvoj webovych

aplikaci, ale daji se pouzit i pro vyvoj mobilni aplikaci.

JavaScript se da vyuzit jak na strané¢ uzivatele, tak na serveru (Node.JS).
Pomoci JavaScript se da vytvotit cela webova nebo mobilni aplikace, bez pouziti
jinych technologii.

PHP se da vyuzit pouze na strané serveru. VyuZziva se spolu s jinymi

technologiemi v balicku LAMP.

4.3.4 Vyvozeni vysledku
Oba jazyky patii k nejvyuzivanéjsim jazykiim ve webovych strankach. JavaScript je
efektivnéjsi co se tyce rychlosti a moznosti pouzivani. Na druhou stranu PHP se da
vyuzit v souvislosti s redak¢énimi systémy nebo pro paci s databazemi.
Pro mé ucely do projektu jsem si vybral jazyk JavaScript, a to zejména pro

jeho siroké vyuziti, rychlost a také vyuziti v nastroji Bootstrap.
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4.4 Bootstrap

Bootstrap je nejpouzivanéjsi framework S otevienym kodem, ktery je zaméieny na
responsivni design. Jeho vyuziti v dne$ni dobé Stoupa a stdva se ¢im dal tim

zadangjSim. Mezi nejvétsi vyhody Bootstrapu patii:

e Podpora responsivniho designu — Bootstrap pouziva tzv. grid systém, ktery
slouzi k definovani rozloZeni stranky na rtznych velikostech obrazovky.
Zaroven je zaméfeny piedevSim na mobilni telefony a vSechny jeho

komponenty jsou k tomu uzptisobené.

e Snadné pouziti — Kk jeho pouziti sta¢i znalost HTML a CSS. Smyslem
Bootstrapu je jeho snadné vyuziti a Setfeni ¢asu. Nejvice Setii Cas skladdnim

hotovych komponent a vyuZivanim JavyScriptovych funkeci.

e Kompatibilita — Bootstrap je kompatibilni skoro se vSemi modernimi

webovymi prohlize¢i, zejména s mobilnimi

e Prizpisobeni — Bootstrap se da snadno upravovat a umoziuje pouzit pouze
potiebné funkce (napft. grid systém). Ma otevieny kod, takze se da predélat
podle potieby.

e Kuvalitni JS a CSS kod

e Jezdarma k pouziti

Bootstrap provazi spousta vyhod, které Setii as i praci. Je rychly a snadno se
s nim pracuje. Na druhou stranu je nutné se naucit jeho pfeddefinované tfidy k vyuziti

jeho potencionalu.

4.4.1 Bootstrap S a starSi verze
Bootstrap 5 vysel v ¢ervnu 2020 a je zatim nejnovéjsi verzi. Aktualné se nachazi ve
verzi beta 2, nicméné Bootstap propaguje jeho pouzivani na hlavni strance pted
pouzitim starsi, ale stabilnéj$i verze v4. Verze v5 prosla nékolika zménami od verze

V4.
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Asi nejvetsi zménou je odstranéni zavislosti na JavaScriptové knihovné
JQuery. Ta klade dtraz na interakci JavaSciptu a HTML a vyrazné zjednodusuje psani
kodu. JQuery byla soucasti Bootstrapu od jeho prvni verze a zajistovala dynamické
chovani stranky. Ve verzi v5 je JavaScriptovy kod napsany ¢isté bez pouziti knihoven.

Nicméné vyuziti JQuery je stdle mozné.

Spole¢nost Microsoft presunula své Usili na prohlize¢ Edge, diky tomu ztraci
Internet Explorer podil na trhu. Edge navic piestoupil na novy engine, ktery mu
umoznuje vyuzivat CSS a JavaScript na stejné tUrovni jako vSechny moderni
prohlizece. Vzhledem k tomu se Bootstrap rozhodl ukoncit podporu prohlizece

Internet Explorer, coz mu dovoluje vyuzivat moderni sadu funkci.

Diky tomu nyni Bootstrap 5 podporuje nastavitelné CSS vlastnosti.
V minulych verzich byly kofenové vlastnosti pouze pro barvu a fonty. Ve verzi v5

nabizi Bootstrap proménné CSS v n¢kolika komponentach a moznostech rozvrzeni.

Byla také rozsifena barevnd paleta, kterd piidava nékolik riznych odstint.
Zmeénou také prosly formulafe. Ty ted’ podporuji nastavitelné ovladaci prvky, které

nabizeji konzistentni vzhled a chovani ve vSech prohlizec¢ich.

Aby Bootstrap umoznil snazsi pfechod mezi verzemi, ponechal grid systém
predstaveny ve verzi v4 a vylepsil ho o nové tfidy a nékolik dalsich vylepSeni.
Napriklad ptidal novou grid Groven a predé¢lal rozlozeni formulafa.

J4 jsem si do svého projektu vybral Bootsrap 5, protoze je to moderni a

perspektivni nastroj. Zaroven jsem se Snim chtél naucit pracovat a objevit jeho

potencial.
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5 Webova prezentace znacky oble¢eni

5.1

5.1.1

Webovou prezentaci jsem vytvarel pro znacku obleceni Elephanter. Jedna se o
relativné novou znacku, kterd zatim nema zadné postaveni na trhu. Pro své ucely jsem

si zvolil vise zminéné technologie, pomoci kterych jsem cely projekt realizoval.

Obecné aspekty stanky

Jedna se o prvky, které jsou na vSech strankéch stejné. Jmenovité jde o navigacni listu
a o paticku dokumentu. Oba tyto prvky obsahuji nepostradatelné vlastnosti stranek.
Navigacni liSta slouzi k pohybu po jednotlivych strankéch a fiké ndm, kde se aktudlné
nachazime. V pati¢ce dokumentu se nachazeji dulezité odkazy, at’ uz na odebirani

novinek, socialni sité nebo kontaktni udaje.

Dalsim stejnym aspektem jsou fonty. Ty jsem vybiral ptes Google fonts a
vybral jsem dva fonty, jeden pro logo a druhy pro zbytek stranky. Pro logo jsem vybral
font ,,Permanent Marker®, abych dosahl odliSeni od normalniho textu. Pro zbytek
dokumentu jsem vybral font ,,Play*, ktery mi ptisel dobie Citelny a zdroveii dostatecné

atraktivni.

Navigacni lista

Navigace se sklada ze dvou ¢asti. Prvni ¢asti je logo, které obsahuje obrazek a nazev
znacky, ten je odliSeny jinym fontem. Druha ¢ast slouzi k samotné navigaci po
strankach. Rika nam, kde se aktualné nachazime a také co je obsahem stranek.
Navigacni liSta je ladéna do tmavé barvy a ma nastavenou fixni pozici, takze je

viditelna 1 kdyz se nachazite na konci dokumentu.

Celd naviga¢ni lista je responzivni. K tomu jsem vyuzil bootstrap t¥idu
,..navbar-expand-lg®, ktera definuje bod zlomu pfi, kterém se druha ¢ast navigac¢ni listy
slouci do jednoho tlacitka. Pro tento cel jsou potiebné jesté tfidy ,,.navbar-toggler a
,».-navbar-collapse, ty zas definuji, co pfesné¢ se ma sloucit a do jaké podoby.

Vysledkem je malé tlacitko, které se pti kliknuti rozbali a zobrazi naviga¢ni prvky.
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Pro lep$i zobrazeni na mensSich zafizenich jsem pomoci media queries odstranil

obrazek loga na obrazovkach mensich nez 767 pixeld.

ﬂ"’ ELEPHW& Domu Produkty Onas Blog Kontakt

) Ecepnanree

Obrazek 5.1 Navigaéni liSta rozbalena x slouc¢ena (vlastni prace)

5.1.2 Paticka

Paticka je rozdé€lend do tii ¢asti a nachazi se na konci kazdé stranky. V prvni ¢asti se
nachazi formulat, ktery slouzi ke sbirani e-mailovych adres pro zasilani newslettert.
Druha ¢ast obsahuje uzite¢né odkazy, navigaci a kontaktni tidaje v¢. telefonniho ¢isla

a odkazt na socialni sité. V posledni ¢asti se nachazi copyright.

Prvni ¢ast paticky slouzi pro potieby e-mailové reklamy. Ma za kol shirat
potenciélni uzivatelské e-mailové adresy za Gcelem zasilani reklam, akci a novinek.
Pro jeji tvorbu jsem vyuzil bootstrapove ttidy ,,.form-control* pro vytvofeni formulaie
a ,.btn“ pro vytvofeni tlacitka. Pro zachovéni konzistentniho designu jsem

komponenty piedé¢lal na potiebny vzhled.

V prostfedni ¢asti jsem vyuzil bootstrap grid systém na vytvofeni plné
responsivniho designu. Vytvoril jsem tfi sloupce o stejné velikosti, kterym jsem
pomoci tiidy ,,.col-md-4 nastavil zlomovy bod. Tato tfida v kombinaci se tfidou
,,.-FOW** zajisti, ze se sloupce budou zobrazovat vedle sebe na monitorech vétsich nez
768 pixeld. Pokud se strdnka zobrazi na mensi obrazovce, zobrazi se sloupce pod
sebou a vycentruji se na stied. Pro vycentrovani samotného textu nestaéi t¥ida ,,.col-
md®, proto jsem zde vyuzil Media Queries, pomoci kterych jsem specifikoval

rozloZeni textu pfi danych rozmérech.
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Uved'te sviij e-mail

Uzitecné odkazy Elephanter Kontakt
Doprava a platba Domu L. B
Kontak ohledné objednavek
Reklamacni fad Produkty +420733 762 151
Jak nakupovat O nas
Blog Sledujte nas
Kontakt Instagram
aFatebuok
2018-2021 Elephanter Clothing - Privacy - Terms Back to top

Obrazek 5.2 Pati¢ka stranek Elephanter (vlastni prace)

5.2 Uvodni stranka

Uvodni stranka slouzi ke vzbuzeni pozornosti navstévnika. Snazil jsem se ji udélat
intuitivné a atraktivné. Na hlavni strance se nachazi slide show (aktivni obrazkova
prezentace), ktera je viditelnd na prvni pohled. Nize je odkaz na Instagram ve formé
kolaze a nachdzeji se zde 1 odkazy na ptipadné ¢lanky. Ve je optimalizovano na malé

i velké obrazovky.

5.2.1 Slide show

Dominantnim prvkem na uvodni strance je pohybliva slide show. Ta obsahuje tfi
obrazky, které se automaticky méni a poutaji pozornost na riizné kolekce. Kazdy slide
obsahuje nadpis trovné H1 a popisek, ktery blize specifikuje produkt. Pfitomné jsou i
ovladaci prvky a indikétor aktualniho potadi obrazkti. Mezi slidy je mozné libovolné

pfepinat nebo je zastavit, kdyZ na né mifi ukazatel mysi.

Pro vytvoreni slide show jsem pouzil bootstrap tfidu ,,.carousel®. Ta funguje
na zakladé CSS a JavaScript. Vkladani jednotlivého kontentu se realizuje pomoci tfidy
,.carousel-item®. Zde je dulezité pfitadit po¢ateénimu slidu tiidu ,,.active, jinak

nebude slide show viditelna. V ptipadé modernich prohlizecu, které podporuji detekci
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zobrazeni, je slide show aktivni pouze v ptipadé, kdy je stranka viditelnd. V opaéném

ptipadé je jeji pohyb zastaven.

Responsivni chovani obstaravaji tidy ,,.d-block® a ,,.img-fluid“. Ty nastavi
obrazku maximalni Sifku 100 % a chovani jako blokovy element. To znamena, ze Se
obrazek bude zvétSovat a zmenSovat s rodi¢ovskym elementem (element, ktery je
nejblize nadfazeny). Déle jsem nastavil, velikost slide show na 80 % okna prohliZeni
pomoci jednotek ,,vh*. Ty se na rozdil od klasickych procent nevztahuji k rozmérim
rodicovského elementu, ale k vySce okna prohlizece. Déle jsem obrazkiim nastavil
vlastnost ,,object-fit: cover;*, ty zajisti, Ze si obrazek ponecha sviij pomér stran a vyplni

dany rozmér.

5.2.2 Odkaz na socialni sité

Dulezitou soucasti Gvodni stranky je viditelny odkaz na socialni sité. Ten jsem vytvofil
z vyfezl z Instagramové zdi a nastavil mu responzivni chovani. Dale jsem ho doplnil

o nadpis trovné H1 a maly popisek, ktery vybizi ke sledovani Instagramového profilu.

5.2.3 Odkazy na ¢lanky

Ve spodni ¢asti stranky se nachazeji tfi odkazy na potencidlni ¢lanky. Ty by mely
slouzit k informovani o budoucich nebo probehlych akcich a udalostech. Mohou dobie
slouzit k opétovnému navstiveni stranek a propagaci produkt. Na hlavni strance se
budou nachdzet odkazy pouze na tii nejaktualnéjsi Clanky, starS$i ¢lanky budou

umisténé na strance Blog.

Pro kazdy jednotlivy ¢lanek jsem vytvofil sloupec a nastavil zlomovy bod na
obrazovky men$i nez 1200 pixeld pomoci tiidy ,,.col-xI-4“. Ta zajisti, ze na
obrazovkach vétSich nez 1200 pixelt budou sloupce vedle sebe a v opacném piipadé
se sefadi pod sebe. Zvolil jsem schvalné velikost 1200 pixeld, protoze mi pfijde, ze
¢lanky lépe vyniknou. Pro lepsi zvyraznéni samotnych ¢lankl jsem pfifadil vlastnost
,,box-shadow*, ktera vytvoii stin za obrazky. Abych zabranil deformaci obrazkd,

ptifadil jsem jim vlastnost ,,object-fit: cover;*.
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Na obrazky jsem ptidal nadpis irovné¢ H3 a nastavil jim vlastnost ,,-hover®,

takze kdyz na nadpis namifi ukazatel mysi, text se podtrhne. Tato vlastnost indikuje,

ze se jedna o odkaz.

Obrézek 5.3 Sekce odkazy na ¢lanky (vlastni prace)

5.3 Stranka produkty

Na této strance se nachazeji vSechny produkty znacky Elephanter. Produkty jsou
rozdélené podle kolekei a jsou Fazené od nejnovéjsi po nejstarsi. Kazda karta produktu
obsahuje nazev, struény popisek a cenu. Produkty jsou od sebe vizualné oddélené a je
mozné je rozkliknout pro zobrazeni stranky s detaily daného produktu. Stranka je

dobte ptehledna jak na velkych monitorech, tak na malych zatizenich.

Kazdé¢ kolekci jsem zvlast’ ptifadil tfidu ,,.row®, abych zajistil jejich spravné
zobrazovéni vedle sebe. Jednotlive karty obsahuji dva odkazy na stranku s detaily
daného produktu. Prvni odkaz jsem ptitadil obrazku a druhy nadpisu urovné H3, ktery
obsahuje ndzev vyrobku. Pomoci CSS jsem kartam nastavil vlastnost ,,border®, ktera
zvyrazni jejich hrany a vlastnost ,,:hover®, kterd zméni barvu zvyraznéni pii najeti
kurzorem mys$i. Diky tomu je dobfe patrné kde produkt zacind a kde konci. U
produkti, které jsou ve vice barevnych kombinacich, jsem vytvofil paletu vSech

dostupnych barev.

Pro spravné a Citelné zobrazeni na kazdém zafizeni jsem kartam pfitadil dva
zlomové body. Prvni zlomovy bod je na Sifce 992 pixeld, ten zajisti, Ze se karty, na
obrazovkach vétsich nez zlomovy bod, budou zobrazovat ¢tyfi vedle sebe a na
obrazovkach mensich pouze dvé vedle sebe. Druhy bod zlomu jsem nastavil na Sifce
768 pixelt, diky tomu se na men$ich obrazovkach budou zobrazovat produkty po

jednom.
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Zimni kolekce

Hoodie mikina Panské tricko - Sedé Damské tricko - bilé Panské tricko - bilé

Originalni seda mikina z kvalitnich materiald Originalni Sedé tricko z kvalitnich material& Originalni sedé tricko z kvalitnich materiald Originalni bilé tricko z kvalitnich materiald

1000 K¢ 500 Ke 500 K¢ 500 K&

Obrazek 5.4 Ukazka stranky s produkty (vlastni prace)

5.4 Stranka jednotlivych produktu

Kazdy jednotlivy produkt obsahuje svou vlastni stranku s detaily. Na této strance se
nachézeji doprovodné fotky produktu, mezi kterymi se da ptepinat. Dal stranka
obsahuje popis vyrobku, dostupnou velikost, cenu a moznost pridat zbozi do kosiku.
Na konci stranky se nachazeji navrhy dalSich vyrobkt z dané kolekce. Stranka je
feSena piehledné a vSechny potfebné informace o produktech jsou dobie viditelné. Pro
lepsi orientaci na strankach jsem na zaGatek dokumentu piidal ukazatel aktualni

lokace, pies ktery je mozné se dostat na hlavni stranku nebo na v§echny produkty.

Stranka je rozdélena do dvou sloupct. V prvnim sloupci se nachazi sekce
s obrazky a v druhém detaily produktu. Sloupctim jsem nastavil zlomovy bod na 992

pixelt, a to zejména proto, aby byly obrazky dobfte viditelné i na mensich zafizenich.

Pro malé obrazky jsem nastavil vlastni sloupce a zarovnal je do fady. Pti
najeti kurzorem mysi se obrazek zvyrazni a pii kliknuti se maly obrazek vymeéni za
velky. Diky tomu je mozné si Iépe prohlédnout fotky detailti vyrobku. Pro pfepinani
fotek jsem pouzil JavaScript se zapisem ptimo do HTML dokumentu. V JavaScript
jsem si definoval dvé proménné, které piebiraji HTML element podle ID nebo tfidy.

Nasledné jsem vytvotil funkci, ktera se spusti pti kliknuti na konkrétni maly obrazek.
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5.5

Po kliknuti na obrazek funkce zajisti, Ze se zdroj velkého obrazku zméni na zdroj
dané¢ho malého obrazku. Vysledkem je libovolné piepindni obrazki, diky kterému je

mozné si 1épe prohlédnout dany produkt.

) eLepnanree Domu. Produkty O o Kont

Domu > Produkty > Bunda

Bunda Elephanter -
Vykostéeny

Kolekce Vykostény vychazi z konceptu, ze Zadné obleceni nema pfijit
nazmar. Proto bylo vybrano obleceni, o které uz nebyl zjem, a byl mu
vdechnut novy svézi look. Vysledkem je originalni kousek, ktery nikde jinde

neuvidis.

Velikost: xL

1500 ke

Produkt mizete objednat i pies
mobil/email/socialni sité

+420733762 151

elephaner.brand@gmail.com

Instagram 0 Facebook

Obrézek 5.5 Ukézka stranky jednotlivého produktu (vlastni préce)

Stranka nakupniho kosiku

Nakupni kosik funguje napfi¢ celou webovou prezentaci. Jeho ikona se nachazi
V pravé ¢asti navigacni liSty a pfi slouceni naviganiho obsahu zistava viditelny. Pti
kliknuti na jeho ikonu se zobrazi stranka s obsahem nakupniho kosiku. Ptidani
polozky do kosiku probihd pomoci tlacitka umisténého na strance jednotlivych
produktt. Pti jeho aktivaci se polozka nacte do kosiku a na ikoné se zobrazi aktualni
pocet nahranych produktl. Nahrané produkty se poté zobrazi na strance nakupniho
kosiku s patfi¢énymi detaily, napt. cena, mnozstvi a celkova hodnota vSech piidanych
produkti. Nasledné se na konci vyc¢tu produkti zobrazi tlacitko, které odkazuje na

formulét s potfebnymi tdaji k dokonceni objednéavky.

Fungovani nakupniho kos$iku jsem vytvofil pomoci JavaScript, pro ktery jsem

si tentokrat vytvofil vlastni soubor, na ktery v HTML dokumentu odkazuji. Nejprve
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jsem si vJavaScript definoval proménou ,carts“, ktera pomoci metody
,..querySelectorAll()* uklada vechny prvky v dokumentu, které odpovidaji zadanému
selektoru. Nasledn¢ jsem vytvoftil seznam mych produkti, kterym jsem ptiradil poradi,

aby se pii kliknuti na konkrétni tlacitko ukladal odpovidajici vyrobek.

Pro ukladani a nacitani produkti jsem pouzil SessionStorage, ktera je soucasti
kazdého moderniho prohlize¢e a slouzi k ukladani potfebnych informaci.
SessionStorage, na rozdil od LocalStorage, uklada informace pouze na dobu relace.
To znamen4, Ze po znovu nacteni stranky informace ztstanou ulozené, ale pii vypnuti
stranky se smazou. LocalStorage informace uklada na dobu neurcitou i po vypnuti

stanek.

Pomoci SessionStorage uchovavam informace o produktech, pocet ptidanych
produktd a celkovou hodnotu vyrobku v korundch. Abych zabranil piepisovani
uloZenych produktt, vytvofil jsem podminku, Kterd nejprve zjisti, jestli je néco
uloZeného v SessionStorage a pokud ano, porovna ID produkti. Kdyz se ID shoduji,
pouze se navysi pocet polozky, pokud se ID neshoduji, ulozi se nové informace, aniz

by ty stavajici byly pfepsany.

Pro vypis polozek ze SessionStorage jsem vytvofil funkei ,,showCart®, ktera
nejprve nacte informace do proménnych a pomoci selektoru definuje misto kam se
budou produkty vypisovat. Pod podminkou, ze se v SessionStorage uchovavaji n¢jaka
data, funkce v HTML dokumentu vytvoii blokovy element s hodnotami, které ziskala

z Ulozisté. Vysledkem je piehledny kosik se vSemi dfive nahranymi produkty.

Responsivni chovani stranky kosiku s produkty jsem fesil prostfednictvim
kaskadovych stylti. Rozméry elementli jsem nastavil na procentudlni hodnotu, takze
kdyZ se zmensi zobrazovaci zafizeni, zmensi se 1 elementy. Obrazklim jsem nastavil
procentudlni $ifku s maximalni $itkou 100 pixeld. Protoze obrazky byly na mensich
zafizenich malo viditelné a zbyte¢né zabiraly misto, na obrazovkach mensich, nez 767

pixelt jsem jejich zobrazeni vypnul.
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F ELEPHAm Domu Produkty Onas Blog Kontakt E 4

Nakupni kosik
Produkt Cena (Kc) Mnozstvi Celkem

4 Bunda Elephanter 1500,- 1 1500,

Double color 700,- 1 700,-

Klobouk 600,- 2 1200,-

® Celkem k tihradé 3400,

POKRACOVAT K OBJEDNAVCE

Obréazek 5.6 Ukazka stranky nakupniho kosiku s na¢tenymi produkty (vlastni prace)

Ukazatel poc¢tu produkti v kosiku se zobrazuje vedle ikony kosiku na
navigaéni listé. Ciselné pocitadlo je viditelné napi#i¢ celou webovou prezentaci a
zobrazi se pouze tehdy, kdyz jsou v kosiku nahrané n&jaké produkty. Pocitadlo funguje
pod podminkou, které definuje, co se ma stat, jestli je ulozisté prazdné nebo obsahuje
néjaké informace. Abych zabranil zobrazeni pivodni hodnoty, nastavil jsem elementu
vlastnost ,,display: none;“ a v JavaScript vytvofil podminku, Kterd vypne vlastnost
,»display: none;“ pokud se pocet produkti ulozenych v SessionStorage nerovna

hodnoté null (prdzdnéa hodnota).

5.5.1 Formular

Po kliknuti na tla¢itko Pokracovat k objednavce je zakaznik pfesmerovan na stranku
s formulafem, ktery obsahuje potiebneé udaje k dodani zbozi. Formulai kontroluje
zadané tdaje a pfi neplatnych hodnotach vyzyva uzivatele k opétovnému vypsani

spravnych udajii. Po uspé$ném vyplnéni formuléfe jsou vSechny informace, vcetné
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nakupniho kosiku, odeslany na e-mailovou adresu odchodu. Zakaznikovy pfijde jeden
ze tfi moznych e-maill s potvrzenim objednavky podle toho jaky zplisob platby

vybral. Nasledné dojde k obnoveni stranky a vymazani SessionStorage.

Pro posilani e-maild pomoci JavaScript jsem vyuZzil volné¢ dostupnou
knihovnu SMTP.js. Pomoci této knihovny dokaze JavaScript posilat elektronickou
postu ze strany klienta, respektive piimo z internetového prohlizee. Vzhledem
k tomu, Ze vSe probiha na stran¢ klienta, jsou veSkeré informace SMTP viditelné pro
vefejnost. Aby predesel zneuziti téchto informaci, zaSifroval jsem potiebné udaje do

jedné domény a vytvoiil zabezpeceny token, ktery je viditelny na misto nich.

Pro spravné fungovani odesilani informaci jsem vytvoril funkci, ktera uklada
data z formuldfe do SessionStorage a nasledné¢ druhou funkci, ktera je
ze SessionStorage nacita a odesila ptes elektronickou postu. Pro odesilani potvrzeni
zakaznikovy jsem vytvotil podminku, ktera podle odpovédi zadané ve zptisobu platby

odesle adekvatni e-mail.

5.6 Ostatni stranky

5.6.1 O nés

Stranka O nés piestavuje tviirce znacky a jejich motivaci. Vytvaii tak lepsi dojem pro
potencialni zakazniky a navySuje jejich divéru ve znacku a stranky samotné. Vystihuje
hlavni piednosti zna¢ky a odlisuje ji od konkurence. Pokud stranka O nas zafunguje,

je mozné, ze se zakaznik zmini svému okoli a rozsifi tak ptisobeni znacky.

5.6.2 Blog

Stranka s ¢lanky ma slouzit K vytvafeni obsahu, ktery bude motivovat zakazniky
opétovné navstévovat webové stranky. Pomoci ¢lanki je mozné propagovat vSechny
mozné akce a produkty za zcela minimalni naklady. Blog také nabizi §iroké moznosti
zapracovani do SEQ, tedy do pfirozeného vyhledavani. Pomoci ¢lankl se da dobie

rozsifit zasoba kliCovych slov a daji se zde uplatnit 1 dlouha slovni spojeni.
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5.6.3 Kontakt

Stranka kontaktti sjednocuje veskeré kontaktni idaje na jednom misté. Aby zakaznik
nemusel zdlouhavé vyhledavat potiebné informace, umistil jsem stranku s kontakty na
naviga¢ni listu. Zakaznik zde nalezne telefonni Cislo, e-mailovou adresu, odkazy na
socialni sit¢ a adresu pro ptipadny osobni odbér. Pro usnadnéni vyhledavani adresy

jsem zde umistil Google mapu pomoci znacky <iframe>.
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6 Zavér
Cilem bakalarské prace bylo vytvoreni webovych stranek pro zacinajici znacku
obleceni Elephanter. Stranky méli byt vytvofené se zohlednénim faktord Online

marketingu a pfistupnosti na vSech zatizenich. Tohoto cile se dle mého néazoru

podatilo dosahnout.

Vzhledem K rostoucimu povédomi o znafce bylo zapotiebi vytvorit
pouzitelné stranky, které rozSifi moznosti propagace a nabidnou zikaznikiim
piehledné prostfedi se vSemi potfebnymi informacemi. Design stranek je vytvoreny
intuitivné a pusobi velice Ciste. Pti jeho realizaci byl kladen velky diraz na mobilni
zafizeni a optimalizaci webovych stranek. Stranky prosly analyzou pfistupnosti na

mobilnich zatizenich od spole¢nosti Google, ktera je vyhodnotila jako optimalizované.

Webova prezentace byla vytvoiena za pouziti modernich webovych
technologii, které podléhaji vSem doporucenym standardim. Dokumenty prosly
analyzou validace kodu, ktery vyhodnotil jen par nedostatkd, které ale na funk¢énost a
pristupnost nemaji zadny vliv. VétSina on-page faktortt SEO tedy spliiuji spravnou

funkci.
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8 Prilohy
Piiloha A - Uvodni stranka — slide show (desktop x mobile verze)

) ecepnanree

»i

KoLekce Vykosteny

lova kolekce Vykostény z re:yk‘vaneho obleceni.

ce Vykosteny : ‘

kalekce Vykostény z
%’mﬂulﬂecml '
&
-
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Priloha B — Stranka produkti (desktop x mobile verze)
) Ecepuanter Produky 0nds g Kertokt 3

Produkty

Vykostény

Double color Polo shirt
OrigindIni bunda vylep5ena o nas jedinecny Originalni tricko vylep5ené o nas jedinecny Origindini tricko vylepSené o nas jedinecny Originalni tricko vylep5ené o nas jedinecny
design design design design
1500 Ké 700 K& 700 Ke 700 K&

Bunda

Originalni bunda vylepSena o nas jedinecny
design

1500 K¢

56



Piiloha C — Stranka O nas (desktop x mobile verze)

g\ ELEPHA”TEQ Domu Produkty Onas Blog Kor

O nas

Jsme mlada zacinajici znacka, ktera sazi na origindlni a svérazny design. Zacali jsme jako kazda jina no name znacka, pékné v

“garazi". Tou garazi se mysli détsky pokoj.

0O nas

Jsme mlada zacinajici znacka, ktera
sazi na originalni a svérazny design.
Zacali jsme jako kazda jina no
name znacka, pekné v "garazi“. Tou

garazi se mysli déetsky pokoj.

Od zacatku jsme méli jasnou vizi,

kterou se snazime naplnit do

57



Piiloha D — Stranka blog (desktop x mobile verze)

) ecepnanree e

Uvedte svilj e-mail
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Piiloha E — Strdnka kontakt (desktop x mobile verze)

P ecepuanree

Kontaktni udaje

Kde nas najit

Kontakt
-
Telefoni tislo Havlovska 31 5
+420733 762 151 Havlovska 31,160 00 Praha 6. Trasa S
Hanspaulka CAROB ) g
=&
E-mailova adresa Zobrazit vétéi mapu \spaulsky & %
v par U Hiebika ;,‘T\ %
elephanter.brand@gmail.com @rﬂ
mpu[erTelzhrmlugyo a8
Adresa =
&
. =+ 3 4
Havlovska 31 Prode] elektroniky Qg; 'E:jv'\jgvsﬁaﬂ,plﬁ‘nkgn
160 00 @
<
Kubi¢e Jan MUDr %
EX
%,

Praha 6
Socialni sité Q Q & ks
topic X
Restaurace Na Piskach Q Bohémia Car S.r.o
Prague Hermelinska
Hiiste o ke

Instagram
La7ss H
ﬂ Facebook h Mg, 9 > "@nng.,.
vk 3 "hsks
M & S Rentcar S.r.o Srankova Markéta
MUDT. - prakt

Fop

£
3 V’Uu\*

5
Google &
Data mep ©2021 Podminky pouziti Nehlasit chybu v mepé

"o

Kontaktni udaje

Kontalt

Telefoni Cislo
+420733 762 151

E-mailova adresa
elephanter.brand@gmail.com

Adresa

Havlovska 31
160 00
Praha 6

Socialni site

@ Instagram
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Piiloha F — Stranka jednotlivého produktu (desktop x mobile verze)

) ELepnnnTee Py 01 o

Domu > Produkty > Bunda

Bunda Elephanter - Vykostény

Kolekce Vykostény vychdzi z konceptu, ze zadné obleceni nema prijit nazmar. Proto bylo
vybrano obleceni, o které uz nebyl zijem, a byl mu vdechnut novy svézi look. Vysledkem

je origindlni kousek, ktery nikde jinde neuvidis.

Velikost: x.

1500 ke

Produkt muzete objednat i pies
mobil/email/socialni sité

+420733 762 151

elephaner.brand@gmail.com

Instagram 0 Facebook
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