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Souhrn

Bakalaiska prace je zaméfena na alternativni druh obchodu Fair Trade. Tento
koncept si v Ceské republice zadina budovat své misto diky rozsifujicimu se povédomi
a zajmu spotiebiteld o fairtradové vyrobky. Hlavni mysSlenkou konceptu Fair Trade je
pomoci zlep$ovat Zivotni podminky péstitelim v rozvojovych zemich. Uvodem jsou
shrnuty pojmy, definice, pravidla a historie, které pomahaji vysvétlit, co pojem Fair Trade
znamenda. Hlavni téma literarni reSerSe se zabyva udélovanim certifikacni znamky Fair
Trade a vysvétlenim rozdili mezi podobnymi certifikacemi, které se ve svété pouzivaji.

Prakticka ¢ast bakalafskeé prace se zabyva povédomim o konceptu Fair Trade, jeho
nedostatky a moznostmi prodeje fairtradovych produktii v Ceské republice. Podle
zjisténych vysledkt ma tento koncept nedostatky zejména v propagaci a vysoké cené
produktti, ale 1 pfesto jeho oblibenost v poslednich letech stoupa. Vysledky dotaznikového
Setfeni potvrzuji, Zze spotiebitelé 1 obchodnici maji zdjem obchodovat s fairtradovymi
produkty. Aby tomu tak bylo i v budoucnosti, je vhodné rozsitit povédomi o konceptu Fair

Trade mezi spottebiteli a rozsitit propagaci.
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Cil prace a metodika

Cilem bakalarské prace je navrhnout zlepSeni systému ziskdvani a udélovani
certifikaéni znamky Fair Trade v Ceské republice na zakladé kvantitativniho prazkumu
zaméfené¢ho na spotiebitele, majitele a zaméstnance, ktefi se zabyvaji obchodovanim
s vyrobky Fair Trade. U spotiebitelii zjistit, jaké maji povédomi o Fair Trade a jak jsou
informovani.

Pro vypracovani teoretické ¢asti bakalarské prace budou pouzita sekundarni data,
ktera budou ziskana z tisténych odbornych publikaci a webovych stranek tykajicich se Fair
Trade. V Ceské republice je nedostatek tisténych dokumentti zabyvajicich se touto
problematikou. Ztohoto divodu byla pouZita literatura v anglickém jazyce, ktera je

ve Ssvete rozSirena.



Pro vypracovani praktické¢ c¢asti bakalaiské prace byla pouzita primarni data.
Tato data byla ziskana pomoci kvantitativniho vyzkumu. Tento vyzkum byl zaméten
na spotiebitele, majitele a zaméstnance obchodd. Odpovédi byly zaznamenany pro
pozdé&jsi analyzu. Elektronické zpracovani programem SPSS Statistics 22 pomoci chi-
kvadrat testu nezavislosti v kontingen¢ni tabulce poslouzi jako hlavni zdroj pro proces

zdokonaleni udélovani certifikaéni znamky FAIRTRADE a rozsifovani zajmu spotiebiteld.

Uvod

Lidé v rozvojovych zemich se vétSinou Zivi péstovanim plodin jako jsou bandny,
kakao, kava ¢i bavlna. Za tuto tézkou préaci nejsou spravedlivé ohodnoceni. V téchto
zemich museji téZce pracovat déti na Ukor svého vzdélani. Zemé jsou Casto zavislé
na vyvozu jedné plodiny. Tomuto nezadoucimu jevu se snazi zabranit koncept Fair Trade.
Umoznuje lidem ve tietich zemich, aby se vlastni pomoci vysvobodili z chudoby a zacali
zit kvalitni Zivot. Také podporuje zlepSovani Zivotniho prostiedi. Pfi péstovani plodin
se klade duraz na ochranu zivotniho prostiedi. Aby bylo mozné tento koncept kontrolovat,
jsou stanoveny principy a pravidla. Museji se platit i poplatky za licence. Kazdy, kdo
se zapoji do obchodovani s produkty, musi mit licenci. Celosvétové se konceptem Fair
Trade zabyvaji rtzné mezinarodni spole¢nosti. Ve svété je to napiiklad Fair Trade
Interrnational nebo FLO-CERT. V Ceské republice to je Fair Trade Cesko a Slovensko.

Existuji i dalsi certifikace podobné Fair Trade. Jsou to UTZ Certified
a Rainforst Alliance. S konceptem Fair Trade maji nékteré principy stejné, ale V par
bodech se lisi. Zajem vyspélych zemi o tuto formu alternativniho obchodu se zvysuje.
Je to zplisobeno tim, ze se svét vzajemné propojuje. Lidé maji informace o stavu obyvatel
v zemich globalniho Jihu a snazi se ptispét ke zlepSeni podminek v téchto zemich. Vice
se zapojuji zépadni zem¢. Ve vychodnich zemich si koncept Fair Trade své misto stéle
buduje a snazi se prosaditCestou, jak zlepSit podminky pro rozsifovani konceptu Fair
Trade a zvySovani zajmu o certifikaci v Ceské republice, je podporovat propagaci,

zvySovat informovanost a zdjem vefejnosti o certifikované produkty.



V bakaldiské praci byla nastinéna historie a vyznam Fair Trade. Dale bylo
podrobné rozebrano udélovani certifikacni znamky a porovnani s vybranymi certifikacemi,
které se ve sveété pouzivaji. Fair Trade je alternativni obchod, pomoci néhoz mohou
péstitelé mit lepsi zivot. Bylo provedeno dotaznikové Setfeni, zaméfené na obchodniky,
zaméstnance a spotiebitele. Pomoci n¢ho bylo zjisStovano, jaké povédomi a zajem maji
lidé o faitradové produkty. Na zaklad¢ ziskanych odpovédi a pomoci statistickych metod
bylo navrzen doporufeni pro udé¢lovani certifikatni zndmky, zvySovani prodeje
a zajmu o faitradové produkty.

Podle vysledkii kvantitativniho vyzkumu nejcastéji nakupovanymi produkty jsou
kava, Caj a Cokolada, také faitradova bavlna zacina byt oblibend mezi spottebiteli. Nejvetsi
nedostatky spotiebitelé vidi v propagaci. Informacni plakaty by se méli objevovat na
ulicich nebo v novinach. V televizi by méla byt kratka reklama o situaci péstitelii, proc
vznikl koncept Fair Trade a co vSechno v sob¢ skryva. Spottebitelé nedostanou informace
v fetézcich, kde se faitradové produkty nabizeji. Prodavaci by méli byt proskoleni, aby
mohli spotiebitelim osvétlit, pro¢ si dany vyrobek koupit. M¢ly by byt k dispozici
1 informacni letaky, které by byly umistény u faitradovych produktti. DalSim problémem je
vysS§i cena. Je to zplsobeno kvalitou produkti, ndklady na ochranu Zivotniho prostiedi
a vy$§imi platbami pro péstitele za jejich produkty. Prodejny v Ceské republice jsou
nerovnomerné zastoupeny. Nejveétsi vybeér maji lidé v Praze a StfedoCeském kraji. Na
zéklad¢ chi-kvadrat testu bylo zjiSténo, ze je spotifeba zavisla na misté bydlisté. Proto by
bylo dobré, zvysit nabidku produktii v fetézcich jako jsou dm drogeria martk s.r.o. Tesco,
Tchibo nebo Marks and Spencer.

Pomalu se zvySuje zajem obchodnikii o prodej certifikovanych produkti. VéEtsi
zdjem by mohlo vyvolat rozesilani letdki, které informuji o moZnostech, jak ziskat
certifikaci a zacit obchodovat. Nektefi se o certifikaci nezajimaji, jelikoz nevédi, Ze
koncept Fair Trade existuje a ze i oni maji moznost s produkty obchodovat. Prodejci
by uvitali, kdyby bylo poskytovano bezplatné Skoleni pro jejich zaméstnance a byly jim
zasilany informacni letdky. Pokud spotiebitelé budou nakupovat fairtradové produkty,
tak se bude zvySovat zijem o certifikaci. Témito kroky dojde ke zvySeni spotieby

fairtradovych produktii a k riistu zajmu o certifikaci ze strany obchodnikd.
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