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Anotace

Diplomové prace s ndzvem ,,Zazitkovy cestovni ruch zaméfeny na potapéni ve spojeni
s divizi Travel spole¢nosti Kubousek Water Sports CZ s.r.0.*“ v teoretické ¢asti vysvétluje
pojmy cestovni ruch a volny ¢as, dale rozebira piedev§im aktivni moZnosti traveni
voln¢ho casu vcetné zazitkovych aktivit. V této casti je také piiblizeno potapéni
a charakterizovana oblast Chorvatska, kde plsobi spole¢nost Kubousek Water Sports,
kterd je piedstavena v posledni kapitole teoretické casti. V praktické ¢asti jsou
interpretovany vysledky dotaznikového Setfeni, které maji za cil zjistit, jaké jsou vztahy
k zazitkovym aktivitam, zejména pak k potapéni, jeZ je hlavni sluzbou nabizenou

v chorvatské destinaci Bibinje v potapécském centru spole¢nosti Kubousek Water Sports.
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Annotation

Diploma thesis titled ,,Hedonic tourism focused on diving in connection with division
Travel in the company KubouSek Water Sports CZ s.r.0.“ in the theoretical part explains
terms tourism and free time, further analyses especially active possibilities of spending
free time including hedonic activities. This part is also focused on diving
and on characterizing a part of Croatia where the company Kubousek Water Sports
operates. This company is also introduced in the last chapter of the theoretical part.

In the practical part there are presented the results of the questionnaire survey that aims
to answer how are the relationships to hedonic activities, especially to diving, which
Is the main activity offered in Croatian destination Bibinje in the diving center

of company Kubousek Water Sports.
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UVOD

Cestovni ruch patii jiz po dlouhou dobu k hospodarskym odvétvim, ktera prochazeji
dynamickym vyvojem. Jelikoz zasahuje do mnohych odvétvi, ¢asto byva také oznaCovan
jako prumysl cestovniho ruchu. Cestovni ruch vSak mize byt uskutechiovan pouze
za predpokladu existence volného ¢asu. V souvislosti se zkracujici se pracovni dobou,
fond volného Casu roste a oblibenym zplsobem traveni volného Casu se stalo prave

cestovani.

Cestovni ruch zahrnuje produkty a sluzby, jeZ jsou ve vzajemné interakci a spolecné
umoziuji zabezpeceni potieb a ptani turisti, kteti v dne$ni uspéchané dob¢ plné stresu

chtéji pfedevsim uniknout z bézného Zzivota.

Tak, jak se méni zivotni styl, méni se 1 poZadavky na traveni volného Casu. V poptedi
z4jmu jiz nestoji masovy turismus, ale naopak dochézi k rozvoji novych forem cestovniho
ruchu. Stale Castéji lidé uptednostnuji aktivni formu trdveni volného Casu, nespokoji
se s pouhym slunénim na plazi nebo prohlizenim historickych pamatek, ale hledaji nové,
komplexni zaZitky, které se stdvaji motivaci k jejich cestovani. Diiraz je kladen piredevsim
na potfebu relaxace, zabavy a vyhledavani neobvyklych zazitkt. Tyto divody vedou
k rozvoji novych, specifickych forem cestovniho ruchu, jako je zazitkovy cestovni ruch.
Ptijemny zptlisob relaxace doplnény o zazitkové aktivity vyvolaji v turistech emoce, diky
kterym je dojem z dovolené intenzivné&jSi, hlubsi a trvalej$i. Pro mnohé mutze byt
zkuSenost se zazitkem natolik silnd, ze vede ke zmén¢ Zivotniho stylu. Pfikladem muiZe
byt potapéni, diky kterému se Clovéku otevird novy pohled na svét. Voda pokryva vétSinu
zemského povrchu, a tak o vodni plochy vhodné k potapéni neni nouze. Kazdd zemé
nabizi unikatni lokality. Sama Ceska republika nabizi k potapéni vhodna prostiedi,
pfedevS§im zatopené lomy, Rakousko zase lakd svymi jezery, exotické zemé lakaji
na unikétni podvodni faunu a floru. Velmi oblibenym, dostupnym a castym cilem pro
potapéce vSak zlstava Chorvatsko. Chorvatsko je idedlnim cilem pro turisty, ktefi chté;i
na dovolené pouze relaxovat, ale i pro ty, ktefi chtéji travit volny ¢as sportovnimi nebo
adrenalinovymi aktivitami. Chorvatsko se tak také stdvd idedlnim prostfedim

pro podnikatelské ptilezitosti.



Diplomové prace s ndzvem ,,Zazitkovy cestovni ruch zaméfeny na potapéni ve spojeni
s divizi Travel spolecnosti Kubousek Water Sports CZ s.r.0.”“ se snazi predevsim
zamapovat moznosti traveni volného Casu, se zamétenim na zazitkové aktivity, které bylo

mozné provozovat v chorvatské zakladné spolecnosti Kubousek Water Sports CZ s.r.o.

e Prvni kapitola se zabyva cestovnim ruchem, vysvétlenim vyvoje definic pojmu
cestovni ruch a dalsich dulezitych pojmu s cestovnim ruchem souvisejicich.

e Ve vztahu Kk cestovnimu ruchu je zde také vysvétlen pojem volny ¢as, jelikoz
volny cas je predpokladem realizace cestovniho ruchu. Dale je zde vysvétlen,
v zahrani¢ni literatufe uvadény, pojem ,,novy turista‘.

e DalSi ¢ast je veénovéana aktivné orientovanému cestovnimu ruchu, vcetné
vysvétleni zazitkového a adrenalinového cestovniho ruchu.

e Produkt zazitkového cestovniho ruchu v¢etné urovni, které by mél obsahovat, jsou
vysvétleny ve ¢tvrté kapitole.

e Pata kapitola je jiz vénovana samostatnému potapéni jako zazitkové sportovni
aktivité. Je zde pfedstavena historie a moZnosti ptistrojového potapéni.

e V nasledujici kapitole je vSeobecné predstaveno Chorvatsko, predevsim oblast
severni Dalmacie a méstecko Bibinje, kde sidli potap&cské centrum spolecnosti
Kubousek Water Sports CZ s.r.0.

e V posledni kapitole této prace je piedstavena spoleénost KUBOUSEK Group
se zaméfenim na spolecnost Kubousek Water Sports CZ s.r.o., jez se podili
na provozu potapécského centra v chorvatském Bibinje.

e Cilem praktické Casti je poznani stavajicich a potencidlnich zdkaznikl a jejich
postoje k zazitkovym aktivitam, zejména pak k potapéni, které je hlavnim

lakadlem do chorvatské zakladny spolecnosti.
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TEORETICKA CAST

1 CESTOVNI RUCH

Spolecné s vyvojem lidské spolecnosti se cestovni ruch postupné stal neodmyslitelnou
soucasti zivota. Lidé na celém svét€¢ kazdorocné doCasné opousti své stalé bydliste,
aby ve svém volném case uspokojili nékteré ze svych potfeb. Mezi takové potieby
muzeme zaradit zejména relaxaci, obnovu fyzickych a psychickych sil, potieby podilejici
se na rozvoji osobnosti jako je poznavani novych kraji a kultur, potfebu pohybu,
seberealizace a mnoho dalSich. Pfedevsim v rozvinutych ekonomikéch je cestovni ruch
ukazatelem Zivotni irovné a z velké &asti se podili na ekonomickych piijmech statu. Ucast
na cestovnim ruchu tak do jisté miry odrazi vyspélost jednotlivych statd, jelikoz odrazi
skute¢nost, ze obyvatelstvo ma dostatek nejen volného ¢asu k uspokojené svych potieb,

cila, umysli ¢i zajma, ale i dostatek finan¢nich prostiedku k jejich realizaci.

1.1 Definice pojmu ,,cestovni ruch®

Definice pojmu cestovni ruch se stale vyviji, a tak nelze fici, Ze by dnes byla definitivni.
Indrova uvadi, Ze diky mnohooborovosti a prifezovosti je slozité cestovni ruch piesné

a z hlediska praxe i teorie jednotné definovat.*

Kotlikova ve své knize uvadi Ze, snaha o pfesné vymezeni pojmu cestovni ruch
se datuje na zacatek 20. stoleti a je spjata S rozvojem vzdélavani v cestovnim ruchu

a také se vznikem cestovniho ruchu jako teoretické discipliny i jako pfedmétu vyzkumi.?

Za meznik v oblasti zkoumani a definovani pojmu cestovni ruch, je povazovana definice,

jez pochazi od $vycarskych autorti Kurta Krapfa a Waltera Hunzikera z roku 1942. Podle

1 INDROVA,’J. Cestovni ruch 1. Vyd. 1. Praha: Oeconomica, 2004. ISBN 80-245-0799-4.
2KOTIKOVA, H. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha: Grada, 2013. ISBN 978-80-247-
4603-6.
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nich jde o ,,soubor vztahii a jevii, které vyplyvaji z pobytu na cizim miste, pricemz cilem

pobytu neni trvalé usidleni nebo vykon vydélecné cinnosti*.®
Tato formulace se stala vychodiskem pro dalsi definice cestovniho ruchu.

Mnohé mezinarodni organizace se snazi vytvofit definice, na jejichz zaklad¢ by byl
cestovni ruch chépan jednotné a bylo by tak mozné statisticky sledovat a porovnavat data
na narodni i mezindrodni urovni. Meznikem se stala definice cestovniho ruchu pfijata na
konferenci Svétové organizace cestovniho ruchu (WTO) v Ottavé v roce 1991. Cestovni
ruch je definovan jako ,, ¢innost lidi, spocivajici v cestovani a pobytu mimo misto jejich
obvyklého pobytu po dobu kratsi jednoho roku za ucelem vyuziti volného casu, obchodu
a jinymi uicely. “* Zarovei tato definice z cestovniho ruchu vyluéuje cesty v rAmci trvalého
bydlisté, pravidelné cesty do zahrani¢i, docasné ptest¢hovani za praci i dlouhodobou

migraci.>

Dle vykladového slovniku cestovniho ruchu autorti Paskové a Zelenky je cestovni ruch
wkomplexni spolecensky jev jako souhrn aktivit ucastnikii cestovniho ruchu, souhrn
procesu budovani a provozovani zarizeni se sluzbami pro ucastniky cestovniho ruchu
véetné souhrnu aktivit osob, které tyto sluzby nabizeji a zajistuji, aktivit spojenych
S vyuzivanim, rozvojem a ochranou zdroju pro cestovni ruch, souhrn politickych
a verejné-spravnich aktivit (politika CR, propagace CR, regulace CR, mezinarodni

spoluprdce apod.) a reakce mistni komunity a ekosystémii na uvedené aktivity. “®

Lze fici, ze zékladem kazdé definice cestovniho ruchu jsou nasledujici rysy:
- doCasnost pobytu mimo stalé bydliste,
- nevydéle¢ny charakter (realizace ve volném case),

- vztahy mezi lidmi, které cestovni ruch vyvolava.’

3 Ministerstvo pro mistni rozvoj CR. Destinacni management a vytvdreni produktii v cestovnim ruchu -
Zazitkovy cestovni ruch [onling]. [cit. 2016-02-28]. Dostupné z: http://www.mmr.cz/getmedia/f00fb5{5-
0898-44fc-h88e-3c58d682908b/GetFile_3
4 KOTfKOVA, H. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha: Grada, 2013, s. 16. ISBN 978-
80-247-4603-6.
5 INDROVA, J. Cestovni ruch 1. Vyd. 1. Praha: Oeconomica, 2004. ISBN 80-245-0799-4.
6 PASKOVA, M a J. ZELENKA. Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. Praha: Ministerstvo pro mistni
rozvoj, 2002, s. 45. ISBN 80-239-

0152-4.
TINDROVA, I. Cestovni ruch I. Vyd. 1. Praha: Oeconomica, 2004. ISBN 80-245-0799-4.
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1.2 Primysl cestovniho ruchu

Cestovni ruch a cestovani jsou blizké pojmy. Zatimco je ale cestovani spojené
S pfechodnym pobytem na jiném misté, nez je misto trvalého bydlisté, cestovni ruch
je pojmem mnohem Sir§im. O cestovnim ruchu hovotime, pokud jde o jev hromadny
a je-li spojen s poskytovanim specifickych sluzeb, jako jsou ubytovani, stravovani,

doprava a dalsi.

Jelikoz je cestovni ruch realizovan mimo misto trvalého bydliste, je potfeba se do mist
cestovniho ruchu pfepravit, musi byt také zajistény podminky pro pobyt a vyuziti volného

¢asu. Tyto sluzby jsou poskytovany specializovanym organizacemi.
Cestovni ruch tak miizeme vymezit ze dvou oblasti:

1. jako oblast potteby — zplisob uspokojovani potieb
2. jako oblast podnikatelskych ptilezitosti.

Volny cas je ¢asem, kdy si lidé mohou délat, co chtéji. Do odvétvi sluzeb pro vyuziti
volného ¢asu patii firmy, které poskytuji zbozi a sluzby, jez lidé vyuzivaji béhem traveni

volného ¢asu. MiiZzeme sem zatadit naptiklad zdbavni parky, divadla, dovolené atd.

Stejny autor popisuje vSechny spolecnosti zacastnéné v poskytovani sluzeb hostim jako
ubytovaci a stravovaci pramysl. Pafi sem naptiklad hotely, restaurace, hospody a dalsi

zafizeni, ktera poskytuji predev§im noclehy, jidla a ndpoje.®

Neékdy se o cestovnim ruchu hovofi jako o primyslu. Cestovni ruch je vSak zasadné
odli$nym typem primyslu, neZ jsou ostatni formy vyroby zbozi. Cestovni ruch zahrnuje
Siroky rozsah produktli a sluzeb, které spolu navzajem reaguji. Zahrnuji jak materialni,

tak nematerialni Casti a spolecné zajiSt'uji moznost vyplnit turistické zazitky.

Priimysl cestovniho ruchu je definovan jako ,,souhrn vsech podnikatelskych aktivit, které
primo zajistuji zbozi a sluzby pro realizaci pracovnich aktivit, zabavy, rekreacnich

aktivit, které se realizuji mimo prostiedi domova“.?

8 HORNER, S. a J. SWARBROOKE. Cestovni ruch, ubytovani a stravovani, vyuZiti volného casu. Praha:
Grada, 2003. ISBN 80-247- 0202-9.

9 Ministerstvo pro mistni rozvoj CR. Destinacni management a vytvdreni produktii v cestovnim ruchu -
Zazitkovy cestovni ruch [online]. [cit. 2016-02-28]. Dostupné z: http://www.mmr.cz/getmedia/f00fb5f5-
0898-44fc-b88e-3c58d682908b/GetFile_3
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Primyslova struktura cestovniho ruchu, vyuziti volného casu a ubytovacich
a stravovacich sluzeb prochdzi neustalymi zménami a tak jsou hranice mezi témito
sektory stirany. Miizeme hovofit o propojeni a v nékterych ptipadech i o integraci téchto

sektort.1°

1.3 Klasifikace cestovniho ruchu

O bliz§i vymezeni, roz€lenéni a identifikaci cestovniho ruchu se snazi klasifikace
cestovniho ruchu. V praxi je ve stejném kontextu pouzivan vyraz ,,typologie cestovniho
ruchu®. Vyhradné¢ v Ceské a slovenské literatufe se se mizeme setkat se Clenénim
cestovniho ruchu na jeho druhy a formy. ** V posledni dobé se vsak od tohoto ¢lenéni

upousti.

1.3.1 Druhy cestovniho ruchu

Druhy cestovniho ruchu zohlednuji zpiisob realizace cestovniho ruchu, jeho jevovy
pribéh i jeho ucinky Vv zavislosti na geografickych, spoleCenskych, ekonomickych
a jinych podminkach. Jedna se o ¢lenéni na zakladé vnéjsich faktort. Miizeme sem zaradit
cestovni ruch dle ptivodu, poctu ¢i véku tcastnikil, dale cestovni ruch dle délky trvani,
pfevahy mista pobytu, rocniho obdobi, zplisobu ubytovani, dle vlivu na platebni bilanci,

zpusobu cestovani ¢i financovani.

1 HORNER, S. a J. SWARBROOKE. Cestovni ruch, ubytovani a stravovdni, vyuziti volného casu. Praha:
Grada, 2003. ISBN 80-247-0202-9.

1 KOTIKOVA, H.. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha: Grada, 2013. ISBN 978-80-
247-4603-6
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1.3.2 Formy cestovniho ruchu

Na rozdil od druhii cestovniho ruchu, se formy cestovniho ruchu vztahuji k motivaci
navstévniki. K primarnim motiviim realizace cestovniho ruchu, fadime motivy rekreacni,
spolecenské, kulturni, ekonomické, sportovni a specifické. Predpokladem pro realizaci

cestovniho ruchu je existence volného ¢asu.?

12 VYSTOUPIL, J. a M. SAUER. Zdklady cestovniho ruchu: distancni studijni opora. Brno: Masarykova
univerzita, 2006. ISBN 80-210-4205-2.
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2 VOLNY CAS A CESTOVNI RUCH

Cas prostupuje nds zivot. Jsou k nému vztahovany osobni, pracovni i spole¢enské
udélosti. Cast doby, kterou ma jedinec pro sebe a s niz mize podle svého uvazeni

disponovat, je volny ¢as.'®

Volny ¢as mizeme chapat z kvantitativniho hlediska jako segment mimopracovni doby.
To znamena doby, kterd ziistane po odecCteni vSech cinnosti, které jsou spojovany
se vztahem k povinnostem. Z kvalitativniho hlediska pak volny ¢as vymezujeme jako
veskeré Cinnosti, které provadime svobodné, dobrovolné a se z4jmem a zarovenn ndm

pfindseji potéSeni, radost a spokojenost.

Obsahem volného ¢asu mohou byt nejriznéjsi druhy aktivit intelektualnich, kulturnich,

zajmovych a pohybovych, jez déldme dobrovolné.

Aby byl volny ¢as vyuzit smysluplné, mél by spliiovat tyto funkce:
- odpocinek — (aktivni i pasivni),
- Cas pro zdbavu, konicky, zaliby, z4jmy,

- rozvoj osobnosti.*

2.1. ,Novy turista“

Dostupné a kvalitni vzdélani spolu se zvySujicim se bohatstvim zapfi¢iiiuji zmény hodnot
ve spole¢nosti, které zaroven vedou ke zménam v pozadavcich hostl. Jelikoz od 70. let
byla prace stile vice vnimana jako zdroj piijmi, stala se dovolend vrcholem

kazdodenniho pracovniho Zivota. V mimopracovnim zivot¢ se zména hodnot

BFISEROVA, V. Volny ¢as a jeho animace v cestovnim ruchu. Praha: Vysoka $kola hotelova, s.r.o., 2008.
ISBN 978-80-86578-87-3.
14 FAZIK, A. a J. STEMBERK. Aktudlni problémy volného ¢asu a cestovniho ruchu. Pelhiimov: Nova
tiskadrna Pelhiimov ve spolupréci s Katedrou spolecenskych véd Vysoké skoly obchodni v Praze, 2013.
ISBN 978-80-7415-076-0.
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ve spolecnosti projevuje ve zvysujicim se mnozstvi volného Casu, ale také v hodnotg,
jez je tomuto &asu pfisuzovana.'®

v

Cim silngjsi je pracovni tlak nebo &¢im niZsi je obsahova a ¢asova autonomie ¢lovéka
v pracovnim procesu, tim silnéjsi je motivace k uniku z kazdodenniho zivota ve volném
case nebo béhem dovolené. Empirické dikazy o vnimani stdvajiciho volného casu
vzhledem k ¢asu straveném v praci ukazuji, Ze navzdory nartstu volného ¢asu maji lidé
dojem, Ze je volného &asu k dispozici malo. Cim negativnéji je vyhodnocen kazdodenni

zivot, tim siln€j$i je motiv uniknout k aktivitdim ve volném case, a tim vétsi

je pravdépodobnost, Ze lidé hledaji zaZitkovy a dobrodruzny turismus.®

V némecké literatuie se tak objevuje pojem ,,novy turista®. Svymi hodnotami a zivotnim
stylem je opakem k masové turistice. ,,Novy turista® se chova hybridné, nekonzistentné
a vybérové. Je patrnd zména hodnot od prehnaného dlirazu na materialni zabezpeceni

k mysleni smérem k posilovani individualni kvality Zivota.!’

Paraleln¢ se spoleCenskym a hospodaiskym vyvojem a s determinanty prace a volného
Casu se evoluéné rozvijeji motivace a pozadavky z Ccisté¢ fyzickych, k potiebé
seberealizace.

Nasledujici obrazek jasné znazornuje vyvoj k zazitkové dovolené. Zakladem
je Maslowova pyramida, kterd je zédkladem pro predstaveni motivii vedoucich k cestovani

a segmentaci trhu cestovniho ruchu.8

15 BRUNNER-SPERDIN, A. Erlebnisprodukte in Hotellerie und Tourismus: Erfolgreiche Inszenierung
und Qualitdatsmessung. Berlin: Erich Schmidt, 2008. ISBN 978-3-503-11006-3.

16 BRUNNER-SPERDIN (HRSG.), A. a K. WEIERMAIR. Erlebnisinszenierung im Tourismus:
Erfolgreich mit emotionalen Produkten und Dienstleistungen. Berlin: Schmidt, 2006. ISBN 978-350-3097-
487.

17 BRUNNER-SPERDIN, A. Erlebnisprodukte in Hotellerie und Tourismus: Erfolgreiche Inszenierung
und Qualitdtsmessung. Berlin: Erich Schmidt, 2008. ISBN 978-3-503-11006-3.

18 BRUNNER-SPERDIN (HRSG.), A. a K. WEIERMAIR. Erlebnisinszenierung im Tourismus:
Erfolgreich mit emotionalen Produkten und Dienstleistungen. Berlin: Schmidt, 2006. ISBN 978-350-3097-
487.
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Obrazek 1: Skupiny potieb podle Maslowa

Potieby Zazitkova dovolena
seberealizace Smysluplna dovolena

Poti'eby uznani
- . Navstéva pratel a znamych
/ SocHInT pottehy \ Klubova dovolena
L . Obnoveni vlastni identity
Psychické potiteby skrze potkavani se s piateli
2 TR o Odpocinek
/ E¥ziologicke putieby \ Létebné pobyty

Zdroj*®

Zazitkova dovolena

Po uspokojeni zakladnich potieb a potieby bezpe¢i ve smyslu Maslowovy pyramidy,
hleda ,,novy turista® produkty a sluzby, které mu kromé zakladnich vyhod pfinesou také
vyhody pfidané. MiiZe to byt materidlni, duchovni, intelektudlni a/nebo emocionalni druh
vyhody. UZ se nezajima pouze o spotiebu sluzby, ale chce byt zapojen, chce se do sluzby
ponofit tak, aby ji ,.citil“. Vold po informacich, vice vjemové stimulaci, inovativnich

prvcich, zabavé a zazitcich prostiednictvim aktivni Gidasti.?°

S postupujici zmeénou spolecnosti vzrista i potifeba zabavy a rekreace. Zptsob, jakym
travime volny cas, ovliviiuje fada okolnosti avSak volba aktivity, pfedstavuje vzdy
svobodnou volbu jedince. Ten voli takové aktivity, od nichz ofekava, Ze mu pfinesou

radost, zabavu a prozitek.

Zvlastni vyuziti volného ¢asu predstavuje turismus. Lidem jsou nabizeny rizné produkty
cestovniho ruchu se specidlnimi sluzbami v oblasti sportu, rekreace i zdbavy v aktivni
1 pasivni podobé&. Volny ¢as je predpokladem pro realizaci sportovnich aktivit. Sport, jako

lidska aktivita je soucasti kultury, jez ma vliv na Zivotni styl.

19 BRUNNER-SPERDIN (HRSG.), A. a K. WEIERMAIR. Erlebnisinszenierung im Tourismus:
Erfolgreich mit emotionalen Produkten und Dienstleistungen. Berlin: Schmidt, 2006. ISBN 978-350-3097-
487.

20 BRUNNER-SPERDIN, A. Erlebnisprodukte in Hotellerie und Tourismus: Erfolgreiche Inszenierung
und Qualitdatsmessung. Berlin: Erich Schmidt, 2008. ISBN 978-3-503-11006-3.
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Cestovni ruch je uskute¢iiovan ve volném cCase a v posledni dob¢ zpesttuje problematiku
zpusobu traveni volného c¢asu, jelikoz volny €as a cestovni ruch stejné odrazi vlivy

spolecenskych trendl a zivotniho stylu.

Utast na cestovnim ruchu se fadi k oblibenému, aktivnimu zpusobu traveni volného casu,
z tohoto pohledu bude nasledujici kapitola zaméfena na vyplnéni volného ¢asu béhem

ucasti na cestovnim ruchu.

Uspokojeni klientovo potieb je cilem sluzeb cestovniho ruchu, at’ se jednad o primarni,
cilové potieby, jako jsou sportovni vyziti, odpoc¢inek, zabava, poznani, komunikace,
rozptyleni, ¢i sekundarni, realizani potfeby, které ucastnik absolvuje k dosazeni

primarnich potieb.?

Ugastnici cestovniho ruchu maji potfebu relaxace, odpoéinku, poznani, zmény Zivotniho
rytmu, chtéji se setkdvat s lidmi, chtéji byt aktivni, vyhled4vaji neobvyklé zazitky,
dobrodruzstvi, néktefi zas touzi po adrenalinu. Motivaci je chut’ objevovat, poznavat,
prozivat a procitovat. Cestovatelé tak sviij volny ¢as chtéji travit aktivné, provozovanim

sportovnich aktivit.

Tendence projevujici se ve volném c¢ase moderniho cestovniho ruchu lze shrnout
do nasledujiciho ptehledu:
- ,,wvoj od organizovaného k neorganizovanému (volnému casu a cestovniho
ruchu)
- od vwkonu k prozitku (ve volném case i v cestovnim ruchu)
- od kolektivniho k individualnimu cestovnimu ruchu i prozZivani volného casu

- od mésta k prirode jako mistu (destinaci) cestovniho ruchu a traveni volného casu

€62

od dlouhodobé zavedenych zpiisobu k rychle se ménicim trendiim

Trendem se tak stavd tvorba jedinenych konceptl zaZitkového cestovniho ruchu

se zamefenim na pohybové aktivity spolené se zdbavou.

2LFISEROVA, V. Volny ¢as a jeho animace v cestovnim ruchu. Praha: Vysoka $kola hotelova, s.r.0., 2008.
ISBN 978-80-86578-87-3.

22 FISEROVA, V. Volny ¢as a jeho animace v cestovnim ruchu. Praha: Vysoka skola hotelova, s.r.0., 2008,
92 s. ISBN 978-80-86578-87-3.
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3 AKTIVNI FORMY CESTOVNIHO RUCHU

Cestovni ruch se stal soucasti zivota ve vyspélych spole¢nostech. Cestovatelé jsou stale
zkuSen¢jsi, sebevédoméjsi a zacinaji upoustét od tradi¢ni dovolené. Jiz se nespokoji
S pouhou navstévou mistniho muzea, naopak hledaji komplexni zazitek. Hledani stale
novych zazitkl se stava jejich motivaci k cestovani. Upfednostiiuji nezavislejsi cestovani,
pozaduji nové typy programu, néktefi chtéji vyuzit sviij volny ¢as, aby se naucili né¢emu

novému.

Chovani turistl v rdmci cestovniho ruchu neni nikdy stejné. Lidé pocit'uji riizné potieby,
Které béhem svych cest uspokojuji pomoci riznych hmotnych i nehmotnych prvki

cestovniho ruchu. I ten samy turista nema na svych cestach pokazdé stejné pozadavky.

Na zvysujici se zdjmem o cestovni ruch a na riiznorodost potieb turisti reaguji cestovni
¢1 naptiklad tvorbou produktii cestovniho ruchu, které jsou pestrou kombinaci sluzeb
a zazitkl, které sestavuji podle zakaznickych pozadavkl. Subjekty pisobici na poli
cestovniho ruchu také hledaji nové cilové skupiny, nové zplisoby jak zédkazniky pfilakat
na nov¢ vznikajici produkty a sluzby cestovniho ruchu. Mohou to byt naptiklad zajezdy
zamé&fené na specidlni konicky, at’ uz se jednd o malovani, vateni, golf o uceni cizich

jazykt &i potapéni.?

3.1 Rekreace, pohyb a sport

V ramci volného c¢asu, dobrovolné volime aktivity, které ndm pfinesou regeneraci
fyzickych sil, uspokojeni, potéSeni ¢i néjaké tvirci obohaceni. Miize to byt formou
aktivni Gcasti, jak definuje pojem rekreace autor Torkildsen (1994). Rekreace fyzicka,

je tésn¢ spojend s aktivnim pohybem. Vysledkem rekreace by méla byt regenerace sil

Z HORNER, S a J. SWARBROOKE. Cestovni ruch, ubytovani a stravovani, vyuZiti volného casu. Praha:
Grada, 2003. ISBN 80-247-0202-9.
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v

ucastnikli, pfiCemz za nejucinnéjsi je povazovana outdoorova, aktivni rekreace mimo

obvyklé prostiedi.?* 2

Kratkodobé ¢i dlouhodobéjsi pobyty se sportovni naplni nabyvaji zcela konkrétnich
forem dle druhti sportti, napt. horskéd ¢i vysokohorska turistika, cykloturistika, vodni

turistika, p&si turistika a fady dalSich forem.?®

Aktivity mohou byt dale déleny na:
e zimni/letni,
e individualni/hromadné,
e indoorové/outdoorové,
e Vv obvyklém prostiedi/mimo obvyklé prostiedi,
e jednorazové/ pravidelné,
e aktivni/pasivni,
e organizované/neorganizovang,
e piirodni/v antropogennim prostiedi,

e V obvyklém prostfedi/mimo obvyklé prostiedi.?’

Dle vy¢tu od autortt Horner a Swarbrooke 1ze doplnit, Ze
e nckteré aktivity lze provozovat doma, n€které vyzaduji, aby jejich ucastnici
cestovali
za vhodnymi podminkami k provozovani aktivit jako pfirodni podminky, skaly,
vodni plochy atd.,
e nékteré aktivity vyzaduji specialni vybaveni ¢i odévy, jiné Zadné nebo minimalni,
e nékteré zas maji zdzemi velkych infrastruktur, jiné nemaji Zadné,

e nékteré aktivity mohou byt sporné, politicky citlivé ¢i dokonce nezdkonné.?®

Pohyb a sport stidle nabyvaji na vyznamu piedevSim v souvislosti se zhorSujicim

se Zivotnim prostfedim v méstskych aglomeracich. Pohyb a sport je stejné dilezity jako

2 HORNER, S. a J. SWARBROOKE. Cestovni ruch, ubytovani a stravovani, vyuZiti volného casu. Praha:
Grada, 2003. ISBN 80-247-0202-9.

%5 PASKOVA, M. a J. ZELENKA. Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. Praha: Ministerstvo pro mistni
rozvoj, 2002. ISBN 80-239-0152-4.

% INDROVA, J. Cestovni ruch I. Vyd. 1. Praha: Oeconomica, 2004. ISBN 80-245-0799-4.

27 PASKOVA, M. a J. ZELENKA. Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. Praha: Ministerstvo pro mistni
rozvoj, 2002. ISBN 80-239-0152-4

8 HORNER, S. a J. SWARBROOKE. Cestovni ruch, ubytovani a stravovani, vyuZiti volného casu. Praha:
Grada, 2003. ISBN 80-247-0202-9.
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pasivni odpocinek. Fyzického i psychického odpocinku a intenzivnich zazitkli z dovolené
tak mizeme dosdhnout zménami mezi napétim a klidem a stfidanim aktivniho a pasivniho
odpoCinku. Zménu a zazitek z uspéchu pfindseji sportovni aktivity ¢i kolektivné
vykonavané pohybové aktivity, diky nimz se navic lidé sblizuji. Radost z pohybu ptinasi
télesny zazitek, radost ze hry pfinasi duSevni zdzitek, kontakt s jinymi lidmi

zas spolecensky zazitek. 2°

3.2 Zazitkovy cestovni ruch

Dle Péaskové a Zelenky je zazitkovy cestovni ruch formou cestovniho ruchu, ,, jejiz
ucastnici jsou motivovani vyhleddavanim zazitkii odlisnych od vSedniho Zivota, vzrusSeni.
Ma dva krajni pristupy — vyhledavani a prozZivani socialnich kontaktii a kontakti
S prirodou a kulturnim prostredim destinace (viz genius loci), nebo vyhledavani zazitki

Vv ramci atraket. “%°

Zazitkovy turismus, také oznacovan jako prozitkovy, je nové vniman jako forma
cestovniho ruchu, kterd je zameéfena na podporu navstévnickych zazitka, jejich
evokovani, inscenizaci, technickou realizaci (Castecné¢ se prolind s adrenalinovym
cestovnim ruchem). Navstévnici nechtéji atraktivity pouze vnimat, ale chtéji se jich také

dotykat, absorbovat v nich realizovany program.

Zazitkovy cestovni ruch vytvafi alternativu k béZné masové turistice. Nabizi néco vice
neZ je pouhé slunéni na plazi ¢i poznavani historickych pamétek. Nezapomenutelny
prozitek €1 zajimavou aktivitu nabizi sportovni a adrenalinové aktivity. Mezi oblibené
zazitky na dovolené patii sportovni aktivity spojené s vodnimi sporty, naptiklad potapéni,
parasailing, windsurfing, kiting atd. Dnes je vSak nabidka v oblasti aktivni a adrenalinové

dovolené velmi Siroka.

2 ORIEgKA, J. Sluzby v cestovnim ruchu. \/ Praze: ldea servis, 2010. ISBN 978-80-85970-68-5.

30 PASKOVA, M. a J. ZELENKA. Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. Praha: Ministerstvo pro mistni
rozvoj, 2002, s. 331. ISBN 80-239-0152-4.

3L ZELENKA, J. Marketing cestovniho ruchu. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského, 2010. ISBN
978-80-86723-95-2.
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Dle déleni podle Fiserové je soucasti zazitkového cestovniho ruchu:

- sportovni cestovni ruch
- adrenalinovy cestovni ruch
- gurmansky cestovni ruch
- meditaci cestovni ruch
- gamblersky cestovni ruch
- kosmicky cestovni ruch
- virtudlni cestovni ruch
Pro nazornost je tato prace zamétena na ty ze jmenovanych druhi zazitkového cestovniho

ruchu, které jsou spojené se sportovnimi aktivitami.32

3.2.1 Sportovni cestovni ruch

Sportovni cestovni ruch patii mezi formu cestovniho ruchu, kterou miizeme rozd¢lit
na dvé skupiny - aktivni a pasivni. Cestovni ruch s aktivni sportovni €innosti, je zaméten
na pobyty se sportovni naplni, jez maji za cil pozitivné pusobit na fyzickou zdatnost,
udrZovat a posilovat zdravi a prohlubovat moralni a volni vlastnosti ¢lovéka — odvahu,

vytrvalost, houzevnatost smysl pro kolektiv aj.

Mezi aktivity, které fadime do sportovniho cestovniho ruchu, patii napf. vodni sporty,
hry v pfirodé, micové hry, oblibend je také turistika péSi, horska ¢i vysokohorska,
cykloturistika, vodni turistika (vodactvi) v zim¢ pievlada lyZovani ¢i brusleni apod.
Specifickou formou je tzv. lovecka turistika, kterd je zaméfena na pobyty, které jsou

spojené s rybolovem ¢&i lovem zvéte. 3

Mezi pasivni formy sportovniho cestovniho ruchu patii tzv. sportovni divactvi. Sportovni
divactvi je typické pfedevSim u technicky naro¢nych druht sport. Jedna se 0 rizné

sportovni soutéze, zavody a hromadné sportovni akce. Obzvlasté popularni jsou

2 FISEROVA, V. Volny ¢as a jeho animace v cestovnim ruchu. Praha: Vysoka $kola hotelova, s.r.o., 2008.
ISBN 978-80-86578-87-3.

38 VYSTOUPIL, J. a M. SAUER. Zdklady cestovniho ruchu: distancni studijni opora. Brno: Masarykova
univerzita, 2006. ISBN 80-210-4205_2.
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olympijské hry, mistrovstvi v soutéZze narodnim i mezindrodnim méfitku. Zajem
je predev§im o ty sportovni zépasy a soutéze, kde maji divaci moznost vidét Ceské
sportovce. Pro nékteré divaky je zajezd za sportem nécim vyjimecnym, nebo je to novy

zazitek, ktery se chtdji vyzkouset.>*

Pro obyvatele ekonomicky vyspélych zemi, ptedstavuje sport je stale ptitazlivéjsi motiv
pro cestovani. At uz se jedna o aktivni, pfilezitostné, rekreacni, vrcholové sportovce nebo
0 sportovni divaky, lidé sportem travi své vikendy, dovolené nebo cestuji za sportovnimi
udalostmi ¢i akcemi. Rozmanitd nabidka indoorovych a outdoorovych, letnich ¢i zimnich,

masovych & individuélnich ¢ini sport vyraznym fenomén této doby.®

3.2.2 Adrenalinovy cestovni ruch

Adrenalinovy cestovni ruch je také nazyvan dobrodruznou ¢i adrenalinovou dovolenou.
Soucasnym trendem v cestovnim ruchu je zvysujici se zajem praveé o tento druh dovolené,
jelikoz lidé touzi vyménit svlij zplisob pietechnizovaného, pravidelného, uspotfadané¢ho
Zivota za alternativni formu, pfi které budou moci uspokojit v nezndmém prostiedi své

kulturni potieby v a z vlastni iniciativy prozit néco nového, emocionalniho.%

Na cest¢ za zkuSenostmi zdkaznici upfednostiiuji namisto organizovanych zazitkd,
zazitky ryzi s vy$si intenzitou. V tomto dlisledku bude dochéazet ke stale rostouci poptavce
po ,.bezpecném nebezpeci®. Lidé jsou neustdle v podprahovém stresu, aniz by doslo
k maximalnimu fyzickému vydaji. Zizené spektrum zazitki v bézném zivoté vyvolava
pottebu kompenzace rGznymi extrémnimi aktivitami, jejichz zakladem je vyuziti

gravitace, lidsk4 vynalézavost a technicky pokrok. '

Pod pojmem dobrodruzstvi si kazdy ptedstavuje néco jiného. VétSinou vsSak jde

o zajimavou, neobvyklou, ldkavou aktivitu nebo €innost, kterd mize byt v jistém smyslu

34 ORIEgKA, J. Sluzby v cestovnim ruchu. \/ Praze: ldea servis, 2010. ISBN 978-80-85970-68-5.

3 FISEROVA, V. Volny ¢as a jeho animace v cestovnim ruchu. Praha: Vysoka $kola hotelova, s.r.o., 2008.
ISBN 978-80-86578-87-3.

36 ORIEgKA, J. Sluzby v cestovnim ruchu. \/ Praze: ldea servis, 2010. ISBN 978-80-85970-68-5.

3 FISEROVA, V. Volny c¢as a jeho animace v cestovnim ruchu. Praha: Vysoka $kola hotelova, s.r.o., 2008.
ISBN 978-80-86578-87-3.
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1 nebezpecna. Urovenn nebezpeci je vsak relativni. Co pro jednoho znamena rutinni

¢innost, miZze pro druhé¢ho znamenat naroc¢nou, strach budici aktivitu.

Dobrodruzny cestovni ruch je dle Paskové a Zelenky definovan jako ,, forma cestovniho
ruchu, jejimz hlavnim rysem je neocekavanost, neexistence pévne daného programu,
pripadné i urcita mira kontrolovaného rizika. Typickymi aktivitami jsou horolezectvi,
vysokohorska turistika, survival, safari v Africe, zdjezdy a pobyty s prvky extrémnich

a adrenalinovych sportii.“*®

Ugastnici adrenalinového cestovniho ruchu, predpokladaji, Zze vyzkousi aktivity mimo
bézné zivotni prostiedi, které v nich vyvolaji silné emoce. Tyto aktivity vyzaduji Gsili
k piekonani fyzické, duSevni nebo emoc¢ni vyzvy a jsou spojené s pocitem vzruSeni,
strachu &i davkou rizika. Riziko viak musi byt kontrolovatelné. Zadny zakaznik nechce
ohrozit své zdravi nebo dokonce zivot. Tyto prozitky pfinaseji vnitin€ obohacujici pocity

¢i potéSeni, prekondni sama sebe, vedouci k osobnostnimu rozvoji.

Kotlikova uvadi, ze dobrodruzstvi je asové omezenou aktivitou nebo ¢innosti, se kterou
se spojuji nasledujici znaky:
e | silna emociondlni angaZovanost jedince (pocity vzruseni, slasti, radosti),
e pomijivost (probihda pouze v urcitéem case a za urcitych casové omezenych
podminek),
e jedinecnost (nelze jej nahradit ani zaménit jinou proZitou situaci, je vzdy
neopakovatelné),
e neprenositelnost (nelze jej ,, prenést na jinou osobu ani ,, prevypravet ),
e nepredvidatelnost (priubéh ani vysledek neni predem stanoveny, je zde ,, moment
prekvapeni ©),
e subjektivni pocit nebezpeci,

e, vzva' — prekonadni vliastnich hranic a moznosti. “*°

Vycet prvnich Ctyf znakd - emociondlni angaZovanost, pomijivost, jedinecnost,

nepfenositelnost, charakterizuji pojem prozitek nebo zazitek. Dalsi tii

38 PASKOVA, M. a J. ZELENKA. Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. Praha: Ministerstvo pro mistni
rozvoj, 2002, s. 64. ISBN 80-239-0152-4.

3 KOTIKOVA, H. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha: Grada, 2013, s. 65. ISBN 978-
80-247-4603-6.
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znaky — neptedvidatelnost, pocit nebezpe¢i a pickonavani vlastnich hranic jsou

charakteristické pro dobrodruzstvi.*°

Autor Hill in Schott rozd¢luje dobrodruzstvi na dva druhy: tvrdé neboli hard adventure
a mekké soft adventure. ,,Tvrdé dobrodruzstvi se tyka aktivit, které obsahuji vysokou
uroven rizik, vyzaduji vysoky stupen schopnosti a dovednosti, a také predpokladaji
vysokou miru zodpovédnosti.“**, Mékké dobrodruzstvi obsahuje subjektivné vnimané
riziko, jehoz objektivni uroven je minimalni, nevyzaduje zZadné zvlastni schopnosti,
dovednosti ani usili a vetsina aktivit se kond pod dohledem zkuSenych instruktoru

a pritvodcil. “%

Dobrodruzny cestovni ruch je formou cestovniho ruchu, ktera je spjata s aktivni sportovni
¢innosti. Zejména je spojovan s tzv. rizikovymi sporty nékdy i extrémnimi sporty.
Nejcastéji je dobrodruzny cestovni ruch ¢lenén podle prostfedi na horsky, poustni,

pralesni, moisky a polarni a také podle ro¢niho obdobi na letni a zimni.*®

Typickymi aktivitami v rdmci dobrodruzného cestovniho ruchu jsou:
- horolezectvi, alpinismus, vysokohorska turistika a trekking,
- zajezdy a pobyty s prvky extrémnich sportll v extrémnich podminkach (extrémni
turistika),
- zajezdy s prvky adrenalinovych sportl jako je paragliding, canyoning, rafting,
bungee jumping, paraSutismus, skoky volnym padem ze skal s padakem, lety
balonem, bezmotorové létani, potapéni, extrémni lyZovani, snowboarding

na extrémnich svazich aj.*

Adrenalinovy/dobrodruzny turismus je v popiedi z4dmu piedev§im u mladSich

cestovateld. Rozviji se nejen svymi formami ale i geograficky — vyuZzivanim riznych

4 KOTIKOVA, H. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha: Grada, 2013. ISBN 978-80-
247-4603-6.

4 KOTiKOVA, H. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha: Grada, 2013, s. 69-70. ISBN
978-80-247-4603-6.

42 KOTiKOVA, H. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha: Grada, 2013, s. 69-70. ISBN
978-80-247-4603-6.

8 KOTIKOVA, H. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha: Grada, 2013. ISBN 978-80-
247-4603-6.

“ DROBNA, D. a E. MORAVKOVA. Cestovni ruch pro stiedni skoly a pro vefejnost. 1. vyd. Praha:
Fortuna, 2004. ISBN 80-7168-901-7.
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ptirodnich oblasti.*® Dle studii ptedstavuje dobrodruzné cestovani trh znaéného rozsahu

s potencialem pro ekonomicky rist.

4% ZELENKA, J. Marketing cestovniho ruchu. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského, 2010. ISBN
978-80-86723-95-2.
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4 PRODUKT ZAZITKOVEHO CESTOVNIHO RUCHU

Z Maslowovy pyramidy potieb vychdzi mnoho odbornikii na cestovni ruch.
Cestovni ruch patii do vrstev nejvyssich, ackoli sam o sob¢ zasahuje do vSech vrstev
Maslowovy pyramidy. Maslow uvddi, zZe ,,¢éim trvaleji jsou potreby uspokojovainy,
tim vice ztrdceji na své motivacni sile pro nejaké jednani a tim se jevi potreba dosahnout
urovné vyssi, ktera se predtim nejevila témér wvitbec pocitovana jako naléhava

kategorie %

Obrézek 2: Pyramida potteb podle Maslowa

Potieby uznani

/ Socialni potieby \
/ Potieby bezpe&i \
/ Fyziologické potieby \

Zdroj*’

% PARMOVA, D., V. DVORAK a I. FRKOVA. Kapitoly z cestovniho ruchu pro praxi. Ceské Bud&jovice:
Chance in Nature - Local Action Group, 2013, s. 63. ISBN 978-80-7394-406-3.
“PARMOVA, D., V. DVORAK aI. FRKOVA. Kapitoly z cestovniho ruchu pro praxi. Ceské Bud&jovice:
Chance in Nature - Local Action Group, 2013, s. 63. ISBN 978-80-7394-406-3.
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Dobré¢ stravovani a pohodIné ubytovani, které se fadi mezi fyziologické potieby, jsou jiz

béhem dovolené povazovany za samoziejmost. Také sama krasna pfiroda jiz nestaci.

Naroky hostli se zvySuji a tak je 1 vyssi diraz kladen na uspokojeni dalSich potieb.

Na potieby, v pribéhu dovolené, ve spojeni S Maslowovo pyramidou, je zaméien

nasledujici vycet potieb, ze kterého lze také odvodit jejich naléhavost a vyznamnost

pro rozhodovéni klienta.*®

o Poti‘eby

Oblasti potieb, jei jsou vyuZitelné pii

planovani dovolené

1. Fyziologické potieby

2. Poti‘eby bezpeci

3. Socidlni potieby

4. Potieby uznani

5. Potieby seberealizace

strava, napoje, dobré ovzdusi, teplo, spanek,

pohyb, odpocinek, zdravi.

ochrana viastniho Zivota, zdravi a statku, které

Jjsou brany na dovolenou sebou.

zamezeni strachu z izolace diky kontaktovini
Jinych lidi, spolecenskost, navazovani znamosti,

laska, naklonnost.

sebevcta a sebehodnoceni, ohodnoceni

od ostatnich (socialni uznani, respekt, prestiz).

Usilovani o  optimdlni  rozvoj  svych
individuadlnich vloh a schopnosti ve vsech
oblastech osobnosti. K tomu patri mezi jinym
tvirci  Cinnosti, vzdélani, dalSi vzdélavani,

zazitky, objevy, dobrodruzstvi. “*

Pohled na spotiebitele jako hédonickou bytost, tedy zaméfenou na piijemnosti a pozitky

zivota, tvrdi, ze spotiebitelské jednani vyplyva z lidské potieby zazit pocity a emoce.

Vysledkem je, Ze rozhodovaci proces pro urcité produkty a sluzby se toci okolo cile

¥ PARMOVA, D., V. DVORAK aI. FRKOVA. Kapitoly z cestovniho ruchu pro praxi. Ceské Bud&jovice:
Chance in Nature - Local Action Group, 2013. ISBN 978-80-7394-406-3.

49 PARMOVA, D. Péce o hosty v hotelnictvi: Rastr potieb [online]. [cit. 2016-05-25]. Dostupné z:
http://webcache.googleusercontent.com/search?g=cache:OcV Cr5ZbjM8J:www.ckrumlov.info/docs/cz/m
mcr2004_parmova.doc+&cd=1&hl=cs&ct=clnk&gl=cz
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spotiebitele podnitit pocity a emoce. Spotiebitelé budou radéji preferovat takové nakupy,
které v nich vyvolaji zaZitky a emoce, radéji nez fesit problémy.>°

Zazitkovym produktem cestovniho ruchu je uceleny, tematicky zameétfeny balicek
sluzeb.® Aby byl produkt zazitkového cestovniho ruchu uspé$ny, mél by pusobit
na v§echny nasledujici trovng, které jsou prezentovany v trojihelniku pfistupu k turistice

cileného zazitku.

Obrazek 3: Trojuhelnik pfistupu k turistice cilené¢ho zazitku

Mentalni droven

Jedinecné zazitky Emoéni tirovei

/ Uceni \ Rozumova trovei
/ Smyslové vnimani \ Motivaéni drovei
/ Zajem \ Fyzicka troveii

Zdroj>?

50 WOODSIDE, A. G. Advances in culture, tourism, and hospitality research. Bingley, UK: Emerald JAI,
2008. ISBN 978-0-76231451-5.

51 Jihoceska centrdla cestovniho ruchu: Strategie prezentace - témata [online]. [cit. 2016-04-25]. Dostupné
z
http://webcache.googleusercontent.com/search?g=cache:qNCyt6ySnsJ:infoservis.ckrumlov.info/docs/cz/a
d2005033001_fatkova.ppt+&cd=2&hl=cs&ct=clnk&gl=cz

52 PARMOVA, D., V. DVORAK a 1. FRKOVA. Kapitoly z cestovniho ruchu pro praxi. Ceské Bud&jovice:
Chance in Nature - Local Action Group, 2013, s. 63. ISBN 978-80-7394-406-3.
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Zakladem trojuhelniku je fyzicka uroven. Zde vznikaji zakaznikova ocekdvani, ktera
zohlediuji produkt, pfani, ochotu ucastnit se prozitku. Tato uroveit ma u zdkaznika

vyvolat zajem o produkt.

Druhé uroven je motivaéni. Zakaznici vnimaji okoli svymi smysly. Produkt je pfijiman,
zkousen, poznavan a piijat do podvédomi. Zapojenim fyzickych smysli zakaznici
zjistuji, kde jsou, co se déje a co délaji.

Dalsi je troven rozumova. Vytvari se zde nazor na prezentovany objekt béhem prozitku

a to za pomoci okoli a spoluptisobeni uceni, pfemysleni a s pouzitim znalosti. Zakaznik

si na intelektualni urovni uvédomi, zda je s produktem spokojen nebo nikoli.

Ctvrta uroven je emocionalni, kde dochazi k prozivani zazitku. Emocionélni reakci
je vsak obtizné predvidat. Pokud budou maximalné vyuzity vSechny prvky produktu
a bude zapojena fyzicka 1 intelektudlni uroven, lze ofekavat, ze zdkaznik bude prozivat

kladné emoce, zazije zabavu, potéseni ze ziskani novych dovednosti nebo pocit uspéchu.

Posledni, nejvyssi Grovni, je mentalni. Silna reakce z jedineéného zazitku muize vést
k osobni proméné. Tato proména muize vést k trvalé zméné fyzického byti, stavu mysli
¢i Zivotniho stylu. Osobnost se citi jako nova, vy$si bytost, se zménénym pohledem

na svét.>

Produkt musi byt pro zdkaznika pochopitelny, ptistupny a musi byt zajisténa bezpecnost,
aby zazitky, které zprostiedkuje, byly ptijemné. Poté co se zdkaznik s produktem sezndmi
a na vlastni kizi vyzkousi, poskytne mu, at’ védomé, ¢i nev€domé, pouceni, nové
informace a vede také loajalit¢ k dané atraktivité, kterd vede k vybudovani
dlouhodobé¢jsiho vztahu a zajmu o danou oblast. Ziskany zazitek mize vést k osobni

angaZovanosti, osobnostni transformaci ¢i ziskani nového hobby.

Jak jiZ bylo uvedeno, vnimani zaZzitku je subjektivni. Stejny produkt nevyvola totozné
emoce u kazdého jedince. Mizeme se vSak snazit vytvofit takovy zazitkovy produkt,
ktery bude plisobit na vSechny popsané urovné. Diky identifikaci t€chto klicovych rovin
produktu pak mizeme snaze nalézt zpusoby rozvoje produktu. Dilezité je, aby se produkt

dostal do povédomi zakaznikd, k tomu je tfeba osobni a upfimny marketing.

53 DVORAKOVA, 1., M. HAJKOVA a R. FOLBERGEROVA. Vzdélavani v zdZitkové turistice v oblasti
technickych pamdatek v Praze: (studijni texty). Ceské Budéjovice: JihoCeskd centrala cestovniho ruchu,
2006, 150 s. ISBN 80-239-7838-1.
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Dobrodruzny ¢i zazitkovy cestovni ruch se je povazovan za alternativni formu cestovniho
ruchu, jez se v posledni dobé dynamicky rozviji. Pfevazné v organizované formé
se produkty dobrodruzného ¢i zazitkového cestovniho ruchu stavaji predmétem
podnikani. Na trhu nalezneme mnoho cestovnich kancelaii nabizejicich Siroké spektrum
produkti specializovanych pravé na tuto formu cestovniho ruchu. Subjekty plsobici na
tomto trhu pak wvytvaii rizna sdruzeni ¢i asociace, podileji se na vydavani
specializovanych cCasopisi ¢i organizovani vystav ¢i dokonce nataceni filma
s dobrodruznou tématikou. DuleZitou roli v tomto odvétvi hraje kreativita a inovativnost

a piesné zacileni.**

Charakteristické znaky, které zahrnuji zajezdy v oblasti dobrodruzného cestovniho ruchu,

jsou shrnuty v nasledujicim vyctu:

e individuadlni pristup,

e dokonalé organizacni zabezpeceni,

e specidlné proskoleny, kvalifikovany personal (instruktori, priivodci),
o kvalitni vybaveni (vyzbroj a vystroj),

o zajisteni bezpecnosti ucastnikii (véetné adekvatniho pojisteni). <>

4.1 Principy transformace produktu cestovniho ruchu do zazitkové
turistiky
e propagovana by méla byt skute¢na atraktivita,
e musi zahrnovat prvek, ktery budou zakaznici ochotni vyzkousSet — zazit,
e turisté musi byt ochotni za tento zazitek zaplatit,
e zazitek by mél byt pfenositelny (propagace)
e zazitek musi byt variantni, aby odpovidal individualnim ptani zékaznika,

e zazitkovy produkt musi byt k dispozici pro rizné zdatné zadkazniky,

% KOTIKOVA, H. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha: Grada, 2013. ISBN 978-80-
247-4603-6.

55 KOTiKOVA, H. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha: Grada, 2013, s. 74. ISBN 978-
80-247-4603-6.
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e atraktivita musi byt autenticka — uvétitelna,
e musi zde byt zapojen odbornik,

e zazitkovy produkt musi byt poutavé ptiblizen.

Je dilezité¢ pro atraktivitu vytvorit historku, kterd na zéklad¢ vlastnich zkuSenosti
a predstav ucastniky vtahne do déje, a umozni jim emocionaln¢ se s ptibéhem ztotoznit.
Historka ¢i ptibéh museji plisobit autenticky a diveéryhodné. Z rGznych elementti musi
byt vytvoren souvisly ptibeh tak, aby dojem ze zazitku byl ptsobivy. Historky a legendy
musi zahrnovat faktické prvky, které mohou byt ozvlastnény o prvky fiktivni. Takovyto
zazitek umozni zdkaznikovi prozit produkt na smyslové, ale také rozumové a emocionalni

arovni.

Jedna-li se o prezentaci objektu, diky historce se zdkaznikiim ptiblizi, jaké funkce objekt
m¢l, jakym zplisobem zil, jaké ho potkaly néstrahy a historie se tak ,,zaktivni. Naptiklad
u vodniho mlyna je divacky zajimava prezentace funk¢énosti objektu, pfedstaveni Zivota
obyvatele mlyna, tfeba doplnénd i o herce ve stylovém pievleku nebo interaktivni

expozice.

Lehce se vytvari historka o osobnosti, nebot’ kazdy né&jakou historku jiz zazil.
Navstévnicky nejzajimavéjsi byvaji neoficidlni informace ze Zivota, historky spojujici

se autorovo dilem a podobn¢.

I v ramci predstaveni tradicni vyroby lze pouzit historky. Pfedmétem mize byt
technologicky vyvoj, historka o vzniku ndpadu, krajové ¢i narodni odliSnosti vyroby
a jiné. Divacky atraktivni je také pfibliZzeni podstaty, chovani pfedmétu v riznych

podminkach ¢i interakcich.

Na autenticité a divéryhodnosti produktu zazitkového cestovniho ruchu musi byt
atraktivit¢ doddno doplnénim historky o obrazky a texty vcetn¢ dostatku relevantnich
faktl, dat a dikazli. Neexistuje univerzalni koncept, diky kterému by byla zarucena
autenticita, tu musi posoudit kazd4 zakaznik sdm. Produkt by vSak mél byt zalozen na
mistni kultufe, aby ho provozovatelé povazovali za pifirozenou soucdst a vysledek tak

plsobil pozitivné na vSechny ucastniky.

Musi byt také vybran vhodny zpisob, jakym by bylo mozné produkty zpenéZovat. Miize

se jednat o vicedenni produkty zahrnujici doplnkové sluzby, jako jsou ubytovani
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a stravovani, nebo workshopy, kdy, na zakladé ucastnického poplatku, se zakaznik sam
rozhodne, jaké zazitkové aktivity si z nabizeného program vyzkousi. Popularni je také
zhotovovani vlastnoruéniho vyrobku, jakozto pfipomince o ucasti nebo pofizovani

suvenyrd. Dale je také oblibené fotografovani a pofizovani videozaznamu.

Udalosti mohou byt zpoplatnény pies vstupné, za vyzkouseni si nabizenych aktivit,
workshop, prodej suvenyrt ¢i ptes dopliikové sluzby jako jsou naptiklad pronajmy

vybaveni.

Zajimavosti je také zasazovani napiiklad opernich ¢i divadelnich her do vice ¢i méné

obvyklého prostiedi.

Pokud se rozhodneme realizovat vicedenni zazitkovy program, je mozné ho zaméfit
pouze na urcitou oblast, kde se i€astnici seznami s danym oborem a jeho piedstaviteli,
s metodami a technologiemi a pod dohledem odbornika se nckterych aktivit sami
zucastni.

Abychom mohli danou atraktivitu dobfe propagovat, musime si ji nejdiive
charakterizovat a definovat potencialni zakazniky. Provozovatel ¢i manaZer atraktivity
cestovniho ruchu by mél spolupracovat s odborniky, ktefi maji v oboru dostatecné
zkuSenosti. Vyhodou muze byt také spoluprace se znamymi osobnostmi, které se danou
problematikou proslavili a tim by mohli produktu cestovniho ruchu ptidat na atraktivité.
Musime brat také ohled na rlizna omezeni, se kterymi se miizeme v praxi setkat. Patii sem

klimatickd, ekologicka, technologicka ¢i pravni omezeni. >

Na rozdil od masového turismu, je zde ve vétsi mife prosazovan individualni ptistup.
Jak uvadi definice, dobrodruzny cestovni ruch zahrnuje urcitou davku rizika, tim je pak
na cestovni kancelate kladen pozadavek na zajisténi bezpeénosti klientd. Uastnici téchto
aktivit by méli myslet na pojisténi zahrnujici 1 druh sportu, jeZ je pfedmétem
dobrodruzného ¢i zazitkového cestovniho ruchu. Jelikoz zajisténi bezpe€nosti klienti zde
hraje kli¢ovou roli, jsou na pofadatele kladené vysoké naroky v oblasti dokonalého
technického a organiza¢niho zabezpeceni. Zakladem je specialné proskoleny a dostatecné

kvalifikovany personal at’ se jednd o instruktory ¢i privodce. Nedilnou soucasti musi byt

% DVORAKOVA, 1., M. HAJKOVA a R. FOLBERGEROVA. Vzdélavani v zdZitkové turistice v oblasti
technickych pamdtek v Praze: (studijni texty). Ceské Budé&jovice: JihoCeskd centrala cestovniho ruchu,
2006. ISBN 80-239-7838-1.
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kvalitni vybaveni, vyzbroj nebo vystroj a samoziejmosti by mél byt také pravidelny

a odborny servis.

35



5 POTAPENI

Tento typ rekreace, podvodni turistika, jiz pfilakal tisice nadSencii, nebot’ nabizi dalsi
zpusob, jak travit volny ¢as. Sotva se mnozi ponofi pod vodni hladinu, uvolni se a unikaji
ze stresu kazdodenniho Zivota. Okouzleni z potapéni zasahuje jak vytizené podnikatele,
star$i i mladé nadSence, ktefi hledaji nev§edni koni¢ek. Pod vodou se vSichni ocitaji jako
ve snu, ktery pfinasi obrazy tak vzdalené béznému zivotu. Sen vSak kon¢i s vynofenim

se na hladinu.

Ne kazdy se potéapi kviili sportovnimu vykonu. Ale i ti, ktefi se potdpéji pro potéseni, jsou
sportovci, mozna s mensimi svaly, snad obleceni jako turisté, ale se stejnou disciplinou,
ktera se sklada ze schopnosti a znalosti. Bez ville, nadSeni a sebeovladani, se potapeci

vystavuji znaénym rizikim.>’

Dle vykladového slovniku je potdpéni definovano jako plavani pod vodou s vyuZitim
potapecské vystroje jako je neoprenovy oblek, olovéné zdvazi, lahev se stlacenym

SO 4

vzduchem, potapééska maska, vodotésné hodinky, hloubkomér, specialni niz a dalsi.>®

5.1 Historie potapéni

Kdy sestoupil clovek poprvé pod hladinu mote, neni nikdo schopen fici. AvSak
historikové véfi, Ze tomu bylo jiz 5000 let pt. n. 1. Divody potapéni byly pfedevSim
lovecke, vojenské a rekreacni. Potapéjici se 1idé byly vyobrazeni jiz asyrském reliéfu
Z roku 885 pft. n. l. Zdznamy o hledacich moiskych pokladii 1ze nalézt i v dilech feckého
historika Hérodota. K vojenskym ucelim vyuzival potapéce 1 Alexandr Veliky, ktery
sledoval své potapéce pii odstranovani zatarast v piistavech. Dle zaznamu, byly v 1. stol.

O 2 2

pf. n. 1. za duplatu casto vyuzivani potapéfi k vyzvedavani predméth

5" FERRARIO, E. Das ist Tauchen: ein moderner Tauchsport-Lehrgang. 2. Bielefeld: Delius, Klasing,
1976. ISBN 37-688-0218-3.

58 PASKOVA, M. a J. ZELENKA. Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. Praha: Ministerstvo pro mistni
rozvoj, 2002. ISBN 80-239-0152-4.
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ze Stfedozemniho mote. Vycvik takovychto potapect probihal jiz od raného détstvi.
Potapéni v této dobé vSak bylo provadéno pouze na nadech a pii zanofovani byly
vyuzivané tézké kameny, pficemz potape¢ byl uvazan na lanu, aby mohl byt i s ndkladem

snaze vytazen. Jednalo o hloubky i 20 — 30 m.

Potapéci hledali zpisob, jak zlstat pod vodou co nejdéle. Nejprve vyuzivali k dychani
duté stéblo. Tato metoda byla vyuzivana pii nepozorovaném piekracovani fek pii
valeénych akcich. AvSak délka stébla byla omezena, a tak se stile objevovala snaha
o vyrobu jakéhosi pfistroje, ktery by umoznil potapéci volné dychat. Je vSak velmi
nepravdépodobné, Ze by tehdejsi potapééi méli k dispozici materialy a techniku

umoznujici prekonavani problému s tlakem, ktery stoupa s hloubkou vody.

O zkonstruovani pfistroje, jez by dovoloval potapéfi pod vodou volné dychat,
seVv 16.a 17. stoleti pokouSelo mnoho vynélezct. Pfistroje vSak byly neuc¢inné. Za pokrok
je povazovana stavba otevieného potapééského zvonu, ktery byl svisle spustén do vody
tak, aby vzduch zlstal uvnitt zvonu. Pro potapéce tak v horni ¢asti zvonu vznikla zasoba
stlacené¢ho vzduchu. Prvni zminka o potdpecském zvonu pochéazi z roku 1531. Od té doby
se zdznamy o podobnych zvonech objevuji pravidelné. Tento systém se mnozi snazili
zdokonalit. Napftiklad tim, Ze byl do zvont pfivadén Cerstvy vzduch v mensich zvonech
¢1 nadobach.

V roce 1715 byl vyvinut prvni pevny potapéésky oblek. Usp&sny Angli¢an - John
Lethbridge, vytvofil sud vzduchu, zevnitt potazeny kazi, s prosklenym otvorem pro
vyhled a s otvory pro ruce s vodotésnymi rukavy, ktery dovoloval potapéci praci pod

vodou. V hloubce 18 metrii tak potapé¢ mohl setrvat na 36 minut.

Lukrativni obchod, vyzvedavani cennych pfedmétti z pod hladiny mote, byl hnacim
motivem k sestrojovani stale dokonalejSich potap&cskych ptistroji a obleki. Za tvirce
prvniho potapécského obleku je povaZovan Augustus Siebe, ackoli na podobnych
navrzich pracovalo hned nékolik badatelti. Potapécsky oblek se skladal z mohutného
obleku a ocelové prilby s pruhledy, pfi¢emz potapéc byl se zdrojem vzduchu nad hladinou
spojen hadici. Spodnim okrajem obleku unikal vydechovany vzduch. V roce 1840 ptidal
Siebe k obleku pérovy vydechovy ventil a vznikl tak pln€ vodotésny oblek, zndmy jako
Siebeho potapécsky skafandr. Snaha o vytvoteni pfistroje, ktery by umoziioval dychani

pod vodou bez spojeni se zdsobou vzduchu na hlading, se stala predmétem zkoumani
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mnoha badateld. I béhem obou svétovych valek se pracovalo na vylepSeni zptisobu
nezavislého dychani pod vodou. Vysledkem byl prvni bezpecny, plné¢ funkéni dychaci
piistroj s otevienym okruhem, kdy potapé¢ vdechuje vzduch z potapécské lahve a piimo
do vody vzduch zase vydechuje. Tento pfistroj vyvinuli Jacques Yves Cousteau a Emile

Gagnau, tento akvalung, umoznil bezpecny sestup do hloubky 60 metrti.

Jednoduchost a komfort, ktery pfedstavoval otevieny okruh, vedly k tomu, Ze se po valce
stal z potapéni jeden z nejrychleji se rozvijejicich sportt, ktery umozinoval objevovat
a objasiiovat tajemstvi pod vodni hladinou.>® Technicky pokrok je viak k nezastaveni

I v dnesni dobg¢, a tak ke zdokonalovani potapécské techniky dochazi neustale.

5.2 Vodni plochy vhodné k potapéni

V Ceské republice se, krom& mofe, miizeme setkat prakticky se viemi druhy vodnich
ploch vhodnych k potapéni. Mezi neoblibenéjsi potapééské lokality patiéi lomy, které
po sob¢ zanechaly minulé generace a s ukon¢enim téZby se zalévaji vodou. VétSinou zde
byva zakazané koupani, a tak lomy nabizeji €istsi vodu s lepsi viditelnosti. Aby byly lomy
pfistupné pro potapéce, museji byt soukromym majetkem, vétSinou néjakého
potapécskeho klubu nebo firmy. Vstup pak byva zpravidla zpoplatnén. Vznikaji zde vSak
potapécskeé zakladny, které nabizeji zazemi pro potapéce, vetné prevlékaren, plnéni
lahvi, obCerstveni ¢i ubytovani a hlavné vhodny pfistup k vodé. Majitelé loml se pak
snazi vodu zatraktivnit pofizovanim velkych ryb ¢i vklddanim zajimavosti

(napt. potapécské zvony — kesony, vrtulniky, autobusy, automobily, sochy a dalsi).
Dalsi moznosti k potapéni nabizeji rybniky ¢i piskovny. Avsak ne vSechny jsou vhodné
Kk potapéni, obzvlasté pokud se jedna o misto, kde je povolené koupani, kvuli kterému
se zhorSuje viditelnost pod vodou. Potapéci si zde musi davat pozor na kachny i rybafte.

SloZitéjsi je to s potapénim na piehradach, kde nejde pouze o viditelnost, ale je nutné

dodrZzovat také bezpecné vzdalenosti. NejsloZitéjsi je to s potapénim v jeskynich.

% MOUNTAIN, A. Prirucka potapéni. 2. eské, dopl. vyd. Peklad Michal Zahradka. Praha: Svojtka &
Co., 2007. Jak na to (Svojtka & Co.). ISBN 978-80-7352-722-8.
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Je potieba absolvovat specialni vycvik na to, aby se potapé¢ stal jeskynnim potapécem -

cave diverem.%°

Velmi oblibenou vodni plochou k potapéni jsou jezera. V poptedi zajmu stoji predevsim
rakouska jezera, ktera patii k nejCistSim v Evrop¢. Nabizeji priizracnou vodu a mimoiadné
bohatstvi fauny a flory. NevSedni zazitek umoziuje potapéni v jezefe Griiner See.
Hloubka dosahuje maximaln€¢ 11 metrd, jelikoz zdrojem vody je tajici snih z okolnich
skal a kopct. Diky vyborné viditelnosti nabizi mimotadny pohled na pstruhy plavouci
zatopenym udolim s lavickami, mosty, stromy a jezero se tak stava idedlnim mistem

pro podvodni fotografovani.®

Zajimavym zpestfenim je potapéni v fekach. Ceské feky vétsinou nejsou hluboké, aviak
je zde mozné uzit si podvodni faunu. Pro potapéni oblibené rakouské feky charakterizuje

pfijemna voda s vybornou viditelnosti, silné proudy, jeskyné a vodopady.5?

Pti potapéni v mofich a oceanech si pfijde na své kazdy potapé¢. Priizraéna voda
se skvé€lou viditelnosti umoziuje kazdému uzit si bohatstvi podvodni fauny a flory,

koralové utesy, jeskyné, tunely i rozmanitost obyvatel vodni fiSe, ale i vraky lodi a lidské
vytvory.

Jednotlivé potapécske lokality se od 1i§i svou obtiZnosti a tim, co je na nich mozné spatfit.
Vzdy je dulezité prizptisobit se mistnim podminkam a aktualnimu pocasi. Pii potapéni

vSak vzdy plati, Ze se na nic nesmi sahat ani po ni¢em §lapat ani pfemist'ovat.

Mezi nejnavstévovanéjsi mista na potapeni patii Egypt - Rudé mote. Vice nez tii stovky
druht koralt, prisvitné medizy, moiské hvézdice, hejna rlznobarevnych ryb,
ale i mnozstvi tajuplnych vraki. Bézn¢ zde 1ze spatfit zelvy, barrakudy, murény, delfiny

¢1 zraloky. Diky cenové dostupnosti a teplému moti se do Rudého mote potapéci radi

vraceji a probadavaji stale nova neuvéfitelna mista.%®

80  potapéni v Cechach. Potdpécsky privodce [onling]. [cit. 2016-02-15]. Dostupné z:
http://www.potapecskypruvodce.cz/nahled_knihy.pdf

81 Griiner see. Strany  potipédské  [online].  [cit.  2016-05-21].  Dostupné  z:
http://www.stranypotapecske.cz/lokality/lokaldet.asp?nazev=Gr%FCner+see

82 Potapéni v Hornim Rakousku. Dovolend-cestovani-prézdniny v Rakousku [online]. [cit. 2016-05-21].
Dostupné

z: http://www.austria.info/cz/aktivity-a-zazitky/jezera-a-priroda/kde-se-mohou-koupat-i-ctyrnozi-
kamaradi/potapeni-ve-vorarlbersku/potapeni-v-hornim-rakousku

6  Rudé mote. Potapéni v  Egypté [online]. [cit. 2016-05-22]. Dostupné  z:
http://www.potapenivegypte.cz/rude-more/
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Ti, ktefi chtéji do cestovani za potapénim investovat vice penéz, voli vzdalengjsi
destinace jako je Bali, Maledivy, Galapagy ¢i oblast Karibiku. Naopak ti, kteti chtéji spise

usetfit, voli pro potapéni moie v Chorvatsku.

5.3 Zakladni potapécsky kurz

Aby se ¢lovek mohl samostatné potapét s pristrojem, musi nejdiive absolvovat zakladni
potapécsky kurz, znaceny jako OWD (Open Water Diver). Po ziskani zakladnich znalosti
a dovednosti potebnych k bezpe¢nému provozovani tohoto sportu se smi potapec potapét
do maximalni hloubky 18 metrii. Kurz obsahuje teoretickou ¢ast, kterd probihd formou
samostudia ze specializovanych u€ebnic a teoretické lekce s instruktorem. Prakticky
trénink zacina vétSinou v kontrolovanych podminkach v bazénu a pokracuje ponory
ve volné vodé. Oblibenou variantou je také absolvovani potapécského kurzu piimo

u mote.

5.4 Pokrodily potapécsky kurz

Bé&hem potapécského kurzu pro pokrocilé, znaceny jako AOWD (Advanced Open Water
Diver), se z potapéct zacateCnikl stavaji zkuSen&jsi potap&Ci. Kurz obsahuje
5 samostatnych oblasti potapéni, pfiCemz mezi dvé zékladni ¢asti patii hloubkove
potapéni a podvodni navigace. Dalsi tfi volitelné specializace jsou voleny dle zajmu
potapéfe. Mezi oblibené patii nocni potdpéni, vrakové potdpéni, potapéni v suchém
obleku a dalsi. Kazda oblast je probrana v teoretické lekci a nasledné¢ doplnéna

vycvikovym ponorem. Po absolvovani kurzu se potdpéc smi potapét do hloubky

a7 30 metri.5®

84 Kurz potapéni -chci se zagit potapét - OWD. Kapr Divers [online]. [cit. 2016-05-22]. Dostupné z:
http://www.kaprdivers.cz/kurzy-potapeni/chci-se-zacit-potapet-owd/

8 Kurzy potipéni pro pokrocilé. Kapr Divers [online]. [cit. 2016-05-22]. Dostupné z:
http://www.kaprdivers.cz/kurzy-potapeni/pokrocile-kurzy/
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5.4.1 Hloubkové potapéni

Dalsi specializaci, kterou si potapéci zdokonaluji a zvySuji svou urovenl a sebevédomi
je hloubkové potapéni. Hloubkové potapéni nabizi k prozkoumani nové a vzruSujici
lokality jakymi jsou naptiklad hloubéji ponotené vraky, ponory podél stén a kordlovych
utesti a mnoho dalSich. Pojem hloubky je vSak relativni pojem. Vliv na vnimani hloubky

maji tfeba teplota, viditelnost &i proudy.®

5.4.2 Kurz podvodni navigace

Piloti, namofnici a vyzkumnici, ve svém specifickém prostiedi, hledaji cesty k cili jiz po
mnoho let pomoci dovednostni navigace. I potapé¢ s pristrojem se mize diky vyuziti
téchto technik naucit, jak se ve vod¢ pohybovat a orientovat. Pokud se potap&¢ nauci najit
cestu ke svému podvodnimu cili a zase zpét, k lodi nebo biehu, ze kterého ponor zapocal,
jisté diky témto dovednostem ziska i sebevédomi a jistotu a stres z ponoru se tak zmensi.
Tato dovednost potapéciim otevira nové moznosti, dovoluje nalézat vzrusujici lokality,
naptiklad vraky a zazitek z potapéni se tak prohlubuje. Potapéci se tak stavaji nezavisli

a sebevédomi, kdyz dokazou vést ponor sami, bez vedouciho ponoru.®’

% WATTS, H. a L. HUMPAL. Deep Diving. 3. nezndmé: Concept Systems GmbH, 2010. ISBN 978-1-
880229-87-3.
67 MCNEESE, D. Navigation. Germany: Concept Systems International GmgH., 2011. ISBN 978-1-
58750_066-1.
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5.4.3 Vrakové potapéni

Specializovanou oblasti potdpéni je vrakové potapéni. Na rozdil od ptirodnich
zajimavosti nabizi potapéciim novy zpusob dobrodruzstvi, ktery uspokoji jejich touhu
nahlédnout do minulosti. Po celém svété 1ze nalézt vraky vSech stéaii, typt a velikosti.
Kazdy vrak ma svou historii a je z mnoha divodi zajimavy. Potapé¢i tak mohou
prozkoumat egyptska plavidla, staré¢ Spanclské galéry, valecné lod¢€, luxusni zaoceanské

parniky, fiéni ¢luny, rybatské lodé malé kajutové jachty &i letadla.®®

5.4.4 Nocni potapéni

No¢ni potapéni a potapéni za zhorSené neviditelnosti je dalsi ze specializaci, o kterou
si potapéci mohou rozsitit svoji kvalifikaci. Totozné potapécské misto bude nabizet zcela
odli$ny pohled pfi potdpéni ve dne a v noci. Nékteii zivocichové se v noci probouzeji,
néktefi si v noci hledaji potravu. Kontrast jasnych barev a temného pozadi nabizi
jedinecny zazitek. Pro mnohé potapéfe je potapéni v noci urcitym adrenalinem,

vzruSenim jak fyzicky, tak emocionalné, jelikoz nejde vidét dale neZ tam, kam dosviti

svitilna.®®

5.4.5 Potapéni v suchém obleku

Diky potap&cskému suchému obleku se potapélim nabizi moznost prodlouZzit si sezonu
potapéni i na chladné obdobi, kdy voda dosahuje jen n¢kolika stupiiii a zdroveit moZnost

prozkoumat nové lokality. V chladnych vodach zije jina fauna a flora nez v oblastech

88 BERG, D. Vrakové potapéni: Specialni piirucka. Ekon, Jihlava: SSI Croatia, 2002. ISBN-13: 953-98434-
6-4.

% MCNEESE, D. Night &Limited Visibility. nezndmé: Concept Systems, Inc., 2012. ISBN 978-1-60579-
107-4.
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tropickych. V zimnich mésicich voda také nabizi mnohem lepsi viditelnost nez voda
tepld.”® Zaroven se potidp&Eim nabizi moznost rozsifit si specializaci o potapéni pod

ledem.

BARSKY, S. Pouzivani suchého obleku: Prirucka specializace. Croatia: SSI Adriatic Group d.0.0., 2006.
ISBN 953-7068-01-3.
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6 CHORVATSKO

Chorvatsko lezi v misté, kde se geograficky nachazi stfedni a jizni Evropa, mezi Alpami
a panonskou nizinou. Ackoli rozlohou neni Chorvatsko pfili§ velké, nalezneme
zde rozmanitou skalu krajinnych typt. Tato zemé se pozvolna dostava z obtiznych let

vale¢ného konfliktu a opét stoji v popiedi zajmu turisti.

Chorvatsko se administrativné déli na 21 Zup, které lze pifirovnat ke krajim. VétSinou
se ale pro rozdéleni Chorvatska pouzivaji oblasti: Istrie, Kvarner, vnitrozemi, Severni,

Sttedni a JiZzni Dalmacie.’*

6.1 Dalmacie

Dalmacie se rozprostird mezi severné polozenym Zadarem az po Kotorskou zatoku
na jihu. Vynikd pozoruhodnym pobiezim, které patii mezi nejdramaticté]si
na evropském kontinentu. Podél casti biehu Jaderského mote lze navstivit nékolik
vytecné zachovalych meést, ve kterych je patrna benatskd architektura a kultura.
Kazdoroc¢né tato oblast s malickymi vesniC¢kami s kamennymi domy, klidnymi zatokami,
romantickymi pldzemi, menSimi 1 v&t$imi ostrivky a kiist'dloveé cistym motem, ptfitahuje
davy turisti z celé Evropy.’?

Kraj kolem severodalmatského Zadaru nabizi turistim vSechny chorvatské ptednosti.
Stfediskem celé oblasti je Zadar. Pfimoiské mésto, které se pySni fadou muzei
1 fimskych pamatek, rusnou zébavni a kulinafskou scénou. Zadarsko je oblasti dvou
velkych nérodnich parki a jednoho souostrovi. Zadarské souostrovi tvoii na 300

ostravki, které obklopuje priizraéna voda a tim se stava rajem pro milovniky vodnich

L ZOPPE, L. a G. E. VENTURINI. Chorvatsko. Vyd. 3. Pieklad Josef Koval. Praha: Ikar, 2011. Spole¢nik
cestovatele. ISBN 978-80-249-1305-6.

2BOUSFIELD, J. Chorvatsko: [turisticky pritvodce]. Brno: Jota, 2007. Livingstone - priivodci. ISBN 978-
80-7217-535-2.
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sporttl, predeviim jachtingu.” Severni Dalmacie viak také nabizi turistickym ruchem
nedotcené rybarské osady, kulturni pamatky, panenskou divo¢inu vhodnou sportovni

nadsence, lokality pro milovniky vodnich radovanek a mnoho dal$iho.

6.2 Sport a aktivni dovolena

Chorvatsko méa ohromné& bohaté ptirodni podminky zahrnujici vodopady, mofte, ostrovy,
kopce, jezera, kanony, hory, lesy a krasné piirodni parky a to vSe za neustalého
sttedomoiského sluneéniho svitu. Diky témto podminkam se stavd Chorvatsko
vyhledavanou turistickou destinaci. Na to navazuje snaha o budovani co nejspolehlivéjsi
infrastruktury pro sporty jako jsou jachting, surfovani, potapéni, horolezectvi, p&si

turistika, cyklistika a dalsi.

Pro odpocinek a méné narocné aktivity je tu nékolik lazenskych stfedisek s termalnimi
prameny a lécebnymi koupelemi. Pobiezi je lemované vice nez tisicovkou ostrovii, které

jsou rdjem pro milovniky §norchlovéni, plavani a slunéni.™

Chorvatsko je plné nenarocnych niZinatych terénii, kopct a vrchovin, ale také horskych
a vysokohorskych oblasti. Postupem ¢asu Chorvatsko protkaly turistické a trekkingové
cesty, stejné jako cyklistické trasy s kvalitnim znac¢enim, diky nimz se sportovci mohou
seznamit s piirodnimi krasami okoli, historickymi zajimavostmi i S Zivotem mistnich
obyvatel. Mnohé cesty jsou jiz vybaveny informacemi o okoli a moznostmi odpocinku
a obcerstveni. V neporusené piirod€ plné vrchovin a pohoifi s minimem cest a obydli

st na své piijdou také milovnici horské turistiky a horolezectvi.

Druhym nejoblibenéjsim sportem v Chorvatsku je hned po fotbalu tenis. Téméft v kazdém
mésté jsou tak k dispozici velmi dobfe udrzované antukové kurty. Nechybi zde ani
tenisové Skoly vysoké urovné. O popularité tenisu svéd¢i také mezinarodni tenisové

turnaje, které se v Chorvatsku konaji.

B OLIVER, J.. Chorvatsko. 2. Eeské vyd. Pieklad Daniela Orlando. Praha: Svojtka, 2008. Z fady privodct
Lonely Planet. ISBN 978-80-7352-478-4.

4 7ZOPPE, L. a G. E. VENTURINI. Chorvatsko. Vyd. 3. Pieklad Josef Koval. Praha: Ikar, 2011. Spole¢nik
cestovatele. ISBN 978-80-249-1305-6.
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Na popularité také stale ziskava golf, pficemz Chorvatsko prozatim disponuje péti hfisti
mezinarodni Grovné. Vystavba golfovych komplext je cilem investicnich zaméri mnoha

podnikatelti.

Chorvatsko vsak diky Jaderskému mofi vybizi hlavné k vodnim sportim. Vynikajici
podminky nabizi jachtaitim. Cisté a jasné mofte, stejnomérny vitr, mnoZstvi ostravki
a zatok a velmi dobfe vybavené mariny se nachédzeji po celém pobtezi. Jachting
je oblibeny 1 u Ceskych jachtaiti, ktefi vyuzivaji sluzeb charterovych agentur nebo

si dokonce potizuji vlastni jachty, které pak nechaji i pfes zimu kotvit v nékteré z marin.

Pro vyznavace adrenalinovych vodnich sportti nabizi Chorvatsko rafting. Tomuto sportu
se zacCaly otevirat nepiistupné kanony a feky od konce osmdesatych let a postupem casu
ziskavaji divoké feky dobré jméno.

Stale vEtsi oblibé se zejména mezi mladymi t€8i windsurfing. Na Jadranu panuji ideélni
vétrné podminky k provozovani tohoto sportu piedevsim v pralivech mezi ostrovy. Stale
se zlepsuje i1 zazemi pro tyto sporty, ptibyvaji windsurfingova centra, kterd organizuji

kurzy, rizné zavody a prodéavaji ¢i pijcuji vhodné vybaveni.

Stejn¢ tak stale piibyvd center nabizejicich vodni lyZovani nebo wakeboarding,
coz predstavuje jizdu na lyzich ¢i prkné tazeném motorovym ¢lunem. Oblibeny je také

parasailing, pii kterém je za motorovym ¢lunem uvazany padak.

824

Prvky dobrodruzstvi a nebezpeci a zazitek z rychlé jizdy piinasi i jizda na vodnim skutru.
Pro provozovani té€chto sportli vSak musi mit centrum dobry terén a predevSim

odpovidajici technické a materidlni zazemi.” Obdobné je tomu tak u potap&cskych center.

Priizra¢na voda Jaderského mote je domovem mnohych druhti vodnich zivocichd, kteti
sem lakaji vSechny zijemce o potdpéni, at’ se jednd o profesiondly nebo amatéry.
Mezi dvé nejvyhledavanéjsi lokality pafi ostrov Mljet u Dubrovniku a ostrovy Kornati.
Obé¢ lokality maji status narodniho parku, jsou chranéné zdkonem a potépéni je zde

dovoleno pouze s registrovanymi potap&éskymi centry.’® Podél celého pobiezi vytvorila

5 ZOPPE, L. a G. . VENTURINI. Chorvatsko. Vyd. 3. Pfeklad Josef Koval. Praha: Ikar, 2011. Spole¢nik
cestovatele. ISBN 978-80-249-1305-6.

8 BOUSFIELD, J. Chorvatsko: [turisticky pritvodce]. Brno: Jota, 2007. Livingstone - priivodci. ISBN 978-
80-7217-535-2.
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ptiroda mnoho podmotskych jeskyni porézniho krasového vapence, zajimavé jsou

motské hraze, hejna ryb a v hloubce pak nalezneme koraly a vraky lodi.”’

6.3 Destinace Bibinje

Bibinje, misto s dalmatskym kouzlem, se nachazi pifimo na pobiezi, na jithovychodni
strané od kulturni metropole Zadar. Bibinje nebo Bibano (v ital§tin€), ma asi 4000

obyvatel a je obklopeno ¢tyfmi kilometry pobfezi s plazemi a cestami.

Historie Bibinje zac¢ind z dob fimské vlady. Jméno Bibano / Bibanum bylo poprvé
zminéno v knihach v 11. stoleti. Populace byla vzdy zavisla na zeméd¢€lstvi a chovu
dobytka a nasledné¢ na rybarském obchodé. Cestovni ruch se datuje do poloviny

20. stoleti.

Bibinje je vychozim bodem pro jachtate, nachazi se zde pfistav zvany Dalmacija.

S plochou cca 70.000 m? a 1400 misty pro kotveni, se jedna o nejvétsi marinu na Jadranu.

Bibinje nabizi vice nez 1000 registrovanych pokojl a apartmanti se 4000 lazky. Nachazi

se zde také 10 ptimotskych kempi.

Mistni restaurace nabizeji regiondlni speciality, jsou zde kavarny, malé obchody,
samoobsluha v centru mésta, opravna motorovych vozidel a lodnich motort. Je zde posta

se sménarnou, mateiska skola, obecné klinika, zubni ordinace, 1ékarna.

V Bibinje se nachazi pét katolickych kosteli. Dva z nich jsou otevieny pro nabozenskou
¢innost: kostel sv. Rok (sv. Rok je ochrdncem Bibinje), postaveny v 16. stoleti a nové
postaveny kostel Nanebevzeti Panny Marie dokoneny v roce 1984. V méstském muzeu
je k vidéni velmi zajimava etnograficka sbirka a v kostele Jana Kititele sakralni exponaty

z 15. stoleti.

7 ZOPPE, L. a G. E. VENTURINI. Chorvatsko. Vyd. 3. Pieklad Josef Koval. Praha: Ikar, 2011. Spole¢nik
cestovatele. ISBN 978-80-249-1305-6.
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6.3.1 Bibinje a turismus

Prvni znamky turismu v Bibinje se datuji od druhé poloviny 20. stoleti. Prvni turisté
pochazeli z Chorvatska, pozdé&ji Bibinje navstévovali Makedonci a nasledovali Slovinci.
V roce 1959 byla zfizena spolecnost na organizujici cestovni ruch v Bibinje. Zacaly

se zfizovat restaurace, budovat méstské plaze, zvelebovat mésto.

Druhou fazi rozvoje turismu v Bibinje, odstartovala stavba mariny mezi Bibinje
a SukoSanem (1978 - 1989).

Béhem vale¢nych let (1991-1995) se rozvoj cestovniho ruchu zastavil, ale uz na konci
valky, v roce 1996 se v Bibinje zacali objevovat prvni hosté a mistni obyvatelé se opét

zacali vénovat cestovnimu ruchu.’®

6.3.2 Bibinje a okoli

Zadar

Bibinje se nachdzi pouhych 7 kilometri od starobylého Zadaru, hlavniho stediska
Severni Dalmacie. Zadar je vyznamnym trajektovym i jachtarskym ptistavem. M¢ésto
S bohatou historii 14ka turisty na své pocetné cenné historické a kulturni pamatky. Kromé
toho 1aka turisty na unikatni Motské varhany, které se nachdzeji na nabiezi
V nejzapadnéjSi Casti starého mésta. Tyto varhany vydavaji 1 pfi menSim vlnobiti
libozvuéné tony. Na stejném miste je dalsi turistickd atraktivita — Pozdrav slunci. Motské
varhany, které jsou zaloZeny na zvukovych efektech tak vizudlné dopliuje Pozdrav
Slunci, projekt pracujici s barvami a svétlem. Po zadpadu slunce se rozsviti vSechny

zabudované svételné prvky (sklenéné desky, pod nimiZ jsou umistény fotovoltaické

 TZ BIBINJE: Uber Bibinje [onling]. [cit. 2016-01-07]. Dostupné z: http://tzo-
bibinje.hr/index.php?option=com_content&view=article&id=57&Itemid=167&lang=de
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solarni moduly) a podle nastaveného programu se uskute¢iiuje ¢arovna svételnd hra

s barevnymi efekty.”

Kornati

Kornati je nejhustSim souostrovim Jadranu, které se skladd ze 147 ostrovi, ostravkl
a ttesti. V roce 1980 byl vyhlasen narodni park Kornati, ktery zaujima plochu 223 km?
souSe a vodni hladiny. Kornati jsou diky Clenitosti a chranénym zatokdm rajem pro
jachtaie. Vody v okoli Kornatl jsou bohata lovisté ryb, hlavonozci a jinych moiskych
zivoCichl. Nalézaji se zde vyhlasené potapecské lokality. Z obce Bibinje se sem potadaji

jednodenni vylety lodi.®

Telas¢ica
Telas¢ica je pfirodni park, ktery hrani¢i s ndrodnim parkem Kornati. Zajimavosti je slané
jezero Mir, jehoz navstévnici si uzivaji teplé koupele s 1éCivymi Gcinky a jedna

z nejhezéich zatok — Telaséica.®

6.3.3 Aktivity v okoli Bibinje

Potapéni
Mezi nejatraktivnéj$i mista na potapéni patii oblast okolo Zadaru, ktera zahrnuje 1 ostrovy
Premuda, Ist, Molat, Dugi Otok, Ugljan, Pa§man, narodni park Kornati a pfirodni park

Telas¢ica. Mofte je zde velmi Cisté a jasné. Voda v 1ét€¢ dosahuje 23°C a viditelnost

zde byva az do hloubky 40 m. Diky témto skvélym podminkdm si potap&ci mohou

& ZADAR: Chorvatsko 2015 [online]. [cit. 2016-01-10]. Dostupné z
http://www.chorvatsko.cz/svdal/zadar.html
8 KORNATI: Chorvatsko 2015 [online]. [cit. 2016-01-10].  Dostupné  z:
http://www.chorvatsko.cz/svdal/zadar.html
81 TELASCICA: Chorvatsko 2015  [online].  [cit.  2016-01-10].  Dostupné  z:
http://www.chorvatsko.cz/svdal/zadar.html
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vychutnat jedinecné scenérie motskych stén, které jsou typickym podmoiskym reliéfem
této oblasti Jaderského mote. Prudké stény svazujici se do hloubky 60 m, jsou plné
rozmanitych druht rostlin, hub ¢i gorgonii. Pod vodou Ize narazit na nejriiznéjsi druhy
ryb, chobotnice, humry ¢i murény. Jeden z nejkrasnéjSich potapécskych zazitku v této
lokalité poskytne pohled na podvodni stény pokryté Cervenymi koraly. Jejich intenzivni
¢ervena barva a jedineCné tvary, vytvareji ornamenty, které nenechaji zadného potapéce

lhostejnym. Hlubiny (od 25 m a nize) pak zdobi ¢ervené a bilé mékké koraly — gorgonie.

Vzhledem ke slozeni pidy jsou podvodni stény bohaté na mezery a jeskyné raznych
velikosti. Jsou zajimavé predevsim kvili prostupnosti svétla, které prochazi skrz skuliny

az k vodni hladin€ a dava tak vyniknout unikatnim vyrazim ptirody.

Potapéni v této lokalit¢ je mozné pouze v rdmci potapécské expedice u piedem
schvalenych agentur k tomu opravnénych.8?

2

V této casti Jadranu, kromé zivych organismil, mohou potapéci také narazit na vraky lodi.
Zajimavosti je vrak lodi Ledenik, ktery se nachazi v blizkosti ostrova Sestrunj.
Sedmdesati metrova obchodni lod’, kterd vezla ndklad mrazenych sardinek, ztroskotala
v roce 2008. Vrak je velmi zachovaly, a jelikoz se vrak nachazi v hloubce 10 — 28 m,
je tato atraktivita vhodna i pro méné zkuSené potapé&ce. U ostrova Premuda, je v hloubce
okolo 65 metrh k vidéni vrak bitevni lodi Szent Istvan. Dalsi vraky se nachéazeji naptiklad

v okoli ostrova Pag nebo Skrda.®®

Jachtareni

V oblasti Bibinje se nachdzi nejvétsi pfistav na pobiezi Jaderského mofe — marina
Dalmacija. Diky své poloze je vhodna jako vychozi bod pro jednodenni i vicedenni
plavby. V tomto piistavu mize kotvit vice nez 1200 lodi. Zakladnu zde maji i charterové
spole¢nosti a diky tomu je zarucena velkd navstévnost. Marina nabizi hostim Sirokou
Skalu sluzeb vcetné pradelny, restauraci, kavaren soukromou plaZz. Marina se pysSni

Modrou vlajkou.

8 Diving locations. Diving center ZLATNA LUKA [online]. [cit. 2016-02-11]. Dostupné z:
http://www.diving-zlatnaluka.net/en/diving-locations

8 VRAK LODE LEDENIK. Deep Paradise - potdpacské centrum, potdipanie, kurzy potdpania [online].
[cit. 2016-02-11]. Dostupné z: http://www.deepparadise.sk/Vraky-a2_40.htm
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Windsurfing
Bibinje, diky svému malebnému pobiezi s mnozstvim zatok a pfiznivému vétru poskytuje

idedlni podminky pro surfovani a windsurfing. V 1ét€ se zde konaji soutéze.

Turistika a cykloturistika
Terén je mirné zvinény a nevyzaduje zddné zvlastni vybaveni ani fyzickou zdatnost.
Cyklistické stezky maji riiznou délku i obtiznost a dovedou vas do mnoha mist, diky nimz

poznate zdejsi zajimavosti, zvyky i typicky raz této destinace.

Plazovy volejbal
Volejbal se zde hraje kazdy den na plazich Punta, Puntarozica and Lipauska. Kazdé 1éto
porada volejbalovy klub Bibinje velmi popularni muzské a zenské turnaje, jejichz

oblibenost kazdoro¢né stoupa.

Halové sporty
Nova télocvicna v Bibinje poskytuje idedlni podminky pro salové sporty a rekreaci

(basketbal, volejbal, fotbal, pilates, tanec).

Dalsi sportovni aktivity
Sportovni centrum Crljenica nabizi hostim mozZnost vyuZzit basketbalové hiisté

a fotbalové hiisté a nedaleky tenisovy kurt s oddélenou ¢asti pro bowling.8

Chorvatské méstecko Bibinje je mensSim letoviskem, nabizejici pfedev§im moznosti
ubytovani v soukromi. Nedochazi zde tedy k tak masovému prilivu turistti jako tomu byva
ve méstech s hotelovymi komplexy. Bibinje diky svym pfirodnim podminkdm
a pfitomnosti mariny nabizi spousty moZnosti pro trdveni volného casu predevSim
sportovnimi aktivitami. Jedna se tak o lokalitu vhodnou k podnikatelskym aktivitdm

pfedevsim v oblasti vodnich sportt.

8 TZ BIBINJE: Activities [online]. [cit. 2016-01-11]. Dostupné z:  http://tzo-
bibinje.hr/index.php?option=com_content
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7 KUBOUSEK GROUP

7.1 Skupiny KUBOUSEK Group

Skupina KUBOUSEK Group, s tradici od roku 1990, je tvofena sedmi spole¢nostmi,
které ptisobi v Ceské republice, na Slovensku, v Polsku a v Chorvatsku. Mateiskou
spole¢nosti je KUBOUSEK EU holding a.s., ktera byla zalozena 1. 1. 2015 a pro viechny
firmy ve skupiné zajist'uje ¢innost centralnich usekli. Nejveétsi a nejstarsi firmou skupiny
je KUBOUSEK s.r.0., ktera provozuje tii divize primyslové sekce KTI (KUBOUSEK
Technologies and Instruments) zarovenl také obchodné a metodicky fidi spole¢nosti
KUBOUSEK SK, s.r.o. a KUBOUSEK Polska sp.z0.0. KUBOUSEK Systems s.r.0.
je vysoce technologicky zaméiend spolecnost s hlavnim dirazem na vyvoj, poradenstvi

a obchod v plastikafském pramyslu.

Divize Vodnich sportl, zalozend v roce 2006 se v roce 2010 stala druhou sekci
KUBOUSEK Water Sports (KWS). V roce 2014 se tato sekce oddélila do samostatné
spolecnosti Kubousek Water Sports CZ s.r.o. Spole¢nost je zaméfena na vodni sporty
v ramci Ceské republiky a zprostfedkované i v zahrani¢i. Obchodné a metodicky Fidi
spolecnost KubouSek Water Sports Adria d.o.o., ktera ma sidlo v Chorvatsku,

kde zajistuje provoz potapééské baze a sportovniho centra.®

8  Struktura spoleénosti. KUBOUSEK Group [online]. [cit. 2016-05-03]. Dostupné z:
http://www.kubousek.cz/kubousek-group/struktura.html
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Obrazek 4: Struktura spoleénosti KUBOUSEK Group
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Zdroj®®

7.2 Kubousek Water Sports

Nabidka spolecnosti Kubousek Water Sports CZ s.r.o. je tvofena synergii
specializovanych divizi zamétenych na vodni sporty. Portfolio sluzeb zahrnuje prodej
vybaveni pro vodni sporty, potapécské vycvikové stiedisko, prodej a charter lodi
a organizovani dovolené spjaté s vodou po celém svété. Nabidku sluzeb dopliuji servisni
stiediska na opravu a zakdzkovou vyrobu vodackého, potapécského i jachtarského

vybaveni a také na servis lodi a lodniho ptislusenstvi.
Divize Travel byla zalozena v roce 2007 jako cestovni kancelar a cestovni agentura.
Kromé pobytovych a poznavacich z4jezdl pro vSechny vékové skupiny, zajistuje hlavné

pronajem lodi v Chorvatsku a v Cechéach na Lipenské piehradé. Pod divizi Travel patfi

8  Struktura spoleénosti. KUBOUSEK Group [online]. [cit. 2016-05-03]. Dostupné z:
http://www.kubousek.cz/kubousek-group/struktura.html
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organiza¢n¢ také divize Diving, ktera je na trhu jiz vice nez 10 let. Dokaze zajistit
komplexni sluzby pro zac¢inajici i pokrocilé potapéce. Vyuka potapécskych kurzl probiha
podle mezinarodnich standardi s nejmodernéjsi potapécskou technikou a pod vedenim
zkusenych instruktort, ktefi maji dlouholeté¢ profesionalni zkuSenosti. Divize Travel
a Diving spolecné zajist'uji cesty za potapénim do ¢eskych lomi, alpskych jezer a k mofi,

hlavné do chorvatského letoviska Bibinje, kde se nachazi potapecska zakladna.

Divize Marine se specializuje na prodej, plachetnic a katamarant, gumovych ¢lunt
i motorovych ¢lunt, laminatovych kanoi a lodnich motord, nahradnich dila
a prislusenstvi. Servisni stiedisko zajist'uje uskladnéni a servis lodi a lodnich motort.
Zaroved je i v Ceské republice vyhradnim zastupcem nékolika renomovanych znadek

plachetnic jako je Deger6 ¢i Bavaria a katamarant Nautitech.

Divize Shops nabizi v kamennych prodejnach i na e-shopu kompletni sortiment pro vodni
sporty jako jsou plavani, vodactvi, surfing, kiting, potapéni az po jachting. Na ¢eském
trhu velkoobchodné zastupuje holandskou znacku jachtafského vybaveni a obleceni

Magic Marine a italskou znacku jachtatské obuvi Lizard.

7.3 Chorvatské piisobeni

Spolecnosti Kubousek Water Sports CZ s.r.o. (KWS CZ) a KubouSek Water Sports Adria
d.o.o. (KWS Adria) pisobi spole¢né¢ v oblasti podnikani v Chorvatsku. Majitelem
apartmanového domu s potapécskou bazi, stejné jako lodi kotvicich v Chorvatsku je KWS
Adria. Dochazi vSak k metodickému a obchodnimu tizeni ze strany spole¢nost KWS CZ,
pti¢emz spolupisobeni firem probiha v oblasti nabizeni sluzeb poskytovanych
v Chorvatsku na izemi Ceské republiky. Jedna se o prodej potapééskych sluzeb, jako jsou
zkusebni ponory, potapécské kurzy a potapécské balicky pro zkusené potapéce,

ubytovani, prondjem a servis lodi aj.

Spole¢nost Kubousek Water Sports Adria d.0.0. v Chorvatsku ptisobi od roku 2006.
Na podzim roku 2014 doslo ke zméné¢ lokality, kdy se z ostrova Pag stfedisko spole¢nosti

pfesunulo do méstecka Bibinje. Hlavni divodem k pfesidleni je dostupnost délnice,
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teplej$i mote, lepsi klima, atraktivni potapécské lokality a blizkost narodniho parku

Kornati.

V soucasné dobé je v Bibinje k dispozici apartmanovy dum, ktery se nachazi piimo
v centru mésta, v blizkosti centralni promenady. Objekt disponuje dvéma apartmany
a potapééskym centrem. Dim se nachazi v blizkosti mote, cca 200 metri od plaze

a zaroven v blizkosti historického centra.

Na potapécské zakladné plsobi tym zkuSenych instruktort, pod jejichz vedenim Ize
absolvovat zkusebni ponor ze biehu ¢i lodi nebo potapécsky kurz. Na zakladné si 1ze také
pronajmout kompletni a moderni vybaveni pro potapéni a naplnit potapécské lahve.
Ptimo u zékladny kotvi lod’, ktera slouzi k potapécskym vyletim a vyletim do okoli

predevsim do oblasti Narodniho parku Kornati a pfirodni rezervace Telas¢ica.

Spolu s pfemisténim na lokalitu Bibinje doSlo 1 pfesunuti charterovd luxusni
lodi - katamaranu Nautitech Lagoon 441 (2012) do Zadaru. Od roku 2016 zde jsou

k dispozici dalsi dvé zcela nové charterové jachty Bavaria.®’

V budoucnosti by mélo dochazet k neustadlému rozSitovani portfolia sluzeb, zejména
Vv oblasti zfizeni turistick¢é agentury, ktera by pfimo v Bibinje zprostfedkovéavala
ubytovani dalsich soukromych subjektt. Planované je také rozsifeni sportovniho centra
vcetné pujcovny, jez by zékazniklim nabizelo vodni skutr, paddleboardy, vodni lyze,
jizdni kola a jiné sportovni aktivity. Potadpécské centrum neustdle pracuje
na zatraktiviiovani nabidky potapécskych lokalit, planuje spolupraci v ramci nabizeni
sluzeb zakladny pro potapécské kluby a také rozSifeni nabidky o kurzy nadechového
potapéni (freediving).

Na tzemi Chorvatska je planované 1 rozSifovani piisobnosti ostatnich divizi. V ramci
divize Shops bude zfizena prodejna vybaveni pro vodni sporty a jachtaiského obleceni.
Také divize Travel a Marine budou nadéle zvySovat objem prondjmu charterovych

plachetnic a planovat plavby spojené s potdpenim.

87 Chorvatsko - Bibinje. KWS - Kubousek Water Sports [online]. [cit. 2016-05-03]. Dostupné z:
http://www.kubousek.eu/cz/page/uvodni-strana/potapeni-chorvatsko-3
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PRAKTICKA CAST

8 VYZKUMNE CIiLE

Praktickd c¢ast diplomové prace je vénovana dotaznikovému Setfeni, které si kladlo
za cil pozndni stavajicich a potencidlnich zdkaznikti a jejich vztahu k zazitkovym
aktivitdm, zejména pak k potapéni, jez je hlavni sluzbou nabizenou v chorvatském

letovisku Bibinje v potap&cské zakladné spole¢nosti Kubousek Water Sports.

Vzhledem k tomu, ze spole¢nost planuje rozsifeni potapéfského centra o sportovni
centrum, véetné pijcovny sportovniho vybaveni a chce do destinace pritdhnout vice

klientd, tento vyzkum napomiize pii vybéru aktivit, o které by klienti méli zajem.

Ackoli ma spole¢nost Kubousek Water Sports sidlo v Ceskych Budg&jovicich snazi
se svou obchodni &innost rozsifovat i do jinych kraji Ceské republiky. Jako dil&i cil
si vyzkum klade analyzu positioningu spole¢nosti.

Vyzkumu se zucastni jak nepotapéci, tak potapéci. DalSim dil¢im cilem je zjisténi, zda
respondenti maji povédomi o nabidce potapécskych zajezdu, a zda se jim tato nabidka

zd4a atraktivni.

8.1 Pracovni hypotézy

Hypotézy byly formulovany na zékladé informaci uvedenych v teoretické casti. Platnost
hypotéz by méla byt potvrzena ¢i vyvracena dle vysledkt ziskanych v empirické ¢asti

této diplomové prace.

Hypotéza €. 1: Alespon 30 % respondentil zna spole¢nost Kubousek Water Sports CZ
S.r.0. (zkr. KWS).

Hypotéza €. 2: VéEtSina respondentl by si chtéla zkusit potapéni.
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Hypotéza €. 3: VétSina respondentil ma zajem navstivit potapécskou zdkladnu KWS

v Chorvatsku v Bibinje.

Hypotéza ¢. 4: VétSine dotazanych potapécti se zda nabidka potapécskych zajezdi

a vyleti od KWS atraktivni.

8.2 Pouzité metody a postupy

Pro praktickou ¢ast byl proveden kvantitativni vyzkum, pii kterém byly pouzity

nasledujici metody a postupy:

e studium dostupné odborné literatury,
e studium internich dokumentti spole¢nosti,

¢ nestandardizovany dotaznik.

Dotaznikova vyzkumné metoda byla zvolena z diivodu snadného statistického zpracovani
vysledkt. Dotazniky byly zpracovany jak v elektronické, tak papirové podobé. Dotaznik
byl koncipovan tak, aby jeho vyplnéni bylo co moZznd nejsrozumitelnéjsi. Soucasti
dotazniku bylo kratké predstaveni a odiivodnéni zvoleného tématu. Cast otazek byla
pouze pro respondenty, ktefi doposud neméli Zadnou zkuSenost s potapénim, Cast otazek
byla koncipovana pro ty, ktefi jiz s potapénim osobni zkuSenost maji. U kazdé otazky
byly uvedeny moznosti odpovédi, pficemz respondenti méli vybrat jednu z uvedenych
variant. U dvou otazek bylo mozné vybrat vice variant a dvé otazky byly oteviené.

Dotaznikové Setieni bylo realizovano béhem mésice kvétna 2016.

8.3 Charakteristika souboru

Vyzkum byl provadén v terénu piedevSim na tzemi jiznich Cech pomoci pfimého
dotazovani a ¢ast respondentii byla oslovena pies socidlni sité a e-maily pomoci odkazu

na elektronicky dotaznik. Celkem se vyzkumu zacastnilo 292 respondentt, Z toho vétSinu
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tvotily zeny. Vékové rozmezi nebylo stanoveno, vétSinou vSak bylo dotazovani zaméfeno
na mladsi Gc¢astniky, u kterych je predpokladan zajem o zazitkové aktivity. Byli osloveni
jak lid¢é, ktefi se jiz potapéli, tak ti, ktefi s potapénim zkuSenosti nemaji, pficemz cast

otazek byla zaméfena pouze na potapéce a st na nepotapece.

8.4 Analyza ziskanych dat

Ziskana data byla podrobena statistické analyze a vyhodnocena pomoci Microsoft

Excelu. Pfi interpretaci vysledku je vzdy uveden graf s analyzou zjisténych vysledku.
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Graf 1: Procentualni zastoupeni muzi a zen

Procentualni zastoupeni muzii a Zen

= Zeny = muzi

Zdroj®®

Z celkového poctu 292 odevzdanych dotazniki se Sefeni zucastnilo 210 Zen,
coz procentualn€ odpovida 72%. Zbylou cast tj. 82 vyplnénych dotaznikl odevzdali muzi,

jejichz procentudlni zastoupeni ¢ini 28%.

8 Autor prace, 2016 (vlastni $etfeni)

59



Graf 2: Pomér vékového zastoupeni respondenttit

Pomér vékového zastoupeni respondenti

4% 2%

= -

um do25let = 25-35let = 35-45 let = 45 -55 let = vice nez 55 let

Zdroj®

Ve veéku do 25 let bylo celkem 52 respondentd, coz se rovna 18%. Nejpocetnéjsi skupinu
tvotilo ve véku 25 — 35 let 170 dotazovanych tj. 58%. Ve véku 35 - 45 let odpovidalo 52,
coz predstavuje 18%. 12 respondentt tj. 4% bylo ve véku 45 — 55 let. Nejméné pocetnou

skupinu, pouze 6 respondentd, tj. 2%, tvofila skupina odpovidajicich starSich 55 let.

8 Autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)
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Graf 3: Kraj, ze kterého respondent pochazi

Kraj, ze kterého respondent pochazi
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ey

Pro snaz$i vyhodnoceni byla uvedena mésta, ve kterych respondenti ziji zafazena podle

kraje.

Nejpocetnéjsi skupinu respondentti, celkem 196, tvoii obyvatelé JihoCeského kraj,
pii¢emz piimo z Ceskych Bud&jovic pochazi 140 z nich. Druhou nejpodetngjsi skupinu,
32 dotdzanych, tvofili respondenti zijici v Praze. 22 respondent pochazi
z Jihomoravského kraje, nej¢astéji z Brna. Z Vysociny je 10 respondentti, pficemz nejvice
z nich zije v Jihlave€. 6 respondent zije v Pardubickém a 6 v Kralovéhradeckém kraji.
Po 4 respondentech se vyzkumu zucastnili respondenti zijici v Karlovarském,

Stiedogeském a Libereckém kraji. Olomoucky a Ustecky kraj jsou reprezentovany

po 2 respondentech. 4 dotdzani v soucasnosti pobyvaji v zahranici.

% Autor prace, 2016 (vlastni Setfent)
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Graf 4: Znalost spole¢nosti Kubousek Water Sports CZ s.r.o. (zkr. KWS)

Znalost spole¢nosti Kubousek Water Sports CZ
s.r.o.

®zna = nezna

Zdroj™!

Cilem této otazky bylo zjistit, zda dotazovani znaji ¢i neznaji spole¢nost Kubousek Water
Sports CZ s.r.o. Respondenti mohli volit pouze ze dvou variant. Vysledek je pomérné
vyrovnany. Spole¢nost znd 158 respondentl, coz predstavuje 54%. 134 respondentd,

predstavujicich 46%, spole¢nost nezna.
Na zaklad¢ analyzy vysledkt bylo zjisténo, ze z poctu respondenttl, kteti spole¢nost znaji,
predstavuji Jihodesi 144 respondenttl, pfi¢emz 116 pochazi p¥imo z Ceskych Budg&jovic.

Zbylych 14 odpovidajicich, ziji v jiném nez JihoCeském kraji.

%t Autor prace, 2016 (vlastni Setfent)
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Graf 5: Prvni asociace s KWS

Prvni asociace s KWS
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Tato otazka byla oteviend a byla polozena z toho divodu, aby bylo zjisténo,
zda si respondenti pod zkratkou KWS viibec néco vybavi a pokud ano, s ¢im si nejvice
tuto znacku spojuji. Vysledky jsou, kviili snaz§imu vyhodnoceni, zatazeny do spole¢nych

kategorii.

Celkem v 60 ptipadech si respondenti spojuji zkratku KWS s potapénim. At se jedna
o vlastni zkuSenost, podvodni dobrodruzstvi ¢i potapécsky kurz. 102 dotazanych si pod
touto zkratkou nevybavi nic. Néktefi uvedli, Ze se jednd o zkratku, firmy, kterd byla
zminéna v uvodu, nic konkrétniho se jim vSak nevybavilo. 50krat se objevila odpoveéd’
spojena s vodou, sportem a vodnimi sporty. Obchod se sportovnim vybavenim, nebo
konkrétni zbozi, vztahujici se k vodnim sportiim se vybavi 22 respondentim. Neékteri
dokonce uvedli i dnes jiz byvalé umisténi prodejny u plaveckého stadionu v Ceskych
Budgjovicich. Se zkratkou KWS si 16krat respondenti asociovali spole¢nost Kubousek
Water Sports. Je vSak mozné se domnivat, Ze tuto asociaci mé¢li respondenti pouze
po precteni otazky, kde byla zkratka KWS uvedena spole¢né¢ s ndzvem spolecnosti.

18 odpovédi se vztahovalo k cestovni kancelafi a agentufe a cestovani za vodnimi sporty

%2 Autor prace, 2016 (vlastni Setfent)
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a na dovolenou. Lod¢ a jachting si pod zkratkou KWS piedstavili respondenti celkem
okrat. Ostatni smysluplné odpovédi, kterych se objevilo 10, predstavovaly naptiklad
majitele firmy, sidlo firmy a reklamu. NesmysIn¢ si 8 lidi pod zkratkou KWS vybavi

Kawasaki, grilované kuie, KFC ¢i znacku obleceni.

Graf 6: Zkusenost s pfistrojovym potapénim

ZkusSenost s pristrojovym potapénim

- 8%

75%

= ma zkusSenost certifikovani potapéci nema zkusenost

Zdroj*

Naprosta vétsina 218, tj. 75%, respondentd potapéni nikdy nezkusila. 50 dotazanych,
piedstavujicich 17%, jiz s potapénim osobni zkusenost ma a 24 respondentu, tj. 8%, je jiz

certifikovanym potapécem.

Tato otazka byla zaroven otazkou roziazovaci. Ti, ktefi jiZ osobni zkuSenost s potapénim
maji, pokracovali dale na blok otazek ¢. 7 — 10, jejichz vysledky jsou reprezentovany

v grafech 10 — 15.

% Autor prace, 2016 (vlastni Setfent)
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Po zodpovézeni roztazovaci otdzky, byl vénovan blok otazek pouze tém, kteti si potdpéni

jesté nikdy nezkusili. Tento soubor obsahoval 218 respondentd.

Graf 7: Ochota vyzkousSet potapéni s vystroji

Ochota vyzkouset potapéni s vystroji

27% |

= rozhodné ANO spiSe ANO spiSe NE = rozhodné NE

Zdroj**

Vétsina respondentd se klonila k varianté, ze by si potapéni vyzkouset chtéla. Celkem
se jednalo o 82 respondentl, tj. 38%, ktefi by si spiSe chtéli potapéni vyzkouSet
a 54 respondentll, tj. 25%, by si potapéni chtéli rozhodné vyzkouset. 60 respondentt,
coz predstavuje 27%, odpovédélo, ze by si potapéni spiSe vyzkouSet nechtélo

a 22 respondentt, tj. 10%, by si rozhodné nechtélo potapéni vyzkouset.

% Autor prace, 2016 (vlastni Setfent)
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Na dalsi otdzku odpovidalo 82 respondentd, tedy ti, ktefi uvedli, ze by si potdpéni

vyzkouset nechtéli.

Graf 8: Divody neatraktivnosti potapéni

Duvody neatraktivnosti potapéni

0%

N\

= strach = nezdjem o tento sport = finan¢ni naroénost = jiny divod

Zdroj*

Naprosta vétsina respondenti 50, tj. 61%, uvadi, Ze ma z potapéni strach. Tento sport
nezajima 28 respondentt, piedstavujicich 34%. Jiny divod uvedli 4 respondenti, tj. 5%.

Jednalo se o zdravotni divody. Zadny z respondentii neodpovédél, Ze by ho potapéni

nelakalo z finanénich davodu.

% Autor prace, 2016 (vlastni Setieni)
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Na nasledujici otazku opét odpovidalo 218 respondentt.

Graf 9: Zajem o potapécsky kurz

Zajem o potapécsky kurz

1%

o

= rozhodné ano spiSe ano spiSe ne = rozhodné ne

Zdroj%

Na tuto otdzku odpovédéla vice nez polovina respondentil, ze spiSe by si potapécsky kurz
udélat nechtéli, jednalo se celkem o 114 respondentt, tj. 52%. Rozhodné by si potapécsky
kurz neud¢lalo 42 respondentii, predstavujicich 19%. Zajem o potapécsky kurz by spise
mélo 60 respondentt, tj. 28% a rozhodné by si kurz udé€lali pouze 2 respondenti,

predstavujici 1%.

% Autor prace, 2016 (vlastni Setfent)
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Na nasledujici otazky odpovidali ti, kteti si jiz potapéni vyzkouseli. Tento soubor

ptedstavovalo 74 respondentt.

Graf 10: Procentualni pocet potapéct

v O

Procentuadlni pocet potapécu

= certifikovani = necertifikovani

Zdroj®’

Vétsina téch, ktefi si jiz potapéni vyzkouseli, celkem 46 odpovidajicich, tj. 62%, neni
certifikovanym potapécem. Naopak 28 respondenttl, tj. 38%, jiz certifikovanymi potapeci

je.

7 Autor prace, 2016 (vlastni Setieni)
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Graf 11: Potapéni se spolecnosti Kubousek Water Sports CZ s.r.o. (zkr. KWS)

Potapéni se spolecnosti Kubousek Water Sports
CZ s.r.o. (zkr. KWS)
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v Chorvatsku  jinde v zahrani¢i  nepotapél/-a
jsem se s KWS

Zdroj%®

Na tuto otazku mohli respondenti, kteti se jiz potapéli, vybrat vice odpovédi.
Nejvice se dotazovani s KWS potapéli v Ceské republice, a to 38 respondentii, dale
nasledovalo potapéni v Chorvatsku, kde se s KWS potapélo 30 respondenti. Jinde

Vv zahranici se s KWS potapélo 16 dotdzanych. Naopak 30 respondentli nema s potapénim

s KWS Zadnou zkuSenost.

% Autor prace, 2016 (vlastni Setfent)
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Graf 12: Certifikovani potapéci a jejich zkuSenost s potapénim v KWS

Certifikovani potapéci a jejich zkuSenost s
potapénim v KWS
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zahranici

Zdroj®®

Z vysledki dotaznikového Setfeni I1ze konstatovat, Ze vSichni dotazovanti, jiz certifikovani
potap&i, maji zkuSenost s potapénim v KWS. Vétsina z nich se s KWS potapéla v Ceské
republice, Chorvatsku i jinde v zahranici. Na zakladé vysledki vyzkumu bylo zjisténo,

7e viech 24 potap&&i pochazi z jiznich Cech.

% Autor prace, 2016 (vlastni Setfent)
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Graf 13: Necertifikovani potapéci a jejich zkusenost s potapénim v KWS

Necertifikovani potapéci a jejich zkuSenost s
potapénim v KWS
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Zdroj'®

Z celkového poctu 50 necertifikovanych potapécii se s KWS nepotapéla naprosta vétSina

z respondentti. 32 respondentii pochézi z jiznich Cech, 18 z jinych kraji Ceské republiky.

100 Autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)
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Graf 14: Atraktivita nabidky potapécskych vyletl a zajezdi od KWS

Atraktivita nabidky potapécskych vyleti a
zajezdli od KWS

49%

-

= nabidka je atraktivni nabidka neni atraktivni nabidku neznam

Zdrojtot

36 respondentli, piedstavujicich 49%, na tuto otdzku odpovédélo, Ze nabidku
potapécskych zajezdi a vyletdh od KWS neznaji. 30 dotdzanych, tj. 40%, zas nabidku
za atraktivni povazuje. Pouze 8 respondentiim, znamenajicich 11%, se nabidka nezda

atraktivni.

101 Autor prace, 2016 (vlastni Setieni)
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Graf 15: Zajezd, ktery by nemél v nabidce KWS chybét

Zajezd, ktery by nemél v nabidce KWS chybét
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Tato otazka bylo oteviend. Mnozi vyuZili moZnosti a uvedli vice moZnosti. Uvedené
navrhy byly zatfazeny do podobnych kategorii, aby bylo mozno vysledky snaze statisticky
vyhodnotit.

Nejcastéji, celkem 22 dotdzanych, by v nabidce KWS uvitalo potapécské zdjezdy
do Egypta a Rudého mofte, kde by naptiklad radi videli korély ¢i velky bradlovy utes.
Celkem 8 respondentli uvadi, Ze by v nabidce nemé¢l chybét dostupny zdjezd
do Chorvatska. Dle 4 dotazanych by v nabidce nemél chybét vylet ¢i vikendovy zajezd
do ¢eskych lomt. Dalsi 4 respondenti uvedli potapéni v rakouskych jezerech a tekach.
Jini 4 dot4zani uvedli z4jezd do Italie naptiklad na ostrov Elba. Do ostatnich zemi Evropy
by chtélo zajezdy 10 z dotazanych. Jedna se o zajezdy do Polska, na Maltu, portugalskou
Madeiru ¢i Azorské ostrovy ¢i na hloubkové potapéni do Ruska. 4 respondenti
by v nabidce radi nasli zajezd na Velky bariérovy tutes v Australii. Zajezd na Galapagy
by v nabidce uvital 1 respondent. Dalsich 10 respondentti uvedlo, ze by v nabidce KWS
nem¢ly chybét potapécské zajezdy do exotickych zemi jako je Bali, Filipiny, Maledivy
¢i Thajsko. 10 respondentli neuvedlo konkrétni zemi, ale v nabidce by radi nasli atraktivni

lokality vhodné i pro zacateCniky, potapéni v narodnich parcich, ve vracich, potapéni

102 Autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)
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se zraloky ¢i zajezdy, které by kombinovali potapecsky zajezd spole¢né s poznavacim.

18 respondentd nenapadl, zadny zajezd, ktery by v nabidce nemél chybét.

Na nasledujici otazky jiz odpovidali vSichni ucastnici dotaznikového vyzkumu, tj. 292

osob.

Graf 16: Preference typu dovolené

Preference typu dovolené

3%

-

/

= pobytovy = poznavaci aktivni = kombinace = jiny

Zdroj'®

VétSina respondentl preferuje kombinované zajezdy, celkem se jedna o 154 dotazanych,
tj. 53%. Pobytovou dovolenou preferuje 20% respondenti, coz piedstavuje
60 dotazanych. Poznavaci dovolenou preferuje 38 dotazanych, tj. 13%. Aktivni dovolena
je typem, ktery preferuje 32 dotdzanych, ptedstavujicich 11%, a jiny typ dovolené
uptednostiiuje 8 dotdzanych, tj. 3%. Respondenti uvadéli jako jiny typ dovolené

individualni aktivni dovolenou podle vlastnich ptani.

103 Autor prace, 2016 (vlastni Setieni)
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Graf 17: Zajemci o navstévu zakladny v Bibinje s vyuzitim potapéni

Zajemci o navstévu chorvatské zakladny v Bibinje s
vyuzitim potapéni

= ma zajem a vyuZilo by potapéni ma zajem, ale nevyuiilo by potapéni
nevi = nema zdjem
Zdrojio4

124 dotazovanych, tj. 42%, nevi, zda by zakladnu chtéli navstivit. 102 respondentd,
predstavujicich 35%, by zdkladnu v Bibinje navstivit chtélo a vyuZilo by nabidky
potapéni. Bez potapéni by zdkladnu navstivilo 12% respondenti, coz odpovida
34 dotazanym osobam a 32 respondentd, tj. 11%, by zékladnu v Bibinje navstivit

nechtélo.

104 Autor prace, 2016 (vlastni Setieni)
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Graf 18: Nejcast¢jsi zptisob traveni dovolené

Nejcastéjsi zplisob traveni dovolené

4%

= srodinou = s pFateli sam/-a

Zdrojt®

Jak ukazaly vysledky dotaznikového Setfeni, naprostd vétSina jezdi na dovolenou
s rodinou. Tuto skupinu reprezentuje 172 respondentt, tj. 59%. Dovolenou se svymi

prateli preferuje 108 respondentti, coz predstavuje 37% a 12 respondentd, tj. 4%, jezdi
na dovolenou sami.

105 Autor prace, 2016 (vlastni Setieni)
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Graf 19: Atraktivita zazitkovych aktivit

Atraktivita zazitkovych aktivit béhem dovolené

202 4192
200 154 150
150 106
80
100 52 54 3
- Baans | -
0 =
&L & P F G & RO & & o &
6@& s o"‘§ ,,oé\ & @");b\\\ &Jéo o‘\é\ o"\&\ %‘i& > o‘z‘\ #&\ o & 8
& & W \Qb & & ¢ & e L e *b
& » ¢ ¢ o & 3 A > ¢
& & N & © & F
O S 3 (@\‘ 6"\* S8
& o < @ T L
Q N o L B )
(+) WV 1, %
Y \éc\ <
Ky) 01'(@
Q

Zdroj'%®

Graf predstavuje zazitkové aktivity, které by si respondenty lakaly béhem jejich
dovolené. Na tuto otadzku mohli respondenti vybrat nékolik odpovédi, podle svych zajmii.
Nejvice respondenty ldkaji poznavaci vylety do okoli. Tuto odpovéd volilo
202 respondentl. Nasleduje poznavani mistni gastronomie a kultury s celkovym poctem
192 odpovedi. Déle s poctem 154 nasleduji vylety do okoli na motorovém clunu.
S poc¢tem 150 nasleduje turistika. 106krat volili respondenti pohybové aktivity, kde byla
zatazena napiiklad joga, aerobic, tanec aj. Cykloturistika ldka 98 dotazanych. Ptistrojové
potapéni by béhem dovolené ladkalo 92 odpovidajicich. Mi¢ové hry, béhem dovolené,
lakaji 80 respondentii. Néasleduje parasailing neboli 1étani na paddku upoutaném
za ¢lunem s poc¢tem 70 respondenti, dale pak kiting s po¢tem 54 a windsurfing s po¢tem
52 respondentii. Méné pak dotazované laka freediving neboli nddechové potapéni bez
pfistroje s celkovym poctem 44 zajemcu. Po 38 respondentech obdrzeli zazitkové aktivity

rybolov, lovecka turistika a adrenalinové aktivity typu paragliding, skoky volnym padem

106 Autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)
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aj. Jiné zazitkové aktivity by béhem dovolené volilo celkem 12 respondentd, pricemz
by uvitali sportovni divactvi, jizdu na koni, jachting, lezeni po skaldch, ferraty ¢i sjizdéni

feky.

Graf 20: Utrata za zazitkové aktivity b&hem dovolené

Utrata za zazitkové aktivity béhem dovolené
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Zdroj*’

Za zazitkové aktivity by 126 respondentd, tj. 43%, utratilo 1-3 tisice Korun za osobu.
33% respondentt, ptedstavujicich 96 osob, by bylo ochotno za zaZitkové aktivity utratit
3 — 5 tisic Korun za osobu. Vice nez 5 tisic Korun by utratilo 15% dotazanych, tj. 44 osob,

a mén¢ nez 1 tisic Korun by utratilo 26 osob, coz je 9%.

07 Autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)
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8.5 Interpretace vysledkii

Hypotéza ¢. 1:
Alespon 30 % respondentit znd spolecnost Kubousek Water Sports CZ s.r.o. (zkr. KWS).

Hypotéza ¢. 1: Byla polozena uzaviena dichotomickd otazka s cilem zjistit,
zda respondenti spoleCnost znaji ¢i nikoli. Z dotaznikového vyzkumu jasné plyne,

ze spolecnost zna 54% respondenti. Hypotéza ¢. 1 byla potvrzena.

Diskuse

Jelikoz byl vyzkum realizovan pfevazné na uzemi Ceskych Budgjovic a jiznich Cech, kde
spole¢nost Kubousek Water Sports CZ s.r.o. (zkr. KWS) puisobi, dalo se ptredpokladat,
Ze pfinejmensim tito dotdzani by o existenci spole¢nosti mohli védét.

Marketingové aktivity spole¢nosti jsou realizovany pfedeviim na tzemi jiznich Cech.
V minulych letech viak probihala rozsahla rozhlasova kampat po celé Ceské republice,

a proto zde byla realnd moznost, Ze by spolecnost mohli znat i respondenti z jinych kraji.

Hypotéza ¢. 2:
Vetsina respondentit, ktera jesté nemd s potapénim zkuSenost, by méla zdjem si potdapeni

vyzkouset.

Hypotéza ¢. 2: Na tuto otdzku odpovidali pouze respondenti, ktefi s pfistrojovym
potapénim doposud zddnou zkuSenost neméli. Z nashromdzdénych a vyhodnocenych dat
vyplyva, ze ochotu vyzkouset si pristrojové potapeéni projevilo celkem 63% respondent.

Hypotéza ¢. 2 byla potvrzena.

Diskuse

Ptedpokladalo se, ze potapéni je lakavou aktivitou, kterou by si lidé mohli chtit
vyzkouSet. Tém, ktefi zkuSenost s potdpénim nemaji a zaroven projevili ochotu
si potapéni vyzkousSet, bylo soucasné naznaceno, Ze tato moznost se jim nabizi pravé

u spole¢nosti Kubousek Water Sports CZ s.r.o.
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Hypotéza ¢. 3:

Vetsina respondentit ma zdjem navstivit zakladnu KWS v Chorvatsku v Bibinje.

Hypotéza ¢. 3: Byla poloZena vybérova otazka, majici za cil zjistit, zda by respondenti
béhem dovolené chtéli navstivit zakladnu v chorvatském letovisku Bibinje. Ze ziskanych
dat dotaznikového vyzkumu nelze tuto hypotézu potvrdit, jelikoz vétSina respondentt,
celkem 53% bud’ nevi, zda by zékladnu chté€li navstivit, nebo by zdjem viibec o navstévu

nem¢li. Hypotézu €. 3 nelze potvrdit.

Diskuse:

Zde je patrné, ze nerozhodni respondenti pravdépodobné naznaji nabidku dovolené
Vv Bibinje a tudiz nemaji jasno v tom, co by jim dovolena v tomto letovisku mohla pfinést.
Bylo by tedy vhodné zaméfit se na ty, ktefi dovolenou v Bibinje neodmitaji a pfipravit
takovou prezentaci lokality a nabidky vSech dostupnych sluzeb, ktera by jim

vV rozhodovani pomohla.

Hypotéza ¢. 4:

Lidé nejsou ochotni za zazitkové aktivity utratit vice nez 5000 K¢ za osobu.

Hypotéza €. 4:
Ze ziskanych dat vyzkumu bylo zjiSténo, Ze jsou lidé, kteti jsou ochotni za zazitkové
aktivity utratit i vice nez 5000 K¢ za osobu. Ackoli tuto variantu volilo 44 respondentt,

vyplyva z toho, Ze hypotézu ¢. 4 nelze potvrdit.

Diskuse:

Zazitkove aktivity typu potapéni, vyzaduji jak profesionalni vybaveni, tak vétSinou
odborné sluzby potapécského centra. Nejedna se o levnou zélezitost, tudiz je dobrym
zjisténim, Ze lidé jsou za zazitkové aktivity béhem dovolené ochotni utratit i nékolik tisic.
Jelikoz lidé kupni silu maji, je tedy nutné zaméfit se na vhodné prezentovani tohoto sportu
a nalakat jak nezkuSené potapece na zkuSebni ponory a potapecské kurzy, tak i zkuSené,

certifikované potapéce aby vyuzivali sluzeb spolecnosti Kubousek Water Sports CZ s.r.o.
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nejen v Cechach, ale také v Chorvatsku. Tento fakt svédéi také o tom, Ze méa smysl nabizet
béhem dovolené doprovodné zéazitkové aktivity, jelikoz lidé jsou ochotni za né platit

1 nékolik tisic.

8.6 Zavéry vyzkumu

Vedlejsimi cilem diplomové prace byla analyza positioningu spole¢nosti. Spole¢nost
Kubousek Water Sports CZ s.r.0. pisobi predeviim na tzemi Ceské republiky — resp.
jiznich Cech, ale podili se na provozu potap&éské baze v chorvatském mésteku Bibinje.
Na zaklad¢ dotaznikového vyzkumu se podafilo zjistit, Ze povédomi o této znacce
u obyvatel Ceskych Bud&jovic je pomémné vysoké. Dotazovani byli schopni vybavit

si 1 asociaci vztahujici se k oboru, kterym se spole¢nost zabyva.

Dalsim vedlej$im cilem byla analyza spokojenosti se stavajici nabidkou potapécskych
akci. Dotaznikové Setfeni probihalo také mezi jiz certifikovanymi potapéci a bylo
zjisténo, ze vSichni dotazani jiz maji osobni zkusenost s potapénim se spole¢nosti KWS
a Vv naprosté vétsiné se jedna o nékolikandsobnou zkusSenost. Ti, kteti nabidku vyletd
a zajezdl znaji, ji v naprosté vEétSiné povazuji za atraktivni. Bylo také vyuZito respondentt
potapécl, k vyjadieni nazoru ohledné potapécského zajezdu ¢i vyletu, ktery by v nabidce
nem¢él chybét. Pii pldnovani rozsifeni nabidky, tyto informace miiZze spole¢nost vhodné

vyuzit k tomu, aby nabidka byla pro potapece lakava.

Jak vyplynulo z dotaznikového Setieni, vice nez polovina respondenti preferuje
kombinovany typ dovolené. Znamena to tedy, Ze lidé nechtéji pouze lezet na plaZi nebo
naopak pouze poznavat historické pamatky. Bylo by vhodné vyuzit této informace

a nabizet v Bibinje aktivity, které by zakazniklim umoznili uzit si dovolenou naplno.

Vyzkum zaroven potvrdil, Ze jsou lidé za zazitkové aktivity ochotni utracet i nékolik tisic.
Bylo by tedy vhodné téchto informaci vyuzit a vytvofit nabidky zazitkovych aktivit, které

oslovi riizné skupiny klientt.
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Vyzkum si kladl za cil zjistit atraktivitu zazitkovych aktivit. Mezi nejcastéji volené
zazitkové aktivity v dotaznikovém vyzkumu, které by bylo zarovenl mozné zrealizovat

pro klienty béhem dovolené v Bibinje by mohly patiit:

e poznavaci vylety do okoli,

e poznani mistni gastronomie a kultury,

e vylety do okoli na motorovém ¢lunu,

o turistika,

e pohybové aktivity: joga, tanec,

e pfistrojové potapéni.
Jelikoz nejcastéji respondenti odpovidali, Ze nevi, zda by chtéli zakladnu v Bibinje
navstivit, pravé pfedem naplanované programy by mohly byt prvkem, jez by usnadnily
jejich rozhodovani. A jelikoz zazitky zanechaji v navstévnicich hluboky dojem, byla
by zde moznost, ze by se do letoviska mohli opakované vracet, jelikoz budou védeét,
ze nabidka doprovodnych sluzeb je Sirokd a mohou tedy prozit pokazdé uplné jinou

dovolenou.

8.7 Doporuceni Kk realizaci

Respondenti projevili zajem o pozndvaci vylety a také o vylety do okoli na motorovém
Clunu. Vzhledem k pfitomnosti mariny pfimo v Bibinje a diky tomu, Ze KWS
se specializuje také na pronajem jachet a motorovych cluni, které¢ kotvi v domovské
marin¢ v Zadaru, bylo by vhodné spojit tyto dvé aktivity v jeden zazitek. Vylet by byl
zamé&fen na poznani mésta Zadar z jiné perspektivy, mohly by byt navstiveny paméatky
mésta a tento vylet by samoziejmé mohl byt doplnén o poznavani mistni specialit a vin,
ktera jsou typicka pro tuto destinaci. Pfimo v Zadaru jsou nabizeny tzv. ,,food tours®,
které pfedstavuji poznavani nejen typickych chorvatskych pokrmii a napojt (vin, likéri)

ale také kultury, historie a zivota mistnich obyvatel.

Ukazalo se také, ze nejcastéji lidé dovolenou travi s rodinou. Bylo by tedy vhodné

wevr
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zcastnit 1 rodiny s détmi. Méla by tomu byt podfizena doba realizace aktivit, Casova
a fyzickd narocnost. Pro rodiny s détmi by mohl byt navrzen program, pii kterém
by objevovali mésto Zadar. Odhalovani kras tohoto mésta by bylo doplnéno o ptibéhy,
legendy, soutéze a hry naptiklad s cilem najit ztraceny poklad. Déti by se tak zucastnily

poznavaciho vyletu zabavnou, zdzitkovou formou.

Zajmu se také teSily pohybové aktivity typu joga ¢i rizné druhy tance. Tyto zajezdy
byvaji zaméfené na Zeny, které si chtéji odpocinout od bézného ¢i rodinného zivota
a Cas chtéji stravit s prateli. Idealni by byl cvi¢ebni program ¢i tane¢ni lekce na biehu
mote. Zajimavou moznosti je cviceni fitness, pilates ¢i jogy na paddleboardu. Tento typ
zajezdu by mohl byt spojen s navstévou néjaké ekofarmy v okoli a spojen s ochutnavkou
regionalnich produktd, mezi které se fadi syry, uzend Sunka, poznavanim vyroby

olivového oleje ¢i S navstévou vinice spojenou piimo s degustaci a dal§imi aktivitami.

Dalsi vylet do okoli na lodi by mohl byt navrzen okolo do narodniho parku Kornati nebo
do prirodniho parku Telas¢ica se zastavkou na ostrové Dugi otok, kde se nachézi jeden
z nejvySsich majaki na chorvatském pobiezi ¢i jeskyné Strasna peé. Dle riznych z4jmu
zucastnénych skupin by mohl byt navrzen program s potdpénim, rybolovem, nebo jinymi
aktivitami naptiklad lezenim. Vylet by mohl byt samoziejmé doplnén o poznani mistni

gastronomie a koupani na piekrasné plazi Sakarun.

Dalsi moznosti, jak pfilakat do Bibinje zakazniky by mohla byt nabidka
teambuildingovych akci. Mohlo by se jednat naptiklad o prodlouzeny vikend spojeny
S pobytem na lodi. Soucasti by mohlo byt pfedstaveni lodi véetné instruktdze, jak
se takova jachta na mofti chova, a G€astnici by mohli byt zapojeni do béZnych aktivit na
lodi. Tento zazitek by mohl podnitit chut’ ud¢lat si kapitanské zkousky, potadané
spolecnosti KWS. Vylet na jachté ¢i katamaranu by mohl byt doplnén o rybolov, pfi¢emz
ulovené ryby by si ti€astnici mohli sami zpracovat a snist. Bylo by vhodné pobyt doplnit
o poznavaci vylet naptiklad spojeny s ochutnavkou lihovin. Pro Chorvatsko jsou typické
palenky, bild i ¢ervena vina, aperitivy, lihoviny ochucené bylinami, vlasskymi ofechy
nebo medem nebo likér ze Zadaru, ochuceny visnémi — Maraska. Soucasti programu
by mohly byt také zkuSebni ponory na nekteré zajimavé lokalité. Program by mohl byt
tako doplnén o dalsi tymové sporty, jako volejbal ¢i fotbal nebo o vodni sporty jako vodni

lyze ¢i paddleboarding, pii kterém jezdec stoji na prkné a k pohybu vpied pouziva
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dlouhého pédla. Dalsi nabizenou aktivitou by mohlo byt sjizdéni feky Zrmanja na raftech

nedaleko Zadaru.
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ZAVER

Diplomova prace byla ¢lenéna na dvé casti, a to teoretickou a praktickou, pfi¢emz
teoreticka cast byla ¢lenéna na sedm kapitol. Prvni kapitola byla zamétena na vysvétleni
zékladnich pojmi vztahujicich se k tématu této prace, byl zde definovan pojem cestovni
ruch a pramysl cestovniho ruchu. Druhd kapitola pojednavala o pojmu volny ¢as, ktery
je predpokladem k realizaci cestovniho ruchu. Zaroven zde bych vysvétlen pojem ,,novy
turista‘.

Ve tteti kapitola byly pfedstaveny moznosti aktivniho vyuZiti volného ¢asu se zaméfenim
na zazitkovy cestovni ruch. Ctvrtd kapitola pojednévala o trovnich, které by mél
obsahovat kazdy produkt zdzitkového cestovniho ruchu. V paté kapitole byly uvedeny
zékladni informace tykajici se potapéni. Sesta kapitola byla vénovana predstaveni
Chorvatska, pfedevsim oblasti, kde podnika spole¢nost KubouSek Water Sports, ktera

byla zaroven ptedstavena v posledni kapitole teoretické Casti.

Jak bylo uvedeno v teoretické ¢asti, vnimani zazitkt je subjektivni. Komfortni ubytovani
a krasna ptiroda jsou vSak jiz povaZzovany za samoziejmost. Aby si zdkaznik tedy dovezl
z dovolené komplexni zazitek, je mozné vychdazet ze ziskanych dat empirické casti
a zamg¢fit se na takové zazitkové aktivity, o které maji lidé z4jem, a které je spolecnost

na zakladné¢ schopna personalné a materialn€ zabezpecit a bezpecné€ provozovat.

Cilem diplomové prace bylo pfedev§im zmapovani moznosti aktivniho traveni volného
Casu a zjiSténi atraktivity zazitkovych aktivit. Dlraz byl kladen ptedevs§im na pfistrojové
potapéni, které je jednou z hlavnich zaZzitkovych aktivit, které nabizi spole¢nost
Kubousek Water Sports CZ s.r.o. Diky provedenému vyzkumu, jehoz vysledky byly
interpretovany v empirické Casti této prace, bylo zjiSténo, Ze vétSina dotdzanych
se k pfistrojovému potapéni stavi pozitivné a tento sport by si chtéla vyzkouset.
O potapécsky kurz jiz takovy zdjem projeven nebyl. AvSak je mozné, Ze ti, ktefi
by si potapéni vyzkouseli, by sviij ndzor pozd¢ji zmenili. Bylo zde potvrzeno, Ze tato

zéazitkova aktivita ma velky potencial.

Na zéklad¢ ziskanych informaci z dotaznikového Setfeni, byla formulovana doporuceni
vcetné navrhil zazitkovych programi, které by spolecnost mohla realizovat a nalakat tak

do letoviska vice klient.
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Vybér zpusobu traveni volného casu se tyka kazdého z nas. Bé&zné premyslime,
kam pojedeme na dovolenou, jak stravime vikend nebo co, budeme délat po praci. Volba,
zda stravime volny Cas pied televizi, sportem ¢i ziskdvanim novych zkuSenosti a zazitkt
je jen na nas. Moznosti jsou téméi nekonecné a zalezi jen na nas, jakym smérem

se vydame.
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Priloha 1 - Dotaznik

Dobry den,

jmenuji se Nela Kostalova a chtéla bych Vas pozadat o vyplnéni dotazniku k mé
diplomové praci, zaméiené na zazitkovy cestovni ruch — potapéni ve spojeni se

spole¢nosti Kubousek Water Sports CZ s.r.o.

U vSech otdzek je mozna pouze 1 odpovéd’, kromé otazky €. 14. Vypliovani Vam zabere

cca 3 minuty.

Za vyplnéni dotazniku Vam predem dekuji.

1) Znate spole¢nost Kubousek Water Sports CZ s.r.o. (zkr. KWS)?

ANO
NE

2) Co se vam vybavi jako prvni pod KWS?

3) Zkusil/-a jste nékdy potapéni (s vystroji)?

ANO, zkusil/-a jsem
ANO, jsem certifikovany potapéc

NE, nikdy jsem potapéni nezkusil/-a

(Pokud jste na otazku €. 3 odpovédél/-a ANO, prosim, pokracujte na otazku €. 7)

4) Chtél/a byste si potapéni vyzkousSet?

rozhodné ANO
spise ANO
spise NE

rozhodné NE
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5) Pokud jste odpovédél/-a NE, pro¢ Vas potapéni nelaka?

mam strach
tento sport mé nezajima
je to finan¢né narocné

jiny davod:

(na otazku €. 4. jsem odpovédél/a jsem ANO)

6) Mél/-a byste zajem si udélat potapécsky kurz?

rozhodné ANO
spiSe ANO
spise NE

rozhodné NE

POKRACUJTE DALE NA OTAZKU C. 11

7) Jste jiz certifikovany potapéc¢?

ANO
NE

8) Potapéla/-a jste se s KWS:

v CR

v Chorvatsku

v CR i v Chorvatsku
jinde v zahranici

v CRi jinde v zahranici

nepotapél/-a jsem se s KWS

9) Zda se Vam nabidka potapécskych vyleti a zajezdi od KWS atraktivni?

ANO
NE

Nabidku neznadm
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10) Jaky potapécsky zajezd by nemél v nabidce KWS chybét?

11) Jaky typ dovolené preferujete

pobytovy
poznavaci
aktivni
kombinaci

jiné

12) Mél/-a byste zajem navstivit zakladnu v Chorvatsku v Bibinje (nedaleko

Zadaru) napriklad béhem Vasi dovolené?

ANO, vyuzil/-a bych nabidku potapéni

ANO, ale nevyuZil/-a bych nabidku potapéni
NEVIM

NE

13) Nejcastéji jezdite na dovolenou:

s rodinou
s prateli

sam/-a

14) Které z nasledujicich zazitkovych aktivit by Vas lakaly béhem Vasi dovolené?

(je mozné vybrat vice odpovédi)

pfistrojové potapéni *  parasailing (Iétanim na padaku

freediving (nddechové potapéni upoutaném za Clunem)

bez pfistroje) * vylety do okoli na motorovém
rybolov, lovecka turistika clunu
windsurfing
turistika
kiting

cykloturistika
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adrenalinové aktivity typu *  poznavaci vylety do okoli
paragliding, skoky volnym padem
aj.

pozndani mistni gastronomie a

kultury

micové hry — volejbal, fotbal aj. jiné:
pohybové aktivity: joga, aerobic,
tanec aj.

15) Kolik byste byl/-a ochotny/-a utratit za zazitkové aktivity béhem Vasi dovolené?

do 1 000 K¢é&/os.
1 000 — 3 000 K¢/os.
3 000 -5 000 Ké/os.

vice nez 5 000 K¢&/os.

Pohlavi:

Muz

Zena

Vék:

do 25 let

25-35 let
35-45 let
45 —55 let

vice nez 55 let

Mésto, ve kterém Zijete:
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