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Cil prace: Cilem bakalatské prace je navrh marketingu fiktivni cestovni kancelate, se

zaméfenim na LGBT komunitu, jakoZto specifickou oblast cestovniho ruchu v podminkach Ceské

republiky (viz str. 2).
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Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Celkova zjisténa shoda tykajici se podobnosti s jinymi dostupnymi texty je 4 %, odkazy na
citace jsou ale v oblastech shody uvedeny.
Diléi pripominky a naméty:
»Webové stranky Rainbow tour jsou moderné zpracované.” (str. 45) - budou/
by mély byt... jedna se o navrh marketingu fiktivni CK
- Kapitola ,Popis vyzkumného souboru“ vhodnéji patfi do Metodiky zpracovani, na
stejnou uroven s kapitolou ,,Vyzkumné metody“
- Informace v anotaci: ,,V této prdci byly stanoveny celkem tri vyzkumné otazky,
které mély za tikol zodpovédét, zda bude marketing fiktivni cestovni kanceladre

konkurenceschopny oproti konkurentim.“ x Jen prvni vyzkumna otazka byla
zaméfena na konkurenceschopnost navrzené fiktivni CK, ne vSechny tfi.



Ocenila bych preciznéjsi grafické zpracovani vSech tabulek a jejich minimalistictéjsi
format.

Jazykova stranka, presnost formulaci:

»,Cilem této bakalarské prdace ptivodné byl navrh kompletniho marketingu
fiktivni cestovni kancelare zamérené na specifickou oblast cestovniho ruchu v
podminkéach Ceské republiky.“ - Ve formulaci cile je navic slovo ,,ptivodné®.
»Tato skupina je vybrana z toho diivodu, protoze toto téma je trendem, a v této
dob¢ velmi aktudlni a feSené.” (str. 2) - krkolomna formulace

»Otdzka byla zjisténa na zakladé dotaznikového Setfeni® (str. 3) - ne otazka, ale
odpovéd na otazku...

»Diky této druhé vyzkumné otdzce, Ize zjistit, jak postavit vhodné propagaci.*
(str. 3) - interpunkce

»Nékteré terminy dopomohly zodpovédét ¢astecné vyzkumné otazky.“ (str. 11)
- nedava smysl

»--.na zakladé vyplnéni dotazniku, ktery byl nezbytné nutny vyplnit.“ (str. 4)

»V teoreticka vychodiska obsahuje potfebnou teorii o cestovni kancelafi...“ (str.
11)

, Vysledky i vzhledem malého poctu respondentti Ize povazovat za relevantni...
(str. 5) - formulace

»...a Ize Fict, Ze vysledky, které prineslo dotaznikové Setfeni jsou relevantni i
vzhledem k mens$imu poctu respondentd.“ (str. 82) - (i pfes mensi pocet...?)

Citaéni stranka:

»Podle Slavika (2014) cenu lze stanovit v zdsadé trojim zpisobem, a to na
zakladé ndkladi, na zdkladé poptavky (podle vyse ocekavané zakazniky, podle
vy$e finanéniho prinosu produktu, podle intenzity poptivky) a na zdkladé
konkurence (Slavik, 2014).“ (str. 14) - Na n€kolika mistech nadbyte¢né pouziti
odkazt.

»Na zaklad¢ tvrzeni Prague (LGBT friendly hotely v Praze, 2022)“ (str. 32) -
$patny format odkazu

»Historie festivalu a profil nav§tévniki. PRAGUE PRIDE FESTIVAL [online].
Praha: Prague Pride, 2022a [cit. 2022-04-23]. Dostupné z:
https://festival.praguepride.com/cs/festival /festival-historie-a-profil“ - Na
prvnim misté ma byt autor, ne nazev ¢lanku

Zdroj: ,Upraveno dle Dédiny a Cejthamra 2005 s. 43“ - ma byt odd¢leno
zavorkou/¢arkou

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Autorka si zvolila neotielé téma bakalatské prace a zamérila se na specifickou

cilovou skupinu, a to LGBT komunitu. Navrhuje fiktivni CK s naizvem Rainbow Tour, ktera
by byla Gizce zaméfena pravé na LGBT komunitu. Prace obsahuje popis strategie, koncepci
a marketingu z pohledu produktu, podpory prodeje, ceny, propagace, rozvaha by mé¢la byt
provedena i z pohledu distribuce. Vice by méla byt rozpracovana cenova strategie a
diskutovana otazka ziskovosti. U ukazkového zajezdu nejsou uvedeny naklady a cenova
kalkulace.


https://festival.praguepride.com/cs/festival/festival-historie-a-profil

Vybér vyzkumného souboru byl vhodny, ocenuji, Ze autorka oslovila mnoho
tematicky zamérenych facebookovych skupin a podafilo se tak zaradit 86 respondentt a
ziskat validni data z pohledu charakteristiky cilové skupiny, jejich zajm1 a specifik.

Metodicky se sbér dat opira o dotaznikové Setfeni, obsahovou analyzu a SWOT
analyzu. Za slabsi misto povazuji formulaci cile a vyzkumnych otazek (str. 2-4, priklady
viz. dil¢i pfipominky vyse). Zde chybi preciznost, vyskytuji se drobné chyby, jazykové
nepresnosti. V praktické ¢asti je dobfe shrnuty postup pro praktickou ¢ast, bylo by ovSem
logické zachovat chronologii tohoto postupu feseni vyzkumného problému v rozsahu celé
BP. Prvnim krokem bylo vytvoreni dotaznikového Setfeni, dale byla provedena analyza
trhu a identifikovani konkurenti vPraze, vybrany 3 CK s podobnymi produkty atd...
v tomto sledu by tedy bylo dobré zachovat jak i zpracovani a vyhodnoceni celé praktické
casti.

V kapitole s vysledky dotaznikového Setfeni je zpracovano pomérné dost
graft a popisnych informaci, v komentarich bych ovSem doporudila uvadét odkazy
na grafy, pro snadnéjsi orientaci, rovnéz také udrzet konzistenci mezi idaji - nékde
je relativni, nékde absolutni Cetnost. Dvé otazky grafické zpracovani vysledk
nemaji, coz je Skoda. Napt. podrobnéjsi zpracovani k otazce ,V jaké zemi jste se
setkali s diskriminaci® by jisté také pfineslo zajimava data.

Co se tyCe prace scitacemi, zde se vyskytuji nepfesnosti mensiho charakteru
v odkazech na internetové zdroje, kde se neuvadi nazev ¢lanku, ale jen autor/autorska
organizace. A podobné v seznamu literatury u internetovych zdrojt je potfeba, aby na
prvnim misté byl uveden autor/autorskd organizace, ne nazev ¢lanku (viz dil¢i pfipominky
vyse). Na nékolika mistech to je uvedeno obracené, coz zhorsuje dohledatelnost zdroje.

Otazky k obhajobé:

Vysvétlete bliZe, jak bude fungovat navrzena cenova strategie — viz: ,,Cenova strategie
bude spocivat v tom, Ze ceny budou tedy sestaveny na zakladé toho, aby pokryly naklady
cestovni kancelare, tedy fixni naklady. Tato strategie bude uspokojovat zakaznika i
podnikatele. Timto prilakame zakazniky.“ (str. 43) ... ,Rainbow tour nabizi zajezdy
vyrazné levné&jsi“?

Jaké by bylo podrobnéjsi vyvhodnoceni dat k otazce z dotaznikového Settreni ,,Vjaké
zemi jste se setkali s diskriminaci“? Kolik respondentt odpovédélo?

Praci doporucuji k obhajobé.

NavrzZena vysledna znamka: C
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