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Vyuzitelnost vysledk prace v teorii (v praxi)

X

Vyjadieni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Charakter a mira shody vykazana anti-plagidtorskym systémem, po posouzeni konkrétnich stati textu
kvalifikacni prace, odpovida béznym postupiim publikacni ¢innosti a citacni etiky a neni v rozporu
s pravidly pro zpracovani vysokoskolskych kvalifika¢nich praci.

Dil¢i pripominky a naméty:
Teoreticka Cast prace je zpracovana vyhovujicim zpusobem, doplnéna o vhodné praktické ptiklady a
zpracovana dostate¢né nazorne.

Praktické casti 1ze vytknout pouze jeji do znacné miry subjektivni charakter a jisté opomenuti nutnosti
skutecné dukladné analyzovat chovani a potfeby zdkazniki, uzivatell, zejména za situace, kdy je
produkt na trhu a neni z pohledu jeho poskytovatele uspésny. Ziskani detailnich dat o spotfebitelském
chovani by celou praci mohlo posunout na roven velmi vyznamného nastroje pro rozhodnuti
managementu zkoumané firmy. Realizované dotazovani v§ak neslo dostate¢né do hloubky, aby mohlo
toto spotiebitelské chovani dostatecné odhalit.



Celkové posouzeni priace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Teoreticka ¢ast prace je zpracovana v odpovidajicim rozsahu a postihuje v dostateéné mife vSechny
problematiky tykajici se strategické analyzy portfolia i jednotlivého produktu.

Prakticka cast vénujici se konkrétni firmé Systemart a jejimu produktu Vykazu prace je zpracovana
ptehledné, s diirazem na provedeni potfebnych analyz jak produktu, tak i urovné konkurence. Zavéry
studenta jsou pouze caste¢né ovlivnény subjektivnim charakterem poznatki, ale jeho pfipominky
K uplatnéni produktu na trhu jsou relevantnim zdrojem informaci a mohou poslouzit ke zlepseni
marketingové pozice produktu. Provedené dotazovani se zamétilo pfiliS obecné na obecné feSeni
zpusobu evidence prace, misto toho, aby se zaméfilo vice na zplsoby, jak chovani spotfebitele zménit
ve prospéch vlastniho produktu. Pfesto jsou poznatky a navrhy studenta dostate¢né piinosné a cile
prace nepochybné naplnil.

Otazky k obhajobé:
1. Co je podle Vas hlavnim faktorem dosavadni neuspésnosti pi umistovani produktu Vykaz prace na
trhu?

2. Co jsou hlavni marketingové vyhody produktu Vykaz prace a jaké navrhujete zpusoby jejich
zdliraznéni?

Praci doporué¢uji k obhajobé.

NavrZena vysledna znamka: B
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