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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)
Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Jsem toho nazoru, Ze charakter a mira shody vykazana anti-plagiatorskym
systémem - 3% - po posouzeni konkrétnich stati textu odpovida bézZnym
postuptim publikaéni ¢innosti a cita¢ni etiky a neni v rozporu s pravidly pro
zpracovani VSKP.

Diléi pfipominky a naméty:

V praci neni uvedena kapitola ,,Cil prace®, s prislu$nym vyty¢enim vyzkumnych otazek a
hypotéz. V teoretické ¢asti nejsou vzdy citovany pivodni zdroje, nybrz ucebnice.

V kapitole 1.1 je popsan ,,Cil marketingu“ velmi svérazné. V praci chybi porovnani

s urovni marketingu u konkurentd. V prehledu dodavateli konkurenc¢nich produkti
postradam typu SAP, HELIOS, HELIOS a mnoha dal$ich.



V préci se vyskytuji mnohé zkratky bez bliz§iho vysvétleni, formula¢ni nepfesnosti a
gramatické chyby, v¢éetné hrubych.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Diplomova prace - dle mého minéni - spliiuje zdkladni poZadavky kladené na obsah a
formalni naleZitosti zavéreénych kvalifika¢nich praci FIM UHK.

Je zaméfena na aktudlni problematiku komplexniho vyuziti informacnich a
komunikac¢nich technologii v marketingu podniku.

Autor prokazal dobré teoretické znalosti dané problematiky a schopnosti je aplikovat
v situa¢ni analyze a navrhu opatfeni na zlepSeni stavu v konkrétnim podniku Systemart
s.r.o. Vytvoril tak zajimavou pfipadovou studii na vyuziti modernich ICT nastroja
v marketingu malého podniku, kterd mtiZe byt inspiraci i pro dalsi podnikatele.

Otazky k obhajobé:

Diplomant v zavéru prace konstatuje, Ze “O lep$im vyuziti vykonu nového mixu vypovida
znatelny meziro¢ni nartst trzeb...“; mohl by specifikovat konkrétni tidaje a pfipojit blizsi
vysvétleni?

Praci doporucuji k obhajobé.
NavrzZena vysledna znamka: C

V Hradci Kralové, dne 17. kvétna 2018
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