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Souhrn

Obsahem bakalatska prace je obchod s bioprodukty na tizemi Ceské republiky,
konkrétn¢ je zaméfena na vybranou prodejnu na Uzemi hlavniho mésta Prahy.
V soudasné dobé se trh s bioprodukty v Ceské republice postupné rozviji, avsak
pii srovnani s vyspélejsimi zemémi Evropské unie je zietelné, ze nabidka bioprodukti
neni pfili§ Siroka. Tento fakt je ovlivnén vyrobci i samotnymi spotiebiteli. Prace
se zamétuje na zpusob prodeje bioprodukti a biopotravin i na mozny vliv samotného
prodejce na konecny prodej. V prvni Casti prace je zpracovan za pouziti literarnich
a internetovych zdrojii teoreticky zaklad pro praktickou ¢ast bakalarské prace.
V praktické Casti je provedena STEP analyza vnéjSich faktort a SWOT analyza, ktera
zkouma vng&jsi i vnitini faktory firmy, prostiedi konkrétni prodejny bioproduktt v Praze.
Vysledky analyz slouzi pro posouzeni nevhodnych strategickych krokd. Cilem prace je
navrzeni mozného vylepSeni strategie v prodeji bioprodukti sledované provozovny.
Z provedenych analyz je patrné, Ze podnik ma potize v prodeji bioproduktii. Vnéjsi
faktory podnik pfili§ ovlivnit nemlze, mize si pouze zvolit napiiklad vhodné misto
a predmét ¢innosti. Z vnitini analyzy jsou patrné vazné nedostatky v oblasti marketingu
podniku. Podnik by se m¢l na marketing zaméfit, aby zefektivnil sviij prodej produktu.
Z marketingového mixu podnik vyuziva pouze nékteré formy reklamy, coz je vSak
nedostacujici, a je vhodné, ne-li nezbytné, aby podnik vyuzil vSechny casti

marketingoveého mixu a zdokonalil je.
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Cil prace

Hlavnim cilem této bakaléaiské prace je zjisténi nedostatki prodeje bioprodukti.
Na zakladé praktického zjisténi budou navrZzena moZznd zlepSeni s vyuZitim
marketingovych prvka.

Tato prace je zaméfena na obchod s bioprodukty na Gzemi Prahy. V dané
problematice je dilezitym prvkem poukazdni na souvisejici téma ekologického
zemedélstvi. V praci dojde ke zhodnoceni pifevazné silnych a slabych stranek

bioproduktli a poptavku po bioproduktech.



Metodika

Metodické zpracovani teoretické Casti této bakalaiské prace bude vychazet z dat
ainformaci seshiranych z literarnich tisténych a internetovych zdroji a také
z prostudovanych platnych zdkonnych norem. Odborné literarni zdroje budou vybrany
a prostudovany na zakladé piedem =zvoleného tématu. Vybrané zdroje poslouzi
pro zaklad teoretické Casti. Literarni a internetové zdroje budou obsahovat zakladni
informace o ekologickém zeméd¢lstvi, bioproduktech, distribuci bioproduktd, STEP
analyze, SWOT analyze a v neposledni fad¢ informace 0 marketingovém mixu.

V praktické c¢asti bude nejprve pouzit popis vybraného bioobchodu, jeho
charakteristika, predmét podnikdni a umisténi prodejny. Pro zjisténi nedostatk
distribuce produkti ze strany prodejce bude provedena analyza prostfedi prodejny.
K rozboru prostiedi budou vyuzity dvé analyzy: STEP analyza a SWOT analyza. STEP
analyza bude provedena zjistovanim vnéjsich vlivii na prodejnu. Pfi provedeni STEP
analyzy se berou v tvahu pouze vlivy vnéjsiho prostiedi, které prodejce pfili§ neovlivni.
Je tedy vhodné provést SWOT analyzu. K zjisténi slabych stranek ovlivnitelnych
prodejcem lze vhodné zvolit SWOT analyzu. SWOT analyza nam popiSe vné&jsi
prostfedi podniku, které prodejce sice ptilis nedokdze ovlivnit, Ize vSak zjistit ptilezitosti
vnéjSiho prosttedi vhodné k vyuziti a také hrozby, kterym by se mél prodejce vyvarovat.
Pii zkoumani SWOT analyzy bude pouZito i bodové hodnoceni jednotlivych faktord,
které na prodejnu pisobi. Lze tak snadnéji posoudit vlivy jednotlivych Ccinitell
na prodejnu a s tim i poukazat na vazné nedostatky ze stran prodejcti. Ze SWOT analyzy
budou patrné po bodovém hodnoceni nejvetsi slabé stranky podniku.

Na zéaveér je jako hlavni cil je podle slozek marketingového mixu uvedeno nékolik

moznosti pro zlepSeni stavajici nedostacujici situace.

Zavér
Cilem bakalaiské prace s tématem Obchod s bioprodukty v Praze bylo zmapovat
nedostatky v podnikani prodejce bioproduktti prodejny Farmarsky obchiidek v prazskych
Cakovicich. Souasti prace je popis ¢innosti podniku, jeho prostiedi a navrh zlep3eni.
Teoreticka c¢ast byla zpracovana na zdkladé prostudovanych literdrnich
a internetovych zdroju. Charakteristika bioobchodu Farmaiského obchiadku byla
provedena na zakladé zjisténi informaci zrozhovoru s majitelkou prodejny Mgr.

Kristynou Petrbokovou a také z informaci nalezenych na webovych strankéach.



Pro splnéni pfedem stanoveného cile bylo vyuzito nékolik metod. Provedenou
STEP analyzou bylo ur¢eno nékolik vné&jsich faktort, které prodej bioproduktti ovlivni,
avSak prodejce je sam ovlivnit pfili§ nemize. Muze jich pouze vyuzit na zaCatku
podnikatelské ¢innosti pii stanoveni podnikatelského zaméru. Dale miize vysledktt STEP
analyzy vyuzit napfiklad pro stanoveni mista distribuce produktu.

Pro zjisténi nedostatki prodejce je vhodné vyuzit SWOT analyzu. Ve SWOT
analyze se zjiSt'uji vnéjsi 1 vnitini Cinitelé. Vné&jsi Cinitelé naznacuji prilezitosti i hrozby,
kterych prodejce miize vyuzit ke zvyseni zisku, nebo se jich naopak vyvarovat. Vnitini
¢initelé podniku se dé€li na silné a slabé stranky. Vysledek SWOT analyzy jasné ukazuje
na vazn¢ nedostatky slabych stranek. Nejslabsi strankou Farmaiského obchiidku je
marketingu podniku.

Po vypracovani praktické ¢asti je ziejmé, ze by podnik potieboval zna¢né zmény
Vv marketingu bioproduktli, zejména v propagaci. Bylo navrzeno n¢kolik zmén podle
marketingového mixu. Pfi jejich promysleni, propracovani a nasledném provedeni muze
podnik Farmatsky obchtdek ptilakat vice zdkaznikl a tim 1 zvysit sviyj zisk.

Prace bude poskytnuta majitelce Farmaiského obchiidku, kterd by tak mohla

navrhované zmény zrealizovat a prospét tak rozvoji své provozovny.
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