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1 Uvod

V nasi moderni spolecnosti je silny tlak na neustalé zrychlovani, zjednoduSovani
a snizovani nakladi veskerych Cinnosti s cilem dosazeni minimalni prodejni ceny a tim
maximalniho zisku. V oblasti potravin se vSak tento trend projevuje negativné. Neustaly
tlak prodejci na vyrobce za ucelem co nejniz$i ceny potravin pro konecéného

spotiebitele zptisobuje proporcionalni zhorSovani jejich kvality.

Vseobecné se ma za to, ze Cesti spotfebitelé upiednostiuji nizkou cenu potravin
pravé na ukor jejich vysoké kvality. V posledni dobé vsak jiz nelze tento nazor zcela
jednoznacéné zastavat, nebot’ se zejména béhem poslednich Ctyft let (tedy od roku 2009)
zaCaly velmi intenzivné projevovat spotiebitelské preference zcela opacného razu

a tento trend vyustil mimo jiné v zakladani tzv. farmaiskych trht.

Nazev této diplomové prace Farmarské trhy jako navrat k tradici mé jednoznacné
odkazovat na fakt, Ze i pfes nezadrzitelny pokrok u nas stile existuje pocetnd skupina
lidi (farméaiské trhy v souasné dobé& podle statistik navitévuje az 1/3 vsech Cechil),
ktera takovy navrat k tradicim pozaduje a chce nakupovat potraviny od domacich

producentt béhem osobniho kontaktu na trhu.

Zamérem farmaiskych trhii je tedy pfedevSim umoznit spotiebitelim nakup
cerstvych potravin piimo od zdroje, coZ s sebou piinasi i mnohd dalsi pozitiva pro obé
strany. Diky ndkuptim na farmatskych trzich spotfebitelé vyméni chladnou anonymitu
super- ¢i hypermarketu za osobni kontakt se ,,svym* prodejcem, béhem kterého
o kupovanych potravinach ziskaji informace nejen pro zédbavu, ale i pouceni. Nakup se
tak stava doslova spole¢enskou udélosti a misto ndkladnych reklamnich tiskovin ¢i
spotl v televizi plni marketingovou ulohu samotnd osoba prodejce. To, jakym
zpusobem umi na sebe upozornit a své produkty prodat, prestoze mnoho odborniki razi
v piipad¢ farmaiskych trhi heslo, ze dobré véci zde prodat nepotiebuji, protoze se

jednoduse prodaji samy.

Prodejcim zeméde€lskych komodit i1 hotovych vyrobkli zase pifinasi ucast
na farmaiskych trzich jednak moznost jednorazového pitimého prodeje vlastnich
produkti konec¢nému zdkaznikovi a rovnéz potencidl navazani dlouhodobého vztahu

s timto zdkaznikem (maloodbératelem i velkoodbératelem, napi. restauraci), ktery se



bude ke ,,svému* prodejci pravideln¢ a rad vracet. Pfimym prodejem také producentim
potravin nevznikaji dodatecné nédklady, které musi vynalozit v pfipadé prodeje
prostiednictvim jinych distribu¢nich kanald, a rovnéz ziskévaji moznost svobodného
stanoveni ceny vlastni produkce. Diky vy$§im ziskim pak mohou postupné rozsifovat

svou nabidku, coz opét vede k vysSimu uspokojeni zakaznika.

Bohuzel, v ¢eské spolecnosti s sebou provozovani farmarskych trhl ptineslo 1 jista
negativa. Mezi ta médii nejcastéji zminovand patii nepoctivi prodejci nebo fedéni
vlastni produkce samotnymi zeméd¢€lci ve snaze vytézit z prodeje maximalni zisk. Tim
je vsak poskozena diivéra spotiebitele v tuto formu prodeje a nasledné i vSichni zbyli

poctivi prodejci, kteti se farmarskych trhii ticastni.

Vzhledem ke vSem vyse struéné nastinénym pozitiviim i negativiim farmatskych trhii
si tato diplomové prace klade za cil predstavit tento zpisob prodeje z rozdilnych thli
pohledu ve snaze dostat co nejobjektivnéjsi zaveéry. Farmaiské trhy budou popsany
z hlediska legislativniho, osobni navstévou vybranych trhii na Gzemich Jihoceského
kraje a hl. m. Prahy bude provedeno jejich porovnadni a pomoci dat ziskanych

z dotaznikového Setfeni bude popsan vztah spotiebitelli z obou kraji k tomuto zpiisobu

prodeje.

Dodrzenim stanoveného postupu prakticka c¢ast této prace poskytne stavajicim
1 novym zdkaznikim uceleny piehled o prodeji na farmaiskych trzich potadanych
na Setfenych uzemich. Data ziskand dotaznikovym Setfenim soucasné nabidnou zpétnou
vazbu potadatelim farmarskych trhi i jejich prodejcim na Setfenych uzemich spolu
s naméty na piipadné zlepSeni soucCasné¢ho stavu. V zavéru prace je pak na zékladé
vSech ziskanych poznatkii struéné nastinén namét mozného budouciho vyvoje

farmatskych trhi.
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2 Teoreticka cast

2.1 Distribuce

2.1.1 Definice pojmu

Distribuce je podle Kotlera (2007, s. 957) poslednim ,,P*“ v ramci ctyfslozkového
marketingového mixu' (Product — produkt, Price — cena, Promotion — propagace, Place
— distribuce) a slouzi ke vzijemné spolupraci vyrobcl, dodavateli a distributord

za ucelem poskytnuti Spickové kone¢né hodnoty pro zékazniky.

., Distribuci se rozumi veskera cinnost, spjatda s pohybem zbozi od vyrobce k uzivateli,

kterym miize byt konecny spotiebitel i primyslovy zpracovatel. *“ (Heskova, 2004, s. 59)

2.1.2 Distribuéni systémy

Distribuce se odehrava prostiednictvim tzv. distribucnich cest / systému, resp.
marketingovych cest / kanalt, jez Heskova (2004, s. 59) definuje jako ,,soubor cilené
usporadanych, vzajemné zavislych organizaci — marketingovych zprostredkovatelii,
které se podileji na procesu zpristupiiovani vyrobkii a sluzeb zakaznikim* a uvadi také
jejich zakladni funkce, kterymi jsou:

« funkce pteklenovaci — zajist'uje preklenuti v rozdilech mista a ¢asu vyroby a spotieby
a také preklenuti vlastnickych rozdila;

o funkce vyzkumu trhu — zajist'uje ziskavani informaci o zakaznicich i konkurentech;

o funkce marketingové komunikace — zajist'uje Siteni informaci o produktech;

o funkce ziskdvani kontaktii na nové zékazniky;

« funkce transformace sortimentu — sem patii napt. kompletizace a baleni vyrobku;

« funkce vedeni obchodniho jednani — dosazeni shody o cené a podminkéch obchodu;

« funkce fyzické distribuce — tzn. zajisténi vlastniho pohybu zbozi;

e funkce financovani a

« funkce ptebirani rizika — pfesun vlastnictvi z vyrobce na obchodnika.

' Marketingovy mix tvofi souhrn ndstrojii, které vyjadiuji vztah firmy k jejimu podstatmému okoli, tj.

zakaznikim, distribucnim a dopravnim organizacim a dalsim prostiednikim. “ (Heskova, 2004, s. 38)

-6-



Jak uvadi ve své knize Kotler (2007, s. 961), rozliSujeme dva zakladni typy
distribu¢nich systémd, a to:
« B2C?, kde je na stran& vyrobce firma a na strand odbératele kone&ny zakaznik a
« B2B’, ve kterém je jak na strané vyrobce, tak i na strané odbératele jen firma.
Oba tyto systémy lze jesté dale de€lit podle poctu trovni, tedy poctu marketingovych

prostfednikd, kteti se na dodani zbozi kone¢nému zdkaznikovi podile;ji.

,, Tradicni distribucni systém zahrnuje jednoho nebo vice nezavislych vyrobcii, velko-
a maloobchodniku. Kazdy clanek se nezavisle snazi maximalizovat sviij zisk, dokonce
na tikor zisku celého systému. Zadny z ¢lenii systému nemd kontrolu nad ostatnimi c¢leny
a neexistuji formalni prostiedky pro urceni roli a reseni konfliktii. Naproti tomu
vertikalni marketingovy systém zahrnuje vyrobce, velko- a maloobchodniky fungujici

Jjako uceleny system. *“ (Kotler, 2007, s. 964)

2.1.3 Zpusoby distribuce zemédélskych komodit

Nejjednodussim typem distribucniho kanalu je podle Kotlera (2007, s. 961) tzv.
pfimy distribu¢ni kandl, ve kterém vyrobce prodava své produkty pifimo konecnému

spotiebiteli bez vyuZiti prosttedniki.

V piipad¢ zeméd¢€lci toho lze dosdhnout napt. prodejem jejich komodit pitimo
ze dvora, ptipadné ,,bedynkovou* formou a také prostfednictvim farmaiskych trht (FT).
Déle je mozné vyuzit stinkovy prodej napf. v blizkosti metra ¢i zastdvek tramvaji
a autobust. U komodity mléko je mozny pifimy prodej specidlnim zplsobem, a to
prostiednictvim mlékomatu, ktery producenti mléka bud’ vlastni, nebo si ho pronajimaji.

vvvvvv

od vyrobce ke konecnému zdkaznikovi objevuje. V dalSim typu se tedy podle Kotlera
(2007, s. 961) distribuni kanal rozsifuje o maloobchodnika, ¢imz vznikd linie

vyrobce—maloobchodnik—spotiebitel.

Ptikladem takové distribuce zemédélskych komodit je jejich dodavéani producenty
pfimo do prodejen maloobchodnika. Jedné se napt. o franchisingové sité obchodl ,,N4s

grunt* (diive ,,Cesky grunt“) a ,Sklizeno®, nové budovanou sit kamennych

2 .
Business to Customer / Consumer

3 Business to Business



farmaiskych prodejen ,.Zdravi¢ek“ v Praze, obchod ,U Dobraka“ v Ceskych
Budé¢jovicich ¢i ,,Farmatsky obchod®, ktery tspésné funguje v Plzni. Zatadit sem lze
také projekt jihoceského spottebniho druzstva Jednota, v némz nakupuje potraviny
pfimo od lokalnich zeméd€lcti a samo je nabizi v maloobchodni siti svych prodejen
(Terno a Trefa) konecnym zakaznikiim. Obdobnym piikladem jsou také ,,Farmaiské

dny*, které potada obchodni druzstvo Konzum Ustni nad Orlici.

Pokud do distribu¢niho kandlu ptfidame dal§i meziclanek, a sice velkoobchodnika,
vznikne nam dal§i typ distribu¢ni linie v podobé vyrobce—velkoobchodnik—

maloobchodnik—spotiebitel. (Kotler, 2007, s. 961)

Vtomto piipadé by zemédélec mohl své komodity prodat nékterému
z velkoobchodt, ze kterého by je nakoupili dal$i maloobchodnici, kteti by je néasledné

prodali kone¢nému zakaznikovi ve své prodejné.

Posledni typ distribu¢niho kanalu ma podobu vyrobce—velkoobchodnik—maklér

—maloobchodnik—spotiebitel. (Kotler, 2007, s. 961)

V ptipad¢ vSech vySe uvedenych distribuc¢nich kandlii je tfeba pocitat s faktem, ze
¢im veétsi mnozstvi prostiednikd se v ramci distribuce vyuzije, tim vyssi bude cena

vyrobku pro kone¢ného zadkaznika a tim méné penéz za své komodity zemédélec ziska.

Specificky zpiisob, jak vlastni zemédélskou komoditu bez vyuziti prostfednika
zpenézit, predstavuje pro zemédélce jejich prodej dalSim zpracovatelim. Napi.
producenti mléka prodavaji svou komoditu mlékdrnam atp. Tak za ni dostanou

okamzit¢ zaplaceno bez dalSich naroki na jejich cas.



2.2 Trhy

2.2.1 Definice pojmu

Slovnik spisovné &estiny (Ceskoslovenska akademie véd, 1978, s. 569-570)
charakterizuje slovo trh tfemi vyznamy jako ,, 1. verejny prodej (a ndkup) zboZzi;

3

2. obchod, prodej zbozi podle nabidky a poptavky, 3. trziste, tj. soubor stankii.

Vedle toho uvadi tento slovnik (Ceskoslovenska akademie véd, 1978, s. 573) jestd
dvé dalsi obdobné znégjici slova trzisté a trznice. Vyznam slova trziSté je ,,misto
na konani trhi, trh*, slovo trznice znamena ,, budovu, mistnost, kde se prodava

ve stancich “.

Z vySe uvedené¢ho je tedy patrné, Ze slovo trh a trzist€ jsou vyznamovymi
ekvivalenty, zatimco slovo trznice jiz konkrétné oznacuje kryté prostranstvi uréené

k prodeji.

2.2.2 Historie trhii na naSem uzemi

Prvni sménna trzi§té na tizemi dnesni Ceské republiky (CR) existovala jiz v 9. stoleti
v blizkosti Prazského hradu, sidla Ceskych panovnikii. V 10. stoleti se tato trziste
dokonce stala nejvyznamngjsi trhem Slovanil, o ¢emz svédci také zprava andaluského

kupce a cestovatele Ibrahima ibn Jakuba. (Statnikova, 2010, s. 9)

,,Sménny obchod, kdy se vymenoval vyrobek za vyrobek, stdale vice nahrazovalo
uzivani penéz. Svobodny trh byl dan jednoduchou sménou i volnou a prirozenou
spolupraci venkova s mestem. Venkov dodaval zemédélské prebytky, mésto remesiné
vyrobky. Vytvarela se nova vrstva obchodnikit a kupcii, kteri nic nevyrabéli, jen

obchodovali. “ (Ederer, 2002, s. 9)

Po krizi obchodu na trziStich v 11. stoleti, se ve 12. stoleti dochoval zaznam
v Kosmové kronice dokladajici pravidelné konani prazského sobotniho trhu. Ten byl jiz
dokonce organizovany a regulovany, jeho kontrolu provadél sam panovnik. Také
obchod jako takovy byl o sto let pozdé€ji plné regulovan, a to v oblasti pravni, spravni,

finan¢ni 1 policejni. Jeho dal§imu pfiznivému vyvoji ve 13. a 14. stoleti napomohly

vvvvvv



panovnika potadat denni, tydenni a vyro¢ni trhy) a privilegia, diky nimz mohli Cesti

kupci usilovat o ti¢ast na mezindrodnim obchodu. (Statnikova, 2010, s. 10-11)

Historicky nejvyznamnéjsimi trhy jsou zcela jisté ty, které byly potfadany v Praze.
,, Nejstarsi trzni mista byla nejspise v bezprostredni blizkosti Prazského hradu,
na VysSehradeé a casto i u jednotlivych kostelu a pozdeéji u méstskych radnic. Kronikar
Kosmas uvadi k roku 1091 Vysehradskou ulici, v niz se soustredovali bohati kupci,
hlavné Zidé a Némci. U Panny Marie Snézné nabizeli své vyrobky pasiii®, tobolecnici’
a méSecnici, prodej ryb presel od kostela sv. Havla na Dobytci trh. (...) V Praze byly
trhy pro kazdodenni potrebu, tydenni i vyrocni jarmarky, které se konaly zpravidla
ve spojeni s urcenymi svatky. K nejstarsim a nejpotiebnéjsim patiily masné trhy
a chlebné trhy. (...) Zejména po zaloZeni Nového Meésta v roce 1348 se trhy zacaly
specializovat. (...) Do Cech se dovizela hlavné siil, slané ryby, pirepychovd sukna
a vzacna vina, koreni, hedvabi, olovo, méd, ocel, pivovarské pdanve, kosy, mece,
semena, lusténiny, proso, cibule, cesnek, mydlo i obili. Ze zemé se vyvdzelo hlavné
drevo v surovém stavu i opracované prahy, tramy ¢i Sindele, kiize, dobytek, ale i vino
(vinum bohemicale) z Petiina, z Ujezdu a z Boji§té, a to davno pred tim, nez u nds zacal
zakladat vinice Karel IV. Z Cech se exportoval také vosk, med, noze, brusné kameny, cin

a ovsem i otroci. “ (Ederer, 2002, s. 9-10)

V minulosti existovaly riizné podoby trhli jako napft. pravidelné vyroc¢ni, vystavni,
vanoc¢ni, trhy na obili, dobytek a platna ¢i v pozdéjsi dobé trhy vyrobnich druzstev.
Namésti, kde se trhy konaly, Casto nesla jména obchodovanych komodit, a proto se
diive prazskému Vaclavskému namésti fikalo Koiisky trh a Karlovu namésti Dobytci
trh. V nékterych pifipadech se nazvy dokonce dochovaly i1 do soucasnosti, a tak miiZeme

navstivit napt. Ovocny a Uhelny trh v Praze nebo Zelny trh v Brné. (Trh II, 2011)

Vsechny trhy reguloval od roku 1791 tzv. Jednotny trzni fad, ktery byl v roce 1807
vysttidan VSeobecnym trznim fadem pro Prahu. Ten byl jesté nékolikrat v pribehu let
dale ménén a dopliiovan. Zcela prilomovy byl trzni f4d z roku 1905, ktery jiz jasné
vymezoval, jaké véci, na kterych mistech a v jakou dobu mohou byt prodavany, a dale

upravoval vysi trznich poplatkl. Jeho novela z roku 1928 trzni fad doplnila o pomérné

* | Remeslinik zhotovujici ozdobné pdsy pro Zeny a muZe. Na kozené, hedvibné, aksamitové a jiné pdsy
(Femeny) zhotovoval a pripeviioval ozdoby z drahych i obvyklych kovii. “ (Remesla a ¢innosti, 2012)
> Vyrobce tlumokii na skladani Satii, mensich tlumokii k noseni, pripadné koZenych pouzder na noseni

riiznych zbrani. Oproti mésecnikovi vyrabél hrubsi zbozi.“ (Remesla a &innosti, 2012)
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piisnd hygienicka 1 obchodni pravidla, ktera méla zabranit podvadéni zakaznikt 1 statu

prodejci. (Statnikova, 2010, s. 11-17)

2.2.3 Tradic¢ni obdobi prvni republiky a nasledné zmény

Obdobi prvni republiky trvajici v rozmezi let 1918 — 1938 pfineslo mnoho zmén.
Odtrzenim nové vzniklého Ceskoslovenska od rakousko-uherské monarchie ziskal
¢esky narod nejen samostatnost, ale 1 moznost vlastniho rozhodovani ve vSech statnich
zalezitostech. V dobé pocatkli prvni republiky pfevazoval na naSem tUzemi pramysl
nad zemédélstvim. Kvili pravé skoncené sveétové valce se vSak témét rozlozil pridélovy
systém a nastaly hladové boufe, a tak po ménové reform¢ provedené Aloisem RaSinem
ihned nasledovala pozemkova reforma, po které byla v roce 1920 pomoci ptridélového
zakona dfive zabrana plida nové rozdélena mezi obyvatele. Radost z vlastniho statu byla
mimo jiné podpofena hospodaiskym protekcionismem, ve kterém Ceskoslovensko
omezilo dovoz potravin z Mad’arska a vybudovalo si vlastni potravinaiskou vyrobu.
Tento pozitivni vyvoj byl vSak jiz v letech 1932 — 1933 zasazen velkou hospodaiskou

krizi, ktera se jako prvni projevila pravé v zemédélstvi. (Zajic, 2012)

Diky obdobi prvni republiky u nas mohl vzniknout status soukromého zemédélce,
kterému bylo dovoleno svobodné prodéavat vlastni vyprodukované komodity, jejichz

mnozstvi prevySovalo jeho soukromou spotiebu, naptiklad i formou trhli ve méstech.

Po 2. svétové valce néasledoval tnor 1948, kdy se k moci na naSem tzemi dostala
Komunisticka strana Cech. Ta pfistoupila k tzv. znarodiiovani, které se tykalo
1 zemédélstvi, dale bylo zavedeno planované hospodaistvi a doslo k likvidaci Zivnosti
a soukromych zemédélcu, které nahradila Jednotna zemédélskd druzstva znama
pod zkratkou JZD. V této nezménéné podobé€ zlstalo zemé&délstvi az do roku 1989, kdy
po sametové revoluci doslo k restituci majetku a navratu k demokratickym principtim.

(Mahdal, 2011)

Prvorepublikovy pfiznivy vyvoj podnikdni v zemédélstvi byl tedy za socialismu
znemoznén centralné planovanym hospodafstvim. Tehdejsi spotiebitel sice dostaval
potraviny domaci produkce, ty ovSem dodéavala statni JZD do bé&znych obchodd.
Néakup potravinovych prebytkti od soukromych zeméd€lcti napt. formou trhii jako
za prvni republiky nebyl v této dob¢ jiz mozny, nebot’ bylo v podstaté zcela odstranéno

soukromé podnikani jako takové a zestatnéna soukroma pida. Od roku 1989,
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po opétovné demokratizaci CR muselo ub&hnout jesté dlouhych dvacet let, nez se
soukromé zemédélstvi u nas podatilo zcela obnovit a nez si CeSti spotiebitelé znovu
nasli cestu k domacim potravinam, které i v soucasné dob¢ s velkou oblibou nakupuji

od ¢eskych zeméd¢lct praveé na FT.

2.2.4 Situace v Rakousku

Po konci druhé svétové valky nastal ve vyCerpaném Rakousku hladomor a pouze
diky pomoci spojencti vramci tzv. Marshallova pldnu aj. bylo mozné zdejSim
obyvateliim zajistit stravu. RakuSané ale touzili po obnov¢, kterou reprezentovala vina
modernizace, jez se nevyhnula ani zemédélstvi, coz vedlo, bohuzel, ke zhorSeni
zaméstnanosti v primarnim sektoru. Jestlize zde v roce 1850 pracovalo celych 75 %
obyvatel, v roce 1961 uz to bylo pouhych cca 16 % a v roce 1992 se pocet pracujicich
v zemedélstvi déle snizil na 6,9 %. V soucasné dob¢ jsou v rakouském zemédélstvi
zamé&stnana jen cca 2 — 3 % ekonomicky aktivnich obyvatel®. Pfitom zemé&d&lstvi se da
v Rakousku historicky povaZovat za nositele kulturnich hodnot, o ¢emz jisté sveédci
1 vySe poctu zaméstnanych v primarnim sektoru pravé zroku 1850. (Freiherr

v. Gemmingen, 2007, s. 4-5)

Zmény v rakouském zemédélstvi po roce 1945 lze shrnout do nésledujicich bodu:

., 1. vyrazny ubytek obyvatel cinnych v zemédélstvi, resp. tech, kteri jsou v zemedeélstvi

zaméstnani;

2. zména ve velikostech viastnictvi' ;

3. zména socioekonomickych podnikatelskych struktur s témér 100% ztrdatou pracovni
sily, ktera neni soucasti rodiny;

4. vyrazna mechanizace;

5. zmeény ve vyuziti piidy s temer 100% navratem k polim v oblasti Alp a

6. zmény v péstovani zeméedélskych plodin. © (Forster, nedatovano)

% Podle tidajti Ceského statistického tfadu (CSU) byla jiz v roce 2010 také v CR v primarnim sektoru
zamé&stnana pouze cca 3 % ek. aktivnich obyvatel. (Ceské republika od roku 1989 v &islech, 2012)

7 Tzn. vyrazny Ubytek malych zemédélskych podnikl (pod 5 ha), vznik vysokého poétu (cca 60 %)
malych a stfednich zemédé€lskych podnikd (pod 20 ha) a zavedeni jen 38,5 % rodinnych zemédé€lskych
podnikd, jejichz veskeré piijmy jsou generovany pouze zemédélskou cCinnosti a které soucasné

zaméstnavajici pracovni silu, ktera nepatii do rodiny farmare. (Forster, nedatovano)
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Tyto zmény vedly v rakouském zeméd¢€lstvim k témto nasledkim:
., 1. mnozi zemédélci presli na podnikéni v zemédélstvi na édstecny iivazek® a soucasné
unikaly/i kratkodobé zaméstnavané pracovni sily/¢lenové rodiny s vysokou tvorbou
hodnoty v produkci;
2. investicni cinnost v zemédeélstvi zpuisobila dobré odbytové podminky pro stavebni
a strojirensky priumysl;
3. diky intenzivnimu vyuzZivani doslo kvyraznému zvySeni vynosi, cimz byla
u pocetnych plodin prekrocena mira samozasobovani;
4. velke prebytky obili a mléka prinesly problémy v zahranicnim obchodu se
zemedeélskymi komoditami a
5. diky nadpriimernym zvysenim vynosu néekterych produkcnich oblasti vzrostly v ramci

zemeédelstvi rozdily v prijmech. “ (Forster, nedatovano)

Jestlize porovnadme vyvoj rakouského a Ceského zemédélstvi po 2. svétové valce,
dojdeme k viditelnému rozdilu. Zatimco na naSem uzemi bylo zcela znemoznéno
soukromé vlastnictvi piidy a viibec podnikani v zeméd¢lstvi jako takové, v Rakousku
naopak doslo k jeho vyrazné podpofe, coz vedlo zejména k vybudovani soukromych
rodinnych farem a stabilnimu zvySovéani jejich vynost. V Cechach mohlo dojit
k budovani soukromého zemédélstvi az po roce 1989 a znacny Casovy odstup mezi
pocatkem vyvoje v obou zemich je dodnes vyrazné patrny. Rakouské zeméd¢€lstvi neni
napied pouze ve sv¢é faktické vyspélosti, ale také ve zplsobech, kterymi taméjsi farmaii
prodavaji své komodity kone¢énym zakaznikim a znichz nékteré CR zatim jen
neuspesné napodobuje, pripadné zde jesteé ani neexistuji.

Témito zakladnimi zpasoby podle Pdchtragera a Meixnera (2006, s. 33) jsou

, Ab-Hof-Verkauf, iiber Bauernmdrkte, Bauernliden, Buschenschanken oder

Selbstpfliickaktionen’. Dal$im, v soutasné dob& velmi oblibenym zptisobem, ktery

vvvvv

50 % jeho celkovych pi{jma.

? Pielozeno do Geitiny se tedy jedna o prodej ze dvora, farmaiské trhy, farmatské prodejny vieobecné
i farmatské prodejny specialné se zaméfujici na napoje a studenou kuchyni z produkti farmate-
-provozovatele a akce, na kterych si jako zdkaznik sam za poplatek u farmare naceSete jeho ovoce

pro vlastni spotiebu.
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pii piimém prodeji rakousti zemé&d&lci vyuZivaji, jsou tzv. Bauernecken'. (Gutes vom

Bauerhof, nedatovano)

Na webovém serveru Agrarni komory Rakouska pod nazvem Gutes vom Bauerhof,
(do cestiny lze ptelozit jako Dobré ze selského dvora) je mozné najit seznam piimych
prodejcii, a to oddélené podle konkrétni formy ptimého prodeje a podle spolkové zemé.
Nésledujici tabulka uvadi pocet FT potfadanych na Uzemi kazdé z celkovych deviti

spolkovych zemi v Rakousku.

Tabulka 1: Farmarské trhy ve spolkovych zemich Rakouska

Rakouska spolkova zemé Cesky nazev Pocet FT
Burgenland Burgenland 8
Kérnten Korutany 49
Niederdsterreich Dolni Rakousko 80
Oberosterreich Horni Rakousko 58
Salzburg Salcbursko 31
Steiermark Styrsko 109
Tirol Tyrolsko 27
Vorarlberg Vorarlbersko zadny FT nenalezen
Wien Viden 3

)y 365

Zdroj: vlastni zpracovani; data ziskana z Gutes vom Bauernhof, nedatovano

Celkem je podle Agrarni komory Rakouska pofadano na tzemi vSech deviti
spolkovych zemi 365 FT. Nejvice z nich se kona na izemi spolkové zemé& Styrsko, coz
je po Dolnim Rakousku druhd nejvétsi spolkova zemé, a to celkem 109. Nejméné jich
naopak potada Viden, kterd je hlavnim méstem celé spolkové republiky Rakousko,
ovSem také se statusem spolkové zemé, a to 3. Ve spolkové zemi Vorarlbersko server

zadny FT nenalezl.

19 7de se jedna spojeni dvou slov, a sice Bauern (sedlaci) a Ecken (rohy ulice). Slovo oznatuje malé

prodejny rakouskych zemédélct, ve kterych nabizi svym zédkaznikiim potraviny z vlastni produkce.
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Pii porovnani ziskanych dat z Rakouska s daty z CR, ktera je svou rozlohou i poétem
obyvatel srovnatelna, je patrné, Ze v Rakousku je stale potadano vice FT nez v CR.
Podle CTK'' (2012) se v CR vroce 2011 FT pofadaly na cca 170 mistech, pii¢emz
vroce 2012 jejich pocet jesté vzrostl (pfesna data zatim nejsou znama). I tak je ale

celkovy pocet FT v Rakousku stale o né¢kolik desitek vySsi nez u nas.

Pocet FT potadanych v obou hlavnich méstech je vSak piekvapivé znaéné rozdilny
a vyzniva ve prospéch CR. Zatimco v rakouském hlavnim mésté Vidni se podle
ziskanych dat pofadaji jen 3 FT, na uzemi hlavniho mésta CR Prahy se jich poiada

podle ceskych servert v soucasné dob¢ 34 (viz kapitola 4.2.2).

1 Ceska tiskova kancelaf
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2.3 Zemédélska produkce Ceské republiky

2.3.1 Spoleéna zemédélska politika Evropské unie a jeji aplikace
v ramci Ceské republiky

Jesté pied vstupem CR do Evropské unie (EU) se zemé&délstvi vyrovnavalo s dopady
transformace. Ta sniZila pocet zaméstnancii v tomto oboru (¢imz sice v odpovidajicim
rozsahu vzrostla produktivita prace, ale mzdy v odvétvi nikoliv) a také podil samotného
oboru na tvorbé HDP. Transformaci dale vzrostly ndklady na produkci, které byly
dokonce vys$i nez ceny samotnych produktti, a nizkd ochrana domacich zemédélct
pied levnymi subvencovanymi dovozy z EU spolecné s nedostatenou podporou
exportu zptsobily, ze zemédélstvi v CR zacalo za tim okolnim evropskym zaostavat.
Po vstupu CR do EU v roce 2004 se muselo zemédélstvi zaméfit na rozsahlejsi cile, nez
jen na produkci. Slo zejména o udrZitelny rozvoj, zachovani kulturniho dédictvi
a rozvoj venkova. Vstupem do EU byla CR nucena podiidit zemédélstvi Spoleéné
zemé&délské politice (SZP) EU, kterd je zaloZena pfedevsim na fizeni spole¢ného trhu se
zemédélskymi vyrobky, coz spodiva v regulaci nabidky zemé&délskych komodit'* tak,
aby nedochazelo k jejim vykyvim na spole¢ném trhu, a na podporach a subvencich
zemé&délctim &lenskych zemi. Ty bude CR v ramci SZP od roku 2013 pobirat ve stejné

vysi jako staty, které byly ¢leny EU jesté pied jejim vstupem. (Vosta, 2010, s. 134-139)

Plan SZP EU na obdobi let 2014 — 2020 vymezuje tfi hlavni cile:
1. zajistit zivotaschopnou produkci potravin;
2. hospodafit s pfirodnimi zdroji v souladu se zadsadami udrzitelného rozvoje a ucinit
nckterd opatfeni v oblasti klimatu;
3. provozovat vyvazeny uzemni rozvoj.
SZP i nadale pogita se zachovanim dvoupilifové struktury'®. V oblasti L. pilite dochazi
k zdsadni zméné v roce 2013, a to prechodem ze systémti SAPS' (systém jednotné
platby na plochu) a SPS" (systém jednotné platby na farmu) na viceslozkovy systém

pifimych plateb zalozenych na platebnich narocich. Systém bude obsahovat zakladni

12V oblasti rostlinné vyroby se reguluje napft. produkce obilovin, cukru, 8krobu, chmele a fepky olejné.
V oblasti zivo¢isné vyroby se reguluje napt. produkce vajec, mléka a masa. (Vosta, 2010, s. 139)

3 1. pilitem jsou pfimé platby a trzni nastroje, II. pilifem pak rozvoj venkova. (Vosta, 2010, s. 136)

'* Single Area Payment Scheme

'* Single Payment Scheme
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piimou platbu, povinnou slozku na ozelenéni a povinnou platbu pro malé ¢i mladé
farméare. Zména bude provedena bez prechodného obdobi. V ramci II. pilife je plan
na obdobi let 2014 — 2020 takovy, Ze ,,politika rozvoje venkova by méla doprovdazet
a doplnovat primé platby a trzni opatreni SZP a prispivat tak k dosahovani cili této
politiky stanovenych ve Smlouve o fungovani Evropské unie®. KliCovymi oblastmi
vrozvoji venkova jsou napf. inovace, zemé&dé€lstvi zalozené na znalostech,
restrukturalizace / investice / modernizace, podpora mladych a malych zemédélcd,
podpora seskupeni producentli nebo vétsi zviditelnéni ekologického zemédélstvi.

(Fantys, 2012, s. 1-14)

2.3.2 Potravinova sobéstaénost Ceské republiky

v

Nejnovéjsi tidaje vydané Ustavem zemé&délské ekonomiky a informaci z roku 2012
uvadi v piipadé potravinové sobéstaénosti CR nékolik alarmujicich udaji. Prvnim
z nich je fakt, Ze se potravinova sobéstacnost, ktera by podle odbornikd u dulezitych
komodit neméla klesnout pod 80 %, v CR dlouhodobé snizuje a jeji pokles se
po nasem vstupu do EU zrychlil'®. Klesajici tendence v produkci se nejvice projevuje
u Zivoé¢isnych komodit. V roce 2011 se do CR dovezlo jiz cca 40 % vepfového masa,
které je pfitom ve spotieb& nejpopularngj§im masem u nés a je§té v roce 2000 si CR
v jeho produkci vystaCila zcela sama. Zkonzumované dribezi maso vroce 2012
pochéazelo z Ceské produkce znecelych 80 %, u vajec se jednalo o zhruba 88%
sob&stacnost, kterd se ovSem miiZze v disledku nové smérnice EU upravujici chov
nosnic snizit. Sob&staéna je v sou¢asné dobé CR v produkci hovéziho masa, ktera
dokonce o 1/5 ptevysSuje jeho tuzemskou spotiebu, coz ovSem ovlivituje také fakt, ze
jsou Cesi v jeho konzumaci dlouhodobé za evropskym primérem. Vyssi nez tuzemska
spotfeba je prozatim i produkce mléka, které¢ tuzemsti producenti Casto prodavaji
do sousedniho Némecka za ucelem vyssiho zisku. Ze zpracovanych mléénych vyrobkt

rrrrrr

na dovozu zeleniny, které téméf 2/3 pochazeji ze zahrani¢i. Také asi 25 %

' Také ostatni &lenské zemé EU si nestoji v potravinové sobéstaénosti piili§ dobfe. V hlavnich
komoditach je v ramci EU plné sobéstacna pouze Francie a Polsko (pokud nezahrnujeme produkci
vina). Vysokou miru potravinové sobéstacnosti si dlouhodobé udrzuji také Némecko, Rakousko
a Belgie. Naprosto nesobéstacny je ve sledovanych komoditach Kypr a hif nez CR jsou na tom napf.

Italie, Velka Britanie &i Svédsko. (Fialova, 2012)
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zkonzumovaného ovoce a 15 % brambor nepochazi z doméci produkce. Prebytek
v soucasné dob¢ vykazuji cesti zemédelci v oblasti rostlinné produkce pouze u obilnin,
fepky a cukrovky. Ministerstvo zemédélstvi (MZe) nepovazuje soucasny pokles
sobéstacnosti v produkci nékterych zakladnich potravin pod 80 % za nebezpecny.

(Fialov4, 2012)

Naproti tomu vsak stoji vyjadieni prezidenta Agrarni komory CR Jana Veleby. Podle
n&j ,,CR dospéla v potravinové sobéstacnosti do situace, kterd potencidalné ohrozuje
stabilitu a bezpecnost zemé* a sami zeméd¢lci neznaji zpusob, jak se tomuto ohrozeni
postavit. Velmi nepfizniva je situace hlavné v chovu prasat a dribeze a také ,,jsme
poprvé v situaci, ze laciné maso neni odkud dovézt . Dlouhodobé si nasi zemédé€lci také
stéZuji na fakt, Ze jejich evropsti konkurenti pobiraji mimo dotaci z EU také subvence
od domécich statll, coz pro né¢ vytvaii nerovnomérné konkuren¢ni podminky na trhu se
zemédelskymi  komoditami. (Veleba: Nizka potravinova sobéstaénost ohrozuje

bezpecénost CR, 2012)

Podle piedsedy zemédélského svazu CR Martina Pychy ,, vétsina vyspélych zemi
i za postupu globalizace dava prednost podpore viastniho zemédélstvi pred zavislosti
na dovozech . Predseda Asociace soukromého zemédélstvi (ASZ) CR Josef Stehlik si
naopak mysli, ze ukolem statu neni pfima finan¢ni podpora zemédélstvi, ale ,,zajisténi
dobrych podminek v oblasti piid a vody v krajine. Mel by nastavit takove podminky, aby

puda nebyla devastovana spatnym hospodarenim.* (Fialova, 2012)

Duvody, pro¢ nase produkce zakladnich potravin neustdle klesa, se pokusil deniku
Pravo vysvétlit Frantisek Cuba, byvaly velmi Gspé$ny piedseda JZD Slusovice. ,, Diive
mélo nase zemeédelstvi aspon tisic hektaru skleniku, dnes jich je kolem pétadvaceti
hektari. Proto nemiize produkovat témeér Zadnou zeleninu a musi ji dovazet. Obdobné

Jjsme omezili Zivocisnou vyrobu. “ (Keilova, 2012)
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2.4 Kvalita potravin na €¢eském trhu

2.4.1 Soucasna situace

Mezi obyvateli CR je pomé&mé silné vzity nazor, Ze potraviny nabizené na nasem
trhu nejsou tak kvalitni, jako je tomu jinde ve svété. Neziidka se v minulosti objevilo
i nelichotivé oznaeni CR jako ,popelnice Evropy“ a, bohuZel, mnohé kauzy
s potravinami to jen potvrdily. Diivod, pro¢ se do této situace CR dostala, vysvétluje
v rozhovoru pro denik Pravo opét pan Cuba takto: ,Spatné a nekvalitni produkty
dostavame proto, Ze je kupujeme, a také proto, Ze neni vytvoren systéem rizeni kvality.
V soucasné dobé je ,,zavadnych* 25 % potravin na trhu. Nelze chtit mit vysokou kvalitu

a nic pro ni nedeélat.... “ (Keilova, 2012)

Oba uvedené¢ divody nabidky nekvalitnich potravin na ¢eském trhu se jiz zacaly
resit. Spotiebitelé davaji v posledni dob¢ vyrazné najevo sviij rostouci zajem o kvalitni
Ceské potraviny (viz nasledujici kapitola 2.4.2) a souCasné¢ vznikly programy, které

prave takové potraviny podporuji a propaguji.

Prvnim vyznamnym krokem k vyssi kvalité potravin na ¢eském trhu je jist¢ spusténi
webového portalu ,,Potraviny na pranyii®, za kterym stoji MZe CR spole&né se Statni
zemédelskou a potravinaiskou inspekci (SZPI). Nalezené nevyhovujici potraviny jsou
zde rozdeleny do sekci ,,Nejakostni* (jejich sloZzeni neodpovida pravnim ptedpisim i
uvedenému oznaceni), ,,FalSované“ (pokud je zédkaznik zdmérn¢ uvadén v omyl napft.
zamlCenim dulezitych informaci o slozeni potraviny, ¢i jejim ptivodu) a ,,Nebezpecné*
(u kterych jsou ptekroCeny hygienické limity cizorodych latek, maji vice aditivnich
latek, tzv. ,.éCek®, nez je povoleno, ¢i nedodrzuji mikrobiologické pozadavky).
Na téchto strankach mé soucasné sam spotiebitel moznost podat svilj konkrétni podnét

k proSetieni. (Statni zeméd¢lska a potravinarska inspekce, 2012)

Tento webovy portal ale zatim zcela postrada vysledky kontrol Statni veterinarni
spravy (SVS) CR i kontrol v oblasti hygieny potravin. Taktéz zde zatim chybi
spotiebitelska osvéta. (Havel, 2012)

Tu alespon ¢astecné na svych vlastnich webovych strankach nabizi SZPI v sekci
»Informace pro spotfebitele” — ,,Potravinovy koutek“. Zde poskytuje spotiebitelim
uzitetné rady o vlastnostech potravin ¢i pozadavcich na né kladenych legislativou.

(Informace pro spotiebitele: Potravinovy koutek, 2012)
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Dale v oblasti garance kvality potravin existuji tfi funkéni projekty, a to spotiebiteli
vyhledavana znacka Klasa, nové logo Cesky vyrobek a znaka Regionalni potravina.

(Podpora tuzemskych a regiondlnich potravin. Je dostate¢na?, 2011)

Znacku Regiondlni potravina jiz od roku 2010 kazdoro¢né¢ udé€luje MZe tém
whejkvalitnéjsim zemédélskym nebo potravindrskym vyrobkum, které zvitézi v krajskych
soutéezich. Projekt ma za cil podporit domdci producenty lokalnich potravin a motivovat
zakazniky k jejich vyhledavani na pultech obchodii, na farmarskych trzich ci primo
u vyrobcu. Spotrebitelé mohou vybirat z celkem 273 ocenénych produktii. Znacka
Regionalni potravina ocenuje ty nejlepsi vyrobky z kazdého kraje*. (Znacka regionalni

potravina ocenuje ty nejlepsi vyrobky z kazdého kraje, 2012)

Jesté star§i znackou je regiondlni oznaceni ,,Chutna hezky. Jiho€esky.“, které zaloZila
za podpory JihoCeského kraje Regionalni agrarni komora JihoCeského kraje v roce
2007. "Soutez ma propagovat ocenené vyrobky napriklad formou verejnych ochutnavek
a dalsich akci. Zajem lidi o farmarské trhy ¢i prodej "ze dvora" jen potvrzuje oblibenost
regiondlnich potravin u zdejsich spotrebitelii (...)." (SoutéZz Chutna hezky. Jihocesky.

podporuje mistni vyrobce potravin, 2011)

Podle Jana Veleby i pfes vSechny tyto projekty v oblasti podpory tuzemskych
a regionalnich potravin v CR stale chybi ,vefejnd a skutecnd podpora ceskych

politikii“. (Podpora tuzemskych a regiondlnich potravin. Je dostatecna?, 2011)

2.4.2 Pozadavky na potraviny u souc¢asného ¢eského spotrebitele
Cesky spotiebitel se pii svém vybéru potravin a napoji zaéal ménit. Z vysledki
pruzkumt potadanych v roce 2011 totiz jasné vyplynulo, ze napf. pifi ndkupu ovoce
a zeleniny upfednostni vzhled pfed cenou. AZ 52 % dotdzanych vSak pravé vzhled
i kvalitu sortimentu ovoce a zeleniny nabizeného v CR kritizovalo. Nejvice jim vadilo
pomackané zbozi, jeho necerstvost, nebo dokonce shnilost. Bohuzel, 64 % z nich ptitom
uptfednostinovalo ndkup tohoto sortimentu v super- a hypermarketu, kdezto pouhych
10 % ze zbylych 36 % nakupovalo na trzistich, coz souviselo pfedev§im s nazorem, Ze

zde neni tak $iroky nabizeny sortiment. (Cesi vybiraji ovoce a zeleninu podle vzhledu,

2011)
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Prizkum spolecnosti GfK Czech zroku 2011 dokonce ukézal, ze celych 97 %
populace se pii ndkupu rozhoduje podle cCerstvosti a kvality, svou roli vSak hraji
i predchozi zkuSenost a cena. Preference domécich vyrobkd podle vysledkii tohoto
priazkumu roste s vékem, nebot’ az 79 % dotazanych, ktefi by dali pirednost ¢eskému

vyrobku, bylo starSich 55 let. (GfK, 2011)

V kategorii maso a masné vyrobky podle t¢hoZ prizkumu celych 83 % respondenti
uvedlo, Ze pravidelné voli ceskou znacku, coz dokazuje, ze se CeSti spotiebitelé
mnohem vice zajimaji o plivod potravin, které kupuji, a ocekavaji od nich dobrou
kvalitu. Na ceny vSak reaguji stale velmi citlivé. Aby usetfili, neslevuji uz na kvalité
masa za nizkou cenu, ale zamétuji se spiSe na nakup kvalitnich vyrobkl v akci. Nejveétsi
podil prodeje masa stile drzi nadndrodni fetézce, ovSem soucasné zacind rlst vyznam

malych specializovanych prodejen. (Dulikova, 2011a)

Podle dalsiho prizkumu z roku 2011 od spole¢nosti Factum Invenio se v poslednich
2 — 4 letech zastavil pokles preferenci ¢eskych vyrobki. V oblasti potravin a napoju
dokonce od roku 2009 doslo k jejich mirnému nartistu. Nejvetsi podil na poptavee ma
star§i generace, ve které chce domaci potraviny a napoje az 68 % lidi nad 60 let. Ani
mladi lidé (15 — 29 let) domacimi potravinami a napoji neopovrhuji a stoji o né 48 %
z nich. Dale preferuji doméci potraviny vice lidé z Moravy nez z Cech a z malych sidel
do 5 tis. obyvatel nez z téch vétsich. Divodem preference domécich potravin jsou zvyk
(ten uvedlo 94 % respondentil), tradice, pocit divernosti ¢i vyjadieni ptisluSnosti

k mistu, kde ziji. (Lidi preferujicich ceské zbozi ubyva, 2011)

Posledni prizkum z roku 2011 pro MZe provedla agentura I. N. Global na vystavé
Zemé zivitelka v Ceskych Budgjovicich a ukézal, Zze dokonce jiz kazdy 2. obyvatel CR
uptednostiiuje potraviny doméciho piivodu a celych 90 % dotazanych by upiednostnilo
vyssi kvalitu potravin pted jejich nizkou cenou. Opét se potvrdilo, ze zajem o lokalni
produkty maji nejvice seniofi a lidé s vy§§im vzdélanim. 95 % respondentti uvedlo, ze
vitaji oznaCeni kvality potravin z domdaciho regionu, nebot’ jim zjednoduSuje vybér.
Bohuzel, kvalitni potraviny také podle tohoto prizkumu cesti spottebitelé stale hledali

v regalech a na pultech super- a hypermarkett. (Dulikova, 2011b)

Z prazkumti zvetejnénych v roce 2011 piinesl zajimavé vysledky jesté jeden, ktery
pofadalo MZe v roce 2010. Z n€ho vyplynulo, Ze jiz témé&f 40 % ceskych spotiebitelti

nakupuje biopotraviny. Nejcastéji se jedna o mlécné a masné vyrobky, ovoce, zeleninu
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a pecivo. Ti respondenti, ktefi biopotraviny nenakupuji, uvedli jako nejCastéjsi davod

jejich vysokou cenu. (Priizkum: Cesi chtgji biopotraviny, 2011)

Také dalsi vysledky prizkumt zvetejnéné v roce 2012 jednoznacné potvrdily trend

uptednostiiovani domacich potravin a jejich vyssi kvality pred nizkou cenou.

Z pruzkumu spolecnosti Median z unora 2012 se ukazalo pét vyraznych vlastnosti
ceského spotiebitele: 1. pfi ndkupu pozaduje dobry pomér kvality a ceny; 2. rad se
ucastni vérnostnich programli a spotiebitelskych soutézi a miluje nakupy v akci;
3. pfi svém rozhodovani velmi d4 na doporuceni znamych ¢i pfibuznych, a to jak
v negativnim, tak pozitivni sméru (zde se uplatnuji socidlni sité typu Facebook, kterymi
se mohou informace rychle Sifit); 4. jeho ndkupni chovani vyrazné ovliviiuje reklama
a 5. pfi vafeni rad experimentuje s novymi netradi¢nimi surovinami. Nakupni chovani
Cechti se podle priizkumu lisi v zavislosti na tom, kde Ziji. Lidé z venkova uskuteéiiuji
pravidelné nakupy v supermarketu a obcas vyrazi do hypermarketu v obchodnim centru
ve svém okoli. Naopak lidé z mést pravidelné nakupuji ve specializovanych obchodech,
kolem kterych denné€ chodi, a velmi si oblibili také ndkupy na FT, kde jsou jim nabizeny
Ceské produkty a to, co postradaji v Ceskych obchodech, tedy ochotny personal

a Gerstvé, kvalitni zbozi. (Spackova, 2012)

Posledni vyzkum z roku 2012 spole¢nosti Ceska distribu¢ni ukéazal, ze az 61 %
dotdzanych pfiznalo, Ze se rozhoduje o misté ndkupu podle akéniho letdku. Prizkum
také vyvratil mytus velkych rodinnych nékupi o vikendu, kdyz sobotu jako den
pravidelného vétsiho nakupu uvedlo jen 9 % dotazanych, zato 32 % respondenti
jmenovalo ctvrtek, nebo patek. Za tento pravidelny vétsi ndkup utrati az 35 %
dotdzanych ceskych spotiebiteld v priméru 500 K¢. Nejdrazsi ndkupy délaji lidé
v rozmezi 30 — 50 let. (Cesi potadaji v&tsi ndkupy ve étvrtek a patek, 2012)
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2.5 Farmarské trhy v CR

2.5.1 Duvody vzniku farmairskych trht

Mali a stfedni zemédélci zCR jsou vramci EU dlouhodobé znevyhodiovani
zejména zpisobem rozddleni dotaci'’, protoze dostavaji daleko mensi podil neZ
naptiklad zemédélci z Rakouska ¢i Némecka, coz samoziejm¢ snizuje jejich
konkurenceschopnost nejen na evropském, ale, bohuzel, i na doméacim trhu. DalSim
negativnim faktorem je fakt, Zze sami zeméd¢€lci, na rozdil od jinych odvétvi, nemaji
moznost svobodné si urcovat cenu vlastni produkce. Naklady v oboru tak neustale
rostou, ovSem za dlouhodob¢ stabilnich, nebo dokonce snizujicich se vykupnich cen,
coz vede k permanentné niz$i produkci domacich potravin. Pida, na které se diive
pestovalo, je pomalu zabirana pro vystavbu a predevSim na venkové se podstatné

snizuje pocet pracovnich mist. (Bena, 2010)

Reakce EU na pfemrsténé marze potravin, které obchodnici stanovuji, navic trvala
ptili§ dlouho. AZ v roce 2012 zacala ptipravovat opatieni, jejichz ucelem ma byt vétsi
kontrola ziski monopolnich obchodnich fetézcl. Z vypocti Eurostatu totiz bylo
zjisténo, ze b&hem poslednich 10 let ,,se podil zemédélcu na rozdélovani pridané
hodnoty v obchodu se zemédélskymi produkty snizil z 31 na 24 %, zatimco podil
ostatnich clankii ze zvysil z 69 na 76 % “. (Burdova, 2012)

Proti malym a stfednim zemédélcim konecné hraje i fakt, ze ,,v globalizovaném
sveté je hospoddrstvi ovladano silnymi firmami, které vse prekonavaji, protoze maji

pristup k nejlepsim technologiim. “ (Keilova, 2012)

Vzhledem k vySe uvedenym faktorim je pochopitelné, ze se mali a stiedni zeméedélci
thned chopili pfilezitosti ptimého prodeje potravin koneénému zdkaznikovi, ktery jim

FT nabidly.

Z hlediska zdkaznikl prizkumy jiz dlouhodobé ukazuji jejich preferenci domacich
vyrobkil v oblasti potravin a napojii'®. Ke zvy3ujici se oblib& nakupu potravin p¥imo
od ceskych zeméd€lct ale mohl vést také sled negativnich udélosti, ke kterym

na potravinovém trhu v CR v poslednich letech doslo.

' Viz kapitola 2.3.1.
'® Viz kapitola 2.4.2.
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Z téch nejnovéjSich z roku 2012 jmenujme napi. obsah pramyslové soli
v potravinach dovezenych do CR zPolska nebo upravu vzhledu masa s pomoci
hypermanganu'®. To samoziejmé vyrazné oslabilo diivéru Geskych spotiebiteltl v desky
trh s potravinami a zaroven nabidlo prostor k zamysleni, jak tuto situaci efektivné fesit.
Jednou z cest je pravé vlastni zpracovani faremni produkce a jeji ptimy prodej bud’
v hospodaftstvi farmate, nebo prosttednictvim FT. , Aby ale sedlici mohli uvadet
potraviny zivocisného piivodu do obéhu na regionalni urovni, predchazelo tomu
dosazeni mnohych legislativnich zmén*, kterych spoleéné docilili ASZ CR
a antibyrokraticka komise MZe. V zajmu kazdého farmaie je pak samoziejme ,, nabidka

hygienicky nezavadnych, kvalitnich produktii“, kterou si vybuduje dobrou image své

farmy. (Gorgonova, 2012)

Nakupovani potravin od mistnich zeméd€lci je pro zdkaznika atraktivni také
z mnoha dalSich divodd. Na prvnim misté stoji zcela jisté¢ vyborna jakost i chut
Cerstvych domacich potravin, kdy se ,, napriklad ovoce a zelenina pro FT sklizeji nejvys
den pred prodejem, a to patiicne vyzralé. Chutove znacné prevysuji plody a plodiny,
které se celé dny vezly v kamionech a musely byt tzv. podtrzené, aby cestu i skladovani
prezily.“ Dale lze zminit podporu ekonomiky vlastniho regionu ¢i fakt, ze spotieba
domacich potravin je pro ¢lovéka nejpfirozenéjsi, protoze nase télo je zvyklé na latky,
které¢ se vykytuji vnasem okoli. Neméné dilezitym faktorem je ochrana pfirody,
protoze poptavkou po produkci domaécich zeméd€lct jim umoznime i nadale
obhospodarovat pole a pastviny, ¢imz zajistime neménny rdz nasi krajiny omezenim
zaboru pudy pro stavebni ucely, a v neposledni fad¢ jde o ekologicky faktor uhlikové

stopy, kterou budeme diky odmitani zahrani¢nich potravin snizovat. (Miillerova, 2012)

2.5.2 Charakteristika zakazniku farmairskych trht

Uvedené udaje pochazeji od agentury STEM/MARK, kterd provadéla vyzkum

tykajici se FT na tfinacti z nich v letech 2010 a 2011 a zjistila nasledujici tdaje:

' Hypermangan jsou ,,fialové krystalky uzivané v roztoku jako kloktadlo, dezinfekéni prostiedek aj.*
(Klimes, 1985, s. 260)
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Tabulka 2: Vékova skladba zakaznika FT

<20 let 2% 25 -30 let 12 %

20 —25 let 7% 31-40 let 29 % 61 — 80 let 21 %
Zdroj: vlastni zpracovani; data ziskana z Dulikova, 2012

Tabulka 3: Divod navstévy FT

cerstvost a lepsi chut’ zbozi nez v béznych obchodech | 68 %

zajem o lokalni vyrobky a ¢eskou produkci viibec 29 %

zvédavost 18 %

potieba ziskat vice informaci o jidle 11 %

Zdroj: vlastni zpracovani; data ziskana z Dulikova 2012

Tabulka 4: Co si navs§tévnici o FT mysli

vyrobky prodévané na FT jsou kvalitnéjsi nez v béznych obchodech | 71 %
vyrobky prodavané na FT jsou zdravéjsi 65 %

Zdroj: vlastni zpracovani; data ziskana z Dulikova, 2012

2.5.3 Novodoby vyvoj farmarskych trha v Ceské republice

Rok 2009

Prvni realizatorkou myslenky potfadat FT v CR je gastronomickd noviniika Hana
Michopulu. Pii psani svého ¢lanku do rubriky o jidle pied zhruba ¢tyimi lety zjistila, Ze
na prazském magistratu zvazuji pravidelné potadani zeleninovych trzist, a protoze byla
podobnym népadem nadSenda, chtéla sledovat, jak se vSe bude postupné vyvijet.
Bohuzel, pro magistrat skoncil tento skvély zamér uz ve fazi ptiprav, s ¢imz se vSak
pani Michopulu nechtéla smifit a rozhodla se tedy konat sama. S pomoci svych
spolupracovnikli sehnala skutecné producenty ceskych lokalnich potravin, vymyslela
pro spotiebitele ptitazlivy nazev ,farmarské trhy* a zacala postupné zakladat tradici

jejich poradani nejprve v Praze-Klanovicich a posléze ve dvou dalSich prazskych

¢tvrtich. (Michopulu, 2011, s. 33)
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Rok 2010

FT se vroce 2010 staly doslova jarnim hitem. Nejvice na nich lidé poptavali
uzeniny, ov¢i a kozi syry a také Cerstvé ovoce a zeleninu. Poradatelé usilovali o neustalé
roz$ifovani nabidky sortimentu a jeji zatraktiviiovani netradi¢nimi produkty i krajovymi
specialitami. O tento zpusob prodeje rostl také zdjem ze strany farmait. Dostali totiz

za své zbozi Iépe zaplaceno, protoZze se nemuseli délit o marzi s obchodniky. (Pfibik,

2010)

, FT zaznamenaly nejen u Prazanit ohromny zajem a velkou prizen. Agrarni komora
tuto formu prodeje velmi podporuje a snazi se dat prostrednictvim svych regionalnich
a okresnich komor avizo i strednim a malym podnikateliim v potravinarstvi, aby této
prilezitosti, jak svou produkci nabidnout vétsimu poctu zdajemcu, vyuzili. (...) Dosavadni
zkuSenosti s FT v Praze z jara 2010 ukazuji, Ze mezi mistnimi obyvateli je o akce tohoto
typu skutecné veliky zajem, ktery zajistuje odbyt nabizeného zbozi. Vyznamnym
prinosem také je prima komunikace mezi zakaznikem a jeho dodavatelem — tedy navrat

k primé identifikaci vlastniho producenta potravin. “ (Linkova, 2010a)

NadsSeni Prazanti z nabidky cerstvych potravin pfimo od zeméd€lci se neustale
zvySovalo a organizatoii trhi v Praze v tomto roce stale ptichdzeli s novymi zpiisoby,
jakymi FT jest¢ atraktivnéji a 1épe zakaznikiim prezentovat. Novym trendem se méla
stat bohatd nabidka sezénniho ovoce a zeleniny v dobé jejich zrani a naopak zesilena
nabidka klobéas, uzenych mas a produkti zdoméacich zabijacek bcéhem obdobi
po sklizni. Ob¢anské sdruzeni Pod platany, které potada FT hned v né€kolika méstskych
¢astech Prahy, dokonce jiz v roce 2010 navrhlo, aby nad farmarskymi trhy pfevzala
celoplodné zastitu Agrarni komora CR jako nejvétsi stavovska organizace zemédélct

u nds. (Linkova, 2010b)

Poradani trhti a jejich vzristajici pocet ssebou vSak piinesly také nartstajici
problémy v oblasti hygieny. Na tento problém reagovala SZPI vydanim patera
zakladnich povinnosti, kterymi by se mél farmar tidit a jez by mél kupujici vyzadovat.

(Linkova, 2010c) Znéni celého textu je k dispozici na konci této prace v Priloze 1.
Rok 2011

V roce 2011 popularita FT nadéle rostla. V Praze se jejich pocet n¢kolikrat znésobil
a vramci CR se trhy se rozsifily prakticky do viech regionii. Podle SVS CR jich bylo

na nasem uzemi v poloving fijna roku 2011 pofadano na 150. Nadale se rozSifovala
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nabidka prodavajicich, 1 kdyz nejvétSimu zajmu se tradicné téSilo Cerstvé ovoce

a zelenina. (Fialova, 2011a)

Zajem o FT byl vtomto roce dokonce tak vysoky, Ze bylo pro potradatele velmi
obtizné sehnat odpovidajici pocet zemédélci. ,,Je jich malo, protoze se az zbytecné
zprisniovala pravidla pro malé provozovny, které museji plnit stejné normy jako velké
zemédelské podniky. To sedlaky odradilo. (...) Je nutné snizit prisné normy na drobné
domaci vyrobny. Nejde o to, aby byly vyrobky méné kvalitni, ale odstranit byrokratické
zbytecnosti. “ (Weikert, 2011)

Tteti rok fungovani FT s sebou rovnéz pfinasi dalsi hygienické problémy pfi prode;ji,
na coz v dubnu tohoto roku reaguje SVS CR vydanim hygienického Desatera k prodeji

na FT. (Duben, 2011) Jeho znéni 1ze naji na konci této prace v Piiloze 2.

Mali zpracovatelé zemédélskych produkti maji zase podle tidaji ASZ CR problém
s prisnymi piedpisy znesnadnujicimi prodej jejich vyrobkl, a to ¢asto dokonce natolik,
ze nékteré z nich od pfimého prodeje zcela odradi. MZe tedy piislibilo, Ze do dvou let
legislativu malovyrobcim zjednodusi podle vzoru jejich kolegi v Némecku ¢i

Rakousku. (Farmafi chtéji zjednoduseni pravidel ptimého prodeje vyrobki, 2011)

Dale se MZe v tomto roce rozhodlo konani FT podpofit také ptimou finan¢ni dotaci
jejich potadateltim. Ministr Fuksa rovnéz se zastupci farmait vytvarel pravidla, jakym
zpisobem by meély trhy fungovat, aby se zabranilo nepoctivym prodejclim, ktefi
pteprodavaji zbozi nakoupené v supermarketu. Planovano bylo logo a doloZena kvalita

zbozi pro garantované FT. (Weikert, 2011)

Kodex FT vnikl jest¢ tyZ rok a sam ministr zemédélstvi Fuksa ho 31. kvétna
slavnostné pfibil na vstup do trhu na Kubanském nédmésti v Praze 10. ,, Kodex ma
urcovat zakladni pravidla prodeje na FT a ma pomadhat predevsim zakaznikiim
v orientaci na FT. Prodejci, kteri se zavazou k jeho dodrzovani, budou pro nakupujici
na prvni pohled odlisitelni v blizké budoucnosti specialnim logem. Cilem formulace
kodexu, na které s MZe spolupracuji nejvyznamnéjsi organizatori trhii, je zabranit
mozné devalvaci a ochranit puvodni smysl FT: Umoznit zdkaznikim veétsi vybeér
skutecné cerstvych, kvalitnich potravin primo od producentii. Na formulaci Kodexu,
ktery MZe iniciovalo, se podileli napriklad zastupci Asociace krajii, Svazu mést a obci
a Sdruzeni mistnich samosprav, ale predevsim vyznamni organizatori trhii, protozZe

kodex chtél vychazet z jejich konkrétnich zkuSenosti, aby co nejlépe odpovidal mistnim
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podminkam a nestal se dalSim nepotiebnym a prazdnym byrokratickym spiskem.
Zverejneni kodexu FT je dalsim koncepcnim krokem ministerstva v dlouhodobém tazeni
za podporu kvalitnich domdcich potravin a jejich co nejkratsi a nejpriméjsi cesty
od vyrobce k zdkaznikovi. (...) Primarnim kontrolorem a ukazatelem kvality zboZzi i trhu
bude samotny zdkaznik, ktery vSak musi dostat co nejvice informaci, aby vedel, jaké
standardy ma na trzich ocekavat a také vyzadovat. Role Ministerstva pri pripravé
kodexu byla a i dale bude hlavné koordinacni a koncepcni, napliiovani kodexu zajisti
samotny organizator. “ (Farmarské trhy maji sviij kodex, 2011) Kodex ma celkem osm

bodt a je obsazen v Ptiloze 3 na konci této diplomové prace.

V souvislosti s planovanym vznikem kodexu FT predpovédél predseda ASZ CR
Josef Stehlik také budouci vznik celorepublikové organizace sdruzujici a reprezentujici
FT s podporou MZe a mistnich samosprav tak, jak to uz davno funguje v zahranici.
Podle né&j napt. ve Velké Britanii, kde je tradice pofadani FT mnohem delsi nez v CR,
podobna asociace sdruzuje podstatnou cast jejich potadateld, ktefi jsou tak vazani
dodrzovat stavovska pravidla a za to na oplatku mohou nosit certifikat dokladajici, ze je

spliuji. (Vzniké kodex pro farmarské trhy, 2011)

Ke konci roku 2011 uspotadalo Narodni zemédélské muzeum (NZM) jiz pod zastitou
nového ministra zemédélstvi Petra Bendla konferenci s ndzvem ,,Farmaiské trhy —
modni vystielek, nebo vzkiiSena tradice?. ,, Podle organizdtorii si tato akce, na niz
zavitalo kolem stovky ucastniku, kladla za cil prispét k pochopeni trendu FT, jeho
moznych prinosu i rizik, a také propojit klicove aktery, jakymi jsou poradatelé, farmari,
predstavitelé statni sprdavy, samospravy a dalsich instituci. Méla nastolit dialog o tom,
jak spojit sily, aby FT prinesly pozitivni dopady.“ NZM samo uspotadalo v roce 2011
osmkrat vlastni FT, a tak bralo naméty k diskuzi pro tento seminaf z vlastni zkuSenosti.
Ze zavéru konference usuzuje Zden¢k Novak, feditel NZM, ze FT sice zacaly jako
moda, v budoucnu vSak muze dojit k jejich stabilizaci, takze se opét stanou piirozenou
soucasti naSeho zivota tak, jako tomu bylo kdysi, a pomohou tim malym a stfednim
producentim zemédélskych komodit. Podobné konference by se mély v NZM podle
Novaka na prani Ucastnikli konat na riznd témata v obdobi adventu kazdorocné.

(Fialové4, 2011b)
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Rok 2012

V roce 2012 se v celé CR porada kolem 200 FT. Jejich Pravidelni navstévnici jiz
znaji celou nabidku a maji své oblibené¢ prodejce. Navstéva trhli se stala doslova
spoleCenskou udalosti, které se neziidka i¢astni i celé rodiny. Podle statistickych tdaji
se na FT ro¢né utrati zhruba 1,5 miliardy korun. Nakupuji zde nejen jednotlivci, stale

atraktivnéjsi jsou FT také pro restaurace, které si na nich opatiuji Cerstvé a kvalitni

suroviny do své nabidky na jidelnim listku. (Frajtova, 2012, s. 33-34)

V tomto roce také konecné vznikla dlouho ocekavanad Asociace farmatskych trhi
(AFT) CR, kterou zaloZila ob&anska sdruZeni Archetyp potadajici FT na tizemi hl. m.
Prahy, Envic organizujici FT v Plzni a Trhni se z Roudnice nad Labem. Rozsdhlym
predmétem Cinnosti této asociace je ,podpora a kvalitativni rozvoj FT v Cesku;
systematicke informovani verejnosti o principech FT, propagace FT poradanych cleny
AFT; informovani provozovatelu FT a clenii AFT o pravmich predpisech v oblasti
prodeje potravin; poradenstvi a vzdelavani clenit AFT; jednani s dotcenymi kontrolnimi
organy a organy mistni samospravy a Sstdatni spravy, podpora prodeje kvalitnich
tuzemskych potravin, rozvoj kultury prodeje na FT; pravni pomoc a ochrana clenii AFT
napriklad v pripadé jejich diskriminace v profesni oblasti apod. a spoluprdce
s ostatnimi organizacemi i jednotlivci, kteri maji spolecny zdjem a maji blizko
k principum a myslenkam FT*. VSem organizatorim, kteti se do ni zapoji, by m¢la AFT
pomoci provozovat kvalitnéjsi trhy (napt. dislednym vybérem prodejcti, dodrzovanim
pravnich predpisi souvisejicich s prodejem potravin atp.), coz podle soucasného
ministra zem&d¢€lstvi Petra Bendla povede k vyssi jistot¢ zdkaznika FT o pivodu,
kvalité a bezpec¢nosti zde proddvanych potravin. (Farmaiské trhy maji svou asociaci,

2012)

Jednim z mnoha dobrovolnych zavazkl potadateli trha, ktefi do AFT vstoupi, je
dodrZeni poméru 90 : 10, tedy 90 % prodavaného sortimentu musi tvofit potravinaiské
zbozi ¢eského plivodu a pouhych 10 % ptfipadd na zbozi nepotravinaiské (i toto vSak
musi mit uréity vztah k potravinam) ¢&i potraviny, které se v CR nepéstuji a nevyrabi.
Dalsi zavazek stanovuje, Ze nejméné 50 % produktd na trhu musi pochéazet z regionu,
ve kterém se dany trh kona. Vyjimkou je pouze hl. m. Praha, kde je sice FT pocetné
nejvice zcelé CR, ale souasné zde nelze tento pozadavek dodrzet. AFT nebude
prijimat ,, provozovatele FT poradanych v obchodnich centrech ¢i na parkovistich

v jejich sousedstvi.” Vznik AFT iniciovalo samo MZe za tcelem vytvofeni garanta
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produkt, které jsou na FT spotiebitelim nabizeny. Podpofit jeji fungovani chce také

finanéng, a to v fadech desitek tisic korun roéné. (CTK, 2012)

Jeden ze zakladatelt AFT, obCanské sdruzeni Archetyp zacalo jiz na svych dvou FT
(Naplavka a Namesti Jifiho z Podébrad) certifikaci vyrobct, resp. prodejct dasledné
uplatnovat. ,, Provérenym bude udélovat razitko , Dobry farmar, dobry prodejce —
provereno . (...) Razitko bude udéleno na max. dobu 6 mésicu, je platné pouze spolu
s podpisem sluzbu konajiciho manazera FT a opatieno datem. Certifikace by mohla byt
pak vzorem ¢i inspiraci pro cleny zalozene AFT.* Certifikat v podobé cedule velikosti
A3 stimto provéfenim musi mit kazdy vyrobce, resp. prodejce na svém stanku
vystavenou. (Farmaiské trhy maji svou asociaci. Clenové budou certifikovat své

prodejce, 2012)

2.5.4 Problematické aspekty farmaiskych trhu

Soucasné FT jsou u nas ve vétSiné¢ pripadi poradany pod Sirym nebem (ovSem
existuji 1 kryté varianty jako napi. v Praze-HoleSovicich), coz s sebou ptinasi predevSim
hygienicka tuskali v oblasti pée o potraviny. Problematickymi aspekty jsou zejména
kontakt potravin s prachem, zemi, ale i samotnyma rukama prodejcti, vysokd okolni
teplota ¢i chybéjici staly pristup k pitné vod¢ a dal§imu socidlnimu zatizeni. Na tento
problém reagovala jiz v roce 2010 SZPI vydanim tzv. Patera pro FT a o rok pozd¢;i také
SVS CR zvefejnénim svého Desatera k prodeji na FT. Plné znéni obou téchto

dokumenti je k dispozici na konci této prace v Priloze 1 a 2.

Dalsim problematickym aspektem v radmci FT jsou tzv. nepoctivi prodejci. Jedna se
jak o falesné prodejce, ktefi nakoupi své komodity v bézné maloobchodni siti, aby je
na FT vydavali za vlastni a prodali vyrazné draz, tak i o skutecné zeméd¢lce, kteti své
vlastni zbozi ,,fedi* zbozim z maloobchodni sité, aby vice utrzili. Nepoctivi prodejci se
vyskytuji hlavné ve velkych méstech umoziujicich jejich anonymitu a svym jedndnim,

bohuzel, poskozuji dobré jméno FT jako celku i vSech ostatnich poctivych prodejct.

Naptiklad redaktor prazského deniku Metro si v roce 2012, tedy celé tfi roky poté, co
se FT v hl. m. Praze potradaly poprvé, osobné vyzkousel, jak stale snadné je zdkaznika
poskodit. Na FT na Namésti Jifiho z Podébrad, ktery pofadd obcanské sdruzeni
Archetyp, prodaval 1,5 hodiny zeleninu nakoupenou v bézné maloobchodni siti, kterou

vSak vydaval za vlastni péstitelskou produkci, aniz by jej spravce trzisté ¢i kdokoliv jiny
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jakkoliv kontroloval. Na svou obranu sdruzeni Archetyp nasledné uvedlo, ze ten den
hlidal trzisté spravce, ktery zde byl pouze na zaskok. Pravidelné by méla prodejce na FT
kontrolovat Ceska obchodni inspekce (COI), oviem podet jejich kontrol se pohybuje
pouze v fadu desitek. ,, Napriklad za 2. ctvrtleti roku 2011, kdy vrcholila farmarska
sezona, provedla COI v Praze a Stredoceském kraji jen sedm kontrol. V celé zemi
za toto obdobi provérila sto tr#ist. Finanéni postih udéleny COI je vyrazné niz$i nez
v ptipad€ pokuty udélené SZPI. Zde je ,, horni hranice tii miliony korun. Pokuty se ale

stanovuji podle financni situace dané osoby (...).“ (Vachal, 2012)

Také tento problém se snazily statni instituce feSit. Konkrétné se jednalo o MZe,
které¢ v roce 2011 vydalo Kodex farmarskych trhii zabyvajici se predevsim originalitou

zbozi na FT. Jeho plné znéni je uvedeno na konci této prace v Ptiloze 3.

Poslednim problematickym aspektem FT je nedostatek prodejcti na nékterych z nich,
coz miize byt zpuisobeno vicero faktory. Vyznamnou roli hraji vyse ¢astky, kterou si
pronajimatel uctuje za pronajem prodejniho mista, a ochota zeméd€lcti dodrzovat
pomérné piisné hygienické normy pii vyrobé i prodeji. NejvétSim problémem vSak
zustava stale rostouci pocet FT, ktery prost¢ zemédélci nejsou schopni svymi

kapacitami pokryt.

2.5.5 Dotacni podpora farmarskych trhu

Vroce 2011 vyhlasil tehdej$i ministr Zivotniho prostfedi Tomas Chalupa dota¢ni
program s cilem ,, podporit rozvoj malych ceskych vyrobcii a ze znacky 'farmarské trhy'
vytvorit zaruku kvality”. V jeho prvnim kole bylo za pouhé dva tydny schvaleno 23
zadosti (obci 1 obCanskych sdruzeni), mezi které ministerstvo rozdélilo piesné 3 199 491

korunu. (Jendekova, 2011)

Po tomto prvnim kole nasledovaly do ukonceni vyzvy jesté dvé dalsi. Piestoze bylo
na projekt pivodné vyclenéno 5 mil. K¢, pro velky zajem Ministerstvo zivotniho
prostiedi navysilo tuto ¢astku na 10 mil. K¢ a rozdélilo ji kromé 23 projekti v prvnim

kole mezi 36 projektli ve druhém kole a 32 projektti v kole tfetim. (Krbcova, 2011)

Dotaéni podporu tzv. mobilnich farmarskych prodejen, které se uplatiuji pravé na

FT, vyhlasil v roce 2011 ve svém regionu také JihocCesky kraj.
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Vroce 2011 ¢inil celkovy rozpocet vyzvy 2 mil. K¢ a byl ur€en na podporu
,,zemedelskych podnikatelii v Jihoceském kraji, kteri v ramci své maloobchodni cinnosti
dodavaji potravinarské produkty primo konecnému spotiebiteli”. Maximalni vyse
podpory kryla 50 % uznatelnych nakladi do max. vyse 180 tis. K¢&. Prijem zadosti trval
od 16. tnora do 15. bfezna 2011. (Podpora mobilnich farmarskych prodejen, 2012a)

Podpora s tymZ zaméfenim byla JihoCeskym krajem vypséna i vroce 2012, a to
v téze celkové vysi 2 mil. K¢ Maximalni vySe podpory opét kryla 50 % uznatelnych
nakladi do max. vyse 180 tis. K¢. Prijem zédosti trval mésic jako predesly rok, a to

od 29. tinora do 20. bfezna 2012. (Podpora mobilnich farmatskych prodejen, 2012b)
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3 Cile a metodika

3.1 Cile a hypotézy

Hlavni cile

Predstaveni a vzdjemnd konfrontace vybranych osobné navstivenych FT potadanych

na uzemich Jihoceského kraje, hl. m. Prahy a Rakouska v roce 2012.

Stanoveni profilu (pohlavi, vék, vzdélani) typického spotiebitele, ktery FT v ramci
Setfenych uzemi navstévuje.
Stanoveni postoje jihoc¢eskych 1 prazskych spottebiteld, predev§im navstévniki FT,

ale 1 téch, ktefi je nenavstévuji, k tomuto zptisobu prodeje.

Diléi cile

Vytvoreni databaze FT potradanych na uzemich Jihoceského kraje a hl. m. Prahy

v roce 2012 s aktualnimi udaji pro rok 2013.

Specifikace oblasti, resp. ¢innosti, jez jsou v ramci FT vhodné ke zlepSeni.

Hypotézy

1.

Na uzemi hl. m. Prahy se pofada vice FT nez na uzemi JihoCeského kraje. Dnem

s nejcastéji poradanymi FT je na obou Setfenych tizemich sobota.
Alespoii jeden FT je na izemich JihoCeského kraje 1 hl. m. Prahy poradan celoro¢né.

Casté&ji na FT nakupuji spotfebitelé zhl. m. Prahy z diivodu ptedpokladu vyssi
koncentrace obyvatel na tomto uzemi. Tito spotiebitelé za jeden ndkup rovnéz utrati
vy$si ¢astku penéz nez spotiebitelé z Jihoceského kraje z divodu piedpokladu jejich
vys$iho primérného mésicniho piijmu.

Néavstévnici FT z obou Setfenych uzemi vnimaji kvalitu produkti zde prodavanych

jako vyssi nez v maloobchodnich prodejnach.

Navstévnici FT z obou Setfenych uzemi vnimaji cenu produktti zde prodavanych

za ptimétenou jejich kvalite.
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3.2 Metodika

Seznam FT na uzemich JihoCeského kraje a hl. m. Prahy byl vytvofen z divodu
uplnosti dat z idaji uvetejnénych ve ttech databazich, a to na serverech Bio-info, 2012;
Ceské farmarské trhy, (c) 2010-2011 a Vitalia.cz, (c) 2009-2013. Poté byla realizovana
prvni série osobnich navstév vybranych FT provozovanych na Setfenych tzemich,
pii které vznikla predev§im fotodokumentace téchto trhli, a rovnéz probéhla pisemna
komunikace s dotdzanymi zastupci kompetentnich organt, jejichZ jmenovity vycet je
uveden v podkapitole 3.4 Zdroje informaci. Otazky poloZené zastupciim kompetentnich
organtl jsou uvedeny v Priloze 4, fotodokumentace FT je soucasti Ptilohy 6 a 8 na konci

této prace.

Kvantitativni spotiebitelsky vyzkum byl realizovan v souladu s formulovanymi
hypotézami, a to prostfednictvim vybérového dotaznikového Setfeni s celkovym poctem
200 respondentd z obou Setfenych uzemi. Konkrétné bylo dotazano 75 spotiebitelt,
ktefi nakupuji na FT, a 25 spottebiteli, kteti FT nenavstévuji, jak z JihoCeského kraje
tak 1 z hl. m. Prahy. Forma dotazovani byla tvafi v tvaf respondentim piimo na FT
pii dalsi sérii jejich navstév a rovnéz v kamennych prodejnach nabizejicich farmarské
produkty (konkrétné viz kapitola 4.3.1). Ptes internet byli dotazani pouze ti respondenti,
kteti FT nenavstévovali a méli vyjadfit divod, pro¢ tomu tak je. Vzor pouzitého

dotazniku je k dispozici v Ptiloze 10 na konci této prace.

Dalsi, v praktické ¢asti pouzité idaje byly ziskany z konference o FT, kterou dne
11. 12. 2012 usporadalo pod zasStitou ministra zeméd¢€lstvi Petra Bendla Néarodni

zemeédélské muzeum v Praze a které se autorka osobné zucastnila.

Veskera ziskana data byla vyhodnocena a zpracovana s pomoci programiit MS Word

a MS Excel 2003.

3.3 Postup reseni

1. Studium odborné literatury a ostatnich zdroja.

2. Zpracovani databdze FT pofddanych na Setfenych uzemich vcetné udaji o jejich

provozovateli, mistu, dob¢ a konkrétnim ¢ase konani.

3. Navstéva vybranych FT na Setfenych Gizemich a vytvofeni fotodokumentace.
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4. Formulace hypotéz.
5. Pisemnéa komunikace se zastupci kompetentnich organd.

6. Realizace dotaznikového Setfeni s respondenty z Jiho¢eského kraje a hl. m. Prahy

pti dalSich navstévach FT a kamennych farméaiskych prodejen.
7. Vyhodnoceni ziskanych dat.

8. Formulace zavéru.

3.4 Zdroje informaci

o Pisemnd komunikace s vedouci Odboru kontroly Inspektoratu SZPI pro Jihocesky

kraj v Tabote pani Ing. Milosevicovou.

o Pisemnd komunikace s vedouci Odboru kontroly Inspektoratu SZPI v Praze pani

Ing. Hajkovou.

o Telefonickd komunikace s feditelkou Odboru veterindrni hygieny Krajské

veterinarni spravy pro Jiho&esky kraj SVS CR pani MVDr. Cipinovou.

o Pisemna komunikace s feditelem Méstské veterinarni spravy v Praze SVS CR

panem Doc. MVDr. Kozdkem, Ph.D. v zastoupeni pani MVDr. Biezinové, Ph.D.

o Pisemna komunikace s feditelem Inspektoratu COI pro JihoGesky kraj a Vyso&inu

panem MVDr. Adamcem.

o Pisemna komunikace se zastupkyni feditele Inspektoratu COI pro Stiedogesky kraj

a hl. m. Prahu pani Mgr. Stfihavkovou.

o Osobni navstéva konference na téma ,Farmaiské trhy — QUO VADIS* potfadana

Nérodnim zemédélskym muzeem dne 11. 12. 2012 v Praze.
o Osobni navstévy vybranych FT na obou Setfenych tizemich.
o Vysledky dotaznikového Setfeni s respondenty z obou Setfenych izemi.

o Internet.
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4 Prakticka cast

4.1 Provoz farmarskych trhi

Informace pouzité v této kapitole byly ziskany pisemnou komunikaci se zastupci
organi CR kompetentnich ke kontrole FT. Jmenovity seznam dotazanych osob je
uveden v podkapitole 3.4 Zdroje informaci. Otazky, které byly t€émto osobam polozeny,

jsou pfilozeny k nahlédnuti v Pfiloze 4 na konci této diplomové prace.

4.1.1 SZPI a jeji dozor nad farmarskymi trhy

SZPI kontroluje na FT pouze prodej potravin, které nejsou zivociSné¢ho ptvodu,
nebot’ tyto spadaji do kontrolni kompetence SVS CR. Kontrolu provadi na zakladé
téchto pravnich predpisi:

0 Naftizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) ¢. 178/2002, kterym se stanovi obecné
zésady a pozadavky potravinového prava, ziizuje se Evropsky turad pro bezpecnost
potravin a stanovi postupy tykajici se bezpecnosti potravin, v platném znéni;

o Nafizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) ¢. 852/2004 o hygiené potravin,
v platném znéni;

0 Zakon €. 552/1991 Sb., o statni kontrole, v platném znéni;

0 Zékon €. 634/1992 Sb., o ochrané spotiebitele, v platném znéni;

0 Zéakon €. 110/1997 Sb., o potravinach a tabakovych vyrobcich, v platném znéni;

0 Zakon €. 146/2002 Sb., o Statni zemedélské a potravinarské inspekcei, v platné znéni;

0 Komoditni vyhlasky navazujici na Zékon ¢. 110/1997 Sb.;

0 Vyhlaska ¢. 113/2005 Sb., o zplisobu oznaCovani potravin a tabakovych vyrobki,

v platném znéni.

Kontrolovani a pfipadné postihovani jsou ve smyslu vySe zminénych legislativnich
predpisti pouze prodejci, nikoliv potfadatelé FT, a to zejména v oblasti oznacovani
balenych potravin, dodrzovani hygienickych podminek prodeje, dodrzovani
stanovenych teplot a nezadvadnosti potravin. Kontroly jsou vzdy bez ohlaSeni a probihaji

na zaklad¢ vlastniho planu kontrol i na zaklad¢ podnéta.
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a) Kontroly Inspektoratu SZPI pro JihocCesky kraj v Tabore v letech 2011 a 2012
Inspektorat SZPI pro JihoCesky kraj provedl od roku 2011 do dneSnich dntli celkem

203 kontroly stankového prodeje. Protoze v ramci své kontrolni ¢innosti nerozlisuje FT

od trht jinych (napf. na pouti), nelze presné urcit, kolik ztéchto kontrol skute¢né

probéhlo ptimo na FT sledovanych v této praci.

Protoze poradatelim nevyplyva ze zdkona povinnost konani FT Inspektoratu predem
ohlasit, nemé vedouci Odboru kontroly k dispozici jejich uceleny seznam a informace

o mist¢ a Case jejich konani ziskdva z vetejné dostupnych zdroji.

V letosnim roce 2013 je sezona FT teprve na svém pocatku, a tak v dobé uzavieni
této diplomové prace jesté konkrétni poCet a izemni rozlozeni kontrol nebyly znamy.
Obecné vSak Inspektorat provadi kontrolu kazdého trhu, tedy i téch farmatskych
alesponi jednou za rok. Dalsi kontroly se nasledné odviji od poctu prodejcti, od zavad

napravnych opatteni provozovateli trhi.

b) Kontroly Inspektoratu SZPI v Praze v letech 2011 a 2012

Inspektorat SZPI v Praze provedl na zdejSich FT ve sledovaném obdobi cca 50
kontrol. Informace o FT, které v hl. m. Praze probihaji, ziskava ze stranek Magistratu
hl. m. Prahy (pfiloha Natizeni hl. m. Prahy ¢. 9/2011, kterym se vydava trzni fad)

a rovnéz z internetu.

Na pocatku kontrol FT se jednalo pouze o monitoring, v jehoz ramci byly
kontrolované osoby pouze upozornény na zjisténé nedostatky. Jestlize vSak doslo
1 vtéto fazi ke zjiSténi zavaznych nedostatkli (napf. poruSeni teplotniho fetézce),
kontrola obvykle skoncila zdkazem uvadéni predmétnych potravin do ob&hu a rovnéz
penézitou sankci, tedy pokutou uloZenou ve spravnim fizeni. Podle provedenych kontrol

ma uroven kvality prodeje potravin na FT zvySujici se tendenci.

Pro rok 2013 nelze zatim jednoznacné urcit, kolik kontrol celkem a kde bude
provedeno, nebot’ jsou planovany pouze s tydennim piedstihem. FT vSak budou zcela
jisté kontrolovany zejména z hlediska rizikovosti prodavanych potravin. Nejrizikovéjsi
potraviny, tedy ty zivocisSného ptivodu ovSem spadaji do kontrolni kompetence SVS

CR.
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4.1.2 SVS CR a jeji dozor nad farmaiskymi trhy

Krajska, resp. M¢stskd veterindrni sprava provadi vramci FT dozor zejména
nad prodejem zivocisSnych produkti a potravin Zivoc¢isného piivodu, a to na zakladé
nasledujicich legislativnich dokumentt:

0 Natizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) ¢. 852/2004 o hygiené potravin,
v platném znéni;

O Natizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) ¢. 1069/2009 o hygienickych
pravidlech pro vedlejsi produkty zivoc¢isného plvodu a ziskané produkty, které
nejsou urceny k lidské spotiebé, v platném znéni;

0 Zakon €. 110/1997 Sb., o potravinach a tabakovych vyrobcich, v platném znéni;

0 Zakon €. 166/1999 Sb., o veterinarni péci, v platném znéni;

0 Vyhlaska ¢. 326/2001 Sb., kterou se provadi § 18 pism. a), d), g), h), i) a j) zdkona
¢. 110/1997 Sb., o potravinach a tabakovych vyrobcich pro maso, masné vyrobky,
ryby, ostatni vodni ZivoCichy a vyrobky z nich, vejce a vyrobky z nich, v platném
znéni;

0 Vyhlaska ¢. 76/2003 Sb., kterou se stanovi poZzadavky pro piirodni sladidla, med,
cukrovinky, kakaovy prasek a smési kakaa s cukrem, cokoladu a Cokoladové
bonbony, v platném znéni;

0 Vyhlaska ¢. 289/2007 Sb., o veterinarnich a hygienickych pozadavcich na zivocisné
produkty, které nejsou upraveny piimo pouzitelnymi ptedpisy Evropskych

spolecenstvi, v platném znéni.

Mezi nejcastéji kontrolované povinnosti osob uvadéjicich potraviny zivociSného
ptivodu do ob¢hu, tedy prodejcti na FT patii zejména bezchybna dokumentace a dodaci
listy, ochrana prodavanych vyrobkl ptfed kontaminaci (a to v¢. kiizové kontaminace,
neboli neslucitelnosti komodit), dodrzeni chladiciho fetézce a pravidelné méteni teplot,
oznaceni balenych i nebalenych vyrobkil (naptf. pouziti klamavych napist ,,BIO* ¢i
»domdaci®), kvalita piepravy vyrobkd, datum pouzitelnosti, pfitomnost DMT
(Dimethyltryptamin — nezadouci pfirodni halucinogen), celkovy stav prodejniho
zatizeni, dostupnost pitné vody dle potieby a charakteru proddvanych vyrobki,
provadéni cCisténi v¢. dezinfekce prodejniho mista, sbér komunalniho odpadu
a vedlejSich produkti zivocisného puvodu, kvalita pracovniho odévu prodavajiciho,

jeho osobni hygiena (v€. platného zdravotniho prikazu) aj.
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Mezi kontrolované povinnosti provozovateli FT (i ostatnich trznic) pak spada
zabezpeceni pozadavkill na prostor trhu, tklid prostor trhu, zajisténi ptistupu k toaletdm
pro prodejce, zajisténi nddob na komunalni odpad, zajisténi odvozu vedlejSich produktii
zivocisného puvodu a vypracovani i predlozeni provozniho fadu trhu ke schvaleni.

S timto fadem musi byt prodejci prokazateln¢ seznameni.

Kontroly mohou byt provadény po ptfedchozim monitoringu prodejniho mista (ovSem
ten neni nutnou podminkou) na zdkladé¢ zhodnoceni rizik pii prodeji potravin
zivo¢isného pilivodi a jsou vzdy bez ohlaSeni. Mimo téchto kontrol jsou rovnéz
provadény kontroly na zakladé podnétu, a to bezprostiedné po jeho obdrzeni. V ramci
jednoho FT se kontroluji Zivoc¢isné produkty vSech prodejcti pouze namatkové (pokud
jde o preventivni kontrolu, a nikoliv o kontrolu na zékladé podnétu). Zavady, které jsou
pti kontrolach zjistény, se fesi podle jejich charakteru bud’ s provozovatelem trhu, nebo

s osobou pfimo zodpovédnou za prodej na stanku.

a) Kontroly Krajské veterindarni spravy (KVS) pro Jiholesky kraj v letech 2011 a 2012

KVS pro Jiho€esky kraj provadi dozor oficialné nahlaSenych FT na zéklad¢ vlastni
evidence vytvofené z informaci od potfadatelti trhid, ktefi maji povinnost se sami
nahléasit. PocCet vSech trhii (nejen farmaiskych), které KVS pro JihoCesky kraj
dozorovala v minulych letech i1 v soucasné dobé, osciluje kolem poctu 24 a beéhem let se

vyrazn€ neméni.

Kontroly KVS pro Jiho€esky kraj probihaji v souladu s viceletym planem kontrol
a rovnéz je nutné provést kontrolu neprodlené po ohlaseni jakéhokoliv podnétu. V roce
2011 1 2012 bylo provedeno celkem 40 kontrol/rok. V roce 2011 udé€lovala KVS
pro JihoCesky kraj za zjiSt€né nedostatky pokuty, vroce 2012 feSila vSe pouze
domluvou. V letosnim roce 2013 se musela kvili nefunkénosti domluvy k udélovani
pokut opétovné vratit. Z hlediska vyvoje kvality trhti v JihoCeském kraji lze vSak

obecné Tici, Ze se zvysuje, a to i1 diky vySsi informovanosti spottebitelil o jejich pravech.

Celkovy pocet kontrol pro rok 2013 nebyl v dobé zodpovézeni dotazli znam, nebot’
k pravidelnym kontroldm podle viceletého planu kontrol, ktery uklada povinnost
zkontrolovat kazdy rok vSechny trhy vedené v evidenci minimalné 2x, mize b&hem

roku a zejména v sezon¢ FT piibyt nepredikovatelny pocet kontrol na zédklad¢é podnéti.
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b) Kontroly Méstské veterindarni spravy (MéVS) v Praze v letech 2011 a 2012

M¢EVS dozoruje FT v hl. m. Praze na zaklad€ jejich seznamu uvedeného v ptiloze
Nafizeni hl. m. Prahy ¢. 9/2011, kterym se vydava trzni fad, a rovnéz na zéklad¢
informaci jednotlivych méstskych ¢asti o FT, které vznikly nové. Podle udaji MEVS

mél vyvoj poctu FT v letech 2011 a 2012 skokové stoupajici tendenci.

V roce 2011 provedla M&VS 31 kontrolu, v nasledujicim roce 2012 jich bylo jiz 62.
Zatimco vroce 2011 byl pocet zjisténych zavad feSenych v ramci spravniho fizeni
pouze ve 12 piipadech, vroce 2012 skokové stoupl na 78. Tento prudky ndrGst lze
vysvétlit zvySenim celkového poctu FT i opakovanim tychz nedostatkil, které nebyly
ani pies domluvu odstranény. Soucasné s poctem zavad vzrostla také celkova vyse

udélenych pokut, ktera v roce 2012 pitesdhla hranici 100 tis. K¢.

Pocet kontrol a jejich frekvence v roce 2013 budou uréeny na zdkladé zhodnoceni
vysledku kontrol z minulych let a dale na zakladé zrealizovanych népravnych opatfeni,
podle poctu podnéti od nakupujicich a rovnéz podle zmény poctu FT. Konkrétni pocet

a lokalizace kontrol v§ak nebyly v dobé zodpovézeni dotazii zndmy.

4.1.3 COl a jeji dozor nad farmarskymi trhy
COI dozoruje prodej na FT primarné podle Zakona ¢. 634/1992 Sb., o ochrand

spotiebitele, v platném znéni a rovnéz podle Zakona ¢&. 64/1986 Sb., o Ceské obchodni
inspekci, v platném znéni. Kontrolni postup COI dale podléha Zakonu &. 552/1991 Sb.,

o statni kontrole, v platném znéni.

Podle téchto pravnich ptedpist lze provozovatele FT vést k zodpoveédnosti pouze
za poruSeni ustanoveni § 14a Zakona o ochrané spotiebitele (tento paragraf se tyka
povinnosti provozovatele vést a uchovéavat po dobu 1 roku evidenci prodavajicich
a predlozit ji na Zzaddost dozorovému orgénu). V ostatnich piipadech je za poruSeni

povinnosti postih ukladan vzdy ptimo prodavajicimu.

Prodavajici na FT kontroluje COI piedev§im v oblasti poctivosti prodeje vyrobki,
pfipadné poskytovani sluzeb, nekalych praktik a plnéni informacnich a dalSich
povinnosti pti prodeji vyrobku ¢i poskytovani sluzeb.

Kontroly jsou provadény namatkové v souladu s vlastnim planem kontrol a rovnéz

na zaklad¢ podnétti od spotiebiteli. Kontrolovany subjekt nevi o tom, Ze je kontrolovan,
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nebot’ inspektofi COI vystupuji jako bé&zni spotiebitelé. Po provedeni kontrolniho

nakupu se viak prokazi platnym pritkkazem COI ke kontrole.

a) Kontroly Inspektordtu COI pro Jiholesky kraj a Vysocinu v letech 2011 a 2012
Inspektorat COI pro JihoGesky kraj a Vysodinu se v oblasti kontroly FT na téchto
uzemich zaméiuje primarné na ty FT, u nichz obdrzel podnét spotiebitele ke kontrole,
a rovnéz vychazi z vlastnich poznatkii a informaci obecnich Zivnostenskych ufadi
o pofadani téchto akci. Oficiadlni seznam vSech FT provozovanych na Setfenych

uzemich vsak k dispozici nema.

V obdobi let 2011 a 2012 bylo provedeno celkem 17 kontrol, pficemz poruseni
dozorovanych pravnich predpisit uvedenych vyse bylo zjisténo zhruba v 60 % ptipadi.

Konkrétni zjisténé nedostatky vSak, bohuZzel, nebyly kontaktovanym zéstupcem sdé€leny.

Pro rok 2013 Inspektorat COI pro Jihotesky kraj a Vyso¢inu v sou¢asné dobé
shromazd’uje udaje o poc¢tu a mistech poradani FT. Samotné kontroly budou smétovany
zejména na obdobi 1éto — podzim, coz je z divodu sezonniho charakteru tohoto zptisobu
prodeje. Konkrétni pocet a mista kontrol vSak nebyly v dobé zodpovézeni dotazil jesté

piesné stanoveny.

b) Kontroly Inspektoritu COI pro Stiedolesky kraj a hl. m. Prahu v letech 2011
a 2012
Inspektorat COI pro Stfedoesky kraj a hl. m. Prahu ziskava tidaje o konanych FT
prostiednictvim internetovych stranek, z monitoringu situaci a rovnéz z predeslé

kontrolni praxe, nebot’ dozor FT nespada do jeho prioritnich ¢innosti.

Vzhledem k tomu, ze Inspektorat nedisponuje Clenénou databazi kontrol, nelze
specifikovat, kolik znich bylo vletech 2011 a 2012 na FT skutecné provedeno,

a rovnéz nelze uvést ani zavéry tykajici se pouze FT, které z téchto kontrol vyplyvaji.

Pocet kontrol na leto$ni rok 2013 rovnéz neni pfesné stanoven, a to proto ze se
kontroly provadi pfedevsSim na zakladé podnéth spotiebitell, jejichz pocet neni mozné
pfedem odhadnout. Vzhledem k anonymnimu charakteru kontrol, kdy se o provedené
kontrole prodavajici v podstaté dozvi az po jejim uplném prob&hnuti, soucasné nelze

sdelit presné lokality, kterych se budou kontroly tykat.
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4.2 Analyza farmarskych trhu na Setfrenych uzemich

4.2.1 Databaze farmairskych trhi

Z dtvodu uplnosti dat byla databaze FT potfddanych na tizemich Jihoceského kraje

a hl. m. Prahy vytvofena zudaji uvetfejnénych na tiech webovych serverech, a to
jmenovité na serveru Bio-info, 2012; Ceské farmdriské trhy, (c) 2010-2011 a Vitalia.cz,
(c) 2009-2013. Celkem se v roce 2012 aktivné konalo 14 FT v Jihoceském Kkraji
a 34 FT v hl. m. Praze. Databaze vSech abecedné fazenych FT konanych na Setfenych
uzemich je k dispozici na konci této diplomové prace v Priloze 5 a 7. U kazdého trhu
jsou uvedeny nasledujici identifikacni daje:

o nazev trhu;

o poradatel trhu;

o obdobi konani trhu v roce 2012, ptip. v roce 2013, pokud jsou

jiz k dispozici aktudlni informace;
o presné misto a ¢as kondni trhu v roce 2012, ptip. v roce 2013;

o webové stranky trhu.

4.2.2 Komparace farmarskych trha

a) Podle poctu aktivné poiddanych trhii
HI. m. Praha mé s celkovym poctem 34 FT jednoznacnou pievahu nad JihoCeskym
krajem (se 14 aktivnimi FT vroce 2012) a rovnéz i nad kazdym jinym krajem CR,

protoze tento pocet FT je na celém naSem Uizemi nejvyssi.

Podle statistickych tdajo (CSU, 2013a) Zije vhl. m. Praze 1245213 obyvatel,
jejichz hruba mzda dosahuje v priméru 31 661 K¢, v JihoCeském kraji podle téhoz
zdroje (CSU, 2013b) nyni Zije 636 469 obyvatel s primérmou hrubou mzdou ve vysi
21 788 K¢&. Kvuli niz§imu poctu obyvatel jich v JihoCeském kraji na jeden FT ptipada
cca 45 tis.”, zatimco v hl. m. Praze je to i pies nejvyssi koncentraci FT v celé CR jen
asi 37 tis.”’. Prim&ma hrub4 mzda obyvatel Jiho¢eského kraje dosahuje pouze 69 %'
primérné hrubé mzdy obyvatel hl. m. Prahy, coz je pficinou jejich nizsi kupni sily, ale

soucasné také niz$i cenové hladiny na tomto uzemi v¢. prodejniho mista v podobé FT.

2% Udaje jsou zaokrouhleny na celé tisice.

! Udaj je zaokrouhlen na cela procenta.
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b) Podle subjektu poiadatele
FT byly v roce 2012 na obou Setfenych uzemich potadany jednim z té€chto subjekti:
« mesto, obec / méstska Cast;
« soukroma firma / soukroma osoba;
« obcanské sdruzeni;
« soukroma produkéni agentura;

« obchodni centrum / supermarket.

Nejcastéjsim poradatelem v hl. m. Praze byly vroce 2012 méstské casti, které
poradaly celkem 11 FT. V JihoCeském kraji to byla mésta ¢i obce, ktera v roce 2012
potadala celkem 5 FT. Zatimco na uzemi hl. m. Prahy potadaji FT také tf1 obchodni
centra, v Jihodeském kraji Zadné, oviem jeden zFT provozoval v Ceskych
Budé&jovicich supermarket Terno. Rovnéz potfadani FT soukromymi agenturami je
typické spise pro hl. m. Prahu (4 soukromé agentury zde v roce 2012 potadaly celkem
8 FT), v ramci JihoCeského kraje byl soukromou agenturou v roce 2012 poiadan pouze

jeden FT, a to v Tabofe, pfi¢emz tato pofadajici agentura ma sidlo v Praze.

¢) Podle obdobi konani

V Jihoceském kraji se FT poradaji rizn¢. Obvykle zacinaji v bieznu a trvaji nejdéle
do prosince, nejcastéji vSak do fijna ve vazb¢ na sklizen a produkéni obdobi. Celoro¢né
jsou zde v provozu 3 FT, a to v Ceskych Budé&jovicich v supermarketu Terno a naproti

vlakovému nadrazi (ptestoze zde v soucasné dob¢ chybi prodejci) a dale v Pisku.

V obdobi konani FT v hl. m. Praze lze vysledovat jisté podobnosti. Témét vSechny
trhy zde kon¢i az v prosinci (béznou praxi je, ze Cist¢ FT plynule ptejdou
do tématicky zamétenych vanoc¢nich trhil), pficemz nejcastéjSimi mesici za¢atku kondni
trhi byly v roce 2012 biezen (zacalo 8 FT) a duben (zacalo 11 FT). Celoro¢né bylo
vroce 2012 v hl. m. Praze potadano celkem 5 FT, a to u obchodniho domu Kotva,
v kryté trznici v HoleSovicich, ve Dvoie v Kobylisich, kde jsou taktéz k dispozici kryté
prostory, a dale v Praze na Namésti Jitiho z Podébrad a v Cakovicich.

Zatimco zejména mensi mésta JihoCeského kraje potadaji FT pouze 1x, max. 2x
mésicné, ¢i dopfedu vymezi pouze konkrétni data jejich poradani, v hl. m. Praze byly
vroce 2012 tyto piipady pouze Ctyfi u FT na Barrandovée, v Radoting, ve Zbraslavi

a v Hostivafi. Zcela vyjimec¢ny piipad tvotily narazové pofddané FT na Kampé Hnutim
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Duha v ramci akce Velkd vyzva, protoze v ostatnich ptipadech je pro FT poradané v hl.

m. Praze Casto charakteristické, Ze se konaji i nékolikrat do tydne.

d) Podle kondni v piisluSném dni v tydnu
Pondéli neni u poradatelt FT oblibenym dnem, protoze v ném v roce 2012 nebyl

v JihoCeském kraji pravidelné potfadan zadny FT a v hl. m. Praze pouze jeden.

Ani v Utery nepotadal Za4dny z organizator FT vroce 2012 v ramci Jihoceského
kraje n&jaky FT. V hl. m. Praze byly pouze v utery pofadany dva FT a tento den je navic
organizatory Casto vyuzivano jako den v tydnu, ktery je pfitomen témét ve 100 %

ptipadu, jestlize trhy probihaji Castéji nez 1x do tydne.

Ve stiedu byl v ramci JihoCeského kraje v roce 2012 pofaddan jeden FT, v hl. m.
Praze to byly trhy 3. Stfeda se vedle Utery opét Casto objevovala jako jeden ze dnli
urceny pro potradani téch FT, které probéhly vicekrat béhem téhoz tydne.

Zatimco v JihoCeském kraji se ve ¢tvrtek neporadal ani jeden FT, v hl. m. Praze ho
1ze pro rok 2012 ihned po soboté¢ oznacit za druhy nejcastéji zvoleny den pro potradani
FT, a to jak téch, které se potadaly pouze v tento den, tak i takovych, které prob&hly

v jednom tydnu vice nez 1x.

V patek se poradaly FT na obou Setienych uzemich. Pro Jihocesky kraj je navic patek

thned po soboté dnem s nejvice usporadanymi FT v roce 2012.

Sobota byla v roce 2012 pro Jihocesky kraj 1 hl. m. Prahu shodné dnem, ve kterém
bylo uspotfadano pocetné nejvice FT. V nedéli se vSak v hl. m. Praze nepotadaly v roce
2012 zadné FT a v JihoCeském kraji se vtento den v pfedem vybranych terminech

konaly jen v Tabofte.
Nepfretrzité po cely tyden se v hl. m. Praze ani v JihoCeském kraji nekonal Zadny FT.

e) Podle mista konani

FT se nejcastéji v obou krajich konaji na otevieném nekrytém prostranstvi jako jsou
namesti, kde je dostatek prostoru pro prodejce 1 nakupujici, piipadné prodejci obsadi
celou ulici z obou stran, coz je typické spiSe pro mensi mésta Jihoceského kraje, kde se

FT nekonaji pravidelné kazdy tyden.

V hl. m. Praze se umistuji FT velmi c¢asto, pokud je k dispozici vhodny prostor,

do blizkosti metra, diky ¢emuz je zajiSténa jejich dostatecnd navstévnost. Zvlastnosti je
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pak napt. umisténi FT podél Vitavy (FT Naplavka, hl. m. Praha), nebo na nadvoii hradu
(FT Strakonice, Jihocesky kraj).

Trhy, které se konaji v krytych areédlech, maji podstatnou vyhodu, nebot’ mohou byt
poradany celoro¢né. Jejich pocet byl vSak v roce 2012 ve srovnani s trhy poradanymi

na otevieném nekrytém prostranstvi zanedbatelny.

f) Podle ¢asu konani

FT konané v roce 2012 na tzemi JihoCeského kraje, které byly poradany jen 1x, pfip.
2x do meésice, 1ze rozdelit do dvou skupin. FT v prvni skupiné probihaly pouze
dopoledne, tzn. od 7/ 8 /9 hod. do 12 hod. (napt. v Tteboni). FT ve druhé skupiné mély
stejny zacatek, tzn. od 8 / 9 hod., ale byly celodenni a koncily az odpoledne v 15/ 16
hod. (napt. v Jindfichov€ Hradci). Ve Strakonicich probihaly FT zcela atypicky az
odpoledne od 14 do 18 hod. Ostatni FT konajici se 1x tydné, pfip. 1x za 14 dni
probihaly obvykle od 7 / 8 hod. do 12 / 13 hod. (napt. FT U Vrby v Ceskych
Bud¢jovicich), nebo po cely den, tzn. od 7 do 17 / 18 hod. (napft. v Pisku).

V hl. m. Praze je ¢as potadani FT rizny. Nejcastéji se konaji od 7/ 8 /9 hod. do 18
hod. ve vSedni dny, anebo ptevazné dopoledne od 8 / 9 hod. do 13 / 14 hod. o vikendu.

g) Podle zpiisobu komunikace

Z tohoto hlediska lze vysledovat zcela shodné rysy v ramci JihoCeského kraje 1 hl. m.
Prahy. Pokud FT pofada mésto v JihoCeském kraji ¢i méstska ¢ast v hl. m. Praze, lze
informace o FT najit na jejich vlastnich webovych strankach. Tyto informace se tykaji
obvykle terminti a mista konani trhii a dale zbozi, které na nich bude k dostani, ptipadné

1 doprovodnych akci s trhem spojenych.

Pokud FT potadéa soukromé firma / osoba / agentura ¢i obCanské sdruzeni, maji trhy
témeét vzdy vlastni webové stranky, na kterych jejich organizatofi komunikuji nejen
s nakupujicimi, ale také s prodejci (na takovém webu existuje samostatna zalozka
pro prodejce, kterd uvadi podminky prodeje i formulaf, prostiednictvim kterého se
prodejci mohou s potadateli spojit a pfihlasit se tak k Gcasti na daném FT). Tyto
subjekty také velmi Casto zakladaji zvlastni profily svych FT na Facebooku, diky ¢emuz
mohou jesté intenzivnéji komunikovat zejména se svymi nakupujicimi. Mésta i
meéstské Casti fesi kontakt s prodejci obvykle pouze zvetejnénim kontaktni osoby, které

lze v ptipadé zajmu o UcCast na daném FT zavolat.
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V hl. m. Praze, kde FT potadaji také rtizna obchodni centra, 1ze udaje o trzich najit
pfimo na webovych strankach center a v Ceskych Budéjovicich, kde FT pofada v ramci
svého prostoru supermarket Terno, jsou informace o nich zvetejnény rovnéz na jeho

webovych strankach.

4.2.3 Charakteristika vybranych farmairskych trh

Osobni navstévy na celkem 16 FT konajicich se na obou Setfenych uzemich probéhly
ve dvou etapach. V prvni etapé od cervence do zéati 2012 byly trhy navstiveny
pfedevsim za ucelem zjisténi jejich stavu a pofizeni fotodokumentace, jejiz vybrana cast
je soucasti Ptiloh 6 a 8 na konci této prace. Druhé kolo navstév probihalo od fijna
do prosince 2012 a byl pfi ném distribuovan spotiebitelsky dotaznik (viz kapitola 4.3).
V témze roce v zafi byla realizovana také ndvstéva jednoho FT potddaného v Rakousku,
kterd méla umoznit alespon ¢astecné preshrani¢ni srovnani. Fotodokumentace pofizena

na tomto trhu je k dispozici v Pfiloze 9 na konci prace.

Na tizemi JihoCeského kraje bylo navstiveno 5 FT z celkového poctu 14 FT, tedy cca
1/3. Jednalo se o viechny FT v Ceskych Budg&jovicich jako nejvétsim mésté na daném
tizemi (FT U Vrby, Terno a U Nadrazi). Déle byly navitiveny FT v Ceském Krumlové
a Pisku, protoze se v roce 2012 konaly pravidelné a nikoliv pouze 1x, max. 2x mési¢né,

nebo dokonce pouze ve vybrané dny.

Na tzemi hl. m. Prahy bylo navstiveno 11 FT z celkového poctu 34 FT, tedy opét
témeét 1/3. Vybér probehl zejména s pozadavkem vysoké wvariability ziskanych
informaci, a proto byly navstiveny FT v Klanovicich, na Vitézném namésti v Dejvicich,
na Namésti Jitiho z Podébrad a na Naplavce, na Kubanském namésti, na Karlinském

namésti, v HoleSovicich, na Pankraci, na And¢lu, na Nameésti Republiky a na Praze 13.

Nejprve budou zhodnoceny FT v ramci Jiho¢eského kraje a hl. m. Prahy odd¢lené.
Poté budou porovnany vzajemné a nakonec dojde ke srovnani trhli na nasem tizemi s FT

navstivenym v Rakousku.

FT U Vrby, Ceské Budéjovice
Tento FT je co do poctu prodejcii i rozsahu nabizené¢ho sortimentu nejveétSim trhem
v Ceskych Budgjovicich. U cca 15 stankd je zde k dostani &erstvé ovoce, zelenina

1 kvétiny, maso a masné vyrobky, ryby, mléko a mlé¢né vyrobky, vejce, pecivo v¢.
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sladkosti, med a vyrobky z néj, marmelady, stavy, vino i bioprodukty z Biofarmy Sasov

u Jihlavy. Prodejci své zboZi dobfe znali a na otazky uméli uspokojivé odpovédet.

Trh je kromé Siroké nabidky potravin a napoji rovnéz velmi propracovany z hlediska
nabidky doprovodnych sluzeb. Za zékaznicky velmi pfiznivé 1ze hodnotit nejen vlastni
moznost parkovani v blizkosti trhu, ale také mistnost pro déti, ohradku se zivymi zvitaty
1 bufet, ve kterém se vaii pfimo z téch Cerstvych surovin lokdlni produkce, které je

rovnéz mozné na trhu v syrovém stavu koupit domt.

Z hlediska negativnich aspektd trhu lze uvést zejména dva. Prvnim znich je
nedostate¢na propagace. Protoze se trh kona v klidné ctvrti a vjeho blizkosti se
nenachazeji zadné vyrazné propagacni tabule ¢i jiné oznaceni, je pomérné obtizné ho
bez naprosto cilen¢ho hledéni nalézt. Lze predpokladat, ze trh navstévuji predevSim
lidé, kteti se jakymkoliv zpiisobem o tuto problematiku zajimaji a sami si aktivné
vyhledali jeho umisténi prostfednictvim internetu, anebo lidé, ktefi se o trhu a jeho
umisténi dozvédeli od svych znamych. Kvili podobnému piistupu jsou vSak
minimalizovany Sance ziskat dal§i nové nakupujici, ktefi nemaji moZnost se o trhu
dozvédét dvéma vySe zminénymi zpiisoby, ale pfitom by pro trh pfedstavovali dalsi
zdroj okamzitych i budoucich pfijmt. Druhym nedostatkem trhu je pak pomérné Siroka
nabidka produkta, které by na FT zachovavajicim pivodni filozofii jejich vzniku

keramika atp.

FT Terno, Ceské Budéjovice

Nejvyznamnéjsi konkurencni vyhodou tohoto FT oproti zbylym dvéma na tzemi
Ceskych Budgjovic je kryté prostranstvi, kde probihd a které je umisténo uvnitf
supermarketu Terno. Zamér umisténi tohoto trhu lze povazovat za zdafily zejména
proto, ze Ternem projde v patek, kdy trh probihd, velké mnozstvi spotiebiteld, ktefi
navic udélaji co do poctu polozek rozsahlejsi ndkupy na vikend, ¢imz je pro trh

zajiSténa dostate¢na poptavka.

Nabidka trhu je v porovnani s FT U Vrby mald. U cca 4 prodejcii je zde mozné
zakoupit uzky sortiment mlénych a masnych vyrobkt, peciva v¢. sladkosti, koteni
a vina (pfi navstéve praveé probihala sezona bur¢aku). Nabidku sortimentu jesté nepatrné
rozsifuje mlékomat, ktery je nainstalovany venku pfed supermarketem. Tento stav je

mozného vysvétlit tim, Ze zdej$i FT nema suplovat ndkup v bézné maloobchodni siti
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jako jiné FT, ale pouze ho doplnit a zpestfit, nebot’ supermarket Terno patii
spotfebnimu druZstvu Jednota, které samo nabizené potraviny nakupuje predevSim
u lokalnich dodavateld. Produkty nabizené na tomto trhu navic neprodavaji sami jejich
vyrobci, ale jsou sem dodavany z franchisingové sité¢ farmarskych obchodti Nas Grunt.
To ve své podstaté zcela nenapliiuje pivodni zamér FT, jejichz hlavnim piinosem
pro spotiebitele ma byt mimo jiného také osobni komunikace s producentem dané
potraviny ¢i napoje, ktery je na jejich otazky schopen fundované odpovédét

a poskytnout jim tak zaruku autenti¢nosti.

FT U Nidrazi, Ceské Budéjovice

Zamérem ziizovatele tohoto trhu bylo celorocni provozovani od pondé€li do soboty
vrozmezi 7 — 18 hod., ale souCasnd realita pivodnimu planu neodpovidd. Zcela
zasadnim faktorem prozatimni neuspéSnosti je nizka obsazenost prodejnich stankt
farmafi, ktefi by zde prodavali. Z celkovych 15 jich v roce 2012 nebylo denné obsazeno
ani 5 a v letoSnim roce 2013 pocet zdejSich prodejct jesté poklesl (v soucasné dobé se

na trhu stabiln€ prodava pouze v jednom prodejnim stanku, a to cerstvé pecivo).

Trh maé strategicky velmi dobrou polohu, nachazi se na frekventovaném misté
naproti vlakovému i autobusovému nadrazi a soucasn¢ také v bezprostiedni blizkosti
zastavek MHD a parkovisté osobnich automobild, ale jeho organizace zatim selhava,
a tak pfestoze kolem denné prejde velké mnozstvi potencidlnich kupujicich, nenabizi
jim trh odpovidajici nakupni ptilezitosti.

Iniciatorem vzniku tohoto trhu byl magistrat mésta Ceské Budgjovice, ktery
na vlastni naklady zbudoval vSech 15 dievénych staveb pro trhovce. Potadatelstvi vSak
pfenechal soukromé osobé¢, ktera nebyla schopna zajistit dostatek kvalitnich prodejct,
kteti by byli schopni a ochotni na trh denné¢ dojizdét a nabizet zde potraviny ¢i ndpoje
vlastni produkce. Pokud bude ponechan celoro¢ni provoz trhu od pond¢li do patku, 1ze
z hlediska obsazeni prodejnich stankti doporucit osloveni producentt takovych potravin
a napoju, ktefi je sem celorocné mohou dodavat (napf. pecivo, vino atp.). Druhym
moznym feSenim je omezeni provozu trhu pouze na vybrané obdobi v roce, piipadné
i zvolené dny v tydnu, ¢imz by se oteviela moznost ucasti také tém producentim

potravin ¢i napoju, ktefi je nejsou schopni dodavat celorocné.
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FT Cesky Krumlov

Ceskokrumlovsky trh je pofadan obanskym sdruzenim a vroce 2012 se konal
pravidelné v sobotu. Pfiblizn¢ 15 prodejcii zde nabizelo rozséhly sortiment Cerstvého
ovoce, zeleniny i kvétin, mléénych a masnych vyrobki, vajec, ryb, peciva v¢. sladkosti,
medu a vyrobki zn¢j, bylinek, zavatfenin, mosti, domaéacich téstovin ¢i sazenic.
Z biopotravin byly k dostdni produkty z Biofarmy Mlynéfovice. Na trhu bylo mozné
zakoupit také Siroky sortiment produktl, které by zde ovSem nemély byt vibec

prodavany s ohledem na diivod vzniku a existence FT, jako napt. ndusnice, ptivésky aj.

Blizkost farem méstu zarucuje operativni zajisténi stale ¢erstvych produkti. Zejména
v 16t&, kdy je Cesky Krumlov oblibenym turistickym cilem, je také zaji§tén dostate¢ny
pocet nakupujicich. Pro ty zdejsi trh naopak utvari jednu z atrakci mésta. Jeho atmosféra

pusobila na navstévniky pfijemné a domacky, prodejci autenticky.

FT Pisek

Poslednim navstivenym trhem v JihoCeském kraji byl FT v Pisku, ktery je potadan
celoro¢né ve stfedu. Svou velikosti Citajici cca 15 stanki se nijak nelisi od ostatnich trhli
navstivenych v Jiho¢eském kraji, jeho pfednosti je vSak poloha v samotném centru
historické casti mésta.

Trh nabizel velmi Siroky sortiment Cerstvého ovoce, zeleniny, kvétin a sazenic
(8 stanki) a v uzsi mife také masné vyrobky, ryby, pe€ivo v¢. sladkosti, med, hotové
salaty, kofeni ¢i moSty. Mimo stanku s prouténym zbozim lze veSkeré nabizené
produkty povazovat za ty, které na FT patii. Velka navstévnost trhu jiz v ¢asnych
rannich hodinach nasvédcovala tomu, ze zdejSi obyvatelé Sirokou nabidku trhu dobie
znaji a vyuzivaji. Prodejci plsobili autenticky, znali své produkty a na otazky byli

schopni divéryhodné odpovédét.

FT Klanovice, Praha 9

Prvnim trhem v radmci hl. m. Prahy, ktery by v této diplomové praci nemél chybét,
a proto byl navstiven, je FT v Klanovicich. Jeho potfadatelkou byla diive Hana
Michopulu, kterd ho se svymi spolupracovniky v roce 2009 zacala jako viibec prvni
na celém tzemi CR pofadat a polozila tak vlastné ziklad zcela novému fenoménu

v Ceském prostiedi.

FT v Klanovicich by logicky mohl slouzit jako vzorovy pftiklad toho, jak maji FT

naplnujici jejich plivodni zamér v naSem prostiedi vypadat. Trh se kond v prostorach
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venkovniho hiisté zakladni Skoly v Klanovicich. 1 kdyz pozemek, ktery je k dispozici,
neni rozsahly, nemd to negativni vliv na mnozstvi nabizenych produktt. K dostani zde
bylo Cerstvé ovoce a zelenina, maso a masné vyrobky, ryby, mléko a mlééné vyrobky,
vejce, pecivo ve. sladkosti, valasské frgaly, marmelady, mosty, med a medovina, vina ¢i

prirodni ru¢né vyrabéna kosmetika.

Z komunikace se zdejSimi prodejci bylo ziejmé, Ze se jedna o skute¢né producenty
dané potraviny ¢i ndpoje, které zde prodavaji. Trh svym navstévnikiim nenabizel Zadné
vyrobky, o jejichz spojeni s ¢eskou zemédélskou produkei mohlo byt pochybovano, ale
také zadné doprovodné sluzby. Vzhledem k tomu, ze se konal pouze dopoledne, mél
skutecné jediny cil — umoznit zdejSim obyvatelim nakup kvalitnich domacich potravin
a napoju a prodejciim dobré zpenézeni jejich prace. Nenabizel vSak zaddnou ptilezitost
k odpocinku ¢i pobaveni. I pies velké mnozstvi navstévnikli na trhu panovala stejna

domaci privétiva atmosféra jako napt. na FT v Ceském Krumlové v Jihoceském kraji.

FT Kulat'ak, Vitézné namésti, Praha 6

Druhym FT, ktery lze pfifadit vramci hl. m. Prahy k tradicnim, a proto byl
do seznamu navstivenych trhl zatfazen, je FT na Vitézném namésti v Dejvicich. Tento
trh je potadan obCanskym sdruzenim Farmarské trhy také jiz od roku 2009 a stejné jako
FT v Klanovicich mé svou pocetnou zékladnu ptiznivei. S celkovym poctem 86 stanki
je nejrozsahlej§im trhem v rdmci celé Prahy, ¢emuz také odpovidé Sife nabizeného
sortimentu. V nabidce je tradicné Cerstvé ovoce, zelenina i kvétiny, houby, maso
a masné vyrobky, ryby, mléko a mlééné vyrobky, vejce, pe€ivo v¢. sladkosti, med
a vyrobky zmedu, cerstvé téstoviny, kofeni, polotovary domaci vyroby (napf.
knedliky), mosty, vina, produkty Biofarmy Drzkovice aj. Pocet autentickych ceskych
zemédélell ovSem na trhu doplituji rovnéz prodejci potravin zahrani¢niho ptivodu (napf.
italské ¢i francouzské delikatesy) a prodejci nepotravinového zbozi (napf. prouténé
vyrobky ¢i keramika). Mnoho zdejSich prodejcti na rozdil od FT v Klanovicich jiz
nemélo ptfimy kontakt se vznikem vlastni nabizené komodity, coz se projevilo na jejich

znalosti vyrobniho procesu i samotného produktu pii komunikaci.

Trh v Dejvicich je na rozdil od toho klanovického koncipovan nejen jako sobotni
prilezitost k nakupu, ale slouzi také k posezeni s prateli u dobré kavy a domacich
zakuskl venku na Cerstvém vzduchu, ¢emuz odpovidad jeho vybaveni stoly s zidlemi
a stanky s obcerstvenim v zoné vyhrazené k odpocinku. K dispozici je i détsky koutek

spolu s informac¢nim centrem Méstské ¢asti Praha 6. Trh mél pfijemnou atmosféru.

-50 -



FT Jiitak, Namésti Jiitho 7 Podébrad, Praha 3 a FT Naplavka, RaSinovo ndbieZi,
Praha 2

Dalsi dva trhy, které byly osobné navstiveny, jsou FT na Namésti Jiftho z Podébrad
a na Rasinov¢ nabiezi. Oba jsou poradany obcanskym sdruzenim Archetyp, které je
spolu s dalSimi obCanskymi sdruzenimi zakladatelem AFT. Hlavnim cilem navstévy

téchto FT tedy bylo pfedevsim zjistit, zda funguji podle pravidel AFT stanovenych.

FT na Namésti Jittho z Podébrad je zhlediska organizace precizni a hlavnim
pozadavkiim AFT ve vsech aspektech vyhovuje. VSechny stanky podléhaji jednotnému
oznaceni a kazdy vyrobce mé na viditelném misté certifikéat se zietelnymi tidaji o nazvu
firmy, IC, méstu a kraji ptivodu, nabizeném sortimentu plus oznadeni, zda se jedna
pfimo o vyrobce, autorizovaného prodejce®*, nebo oboji, piipadna ocendni a nezbytné

razitko dokladajici provéfeni jeho pravosti potadateli zdejSiho FT.

U 36 stankid byl k dostani rozsahly sortiment Cerstvého ovoce a zeleniny, kvétin,
masnych vyrobki, ryb, mléénych vyrobki, vajec, pecCiva v€. sladkosti, Cerstvych
téstovin, produkti z veeli farmy, koteni a smazené cibulky ¢i vina. K dispozici byla také
odpocinkova zona s moznosti obCerstveni z Cerstvych domacich potravin. Nabizenému
sortimentu nelze nic vytknout az na susené plody a ofechy a madarské speciality,
nicméné podle pravidel AFT smit byt na trhu k dostani az 10 % potravinatského zbozi,
které neni z produkce CR, pfipadné dokonce zboZi nepotravinového charakteru, takze
v tomto ohledu bylo vSe v pofadku. Prodejci své zbozi dokonale znali a na poloZené

otazky byli schopni bez problému odpovedét.

Trh na Rasinové nabtezi se na rozdil od toho na Namésti Jititho z Podébrad potada
pouze v sobotu dopoledne, nebot’ prodédvajici svymi stanky obsadi zobou stran
podstatnou ¢ast naplavky u Vltavy. Ve srovnani s trhem na Namésti Jifiho z Podébrad
ma zive¢jsi atmosféru a také je mnohem vic koncipovan jako misto sobotniho odpocinku
a posezeni s prateli, cemuz odpovida pritomnost vétSiho poctu stankli s obCerstvenim,

které je vSak i zde vyrabéno z Cerstvych domacich surovin.

V piiblizné stejném poctu stankd jako na FT na Namésti Jititho z Podébrad byl

k dostani obdobny sortiment, ¢asto rovnéz od stejnych prodejct, ktery byl jesté rozsiten

22 7a autorizovaného prodejce se povazuje takovy prodejce, ktery ma smlouvu s vyrobcem, zn
kompletné vyrobni postup dané potraviny ¢i napoje a je zakaznikovi schopen na otazky odpovédet

stejn¢ fundované jako vyrobce sam.
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napft. o cerstvé bylinky, produkty z hlivy ustfi¢né, jable¢ny cider aj. Na rozdil od FT
na Namésti Jitiho z Podébrad byla na FT na RaSinové nabiezi k dispozici mnohem Sirsi
nabidka peciva v¢. sladkosti. Oznaceni stanki vSak bylo nejednotné a obdobné

ovétovaci certifikaty jako na FT na Namésti Jitiho z Podébrad prodejci neméli.

Z nevhodného sortimentu lze kromé¢ suSenych plodii a ofechii jmenovat také
keramiku, prouténé vyrobky nebo produkty z konopi, coZ je vSak stile jest¢ v 10%
norm¢ stanovené AFT. Na rozdil od FT na Namésti Jitiho z Podébrad zde byla moZnost
zapojeni se do dilen s ruénimi pracemi, coZ potvrzuje koncepci trhu jako alternativniho
zpusobu proziti sobotniho dopoledne. Organizaci tohoto FT je mozné zhodnotit jako
mén¢ odpovidajici pozadavkiim AFT piedevsim z hlediska jednotnosti oznaceni stanku

a ovetovacich certifikatl, které zde viibec nebyly pro nakupujici k dispozici.

FT Kuban, Kubanské namésti, Praha 10

Dalsi FT na Kubanském namésti byl k osobni navstéveé vybran proto, Ze je poradan
piimo Méstskou ¢asti Praha 10. V pfiblizné 30 stancich byl nakupujicim k dispozici
bohaty sortiment Cerstvého ovoce a zeleniny, kvétin, masa a masnych vyrobki, ryb,
mléka a mléénych vyrobki, vajec, peCiva v¢. sladkosti, medu a vyrobki z néj, kofeni,
Cerstvého Cesneku, cCerstvych hub, marmelad, moSti a vina. Z vyrobkl ne zcela
vyhovujicich filosofii vzniku a existence FT byly k dostani keramika, prouténé vyrobky
a vyrobky z konopi. V jednom ze stanki blizko odpocinkové zény byly ptipravovany
pokrmy z Cerstvych ryb, které bylo mozné pfimo na misté konzumovat na vyhrazenych

stolech s lavicemi.

Prodejci byli vétSinou pouze najati prodavaci, ktetfi svou produkci dobie neznali, a ne
vzdy dokdzali na polozené otdzky uspokojivé odpovedét. Zajem nakupujicich byl i tak

dostate¢ny. Stanky byly oznaceny jednotné s dobrou vypovidaci schopnosti.

FT Karlin, Karlinské namésti, Praha 8

Dal$im trhem pofadanym méstskou casti je FT na Karlinském namésti v Praze 8.
Trh ma pro své navstévniky k dispozici cca 30 stankl (svou velikosti tedy odpovida FT
na Kubanském namésti), ve kterych je nabizeno Cerstvé ovoce a zelenina, kvétiny,
pecivo v¢. sladkosti, maso a masné vyrobky, ryby, mléko a mlé¢né vyrobky, vejce,
Cerstvé téstoviny, med, mosty, cider, vino 1 pivo. Ani zde stejné¢ jako v pfedchozim
ptipadé prodejci sviij nabizeny sortiment dobie neznali a ¢asto se dokonce ani nejednalo

o zastupce zemédélct €i Ceskych vyrobceil potravin, ale §lo pouze o zastupce kamennych
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prodejen (napi. Sweetlife bakery, Holandsky kluk, Gran Moravia atp.). Oznaceni stankt

vSak bylo stejné jako v pfedchozim piipad¢ jednotné s dobrou vypovidaci schopnosti.

Trh svym navstévnikim nabizel posezeni uprostied placku, kolem kterého se
nachézely vSechny stanky, a dale nekrytou hernu pro déti. Jako obcerstveni vSak byly
k dostani pouze opecené klobasy a pivo, nikoliv jidla uvafend z Cerstvych domacich
surovin jako na jinych FT v Praze. I na tomto FT obdobné¢ jako v Dejvicich byl jeden
ze stankl plné€ vyhrazen zastupcim Méstské Casti Praha 8, kterou tak mohli jejich

prostiednictvim obc¢ané ptimo kontaktovat se svym pfanim ¢i dotazem.

FT HolesSovice, Bubenské nabieZi, Praha 7

FT poradany v HoleSovické trznici byl navstiven proto, ze je jako jeden z mala
v celém hl. m. Praze pofaddn celoro¢né, coz umoznuji kryté prostory Prazské trznice.
Ve vsedni dny jsou zde k dispozici pouze prodejci ovoce a zeleniny, kvétin, hub, kofeni,
vajec, mléka a vina; 1x za tyden v sobotu se zde konaji velké trhy, na kterych je
k dostani sortiment rozsifeny o maso a masné vyrobky, ryby, mléko a mlé¢né vyrobky

a dalsi.

Oznaceni prodejct bylo sice jednotné, ovSem z ceduli mnohdy neslo jednoznacné
urcit, zda se jednd o prekupnika, ¢i pfimého producenta. Spotiebitel se tak casto musel
orientovat pouze pomoci komunikace s prodejcem, ze které obvykle jednoznacné
vyplyne, zda svou prodavanou komoditu zn4, a rovnéz nabizenym sortimentem, protoze

napiiklad nabidka pomerancii v zati rozhodné nepatii k tradi¢ni ¢eské sezonni produkei.

FT v HoleSovicich nenabizel produkty, které by k prodeji na FT nebyly vhodné, ale
soucasn¢ Siroky sortiment zejména v oblasti ovoce a zeleniny byl docilen také prodejem

potravin, které nepochazely vylucné z ceského péstitelstvi.

FT Pankrac, Praha 4

FT na Pankraci je porddan soukromou produk¢ni agenturou a zafazen na seznam byl
proto, Zze se vSeobecné soudi, Ze kvalita FT poradanych pobliZ obchodnich center je
nizkd, a bylo tedy zadouci se o tomto tvrzeni pfesvédcit. Velmi kladné lze ohodnotit

jednotné oznaceni prodejnich stankt i celkovou prodejni kulturu a prezentaci trhu.
V ptiblizné 50 stancich byl sice nabizen Siroky sortiment, ten vSak ve vétSiné pripadi
nepochazel od Ceskych zemédélcu, ale pouze reprezentoval kamenné prodejny (napf.

Holandsky kluk, Recké speciality, Louskadek), a navic zde bylo k dostani velké

mnozstvi nepotravinového zbozi jako napft. prouténé vyrobky, nadobi ¢i Sperky. Toto
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prodejni misto lze oznacit pouze jako trh, protoze tomu odpovidd prodejni forma, ale
nikoliv uz jako trh farméisky, nebot' pievazna vétSina zde prodavanych potravin
a napoji nepochazela z Ceské zemédélské produkce. Nizkd kvalita FT v blizkosti
obchodnich center se tak zhlediska nabizeného sortimentu, kviali kterému se FT

potadaji predevsim, v tomto ptipad¢ zcela potvrdila.

FT Andél, Nadrazni ulice, Praha 5

Stejnad agentura jako v ptedchozim ptipadé pofdda rovnéz FT na Andé€lu. Ten byl
k osobni navstévé vybran proto, ze se kond v misté, kde se denné pohybuje velké
mnozstvi lidi, kteti tudy jezdi do prace a z prace, i téch, kteti v této lokalité bydli. Stejny

potadatel trhu piedpoklada stejna pozitiva 1 negativa.

Trh byl opét organizaéné dobie zvladnuty, oznaceni bylo jednotné a na viditelném
misté. Z celkového poctu asi 40 stankd jich bylo vice nez v pfedchozim piipade
vénovano ryze Ceskym zemédélcti a producentim potravin (ovoce, zelenina, maso
a masné¢ vyrobky, ryby, mléko a mléné vyrobky, vejce, pecivo v€. sladkosti, med
a vyrobky z medu, most, vino), ale stale tu byl také vysoky pocet nabizenych produkti,
které nepochdzely z Ceskych farem, anebo nemély svou povahou na FT misto (napf.
prouténé vyrobky, konopné vyrobky ¢i keramika). Tento trh odpovida charakteru FT
vice nez trh ptfedchozi, ovSem kvuli podilu potravin zahrani¢ni produkce a zbozi
nepotravinového charakteru prevySujici 10 % celkové nabizeného sortimentu by

pravidliim stanovenym AFT nevyhovél.

FT Prahy 1, Namésti Republiky, Praha 1

FT na Namésti Republiky je pfedposlednim trhem zafazenym do seznamu osobnich
navstév a piidan byl proto, ze se nachdzi v t&sné blizkosti Staromé&stského namésti, kde
denné proudi velké mnozstvi turisti, a tak bylo mozné ptedpokladat, ze ani zde nebude

vSe zcela v potadku. A tato vychozi hypotéza se potvrdila.

Tento trh je jednoznacné koncipovan jako atrakce pro turisty a zcela nenaplituje
puvodni myslenku, pro¢ FT potfadat. Na trhu bylo k zakoupeni v pfiblizné¢ 40 stancich
pfevazujici mnozstvi nepotravinaiskych vyrobkil. Zastoupeni ceskych zemédélci
ve zbylych stancich s potravinami bylo nizké, protoze tyto stanky opét reprezentovaly
kamenné prodejny. Ptilehlé posezeni a moznost obcCerstveni v podob¢ klobas, pe¢ené¢ho
kolene a piva i1 dvojjazycné napisy na stancich z trhu rozhodné neutvarely misto, které

ma pomoci Ceskym spotiebitelim ziskat kvalitn€j$i potraviny a napoje domaci
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produkce. Tyto trhy jsou spolecné s trhy na Pankraci a ¢astecné i na Andélu prikladem

toho, jak by FT zachovavajici jejich piivodni myslenku a principy probihat nemély.

FT Prahy 13, Slunecni namésti, Praha 5

Posledni navstiveny FT byl pofadan na Praze 13 a vybran byl z toho divodu, ze
v jeho blizkosti ma bydlisté autorka prace. Tento FT je v porovnani s ostatnimi v Praze
navstivenymi trhy s celkovym poctem 17 stankii nejmensi, ale ptesto zde byly k dostani
zakladni potraviny jako Cerstvé ovoce a zelenina, maso a masné vyrobky, mléko
a mlécné vyrobky, vejce, pecivo v¢. sladkosti, doméaci §tavy, vino a koteni, pficemz vse
pochazelo z Ceské zemédelské produkce. I na tomto malém trhu se vsSak objevila

nabidka nepotravinaiskych vyrobki ¢i zahrani¢nich (konkrétné gruzinskych) specialit.

Oznaceni stankd bylo jednotné a mélo dostate€nou vypovidaci schopnost,
prodavajici své zbozi dobie znali a uméli na otazky uspokojivé odpovédét. Trh svym
navstévnikiim dale nabizel moznost posezeni k odpocinku i zdbavu pro déti v podobé

skakaciho hradu.

Vzajemné porovndni vybranych farmdiskych trhi 7 Jihoceského kraje a hl. m. Prahy
Porovnanim trhi navstivenych v JihoCeském kraji s trhy navstivenymi v hl. m. Praze
lze dojit k zavéru, ze se na vSech vyskytuje jeden shodny negativni faktor, a to prode;j
nepotravinarskych vyrobku. Tyto vyrobky by na FT zachovévajicich ptivodni hodnoty,
pro které vznikly a existuji, viibec nemély byt. Presto se ¢lenové AFT rozhodli na svych
trzich tolerovat max. 10 % stankli nabizejicich pravé takové vyrobky. Pritomnost
nepotravinovych vyrobkll slouzi zejména pro rozSifeni a zatraktivnéni sortimentu
a rovnéz zvysuje pocet stankd na trhu z divodu nedostatku jinych prodejcti. Ten se
projevuje hlavné v Praze tak, ze se v riznych dnech v tydnu Gcastni riznych FT ti sami
prodejci. Ze viak piitomnost prodejcti nabizejicich nepotravinové zbozi neni v ptipadé
dostupnosti kvalitnich autentickych prodejcti potravin vibec tfeba, jasné ukazal FT

v Klanovicich v hl. m. Praze.

Nabizeny sortiment je na FT v obou krajich obdobny. Nej¢astéji je zde prodavano
sezonni ovoce a zelenina, maso a masné vyrobky, ryby, mléko a mlécné vyrobky, vejce,
pecivo v¢. sladkosti, med a vyrobky z medu, marmelady, kofeni, mosty a vino. V hl. m.
Praze je na rozdil od JihoCeského kraje nabizeny sortiment pomérné Casto rozsifen také
o potraviny, které nejsou produkci ¢eskych zemé&d€lct (napt. rizné zahrani¢ni speciality

¢i produkty z béznych kamennych prodejen), a to opét z diivodu nedostatku ptivodnich
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producentt, resp. vyrobcti. Vyrobky v biokvalité byly k dostani na FT v Praze 1 Jiznich

Cechach. Jako staly sortiment v§ak v nabidce viech FT zatim nejsou.

Organizacné byly vSechny FT vobou krajich zajiStény dobie s vyjimkou trhu
U Nadrazi v Ceskych Budgjovicich. V Praze byly trhy rozsahlejsi, s vétsim podtem
stank® i kupujicich v porovnani s Jiznimi Cechami. Zatimco v Jiho¢eském kraji jsou
trhy umistovany spiSe do klidnych mist, v hl. m. Praze se nejcast¢ji nachazi na vysoce
frekventovanych mistech v blizkosti MHD. Jediny takto strategicky umistény trh

v Jihogeském kraji byl v Ceskych Budé&jovicich naproti vlakovému nadraZi.

Asi nejveétsi rozdil mezi FT na obou tzemich je ucel jejich vzniku. Zatimco
v JihoCeském kraji trhy skuteéné slouzi predevSim pro nakup domacich potravin
a napojl piimo od zdroje, v hl. m. Praze poskytuji jak ndkupni ptilezitost, tak rovnéz

plni funkci zdbavy, mista odpocinku, pfipadné jsou atrakci pro turisty.

Vzdjemné porovndni vybranych farmdiskych trhii ze Setfenych iizemi CR s FT
navstivenym v Rakousku

Poslednim porovnanim v této kapitole bude srovnani FT na tGzemich Jihoceského
kraje a hl. m. Prahy s FT v Rakousku, jehoz osobni navs§téva probé&hla v zaii roku 2012.
Trh poradalo malé, avSak turisticky oblibené rakouské mésto St. Gilgen, které se
nachazi u jezera Wolfgangsee ve spolkové zemi Salcbursko. Trh probihal kazdou
sobotu od 8 hod. do 13 hod. Fotodokumentace k tomuto trhu je k dispozici v Ptiloze 9

na konci této prace.

Prvni, co navstévnika tohoto trhu zaujalo, byla jeho celkovd atmosféra klidu
a pohody, ktera ptisobila velmi ptiznivé a vzbuzovala chut’ trh cely projit, prohlédnout
si ho a nakoupit tu. K dostani byly zakladni potraviny jako je tomu i na trzich na naSem
uzemi, tzn. sezénni ovoce a zelenina, kvétiny, maso a masné vyrobky, ryby, mléko
a mlécné vyrobky, vejce a peCivo v¢. sladkosti. Stejné jako na trzich v Praze ¢i
v Ceskych Budgjovicich byla také zde k dispozici odpo¢inkovad zéna s moZnosti
posezeni u kavy, pfipadn¢ u jidla vyrobeného tak jako na nckterych naSich FT
z Cerstvych domadcich surovin. Také na tomto trhu se prodévaly potraviny, které nebyly
rakouské produkce (napf. olivy), a nepotravinové vyrobky, které by na FT prodavany

byt nemély (napft. obleceni ¢i klobouky).

Rakousky trh se sice zaméfoval pfedevs§im na stalé obyvatele mésta St. Gilgen, ale

svou atmosférou oslovil také turisty. FT pofddané v hl. m. Praze v n€kterych ptipadech
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také slouzi jako turisticka atrakce, ale tato funkce je v Ceském podani prioritni, nikoliv
pouze doplilkkovéa, a protoze je to znat, takovy piistup nakonec odradi jak domadci

obyvatele, tak i turisty, pro které byla atrakce prvotné urcena.

Celkové je z hlediska stavu FT na naSem uzemi v porovnani s Rakouskem tfeba
zlepsit predevSim organizaci trhl,, kterd by meéla pusobit nenucené a samoziejmé,
a jejich atmosféru prostiednictvim zlepSeni jednani prodejcii se zdkazniky, a to prioritné
v hl. m. Praze, protoze jsou to pravé oni, ktefi svym piistupem a chovanim zékaznika

bud’ k ndkupu ptiméji, nebo ho od néj naopak zcela odradi.

4.2.4 Konkurence farmarskych trhti

Ptestoze jsou FT od roku 2009, kdy vznikly, na naSem uzemi velmi oblibenym
a vyhleddvanym zastupcem tzv. alternativni potravinové sité (APS)®, nejsou jejim
jedinym predstavitelem. Kromé nich existuji jesté dalsi formy APS, které mohou byt

chépany jako jejich konkurence.

Prvni z konkuren¢nich forem APS k FT, kterd vznikla jesté pfed samotnymi FT, je
tzv. ,,bedynkovy* prodej. Ten stejn¢ jako FT slouZzi k pravidelnému ndkupu lokalnich
sezOnnich potravin, jez mohou byt ¢asto dodadvany také v biokvalité. Za ti¢elem spojeni

tzv. ,bedynkait a (eko)sedlakt &i druzstev v ramci vSech kraji CR vznikl napiiklad

1 webovy server www.bedynky.cz.

Druhou konkurenéni formou APS k FT je tzv. komunitou podporované zemédé€lstvi
(CSA)**. CSA je forma partnerstvi mezi sedlaky a spotiebiteli, zn&hoz mohou
profitovat ob¢ strany. Spotiebitel¢ diky nému ziskaji pfistup k lokdlnim potravindm
ze znamého zdroje a sedlakim takové partnerstvi zajisti stabilni piijem a kontakt na své
spotiebitele, diky némuz jim mohou v budoucnu nabizet piedevSim to, co budou
spotiebitelé pozadovat. Funkénim ptikladem CSA je napt. obCanské sdruzeni KomPot
(www.kom-pot.cz), které ma k dispozici 6 000 m* pole v obci Stiedoluky, které viichni
jeho Clenové (max. pocet je 50) spolenymi silami obhospodatuji, aby byli sob&stacni

v zasobovani sezonnim ovocem a zeleninou. Tento pfistup vychovava ¢leny sdruzeni

# Tento termin pochézi od Mgr. Lenky Fendrychové, doktorandky P¥irodovédecké fakulty Univerzity
Karlovy, ktera jej pouzila ve své pfednasce na konferenci tykajici se FT dne 11. 12. 2012 v NZM.

** Community Supported Agriculture; setkat se Ize rovnéz s Geskou zkratkou KPZ,
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k ucté k ptirodé, nebot’ velikost urody je pfimo zavisla na jejich ¢innosti. Spolecné sdili

rovnéz rizika netrody a zivelnych pohrom.

Tteti a posledni konkuren¢ni formou APS k FT jsou kamenné prodejny nabizejici
pouze sortiment tuzemskych péstitelti, chovateli a producentti potravin. Spottebitelsky
nejznaméj§im a vramci uzemi CR nejroziifenéjsim obchodem je ,N&3§ grunt®
(6 prodejen v hl. m. Praze a 3 prodejny v Jihoceském kraji), z dal§ich obdobnych
prodejen lze jmenovat napft. ,,Sklizeno* (2 prodejny v Praze), obchod ,,U Dobraka*
(1 prodejna v Jiho¢eském kraji) nebo ,Farmatsky obchod®“, ktery ovSem nema
na Setfenych uzemich zadné zastoupeni, a mnohé dalsi. VétSina téchto prodejen je

koncipovana na bazi franchisingu a funguje po celé CR.

Podle TomasSe Poppa (zakladatele AFT, poradatele plzeiiskych FT a rovnéz majitele
Farmarského obchodu v Plzni) mad provoz farméiskych kamennych prodejen své
vyhody 1 uskali. Mezi hlavni pozitiva patfi celorocni denni provoz, Siroky sortiment,
piijatelné ceny pro spotiebitele, trvalejsi dodavky (a pfijem), piijatelné marze,
propagace farmy ¢i ovéfeni novych produktli pro zeméd¢lce. Za spotiebitelskd negativa
Popp povazuje vyssi cenu potravin oproti FT?® a absenci pfimého kontaktu s prodejcem.
Pro zemédé€lce jsou kamenné farmaiské prodejny problematické z hlediska zasobovani
(musi dodavat své produkty v pozadovaném Case a mnoZzstvi), absence kontroly vlastni
produkce a rovnéz muze byt pro nékteré zacinajici zeméde€lce obtizné své zboZzi na pulty

téchto prodejen viibec prosadit.

Celkove lze konstatovat, ze vySe jmenované formy APS konkuren¢ni k FT jsou
v soucasné dob¢ spiSe okrajovou zalezitosti, jejiz masové rozsifeni podobné rozvoji
poiadani FT v ramci CR zatim nelze piedpokladat. Pfesto jejich koexistence spolu s FT

nasi potravinovou sit’ velmi obohacuje a poméha c¢eskym zemédélciim v jejich Cinnosti.

** Podle jeho informaci &ini rozdil cen potravin na FT a v kamenné farmatské prodejné asi 5 — 10 %.
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4.3 Vyhodnoceni dotaznikového Setreni

4.3.1 Postup pri ziskavani dat a zpracovani vysledku Setieni

Vyuzity dotaznik vznikl na zdkladé¢ hypotéz ¢. 3 — 5 stanovenych v kapitole 3.1
a rovnéz na zaklad¢ informaci ziskanych pifi prvni sérii osobnich navstév FT
na Setfenych tzemich autorkou. Jeho vzor je k dispozici na konci prace v Piiloze 10.
Setieni probéhlo s celkovym poétem 200 respondenttl, po 100 respondentech z kazdého
kraje, pficemz 75 oslovenych respondentli z Jiho¢eského kraje a 75 oslovenych
respondenti zhl. m. Prahy byli navstévniky FT, 25 oslovenych respondentt

z JihoCeského kraje a 25 oslovenych respondentt z hl. m. Prahy nebyli navstévniky FT.

Dotazovani respondentii-navstévnika FT probihalo formou osobniho rozhovoru tvari
v tvaf na vybranych FT od fijna do prosince 2012 a déale od ledna do biezna 2013
v kamennych prodejnach s farmaiskymi produkty (napf. N4a§ Grunt)®® v Jihodeském
kraji a hl. m. Praze. Diky tomuto postupu byla ziskana data také o téch FT, které nebyly
osobn¢ navstiveny, nebot’ respondenti v ivodu dotazniku ptimo identifikovali vSechny
FT, které navstévuji, a to jejich ndzvem a lokalitou. Castym jevem bylo, Ze jeden
respondent navstévuje vice FT soucasné (napf. jeden v misté trvalého bydlist¢ a dalsi

v mist¢ zaméstnani/studia atp.).

Nasledujici vysledky dotaznikového Setieni se tedy tykaji téchto FT v JihoCeském

kraji (trhy jsou sefazeny sestupné podle Cetnosti, ve které se v odpovédich objevily):

e FT U Vrby, Ceské Budgjovice;

e FT Jindfichuv Hradec;

e FT Terno, Ceské Budgjovice;

e FT Téabor;

« FT U Nadrazi, Ceské Bud&jovice;

e FT Pisek a FT Prachatice;

e FT Cesky Krumlov; FT Strakonice a FT Tiebon.

% 0d ledna do biezna FT nefunguji, a tak zde byl piedpoklad, e zakaznici nakupujici v kamennych
obchodech s celoroénim provozem, které nabizi produkci Ceskych zemédélcli, budou v sezoné

navstévovat rovnéz FT s obdobnym sortimentem.
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A téchto FT v hl. m. Praze (i zde jsou trhy fazeny podle cetnosti, ve které se

v odpovédich objevily):

o FT Kulat’ak, Vitézné nameésti, Praha 6;

e FT Naplavka, Rasinovo nabiezi, Praha 2 a FT Prahy 1, Namésti
Republiky, Praha 1;

e FT Andél, Nadrazni ulice, Praha 5 a FT HoleSovice, Bubenské
nabrezi, Praha 7;

e FT Cemy Most (u stanice metra), Praha 9;

o FT Jifak, Namésti Jifiho z Podébrad, Praha 3; FT Pankrac, Praha 4;
FT Prosek, Praha 9 a FT Rajské zahrada, Ciglerova ul., Praha 9;

e FT Karlin, Karlinské namésti, Praha 8; FT Kuban, Kubanské
namesti, Praha 10 a FT Modfany, Sofijské ndmésti, Praha 4.

Dotazovani respondentl, ktefi FT nenavstévuji, probihalo online v listopadu

a prosinci 2012 prostfednictvim internetu. K tomu byla vyuzita riizna diskusni fora.

Zpracovani kompletnich vysledki dotaznikového Setfeni s pomoci programu MS
Word a Excel 2003 bylo realizovdno na konci bfezna 2013. VeSkera v procentech

uvedena data jsou vzdy zaokrouhlena na cela ¢isla.

4.3.2 Profil navstévnika farmarskych trhi

Vramci dotaznikového Setfeni s navstévniky FT bylo osloveno celkem 150

respondenttl, 75 osob z Jihoceského kraje i hl. m. Prahy.

V nésledujicich dvou grafech je znazornéna struktura respondentti z hlediska jejich

veku oddélené pro obé Setfena tizemi.

Sloupec ,,CELKEM* ukazuje procentni podil respondenti dané vékové skupiny

bez ohledu na jejich pohlavi na celkovém poctu vSech dotdzanych respondentt.

Sloupec ,,ZENY“ ukazuje procentni podil respondentti Zenského pohlavi dané

vekové skupiny na celkovém poctu vsech dotazanych respondentd.

Sloupec ,,MUZI“ ukazuje procentni podil respondentli muzského pohlavi dané

veékové skupiny na celkovém poctu vSech dotdzanych respondentt.
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Graf 1: Struktura respondentii — Jihocesky kraj — kategorie "vék"
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Zdroj: vlastni zpracovani; data ziskana z vlastniho dotaznikového Setfeni

Graf 2: Struktura respondenti — hl. m. Praha — kategorie "vék"
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Zdroj: vlastni zpracovani; data ziskana z vlastniho dotaznikového Setieni
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Z vyse uvedenych grafii je zfejmé, ze FT navstévuji predevSim zeny. Ty jsou
na obou tzemich z celkového poctu 75 respondentii nad muzi vzdy v pievaze, a to 77 :

23 % v JihoCeském kraji a 71 : 29 % v hl. m. Praze.

Z hlediska vékové struktury je v ramci Jihoceského kraje dominantni skupina 31 — 40
let u Zen (25 % vSech respondentll) i muzi (11 % vSech respondent() a v rdmci hl. m.
Prahy skupina 41 — 50 let u Zen (27 % vSech respondentt) u skupina 51 — 60 let u muzi

(12 % vSech respondenti).

Nasledujici dva grafy rozd€luji navstévniky FT zhlediska jejich vzdélani opét

pro obé¢ Setiena uzemi odd¢€lené.

Sloupec ,,CELKEM* ukazuje procentni podil respondenti daného vzdélani

bez ohledu na jejich pohlavi na celkovém poctu vSech dotazanych respondentt.

Sloupec ,,ZENY* ukazuje procentni podil respondenti Zenského pohlavi daného

vzdélani na celkovém poctu vSech dotazanych respondenti.

Sloupec ,,MUZI“ ukazuje procentni podil respondentti muzského pohlavi daného

vzdélani na celkovém poctu vSech dotazanych respondenti.

Graf 3: Struktura respondentii — Jihocesky kraj — kategorie "vzdélani"
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Zdroj: vlastni zpracovani; data ziskana z vlastniho dotaznikového Setfeni
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Graf 4: Struktura respondentii — hl. m. Praha — kategorie "vzdélani"
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Zdroj: vlastni zpracovani; data ziskana z vlastniho dotaznikového Setieni

Z hlediska vzdélani je v ramci JihoCeského kraje nejvyraznéji zastoupena skupina
vysokoSkolakl, a to jak v ptipadé zen (36 % zcelkového poctu respondentlt), tak
1 v ptipadé muzii (11 % z celkového poctu respondenttt). Druhou nejpocetnéjsi skupinou
jsou lidé se SOS/SOU. Téch je v piipadé zen 31 % vsech respondenti a v piipadé muzi

9 % vSech respondentil.

V hl. m. Praze je situace pon¢kud odlisna. Nejpocetnéjsi skupinou jsou zde Zeny se
SOS/SOU, které tvoii 49 % vsech respondentll. V piipadé muzii jsou to naopak
vysokoskolaci, ktefi tvofi 21 % vSech respondentil. Zeny-vysokoskolatky zaujimaji
s 19 % vsech respondentli celkové tfeti misto a muzi-stiedoSkolaci s 8 % ze vSech

dotazanych misto ctvrté.

Rozdil mezi Jihoeskym krajem a hl. m. Prahou lze objasnit pfedev§im rozdilnou
vysi pfijml. Zatimco v ramci JihoCeského kraje prevladd v oblasti vzdélani skupina
vysokoskolakti u zen i muzi, nebot” je predpoklad, ze budou mit ze vSech dotazanych
skupin respondentil nejvyssi ptijmy, v hl. m. Praze jsou primérné mzdy vyssi, a proto

zde mlze byt nejpocetnéjsi skupina navstévnic se sttedoskolskym vzdélanim.
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Ze vSech vyse uvedenych vysledki Ize nyni sestavit profil typického navstévnika FT.
Je jim Zena stfedniho v€ku (v JihoCeském kraji v rozmezi 31 — 40 let; v hl. m. Praze
v rozmezi 41 — 50 let) s vysokoskolskym vzdélanim ptevladajicim v Jiho¢eském kaji

nebo sttedoskolskym vzdélanim pievladajicim v hl. m. Praze.

4.3.3 Cetnost navstév farmarskych trhi a pramérny vydaj za jeden
nakup
Na nésledujicich dvou grafech je zndzornéna a okomentovana cCetnost nékupil

dotazanych respondentti na FT, a to oddélen¢ pro Jihocesky kraj a hl. m. Prahu.

Graf 5: Cetnost navstév FT respondenty z Jihoceského kraje
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tyden; 8% 1x za 14 dni;

11%
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48% 1x za mésic;
33%

Zdroj: vlastni zpracovani; data ziskana z vlastniho dotaznikového Setieni

Graf 6: Cetnost navitév FT respondenty z hl. m. Prahy
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Zdroj: vlastni zpracovani; data ziskana z vlastniho dotaznikového Setieni
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Z hlediska cetnosti navstév FT lze fici, Ze je respondenti z hl. m. Prahy navstévuji
Castéji nez respondenti z JihoCeského kraje. 19 % dotdzanych z celkového poctu 75
respondentli oslovenych v hl. m. Praze totiz uvedlo, ze navstévuje FT alesponi 1x tydné.
V Jiho¢eském kraji takto ¢asto FT navstévuje pouze 8 % vsech taméjsich respondenti.
Dtivodem castéjSich navstév FT miize byt u obyvatel hl. m. Prahy nejen jejich vyssi
primérny mésicni ptijem, ale také fakt, ze se FT v hl. m. Praze na rozdil od Jiho¢eského
kraje potfddaji mnohem castéji a ve vétSim mnozstvi.

Také 1x za 14 dni navstévuji FT castéji Prazané, a to ve 22 % vSech ptipadi

(v Jiho€eském kraji je to pouze polovina tohoto poctu, tedy 11 % vsech piipadi).

Pomémné vysoky pocet respondentli zobou kraji vSak navstévuje FT pouze
nepravidelné. V JihoCeském kraji se jednd téméf o polovinu dotdzanych (48 %
z celkového poctu respondentti), v hl. m. Praze je tento pocet o néco nizsi (40 % vsech
dotdzanych). Z tohoto vysledku je mozné soudit, Ze spotiebitelé vyuzivaji v obou
krajich FT za ucelem nakupu, ktery je vSak pouze dopliikkovy, pro zpestieni, a nikoliv

hlavni a plnohodnotny jako ndkup v bézném kamenném obchodé¢.

V dalsim grafu jsou porovnany primérné ¢astky utracené za jeden nakup na FT

na obou Setfenych tzemich.

Graf 7: Primérna ¢astka placena za jeden nakup na FT na Setfenych uzemich
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Zdroj: vlastni zpracovani; data ziskana z vlastniho dotaznikového Setteni
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Z hlediska vySe primérné utracené ¢astky za jeden nakup na FT utrati respondenti
z hl. m. Prahy vice penéz nez respondenti z Jiznich Cech. Nejéastéji sice respondenti
z obou kraji shodné zaplati za jeden ndkup v priméru 201 — 500 K¢ (v 59 % vSech
pripadt v JihoCeském kraji a v 52 % vsech piipadd v hl. m. Praze) méné Casto pak
do 200 K¢ (39 % vSech piipadd v JihoCeském kraji a 31 % vSech ptfipadi v hl. m.

Praze), dalsi utracené ¢astky uz se vSak pomérné vyrazné lisi.

15 % vSech dotdzanych z hl. m Prahy totiz uvedlo, Ze za jeden ndkup na FT utrati
vice jak 500 K¢, zatimco v JihoCeském kraji tuto ¢astku udala pouze 2 % respondentii.
Nad 1 000 K¢ pak na FT nenakupuje ani jeden respondent z Jihoceského kraje, zatimco
v hl. m. Praze utrati tuto ¢astku alespont 2 % z celkového poctu vSech dotazanych.
Za dtvod niz$i Castky v priméru vynalozené na jeden nakup na FT lze oznalit nizsi
pramérny mésicni piijem obyvatel Jihoceského kraje oproti obyvatelim hl. m. Prahy.
Dtivodem, pro¢ Prazané za jeden nakup na FT utrati vyssi ¢astku penéz v§ak mohou byt
rovnéz vys$i ceny produktl nabizenych na FT v hl. m. Praze se srovnani s cenami
v Jiho¢eském kraji.

Za pozitivni lze oznacit zjisténi, Ze zadny z respondentii v Jiho¢eském kraji ani v hl.
m. Praze neuvedl, Ze by pfi jejich navstéve na FT nic nenakupoval. Z toho tedy vyplyva,
ze je respondenti skutecné navstévuji za tc¢elem nakupu Cerstvych potravin tuzemskych

producentd, a nikoliv naptiklad pouze ze zvédavosti, ¢i pro zabavu.

4.3.4 Vnimani kvality, Cerstvosti a Sife sortimentu farmarskych trhi

Tato kapitola se bude vénovat vyhodnoceni otdzek zamétenych na subjektivni
vnimani spotiebitelli v oblasti kvality, Cerstvosti a Sife sortimentu nabizené¢ho na FT

v porovnani s obdobnym sortimentem nabizenym v béznych kamennych prodejnach.

Naésledujici Graf 8 porovnava vnimani kvality u respondentti ze Setfenych uzemi.
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Graf 8: Porovnani vnimani kvality produkti respondenty ze Setfenych tizemi
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Zdroj: vlastni zpracovani; data ziskana z vlastniho dotaznikového Setteni

Otazka vnimani kvality byla uzaviend a nabizela na vybér jednu z péti moZnosti
odpovédi na stupnici od 1 do 5. Odpovédi ,,1* odpovidalo slovni spojeni ,,vyrazné

vyssi®, odpovédi ,,5¢ spojeni ,,vyrazné¢ nizsi“ kvalita produktii prodavanych na FT

v porovnani s kvalitou produkti proddvanych v béznych kamennych prodejnach.

Z Grafu 8 je zfeyjmé, Ze ve vnimani kvality produktli se respondenti ve vétSiné
pfipadii na obou Setfenych uzemich shoduji. Nadpolovi¢ni vétSinou vSech respondentii
z JihoCeského kraje i hl. m. Prahy byla kvalita produkti na FT ohodnocena odpovédi
»2, tedy jako ,,spiSe vys$i“ nez kvalita produkti nabizenych v béznych kamennych
obchodech. Zcela shodné pak 23 % vSech respondentli z JihoCeského kraje 1 hl. m.
Prahy ohodnotilo kvalitu produktii z FT odpovédi ,,1%, tedy dokonce jako ,,vyrazné
vyssi“. Na rozdil od Jihoceského kraje prazsti spotiebitelé v celych 15 % vSech

odpovédi povazuji kvalitu produkti prodavanych na farmaiskych trzich za ,,shodnou*

s kvalitou produktl dostupnych v bézné maloobchodni siti.

Nasledujici Graf 9 porovnava vnimani Cerstvosti u respondentl z JihoCeského kraje

a hl. m. Prahy.
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Graf 9: Porovnani vnimani Cerstvosti produktu respondenty ze Setfenych izemi
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Zdroj: vlastni zpracovani; data ziskana z vlastniho dotaznikového Setieni

Také otazka vnimani Cerstvosti byla uzaviend a nabizela na vybér jednu z péti
moznosti odpovédi na stupnici od 1 do 5. Jednotlivé hodnoty vtomto piipadé

odpovidaly skolnim znamkéam. ,,1* tedy byla ,,vybornd* Cerstvost, ,,5° naopak Cerstvost

,,hedostate¢na“.

Nadpolovi¢ni vétSina  vSech respondentd z obou kraji  ohodnotila Cerstvost
nabizenych produktd na FT znamkou ,,1%, tedy jako ,,vybornou®. Zbytek respondentti
z JihoCeského kraje ohodnotil Cerstvost produktth znamkou ,,2%, tedy jen o stupen hure.
Respondenti z hl. m. Prahy v pievazné vétSiné zbylych odpovédi rovnéZ ohodnotili
cerstvost znamkou ,,2“, 4 % odpovédi vSak navic oznamkovala Cerstvost za ,,3“, tedy

pouze jako ,,dobrou*.

Za pozitivni zjisténi 1ze povazovat fakt, Ze zadni respondenti z Jiho¢eského kraje ani
z hl. m. Prahy nehodnotili Cerstvost nabizenych produkti zndmkami ,,4 a ,,5* (slovné

tedy pouze jako ,,dostatecnou®, ¢i dokonce ,,nedostate¢nou‘).

Graf 10 a komentaf, které nasleduji a uzaviraji tuto kapitolu, srovnavaji z hlediska

respondentll jejich vnimani Sife sortimentu, ktery prodejci na FT v obou krajich nabizi.
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Graf 10: Porovnani vnimani S$iFe sortimentu produktii respondenty ze Setfenych

uzemi
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Zdroj: vlastni zpracovani; data ziskana z vlastniho dotaznikového Setteni

I tato uzaviena otazka nabizela na vybér pét moznosti odpovédi na stupnici od 1

(13

do 5. Opét se znamkovalo jako ve Skole, takze odpovéd ,,1° odpovidala vyrazu
,vybornd* a odpovéd’ ,,5“ vyrazu ,,nedostatecnd* §ife sortimentu v porovnani s béznymi

kamennymi prodejnami.

Také v této otazce respondenti z obou kraji zcela shodné v témét 50 % vSech
odpovédi ohodnotili §ifi sortimentu znamkou ,,2%. Jako ,,dobrou”, tedy znamkou ,,3“

pak v cca tietin¢ vSech piipadi v obou krajich.

V dal§ich znadmkach se vSak odpovédi liSily. Zatimco 21 % vSech odpovédi
respondentli z hl. m. Prahy povazuje $ifi sortimentu nabizené¢ho na FT za ,,vybornou®,
v ramci JihoCeského kraje se k této znamce priklonilo pouhych 8 % vSech dotazanych.
Ti naopak povazuji ve 13 % vSech piipadi Sifi nabizeného sortimentu pouze
za ,dostatecnou”“. V hl m. Praze zndmkou ,4“ vtomto piipad¢ S$ifi sortimentu
ohodnotila pouhd 4 % vSech dotdzanych. Pfiznivé lze opét hodnotit fakt, Zze Zzadny
z dotazanych v obou krajich nehodnotil §ifi sortimentu nabizeného na FT znamkou ,,5°,

tedy jako ,,nedostatecnou®.
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4.3.5 Vnimani ceny produkti nabizenych na farmaiskych trzich

Na subjektivni vnimani ceny produkt byly v dotazniku zaméteny dvé otazky. Prvni
z nich byla uzaviena a porovnavala cenu produkti nabizenych na FT s cenou produkta
dostupnych v bézné¢ maloobchodni siti. Nabizela respondentim na vybér jednu z péti
moznosti odpovédi stejné jako otdzky v kapitole 4.3.4. Na stupnici od 1 do 5 v tomto
pripad¢ hodnoté ,,1° odpovidalo slovni hodnoceni ,,vyrazné¢ vyssi, hodnoté ,,5 slovni

hodnoceni ,,vyrazné nizsi“. Zjisténé vysledky nabizi nésledujici Graf 11.

Graf 11: Porovnani vnimani ceny produktu respondenty ze Setifenych tizemi
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Zdroj: vlastni zpracovani; data ziskana z vlastniho dotaznikového Setfeni”

Okolo poloviny vsech respondentt v Jiho¢eském kraji i hl. m. Praze povazuje cenu
produkti nabizenych na FT za ,,shodnou® v porovnani s cenou produktti dostupnych
v bézné maloobchodni siti. 41 % vSech dotazanych z Jihoc¢eského kraje ji ohodnotila
jako ,,spise vyssi®, tedy znamkou ,,2 a 5 % vSech dotazanych jako ,,vyrazné vyssi®,

¢emuz odpovidala zndmka ,,1%.

V hl. m. Praze se odpovédi respondent lisily. 36 % procentiim z nich pfipada cena
produktii na FT jako ,,spiSe vyS$§i“ nez cena produkti v béznych obchodech, ovSem

17 % z nich se zda dokonce jako ,,vyrazné vyssi* (v JihoCeském kraji ji takto ohodnotilo
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pouze 5 % vSech dotdzanych). V hl. m. Praze maji obyvatel¢ sice vysSi primérné

mésicni ptijmy nez obyvatelé v Jihoceském kraji, vyssi je tu vSak i cenova hladina.

Vzhledem k tomu, Ze je v okoli hl. m. Prahy nedostatecny pocet zemedélci, kteti by
byli schopni uspokojit znacnou poptavku vsech zdejsich FT, musi sem prodejci dojizdét
z riiznych mist CR, coZ se samoziejmé promitne do vyse jejich nakladd i koneéné ceny

produktt pro zakazniky.

Pouhé 3 % vSech respondentli z Jiho¢eského kraje a 2 % vSech respondent z hl. m.
Prahy povazuji cenu produkti nabizenych na FT za ,spiSe niz$i“ nez v béZznych
obchodech a zadny respondent z obou kraji nehodnotil cenu produkti na FT jako

,vyrazn¢ nizsi“ v porovnani s cenou produkce v béznych kamennych prodejnach.

Druhou otazkou zamétenou na vnimani ceny produktt nabizenych na FT byla otazka
srovnavajici cenu s kvalitou v nasledujicim znéni: ,,Povazujete cenu farmaiskych
produktl za pfiméfenou jejich kvalité?*‘. Na stupnici od 1 do 5 odpovidal hodnoté ,,1°
slovni vyraz ,ur¢it¢ ano* a hodnoté ,,5 slovni vyraz ,,urcité¢ ne“. Grafické zpracovani

vysledkt této otazky nabizi nasledujici Graf 12.

Graf 12: Porovnani vnimani ceny ve srovndni s kvalitou nabizenych produkti

respondenty ze Setfenych tuzemi
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Zdroj: vlastni zpracovani; data ziskana z vlastniho dotaznikového Setteni
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Zhruba polovina dotazanych respondentii z obou kraji soudi, ze cena produkti
prodavanych na FT ,,spiSe odpovida“ jejich kvalité. 33 % vSech respondentii dokonce
cenu hodnoti jako ,,urcité¢ odpovidajici“ jejich kvalité. V hl. m. Praze m¢lo tento nazor
23 % vsech respondenti. Stfedni tendence, tedy hodnoceni ceny v porovnani s kvalitou
znamkou ,,3“ (slovné jako ,,primérnou®) se projevila u 16 % vSech respondentl

z JihoCeského kraje a 27 % vSech respondentil z hl. m. Prahy.

Jako ,,spiSe” a ,,urcit¢ neodpovidajici“ kvalité¢ nehodnotili cenu v rdmci Jihoceského
kraje zadni respondenti. V hl. m. Praze se vSak pfiklonili k hodnot¢ 4, tedy cen¢ ,,spiSe

neodpovidajici kvalité 2 % vSech respondentt.

Horsi hodnoceni pii porovnani ceny s kvalitou nabizené produkce u respondentt z hl.
m. Prahy jen potvrzuje fakt nastinény TomaSem Popem (zakladatelem AFT,
potradatelem plzeniskych FT a majitelem Farmaitského obchodu v Plzni). Ten
na konferenci tykajici se FT ze dne 11. 12. 2012 konané¢ v NZM ftekl, Ze mnoho
zemédé€lel své ceny zamérné nadsazuje v pripadé, ze jede prodavat pravé do hl. m.
Prahy. Rovn&z oviem dodal, ¢ ukolem pofadateld?” dobrych FT je prodejce
o nesmyslnosti takového kroku logickymi argumenty ptesvédcit, aby byla zachovana

daveéra a prizen spotiebitelti pro cely FT i tuto formu prodeje jako takovou.

4.3.6 Dostupnost farmarskych trha, uroven komunikace s prodejci

a davéra v puavod produktt

V Grafu 13 na nasledujici strané jsou zndzornény vysledky odpovédi na otazku
tykajici se dostupnosti FT z hlediska mista a frekvence jejich potadani. Tato otazka byla
uzaviena a nabizela stupnici hodnoceni 1 — 5, na které se znamkovalo jako ve Skole.
Znamka ,,1* tedy odpovidala slovnimu hodnoceni ,,vyborna“ a znamka ,,5“ slovnimu

hodnoceni ,,nedostate¢na‘.

*7 Podle jeho nazoru osob, které by mély byt vzdélangjii v oblasti ekonomie, a zejména marketingu néz

zemedelcei, ktefi sem jezdi pouze prodavat své produkty.
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Graf 13: Hodnoceni dostupnosti farmarskych trhu z hlediska mista a frekvence

jejich poradani respondenty Ze Setfenych tuzemi
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Zdroj: vlastni zpracovani; data ziskana z vlastniho dotaznikového Setfeni

Data jasn¢ ukazuji, ze respondenti z hl. m. Prahy hodnoti dostupnost zdejSich FT
z hlediska mista a frekvence jejich pofadani mnohem Iépe nez respondenti
z JihoCeského kraje. Celych 40 % vSech respondentii z hl. m. Prahy totiz povazuje
dostupnost FT za ,,vybornou“ (ohodnotilo ji zndmkou ,,1), coz v JihoCeském kraji

ucinilo pouze 8 % vsech dotazanych.

Ti ve vétSiné piipadd (celkem 75 % vSech odpovédi) hodnoti dostupnost pouze
znamkami ,,2%, nejcastéji vsak ,,3“, tedy pouze jako ,,dobrou* (39 % vSech odpovédi).
Mnoho respondentii z JihoCeského kraje (17 %) v porovnani s hl. m. Prahou (2 %) také
ohodnotilo dostupnost FT znamkou ,,4“, tady jako ,,dostate¢nou®. Zadny z respondentii

na Setfenych vSak nehodnotil dostupnost FT znamkou ,,5, tedy jako ,,nedostatecnou®.

Lepsi hodnoceni dostupnosti FT respondenty z hl. m. Prahy vyplyva z faktu, ze se
zde kona pocetné mnohem vice FT, a to 1 n€kolikrat do tydne, zatimco v JihoCeském
kraji se kona trhli pocetné podstatné méné, a navic jsou v provozu Casto jen 1x, ¢i 2x

do mésice, nebo dokonce Uplné nepravidelné.
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Dalsi Graf 14 porovnava odpovédi respondentli ze Setfenych uzemi na otazku
tykajici se kvality komunikace s prodejci na FT, resp. jejich schopnosti kvalifikované
a uspokojivé odpovédeét na otazky kupujicich spojenych s jejich nabizenymi produkty.

Jednalo se opét o otazku uzavienou, kterd nabizela na vybér jednu ze tfi moznosti.

Graf 14: Hodnoceni komunikace s prodejci na FT respondenty ze Setifenych izemi
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Zdroj: vlastni zpracovani; data ziskana z vlastniho dotaznikového Setteni

Nadpolovi¢ni vétSina vSech dotazanych z obou kraji hodnoti schopnost prodejct
fundované¢ odpovédét na jejich otazky tykajici se nabizenych produktl pozitivng, tzn. Ze
na své dotazy dostala od prodavajicich zatim vzdy uspokojivou odpovéd’. V hl. m. Praze
je to vSak o 15 % respondenti méné nez v JihoCeském kraji. Vyssi je zde rovnéz
procento téch, ktefi na svou otazku jiz nékdy od prodejce uspokojivou odpovéd

nedostali (v Jiho€eském kraji to bylo 13 % vSech respondentti, v hl. m. Praze az 21 %)).

Tento fakt mize byt nejen disledek vyssi koncentrace prodejct-podvodniki na FT
v hl. m. Praze, ale také rovnéz toho, ze se zde pofadaji trhy ve vétSim mnozstvim

a Castéji nez v JihoCeském kraji. Prodejci pak chtéji téchto trhit béhem tydne navstivit
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co nejvice, aby méli vyssi pfijmy a nasledny konecny zisk, a protoze 1 jejich Casové
kapacity jsou omezené, posilaji za sebe se svymi produkty nejen rodinné ptislusniky,
ale v soucasné dobé jiz Casto také najmuté zaméstnance, ktefi mnohdy o proddvanych
produktech nejsou tak dobie informovani, aby byli schopni zdkazniklim na jejich otazky
odpovédét tak fundované jako samotni jejich producenti. Neuspokojiva odpoved
prodejce tedy nutné nemusi znamenat, ze je podvodnik, ovSem v z4jmu jeho samotného
1 potadatele FT je, aby 1 najmuti prodejci byli schopni odpovidat stejn¢ dobte, jako sami
producenti, tedy aby byli od téchto producenti dobie zaskoleni. To se naptiklad snazi
svymi certifikaty ,,autorizovany prodejce” regulovat obCanské sdruzeni Archetyp, o. s.

(jeden ze zakladateli AFT) na svém prazském FT na Naméti Jifiho z Podébrad.

Velmi zajimavé je vysoké procento téch, kteti se prodejcti na FT jesté nikdy na nic
neptali. V JihoCeském kraji to uvedlo 12 %, v hl. m. Praze dokonce 19 % vSech
dotazanych. Vzhledem k tomu, Ze pfednosti FT je mezi jinymi i mozZnost pratelské
komunikace s prodejcem, pii které ma kupujici prostor dozvédét se vSe o vyrobnim
postupu daného produktu, je s podivem, ze toho tak vysoké procento navstévnikd FT

vibec nevyuziva.

Posledni Graf 15 v této kapitole porovnava diveéru respondentl v originalitu pavodu
produktt nabizenych na FT, které navstévuji. Tato otdzka byla opét uzaviena a nabizela

na vybér jednu ze tii odpovédi.

Z vysledki se, bohuzel, ukazalo, ze plna duvéra spotiebitelt v originalni ptvod
produkt nabizenych na FT je zatim nizka. V JihoCeském kraji piivodu plné davétuje

23 %, v hl. m. Praze dokonce pouhych 15 % vSech respondentt.

V absolutni vétsin¢ ptipadi respondenti uvedli jak v Jihoceském kraji (77 % vSech
odpovédi), tak v hl. m. Praze (85 % vSech odpovédi), ze duvéiuji pouze nékterym

produktiim a ty si také na FT kupuji.

Zadny respondent z obou Setfenych tzemi neuvedl, Ze by nedivéfoval piivodu
z4ddného z nabizenych produktd a ze si tedy zddny nekupuje, coz plné koresponduje
s vysledkem odpovédi na otazku uvedenou v kapitole 4.3.3 tykajici se primérné ¢astky
vynalozené na jeden ndkup na FT, kdy rovnéz zadny z respondenti neuvedl, Ze by

na FT nic nekupoval.
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Graf 15: Duvéra respondenti ze Setfenych tzemi v originalitu pitvodu produkti

nabizenych na farmarskych trzich

90%

85%

80% A 77%

————————— A
|

:EIJihoéesky kraj
I
mhl. m. Praha |

|
L - -

70%
60% -
50%
40% -
30% 230

20% A 15%

10% -
0% 0%

0%
plné divérfuji nekupuji takové, u nedUlvéfuji, a proto je
kterych mam nekupuji
pochybnosti

Zdroj: vlastni zpracovani; data ziskana z vlastniho dotaznikového Setieni

4.3.7 Davod navstévy farmarskych trhd, nakupovany sortiment
a hodnoceni atmosféry

Otazky, které budou vyhodnoceny v této kapitole, byly v dotazniku koncipovany
jako oteviené az na nakupovany sortiment, kde byly vyjma doplnéni vlastni odpovédi
rovnéz nabidnuty na vybér moznosti, kterych mohl byt zaskrtnut libovolny pocet.
Zjisténé vysledky se v ramci obou Setfenych kraji nijak vyznamné nelisi.

Nejcastéji uvadénym divodem navstévy FT v Jiho¢eském kraji i hl. m. Praze je
,hakup Cerstvych a kvalitnich potravin®, zejména ovoce a zeleniny. Dal$imi uvadénymi

divody navstévy FT pak v obou krajich shodné byly ,,podpora tuzemskych zemédélci®;

»zvédavost™ a ,,spoleCenskd udélost pro dospélé i deti®.

Z hlediska nakupovaného sortimentu lze jednoznaéné fici, ze navstévnici FT v obou

krajich nakupuji vzdy minimélné¢ dvé polozky. Nejcastéji se na obou Setfenych tzemich
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nakupuje na FT cCerstvd a samoziejm¢ sezénni zelenina a ovoce. V hl. m. Praze
nasleduje pecivo (chléb, housky/rohliky, cukraiské vyrobky) spolu s masnymi (klobasy,
salamy, uzeniny, slanina, tlaenka, jitrnice, Spek) a mlécnymi (jogurty, syry, tvaroh,
maslo) vyrobky. V JihoCeském kraji nasleduje po zelening€ a ovoci pomérné piekvapiveé

kofeni a bylinky a az poté mlé¢né vyrobky a pecivo.

Nejméné se na trzich kupuji v obou ptipadech hotové polotovary, suSené plody,

napoje ¢i rukodélné vyrobky, které nekteti respondenti zatadili do moznosti ,,jiné*.

Z hlediska hodnoceni atmosféry se nejcastéji v obou piipadech objevovaly na prvnim
misté vyrazy jako ,pfijemna / p&€kna“, ,srde¢na / osobni / rodinna“, ,,poklidna /
uvolnéna / pohodova“. Druha nejcastéjSi odpovéd v obou piipadech pomérné

ptekvapivé uvadela, Ze respondenta atmosféra FT nijak vyznamné neovliviiuje.

4.3.8 Navrhy na zlepSeni farmaiskych trhi od jejich navstévniku

Posledni otevienou otazkou vramci dotazniku bylo, co by spotiebitelé na FT
zmeénili. Zde bylo nejcastéjsi odpoveédi v JihoCeském kraji 1 hl. m. Praze slovo ,,nic*,

z ¢ehoz lze usuzovat, ze jsou navstévnici se svymi FT ve vétsing piipadd spokojeni.

S pomérné¢ znaénym odstupem bylo druhou nejcastéjsi odpovédi ,rozsifeni
nabizeného sortimentu® a dale ,,zvyseni Cetnosti poradani FT*. V JihoCeském kraji tato
odpovéd’ reagovala na fakt, Ze se v mnoha méstech FT potadaji pouze 2x do mésice.
V hl. m. Praze lze toto pfani objasnit tak, Zze by zdejsi spotiebitelé chtéli kazdodenni
moznost nakupu Cerstvych domécich potravin, jako jim ji nabizi bézné maloobchodni
fetézce. Stouto odpovédi byl v souladu rovnéz dal$i Casty navrh Prazanl, a sice
vytvoieni krytych trznic (jako je napiiklad ta v HoleSovicich), kde by byl mozny
kazdodenni celoro¢ni provoz.

Z ostatnich méné castych odpovédi lze uvést napiiklad ,,vylouceni produkti
nefarmarského ptvodu znabidky FT“, ,zvySeni poctu kontrol FT“ ¢i ,zlepSeni
marketingu FT“ ve smyslu jejich intenzivnéj$i propagace i1 SirSiho vyuziti dalSich

marketingovych nastroji, ne jen reklamy.
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4.3.9 Negativni postoj respondentli k farmarskym trhim

Na otazku, pro¢ nejsou farmaiské trhy navstévovany vSemi spotiebiteli, kdyz to, co
nabizi (potraviny, napoje aj.), nakupujeme vSichni, mé¢lo dat odpovéd druhé
dotaznikové Setfeni, které probéhlo s celkovym poctem 50 respondentii, po 25

respondentech z kazdého Setfeného tizemi.

Nasledujici Grafy 16 a 17 ukazuji strukturu respondentd z hlediska kategorii

,pohlavi“ a ,,vék®, a to soucasné pro obé¢ Setfend izemi.

Graf 16: Struktura respondentii z obou Setfenych uzemi — kategorie "pohlavi"
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Zdroj: vlastni zpracovani; data ziskana z vlastniho dotaznikového Setteni

V ramci Jihoceského kraje opét pievladaly jako respondenti Zeny, a to v poméru 68 :
32 % zcelkového poctu vSech dotdazanych. RovnéZz vramci hl. m. Prahy mély

v dotaznikovém Setfeni Zeny pievahu, a to v poméru 52 : 48 % ze vSech respondenttl.
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Graf 17: Struktura respondentii z obou Setienych tizemi — kategorie "vék"
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Zdroj: vlastni zpracovani; data ziskana z vlastniho dotaznikového Setieni

Celkové nejpocetnéjsi skupinou v JihoCeském kraji byly respondenti ve véku do 25
let (28 % vSech dotdzanych). V hl. m. Praze naopak respondenti nad 60 let (44 % vSech
dotdzanych). Zatimco v JihoCeském kraji byly vSechny v€kové skupiny zastoupeny,

v hl. m. Praze nebylo v kategoriich do 40 let zastoupeni zadného z respondenti.

Nasledujici Graf 18 ¢leni respondenty z hlediska kategorie jejich ,,vzdélani®, a to

opét pro ob¢ Setfend tizemi soucasne.

Z Grafu 18 je patrné, ze struktura respondentt z hlediska vzdélani se v obou krajich
lisila. Zatimco v JihoCeském kraji byly dominantni skupinou sttedoskolaci (60 % vSech

respondentl), v hl. m. Praze vyrazn€ dominovali vysokoSkolaci (72 % vSech odpovédi).

Zatimco v JihoCeském kraji byly zastoupeny vSechny vzdélanostni skupiny, v hl. m.
Praze chybéli respondenti ve skupindch lidi se zakladnim a vys$S§im odbornym

vzdélanim.
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Graf 18: Struktura respondentii z obou Seti'enych tizemi — kategorie "vzdélani"
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Zdroj: vlastni zpracovani; data ziskana z vlastniho dotaznikového Setieni

Dulvody respondentil, jejichz charakteristika byla ddna vySe uvedenymi tfemi grafy,

pro¢ nenavstévuji FT, jsou strukturovany sestupné podle cetnosti, ve které se

v odpovédich objevily, v nasledujici Tabulce 5.

Tabulka 5: Divody respondenti, pro¢ nenavstévuji farmaiské trhy

Jihocesky kraj

hl. m. Praha

respondent nevi, kde trhy probihaji

respondent nema &as trhy nav§tévovat™

samozasobovani

FT jsou pro respondenta nedostupné*’

nedlvéra v origindlni ptivod zdejsich produktt

1
2
3.
4
5

respondent neciti pottebu jit na FT

prelidnéné nekomfortni prostredi

Zdroj: vlastni zpracovani; data ziskana z vlastniho dotaznikového Setteni

8 Vétsina respondentt, ktefi na FT nikdy nebyli, si mysli, Ze probihaji ve viedni den dopoledne, tedy

v dobg¢, kdy jsou v praci.

¥ Tzn. Ze se nekonaji v blizkosti mista jeho bydli§ts.
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Z vyse uvedené tabulky je ziejmé, Ze respondenti z obou Setienych tzemi uvedli
na prvnich tfech mistech tytéz divody, pro¢ FT nenavstévuji. Nejcastéji uvadénym
divodem byla neznalost mista, kde trhy probihaji, a dale nedostatek cCasu trhy
nav§tévovat (ten muize byt ovSem jen domnély, viz pozn. ¢. 28 pod carou)
a samozasobovani, tj. schopnost respondenta opatfit si domaci potraviny z vlastnich
zdroj.

Pro nékteré respondenty z Jiho¢eského kraje byly FT dale Spatné¢ dostupné, anebo
necitili potfebu je vliibec navstivit. Respondenti z hl. m. Prahy na ¢tvrtém misté uvadeli
nedtvéru v originalni, tedy farmaisky ptivod produktd na trzich nabizenych a rovnéz

nechut’ k navstéve prazskych FT, které jim svou ptelidnénosti ptipadaly nekomfortni.

- 81 -



4.4 Vyznam farmarskych trhu

Tato kapitola vznikla na zaklad¢ panelové diskuze odbornikl pfi konferenci, ktera
prob&hla dne 11. 12. 2012 v NZM pod nazvem ,,Farmaiské trhy — QUO VADIS* a jiz

se autorka prace osobné¢ zl¢astnila.

4.4.1 Vyhody farmarskych trhi

Jednou z velkych pifednosti existence FT je protipdl k soucasné globalizaci
a unifikaci spottebiteld. FT umoznuji ¢eskym zakaznikiim nakup lokdlnich potravin, tj
takovych, na jejichz konzumaci je nase télo pfizpiisobeno. Timto nakupem zékaznici
souCasn¢ podporuji ¢eské zeméd€lce a nabizi jim jinou variantu zptisobu zpenéZeni
jejich  produkce k prodeji potravin velkym obchodnim fetézcim ¢i  dalSim

zpracovateliim.

FT svou existenci zaroveil propojuji mesto s venkovem a poskytuji alternativu
soucasnému zpusobu stravovani méstského Cloveéka. Mésta zacala potadat FT jako
prostiedek k rozsifeni a zkvalitnéni potravinového sortimentu pro své obyvatele, ¢imz
soucasn¢ pomohla venkovu a zeméd€lctim zlepsit jejich odbyt a zvysit piijmy z vlastni
produkce. FT navic slouzi k vychové ceského spotiebitele, ktery diky nim dostal Sanci

si uvédomit, jaké potraviny je vlastné¢ v nasich podminkéch viibec mozné vyprodukovat.

4.4.2 Slabiny farmarskych trha
Vyraznym negativem FT je 1 pies jejich nékolikaleté pofadani stala nediivéra vétSiny
vetejnosti. Lidé pochybuji nejen o vyssi kvalité zde prodavanych potravin, ale rovnéz

o jejich autenti¢nosti.

Problematicky je také pfistup zemédélcti k marketingové komunikaci. Zeméd¢lci
jsou lidé, kteti sviyj Cas veénuji predevSim ziskani vlastni produkce a nemayji tak na tuto
komunikaci prostor ani potfebné znalosti. Méstsky spotiebitel je vSak jiz zvykly byt
k ndkupu lakén prostiednictvim riiznych slozek komunika¢niho mixu, jez vyuzivaji
klasické maloobchodni fetézce. Pristup zeméd€lch se jim tak miize v tomto porovnani

jevit jako méng¢ atraktivni.

-82 -



S ohledem na budouci situaci se jako problematicka jevi také cena sortimentu. Cesti
spotiebitelé 1 ptes veskeré opacné vyznivajici vysledky v nejriiznéj$ich anketach stile
upiednostiiuji cenu potravin pied jejich kvalitou, a navic jsou na mnoha FT potraviny

¢asto neopravnéné predrazené.

Znacnym problémem FT je podle prezidenta ASZ Josefa Stehlika také nedostatecna
podpora statu v nékterych oblastech ceského zemédélstvi (napft. zelindistvi i sadafstvi).
V tomto ohledu by méla pomahat vzniklda AFT spole¢né s ASZ prostfednictvim lobby
na MZe.

4.4.3 Hlavni zavéry konference o farmarskych trzich pro rok 2012

Nasledujici text je zavérenym prohlaSenim, kterym byla konference o FT
zakoncena. Po jejim skonceni byl pfedan médiim a jeho celé znéni je rovnéz dostupné

na webovych strankach této konference na adrese www.konferenceft.cz.

1. FT se dale rozvijeji a zkvalitiuji jak z hlediska nabidky, tak z hlediska prodeje.
2. Kovalita jednotlivych FT se diferencuje.

3. AFT vyznamn¢ zvySuje standardy FT i kvalitu prodejct.

4. Zéastupci AFT se mohou zapojit do diskuzi nad pfipravou programovych dokumentii

pro nové programové obdobi EU.

5. Konference podporuje 1 dalsi alternativni formy prodeje potravin jako piinosné

pro vyrobce i spotiebitele.
6. Aktivita a zdjem vetejnosti o FT vede k jejich vyssi kvalité.
7. Na FT patii regionalni nebo narodni potraviny, nikoliv zahrani¢ni zbozi.
8. Prodejci na FT by méli byt bud’ pfimo farmatri, nebo lidé s povéienim z farmy.
9. FT musi klést diraz na kulturu prodeje a na prodej pouze kvalitnich potravin.

10. Konference na téma FT by méla byt pofadiana kazdoro¢né jako platforma

pro vyménu nazord a zkusenosti.
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5 Syntéza udaju a navrhy rozvoje

5.1 Navrhy rozvoje kontroly farmaiskych trhi

FT kontroluji jako i b&Zzné kamenné prodejny SZPI, SVS CR i COL V hl. m. Praze
maji inspektoii k dispozici uceleny seznam vSech prodejnich mist, ktery je soucasti
ptilohy Natizeni hl. m. Prahy €. 9/2011, kterym se vydava trzni fad. V Jiho¢eském kraji
takovy soupis trhit neni. KVS pro JihoCesky kraj ziskdva informace od samotnych
provozovateld trhl, kteti se ji maji ze zakona povinnost nahlasit, ostatni dva dozorové
organy, tedy SZPI a COI pro toto izemi zjistuji mista a Gasy konani FT pouze z béZné

dostupnych vetejnych zdroji a na zakladé konkrétnich podnéti ke kontrole od obcanii.

Souhrnné 1ze konstatovat, Ze nejvice kontrol provadi na FT SVS CR, poté SZPI
a nejméné kontrol za rok zde vykona COI. Udélovanym postihem byva ve vétsina
piipadi predev§im domluva, k ostatnim sankcim (pfedevSim penéznim) je pristupovano
pouze ve zvlast’ zavaznych piipadech, nebo pokud provozovatel zjisténou zédvadu ani
po opakovaném napomenuti neodstrani. K zdmérné Sikané prodejci ze strany
dozorovych organd vsak vzhledem ke zjisténym udajiim rozhodné nedochazi, jak se

nekteti spottebitelé mylné domnivaji.

Z vyse uvedenych udajii Ize v oblasti kontroly FT jednoznacné navrhnout vytvoreni
seznamu vSech trhit na uzemi Jihoceského kraje tak, jako je tomu v hl. m. Praze.
Nejjednodussim resenim by bylo, aby KVS pro Jihocesky kraj, které se poradatelé musi
ze zdkona sami hldsit, poskytovala tyto informace primo také Inspektoratim SZPI a COI
cinnym na témze uzemi. Nezbytné je rovneéz z obou téchto seznamii samostatné vyclenit
pouze FT, nebot frekvence jejich pravidelnych kontrol by méla byt castejsi nez

v pripadé trhu, ktery se napr. v ramci pouti kona pouze jednou rocne.

Rovnéz je zde na misté navrh na vyssi osvétu obcami CR jako spotiebitelii, coz je
predevsim tikol pro COI a tim i pro Ministerstvo primyslu a obchodu, aby znali sva
prava a moznosti jejich vyuziti. Diky vyssimu poctu podnétii budou nasledné kontrolni
organy schopné zvySovat kvalitu FT postihy konkrétnich prestupkii u konkrétnich
prodejcii, nebot jejich viastni pravidelné kontroly nizké frekvence (kazdy trh kontroluji

priblizné 1 — 2x za rok) nemuseji byt dostatecné.
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5.2 Navrhy rozvoje prodejni formy farmarskych trh

Na tzemi Jiho€eského kraje bylo v roce 2012 aktivné potddano 14 FT, v hl. m. Praze

34. Osobni navstéva prob&hla na 5 FT v JihoCeském kraji a 11 FT v hl. m. Praze.

Hypotéza €. 1 byla prokdzana. Na tizemi hl. m. Prahy se skute¢n¢ potada vice FT nez
na Uzemi JihoCeského kraje. Dnem s nejvyssim poctem potradanych FT vroce 2012
opravdu byla sobota. Rovnéz hypotéza €. 2 byla potvrzena. Jak v JihoCeském kraji tak

1 v hl. m. Praze byl v roce 2012 celorocné pofadan dokonce vice nez jeden FT.

Z osobnich navstév FT autorkou postupné vyplynulo nékolik navrhii rozvoje v oblasti
jejich prodejni formy. Vzhledem k tomu, Ze se ostatni formy APS (viz kapitola 4.2.4) jevi
pouze jako okrajova zdleZitost, ale o FT spotiebitelé jiz ctyri roky zdjem maji, je treba
neustale zlepsovat jejich image v ocich verejnosti. Nedavno vznikla AFT by si méla
svym vystupovanim a kondnim postupné vybudovat dobrou povest, aby se stala
pro verejnost ditveryhodnou instituci zastiesujici kvalitni FT a rovnez aby pocet jejich
Clenti neustdle naristal, ¢imz by se FT na celém tizemi CR postupné kvalitativné
sjednocovaly. Byt clenem AFT by se pro poradatele FT mélo stat nutnosti z hlediska
jejich prestize, ale soucasné také vyhodou, nebot’ jim AFT bude jako svym cleniim

poskytovat urcité zazemi a sluzby (konkrétne viz kapitola 2.5.3 — Rok 2012).

Z hlediska nabizeného sortimentu by do budoucna méli poradatelé z FT jednoznacné
zcela vyloucit ty prodejce, kteri zde nabizi nepotravinové zboZi, ¢i potraviny, které
nejsou lokalniho pitvodu. Diilezité rovneéz je, aby byly potraviny lokadlni produkce
prodavany pouze kvalifikovanymi prodejci — at jiz primo producenty, nebo jejich
zaméstnanci. Za timto ucelem by proto mel byt vramci clenii AFT dal rozvijen

certifikacni program vyrobcii a autorizovanych prodejcii na FT.

Protoze jsou zbozZi nepotravinového charakteru a potraviny netuzemské produkce
v soucasné dobé pridavany na FT predevsim za ucelem rozsireni a zatraktivneéni celkové
nabizeného sortimentu pro jejich navstévniky, je soubézné s jejich naprostou eliminact
z FT nutna také osvéta navstévniku FT. Ti si musi uvédomit, Ze od zdejsich prodejcu
nemohou ocekavat tak siroky sortiment jako v béznem kamenném obchode. Méli by byt
informovani o tom, Ze stav, kdy si mohou nakoupit okamzité a na jednom miste vse, co
pravé potrebuji, neni zamérem poradani FT a méli by naopak akceptovat myslenku, ze
nakupem dostupnych potravin a napoju na FT predevsim vyjadiuji svou podporu

Ceskym zemedelciim.
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Vychova navstévnikii FT by méla vést k jejich uprednostiovani nabidkou sice chudsi,
zato ale mnohem Cerstvejsi a kvalitnejsi lokalni potravinové produkce. Je Zadouci, aby
spotrebitelé na zdaklade téchto informaci i pres vyssi ceny béhem sezony, kdy se FT
poradaji (zpravidla od brezna do Fijna), uprednostnili jejich nabidku potravinové
produkce pred toutéz nabidkou zahranicniho zbozi z bézné maloobchodni site. Vychova
navstevniki FT by se mela stat dalsim ukolem pro AFT ve spolupraci s MZe, a to

prostrednictvim médii, kterd zajisti plosnou piisobnost.
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5.3 Navrhy rozvoje spotrebitelské atraktivnosti farmarskych
trhu

Nazory spottebitelll z obou kraji byly zjistovany prostfednictvim dotaznikového
navstévnikd FT z Jihoceského kraje a 75 z hl. m. Prahy (celkem tedy 150 dotdzanych)

a dalSich 50 respondentd, kteti FT nenavstévuji, opét z obou krajt.

Typickym névstévnikem FT se jednozna¢né ukézala byt Zena stiedniho veku
(v Jiznich Cechach mezi 31. — 40. rokem, v hl. m. Praze mezi 41. — 50. rokem)

s vysokoSkolskym (Jihocesky kraj) ¢i stiedoskolskym (hl. m. Praha) vzdélanim.

Z hlediska Cetnosti navstév se potvrdilo, ze Prazené navstévuji FT skutecné cCastéji
nez Jihocesi (témét polovina vSech dotdzanych z obou kraji vsak FT navstévuje pouze
nepravideln¢) a ze zde v priméru rovnéz utrati vyssi ¢astku penéz za jeden nakup, coz
muze byt disledek jak vysSich pfijma, tak 1 vySsi cenové hladiny. Témito vysledky se

zcela potvrdila hypotéza €. 3.

Pozitivnim zji§ténim bylo hodnoceni vnimani kvality produktii nabizenych na FT.
Respondenti z obou kraji ji v nadpolovicni vétsin€ vSech odpovédi oznacili jako ,,spise
vys$i“ nez kvalitu produktti nabizenych v bézné maloobchodni siti. Timto vysledkem se
podafilo prokazat pravdivost hypotézy €. 4. Rovnéz Cerstvost produktii byla hodnocena
nadpolovi¢ni vétSinou vSech dotdzanych z obou tzemi jako ,,vyborna“. Zcela Spatné

nedopadlo ani hodnoceni §ife sortimentu, které bylo nejcastéji ocenéno znamkou ,,2°.

Posledni hypotéza ¢. 5 predpokladala, Zze zakaznici FT wvnimaji cenu zdejSich
produkti za pfiméfenou jejich kvalité. I tento predpoklad vysledky Setfeni potvrdily,
nebot’ v témét poloviné vSech odpovedi respondenti uvedli, ze cena ,,spiSe odpovida“
kvalité. Z hlediska cenové hladiny se vSak ukdzalo, ze produkty nabizené na FT
piedev§im v Praze (ale rovnéz v Jiznich Cechach) se nakupujicim jevi v porovnani
s produkty z bézné maloobchodni sit¢ jako draZzsi.

Dostupnost FT mnohem lépe hodnotili obyvatelé Prahy nez Jiznich Cech,
s komunikaci s prodejci vSak byly respondenti zobou kraji ve vétSin€ pripada
spokojeni. Bohuzel, absolutni davéru v origindlni pavod veskerych produkti

nabizenych na FT nema4 ani tfetina respondentt z kazdého kraje.
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Z vyse uvedenych vysledkii Setreni a rovnéz z osobnich navstév FT pordadanych
na Setienych uzemich autorkou byly vyvozeny ndasledujici moznosti rozvoje jejich
spotrebitelské atraktivnosti. Vetsine FT na SetFenych uzemich lze v soucasné dobé
doporucit zlepseni nakupniho komfortu pro jejich navstévniky. Predevsim instalovat
v jejich arealu cisternu, ¢i nadrz s vodou, kterd by umoznila omyti potravin i rukou,
a rovnéz dat k dispozici mobilni toaletni bunky, které budou slouzit nejen prodejciim,
ale i nakupujicim. RozSifeny by rovnéz mohly byt zony urcené ke konzumaci

zakoupenych potravin i k odpocinku.

Pro neustdle zvySovani atraktivnosti je rovnez zadouci rozvijet doprovodné sluzby
(napr. detsky koutek s pripravenym programem, vystup studentského divadla, vytvarny
koutek aj.), diky kterym budou FT prijimany nejen jako misto k nakupu, ale rovnez jako
spolecenska prilezitost k zabavé i misto k relaxaci. Pro budouci uspésnost FT je dale
nutné budovat jejich konani jako tradici. Pravidelné poradané FT by proto mély kazdy
rok probihat nejen ve stejném obdobi, ale pokud mozno i vten samy den v tydnu
a behem té samé provozni doby jako v minulych letech. Rovnéz prodejci by se v ramci
tohoto zameéru neméli na FT ménit, aby si na né zakaznici zvykli a nasledné se k nim

pravidelné vraceli jiz jako ke ,,svym“ prodejcim.

Z hlediska marketingu je treba zvysit usili o propagaci trhu, coz je ukolem jejich
poradatelu. Jako ucinné se prokazaly polepy na opéradlech lavicek, reklamni plakaty
umisténé venku u frekventovanych silnic nebo inzeraty v regiondlnim tisku. Ddle Ize
doporucit distribuci letdku ¢i zasilani informacnich e-mailu. Na navstévniky trhu rovnéz
velmi dobre pusobi jeho jednotnd vizualni prezentace prostrednictvim stejnych
prodejnich stanku, jejichz rozmisteni je vhodné napr. u vstupu na trh zobrazit na mapce.
I umisténi stanku by pro podporu tradicnosti bylo dobré dlouhodobé nemeénit, aby

navstevnici FT nasli ,, svého prodejce *“ na trhu vidy na tomtéz miste.

Spotrebitelsky atraktivni se rovnéz zdaji ruzné sezonni doprovodné akce pordadané
vramci trhu (napr. jablecné slavnosti) a zvazeny by mély byt také marketingové
nastroje podpory prodeje jako jsou poutava prezentace produktu samotnym vyrobcem
(musi byt zabavna, pravdiva a presvedciva), ochutnavky zdarma ¢i nejriiznéjsi slevove
akce. PrestoZe vysledky anket hovori jinak, Cesi i naddle ziistavaji velkymi priznivci slev

a na jejich nakupnim chovani se tento fakt projevuje.
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6 Zaveér

Zaver této diplomové prace zabyvajici se FT na uzemich Jihoceského kraje a hl. m.
Prahy si klade pfedevsim za cil nastinit mozny budouci vyvoj této u verejnosti stale vice
oblibené formy prodeje. Vzhledem k faktu, Ze jsou FT u nés zatim ve vétSing piipadi
pofadany pod Sirym nebem pouze v sezéné (tj. nejcastéji od biezna do fijna), méla by
jejich budouci koncepce pocitat s inovaci v podobé vytvotreni FT jako zastfeSenych mist

tak, aby zde bylo mozné prodavat po cely rok.

Tato zastfeSend mista ma smysl vytvaiet ve vétSich méstech alespoii okresniho
charakteru (coz Praha je a vramci JihoGeského kraje by se jednalo napf. o Ceské
Budé&jovice, Jindfichiiv Hradec, Pisek ¢i Tabor), kde je zajiSténa dostatecnd poptavka.
Prodej na téchto krytych mistech by probihal podle pozadavkl ze strany navstévnikd,
podle moznosti prodejcti 1 podle aktualniho ro¢niho obdobi alespont 1x tydné stejné jako
probihaji v sezoné jiz nékteré soucasné FT, ale jejich provoz by byl umoznén celoro¢né.
Pro ucel zastfeSeni 1ze doporucit pouziti stanli nadstandardni velikosti, které by v 1été
pii pekném pocasi umoznovaly otevieni bocnich stran a v zimé naopak jejich uzavieni

a zakryti, ¢imz by byli prodejci 1 nakupujici chranéni pted vlivy Spatného pocasi.

Charakter FT by byl tedy zcela zachovan, ale stany by souc¢asné¢ umoznily celoro¢ni
prodej, ktery by mnoho navstévnika jisté uvitalo. Bylo by vSak nutné pocitat s tim, ze
béhem zimniho obdobi bude nabidka na téchto trzich oproti letnim mésicim vyrazné
chudsi. Proto je navstévnikim neustale nutné pfipominat, ze ukolem FT neni bézné
maloobchodni siti konkurovat, nybrz ji dopliiovat o moznost nadkupu téch potravin, které
jsme si sami schopni na naSem Uzemi pii daném podnebi a aktudlnim ro¢nim obdobi

vyprodukovat.

Timto zdmérem by se vyrazné podpofil charakter tradi¢nosti FT. Navstévnik by totiz
mohl na svém oblibeném FT nakupovat po cely rok ve stejny den v tydnu, v tutéz dobu
u téch samych jiz dobfe znamych prodejcli. Tim by se souCasné jesSté vice posilila
loajalita Ceskych spotfebitelit k doméacim producentiim, coz by mohlo druhotné vést
ke zvySeni produkce potravin, které byly na naSem uzemi jest¢ pred 30 lety bézné
péstovany ¢i chovany. Diky tomu bychom jiz nebyli tolik zavisli na dodavkach potravin

z okolnich statu.
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7 Summary

This thesis is concerned with farmer's marketplaces from two surveyed regions
which are South Bohemia and Prague. For the sake of this summary it can be divided

into three parts.

The initial situation that led to this research and the aims of this work are described
in the introduction of the first part. It is followed by the theoretical part in which
the terms distribution and marketplace are defined. There is also a description
of a historical development of marketplaces in the Czech Republic and their current
state in comparison with Austria as a country with similar area and population. This
thesis is further concerned with agricultural production of Czech Republic, quality
of the available products, and requirements of Czech consumers for the higher quality
which has not yet been satisfied. The first part ends with the development
of the farmer's marketplaces on the whole area of Czech Republic from 2009 when
the first one was held until now. There are also mentioned the problematic aspects

of this kind of sale and its grant support.

The second part of this work is a practical part in which the farmer's marketplaces
from the two surveyed areas are being explored from various points of view. That
includes information about inspections implemented by surveillance authorities
of the Czech Republic, the complex analysis of all the farmer's marketplaces
from the given areas, and the comparison between chosen marketplaces from the two
areas. There is also an evaluation of the consumers' opinions about this type of sale
based on a questionnaire survey consisting of 200 respondents in total (100 respondents
from each area). It is followed by a synthesis of all received data and suggestions
for improvement of the farmer's marketplaces. Moreover, there is an outline
of a possible future development. The closing part of the second section is constituted

by this summary.

In the third part which is also the last one an alphabetically ordered list of works
cited can be found. There is also a well arranged list of charts and diagrams that are
included in this work and a list of enclosures as well. There is a total of 10 enclosures
and all of them are essential to this work. The enclosures no. 1 — 3 are related

to the regulations about farmer's marketplaces issued by the Czech institutions;
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the enclosure no. 4 presents the questions which the representatives of surveillance
authorities of the Czech Republic were asked. The enclosures no. 5 — 8 consists
of a complete list of farmer's marketplaces which are organized in the surveyed areas
and a photo documentation of those ones which were visited in person. In the enclosure
no. 9 there is a photo documentation of an Austrian farmer's marketplace that was

visited in person and the enclosure no. 10 consists of a consumer's survey specimen.

Key words

distribution

marketplaces

agricultural production of the Czech Republic

quality of products in the Czech Republic

development of farmer's marketplaces in the Czech Republic

farmer's marketplaces in South Bohemia and Prague
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Priloha 1

Potravinarské patero pro farmarské trhy vydané SZPI

1. Nebalené potraviny chranit pted prachem, dotykem se zemi, kontaktem s kupujicimi
(ti nesmi na nabizené potraviny sahat, kychat, kaSlat apod.), kontaktem s rukama
prodejce (idealni je s nebalenymi potravinami manipulovat podavacimi klestémi, nebo

s pouzitim jednorazovych rukavic).

2. Plochy stanku, na které jsou kladeny potraviny, musi byt omyvatelné a udrzovany
v Cistote.

3. Potraviny vyzadujici chlazeni (maso, masné a mlécné vyrobky, syry, mléko, Cerstvé

Stavy, rybi vyrobky, cukrarské vyrobky) uchovavat v chladicim zafizeni.

4. Pti prodeji nebalenych potravin — zajistit dostatek pitné vody (na omyti rukou, ploch,
které ptichdzeji do styku s potravinou apod.). Pii prodeji potravin, které se kraji (kolace,
masné vyrobky, syry apod.), zajistit dostatek teplé vody (staci naptiklad watercooler —

umyvani nacini) a pitné vody.

5. Mit pfistup k socidlnimu zafizeni.

Zdroj: LINKOVA, Eugenie. Potravinaiské patero pro farmaiské trhy. Agris: Agrdrni www
portal [online]. 2010 [cit. 2013-02-20]. Dostupné z: http://www.agris.cz/clanek/167940



Priloha 2

Desatero Statni veterinarni spravy k prodeji na farmarskych trzich

Krajskd veterinarni sprava (KVS) dozoruje trhy konané na misté schvaleném obci,
jejichz konani bylo obci povoleno a ptislusna krajskd veterinarni sprava schvalila

provozovateli trzni fad, nebyl-li vydan formou natizeni obce.

1. Chovatelé mohou prodéavat produkty zvifat z vlastniho chovu, které nebyly ziskany
ve schvaleném a registrovaném, popiipad¢ jen registrovaném vyrobnim podniku, a to

za téchto podminek:

> maso z dribeze a kralikti (musi byt vykuchano, u kralikti nesmi byt oddélena hlava)
maximaln¢ z 10 kust tydné, maso musi byt ulozeno pii teploté maximalné 4 °C; maso
musi byt Citelné oznafeno ndpisem ,Maso neni veterinarné vySetieno — urceno

po tepelné uprave ke spotiebé v domdacnosti spotrebitele®,

> syrové mléko a smetanu pomoci prodejniho automatu (automat musi byt registrovan

uKVS),

> (Cerstva, prosvicend a oznaCena vejce suvedenim jména a adresy chovatele

v maximalnim mnozstvi 60 kust jednomu kone¢nému spotiebiteli,

> vceli produkty od vcelstev ze stanovist’ ve stejném kraji jako trh, oznacené jménem,

pfijmenim a adresou chovatele a u medu druhem a mnozstvim,

> 7ivé ryby (usmrcovani a dal$i opracovani ryb musi byt nahlaseno ptislusné KVS 7 dni

predem).

2. Je nepfipustné prodavat maso z doméci porazky provedené v hospodaistvi (mimo

driibeZe a kralikili) a vyrobky z tohoto masa.

3. Ostatni prodejci potravin a surovin zivocisSného ptvodu musi zajistit, aby jimi
prodévané potraviny a suroviny byly ziskany ve schvaleném a registrovaném, popiipadé
jen registrovaném podniku. Jejich povinnosti je udrZovat je pii stanovenych teplotach.

Prodejce je povinen tuto teplotu kontrolovat:

> 7 °C pro maso veptové, hovézi, skopové a velké zvére,



>4 °C pro maso drubeze, kralikii a drobné zvéte,

> 3 °C pro vnitinosti,

> 5 — 18 °C pro vejce (nekolisava teplota),

>4 — 8 °C pro mlécné vyrobky jiné nez UHT, sterilované a susené,

>0 °C pro Cerstvé chlazené ryby (teplota tajiciho ledu),

> Ostatni vyrobky musi byt uloZeny pfi teplotach stanovenych vyrobcem.

4. Pro potraviny podle bodu 3 musi byt k dispozici viditelna informace o jejich nazvu,
mnozstvi a datu pouZzitelnosti nebo datu minimalni trvanlivosti. Proddvajici musi byt

vzdy schopen na misté dolozit piivod produktu.
5. Oznaceni ,,domaci* v ndzvu potraviny je neptipustné.
6. Prodavat potraviny s proslou dobou pouzitelnosti je neptipustné.

7. Potraviny musi byt po celou dobu uvadéni do ob¢éhu chranény pied jakoukoli

kontaminaci a pfed pfimym vlivem klimatickych podminek.

8. VSechny pfedméty a zatizeni, které pfichdzeji pfimo do styku s potravinami, musi byt
Cist¢ a nesmi piedstavovat nebezpe¢i kontaminace, dopravni prostiedky a nadoby

pouzivané pro piepravu potravin musi byt udrzovany v Cistoté a v dobrém stavu.

9. Osoby manipulujici s potravinami musi dodrZovat poZadavky na osobni hygienu
amusi nosit ¢isty odev, pii prodeji nebalenych potravin, zejména masa, musi byt

k dispozici zdroj pitné vody k myti rukou.

10. Potravinaiské a jiné odpady musi byt z prostor, kde se nachazeji potraviny, co
nejrychleji odstranovany, aby nedochazelo k jejich hromadéni, a nesmi ptfedstavovat

pfimy ani nepiimy zdroj kontaminace.
Tyto informace jsou ureny jak organizatorim, tak hospodaiim, ¢i jak se dnes rado

fika, farmaiam, prodejciim, ale i zakaznikim trht.

Zdroj: DUBEN, Josef. Farmaiské trhy — letos druhym rokem. Stdtni veterindrni sprava CR
[online]. 2011 [cit. 2013-02-20]. Dostupné z: http://www.svscr.cz/index.php?art=4897



Priloha 3

Kodex farmarskych trha vydany Ministerstvem zemédélstvi CR

Definice farmarskvch trhia

Farmarské trhy (sedlacké, selské, zemédélské trhy apod.) jsou forma prodeje

zemédélského a potravinarského zboZi pro obc¢anskou verejnost, jejimz cilem je:

e podpora malych a stfednich zemédélskych péstiteld, chovateld, zpracovatel

a vyrobct potravin;

e zasobovani obcanti Cerstvymi zemédélskymi plodinami a potravinami pievazné

¢eského a regionalniho ptvodu;

e vytvofeni nového spolecenského prostoru, ktery vedle prodeje zemédélského zbozi
slouzi k setkdvani lidi, pfiblizeni méstskych obyvatel zemédélské sezoné

a ptirodnim cyklim;

ozivit vybrané prostory mést a zlepsit jejich atmosféru.

Farmarské trhy se konaji ve vefejn¢ oznamené Casové periodé€, zpravidla pod otevienym nebem
a prodej na nich se fidi pfedem ozndmenym a vyvéSenym trznim fadem, ktery vychazi

ze vzorového trzniho fadu a z dispozic jednotlivych mést.

Kodex farmarskvch trhua

Piedmétem prodeje na Farmarskych trzich miZe byt pouze zbozZi, které tematicky
odpovida charakteru Farmaiskych trhi a vychazi z ¢eské tradice, a to zejména
z tradice péstovani plodin, chovu hospodarskych zvirat a vyroby potravinarskych
produkti.

Tento ,,Kodex farmarskych trhi“ ma prispét k lepsi orientaci spotiebiteli, kde
zakladnim Kkriteriem musi byt pro spotiebitele jistota o piivodu, kvalité

a hygienické nezavadnosti nabizenych farmarskych produkti.



1. Prodavané zbozi na ,farmatskych trzich® pochazi od farmafe nebo vyrobce
potravin (dale jen farmar), ktery garantuje pivod prodavaného zbozi z vlastnich

zdroju a je schopen tento ptivod pfi prodeji prokézat.

2. Farmafe muze pii prodeji zastupovat jeho rodinny piislusnik, nebo osoba,

s kterou ma farmar uzavienou smlouvu nebo pisemné povétenti.

3. Provozovatelé farmaiskych trhi a farmafi u nabizeného zbozi dodrzuji a spliuji

zakladni legislativni pozadavky (mimo jiné www.szpi.gov.cz; WWWw.SVSCr.cz).

4. Provozovatel farmarskych trhii preferuje zejména farmare, kteti prodavaji zbozi
z daného regionu. O prodeji zboZi zostatnich regioni CR, eventuelnd

z ptihrani¢nich oblasti rozhoduje provozovatel.

5. Vramci tzv. “doplikového prodeje” mohou provozovatelé farmaiskych trhi
poskytnout mista i1 jinym prodejctim. V piipadé, Ze se jedna o zahrani¢ni zbozi je

u néj nutné oznacit zemi pavodu.

6. Provozovatel ,farmarského trhu“ ktery se hlasi k principim ,,Kodexu
farmatskych trh* zajisti oznaceni vlastnim jednotnym a viditelnym logem ty

stanky prodejct, kteti spliiuji body 1 a 2 ,,Kodexu farméiskych trht*.

7. Provozovatel farmaiského trhu je povinen umistit znéni ,,Kodexu farmatskych
trhi“ na viditelném misté¢ pii konani farmarskych trhii (naptiklad u vstupu

na tyto trhy, nebo na kazdém stanku u prodavajiciho, u trzniho adu apod.).

8. Kazda osoba (spottebitel, farmar, prodejce, inspektor), ktera se domniva, ze
doslo ¢i dochazi k prodeji zbozi v rozporu s ,,Kodexem farmarskych trhi* (napft.
zbozi evidentné nepochazi z farmy a je nakoupené ve velkoskladu atd.), ma
pravo upozornit na tento stav provozovatele farmatskych trhli. Provozovatel
farmatskych trhii je povinen neprodlené zajistit ndpravu (minimalné¢ formou

odebrani loga jednotného oznaceni stanku).

Zdroj: DVORACKOVA, Tereza M. Farmaiské trhy maji svilj kodex, pomize jim posilit
davéru zakaznikd. MINISTERSTVO ZEMEDELSTVI CR. edgri [online]. 2011 [cit. 2013-02-
20]. Dostupné z: http://eagri.cz/public/web/mze/tiskovy-servis/tiskove-

zpravy/x2011_farmarske-trhy-maji-svuj-kodex-pomuze.html


http://www.szpi.gov.cz/
http://www.svscr.cz/

Priloha 4
Otazky polozené zastupcim kompetentnich organt provadéjicich

dozor nad farmarskymi trhy v Jiho€eském kraji a hl. m. Praze

Dobry den,
jsem studentkou Jihodeské univerzity v Ceskych Bud&jovicich, Ekonomické fakulty
a pisi diplomovou praci zabyvajici se farmarskymi trhy (FT) na uzemich Jihoc¢eského
kraje a hl. m. Prahy. Timto e-mailem Vas prosim o poskytnuti nésledujicich informaci

tykajicich se FT v Jiho¢eském kraji/hl. m. Praze, které bych ve své praci rada uvedla:

1.) Co konkrétné v ramci své kompetence na FT dozorujete — jaké povinnosti prodejcti
a potadatelti?

2.) Podle jakych konkrétnich pravnich ptedpisi pti kontrolach postupujete?

3.) Jakym zptisobem FT kontrolujete (napf. cilené na zékladé¢ podnétu, pravidelné
na zaklad¢ planu kontrol, bez ohlaseni / po ohlaseni atp.)?

4.) Mate k dispozici seznam vSech FT potfadanych na izemi Jihoceského kraje/hl. m.
Prahy? Pokud ano, jakym zpisobem byl sestaven (kde jste ziskali informace)?
Pokud ne, jakym zplisobem zjistujete, kde vsude se FT v JihoCeském kraji/hl. m.
Praze konaji?

5.) Kolik kontrol celkem jste na FT v JihoCeském kraji/hl. m. Praze provedli v letech
2011 a 20127 Stru¢né, prosim, shriite jejich vysledek z hlediska mnozstvi zjisténych
nedostatkll a udélenych postihd.

6.) Na koho se v ptipadé¢ zjisténi nedostatkli vztahuje ud€leny postih?

7.) Kolik kontrol na FT ptiblizné planujete na letoSni rok 2013 a znate jiZ nyni

konkrétni FT, kterych se budou tykat?

Predem Vam velmi dékuji za vas$ ¢as a poskytnuté informace, které budou pro mou

praci velmi cennym materialem.

S pozdravem a ptanim p&kného dne, Lucie Andrlova.



Priloha 5

Seznam farmarskych trhi poradanych na tizemi Jiho¢eského kraje

Bavorov

Poradatel: Mésto Bavorov

Obdobi konani:  23.3.;11.5.;19.10.;23. 11. a 14. 12. 2013

Misto: Namésti Miru 2 — trznice Zamek, Bavorov
Cas: 8 — 12 hod.; pouze 14. 12. 2013 v podvecer
Web: http://www.bavorov.cz/

Blatna

Poradatel: Petr Zmeskal (soukromé osoba)

Obdobi konani:  btezen — srpen vzdy v sobotu

Misto: ul. Na Ptikopech, Blatna
Cas: 8 — 14 hod.
Web: http://trhyblatna.cz/

Ceské Budéjovice

FT Terno

Poradatel: TERNO Ceské Budgjovice

Obdobi konani:  celoro¢né vzdy v patek

Misto: Suchomelska 2 (za Budvarem), Ceské Bud&jovice
Cas: od 10 hod. do vyprodani zasob

Web: http://www.terno.cz/ceske-budejovice/

FT U Nadrazi

Poradatel: LIBERA ANTIK, s.r. o.

Obdobi konani:  od Cervna 2012 celoro¢né denné kromé ned¢le
Misto: proti vlakovému nadrazi, Nadrazni ul., Ceské Budgjovice
Cas: 7 — 18 hod.

Web: http://www.vas-farmarsky-trh.cz/



FT U Vrby
Poradatel: Jihoceska rozvojova, o. p. s.

Obdobi konani:  biezen — prosinec vzdy v sobotu 1x za 14 dni

Misto: Dviir Riegrovy ul. 1756/51 (vchod z ul. J. S. Baara), Ceské Bud&jovice
Cas: 7—12 hod.
Web: http://www.trhuvrby.cz/

Cesky Krumlov
Poradatel: ARC, o. s.
Obdobi konani: 11.a25.5.;8.a15.6.;6.a20.7.;3.a17.8.;7.a28.9.;5.a19.10.2013

Misto: na dvorku Deli 99, park za méstskym divadlem, Cesky Krumlov
Cas: 8,30 — 13 hod.

Web: http://ceskykrumlovtrhy.cz/

Chlumany

Poradatel: Obec Chlumany

Obdobi konani:  kvéten — fijen kazdou prvni sobotu v mésici

Misto: na namgesti, Chlumany

Cas: 8 — 12 hod.

Web: http://www.chlumany.cz/

Jindfichtiv Hradec
Poradatel.: MIHOS, s. r. o.

Obdobi konani:  kvéten —fijen vzdy v patek 1x za mésic; kondni v roce 2013 zatim nepotvrzeno

Misto: Husovy sady, Jindfichiiv Hradec
Cas: 9 — 16 hod.
Web: http://www.obchod-jh.cz/cz-kategorie 23866-0-farmarske-trhy-j-hradec-

husovy-sady.html

Pisek

Poradatel: Méstské sluzby Pisek, s. 1. o.
Obdobi konani:  celorotné vzdy ve stfedu
Misto: trziSté Na Bakalarich, Pisek
Cas: 7 — 18 hod.

Web: http://www.ms-pisek.cz/



Prachatice

Poradatel: Pod povrchem, o. s.

Obdobi konani:  27.4.;8.6.;10.8.; 14.9.a 12. 10. 2013

Misto: Postovni ul. a aredl Parkan (pouze 10. 8. 2013), Prachatice
Cas: 8 — 15 hod.

Web: http://www.cajovnauhrusky.cz/

Strakonice

Poradatel: Ekoporadna pii Smidingerové knihové a Mésto Strakonice

Obdobi konani:  od 12. 4. kazdy druhy patek do 25. 10. 2013 (kromé svatku 5. 7. 2013)

Misto: 1. nadvofi strakonického hradu, Strakonice

Cas: 14 — 18 hod.

Web: http://farmarsketrhy.strakonice.eu/

Tabor

Poradatel: Agentura goProduction, s. r. 0. (v roce 2012); mésto Tabor (v roce 2013)
Obdobi konani:  biezen — prosinec vzdy ve stfedu

Misto: odpoginkovy areal Komora (v roce 2012); Zizkovo namésti (v roce 2013)
Cas: 7 — 17 hod.

Web: http://www.taborcz.eu/

Trebon

Poradatel: Mésto Tiebon

Obdobi kondni:  23.3.;13.4.;4.5.;25.5.;15.6.;29.6.;6.7.; 13.7.;20.7.;27.7.;3.8.;10. 8;
17.8.;24.-25.8.;7.9.;14.9.;29.9.;5.10.; 2. 11.; 30. 11.; 7. 12. a 14. 12. 2013

Misto: Masarykovo namésti, Trebon

Cas: 7 — 12 hod.

Web: http://www.trebonsko.com/aktualita/?id=136&typ=aktualita

Vimperk

Poradatel: Mésto Vimperk

Obdobi konani:  kvéten — zari kazdou tfeti sobotu v mésici; kondni v roce 2013 zatim nepotvrzeno
Misto: areal Ceského svazu chovateli drobného zvifectva, Vimperk

Cas: 8 — 12 hod.

Web: www.vimperk.cz

Zdroj: Bio-info, 2012; Ceské farmaiské trhy, (c) 2010-2011; Vitalia.cz, (c) 2009-2013



Priloha 6

Fotodokumentace vybranych farmarskych trhii na izemi Jiho¢eského kraje

FT U Vrby, Ceské Budéjovice

Zdroj: vlastni fotografie

Zdroj: vlastni fotografie



Zdroj: vlastni fotografie

Zdroj: vlastni fotografie



FT Terno, Ceské Budéjovice

~e
Roziifujeme
pro vas nabidku
uzenin Z GRUNTU!

Zdroj: vlastni fotografie



FT U Nadrazi, Ceské Budéjovice

Zdroj: vlastni fotografie

. ]

Zdroj: vlastni fotografie



FT Pisek

Zdroj: vlastni fotografie

Zdroj: vlastni fotografie



Priloha 7

Seznam farmarskych trhii poradanych na tzemi hl. m. Prahy

Praha 1
FT Kotva
Poradatel: Obchodni dam Kotva

Obdobi konani:  celoroéné vzdy od pond¢li do soboty

Misto: Kralodvorska ul., Praha 1

Cas: 10 — 18,30 hod. (pondéli — patek) a 10 — 15,30 hod. (sobota)
Web: http://www.trhyukotvy.cz/

FT Prahy 1

Poradatel: Tomas Sagl (soukroma osoba)

Obdobi konani:  btezen — prosinec vzdy od utery do patku

Misto: Namésti Republiky — pési zona u Staré Celnice, Praha 1
Cas: 8 — 18 hod.
Web: http://farmarsketrhyprahyl.cz/

FT Velka vyzva (akce pofadand Hnutim Duha)
Poradatel: Hnuti Duha

Obdobi konani:  nepravidelné vzdy ve vybranou sobotu; kondni v roce 2013 zatim nepotvrzeno

Misto: Kampa, Praha 1

Cas: od 10 hod.

Web: www.velkavyzva.cz/

Praha 2

FT Naplavka

Poradatel: Archetyp, o. s.

Obdobi konani:  unor (pokud neni pod nulou) — prosinec vzdy v sobotu
Misto: Rasinovo nabtezi, Praha 2

Cas: 8 — 14 hod.

Web: http://www.farmarsketrziste.cz/



FT Palackého namésti
Poradatel: Agentura Duell

Obdobi konani:  btezen — listopad vzdy ve Ctvrtek

Misto: Palackého nameésti, Praha 2

Cas: 7 — 18 hod.

Web: http://www.farmarsketrhy-praha.cz/
FT Tylak

Poradatel: FarmProMarket Praha, s. r. 0.

Obdobi konani:  btezen — listopad vZzdy od utery do patku

Misto: Tylovo namésti, Praha 2

Cas: 9 — 16 hod. (pokud je zbozi, i déle)
Web: http://www.trhytylak.cz/

Praha 3

FT Jirak

Poradatel: Archetyp, o. s.

Obdobi konani:  celorocné (pokud neni pod nulou) vzdy ve stfedu, v patek a v sobotu;

pokud je -5 st. a méné&, trhy funguji jen v sobotu

Misto: Namg¢sti Jifiho z Pod¢ébrad, Praha 3

Cas: 8 — 18 hod. (stieda, patek) a 8 — 14 hod. (sobota)
Web: http://www.farmarsketrziste.cz/

Praha 4

FT Chodov (u obchodniho centra Chodov)
Poradatel: Obchodni centrum Chodov

Obdobi konani:  btezen — prosinec vzdy ve ¢tvrtek

Misto: Roztylska 2321/19 — Centrum Chodov, Praha 4
Cas: 8 — 18 hod.

Web: http://www.centrumchodov.cz/W/do/centre/akce-centra



FT Jizni Mésto

Poradatel:

Obdobi konani:

Misto:
Cas:
Web:

FT Kunratice

Poradatel:

Obdobi konani:

Misto:
Cas:
Web:

FT Modrany
Poradatel:

Obdobi konani:

Misto:
Cas:
Web:

Me¢stska cast Praha 11

bfezen — prosinec vzdy v pond¢li

u Komunitniho centra Matky Terezy, stanice metra ,,H4je*, Praha 4

13 — 18 hod.

http://www.prahal 1.cz/cs/jizni-mesto-zije/aktuality-z-prahy-11/vitani-

velikonoc-v-praze-11-je-za-dvermi.html

ProKunratice, o. s.

bfezen — prosinec vzdy v utery; kondni v roce 2013 zatim nepotvrzeno
Golcova 1/2 — tvrz Kunratice, Praha 4

14 — 19 hod.

http://prokunratice.blog.cz/

Agentura Mag

kvéten — prosince vzdy ve ctvrtek; konani v roce 2013 zatim nepotvrzeno
Sofijské namésti, Praha 4

9 —17 hod.

http://www.praha-farmarsketrhy.cz/

FT Pankrac (u obchodniho centra Arkady Pankrac)

Poradatel:

Obdobi konani:

Misto:
Cas:
Web:

FT Sporilov

Poradatel:

Obdobi konani:

Misto:
Cas:

Web:

Produkéni agentura V. L. 2001, s. 1. o.
bfezen — prosince vzdy ve stiedu

Na Pankraci 86, Praha 4

8 — 18 hod.

http://v12001.cz/; http://farmarivpraze.cz/

Mgéstska cast Praha — Spotilov
biezen — listopad vzdy v sobotu
Roztylské namésti, Praha 4

8 — 14 hod.
http://www.sporilov.info/index.php



Praha 5

FT Andél
Poradatel:
Obdobi konani:
Misto:

Cas:

Web:

FT Barrandov
Poradatel:
Obdobi konani:

Misto:

Cas:
Web:

FT Prahy 13
Poradatel:
Obdobi konani:
Misto:

Cas:

Web:

FT Radotin
Poradatel:
Obdobi konani:
Misto:

Cas:

Web:

Produkéni agentura V. L. 2001, s. 1. o.

duben — prosinec vzdy v patek; kondni v roce 2013 zatim nepotvrzeno

Nadrazni ulice, Praha 5
7 —19 hod.
http://v12001.cz/; http://farmarivpraze.cz/

Produkéni agentura V. L. 2001, s. 1. o.

kvéten — fijen vzdy druhy ctvrtek v mésici; kondani v roce 2013 zatim

nepotvrzeno

Trnkovo nameésti, Praha 5

10 — 19 hod.

http://v12001.cz/; http://farmarivpraze.cz/

Agentura SHAKER production
duben — fijen vzdy v pondéli
Slune¢ni namésti, Praha 5

8 — 18 hod.
http://www.shaker.cz/FT/index.html

Méstska ¢ast Praha — Radotin
Gtvrtletné — 23.3.;22.6.;7.9.a 15.12. 2013
Vaclava Balého, Praha 5

9— 13 hod. (23.3.,22.6.27.9.2013) a 10 — 17 hod. (15. 12. 2013)

http://www.mcprahal6.cz/lang/I=1



FT Zbraslav
Poradatel:

Obdobi konani:

Misto:

Cas:
Web:

Praha 6
FT Kulat’ak
Poradatel:

Obdobi konani:

Misto:
Cas:
Web:

FT Suchdol

Poradatel:

Obdobi konani:

Misto:
éas N
Web:
Praha 7

FT HoleSovice

Poradatel:

Obdobi konani:

Misto:
Cas:
Web:

Produkéni agentura V. L. 2001, s. 1. o.

kvéten — prosinec vzdy v sobotu 1x za 14 dni; kondni v roce 2013 zatim
nepotvrzeno

Zbraslavské nameésti, Praha 5

8 — 13 hod.

http://vI2001.cz/; http://farmarivpraze.cz/

Farmatské trhy, o. s.

bfezen — prosinec vzdy v sobotu
Vitézné nameésti, Praha 6

8 — 14 hod.
http://www.farmarske-trhy.cz/

Meéstska ¢ast Praha — Suchdol

duben — prosinec vzdy ve ¢tvrtek; kondni v roce 2013 zatim nepotvrzeno
Brandejsovo namésti, Praha 6

12 — 18 hod.

http://www.praha-suchdol.cz/

Delta Center, a. s.

celorocné vzdy od pond¢li do soboty (pouze v sobotu jsou piitomni farmafi
s uzeninami, syry a dal$imi produkty, ptes tyden jen ovoce a zelenina)
Bubenské nabrezi 306/13, Praha 7

8 — 16 hod. (pondéli — patek) a 8 — 13 hod. (sobota)

http://www.holesovickatrznice.cz/trznice.html/17 35-a---farmarske-trziste



Praha 8
FT Dviir Kobylisy
Poradatel: Marek Bindr (soukroma osoba)

Obdobi konani:  celorocné vzdy v ttery a v patek

Misto: Klapkova 28, Praha 8
Cas: 9 — 18 hod.

Web: http://nasdvur.cz/

FT Karlin

Poradatel: Méstska cast Praha 8

Obdobi konani:  btezen — prosinec vZdy v sobotu

Misto: Karlinské namésti, Praha 8
Cas: 8,30 — 14 hod.

Web: http://www.praha8.cz/

FT Ladvi

Poradatel: Agentura Duell

Obdobi konani:  biezen — prosinec vzdy v utery

Misto: chodnik u vystupu ze stanice metra ,,Ladvi“ smér BureSova ul., Praha 8
Cas: 716 hod.

Web: http://www.farmarsketrhy-praha.cz

Praha 9

FT Cakovice

Poradatel: Méstska &ast Praha — Cakovice

Obdobi konani:  celoro¢né vzdy ve sttedu

Misto: Namésti Jifiho Berana, Praha 9

Cas: 8 — 13 hod.

Web: http://www.cakovice.cz/

FT Cerny Most

Poradatel: Méstska cast Praha 14 a Pod Platany, o. s.
Obdobi konani:  duben — prosinec vZdy v patek

Misto: stanice metra ,,Cem}'/ Most*, Praha 9

Cas: 10 — 19 hod.

Web: http://www.facebook.com/Platany



FT Dolni Pocernice

Poradatel: Klara Svobodova a Jitka Langova (soukromé osoby)
Obdobi konani:  duben — prosinec vzdy v patek

Misto: roh ulic Bakurinova a Stara obec, Praha 9
Cas: 13 — 18 hod.

Web: http://www.ceskyfarmarskytrh.cz

FT Klanovice

Poradatel: Kléara Svobodova a Jitka Langova (soukromé osoby)
Obdobi konani:  duben — prosinec vzdy v sobotu

Misto: Slavétinska 200, Praha 9

Cas: 8 — 12 hod.

Web: http://www.ceskyfarmarskytrh.cz

FT Prosek

Poradatel: M¢stské cast Praha 9

Obdobi konani:  inor — prosinec vzdy v utery a ve ¢tvrtek
Misto: Lovosicka 440/40, Praha 9

Cas: 8 — 15 hod.

Web: http://www.praha9.cz/

FT Rajska zahrada

Poradatel: Méstska cast Praha 14 a Pod Platany, o. s.
Obdobi konani:  btezen — prosinec vzdy ve stfedu

Misto: Ciglerova ul., Praha 9

Cas: 10 — 19 hod.

Web: http://www.facebook.com/Platany

FT Stara naves
Poradatel:
Obdobi konani:
Misto:

Cas:

Web:

SLATR, s. 1. 0.

duben — fijen vzdy v sobotu
Stara Naves, Praha 9

7 — 12 hod.

http://www.slatr.eu/



Praha 10
FT Hostivar (u obchodniho centra Park Hostivar)
Poradatel: Obchodni centrum Park Hostivat

Obdobi konani:  biezen — prosinec vzdy v utery

Misto: Obchodni centrum Park Hostivat, Svehlova 1391/32, Praha 10
Cas: 9 — 18 hod.

Web: http://www.parkhostivar.cz/

FT Kuban

Poradatel: Méstska cast Praha 10

Obdobi konani:  biezen — prosinec vzdy v utery, ve ctvrtek a v sobotu

Misto: Kubanské namésti, Praha 10
Cas: 8 — 18 hod. (utery, &tvrtek) a 8 — 14 hod. (sobota)
Web: http://www.farmarsketrhyp10.cz/

FT Slunec¢nice
Poradatel: Méstska ¢ast Praha 10

Obdobi konani:  biezen — prosinec vzdy v pondéli a ve stiedu

Misto: Jablonova ul., Praha 10
Cas: 8 — 18 hod.
Web: http://www.farmarsketrhyp10.cz/

Zdroj: Bio-info, 2012; Ceské farmaiské trhy, (c) 2010-2011; Vitalia.cz, (c) 2009-2013



Priloha 8

Fotodokumentace vybranych farmarskych trhi na tzemi hl. m. Prahy

FT Klanovice, Praha 9
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Zdroj: vlastni fotografie



Zdroj: vlastni fotografie

Zdroj: vlastni fotografie



FT Kulat'ak, Vitézné nameésti, Praha 6

Zdroj: vlastni fotografie
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Zdroj: vlastni fotografie



Zdroj: vlastni fotografie

Zdroj: vlastni fotografie



FT Jirak, Nameésti Jiriho z Podébrad, Praha 3

Zdroj: vlastni fotografie



Zdroj: vlastni fotografie

Zdroj: vlastni fotografie
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FT Naplavka, Rasinovo nabrezi, Praha 2

Zdroj: vlastni fotografie
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Zdroj: vlastni fotografie

Zdroj: vlastni fotografie



FT Kuban, Kubanské namésti, Praha 10
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Zdroj: vlastni fotografie



FT Karlin, Karlinské nameésti, Praha 8
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FT HoleSovice, Bubenské nabrezi, Praha 7
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FT Pankrac, Praha 4
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FT Andél, Nadrazni ulice, Praha 5
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FT Prahy 1, Namésti Republiky, Praha 1
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FT Prahy 13, Slune¢ni namésti, Praha 5
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Priloha 9

Fotodokumentace farmarského trhu navstiveného v Rakousku

Zdroj: vlastni fotografie
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Priloha 10

Vzor dotazniku pro spotrebitele

Dobry den, jmenuji se Lucie Andrlova a jsem studentkou Ekonomické fakulty Jihoceské
univerzity v Ceskych Budéjovicich. Pro ticely napsani své diplomové prdce na téma
, Farmarské trhy jako navrat k tradici® Vas prosim o soucinnost pri vyplnéni
nasledujiciho dotazniku. Vami poskytnuté udaje budou zpracovany pouze pro ucely této
diplomové prace a nebudou poskytnuty tietim osobam. Predem velmi dekuji za Vas cas
i pomoc.

Lucie Andrlova

Zvolené odpovedi oznacte, prosim, krizkem.

1. NavStévujete farmarské trhy?
[] ano
[] ne

Pokud ne, uvedte, prosim, krdtce své duvody a vyplite statistické udaje uvedené

na konci dotazniku.



4. Jak Casto farmarské trhy navstévujete?
alespoil 1x za tyden

1x za 14 dni

1x za mésic

HEEEEEN

nepravidelné

5. Jakou ¢astku utratite v priiméru za jeden nakup na farmarskych trzich?
] na trzich nic nekupuji
[] do200K¢ [] 501-1000K¢
[] 201-500K¢ []  nad1000Ke

6. Které z nasledujicich produkti nakupujete na farmarskych trzich nejéastéji?

Miizete uvést vice odpovedi. U vybranych produktii, prosim, upresnéte.

COISTVE OVOCE: .t vttietttuieitt et ettt e et e et e e e e e e e e e e e e enaeeanneeas
kvétiny

CErstVA ZEIENINA: ....oieit it
cerstvé bylinky

maso

MASNE VYTODKY: ...ttt e
mléko

MIEENE VYTODKY: ..ottt
vejce

01262 17 S
med

POLOtOVATY: ..ttt e
koteni

1 E21 010 [ PPt

suSené plody

Do ododo o

1 TSP



7. Jak byste ohodnotil/a cenu produktii na farmarskych trzich v porovnani s cenou

v béZnych kamennych obchodech?

vyrazné vyssi 2 3 4 5 | vrazné nizsi

8. Jak byste ohodnotil/a kvalitu produkti na farmarskych trzich v porovnani

s kvalitou v béZnych kamennych obchodech?

vyrazné vyssi 2 3 4 5 | vrazné nizsi

9. PovaZujete cenu farmarskych produktii za primérenou jejich kvalité?

urcité ano m 2 3 4 5 | urcité ne

10. Jak byste ohodnotil/a cerstvost produkti na farmaiskych trzich? Znamkujte

Jjako ve Skole (I = vyborna, 5 = nedostatecna).

1] [2] [3] [4] [5

11. Jak byste ohodnotil/a si7i sortimentu na farmarskych trzich? Znamkujte jako

ve Skole (1 = vybornd, 5 = nedostatecna,).

1] [2] [3] [4] [5

12. Jak byste ohodnotil/a dostupnost farmarskych trha z hlediska mista a frekvence

jejich poradani? Zndmkujte jako ve Skole (1 = vybornd, 5 = nedostatecna,).

1] [2] [3] [4] [5

13. Jak vnimate atmosféru farmaiskych trhi?



14. Jestlize se zeptite prodejce na konkrétni informace souvisejici s jeho
produktem (napf. piivod, obsaZené suroviny, zpisob vyroby), je schopen Vam
dat uspokojivou odpovéd’?

] ano, vzdy je mi schopen na mtij dotaz uspokojivé odpoveédét
|:| ne, uz se mi stalo, ze na mou otazku prodejce nebyl schopen uspokojivé odpoveédét

[  jestd jsem se prodejce nikdy na nic neptal/a

15. Duvérujete tomu, Ze produkty, které na farmarskych trzich nakupujete, jsou
vZdy farmarského pivodu?
[1  plng davéiuji
] nekupuji takové, u kterych mam pochybnosti

] nedivéiuji, a proto je nekupuji

16. Co byste na farmarskych trzich zménil/a?

Kolik je Vam let?
[] do25let [1 41-501et
[] 26-30Ilet [] 51-60Ilet
[]  31-40Ilet []  nad60 let
Jakého nejvysSiho vzdélani jste dosahl/a?
[1  zékladni [1 VoS
[] SoS/sou [1 VS

Kde bydlite?
[] hl. m. Praha
[  Jiho&esky kraj

Jakého jste pohlavi?
[] muz
[] Zena
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