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ANOTACE

Autor nejprve definuje pojmy, které s bulvarni zurnalistikou souvisi, a objasiiuje, kde
a pro¢ bulvér vznikl. Nastifiuje historii bulvarniho tisku a uvadi ptiklady bulvarnich deniki
ve svété. Dale se zamé&fuje vyhradné na Cesky bulvarni tisk od vzniku po soucasnost a uvadi
piiklady bulvaru v Ceském prostiedi. Pomoci nazort mediadlnich analytikli, novinaia,
slavnych osobnosti i ¢tenaiti piindsi charakteristiku ¢eského bulvaru. V zavéru se zamétuje

na otazku etiky v ¢eském bulvarnim tisku.

Klicova slova: bulvami zurnalistika, bulvarni noviny, bulvarni deniky, bulvarni

Casopisy, zurnalisticka etika, eticky kodex.

ANNOTATION

The author first defines the terms that relate to the tabloid journalism, and explains
where and why the tabloid was created. The author outlines the history of the tabloid press,
and provides examples of tabloid newspapers in the world. Thereinafter he focuses
exclusively on the Czech tabloid press from the beginning after closure and provides
examples of tabloid in the Czech environment. Using opinions from media analysts,
journalists, celebrities and readers gives the author characteristic of the Czech tabloid.

In conclusion he focuses on the question of ethics in the Czech tabloid press.

Klicova slova: the tabloid journalism, the tabloid newspapers, the tabloid papers, the

tabloid magazines, ethic of journalists, ethical code.
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1) Uvob

Bulvarni tisk. Pivodné noviny prodavané kameloty na ulicich. Dnes noviny plné

skandalti, senzaci, emotivnich slov, silnych lidskych ptibeha a celebrit. Spole¢né ziistalo to

vvvvvv

Zurnalistika je obchodnim odvétvim a na jejim poli se vedou tvrdé boje o publikum.
Jelikoz ¢im vice Ctenaft, divakl, posluchaci nebo navstévnikil internetovych serverd, tim
vetsi zisk. A ¢im vice zdkazniki, tim vétsi zdjem inzerentd, a tim padem vétsi zisk. Obstat
Vv oblasti, kde je zadsluhou modernizace a rozvoji médii obrovska konkurence, neni lehké. Tzv.
Seridézni média se snazi publikum zaujmout prvky typickymi pro bulvar a bulvar pro vétsi

zajimavost balancuje na hranicich, a mnohdy za hranicemi, etiky.

Kde ale takové etické hranice jsou? Existuji viibec? A pokud ano, jsou spolecné
pro viechna média, vefejnopravni i komeréni, seridzni i bulvarni? Zurnalisticka etika je
ukotvena v etickych kodexech, které maji novinafe vést na spravnou cestu, pomahat mu
rozhodnout se dobie v eticky rozporuplnych situacich. Existuji etické kodexy i v takovém

typu zurnalistiky jako je bulvarni tisk? Nebo bulvarni novinaii nemaji viibec zadny rad?

Cilem této prace je seznameni s ¢eskym bulvarnim tiskem pomoci deskripce pojmi
souvisejicich s bulvarni Zurnalistikou, stru¢nou rekapitulaci historie jejiho vzniku ve svété
i vCeské republice a prehledem né&kolika &eskych novin a &asopisti. Charakterizovat
a pribliZit obsah pojmu bulvar pomohou medialni analytici a osoby z protilehlych bieht, tedy
bulvarni novinafi a nejcast&j$i obéti bulvarniho tisku populdrni osobnosti. Jsou zurnalisté
pisici do zminovanych periodik bezcitné hyeny a zasahuje bulvar celebritdm tak zasadné
a bezcitné do zivota, jak slychdme? Zainteresované pohledy nemusi byt smérodatné, ale pro
Cisla zvefejnéna z medialnich vyzkumi odtajni, zda jsou Cesi bulvaru naklonéni & nikoliv.
Zavér prace je vénovan Zurnalistické etice ve spojeni s bulvarem. Ridi se bulvarni novinafi

etickymi kodexy? Co je zdkon bulvaru?



2) BULVAR- SOUVISEJICi POIMY

Komercni media

Komer¢ni soukromé médium je takové médium, které je zaloZzeno za ucelem zisku.
V tisténych médiich se setkavame témet vzdy se soukromymi a prevazné komercnimi médii,
V netisténych uz je prevaha soukromych a opét predevsim komercnich médii oslabena médii
vefejnopravnimi.’ Vefejnopravni média jsou zakladana statem, tj. zdkonem, aby poskytovala
sluzbu vefejnosti. Na rozdil od soukromych nejsou zéavisli na financovéani reklamou (ta je
pouze vedlejS$im zdrojem piijmi), ale o jejich chod se stard legislativa (napt. koncesionarské
poplatky). V Ceské republice existuji vefejnopravni média tii: Ceska televize, Cesky rozhlas
a Ceska tiskova kancelaf. Soukromych komerénich je podstatné vice, napt. TV Nova, TV
Prima, radio Frekvence 1, Evropa 2, Mladd Fronta Dnes, Pravo atd. Vyskytu soukromych

. e , ’ £ 1:r . FoN NI 1.7 r 2
1 vefejnopravnich médii v jednom staté fikame dudlni systém.

M¢édia zazila ve 20. stoleti velky rozkveét, ktery pokracuje i v 21. stoleti. Mame tak
moznost sledovat televize a poslouchat radia, zaméfend vyhradné na zpravodajstvi (napft.
CT 24) sport (napt. Nova Sport), hudbu (napt. TV O¢ko) apod. Tisténa média, zvIaste
Casopisy, se specializuji jesté vice. Zakaznici si vybiraji nejen ze vSeobecnych (seridznich,
kam patii napt. Hospodaifské noviny, a bulvarnich, kam fadime napt. Blesk), ale také
ze z4jmovych (napt. lifestylové pro zeny — Cosmopolitan), odbornych (napt. védecké

z ekonomické oblasti — Investing) a stavovskych (napt. 1ékaiské — Sestra).

Bulvarni

Neboli neseridzni, laciny, vulgarni. V $ir§Sim pojmu oznaceni jakéhokoli neseriozniho

r e S IR TN vy s 1.4 MoN 7 . IS VRS
média piinasejiciho neovéfené informace, senzace®, skandaly”, nestésti a predklada je jako

! Reifova, 1. Slovnik medidini komunikace. 2004. s. 137.

? Reifova 2004: 138.

¥ Senzace je nevsedni udalost, kterd vyvolavé rozruch a zajem okoli, tim padem prodavé tisk. Fale$na senzace,
védomy zptisob, jak Iépe prodat noviny, je spojovana se jménem Benjamina Daye a listem New York Sun.

* Skandal neboli aféra je poruseni &i znevazeni norem a mravnich principi, cilem je toto obchézeni zvefejnit a
pokazit povést toho, kdo se skandalu dopustil. Stejné jako senzace je prostfedkem k vétSimu zajmu Ctenari.
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k pfemysleni, ale pouze ke konzumaci.

Bulvarni tisk (historie)

Slovo bulvar ma ptvod ve francouzském boulevard, jeZz oznacuje Sirokou ulici,
promenadu. Dnes pod timto pojmem rozumime kategorii tisku, ktera vzesla z francouzské
tradice, kdy tisk od poloviny tficatych let 19. stoleti prodavali na bulvarech pouli¢ni prodejci,
kteti vykfikovali senzac¢ni titulky pro lepsi prodejnost vytiskll. S technologickym rozvojem
pfichdzi 1 nova podoba, kterd jeSté vice oslovi urcenou cilovou skupinu- napadné titulky,
velké fotografie, barevné odliSeni papiru nebo barevny tisk. Bulvar byl urcen pro ,,obycejné
lidi“, to znamena pro cilovou skupinu spiSe s niz§im vzdelanim, byl psan srozumitelné bez
slozitych vyrazi, byl levny. Ve stejnou dobu jako ve Francii se timto zpisobem zacina
prodavat i tisk v USA. Nejvétsi rozmach zazivd bulvar ve druhé treting 19. stoleti pravé
vUSA a ve Velké Britanii. Je spjat se jmény Josepha Pulitzera®, Williama Randolpha
Hearsta’ nebo Alfreda Harmswortha® znamého jako lorda Northcliffa.®

Bulvarni tisk (soucasnost)

Dnes pod pojmem bulvar rozumime neseriozni, neovéfeny a poklesly typ novin
V bulvaru jsou na hranici, Casto i za hranicemi etiky, ziskané neetickymi ¢asto i nelegalnimi
zpusoby (skryté kamery, dalkové objektivy, tajné odposlechy telefonatli a rozhovord vetejné
znamych osobnosti).’® Klade diiraz na emoce, senzace, velké a trefné titulky, kratké ¢lanky
a velké fotografie, jednodussi slovnik a hovorové vyrazy. V soucasnosti se pro bulvar

anglickém prostiedi uzivaji pojmy penny press, , i
Vv anglickém prostied ji pojmy penny p ellow press, popular press a sensational

> Osvaldova, B., Halada, J. Encyklopadie praktické zurnalistiky. 1999. s. 32.

® Americky novinaf a vydavatel mad’arského pivodu usilujici o to, aby informace byly dostupné viem. V roce
1883 zac¢ina vydavat denik The New York World spjaty se vznikem tzv. Zluté zurnalistiky. Zakladatel
zurnalistické Skoly na Columbijské univerzit¢ a prestizni Zurnalistické a umélecké ceny, tzv. Pulitzerovy ceny.
" Americky magnat, inovétor investigativni a bulvarni zurnalistiky podle vzoru Pulitzera. Zakladatel Zluté
zurnalistiky. Vydavatel San Francisco Examiner a New York Journal. Prosluly medialni valkou s J. Pulitzerem
o komiksovy serial Yellow Kid.

8 Britsky vydavatel, zakladatel Daily Mail a mnoha dalsich tituli, napt. Observer, Times,... Proménil tisk v tisk
masovy. Vyuzival zabavného obsahu, reklamnich trikti, novych technologii a inzerce.

® Reifova 2004: 287.

19 Ogvaldova, Halada 1999: 32.



press. V Némecku Boulevard- Zeitung nebo Sensations- Presse, ve Francii pak presse

a scandale.!

Masovy tisk

Periodicky tisk, ktery je urCen pro co nejSirSi Ctenatfské publikum. Jeho cilem je
Ctenafe informovat a zaroven jim poskytnout pobaveni. Vydava se ve vysokych néakladech.
K jeho rozmachu, v posledni tietin¢ 19. stol., pfispélo zlevnéni nakladii na vyrobu novin, nové
technologie, technické vynalezy, liberalizace tiskového prava, vyssi vzd€lanost, rozvoj
primyslu atd. Vznikal v Anglii a USA. Snazi se nabidkou nizké ceny ziskat co nejvice
Ctenaft z nizSich vrstev spoleénostilz, S tim souvisi 1 pfizplisobeni podoby tisku (graficka
stranka- velké titulky a fotografie; obsah- krimi, senzace, politika podavana zabavnou formou;

jazyk- jednoduché vyrazy a slovnik).*®

Penny press

Kategorie tisku, ktery je proddvan za co nejdostupnéjsi cenu pro ziskani co nejvice
Ctenaii. Byva pokladan za prvni etapu bulvarniho tisku. Vznikl ve tficatych letech 19. stol.
a 0znaceni ziskava podle anglického Penny Magazin. Pojem se pouziva i v USA, kde je jeho
prvnim zéstupcem The New York Sun. V Némecku nese nazev Pfenigpresse, v Ceskych

zemich estikovy nebo krejcarovy tisk.™

Zlutd Zurnalistika

Z anglického Yellow press. Oznaceni pro tiSténd média zamétujici se na soukromi
znamych osob ze vSech oblasti vefejného Zivota, krimi, senzace apod. Vyznacuje se velkymi
a senzacnimi titulky, fotografiemi, jednodu$sim slovnikem, Casto neetickym ziskavanim

materialii. Pojem se uziva od roku 1896, kdy se vedl spor o komiksovy serial Yellow Kid,

1 Reifova 2004: 287.
12 Pro vyssi vzdélangjsi vrstvy byl vydavan seriozni tisk.
B3 Reifova 2004: 287.
4 Reifova 2004: 181.
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ktery pivodné vychazel v New York World pod vedenim J. Pulitzera. Kreslit Richard F.
Outcault v tomto roce piesel ke konkurenénimu New York Journal patficimu W. R. Hearstovi
a komiks zacal vychézet i zde. Dnes se zlutd zurnalistika uziva jako synonymum bulvérniho,

senzaéniho a skandalniho tisku.™

Paparazzo

Bulvarni fotograf, jehoz ukolem je zachytit vefejné zndmé osoby v soukromi.
Paparazzi poftizuji snimky bez svoleni osobnosti. Poprvé byl pojem pouzit v italském filmu
Sladky zivot v roce 1960. Paparazzo se zde jmenuje fotograf, ktery za téelem pofizeni co
nejzajimavejsi fotografie pronasleduje vSemoznymi zplsoby filmové hvézdy. Paparazzo se
brzy stalo pojmenovanim pro vSechny redaktory, jez slidi po senzacnich informacich
a fotografiich. Za prvni bulvarni fotografii je pokladana fotografie némeckého kancléte Otto

von Bismarcka na smrtelné posteli v roce 1898.%

Bulvarizace

Dnes casto pouzivany pojem. Oznacuje se jim piijimani zpisobii obvyklych pro bulvar
serioznimi  médii. Cilem je zatraktivnéni média pro publikum. VEtSi prodejnost,

T 17
sledovanost,... = vétsi zisky.

Popnoviny

Tisk mezi serioznim a bulvarnim. Nejvice se tyka stfedoevropskych zemi. Noviny,

r v <7 ’ . . R ITARY r 1
které se povazuji za seriozni, ale graficky 1 tematicky se ptiblizuji bulvaru. 8

15 Reifova 2004: 326.

16 Osvaldova, Halada 1999: 125.

17 Zantovsky, P. Bulvarizace denniho tisku, dostupné z <http:/jan-
amos.cz/amos/view.php?cisloclanku=2004111903>

18 Hvizd’ala, K. Média: Bulvdr, to neni naddvka, dostupné

z <http://neviditelnypes.lidovky.cz/tiskni.asp?r=p_spolecnost&c=A071031 205744 p spolecnost wag>
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3) HISTORIE BULVARU

Bulvarni tisk dal vzniknout tisku masovému. Zakladem pro vznik bulvarniho,
respektive masového tisku byl rozvoj moderni spole¢nosti (rast meést, technické vynalezy,
nové technologie, liberalizace tiskového préva, zavedeni vsSeobecné a povinné Skolni

dochazky, rozvoj priimyslu a obchodu).

Bulvérni tisk vznikl v prvni tfetiné 19. stoleti v USA a Francii. Poté nasledovala
Anglie a v dal$ich zemich (Némecko, Rakousko-Uhersko) se bulvar rozviji az na konci 19.

stol.

USA

Na zacatku masového tisku stal tzv. Sestakovy tisk, v USA nazyvan penny press.
Pojmenovani ziskal podle novin Cent, prvniho pokusu o masovy tisk, jehoz cena byla praveé
jen jeden cent nebo také penny. USA, diky demokratickému systému a velkému poctu
obyvatel, bylo vhodnym prostiedim pro vznik masového tisku. Lidé¢ se zacinali zajimat
o vefejné déni, ale noviny byly drahé, a tak si je mohli dovolit pouze vyssi vrstvy. Nastup
pramyslové revoluce a jeji uplatnéni v oblasti zurnalistiky vSak tento model zménil.
Podnikatelé zjistili, ze masova vyroba a nizka cena novin vedou ke sniZzovani nékladu

a velkym ziskiim.

V roce 1833 zacal pod vedenim Benjamina Henryho Daye vychazet denik New
York Sun, ktery je povazovan za prvni Uspésné Sestakové noviny. New York Sun se
orientoval na nendro¢né Ctenare, vychazel na Ctyfech stranéch, tistén byl malym typem pisma
a obsahoval predev§im stru¢né zpravy a inzerci, ale také vymySlené zpravy nebo rizné
zajimavosti a pikantnosti z oblasti zlo&inu, sexu apod. Novinkou byly tzv. soudnicky™.
Benjamin Day proslul také jako stvofitel faleSnych senzaci. Nejznamé;j$i senzaci spustil roku
1835 otisténim nékolika zprav o udajnych astronomickych pozorovanich Johna Herschela
v Kapském Meésté. Nasledovaly ctyfi senzacni ¢lanky, které popisovaly Zivot na Mésici.

Posledni zprava pfinesla informace o ukonceni pozorovani vinou poruchy teleskopu.

19 Zpravy ze soudnich p¥ipad.

12



Senzacnim, avSak klamnym zpravam podlehli jak C¢tenafi, tak ostatni noviny, které casti
¢lanki ptfevzaly. B. Day mimo jiné prohlésil, Ze §lo o Zert pro pobaveni spole¢nosti. New
York Sun mél za nékolik mésict od prvniho vydani naklad 5.000 vytiskl, coz je vice nez
tiikrat tolik od primérného nakladu jednoho listu v USA. Pocet vytiskl se jest¢ zdvojnasobil
poté, co noviny zacali prodavat kameloti. Poprvé tak obcané méli moznost koupit si noviny za

, , . 20
nizkou cenu a na dostupnych mistech.

B. Day je autorem vyroku, ktery je dodnes citovan jako vystiznd charakteristika
bulvaru: ,,7o, Ze pes pokouse ¢lovéka neni zprava pro noviny, zpravou pro noviny je to, kdyz
clovék pokouse psa.<*

Dalsim denikem ur¢enym lidovym ¢étenaiim byl The New York Herald zalozeny
roku 1835 Jamesem Gordonem Benettem. Ten se orientoval pifedevsim na skupiny lidi, jez
se snazili o spoleCensky a hospodarsky vzestup. Zavedl reportdze o skutecném zlocinu
S otevienymi vypovéd'mi, psal 1 o tématech jako sport, divadlo, spoleCenské udalosti apod.
V roce 1838 zfidil vlastni dopisovatele v Evropé, zvysil cenu na dva centy, ¢imz oslovil
i skupinu ¢tenarti, ktefi uptfednostiiovali seridozni deniky, a do roku 1860 se stal nejvétSim
americkym listem. Jeho néklad v tu dobu dosahoval 77.000 vytiskii. Ani The New York
Herald se vSak nevyhybal mystifikacim. Napi. Zprava o dajném boji lidi s Selmami, které

utekly z newyorské zoologické zahrady.?

V roce 1840 vydany Horacem Greeleyem New York Tribune byl denik s masovymi
naklady urceny lidovym ¢tenditim, ale bez bulvarniho obsahu. Diiraz kladl na spolecenskou
a politickou problematiku podanou v kvalitnich a rychlych zpravach kultivovang
interpretovanych. Dokazal, Ze noviny se daji v masovém nékladu prodavat 1 bez senzacné

ladéného obsahu, coz byla v té dob& vyjimka.?

Druhd polovina 19. stoleti se vyznacovala jeSt€¢ vice technickymi vyndlezy,
coz umociovalo snahu podnikatelii nejen v oblasti zurnalistiky o zisk a politicky nezavislou
prezentaci. Era stranického tisku skonéila v posledni tfeting 19. stol. a p¥ichazi doba tisku
nezavislého, tzv. nova Zurnalistika. Hlavnim pfedstavitelem byl Joseph Pulitzer, ktery

v roce 1883 koupil denik New York World. Noviny spojovaly senzacni zpravodajstvi se

20 Sefeak, L., Vojtek, J. Dejiny svetového novindrstva - Dejiny amerického novindrstva. 1997, s. 41-42.
2! Sefeak, Vojtek 1997: 42,

22 Képplova, B., Koppl, L. Déjiny svétové zurnalistiky 1. Cely svét je v novindch. 1989, s. 287.

2 Kopplova, Koppl 1989: 290.
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serioznim editorstvim. S titulky, které oslovovaly vefejnost a Vv nejzativéjSich barvach byly
predkladany zpravy o politice, Pulitzer kladl diraz hlavné na nazorovou stranu, jez méla
velmi vysokou uroveni, na novinaiské kampang, rozsah novin a novinové ilustrace. Polovinu
obsahu New York World tvofila inzerce, denik se fidil dobovou charakteristikou, ze uspéch

. L1, . . ., w1 - « Y . 24
novin musi byt zaloZen na senzacechtivosti, zaroven vSak i1 na pravdée a presnosti.

Dalsi etapou bulvarni zurnalistiky byla tzv. Zurnalistika Zluta. Dodnes pouzivany
pojem pro bulvar vznikl v roce 1896, kdy New York Sunday World pod vedenim Pulitzera
zaCal vydavat kresleny serial The Yellow Kid, jehoz hlavni postava byla tiSténa Zlutou
barvou. O rok pozdé¢ji piesel autor seridlu do New York Journal, ktery patfil W. R. Hearstovi.
Pulitzer se ale komiksu vzdat nechtél, a tak najal jiného kreslite a The Yellow Kid pak
vychazel ve dvou denicich, a to dokonce ve stejny den. Pravé William Randolph Hearst je
povazovan za zakladatele Zluté Zzurnalistiky. V roce 1895 koupil New York Morning
Journal, najal velmi zdatné novinafe, zavedl zpravy o zlo¢inech, skandalech a nestéstich
a denik mél zakratko naklad jeden milion vytiski. Zluta zurnalistika se vyznagovala velkymi,
zavad¢jicimi titulky, mnozstvim mnohdy zbyte¢nych ilustraci, novinarskymi kachnami?,

sympatizovanim s podsvétim nebo nedélnimi vydanimi s barevnymi komiksy.

Zluta zurnalistika piedstavuje tipadkovy typ novinafstvi, protoZe prekraduje etické
hranice. Klade diiraz na emoce a ne intelekt, podbizi se ¢tendiim obsahem (hluboké lidské
ptibchy, lacind zabava) i formou (velké ilustrace, palcové titulky, dynamické zalamovani),

. . v owr 4 W J& &) 7 4 . I3 . - 2
jelikoz &im vice &tenaid, tim vice inzerce a vysoké zisky pro noviny.?

Francie

Hospodaisky rozvoj umoznil Francii jako prvni zemi Vv Evropé vznik denikt
na tehdejsi dobu s masovym nakladem. Mezi né se v prvni fad¢ fadi v roce 1836 zaloZené
Armandem Dutacqem Le Siécle a La Presse pod vedenim Emila de Girardina. Cilem
obou listii bylo piinaset zisk. Obzvlasté E. de Girardin dokazal Gtenafe piilakat titulky,
rozsédhlym zpravodajstvim a hlavné romdnem na pokracovéani. Bulvarni tisk v pravém slova

smyslu se objevil az vroce 1863, kdy Moise Millaud- Polydor zalozil denik Le Petit

#Sefeak, Vojtek 1997: 57-59.
% Novinaisky text se lzivym &i vymyslenym obsahem.
% Sefeak, Vojtek 1997: 62-68.
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Journal, jehoZz obsahem byly pfitazlivé a senza¢ni ¢lanky. Ohlas na denik byl u obyvatel
z tad lidovych vrstev stejné velky jako v USA. Po deseti letech se denn¢ prodalo 260 tisic
vytiskll a prodej jesté vzrostl po uvedeni krimindlniho romédnu na pokra¢ovani. Stejné jako
za oceanem se deniky s bulvarnim zaméfenim zacaly rychle $itit. Le Figaro zménil v roce
ze zivota spoleCnosti. Déale se do skupiny novin s bulvarnim zaméfenim ftadi napf.

L'Evénement, Le Journal nebo Le Petit Parisien.?’

Velka Britanie

V roce 1896 zalozil lord Northcliff, vlastnim jménem Alfred Harmsworth, list Daily
Mail. Ten nabizel dobrodruzné i dojemné piib&hy, zvetejnioval dopisy Ctenaii, soustiedil se
na zpravy o zlo¢inech s rozhovory jak s policisty, tak zlo¢inci. Lord Northcliff se také nechal
inspirovat zkuSenostmi z tydeniku Answers to Correspondents on Every Subject under the
Sun, kde pfedtim pusobil. V listu odpovidal na otazky typu: Umi ryby mluvit? Mize pes
spachat sebevrazdu? Co ji kralovna? apod. Ohlas na Daily Mail byl opét obrovsky, a tak se
mnoho vydavatelti snazilo Northcliffa napodobit. Jeho denik dosahl nakladu 989 tisic vytiski
a stal se tak masovym denikem v pravém slova smyslu. Tzv. Northcliffovska revoluce v sobé
zahrnovala nejen posileni funkce novin jako zdroje zabavy, ale pfedevSim ekonomickou
zménu ve vydavani novin, kdy se reklama a inzerce stavaji hlavnim zdrojem zisku a pravé

zisk je to, pro¢ se noviny maji Vydéwat.28

Neémecko

Prvni bulvarni noviny se na némeckém trhu objevuji aZz na zacatku 20. stoleti,
konkrétn¢ 22. Fijna 1904 a nesou nazev B.Z. am Mittag. B.Z. je zkratka pro Berliner
Zeitung. List vydava nakladatelstvi Ullstein. Pod stejné nakladatelstvi spada téz berlinsky
bulvarni denik Tempo, vydavany v obdobi Vymarské republiky. Ten byl poprvé zvetejnén
11. zafi 1928 a v srpnu 1933 byl jeho prodej zastaven. Tiskl se na rliZzovo hnédy papir
dokonce tfikrat denn¢ a nabizel zpravy o politice, sportu, kultufe, roman na pokracovani

a zajimavosti z oblasti védy.

T Képplova, Koppl 1989: 261, 271-272.
%8 Jirak, J., Kopplové, B. Média a spolecnost. 2003, s. 32-35.
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Rakousko

2. ledna 1900 vychazi pod vedenim Gustava Davise Kronen Zeitung, prvni
rakouské bulvarni noviny. Znamé byly piedev§im diky svym jednoduchym novinovym
romanim a hrami slouzicimi ke spojeni deniku se Ctenafi. V roce 1944 byly ndrodnimi
socialisty zakazany, ale v roce 1959 je pod ndzvem Neue Kronen Zeitung obnovil Hans
Dichand a denik vychazi i v souCasnosti. V roce 1923 zaklada Imre Békessy list Die Stunde,
bulvarni denik v pravém slova smyslu. Klade diiraz na senzace, skandaly, okaté titulky, kratké
Clanky, velké fotografie a ilustrace. Do poptedi vstupuji klepy na ukor politického

zpravodajstvi.
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4) PRIKLADY ZAHRANICNICH BULVARNICH DENIKU

Velka Britanie

The Sun — byl zalozen vroce 1963, jeho vydavatelem je spoleénost News
International a S$éfredaktorem Dominic Mohan. V bfeznu 2010 prodal 3 005 308 vytiskl
a v druhém pololeti 2009 mé&l 7 535 000 &tenafi.?®

Neémecko

Bild — nejvice prodavany denik v Evropé zalozil Axel Springer v roce 1952. Od zaii
2008 do btezna 2010 navstivilo jeho internetové stranky www.bild.de 137 332 708 uzivatelu.

63 procent z nich jsou muzi. %

Rakousko

Neue Kronen Zeitung — nejvétsi rakousky denik poprvé vysel 2. ledna 1900, jeho
majitelé jsou Hanz Dichend a WAZ-Mediegruppe. V kvétnu a ¢ervnu 2009 si denik na jeho
internetovych strankach www.krone.at ptecetlo 843 959 ctenart. Drzi se na prvnim misté

Vv oblibenosti rakouskych online novin.*

S’vz’carsko

Blick — bulvarni denik, ktery v tinoru 2009 ¢etlo 670 000 ¢tenaiti, vydava od roku
1959 vydavatelstvi Ringier AG. Jeho internetové stranky www.blick.ch jsou

R our v 2
nejnavitévovangjsim serverem ve Svycarsku.®

29 The Sun, dostupné z <http://www.nmauk.co.uk/nma/do/live/factsAndFigures?newspaperlD=17>

%0 | eistungsdaten Bild.de., dostupné z <http://www.axelspringer-mediapilot.de/artikel/BILD.de-L eistungsdaten-
BILD.de_705089.html>

%! Die ,,Krone“ im Internet, dostupné z <http://info.krone.at/Ueber_krone.at/Mediadaten.pdf >

2|mpressum Blick, dostupné z <http://www.blick.ch/service/impressum-blick>
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Slovensko

Novy ¢as — nejctenéjsi denik na Slovensku patiici pod vydavatelstvi Ringier AG
a vyznacujici se ,,lehkosti pera“. Jeho prodany naklad v listopadu 2009 byl 146 931 vytiskd
a jeho Ctenost za druhé pololeti 2009 ¢inila 1 100 517 ¢tenaiti na vydani, coz je 24,5 procent

lidi kupujicich si noviny.33

Polsko

Fakt — polsky bulvarni denik vydavany némeckym vydavatelstvim Axel Springer AG
od roku 2003. Piedlohou mu byl némecky bulvarni denik Bild. Mé&si¢ni prodany naklad Faktu
&inil za rok 2009 v priiméru 467 000 vytiska.*

USA

The New York Daily News — denik zalozeny vroce 1919 je patymi nejvetSimi
novinami v USA. Jeho prodany naklad méfeny od fijna 2008 do biezna 2009 ¢inil v praméru
602 857 vytiskl a primérna ctenost byla 568 735 Stenait. ®

%3 Novy ¢as, dostupné z <http://www.ringier.sk/clanok/19/novy-cas>
% Fakt, dostupné z <http://www.axelspringer.pl/media, fakt-gazeta-codzienna,FAK, Tytul,1.html>
% MediaKit.Print, dostupné z <http://www.nydailynews.com/services/mediakit/circulation/print/index.html>

18


http://www.ringier.sk/clanok/19/novy-cas
http://www.axelspringer.pl/media,fakt-gazeta-codzienna,FAK,Tytul,1.html
http://www.nydailynews.com/services/mediakit/circulation/print/index.html

5) BULVAR V CESKU- OD POCATKU
PO SOUCASNOST

Masovy tisk se na ceském tzemi objevil poprvé v mezivalecném obdobi, kdy se
podnikatelé snazili vybudovat takovy tisk, jenz by podporoval politické strany a vedl
k ziskim pro majitele. Vznikaly tak velké tiskové koncerny a dochazelo ke komercionalizaci
tisku a bojlim mezi novinaiskymi podniky o ¢tenafe a politickymi stranami o ptiznivce. Diky
zdokonaleni tiskafské techniky mohly koncerny o pfizen publika bojovat pomoci riznych
barev a typt pisma uzivanych v textu, 1épe oddélovat jednotliva sdéleni a vkladat fotografie

do obsahu.

Nejznaméjsim tiskovym koncernem bylo Tempo, které v roce 1926 zalozil vyznamny
Ceskoslovensky politik Jifi Stfibrny se svym bratrem FrantiSkem. Tempo se specializovalo
na vydavani denikd, které kladou diiraz na senzace a skandaly a jsou ureny pro lidové vrstvy.
Jednalo se predevsim o denik Expres, Poledni list, Vecerni list, Nedélni list a Pondélni list.
Nejvetsim novinaiskym podnikem bylo vydavatelstvi Melantrich, které v roce 1920 zacalo
vydavat Prazsky ilustrovany zpravodaj, prvni ¢esky bulvarni ¢asopis. Mezi jeho bulvarni
noviny miizeme zafadit napt. denik Telegraf. Nejbulvarnéji orientovana vSak byla vecerni

vydani listi napt. Ceského slova, ktera byla v prvni fadé uréena k tomu, aby pfinasela zisk. %

Expres a S‘pl’gl

Rozvoj bulvaru jako takového se v Ceskych zemich datuje az po sametové revoluci
v roce 1989, kdy vznika mnoho novych ¢asopisti a novinovych tituld. Prvni bulvarni denik
vychazi uz 15. ledna 1990 v nakladatelstvi Prace, prezentuje se jako ,,nezavisly poledni list“
a jmenuje se Expres. Ma Ctyfi strany a prvnim $éfredaktorem se stal Pavel Verner.
Na podzim téhoz roku se vedeni deniku neshodlo s vydavatelstvim a pod nazvem Stfedocesky

37

EXPRES ho zacina vydavat Ivana Ornova.”" Postupem cCasu vytvofili novi redaktofi

% Smrekové, D. Kdy vznikd bulvir a kde se toto oznaceni vzalo, dostupné z <http://tarantula.ruk.cuni.cz/MVP-
54-versionl-dasa_smrckova_bulvar.pdf>

¥ Smid, M. Bulvdrni tisk a zveiejnény materidl ,,Senzacni odhaleni pozadi uddlosti loiiského 17. listopadu “,
dostupné z <http://www.louc.cz/04/1200319.html>

19


http://www.louc.cz/04/1200319.html

z Expresu bulvar, ktery zndme dnes. V roce 1996 ho koupilo mocné vydavatelstvi Ringier,

jenz vlastni denik Blesk, a Expres prestalo vydavat.®

1.¥ijna 1990 se na &eském trhu objevil ,.prvni esky soukromy denik“ Spigl. Jeho
vydavatelem 1 $éfredaktorem byl Ladislav Fronék. Svou grafickou upravou napodoboval
némecky Bild- Zeitung a obsahem i slovy $éfredaktora Slo o politicky bulvar. Snazil se
od zavedeného Expresu odlisit tim, ze Ctenafe lakal na zpravy o tajemstvich a riznych
pochybenich tGfadujicich politiki. Spigl mél étyfi strany a cena byla 50 haléit. Jeho obsah
piekradoval mnohokrat nejen etické hranice, ale i hranice dané zdkonem. Casta prohrana
soudni jednani, prosazovani vlastnich politickych cila L. Froiika a pfichod dal§iho bulvarniho
listu Blesku staly za upadkem oblibenosti Spiglu.®® V roce 2001 se zménilo jeho vedeni
a vychézel uz jen jako tydenik. Za necely rok v dubnu 2002 pak ptestal vychéazet upln¢. Podle
slov v tu dobu $éfredaktora Davida Zapala vinou spole¢nosti Brisk Company a.s., ktera
nezaplatila tiskarné. Nekteré clanky z piipraveného Ccisla si  Ctenafi mohli precist
na internetovych strankach Spiglu, jez se nasledujici mésic po rozpusténi redakce piestaly
aktualizovat.”’

Expres a Spigl se uz kratce po svém piisobeni na &eské novinaiské scéné nevyhnuly
debatam, co je a neni pfipustné v jejich obsahu. Zvlaste¢ kauza, kdy Expres v fijnu 1990
uvetejnil ¢lanky o pozadi 17. listopadu 1989, které obsahovaly informace, Ze proti sob¢
bojujici strany jsou ve skutecnosti spojenci, vyvolala obrovské ohlasy. Podklady listu poskytl
Miroslav Dolejsi, ¢len konfederace politickych vézit Ceskoslovenska. Syndikat novinaitt CR
se musel zabyvat touto kauzou nejen z hlediska poruseni etiky, nybrz i zakona. V roce 1990
vSak neexistoval pro ¢eské novinate zadny eticky kodex, nebot ,,Zasady etiky socialistick¢ho
novinare“ ptijaté v roce 1977 ztratily ptichodem demokracie svou platnost. Podkladem se tak
musely stat provéfené etické kodexy jinych stati, zejména Deklarace principli novinaiského
chovani. Také Spigl byl Syndikatem &asto projednavan, jelikoz ve svych mnoha &lancich

napadal osobnost a vyroky ptednich politikﬁ.41

%8 Kruml, M. Jak bulvar pFisel do Cech, Mlada Fronta Dnes, 2000, &. 187, s. 18.

% Kruml 2000: 18.

“Internetovy Spigl. Informace, dostupné z <http://www.spigl.wz.cz>

“'Smid, M. Bulvdrni tisk a zveFejnény materidl ,,Senzacni odhaleni pozadi uddlosti loiiského 17. Listopadu “,
dostupné z <http://www.louc.cz/04/1200319.html>
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Blesk

Nejprodavanéjsi Cesky denik soucasnosti Blesk vySel poprvé 13. dubna 1992.
Autorem napadu na novy bulvarni list v Cesku byl Petr Schonfeld, byvaly redaktor
Zemé&dglskych novin. Vydava ho Ringier CR, pobocka $vycarského vydavatelstvi Ringier
AG. Prvni ¢islo vzbudilo mezi ¢tenaii velky zajem, jesté v témze roce dosahl prodejnosti 400
tisic vytiskl, avsak postupné jeho popularita klesala. Bylo to predev§im kvili nekvalitnimu
zpracovani zprav, kde se objevovaly vécné i pravopisné chyby a ptebirani informaci, které
vydavali za vlastni. Ctenafi upfednostiiovali bulvarni denik Expres, jenZ se zaméfoval spise
na lehky bulvar a informace nepodaval tak tvrdou formou jako Blesk. V dubnu 1996
spole¢nost Ringier Expres koupila a Blesk mél usnadnénou cestu pro ziskani vétsi ptizné
¢tenait 1 inzerentll. Poté, co ve vydavatelstvi doslo k personalnim zménam, se uroven deniku

zlepsila a Blesk se od roku 2002 drzi na prvnim misté v prodejnosti Seskych deniki.*?

Soucasnym Séfredaktorem Blesku je Vladimir Muzik.

Blesk se prezentuje jako: ,,...barevny denik nové doby nevyhybajici se Zadnym
tématum a prindSejici prehledné aktudlni zpravodajstvi, zajimavosti a senzace z domova
i ze sveta doplnéné rozsahlym obrazovym materidlem. Pravidelné se vénuje servisnim
tématiim jako je cestovani, zdravi, vSe pro Zeny, auto-moto, vzdélavani a bydleni, které jsou
plné rad a a’oporuéem’.“43 Denik Blesk ma obvykle 24 stran, vychazi v regiondlnich mutacich
Praha, Praha a stiedni Cechy, jizni Cechy, severni Cechy, zapadni Cechy, vychodni Cechy,
Brno a okoli, jizni Morava a severni Morava. Jeho cena je 9 K¢&,-. V patek je jeho soucasti
suplement Blesk magazin, v sobotu obsahuje pfilohu, kterd reflektuje udalosti uplynulého
tydne a v ned¢li vychazi v rozsifené podobé jako Nedélni Blesk. Blesk mé 1 své internetové
stranky www.blesk.cz. Naklad deniku v unoru 2010 &inil 383 178 vytiski,* &tenost deniku
v druhém pololeti 2009 bez Ned&lniho Blesku byla 1390 000 &tenaia® a v unoru 2010

vydélal Blesk inzercemi 102 343 976 K¢&.- (pocitano i se suplementy a magaziny).46

Pokud prolistujeme denik Blesk stranu po stran¢: Na titulni strané nalezneme vedle

nazvu s povinnymi periodickymi udaji obvykle reklamu, nad logem tzv. ucha, upoutavky

* Hvizdala, K. Média: Bulvdr, to neni naddvka, dostupné

z <http://neviditelnypes.lidovky.cz/tiskni.asp?r=p_spolecnost&c=A071031 205744 p spolecnost wag>
“3 Blesk, dostupné z <http://www.ringier.cz/clanek/30/blesk>

“ Periodicky tisk — neovérend data, dostupné z http://www.abccr.cz/overovana-data/periodicky-tisk-
1/7filterYear=2010&filterMonth=2&notVerified=1 >

“Media Projekt 2009, dostupné

z <http://www.mam.cz/download/economia/DOT/MAM/vyzkumy/MPtisk3Q09a4Q09.pdf>
“Monitoring inzerce. Aktudlni data — biezen 2010, dostupné z <http://www.uvdt.cz>
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dovnitf listu, a dole liStu s po¢asim na ten ur€ity den a pro region, v kterém denik vysel. Jinak
cela titulni strana patii otvirdku, hlavni , kauze“, které se Blesk vénuje. Kratsi Clanek je
doplnén nejcastéji jednou velkou fotografii, jak je v bulvarnim tisku zvykem. Nasleduje
dvoustrana vénovana politice, dal$i dvoustrana se zabyva regionalnim zpravodajstvim, dale
zde najdeme zpravodajstvi zcelé republiky, obvykle Ctyfi strany jsou vyhrazeny
prominentim neboli lidem z ¢eského showbyznysu, strany s ndzvem Servis obsahuji dopisy
Ctenari, fotografie déti ¢tenaiti nebo nabidku zvifat z utulkl a rady redakce, kde nejlevnégji
natankovat, jakd znacky a typy aut jsou nejvice poruchové, v kterém regionu se prodavaji
nejvyhodnéji byty apod. Ke konci listu najdeme cCtyfstrankové zpravodajstvi ze sportu
a posledni dvé strany obsahuji televizni program, horoskop, kiizovku, pocasi, vtip s nahou

,divkou blesku* a zajimavosti ze zahranic¢i. Zpravodajstvi ceské i zahrani¢ni je doplnéno

minizpravami oznacené Expres. Reklama a inzerce tvofi az tfetinu obsahu.

Super

25. dubna 2001 zacal vychazet denik Super. Po péti letech tak mél do té doby jediny
bulvar na ¢eském trhu Blesk konkurenta. Vedeni rakouské firmy EPIC, ktera ptes spolecnost
e-Media byla vlastnikem deniku, ho prezentovala jako ,.kvalitni zpravodajsky bulvar, ktery
na trhu chybi“. Medialni odbornici ale byli jiného nézoru. Super vinili z preferovani televizi
Nova a Prima, snimiz spolupracoval jak v inzerci, tak ve zpravodajstvi, a predevsim
z prosazovani ODS. Jejich slova, Ze po parlamentnich volbach denik zmizi z trhu, se naplnila
16. cervence 2002, kdy vysel naposledy. Zatimco v prvnich ¢tyfech mésicich své existence
neklesla prodejnost Supru pod 200 tisic vytiskii, od fijna zacala postupné padat
az ke stotisicové hranici. Dlivodem byla aZ pfili§ velk4 snaha listu nadbihat ¢tendiim, ktera
vedla kvytvafeni l1zivych &lankia.*” Vefejnost si Super zapamatovala v souvislosti
uvefejnénych fotografii tehdej$i ministryné skolstvi Petry Buzkové na dovolené v Chorvatsku,
kde se koupala bez horniho dilu plavek a ¢lankem o udajném alkoholismu herecky Libuse

Safrankové, kterou k alkoholu mélo dovést terorizovani od jejtho muZe herce Josefa

47 Hvizd’ala, K. Média: Bulvdr, to neni naddvka, dostupné
z <http://neviditelnypes.lidovky.cz/tiskni.asp?r=p_spolecnost&c=A071031 205744 p spolecnost wag>
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Abrahama. Manzelé podali na denik Zalobu a u soudu se potvrdilo, ze otisknuté informace

byly nepravdivé.®® V té dobé uz Super neexistoval.

Impuls

Jen pét mésict vychazel v Ceské republice denik Impuls. Prvni vydani se objevilo
12. kvétna 2003, majitelem byl Ivan Kaufmann, spolumajitel spole¢nosti Mediaprint
& Kapa, a prezentoval se jako ,,inteligentni bulvar”. Od zacatku svého ptisobeni vedl soudni
spor o nazev s radiem Impuls. Koncem zaii soud rozhodl ve prospéch radia a denik musel
zmeénit logo nebo prestat vychazet. Od 26. zafi se tak objevuje pod ndzvem Inpuls.*® 11. fijna
vSak vychédzi naposledy. Nedostate¢na profesionalita, maly zajem c¢tendifi a soudni pie
ptfivedly denik do velkych finan¢nich problémii. Tehdejsi $éfredaktor Zdenck Fejfar poté

pFiznal, Ze se prodavalo pouze okolo 20 tisic vytiski.*

Sip

Vydavatelstvi Vltava-Labe-Press se v druhé poloviné roku 2005 rozhodlo uspét
snovym ¢eskym bulvarnim denikem. Pod vedenim Zoltana Morvaie uvedlo 4. Fijna denik
Sip, ktery nahradil letity Vecernik. Prvni mésic svého piisobeni dosahl 300 tisic prodanych
vytiskl, pak uz pocet jeho nékladl postupné klesal. M¢l 16 stran a vsadil na vétsi barevnost,
fotografie a iidernost nez denik Blesk.”® Ctenafi si témé&F cely obsah titéného deniku mohli

pfeist i na jeho internetovych strankach www.sip.denik.cz. Sip existuje dodnes

ale od 2. dubna 2009 uZ jen jako tydenik Sip Plus.™ Novy teditel vydavatelstvi Miroslav
Pavel to odivodnil slovy: ,,Postavili jsme se nejsilnéjsimu hraci na trhu, coz je Blesk. Navic

nds titul prozil za dobu své existence takovych Kotrmelcii, obsahovych i grafickych, Ze étendre,

®Trest za pomluvu Safrankové je prisnéjsi, dostupné z <http://revue.idnes.cz/trest-za-pomluvu-safrankove-je-
prisnejsi-fg0-/lidicky.asp?c=A020926 121227 _lidicky jup>

* Denik Impuls méni ndzev, dostupné z <http://mam.ihned.cz/1-10000145-21499645-100000_detail-78>

50 Hvizd’ala, K. Média: Bulvdr, to neni naddvka, dostupné

z <http://neviditelnypes.lidovky.cz/tiskni.asp?r=p_spolecnost&c=A071031_205744_p_spolecnost_wag>

51 Hvizd’ala, K. Média: Bulvdr, to neni naddvka, dostupné

z <http://neviditelnypes.lidovky.cz/tiskni.asp?r=p_spolecnost&c=A071031_205744 p_spolecnost_wag>
2VLP. Denik Sip se od dubna méni na tydenik Sip PLUS, dostupné z <http://www.vIp.cz/novinky/denik-sip-se-
od-dubna-meni-na-tydenik-sip-plus.htm|>
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které jsme ziskali, jsme zase odradili.**® Tydenik Sip Plus je uréen piedevsim pro Zeny
od 30 do 50 let, obsahuje zpravy ze showbyznysu, rady pro ¢tenare, piibe¢hy o mezilidskych
vztazich, kiizovky a soutdZe. Internetové stranky ziistaly stejné jako pro denik Sip, jen se

prizptsobily obsahu t}'ldeniku.54

Aha!

V breznu 2006 vznikl z ned€lniki Aha a Aha!Sport pod zastitou vydavatelstvi
Sebastiana Pawlowského Ebika denik Aha!. U jeho zrodu stali FrantiSek Nachtigall
a Zdendk Sustr, byvali zaméstnanci Blesku, ktefi do nového deniku pfivedli i nckolik
redaktorli z nejsiln¢j$iho bulvaru u nds. Nachtigall uvadél Aha! jako denik mezi Bleskem
a Mladou Frontou Dnes a piislibil: ,,Nebudeme tisknout vulgarismy ani invektivy... Nechceme
ukazovat obrdzky za hranici etiky...“> Jeho néklad v prvnim mésici &inil 250 tisic vytiski.
Néklady Blesku ovSem klesaly také, a tak se jeho domovské vydavatelstvi Ringier rozhodlo
druhy nejéten&jsi bulvarni denik v Cesku od vydavatelstvi Ebika koupit.”® K pfipojeni Aha!
ke Svycarskému vydavatelstvi doSlo v fijnu 2007. Soucasnym S§éfredaktorem je Lubo$
Cernohléavek. Cena Aha! ¢ini 7 K¢&,- a ma bé&zné 16 stran. Zakoupit si ho &tenafi mohou
ve dvou regionalnich mutacich Cechy a Morava. Ve &étvrtek vychéazi se suplementem Aha! TV
a vnedéli v rozsifené podobé jako Nedélni Aha!. Na internetu je k pfecteni na strankach

www.ahaonline.cz. ,,Aha! klade diiraz na rychlé, presné a aktudalni zpravodajstvi, zprdavy

- cvr ’ . .r . 57
z domova i ze zahranici, zpravy ze sportu, informace ze showbyznysu, zajimavosti, senzace.*

Prodany néklad deniku v tnoru 2010 byl 100 621 V}'ltiskﬁ58, Ctenost za tieti a ctvrté Ctvrtleti

%% Aust, O. Denik Sip konci, v bulvdru vyhrdl Ringier, dostupné z <http://www.aust.cz/2009-02-13/denik-sip-
konci-v-bulvaru-vyhral-ringier>

*WLP. Denik Sip se od dubna méni na tydenik Sip PLUS, dostupné z <http://www.vlp.cz/novinky/denik-sip-se-
od-dubna-meni-na-tydenik-sip-plus.htm|>

*® Hvizdala, K. Média: Bulvdr, to neni naddvka, dostupné

z <http://neviditelnypes.lidovky.cz/tiskni.asp?r=p_spolecnost&c=A071031_205744_p_spolecnost_wag>

56 Hvizd’ala, K. Média: Bulvdr, to neni naddvka, dostupné

z <http://neviditelnypes.lidovky.cz/tiskni.asp?r=p_spolecnost&c=A071031_205744_p_spolecnost_wag>

% Ahal, dostupné z <http://www.ringier.cz/clanek/32/aha>

%8 Periodicky tisk — neovérend data, dostupné z http://www.abccr.cz/overovana-data/periodicky-tisk-
1/7filterYear=2010&filterMonth=2&notVerified=1 >
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2009 véetné Ned&lniho Aha! &inila 249 000 &tendit™ a za inzerci utrzil 16 289 163 K¢, -
(bez suplementu Aha! TV)%.

Vezmeme-li bézny vytisk Aha!: Na titulni strané uprostied se nachazi logo
S povinnymi periodickymi udaji, hlavni téma, které je vytvotreno z velké fotografie a krat$iho
Clanku, jenz Casto pokracuje uvniti listu, a kolem otvirdku jsou rozmisténa ucha. Dole
najdeme lidtu s po¢asim na dany den a pro tii velka mésta v CR. Prvni dvoustrana patfi
politice, dalSich 6 stran nazvanych aktudlné¢ je soubor zprav z Cerné kroniky, c¢lanka
o celebritach, zajimavosti a rad pro ¢tenafe a doplnény minizpravami s nadtitulkem SMS.
4 strany jsou urceny pro sportovni ptiznivce, na posledni dvoustrané¢ naleznou ¢tenafi ¢lanek
vztahujici se k tématu zdravi, horoskop, kiizovku, pocasi, televizni program, tip na vecefi
i S postupem a radu tykajici se vafeni. Posledni strana obsahuje svétové kuriozity a foto nahé

divky, ktera ,,fika“ vtip. Reklama tvofi az tfetinu obsahu.

Superspy

Pivodné tydenik SuperSpy zacal v denikové podobé vychazet 15. birezna 2006. M¢l
40 stran a stal 7 K¢,-. Jako denik uz nebyl uréen pouze pro zeny, nezabyval se jen spolecnosti
a Zivotem celebrit, ale pfibylo i1 zpravodajstvi ze sportu, politiky a ekonomiky. Jeho vzorem
byl slovensky denik Novy Cas a anglicky The Sun.” Vydavala ho spole¢nost Stratosféra,
prvnim Séfredaktorem byl Ludc¢k Stanék, poslednim Ondfej Hoppner. Denik nikdy
nepiekrocil hranici 100 tisic vytiskli, prodaval se nejméné ze vSech celostatnich denik,
a tak 29. prosince téhoz roku vySlo posledni ¢islo a od ledna 2007 se objevuje pouze

V internetové podob& www.Super.cz.®?

V soudasnosti tak v CR vychazi dva bulvarni deniky Blesk a Aha!, které patfi
pod stejné vydavatelstvi. Na trhu je n€kolik bulvarnich ¢asopisli, z nichZ nejzndméjsi jsou
Rytmus zivota, Spy a Pestry svét. Mnozi se 1 internetové servery patiici do skupiny

bulvarnich napf. Super.cz nebo Bleskove.cz. Na zplsob bulvarnich ¢asopisti uvadéji také

% Media Projekt 2009, dostupné

z <http://www.mam.cz/download/economia/DOT/MAM/vyzkumy/MPtisk3Q09a4Q09.pdf>

% Monitoring inzerce. Aktudlni data — birezen 2010, dostupné z <http://www.uvdt.cz>

81 CTK. SuperSpy jako denik 15. biezna, dostupné z <http://mam.ihned.cz/c4-10000115-15763770-100000_d>
82 CTK. Tisteény SuperSpy konci, dostupné z <http://mam.ihned.cz/c4-10000115-20055010-100000_d-tisteny-

superspy-konci>
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televize potady o celebritach, napt. na TV Nova to byly jiz zaniklé potady Prask! nebo Piisné

tajné, TV Prima vysila tfetim rokem Top Star magazin.

Rytmus Zivota

Tydenik vychazi od roku 1996. Nové Cislo Rytmu zivota je na stancich kazdé pondéli,
jeho cena ¢ini ,jen“ 20 K¢,- a ma 56 stran. Vydava ho spole¢nost Bauer Media

a Séfredaktorkou je Veronika Hrachovcova.

Bauer Media ho prezentuji slovy: ,,Nejctenéjsi spolecensky magazin s nejsirsim
zaberem! Chcete védet, co se déje ve sveté slavnych? Kdo mad novou lasku, kdo novy hit a kdo
nového pejska? Touzite nahlédnout do zdkulisi hvezd? Potom sdhnéte po tydeniku Rytmus
Zivota. OvSem nejen slavou Ziv jest clovek. A proto Rytmus Zivota prinadsi i spoustu dalsich
informaci: skvelé recepty, tipy na cestovani, rady pravnika ¢i sexuologa, zajimavosti ze svéta
vedy a techniky, horoskopy i tajemné zdahady. Chcete byt jesté k tomu in? Pak tu najdete
inspiraci na strankach o modeé a kosmetice. Trapi Vs néjaky zdravotni problém? Nasi
odbornici Vam na strankach Rytmu Zivota ochotné poradi.
Rytmus Zivota je casopis pro moderniho clovéka, ktery se zajima o deéni kolem sebe. %
V unoru 2010 prodal casopis 291 758 V}'ltiskﬁ64, jeho ctenost za druhé pololeti dosdhla

873 000 &tenara® a na inzerci v unoru letogniho roku vydé&lal 10 020 000 K¢&,-°.

Pestry svét

Casopis Pestry svét vydava spole¢nost Bauer Media od roku 2004. Tydenik vychazi
kazdy ctvrtek za ,,super cenu” 15 K¢&,- vrozsahu 32 stran. Soucasnou $éfredaktorkou je
Barbora Stenglova. Inzerci utrzil za mésic leto$ni tinor 3 791 667 Ké&,-Y, prodany néklad cinil

za ten samy mésic 263 270 vytiska® a v druhém pololeti 2009 mé&l 441 000 &tenaFa®.

% Rytmus Zivota, dostupné z <http://www.bauermedia.cz/casopisy/rytmus-zivota>

8 Periodicky tisk — neovéfend data, dostupné z http://www.abccr.cz/overovana-data/periodicky-tisk-
1/7filterYear=2010&filterMonth=2&notVerified=1 >

% Media Projekt 2009, dostupné

z <http://www.mam.cz/download/economia/DOT/MAM/vyzkumy/MPtisk3Q09a4Q09.pdf>

% Monitoring inzerce. Aktudlni data — birezen 2010, dostupné z <http://www.uvdt.cz>

® Monitoring inzerce. Aktudlni data — birezen 2010, dostupné z <http://www.uvdt.cz>

% Periodicky tisk — neovérend data, dostupné z http://www.abccr.cz/overovana-data/periodicky-tisk-
1/7filterYear=2010&filterMonth=2&notVerified=1 >

% Media Projekt 2009, dostupné

z <http://www.mam.cz/download/economia/DOT/MAM/vyzkumy/MPtisk3Q09a4Q09.pdf>
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Na strankach vydavatelstvi je Casopis predstaven takto: ,, Jeden z nejpopuldrnéjsich
spolecenskych tydenikii v Ceské republice. Ackoliv existuje pomérné krdtce (od roku 2004),
jeho obliba prudce stoupa a poctem svych ctenari daleko prevysuje vetsinu konkurencnich
magazini. Pestry svét nabizi jedinecné informace ze Zivota ceskych i zahranicnich hvezd
a neboji se odhalovat ty skutecnosti, které slavni lidé drzi v utajenti. Casto pravé redaktori
Pestrého sveéta prijdou s necekanym objevem o minulosti populdrnich ceskych osobnosti,
a ostatni bulvarni magaziny pak tuto zpravu jen prejimaji. I proto si Pestry svet vydobyl
povest dravého magazinu, ze kterého maji nékteré ceské celebrity dokonce strach. Je
ale nutno zduraznit, Ze vymyslené senzace nemaji v Pestrém svété misto, vSechny popisované
kauzy jsou realné. Pestry svét je jednoduse bulvarem v tom nejlepsim slova smyslu. I kdyz jsou
dalsi rubriky. V Tématu tydne se fundované probiraji aktualni zaleZitosti, nechybi ani
vyjadieni odbornika k nim. Milovnici dobrého jidla naleznou v kazdém cisle Pestrého svéta
sedm originalnich receptii i s fotografiemi. Samozrejmosti jsou i pravidelné rady, jak pecovat
o svoje zdravi a krasu, které vyrobky pouzivat a kterym se radéji vyhnout. Velmi popularni
soucasti Pestrého sveta jsou krizovky. Téch je v kazdém cisle sedm a kazda z nich umoznuje
Sikovnym lustitelum soutézit o skvelé ceny. Pestry svet své ctenarky a ctenare pobavi, nabidne

.. v ;oo v . , ’ . ’ , v o 70
Jjim pomoc a pouceni i Sanci k obohaceni. Je zkratka idedlnim spolecnikem.

Spy

vevr

skandaly, necekana odhaleni a osudové chvile viech celebrit. Spy vas kazdy ctvrtek vtdhne

do svéta celebrit!“"

Tydenik vydava vydavatelstvi Stratosféra kazdy ctvrtek za 31 K¢&,-. Spy mé 56 stran
a jeho $éfredaktorem je Pavel Novotny. Prodany néklad ¢asopisu Spy je oficialné neovétovan,
Gtenost za tieti a Gtvrté Stvrtleti &inila 109 000 &tenafa’” a zisk z inzerce v anoru 2010 byl
8 063 500 K¢&,-".

"0 Pestry sveét, dostupné z <http://www.bauermedia.cz/casopisy/pestry-svet/>

"Predplatné casopisu Spy, dostupné z <http://www.ispy.cz/predplatne.php>

"2 Media Projekt 2009, dostupné

z <http://www.mam.cz/download/economia/DOT/MAM/vyzkumy/MPtisk3Q09a4Q09.pdf>
® Monitoring inzerce. Aktudlni data — birezen 2010, dostupné z <http://www.uvdt.cz>
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Super.cz

Internetovy server Super.cz provozuji spole¢né¢ vydavatelstvi Stratosféra a Seznam.cz
od roku 1996. Super.cz se zabyva zivotem celebrit, obsahuje ¢lanky pro zeny, muze,
informace o serialech, soutéZe, kuriézni videa atd. Je na sedmém mist€ v navstévnosti
Ceskych internetovych stranek. Tydné ho ¢éte kolem 1, 4 milionu lidi. V lednu 2010 byla
prumérna denni navstévnost Super.cz 650 194 Ctenait, ktefi na serveru stravili pramérné
49 minut a 43sekund. O necelé 1 procento Cetli tento online magazin ve sledovaném obdobi

v T4
muzi.

Top Star magazin

Potad, jehoz naplni je Zivot lidi ¢eského a svétového showbyznysu, uvedla TV Prima
poprvé 2. 1. 2007. Dodnes ho vysila kazdou sttedu 20 minut po 21. hodiné. Moderatorkou je
heretka Mahulena Boganova. 6. 1. 2010 sledovalo Top Star magazin 10,3 procent divaki',

9.12.2009 8,8 procent divaka'®.

“Super.cz, dostupné z <http://firma.seznam.cz/cz/super-cz.html>

" Sledovanost TV — 1. tyden 2010, dostupné z <http://mam.ihned.cz/c1-39936560-sledovanost-tv-1-tyden-2010-
4-1-12-2009-10-1-2010>

"8 Sledovanost TV — 50. tyden 2009, dostupné z <http:/mam.ihned.cz/c1-39566620-sledovanost-tv-50-tyden-
2009-7-12-2009-13-12-2009>
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6) CHARAKTERISTIKA BULVARU

Na otdzku Co je bulvar? nam odpovida spousta definic, souhrnem tak mtzeme fict, ze
bulvar by nebyl bulvarem bez poutavych a velkych titulkii, jednoduchého vyjadiovani,
hovorovych vyrazli, mnoha fotografii, kratSich ¢lankt, inzerce a reklam, témat podbizejicich
se Ctenaftim a jejich emotivniho podani, skandalii a senzaci. Bulvar je vSeobecné povazovan

za pokleslé noviny, ale prodejnosti nejen v CR, ale i ve svété vévodi.

Medialni analytici

Otazkami vztahujicich se k bulvaru se v Cesku nejvice zabyva publicista a spisovatel
Karel Hvizd’ala, ktery ho v mezinarodnim kontextu za Spatny rozhodné nepovazuje. Podle
Hvizdaly ,,...Ve spolecnosti hraje jistou nezastupitelnou ekonomickou i socidlni roli.“"" Mezi
jeho vngjsi znaky patii mnohonédsobné vyssi prodany néklad nez naklad novin seri6znich,
velké titulky, fotografie, kresby a kratké clanky, nespisovny jazyk, inzerce velkych
obchodnich fetézcli, nedodrzovani soukromi a tajné fotografovani vefejné znamych osobnosti.
Bulvar klade diiraz na emoce, aktualitu a napéti.78 Ve vyspélejsich statech plni pro spole¢nost
pét pozitivnich funkci, Ceskou republiku viak mezi tyto zemé zafadit nemiizeme, jelikoZ
vSech pét funkci nespliiuje. Bulvar seznamuje nejSirSi vrstvu obyvatel v jednoduché formé
S politickymi problémy. Poskytuje ctendfim zdarma pravni servis a dava uzitecné rady.
Stimuluje kult uspéSnosti skrze celebrity, hvézdy a prominenty a tyto pojmy rozliSuje.
Za celebritu povazuje toho, kdo je momentaln¢ populérni, hvézda je €loveék ve spolecnosti
uspéSny a vlivny, a prominent se vyznacuje vynikajicimi vykony. Bulvar kanalizuje
neukojené potieby po krvi a sexu a vyznacuje se vyborné zpracovanou a rozsdhlou sportovni

rubrikou.”

Karel Hvizd’ala upozoriiuje také na to, Ze bulvar se v riznych zemich lisi. Zatimco
némecky a rakousky bulvar vySel z tradic bulvaru amerického, anglicky ma svou vlastni

a nejdelsi tradici a obrovskd konkurence stoji za tvrdym bojem mezi novinovymi tituly.

m Hvizd’ala, K. Média: Bulvdr, to neni naddvka, dostupné

z <http://neviditelnypes.lidovky.cz/tiskni.asp?r=p_spolecnost&c=A071031_205744_p_spolecnost_wag>

& Hvizd’ala, K. Média: Bulvdr, to neni naddvka, dostupné

z <http://neviditelnypes.lidovky.cz/tiskni.asp?r=p_spolecnost&c=A071031_205744_p_spolecnost_wag>

™ Berka, O. Média v postmodernim svété: Vyvoj na trhu bulvarnich médii a trendy v tomto segmentu denikii a
Casopisii, dostupné z <http://archive.ceskamedia.cz/article.html?id=216252_hp M&qgqgg=aha>
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Dochazi zde tak nejen k popisovani skandalii, ale i k jejich utvofeni samotnym platkem. Napf.
Anglicky denik News of the World vsadil na svétovou popularitu fotbalisty Davida Beckhama
a najal Spanélskou modelku Rebeccu Loosovou, dnes jeho byvalou osobni asistentku. Jejich
sexualni pomér pak nechala nahravat a fotografova‘[.80 Vyvolavani zinscenovanych senzaci a
skandalt ale v dnesni dobé neni vyjimkou ani v jinych statech véetné Ceské republiky. Znama
je kauza, kdy se redaktorka Blesku rozhodla potvrdit neblahou povést fotbalisty Radoslava

Kovace a na toaleté prazského klubu na diktafon tajn€ nahravala jeho zadosti o sex.

Bulvar ptekracuje podle Hvizd’aly jakakoliv pravidla, coz je nebezpecné pro politiky,
slavné osobnosti, samotné majitele i pro vSechny obcany. Stdva se neptedvidatelnou silou.
Pro majitele mize touha po zisku vést ke zvySeni dani nebo riznym inzertnim opatfenim,
obcaniim ptinést ,,zjitrenou atmosféru, v niz se nejlépe dari extrémistim. <>

Dalsim vyznamnym c¢eskym medidlnim analytikem, ktery charakterizoval bulvar,
v ramci svého ¢lanku ,,Bulvarizace denniho tisku“, o niz se zajima piedevSim, je novinaf
a autor mnoha knih nejen o Zurnalistice Petr Zantovsky. Za bulvar jsou podle n& chybng
pokladany noviny, které upfednostiiuji zabavu pred informacemi. Jedna se o denik Blesk nebo
némecky Bild. ,,V tomto typu tiskovin na prvni pohled previida cil pobavit ctendre,
poskytnout mu snadno vstrebatelnou, obecné pochopitelnou a do atraktivniho obalu
zabalenou informaci, jejimz pravym cilem neni samotnd véc, o niz se mluvi, nybrz zpiisob,
jimz se o ni mluvi. Tento typ bulvdrni informace md mnohé ocistné psychosociadlni funkce a je

«82

V zasade spolecensky docela uzitecny. Jde o bulvar v roviné zanru.*”" Problém ale nastava,

pokud se prvky tisku bulvarniho dostavaji do tisku seriézniho.

Ld rwe
Novinari
Bulvarni novinaii byvaji Casto vetejnosti zatracovani, a tak se néktefi z nich snazi

piiblizit ¢tenafum tim, Ze o naplni svého nechvalné znamého povolani vydaji knihu.

V roce 2000 to byl novinaf a zpévak Richard Sacher. Jeho kniha nese nazev Byl jsem

bulvarni novinaf s podtitulem Autentickd zprava o stavu novindiské etiky u nds. Richard

80Hviid’ala, K. Média: Bulvdr, to neni nadavka, dostupné

z <http://neviditelnypes.lidovky.cz/tiskni.asp?r=p_spolecnost&c=A071031_205744_p_spolecnost_wag>
8 Hvizdala, K. Jak myslet média. 2005, s. 214.

8 Zantovsky, P. Bulvarizace denniho tisku, dostupné z <http:/jan-
amos.cz/amos/view.php?cisloclanku=2004111903>
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Sacher prosel ¢asopisy Rytmus Zivota, Divka, Zena a Zivot nebo Ring. Naplni jeho knihy jsou
ovSem zurnalistické zacatky v deniku Blesk. Poskytuje ¢tenéii obraz o fungovani bulvarniho
deniku, o praci bulvarniho novinafe a zakonitostech bulvaru: ,,...Délat bulvar je tezkeé, dost
moznd je to nejtézsi prdace v novinariné viitbec. Po takovém novinari se vyzaduje, aby se
nespokojil pouze s oficialnimi informacemi, ale dostal se az pod »poklicku«. Mnozi si ale
bohuzel pletou pojem »dostat se pod poklicku« s pojmem yziskat famu z druhé ruky«...
...Bulvar nabizi pribehy, které lidi zajimaji, bavi, informuji, uvadi v uzas. Nepresnd
vySetrovani, jednostranné zpravodajstvi, lajdacké zachazeni s fakty, to je ta nejzarucenéjsi
metoda, jak zklamat i toho nejdobromysinéjsiho ctenare... ... Hlavni prikazani vsech novin
a casopisu hldasa, ze musi byt pravda, co v nich stoji! Tahle zasada platila par let po revoluci,
kdyz tady bulvar zacinal. Dnes mam pocit, ze cim vétsi vymysl se na titulni strané bulvarnich
platkii objevi, tim ma vétsi uspech u ctendru. Ne nadarmo se nejen u divadla rikd, Ze svet chce
byt klaman... Nekdy nevkus ze strany novindre zachdzi az tak daleko, Ze se na titulni strané
objevi Sokujici titulek, ktery si vyslovené protireci s textem uvniti.“® P¥iblizuje, Ze i bulvarni
novinat se dostane do nepfijemnych situacich a je vystaven té¢zkym momentim jako jsou
napi. pohiby osobnosti. V této kapitole popisuje i praci paparazzi ,, »mackal« vystavenou
rakev, truchlici rodinu a pratele. I kdyz jsme neprovozovali nic Spatného, mél jsem chvilemi
pocit, ze jsme parta supi. Ve skutecnosti jsme jen délali svou prdci, jejimz cilem bylo prinést

Sy o7 , . . . . o84
reportaz lidem z celé republiky prostiednictvim novin.*

V roce 2007 vydal knihu o bulvarni Zurnalistice Ondi'ej Hoppner, ktery stal u vzniku
Aha!, byl §éfredaktorem denik®i Sip a SuperSpy a tydeniki Spy a Show. V soudasné dobé
spolupracuje s TOP STAR magazinem nebo denikem Blesk. Ve své ,,nejskandalnéjsi knize
roku® Zpovéd bulvarni hyeny; Jak jsem svlékl Anetu a pocal dit¢ s hvézdou Ordinace
Vv rizové zahradé, odhaluje zakulisi chodu ¢eskych médii, s vtipem vypravi zazitky s ceskymi
celebritami a popisuje do detailii vztah s hereCkou Ivanou JireSovou. Nema potize fict, ze jako
Séfredaktor Casopisu Spy zesmésiioval popularni osobnosti, ze pro tento tydenik jsou
prodavaji kozaté blondyny. Nic tak cloveka nepotési jako cizi nestesti ...“® \/ knize popisuje
1 spolupraci celebrity s bulvarem. Dokazuje ji situace, kdy Spy zvefejnil informace

o milostném poméru zpévacky Ivety BartoSové s Ivanem Rosslerem, tehdejSim séfredaktorem

83 Sacher, R. Byl jsem bulvdrni novindr. 2000, s. 7, 8.
8 Sacher 2000: 109.
8 Hoppner, O. Zpoved bulvérni hygieny. 2007, s. 101.
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redakce zabavy na TV Nova. Iveta BartoSova pftiSla po otisknuti ¢lanku do redakce Casopisu

a 74dala upravit fotografie, aby na nich vypadala §tihlejsi, obsah ¢lanku nefesila.®

Celebrity

Také popularni osobnosti, jejichz Zivoty se bulvar zabyva nejcastéji, maji k tématu

bulvar, co fict. Zajimavé je, ze ne zdaleka vSichni ho odsuzuji.

Petra Janu (zpévacka): ,,Trochu znam bulvarni tisk v zahranici a musim Fict, Ze ten nds je
mnohem laskavéjsi. Az pritvrdi na zahranicni standard, budeme se divit vSichni, nejen cesti
intelektudlové. Nas bulvarni tisk mi nikdy neublizil. Ublizili mi jednou redaktori MF DNES,
kdyz o mé napsali, Ze objizdim volebni mitink CSSD. Nebyla to pravda, na jednom z nich jsem
se ocitla omylem, protoze jsem méla smlouvu na normdlni vystoupeni. Na zdaklade mého
protestu MF DNES vydala dalsi clanek, ve kterém mi strcili do pusy néco, co jsem nikdy
nerekla a co se pro zménu muselo velmi dotknout poslance Grosse.“®’

Sarka Kubelkova (moderatorka): ,,Vzhledem k tomu, Ze bulvirni tisk je soucdsti spolecnosti
kazdé zeme, myslim si, Ze patri i sem k nam do Cech. Nebudu lhdt, i ja si obcas rada udélam
S bulvarnim tiskem veselé nedélni odpoledne. ...Objevily se informace, s kym ano a s kym ne.
Avsak vzhledem ktomu, Ze mdam kolem sebe pomérné tolerantni lidi, tak se tomu vidy
spolecné pousméjeme...“88

Marcela Holanova (zpévacka): ,.Jsem tolerantni clovek, proto se snazim byt tolerantni
I kK ceskému bulvarnimu tisku. Pevné vérim, Ze i on ziistane naddle tolerantni ke mné! ...Pred
lety o mné vyslo povidani v jistéem bulvarnim casopise, v nemz redaktor pouzil nékolik silné
zkreslenych az nepravdivych informaci a opakované mi vlozil do ust vyrazy, které jsem
V Zivoté nepouzila. Neméla jsem z toho ¢lanku vitbec dobry pocit, jelikoz »tak trochu« vyznél

. . .o C 1«89
Jjako atentat proti mému manzelovi...*

8 Hoppner 2007: 101.
87 Sacher 2000: 82-83.
8 Sacher 2000: 81.
8 sacher 2000: 82.
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Helena Vondrackova (zpévacka): ,,...Jeho mottem je nabizet ctenariim senzace. Bohuzel se
dosti casto stava, ze mu chybi serioznost. Ja ho ctu, da se Fici, velmi sporadicky, ale chapu,
Ze béZného ctendie novin skanddlni zpravy zajimaji.“*

Jan Musil (moderator): ,,Cesky bulvdrni tisk je zkratka cesky bulvarni tisk. Z toho bulviru
ve své podstaté moc nenachazim, protoze jsou to véci bud smyslené, anebo reklamne
naplanované ¢i naprosto neobjektivni, a mam pocit, ze i neaktualni. Pod slovem bulvar si
nepredstavuji jen rozreseni situace a dotycné osoby, ale také opravdu néco pikantniho,
co bude podlozeno fakty. Napriklad otazky sexu, nemoci a tak dile, ale opravdu bulvarni
pikanterie z pracovniho hlediska dané osobnosti. Svym zpiisobem je bulvdar hodné dilezity
pro ndas vsechny, kteri prodavame sviij ksichtik a osobnost, ale je dulecity, aby — jak uz jsem
Fikal — bylo vse podlozZeno fakty. Je pravdou, Ze my potrebujeme novindre v jakékoliv podobé

. . sy ‘e v Voo . . . 91
a oni potiebuji nds. Vzdajemné se doplitujeme a inspirujeme.*

Bara Kolafova (modelka): ,,Bulvdr potiebujeme a on potiebuje slavné lidi a drby. Spy si

obcas koupim, abych se néjaky ten drb dozvédéla.®

Roman Schuster (byvaly $éfredaktor Blesku): ,,Ja si myslim, Ze lidi pritahuje na bulvaru,
konkrétne na tom, Ze bulvdr pise o tragickych uddlostech zndamych osobnosti, rozvodech,

svatbach, pohrbech, urcité to, Ze vlastné prostrednictvim téch celebrit si ctenar néjakym

o r,r o . ;v 93
zpusobem promita sviij vlastni zivot.*

Agata Hanychova (modelka): ,,Bulvar mé zivi, dava mi praci, protoze lidi o mné ¢tou, tak se

“ 1~ o 94
dozvédi, ze vibec sem...*

Lucie Bila (zpévacka): ,,Média jako takovy, prosté vezmeme je cela do jednoho pytle, jsou

. . . , s , 95
komunikace mezi mnou a divakem. Diky tomu potom prijdou na mé koncerty.*

% Sacher 2000: 85.

° Sacher 2000: 80.

% MXL. Bdra Koldiova: ,,Cesky showbyznys je iismévny*, Spy, 2010, &. 2, s. 24.
% Ta nase povaha ceskd. Zdakon bulvdru, dostupné

z <http://www.ceskatelevize.cz/program/20756226505.html>

% Ta nase povaha ceskd. Zdkon bulvdru, dostupné

z <http://www.ceskatelevize.cz/program/20756226505.html>

% Ta nase povaha ceskd. Zdkon bulvdru, dostupné

z <http://www.ceskatelevize.cz/program/20756226505.html>
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w
7) CTENARI

Pokud se budeme zajimat o nazor ¢tenaiti na bulvarni tisk, dostanou se nam odpovédi
typu: ,,Nectu ho.“ ,,Jsou v ném jen 1zi.*“ apod. Stava se vsak, ze ti, jez ho nikdy nectou, drzi
zrovna takovy platek v rukou. Proto nejprikaznéjsim ukazatelem pro majitele médii, ¢tenare
1 inzerenty jsou Cisla uvedena v raznych oficialnich vyzkumech, jako jsou napi. ovétovani
nakladu periodického tisku, které provadi Kancelaf ovéfovani nakladu tisku ABC CR,
vyzkum ¢étenosti Media Projekt vedeny spole¢nostmi Gfk Praha — Median nebo hodnoceni

informaci v médiich realizovany Centrem pro vyzkum vefejného minéni Sociologického

tistavu AV CR a jiné.

Ovérovani nakladu periodického tisku®® — V lednu 2010 prodaval nejvice bulvarni
denik Blesk, ktery mél 390 260 prodanych vytiskil, druhd nejprodavané;jsi byla Mladé4 Fronta
Dnes (233436 vytiskt) a tieti Denik (228 925vytiski). Z tydeniki se nejvice prodaval
Rytmus Zivota s 292 283 prodanymi naklady, dale TV magazin (281 528) a Pestry svét
(255 747).%" Mezi &trnactideniky, mésicniky a tituly s del§i periodicitou se bulvérni listy
V pravém slova smyslu uz nevyskytuji. V unoru 2010 se potadi denik i tydenikii na piednich
mistech nezménilo. Denik Blesk si pohors$il na 383 178 vytiski, stejné tak Rytmus Zivota

na 291 758 vytiska.”

Vyzkum &tenosti® - V obdobi od 1. Eervence do 17. prosince 2009 se nejctenéjSim
denikem stal Blesk s 1390000 ctenafi. Druhé misto obsadil Denik, vSechny regionalni
Deniky mély dohromady 979 000 ctenait a treti Mladd Fronta Dnes s 938 000 ctenafi.
Ze spoleCenskych ¢asopisti se nejctenéjSim stal Rytmus zivota s 873 000 ¢tenafi, dale Nedélni
Blesk s 660 000 &tenafi a Pestry svét, ktery m&l 441 000 &tenait.’® Pokud data srovname
S druhym a tfetim pololetim 2009, potadi se na pfednich mistech nezménilo, ale vSem titulim

y oy o M v . 101
kromé& Rytmu Zivota, jenz si uchoval stejny pocet ¢tenait, ¢tenafi ubyli. 0

% Nejsou zde zahrnuty viechny tituly na &eském trhu. Ov&iuji se ty, které se do ov&fovani p¥ihlasily. Nejnové;si
zvetejnéna data nejsou jesté ovéiena. Oveétuji se na konci kalendainiho pololeti.

" Periodicky tisk — neovéfend data, dostupné z http://www.abccr.cz/overovana-data/periodicky-tisk-
1/7filterYear=2010&filterMonth=2&notVerified=1 >

% Periodicky tisk — neovéfend data, dostupné z http://www.abccr.cz/overovana-data/periodicky-tisk-
1/7filterYear=2010&filterMonth=2&notVerified=1 >

% Dotazano bylo 14 731 respondenti z celé CR.

1% Media Projekt 2009, dostupné

z <http://www.mam.cz/download/economia/DOT/MAM/vyzkumy/MPtisk3Q09a40Q09.pdf>
"Media Projekt 2009, dostupné

z <http://www.mam.cz/download/economia/DOT/MAM/vyzkumy/MPtisk3Q09a4Q09.pdf>
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Hodnoceni informaci v médiich™ - Zpravodajstvi v deniku Blesk zhodnotili

respondenti podle nabidnutych odpovédi v tomto potadi: nepravdivé; nesleduji zpravodajstvi
V Blesku; pravdivé, ale nelplné; nevim, jak ohodnotit; pravdivé a uplné. Nejpravdivé)si
a nejuplnéjsi zpravodajstvi ma podle vyzkumu Mladé Fronta Dnes. Bulvarni server Super.cz
vétsSina dotdzanych nesleduje nebo nevi, jak ohodnotit. Naopak nejméné ¢tenait odpovédélo,
ze server poskytuje pravdivé a uplné informace, stejné tak jako nepravdivé. Ve srovnani
s predeslym rokem si denik Blesk polepsil. I v roce 2005 pokladalo nejvice dotazanych

(40 procent) jeho zpravodajstvi za nepravdivé, ale v roce 2006 to bylo 37 procent.'®

Z vyzkumu vyplyva, Ze bulvarni tituly ctendfi nepokladaji za divéryhodné, avSak

prodejnosti i ctenosti vévodi.

Podle malé ankety uspotfddané v Hradci Kralové pted obchodnim domem v patek
12. bfezna v odpolednich hodinach, ze 100 ndhodné oslovenych 50 zen a 50 muzt ve véku
od 18 do 65 let, odpovédélo kladn& na otizku: Ctete bulvarni deniky a Easopisy? 47 osob,
zZ toho se ke cteni bulvéru ptiznavaly vice Zeny, piesn€ 38 z 50. Tento typ tisku tak ¢te pouze

9 nahodou zvolenych muz.

Druhé otdzka: Jaky znate bulvarni denik a ¢asopis? (jmenujte ke kazdému jen jeden).
Z bulvarnich denikii se stal suverénnim vitézem Blesk, ktery jmenovalo 83 dotazanych
(42 Zen a 41 muza). Druhé misto obsadil denik Aha!, jejz zminilo 8 Zen a 4 muzi. 3 zastupci
muzského pohlavi uvedli Mladou Frontu Dnes a 2 denik Pravo. Seznam jmenovanych
Casopisll pak byl rozmanit&js$i. NejznadméjSim se stal tydenik Spy s 38 Etenaifi (20 Zen a 18
muzt), druhym byl ¢asopis Story, ktery vypocitalo 27 respondentd (12 Zen a 15 muzi), tfetim
Rytmus zivota s 19 ,,hlasy. Rytmus Zivota jmenovalo 11 zen a 8 muzi. Dal$imi uvedenymi
Casopisy byly Pestry svét s 9 ¢tenafi (6 Zen a 3 muzi), dvakrat zminéné Glanc (1 Zena a 1

muz) a Reflex (2 muzi) a 3 dotazani si na ndzev zadného bulvarniho ¢asopisu nevzpomnéli.

Posledni otdzka se tykala etiky: Myslite si, Ze bulvar pfinasi 17ivé informace? Zde byla

reakce jednoznacné. VSech 100 oslovenych odpovédélo kladné ,,ano®.

102 y/yzkum se konal v fijnu 2006 mezi ob&any CR starsimi 15 let. Pocet dotazanych: 1002.
% Hodnocent informaci v médiich, dostupné z <http://www.cvvm.cas.cz/upl/zpravy/100612s_om61106.pdf>
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Z prizkumu tedy vyplyva, Ze i kdyz vétSina dotdzanych odpovédéla, Ze bulvar necte,
ptehled o bulvarnich titulech maji témet vSichni. Pouze tii ¢tenafi si nevzpomnéli na zadny
bulvarni ¢asopis. Mezi uvedenymi deniky se vyskytly i ndzvy list, které se fadi mezi tzv.
seriozni, a to Mlad4a Fronta Dnes a Pravo. VSechny uvedené Casopisy patii podle Unie
vydavatelll mezi spoleCenské, jen Glanc mezi Casopisy Zivotniho stylu pro Zeny. Osloveni
muzi podle odpovédi bulvarni tisk ¢tou minimalné, z Casopisti nejvice znaji Spy a Story
a mezi bulvarni deniky uvedli na rozdil od Zen i tzv. seriézni noviny. VétSina dotazanych Zen
se ke Cteni bulvaru ptiznala, nejCastéji zminila stejné jako muzi Casopis Spy, dale pak Story
a Rytmus Zivota. Podle vyzkumu ¢étenosti v8ak ani Spy ani Story zdaleka nedosahuji tolika
Ctenaii jako Rytmus Zivota nebo Pestry svét. VSichni respondenti se shodli na odpovédi,

ze bulvar pfinasi 1zivé informace.

36



8) ETIKAABULVAR

Zurnalistickd etika

Zurnalisticka etika je v dne$ni ,,medialni“ dobé hodné diskutovanou oblasti nejen
v zahrani¢i, ale i v Ceské republice. Je soudasti medialnich studii a vSech dalsich obort
vénujicich se Zurnalistice. Zurnalisticka etika je souhrn norem, psanych i nepsanych,
uzivanych v zurnalistice. Podle téchto pravidel by se méla prace novinaie idit a hlavné by mu
mely pomahat rozhodnout se spravné v situacich eticky rozporuplnych, nebot’ kazdy novinaf
by mél dodrzovat urcité standardy a vyhnout se nastrahdm, které jsou n€kdy zna¢né lakavé,
a je velmi snadné jim podlehnout. Zurnalistické normy maji pievazné podobu etickych

O 1 4
kodext.*°

Vefejnost vyzaduje po vefejnopravnich i komerénich médiich piedeviim:'® Svobodu
slova, minimalizaci cenzury, nezavislost médii, sluzbu demokracii, pravo na informace,
vzdélavani, ochranu mensin a mladistvych, tGctu k ¢lovéku, lidskym pravim a svobodam,
ochranu osobnich udaji, hajeni dobré povésti, ochranu pied pomluvou a odpovédnost

za bezpecnost Cloveka.

Zurnalista by pak mé&l dodrZet v ramci etiky tyto hodnoty:*® Pravdivost, objektivitu,
nestrannost, vyvazenost, spolehlivost a vérohodnost informaci, sluzbu a odpovédnost vici
spole¢nosti, pravo na ochranu zdrojd, loajalitu k zaméstnavateli a pychu na své zaméstnani.
V urcitych momentech je vSak postaven pied rozhodnuti, kdy chté nechté musi porusit jedno
etické pravidlo, aby mohl splnit jiné. Dochazi k tzv. stfetu hodnot a Je nucen volit napf. mezi

pravem na informace a zodpovédnosti za bezpecnost obc¢antl.

Etické problémy, pted které jsou novinafi nejcastéji postaveny, jsou:107 PoruSovani
soukromi a ochrany osobnich udaji, stfet zajmu, korupce, klamani, nepravdy a manipulace,

osobni Gcast na zprave a plagiatorstvi.

Eticky kodex, zkterého pii vytvafeni narodnich zurnalistickych kodext staty

vychazely, je Deklarace principi novindiského chovani. Kodex spravného chovani

1% McNair, B. Sociologie zurnalistiky. 2004, s. 67.

15 Siler, V. Etika pro Zurnalisty. 2007, s. 86.

1% Siler 2007: 86.

Y7 Moravec, V. Etika a ceskd média, 10 let v ceskych médiich. 2005, s. 53.
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pro zurnalisty schvélila Mezinarodni federace novinafi na 2. svétovém kongresu
25.-28. dubna 1954 v Bordeaux ve Francii. Dokument byl upraven roku 1986 na 18. svétovém
kongresu IFJ 2.-6. &ervna v Helsingoru v Dansku.'%

V roce 1989 vznikla v Ceské republice dobrovolné profesionalni organizace sdruzujici
novinate Syndikat novinaia. Jeho néplni je v prvni fadé bojovat za svobodu shromazd’ovani,
analyzovani a Sifeni informaci pomoci tisténych a elektronickych médii, za svobodu vyjadfit
nazor véetné kritiky, polemizovat s prednimi statnimi a soukromymi institucemi. 18. ¢ervna
1998 piijala valna hromada Syndikatu jako otevieny dokument Eticky kodex novinaie, ktery
je zavazny pro ¢leny organizace a zarovenn Syndikat vyzval k jeho dodrzovani vSechny ceské
i moravské zurnalisty. Na névrh Komise pro etiku byl aktualizovan spravni radou
25. listopadu 1999. Eticky kodex novinafe ma tii ¢asti: Prvni ¢ast kodexu, Pravo obcani
na véasné, pravdivé a nezkreslené informace, zahrnuje stru¢né fe¢eno povinnosti novinaie
podavat obCaniim ovétené informace od duveéryhodnych zdrojii, podavat je nezaujaté,
odliSovat fakta a osobni minéni. V druhé ¢asti, Pozadavky na vysokou profesionalitu, je
kladen diiraz na chovani a préaci Zurnalisty, které by mély byt profesiondlni; tim se rozumi
1 odpovednost novinaie za zvetejnénd sdéleni, zdkaz ptijimani tplatkd v jakékoli formé apod.
V zavérecné Casti, Duvéryhodnost, slusnost a seridznost zvysuji autoritu médii v zurnalistice,
je popsana ucta k pravim a svoboddm obcant (respektovani soukromi, osobnich udajd,

nepiipustnost plagiatorstvi,.. B

Eticky kodex novinafe je zakladnim dokumentem, z néhoz vychazi Komise pro etiku,
nezavisla profesni instituce pod zastitou Syndikatu novinait CR. Vznikla v roce 1998. , Jejim
poslanim je napliiovat Ustavu Mezindrodni federace novindiii a zavéry deklaraci svétovych
kongresii Mezinarodni federace novinaru, které se vyhlasily normami profesionalniho
chovani novindri.«*° Vydava obecna doporuceni 1 konkrétni stanoviska vcetné odsuzovani
neetick¢ho chovani v jednotlivych ptipadech z novinafského prostfedi. Jeji usneseni plati
pro novindie vSech vefejnopravnich i soukromych médii, ¢lenti ale i neclenti Syndikatu
na tizemi Ceské republiky. M4 jedenéct &lenti a predseda ji Barbora Osvaldova. Podnéty

e o v X . C oo e 1
k projednani pfijima od Syndikatu novinaii CR, od ostatnich novinaiti a vetejnosti.

1% Deklarace principii novindrského chovani, dostupné z http://syndikat-
novinaru.cz/1/3/208/syndikat/deklarace>

19 Eticky kodex novindre, dostupné z <http://syndikat-novinaru.cz/1/5/36/etika/eticky-kodex>

110 Komise pro etiku, dostupné z <http://syndikat-novinaru.cz/1/5/37/etika/komise-pro-etiku>

Y Slozeni a stanovy Komise pro etiku, dostupné z <http://syndikat-novinaru.cz/1/5/20/etika/slozeni-a-stanovy>
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Komise pro etiku a Ceskd tiskovd rada

Prohtfesky novinaii proti etice feSi Komise pro Etiku. Pii vynéaseni soudt se fidi
Etickym kodexem novindie, ktery je platny pro novindfe vSech médii na Ceském tzemi.
Naméty k jednéni, jez se konaji jednou za mésic, pfijima od vetejnosti, novinaiti a Syndikatu.
V projednavani sporného chovani postupuje podle svého jednaciho tadu. Seznam stiznosti

musi byt pfedem uvetejnén a obvinény novinaf nebo redakce informovana.

Od listopadu 2007 do prosince 2009 fesSila Komise pies 100 piipadi. Nejcastéji
poukazovala na rozpory v chovani zurnalisti a Etického kodexu vefejnost, tedy ¢tenafi, divaci
a poslucha¢i, naopak nejméné si prohfeskli svych kolegii v§imali novinafi. Jak vyplyva
ze zéapisu z kazdého jednani Komise uvefejnéného na internetovych strankach Syndikatu,
zurnalisté nejvice chybovali ve zvefejnénych informaci. Ty byly oznaCovany za nepravdivé,
nepiesné, zavad¢jici, urdzlivé, skodlivé, neobjektivni nebo napt. necestné ziskané. Stiznosti se
ale ¢asto netykaly pouze jednoho poklesku proti etice, nybrz v jednom sdé€leni se naslo vice

chyb, od ¢lanku az po fotografii.

Nejvice obvinovany z neetického jednani byly Mlada Fronta Dnes a Ceska televize.
Na komer¢ni média bylo podano stiznosti témét o polovinu méné nez na vefejnopravni.

Stiznosti na bulvarni noviny se objevily pouze ojedin€le, na bulvarni asopisy dokonce Zadné.

Komise nejcastéji ve svych zavérech dospéla k tomu, ze k etickému poruSeni
v ptipadu doslo, ale v jakych bodech Etického kodexu novinait nelze presné urCit. Zde se
projevuje nedostatecné rozpracovani a predev§im neaktualnost ¢eského kodexu. Komise si
u kazdé projednavané kauzy vyzada také reakci redakce. Mnohokrat se ale stane, Zze ani
na opakované vyzvani vedeni novinovych tituli nereaguje. Pfipad pak uZ neni déle feSen pro
nedostatek materiald. To se tyka napt. redakci bulvarnich deniki, jez ani jednou na Zzadost
o vysvétleni neodpovédély. Casto je stiznost uzaviena tak, Ze redakce, ktera za inkriminovany
dokument odpovida, vysvétli své poéinani a omluvi se. Napt. Ceska televize objasnila své

pocinani Komisi ve vSech pfipadech.112

Podezieni na poruSeni etiky ze strany bulvarnich deniki od listopadu 2007
do prosince 2009 fesené Komisi pro etiku:*3 14. listopadu 2007 projednavala komise stiznost

na ¢lanek Tady prodavaji proslé potraviny, ktery byl otisknut v deniku Aha! 20. biezna

112 Stanoviska Komise, dostupné z <http://syndikat-novinaru.cz/1/5/21/etika/stanoviska>
113 Stanoviska Komise, dostupné z <http://syndikat-novinaru.cz/1/5/21/etika/stanoviska>
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2007."* Stszovateli bylo Komisi doporuceno, aby si vyzadal pravo na odpovéd. Aha!
na dopis o vyjadieni zatim nereagovala. Tento pifipad byl na seznamu jednani Komise
az do unora. Denik stdle nevyjadtil zadné stanovisko. 18. Cervna 2008 se ¢lenové komise
zabyvali pfipadem, kdy denik Aha! zvefejnil nahé fotografie hereCky Jifiny Bohdalové
Z dovolené v Turecku. Stiznosti bylo n€kolik. Komise se usnesla, ze Eticky kodex novinait
byl porusen, nebot” doslo k zdsahu do soukromi a z divodu vefejného zajmu se fotografie
otisknout nemusely. Doslo k poruseni moralnich pravidel i k poruseni zékona, konkrétné
¢lanku 10 Listiny zakladnich prav a svobod™™® a paragrafu 11 obcanského zékoniku™®.
Predsedkyné¢ Barbora Osvaldova zvefejnila k tomuto pfipadu prohldseni: ,, Chapu ulohu
bulvarnich médii Vv Ceské republice. Je podobnd, jako bulvarnich médii v dalsich
demokratickych statech. Predpokladdam ovsem, Ze stejné bude chapat medialni scéna i ctenari,
divaci a posluchaci tilohu Komise pro etiku pii Syndikdtu novinarii CR. Komise pro etiku
nemiize rezignovat na své zakladni principy. Pokud je porusovino prdavo kohokoli
na soukromi, pokud jsou porusovana prava déti a dalSich osob, které nechapou, zZe se ocitli
v zdjmu médii, musi jejich zajmy hdjit Komise pro etiku. Eticka pravidla jsou ale dvojsecna.
Novindri mohou pravidla etiky dodrzovat. Pokud ctendri, posluchaci a divaci nedaji jasné
znat, ze s bulvdarnimi informacemi nesouhlasi, a neprestanou podobné tiskoviny kupovat
a sledovat, je obecné rozhoiceni jen pokryteckou reakei.“**" 18. tnora 2009 si Komisi pies
advokatni kancelar stézovala Petra Paroubkova na Aha!, Blesk a Ned¢lni Blesk.
V uvetejnénych ¢lancich mélo dojit k poruseni diistojnosti a poruSeni soukromi.™® Komise
dospéla k zavéru, ze pokud se piislusné redakce do mésice k obvinéni nevyjadii, bude piipad
uzavien. O pfipadu se jednalo jest¢ 9. dubna 2009, nebot’ vyjadieni ani jedné redakce
nepiislo, ale deniky Blesk a Aha! vydaly ve stejny den stejny rozhovor s Petrou Paroubkovou
Pomahat slabsim je mi blizké, pouze doprovodné fotografie byly jiné. Clenové komise se
takovému jednani divili a déle se pfipadem nezab}'lvali.119

Dal8i zéasady, které by méli novinafi dodrZovat, jsou zformulovany v Tiskovém

kodexu Ceské tiskové rady. Ceskou tiskovou radu zalozila 5. zati 2000 valna hromada Unie

iz, Piilohy

115 Kazdy ma pravo, aby byla zachovéna jeho lidska diistojnost, osobni Eest, dobra povést a chranéno jeho
jméno. Kazdy ma pravo na ochranu pfed neopravnénym zasahovanim do soukromého a osobniho zivota. Kazdy
ma pravo na ochranu pfed neopravnénym shromazd’ovanim, zvetfejiiovanim nebo jinym zneuzivanim tdajt o své
osobé.

118 Fyzické osoba mé pravo na ochranu své osobnosti, zejména Zivota a zdravi, ob&anské cti a lidské diistojnosti,
jakoz i soukromi, svého jména a projevi osobni povahy.

Stanoviska Komise, dostupné z <http://syndikat-novinaru.cz/1/5/21/etika/stanoviska>

18 Clanky se tykaly jejiho t&hotenstvi a zdravotniho stavu.

19 Viz. Prilohy
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vydavatelll jako sviij samoregulacni orgédn. Jejim ukolem je dohlizet na dodrzovani zasad

popsanych v tiskovém kodexu ¢leny Unie vydavateld. Mezi ¢leny patii i zminované bulvarni

deniky Blesk, Aha! a ¢asopisy Rytmus Zivota a Pestry svét.

Publicistické zasady Ceské tiskové rady (zkraceno na zakladni sdéleni):

10.
11.

12.

13.

14.

120

Svoboda tisku zahrnuje nezavislost a svobodu informaci. Hranicemi svobody tisku jsou
prava i svobody ob&anii a tfetich osob. Ulohou tisku je zvefejfiovat nejen pozitivni
a neutralni, ale i zneklidfiujici nebo Sokujici nazory. O vefejny zajem jde pfi objasnéni
trestného ¢&inu, pfi ochrané vefejné bezpeclnosti, moralky, zdravi nebo pfi zabranéni
uvedeni vefejnosti v omyl.

Hledani pravdy, svédomitost, spravnost pfi reprodukci cizich sdéleni a zachovani lidské
dlstojnosti jsou nejvysSimi hodnotami.

Pravdivost informaci musi byt ovéfena s nalezitou profesionalni pedlivosti. Pfi ziskavani
informaci se nesméji pouzivat nekalé metody.

Pravdivost informaci nesmi byt zkreslena.

Zvertejiiovani nepotvrzenych tvrzeni a obvinéni je neetické. Nepotvrzené zpravy
a domnénky se jako takové oznadi.

Cizi sdéleni museji byt citovana nebo vérné interpretovana a jako takova oznacena.
Doprovodné a ilustraéni fotografie ¢i jiné obrazové materialy se jako takové oznaduiji.
Pokud se zvefejnéné informace dodatec¢né ukazi jako nepravdivé i zkreslujici, je etické je
neprodlené z vilastniho podnétu pfiméfenym zplsobem uvést na pravou miru.

PFi zvefejiiovani informaci, zejména lékafskych témat, je tfeba se vyhnout vyvolavani
neodlvodnénych obav ¢i nadgji.

Jakakoliv diskriminace nebo urazeni kvuli pohlavi, rase... jsou neetické.

Tisk respektuje soukromi véetné intimni sféry. Pokud se soukromi urcité osoby dotyka
vefejného zajmu a tato osoba se stala osobou vefejného zajmu, muze byt v jednotlivych
pfipadech v tisku jeji soukromi pojednano. Je v8ak tfeba dbat na prava jinych osob.
Zvlastni ochrana se poskytuje obétem trestnych €inG a nehod.

Tisk si musi byt védom, Ze jen soud rozhoduje o viné a trestu za trestné Ciny. Proto se
pfed zahajenim takového fizeni a béhem né&j vyhyba zvefejhiovani prejudic¢niho
stanoviska.

Odpovédnost vUiCi vefejnosti vyzaduje, aby tisk nebyl ovliviiovan soukromymi
nebo obchodnimi zajmy. Tisk musi vzdy dbat o jasné rozliSeni mezi redakénim textem
a zvefejiiovanim za ulelem reklamy a jiné propagace. Pfijimani jakychkoli vyhod
za u€elem ovlivnit Sifeni &i neSifeni jakychkoliv informaci je neetické.

U déti m& ochrana soukromi pfednost pfed hodnotou informace. Zpravy o prohfeScich
mladistvych nesméji branit jejich moZnému znovuzaélenéni do spole€nosti nebo je

ztézovat.

120 Russ-Mohl, S., Baki¢ova, H. Zurnalistika. 2005, s. 239.
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Bulvar x etika

Pojmy bulvarni tisk a etika se na prvni pohled vylucuji. Ale pravdou je, Ze i bulvarni
deniky a ¢asopisy maji ve vétsing pripadl své etické kodexy, respektive kodexy domovského
vydavatelstvi, jez jsou spolecné pro vSechny vydavané tituly. Pfikladem mohou byt deniky
Blesk a Aha!, které se fidi etickym kodexem svého vydavatelstvi Ringier AG. Dokument je
vSak interni zalezitosti, a bézny Ctenar k nim nema pftistup. Jelikoz etické kodexy jsou dobrou
reklamou pro divéryhodnost kazdé firmy a zvedaji prestiz spolecnosti u lidi, otazkou je proc
bulvarni listy své normy nezvetejiiuji. Odpovéd’ se nabizi takova, ze Ctenari by pak mohli
kontrolovat dodrzovani téchto piedpisi, a pokud by ho redaktofi nedodrzovali, byla by jejich
povést jesté¢ horSi. Problém ale mize byt hlubSiho charakteru, nebot jak znamo bulvar
mnohokrat balancuje na hranici etiky, proto se boji jakéhokoliv zneuziti svého kodexu. Jak uz
bylo uvedené dfive, redaktoii Blesku, Aha!, Rytmu zivota apod. by se méli fidit zasadami
definovanymi jak v etickém kodexu novinail, tak v tiskovém kodexu. Postihy za poruSeni
téchto norem vSak nemaji pro zaméstnance takovou hodnotu jako kodexy redakéni. Poruseni
pfimo vydavatelskych nebo redak¢nich zasad muze vést ke ztraté zaméstnani, v nejzazsich

ptipadech i ke konci novinatské kariéry.

Populérni osobnosti, které¢ zvelké Casti napliuji bulvarni tisk, ¢asto podavaji
na jednotlivé tituly zaloby, obraceji se tak na nejvyssi regulator etiky v tisku legislativu.
Nekteti se svymi stiznostmi uspéji, napt. Vendula Au§ Svobodova vyhréla 11. Cervence 2007
soud nad denikem Sip, ktery uveiejnil informace, e Svobodova pouZziva pro soukromé
potieby kreditni kartu své nadace Kapka nadéje. Sip musel nadaci zaplatit 500 000 K&.-

121

a do 7 dntl na titulni strané zvetejnit omluvu.™” Helena Vondrackova vysoudila v kvétnu 2005

od Blesku 250 000 K¢,- a omluvu na titulni strané za to, ze denik otiskl ¢lanek o jejim

122

potratu.”“ Jiné osobnosti pii soudnich jednanich neuspéji, nejcastéj§im diivodem byva to,

7e jako celebrity maji hranice soukromi posunuty.

Spisovatel Michal Viewegh a herec Marek Vasut se rozhodli proti bulvaru bojovat
formou petice. Tu uvefejnili jako inzerat v kvétnu 2009 v Mladé Fronté¢ Dnes a Lidovych

novinach a zalozili internetovy server www.protibulvaru.cz, kde se mohou K petici pfipojit

také Ctenari.

2IRevue. Vendula Svobodovd vyhrdla soud, dostupné z <http://revue.idnes.cz/vendula-svobodova-vyhrala-soud-
d3a-/lidicky.asp?c=A070711_142827_lidicky If>

'22iDnes.cz. Vondrdckovd vyhrdila nad Bleskem, dostupné z <http://revue.idnes.cz/vondrackova-vyhrala-nad-

bleskem-dn9-/lidicky.asp?c=A050525 113430 lidicky jup >
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VZKAZ BULVARU A VYZVA KOLEGUM'®

Nevkus a netaktnost, vulgarita, polopravdy a IZi bezostySné vydavané za pravdu, slidilstvi, zamérné
provokace, planované skandalizace, cynicky pfiznavané fotomontaze €i zcela smyslené ,rozhovory*,
neomalené tykani bez ohledu na vék ¢&i postaveni, bezohlednost ke zranénym lidskym citim, nelcta
ke stafi, a dokonce i ke smrti, neskryvany novinaisky hyenismus — to jsou dnes bézné praktiky Blesku,
Ahal, Sipu, Pestrého svéta, Rytmu Zivota a dal$ich bulvarnich periodik.

Lidska prava nasi mensiny jsou za lhostejné asistence statu bulvarem denné poruSovana. Jsme tim
uz dlouho znechuceni a poboufeni a mnozi z nas se s vydavateli bulvaru soudime - jenze soudy nas
pokazdé odkazi na takzvany verfejny zajem, ktery jsme pry coby ,celebrity“ povinni snaset, prestoze
jedinym opravdovym, do oci doslova bijicim zajmem je tu finanéni zisk zminénych vydavateld.

Odmitame se s timto stavem smifit.

Proto bulvaru vefrejné vzkazujeme: neni pravda, jak demagogicky tvrdite, ze vas potrebujeme.
Odmitame byt ztotoznovani s témi z nas, ktefi vam vychazeji vstfic a dobrovolné -
at’ uz ze strachu, vypocitavosti ¢i touhy po slavé - s vami kolaboruji. My, nize podepsani, vami
pohrdame a nechceme a nebudeme s vami Zadnym zpisobem spolupracovat!

Nedélame si iluze, Ze se kvlli podobnym prohlasenim bulvar zméni nebo Ze se ti, ktefi se rozhodli
touto Spinavou praci zivit (a nemyslime tim jen bulvarni redaktory &i fotografy, ale samoziejmé téz
L2actyhodné“ majitele té€chto firem), zacnou fFidit zakladnimi principy lidské moralky nebo alespori
Etickym kodexem novinafe - pouze odmitame nadale micky pfihlizet tomu, jak nejrizné;jsi
neumételové kazdy den anonymné a beztrestné Spini jména lidi, ktefi v zivoté néco dokazali.

Soucasné vyzyvame vSechny nase kolegy, ktefi s timto prohlasenim souhlasi, aby se k nému
svym podpisem - a pfedevsim dlslednym bojkotem veSkerého bulvaru pripojili.

Marek Vasut a Michal Viewegh
Nasi vyzvu jiz nyni podepsali (v abecednim poradi):

Béara Basikova, Jifina Bohdalova, Jitka Cvan&arova, Martin Dejdar, Dagmar Havlova, Eva Holubova,
Jan Kraus, Pavel Kfiz, Simona StaSova, Jifi Suchy, Karel Sip, Toma$ Toépfer, Lukas Vaculik, Ondfej
Vetchy

wNejsme natolik naivni, abychom se domnivali, Ze tim vyhlasenim zménime svet.
Bulvar je vsude po svete a vsude stejné hloupy. Ale to pro mé neni argument pro jeho
legitimizaci u nds. Ze jsou neonacisté v Némecku mé nepovede ke lhostejnosti viici tomu,
Ze jsou i tady. Je to gesto odporu a zklamani z toho, jak ceské soudy bulvaru spis nahravaji...
...Je potreba rozlisit mezi soft bulvarem, ktery mi nevadi, do takovych casopisii klidné
rozhovory davam, nevadi mi ukazat kuchyn, koupelnu, nebo mluvit o tom, jak jsem se
seznamil se svou Zenou. Ten rozdil je asi jako mezi marihuanou a heroinem. Tvrdy bulvar je
pro mé ten, ktery foti herecky v rakvich, mrtvé skladatele, ktery lZe a skandalizuje... ... Pestry
svet, Rytmus zivota, Aha! a Blesk jsou tvrdy bulvar a lisi se jen v drobnostech a v mire

nechutnosti. Story a vselijaké lifestyly, to jsou spolecenske bulvary, které neublizuji... ... Mdam

123 Vagut, M., Viewegh, M. Vzkaz bulvéru a vyzva kolegiim, dostupné z <http://www.protibulvaru.cz>
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dokonce pocit, Ze je nasi povinnosti s lidmi z nasi branze, kteri jsou zostouzeni a napadani,

solidarizovat. Nevsimavost je také zlo...

...Ty casopisy jsou na IZi postavené, mohu vam citovat konkrétni pripady smyslenych
rozhovorii se mnou. Fotomontazi, dokonce priznanych. Mam dokonce soudni verdikt, ze lhali.
Fabuluji a spekuluji casto, ale kromé toho také mnohokrat lZou... ... Ze nepisi o téch, koho
maji ctenari radi, neni znamka kultivace bulvaru. Jsou to barbari, ale vedi, Zze napadat
nekoho oblibeného se jim financne nevyplati. Souhlasim, Ze je to vyraz stavu spolecnosti
a musim opakovat, Ze k nému prispiva, pokud premiér ¢i prezident navstivi redakci Blesku. To
je naprosto skanddlni pritakani vulgarite a nechutnostem. Odpovednost by si méli priznat
i Fadovi obcané, kteri si kazdé rano do metra ten Blesk koupi. Tim to vlastné také schvaluji

.7 124

a podporuji poplivavani hercii, které maji rddi. Ale to si nikdy nepriznaji. uvedl! k petici

jeji tvtirce Michal Viewegh.

Medialni analytici se ale k petici nepiiklanégji. Jan Culik si mysli, Ze vyzni do ztracena,
nebot’ umélci se vni prezentuji jako dokonali a bezchybni, z ¢ehoz vyplyva jejich
arogantnost. Pritom pravé bulvar je ,,vyrobil®, bez néj by o nich lidé nevédéli. Navic petice
neni silnym zptisobem pro prosazeni dilezitych cild. Problém shledava ptredevsim v tom,
ze petici piekryli hlavni problém, a to nedokonalou ¢eskou justici. Uvadi, ze v Anglii bojuji
proti pomluvam tvrdé. Umélci tak neméli myslet na sebe, ale na obfany a vymyslet zptisob,

jak by se &eské soudy Vv otazce hranic bulvaru zlepsily.'?

Bojujici celebritou proti bulvarnimu tisku je také herec a moderator Jan Kraus, ktery

bulvar hodnoti i ve své talk show Uvolnéte se, prosim.126

Na téma bulvéru se Casto vyjadiuje
taktéz zpévacka Bara Basikova. ,,...Do soudnich sporii se ale vrhat nebudu. Radila jsem se
s pravnikem, byl by to beh na dlouhou trat. A pak, on je ten clanek vzdycky tak chytre
napsany, zZe neni vlastné napadnutelny. Jen bych tim ztratila spousty energii, casu i penéz.
Nema smysl to rozmazavat, kdyz druhy den se stejné objevi na jejich strankach dalsi obét.
Proc¢ jesté ddvat materidl na dalsi cisla dopredu, je lepsi nad tim mdvnout rukou...

...Do jednéch novin jsem dokonce zavolala. Zeptala jsem se jich, kdyz jsou tak chytri, jestli

vedi i datum mého porodu. Zajimalo mé, kde ty informace berou, ale nic jsem se

12%Vizina, P. Vieweghova petice: Bulvdr jako lehkou drogu toleruji, vadi mi herecky v rakvich, dostupné

z <http://kultura.ihned.cz/c1-37051340-vieweghova-petice-bulvar-jako-lehkou-drogu-toleruji-vadi-mi-herecky-
v-rakvich>

125 Culik, J. Usmévnd ,,petice proti bulvaru®, dostupné z <http://www.blisty.cz/2009/5/12/art46780.html>

126 iz, Prilohy
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nedozveédela... ... Negativni reklama podle mne Zadna reklama neni, jak se nékdy vika,"
prohlasuje. Muizu jednoznacné rict, ze bych byla radsi, kdyby se o mné nepsalo viibec, nez aby

to byly blbosti. O takovou popularitu nestojim a rozhodné ji ani nemam zapot;’ebz’.“127

Prave to, kde bulvarni deniky a Casopisy ziskavaji informace, zajima kazdého Ctenare.
Séfredaktofi bulvarnich tituli hovoii o symbiéze mezi celebritami a bulvarem. Populérni
0sobnosti udajné poskytuji informace bulvaru samy podle nepsaného pravidla Pokud se o tobé
pise, lidé o tob& védi, popiipadé na né ,,praskaji kolegové z branze. V dokumentu Ceské
televize Zakon bulvaru tuto spolupraci potvrzuji i Vendula Aus Svobodova nebo Agata
Hanychova. Dal§im zplisobem ziskavani informaci jsou patraci akce redaktort. Vendula Aus
Svobodova popisuje, jak novinaii spi pfed jejim bytem v autech, sedi na stromech, fotografuji
ji se synem z pal metru i schovani za rohem. Kdyz volala do médii a snazila se s tim néco
délat, bylo ji feceno, Ze je to zakon bulvaru. Tviirci dokumentu se tajné dohodli se zpévackou
Ilonou Csakovou a hercem Svatoplukem Schullerem, aby spole¢né piisli na vecirek, ale aby si
pouze povidali a nedos§lo mezi nimi k intimnéj§imu kontaktu. Druhy den pfinesly bulvarni
deniky informace o novém pfiteli Ilony Csikové, fotografie s popiskami typu cvrlikani
hrdlicek nebo polibky na ousko. Zpévacka i herec potvrzuji, ze jich se na to, jak je to s jejich
idajnym vztahem ve skute¢nosti, nikdo neptal, lidi z okoli ano.'?®

Zpravy o milostnych vztazich, senzacich, skandalech, neStésti celebrit apod.
se prodavaji 1épe nez informace o jejich praci. Clanky vSak museji byt nadepsany a napsany
,.spravnym® bulvarnim jazykem: ,.Zoufald Eva Herzigovd: ZfuSovand plastika* ,,Cesko-
slovenska superstar: Grupdc, o jakém se vam ani nezdalo!“ ,Bartosova: IQ tykve*
wLangmajeruv Smajchlkabinet: S novou cicou za zamcenymi dvermi* ,Brutalni dieta ji
pripravila o balony?!“ | Smukovd poprvé ukdzala pupek“.129

Hodnotici ¢lanky ,,vtipné* az urdzlivé taktéz nejsou v bulvaru Zadnou vyjimkou: Hezci
je i Ringo Czech — V nultém rocniku Mr. Czech by mél podle Spye urcité Sanci i Ringo (jedna
baba povidala, Ze je soutez pojmenovana po nem). Soudime tak podle vyberu finalistu této
narychlo spichnuté akce, a zejména tak podle vitéze prapodivného klani. Na stupni vitézu totiz
nestanul pohledny krasavec, jak bychom u soutéze krdsy predpokladali, ale priimérne

vypadajici mladik Josef Karas, ktery si kviili své vysce a popelavé barve pleti mezi publikem

12" Renata. Bdra Basikovd volala do novin, dostupné z <http://www.asistentka.cz/node/5107>
'8 Ta nase povaha ceskd. Zdkon bulvdru, dostupné z
<http://www.ceskatelevize.cz/program/20756226505.html>

129 Spy, 2010, €. 8, s. 1, 10, 16.
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okamzité vyslouzil prezdivku Shreck. ,,Vypada jako ta animovana postavicka zeleného
zlobra, ** kruté vtipkovala jedna z ucastnic akce, jez se ke vSemu nediistojné konala v Klubu
Solidni nejistota. Jednookého krale vybiraly ispésné ticastnice soutéze Ceskd miss. Kraus byl
Zhavym favoritem Renaty Lagmannové (23). ,,Mél prijemné vystupovani a perfekini
anglictinu. Veérim, Ze bude dobre reprezentovat,” hdajila ho ceska miss 2006. Nutno ovsem
pripomenout, Ze organizatorka Michaela Maldacova (38) musela v Sibenicnim terminu najit
Ceského reprezentanta, kterého vysle na mezinarodni klani Mr. World. Veérime, Ze pristi rok
bude akce bez jediné chybiéky.“130 Nutno pfipomenout, ze pravé Josef Karas o par tydna

pozdéji skoncil na svétovém klani na druhém miste.

Casto se setkavame s titulky, které jsou zavadgjici, neodpovidaji obsahu &lanku nebo
jen velmi vzdalené. Pokud se na titulni stran¢ objevil titulek Dagmar Haviova: Trapi ji
rakovina, ¢ekali bychom, Ze se uvnitt listu dozvime, Ze herecka ma rakovinu. Ve skute¢nosti
je v ¢lanku napsano, ze ma z této nemoci strach, nebot’ na ni zemfel jeji otec a rakovinu mél
i jeji manzel a maminka.’*! Dalsim prikladem je titulek op&t z titulni strany Konec iluzi:
Zilkova zvazuje rozvod. V €lanku uvniti se nedocteme, Ze se herecka chce rozvadét, ale to,
7e aC¢ by si pfala se svym manzelem zlstat az do smrti, tak si to samé ptala i ve svych
predchozich manzelstvich.*?

Uvedené piiklady jsou poruSenim etiky. Existuji tedy vitbec né€jaké hranice? Barbora
Osvaldova, predsedkyné¢ Komise pro etiku, na nazor na rozdil mezi etikou bulvarniho
a seriozniho tisku reagovala: ,,Vite, to se takhle Fict neda. Kazda spolecnost ma urcité hranice
a pokud je média prekroci, at’ seriozni, nebo tak zvané neseriozni, brani se. Jiné jsou normy
u nds a jiné jsou treba v Nemecku, Rakousku, Velké Britanii, Francii nebo Americe. Uvedu
priklad: zatimco my povazujeme zachyceni sebevrazedného skoku z Nuselského mostu
za nepripustné, v jiné zemi takové obrazky vychdzeji a publikum je toleruje. Ale kdyz to u nds
Jjeden bulvarni denik zkusil, tak odpor ctenari byl hodné prudky. Dokonce tak prudky, Ze uz se

to neopakovalo.«!*

Cesky bulvar pak zhodnotila takto: ,,Omlouvdm se, Ze zase neodpovim jednoznacné.

Jenze i tak zvany bulvar je riizny. Miuze vychazet bulvar vic zamereny politicky, kriminalné

B0 PIk. Hezci je i Ringo Czech, Spy, 2010, &. 8, s. 16.

B Osudovd bitva Dagmar Havlové: Vyhraje nad rakovinou?, Rytmus Zivota, 2010, &. 10, s. 1, 4-5.

32 Veronika Zilkova: Uvazuje o rozvodu, Rytmus zivota, 2010, ¢. 13, s. 1, 32-33.

133 Jaklova, D. Nedélni rozhovor: Barbora Osvaldovd: Kresba neni skutkové tvrzeni a nelze ji automaticky
ztotoziovat s redlnou existenci zobrazenych osob, dostupné z
<http://archive.ceskamedia.cz/article.html?id=161775 hp Mé&qqqq=osvaldova>
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nebo spolecensky. Tady previada spis spolecensky a i ten ma riizné podoby. Nepatiim k tém,
kdo jsou existenci bulvaru Sokovani. Vim, Ze do medialni krajiny patii. Vadi mi jen, kdyz
bulvar zameérné Ize, vymysli si veci, které nejsou pravda a poskozuje déti nebo osoby, které se
nemohou branit nebo nejsou schopné pochopit nasledky svych vypovédi. Protoze napriklad

’ v . ’ ’ ’ . rvel3d
nechapou, ze s nimi mluvi bulvarni novinar.*

134 Jaklova, D. Nedélni rozhovor: Barbora Osvaldova: Kresba neni skutkové tvrzeni a nelze ji automaticky
ztotoziovat s redlnou existenci zobrazenych osob, dostupné
z <http://archive.ceskamedia.cz/article.html?id=161775 hp Mé&qqqq=osvaldova>
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9) ZAVER
Bulvér piekracuje hranice etiky velmi casto. Ale co stim? Medialni vyzkumy
prozrazuji, ze 1idé bulvar ¢tou a chtéji, i kdyZ mu nevéfi a neradi se k jeho sledovani
priznavaji. Také inzerenti maji o prezentaci svych vyrobki v bulvaru velky zajem. Diavod?
Nejvice ¢tenaii. Popularni osobnosti, na které jsou bulvarem mnohdy poradany doslova hony,
sami fikaji, Ze nebyt bulvaru, lidé by o nich nevédéli. Dokonce ptiznéavaji, ze bulvar je stvoril,

bez néj by nebyli.

Vyse uvedené piiklady z ¢eského bulvaru prokazuji poruseni etiky. Jak a kdo bude
proti témto prohfesklim bojovat? Prestanou si Ctenafi neetické noviny kupovat? Odpoveéd’ je
uZ 1éty provéfena, nepfestanou. Ctenost se sice postupem ¢asu pomalu sniZuje, ale to neni
problém pouze bulvaru, nybrz i seridznich novin. Navic pravé tzv. seridzni noviny se
podobou i obsahem k bulvaru nebezpeéné ptiblizuji. Bude se tedy porusenim zabyvat Komise
pro etiku? Je to mozné. Jisté ale je, Ze pokud se redakce ke stiznosti nevyjadri, jak je obvyklé,
pfipad bude uzavien bez feSeni. Bylo by feSenim sankcionovat takova poruseni? Ale pokuty
za poruSeni etiky? Pokutovat je tkol pro legislativu. Mnoho piipadi celebrit ukazuje,
ze vyhrat nad vybornymi pravniky, ktefi zastupuji bulvarni deniky a Casopisy, je obtizné,
ale neni to nemozné. Pfesto je vitézl z fad popularnich osobnosti podstatné¢ mén¢ nez z fad
bulvaru. Je tedy i Ceska legislativa nedostate¢na? V zapadnich zemich, obzvlasté v Anglii
zasahuji soudy do bulvaru mnohem zfetelnéji. Zde je ovSem diskutabilni, zda tim neni

omezena svoboda slova.

Bulvar etické hranice poruSuje. A¢ by se m¢l fidit etickymi kodexy. Dokud se ov§em
bude prodavat a bojovat proti jeho praktikdm bude pouze nékolik umélcl, nemé divod se

ménit a omezovat.
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11)

PRILOHY

Seznam priloh:

1) Eticky kodex novinate. http://syndikat-novinaru.cz/1/5/36/etika/eticky-kodex

2) Rozhovor s Petrou Paroubkovou: Pomahat slabsim je mi blizké, denik Aha! 18. dubna
2009. http://www.ahaonline.cz/cz/z-domova/36105/petra-paroubkova:-pomahat-slabsim-je-

mi-blizke

3) Rozhovor s Petrou Paroubkovou: Pomahat slabsim je mi blizké, denik Blesk 18. dubna
2009. http://www.blesk.cz/clanek/zpravy-domaci-politika/113643/petra-paroubkova-

pomahat-slabsim-je-mi-blizke.html

4) Jan Kraus ptredstavuje tydenik Rytmus Zivota ve své talk show Uvolnéte se, prosim.
http://www.youtube.com/watch?v=PCGaiORgSSo

1) ETICKY KODEX NOVINARE

Syndikat novinaiti Ceské republiky na zékladé studia mezinarodnich i néarodnich
dokumentt vypracoval Eticky kodex novinare, ktery je zavazny pro jeho ¢leny ak
jehoz dobrovolnému dodrzovani vyzval vSechny ceské a moravské novinéie bez ohledu
na jejich ¢lenstvi v syndikatu.

1. Pravo obclani na véasné, pravdivé a nezkreslené informace

Obcané demokratického statu bez rozdilu svého spolecenského postaveni maji
nezadatelné pravo na informace, jak jim je zajist'uje ¢l.17 Listiny prava svobod, jezZ je
soudasti Ustavy Ceské republiky. Novinafi toto obéanské pravo realizuji svou &innosti.
Nezbytné proto piejimaji plnou odpovédnost za to, Ze informace, které piedavaji
vetejnosti, jsou vcasné, Uplné, pravdivé a nezkreslené. ObCan ma pravo na objektivni
obraz skutecnosti. Novinaf je proto povinen:

a.

b.

hD oo

zvetejiovat jen informace, jejichZ ptivod je znam, nebo v opacném piipad¢ je
doprovodit nezbytnymi vyhradami,

respektovat pravdu bez ohledu na disledky, které to pro n¢j muize mit,
vyhledavat informace, které slouzi v§eobecnému zajmu, i pies piekazky,

dbat na rozliSovani faktd od osobnich nazoru,

hajit svobodu tisku i svobodu jinych medii,

neodchylovat se vécné od pravdy ani v komentafi z diivodu zaujatosti,
nepfipustit, aby domnénka byla vydavana za ovéfeny fakt a zpravy byly
deformovany zaml¢enim dilezitych dat,

odmitat jakykoli natlak na zvetejnéni nepravdivé, nebo jen ¢aste¢né pravdivé
informace,

odmitat jakékoli zéasahy statnich organt, jeZ by mohly ovlivnit pravdivost
sdélenti,

piijimat pouze tkoly srovnatelné s jeho profesionalni diistojnosti,

nepouzivat nepoctivé prosttedky k ziskdni informace, fotografie nebo
dokumentu nebo vyuzivat k tomu dobré viry kohokoliv. Nepoctivost
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prostiedkil je pfi tom tfeba posuzovat v souvislosti S vefejnym zajmem na
publikovani ptislusné informace.

2. Pozadavky na vysokou profesionalitu v Zurnalistice

Povahou novindiské profese je odpovédnost k vefejnosti. Proto je zékladnim
predpokladem pro tuto Cinnost vysoka profesionalita. Z tohoto hlediska je novinar

povinen:

a. nést osobni odpovédnost za vSechny své uvetrejnéné materialy,

b. wvyloucit v8echny ¢innosti, které by jej mohly kompromitovat nebo vést ke
konfliktu zajmu,

C. nepfijimat zddné hodnotné dary nebo vyhody, které by mély souvislost s jeho
novinafskou cinnosti, zvlast¢ pak z divodu zvetfejnéni nebo zatajeni néjaké
informace,

d. nezneuzivat povolani novinaie k ¢innosti reklamniho pracovnika a nepfijimat
z4ddnou odménu piimou nebo nepiimou od zdjemci o reklamu, odmitnout
podilet se na publikovani skryté reklamy,

e. nepodepisovat svym jménem obchodni ani finan¢ni reklamy,

f. nepfijimat penize ve vefejné sluzbé nebo v soukromém podniku tam, kde jeho
postaveni novinafe a jeho vliv by mohly byt zneuzity,

g. nezneuzivat vysad, plynoucich z povolani novinafe, k prezentovani svych
osobnich postoju,

h. nezneuzivat moznych vyhod, plynoucich z ¢lenstvi v Syndikatu novinaid, kK

uspokojovani soukromych potieb.

3. Duvéryhodnost, slusnost a seriéznost zvySuji autoritu medii

Z tohoto hlediska je novinai povinen fidit se témito pozadavky:

a.

b.

nic neomlouva nepfesnost nebo neprovéfeni informace, kazda uverejnéna
informace, kterd se ukaze jako nepiesnd, musi byt neprodlené opravena,
jestlize si zdroj informaci pfeje zistat utajen, novinar je povinen zachovavat
profesiondlni tajemstvi, 1 kdyby mu z toho mély vzniknout potize,

respektovat soukromi osob, zejména déti a osob, které nejsou schopny
pochopit nasledky svych vypovédi,

dodrzovat pfisn€ zasadu presumpce neviny a neidentifikovat piibuzné obéti
nebo delikventl bez jejich jasného svolent,

povazovat pomluvu, neprokazané obvinéni, piekrouceni dokumentt, faktt a 1zi
za nejzavazngjsi profesiondlni chyby,

kromé nespornych diivodil vefejného z4jmu nesmi novinai svou ¢innosti dostat
dotcené osoby do nesnazi nebo osobni tisn¢,

novinaf nesmi vyuzivat ve svlij prospéch informace ziskané pii vykonu svého
povolani dfive, neZ budou tyto informace zvefejnény,

nesmi vytvéaret ani ztvariovat ndmét, ktery by podnécoval diskriminaci rasy,
barvy pleti, ndboZenstvi, pohlavi nebo sexualni orientace,
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I. pii reprodukci jakéhokoli textu musi byt uveden jeho autor formou adekvatni k
rozsahu pietiSténého materialu,
J. plagiat se zasadné zakazuje.

Eticky kodex novinafe piijala jako otevieny dokument valna hromada Syndikatu novinaitt CR
dne 18. 6. 1998 a na nadvrh Komise pro etiku pfi Syndikatu novinart jej aktualizovala spravni
rada dne 25. 11. 1999.

2)

Petra Paroubkova: Pomahat slabSim je mi blizké

Pani Petra ma tuhy kofinek a jen tak ji néco nezlomi.

Petra Paroubkova (35) je manZelkou jednoho z nejsledovanéjSich ceskych politiki, $éfa
CSSD Jiriho Paroubka (56). Jak se s nim Zije, o ¢em si doma povidaji a jaké jsou

vwr

nejblizsi plany pani Petry? To prozradila v rozhovoru pro denik Aha!.

Je téZké byt manzelkou politika, jehoZ kazdy krok je veFejnosti, a proto i médii,
sledovan?

,» 10 jsou dvé véci, na které jsou dvé odpoveédi. Mozna, jestli dovolite, bych otazku
pfeformulovala na dvé otdzky. Prvni je, jestli je tézké byt manzelkou Jifitho Paroubka. Ne, to
neni tézké. Jako jakakoliv jina, §tastn€ vdana Zena za muze, se kterym chce stravit cely zivot,
vam odpovim, Ze to neni tézké, a Ze jsem St'astnd, ze jsem nasla muze svého zivota. Druha
otazka je, zda je tézké, kdyz muz, se kterym spojite cely zivot, je politikem. Na tu je odpoveéd

vvvvvv
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manazerQ. Jeho préce je vyCerpavajici. Tlak, kterému je vystaven, je obrovsky. Jisté chapete,
ze je n¢kdy vycCerpan, nékdy bez nalady, ale ubezpecuji vas, ze prave to, jak dokaze zvladat
toto zatizeni, je jedna z véci, kterou na ném nesmirn€ obdivuji. A okamziki, kdy je bez
nalady, je opravdu malo. Mlij muz ma smysl pro humor, spolehlivé mé rozesméje, kdykoliv si
vzpomene (sméje se). Mohu fici, Ze se stejnou jistotou je mi pevnou oporou. To, co jsem diive

v Vv

neznala, je medialni tlak na n¢j a nékdy 1na mé. A ten je na naSem manzelstvi nejtézsi."

Ublizila vam nékdy média?

,,Ja zadjem médii chapu, vetrejnost chce byt informovana o zivoté, myslenkach a postojich
jednoho z nejvyznamnéjsich predstaviteli zemé. To, Ze vefejnost ma zajem i o informace o
mn¢, je pochopitelné. Nékdy me roz€iluji informace vykreslujici mého muze jako
zamracen¢ho, tvrdého, necitlivého politika. Protoze ho znam, vim, jak mysli na sebe az v
posledni tad¢, jak je ohleduplny a galantni, nékdy mam sto chuti vSem vysvétlovat a kticet:
,Vzdyt to neni pravda!“ Mj. jsou to takové drobnosti, ale ukazte mi zenu, které Jifi nepomohl
do kabatu nebo nepodrzel dvete pii vstupu do mistnosti. Nenajdete ji, tim jsem si jista. Ja vim,
jsou to drobnosti. Medialni pozornost ke mné je nékdy nepiijemnd, snazim se vzdycky mluvit
pravdu a vysvétlovat vSe, na co se mé& novinaii ptaji. Jsem pak prekvapend, ze nékdy ¢lanek
ma jiné vyznéni, ale uZ nebyvam nastvanda. Ublizuji mi spekulace o mém zdravi, idajnych
zdravotnich problémech, nemohu dokazat, ze to tak neni a citim bezmocnost, a to m¢ dokaze
rozplakat. Nemohu udélat vice, nez fikat pravdu. Snad si ji kazdy ¢lovek, ktery ji chce slySet,
najde. Je tu jest¢ jedna véc, kterou jsem v souvislosti s medidlnim zdjmem poznala, nechci si
totiz jen stézovat na média, resp. na rub medidlni pozornosti. Existuje totiz i lic, ktery bych
chtéla zminit. Jsem znama4, 1idé mé poznavaji na ulici, dostavam spoustu dopisti a mailt.
Uvédomuji si, Ze mi 1 média hodné& dala, a to moZnost se vyjadfit, ovlivnit svym nazorem
nékteré véci. Velmi intenzivné uvazuji, jak tento sviij »nahle nabyty vliv, vyuzit. Myslim tim
to, co je mé povaze blizké, pomoci tém, kteti se nemohou branit, t€ém slab§im. Tim
intenzivnégji, Ze sama mam vse, co potiebuji a co jsem si kdy ptala — jak v materidlnim, tak v
osobnim smyslu.*

Koho mate na mysli? Mluvite o nové roli Petry Paroubkové?

,» Lech, ktefi pomoc potiebuji a bez pomoci se neobejdou, je pfece mnoho. Déti, nemocni, stafi

lide, jakkoliv handicapovani lidé nebo naopak zacinajici talentovani mladi lidé, naptiklad

umélci, ale 1 zvifata, pfiroda obecné atd. Musim zvazit, kdo by moji pomoc a vliv mohl
potiebovat nejvice, nemohu stacit na v§echno, co bych rada ud¢lala.*

Radi vim v tom manzZel?

,, 10 vite, Ze o tom spolu diskutujeme mnoho hodin. Vedle béZnych véci
spojenych s chodem domécnosti si radi najdeme €as na to, co nas oba
napliuje a co bereme jako svoji povinnost. Mohu lépe neZ kdo jiny
posoudit to, zda mlij manzel chape svoji vefejnou angazovanost jako
sluzbu lidem. Ja vim, Ze to tak je.“

Obrat’me list. Méla jste zdravotni problémy, jak jste na tom a jak vaSe zdravi snasi
vSechen ten ruch okolo vas?

,»Nastésti jsem Gpln€ zdrava, mam tuhy kotinek a jen tak néco mé nezlomi (usmév). Ale to
vite, ze citim, Ze pro zdravi musim néco ud¢lat, Ze ndm neni dano navzdy. Nastésti nemusim
fesit zadné potize, takze mam prostor jim predchazet. Jednoduse se snazim dodrzovat nékteré
zéasady — vice se hybat, zdravéji jist, alkohol jen zcela vyjimecné, nekoutim apod. Ze mé tedy
vrcholovy sportovec nikdy nebude, ale snazim se kazdy den hybat tak, abych se aspoti na 15
minut potfadné »zadychala« na ¢erstvém vzduchu, nejcastéji rychlymi prochazkami se psem,
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na dovolenych s manzelem jsem ja ten, kdo urcuje »pohybovy program« (sméje se). Znate to,
po vypéti, po piijezdu na dovolenou by Clovék nejradé€ji prospal celé dny, ale to jsme si s
manzelem odvykli a nahrazujeme to prochdzkami, bézkami, plavanim, podle toho, jaké jsou
podminky. A nebyla to ani tak t€zka zména. Z jidelnicku jsem vytadila nékteré pokrmy,
snazim se varit s mén¢ tuky, kupuji odlehcené mlécné vyrobky, vice ryb. A hlavné se ndm s
manzelem podafilo odstranit ve€erni piejidani. To byl nas spole¢ny zlozvyk (sméje se). Oba
se citime naprosto fit!*

A co vaSe piivodni profese — tlumoceni z Fectiny, rustiny a anglic¢tiny. Stihate to jeSté?
,»Tlumoceni je prace, které se vzdat nechci, 1 kdyz ¢asu je ted’ méng¢. Je to velmi naméahavé a
casoveé velmi ndrocné. Poznate ale spoustu zajimavych lidi, pracujete s cizinci, ktefi neznaji
nase kazdodenni Sarvatky a tim padem maji nadhled. To je cenné. Vzdy mé prekvapi, jak
klienti, kterych si lidsky vazim, povazuji za problém néco, ¢eho si vilbec nev§imnu a naopak
smé&ji se nad né¢im, co ja za problém povazuji. Pravé v tom je setkdni s jinymi zvyklostmi,
jinou kulturou vzdy obohacujici. Jinymi slovy pfi tlumoceni ziskdvam spoustu zkusSenosti,
které bych jinak tézko a pracné sbirala. To je asi hlavni diivod, pro€ se ho nechci vzdat.
Finanéni neni ten hlavni. V tomto sméru mam vse, co potfebuji. Navic jsem si prave zacala
dodélavat doktorat.

Autor: (pol)
Foto Aha! — David Kundrat

18.4.2009
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Petra Paroubkova: Pomahat slabsim je mi blizké

R /e
= .| " A

»

bl 2 2 Wil 7
Petra ParoubkovaFoto: Blesk - Zbynék Pecak

18.04.2009 05:00 O tom, jaké je to byt Zenou vyznamného politika, ale i 0 svém zdravotnim
stavu a své puvodni profesi tlumoc¢nice vypovida Petra Paroubkova.
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Je tézké byt manzelkou politika, jehoz kazdy krok je verejnosti, a proto i médii,
sledovan?

,» 10 jsou dvé véci, na které jsou dvé odpoveédi. Mozna, jestli dovolite, bych otazku
preformulovala na dvé otdzky. Prvni je, jestli je t€zké byt manzelkou Jifiho Paroubka. Ne, to
neni té¢zké. Jako jakakoliv jina, Stastn¢ vdana zena za muze, se kterym chce stravit cely zivot,
vam odpovim, Ze to neni tézké a Ze jsem $t’astnd, Ze jsem nasla muze svého zivota. Druha
otazka je, zda je t€zké, kdyz muz, se kterym spojite cely svlij Zivot, je politikem. Na tu je
odpovéd slozitéjsi. Ml muz je velmi vytizeny, myslim, ze podobné jako napiiklad u mnoha
vrcholovych manazert, tak i jeho prace je vyCerpavajici, tlak, kterému je vystaven, je
obrovsky. Jist¢ chapete, Ze je nékdy vycerpan, nékdy bez nalady, ale ubezpecuji vas, ze praveé
to, jak dokéze zvladat toto zatizeni, je jedna z véci, kterou na ném nesmirn¢ obdivuji. A
okamziki, kdy je bez nélady, je opravdu malo, mtij muz mé smysl pro humor, spolehlivé mé
rozesmgéje, kdykoliv si vzpomene (ismev). Mohu vam fici, Ze se stejnou jistotou je mi pevnou
oporou. To, co jsem diive neznala, je mediélni tlak na n¢j a nékdy i na mé. A ten je na naSem

v Vv

Ublizila vam nékdy média?

,,Ja zajem médii chapu, vetfejnost chce byt informovana o zivoté, myslenkach a postojich
jednoho z nejvyznamnéjSich predstavitelti zemé. To, Ze vefejnost md z 4 j e m 1 o informace o
mn¢, je pochopitelné. Nékdy me roz€iluji informace vykreslujici mého muze jako
zamraceného, tvrdého, necitlivého politika. Protoze ho znam, vim, jak mysli na sebe az v
posledni fad¢, jak je ohleduplny a galantni, nékdy mam sto chuti vS§em vysvétlovat a kficet:
Vzdyt to neni pravda!! Jsou to takové drobnosti, ale ukazte mi zenu, které Jiti nepomohl do
kabatu nebo nepodrzel dvete pti vstupu do mistnosti. Nenajdete ji, tim jsem si jista. Ja vim,
jsou to drobnosti.

Medidlni pozornost ke mn¢ je nékdy nepiijemna, snazim se vzdycky mluvit pravdu a
vysvétlovat vSe, na co se mé novinafi ptaji. Jsem pak pfekvapenad, Ze nékdy ¢lanek ma jiné
vyznéni, ale uZ nebyvam nastvana (4smeév).

Ublizuji mi spekulace o mém zdravi, udajnych zdravotnich problémech, nemohu dokazat, Ze
to tak neni, a citim bezmocnost a to mé dokéaze rozplakat. Nemohu ud¢lat viceneZifik at
pravdu. Snad si ji kazdy ¢lovek, ktery ji chee slySet, najde.

Je tu jeste jedna véc, kterou jsem v souvislosti s medidlnim zajmem poznala, nechci si totiz
jen stéZovat na média, resp. na rub medialni pozornosti. Existuje totiz i lic, ktery bych chtéla
zminit. Jsem znama, 1idé m¢ poznavaji na ulici, dostavam spoustu dopisti a e-maild.
Uvédomuyji si, Ze mn€ média i hodné dala, a to moZnost se vyjadfit, ovlivnit svym nazorem
nekteré véci. Velmi intenzivné uvazuji, jak tento svlij ndhle nabyty vliv vyuzit. Myslim tim to,
co je mé povaze blizké, pomoci tém, ktefi se nemohou branit, tém slabsim. Tim intenzivnéji,
7e j4 sama mam vse, co potitebuji a co jsem si kdy prala jak v materialnim, tak v osobnim
smyslu.*

Koho mate na mysli? Mluvite o nové roli Petry Paroubkové?

,» Lech, ktefi pomoc potiebuji a bez pomoci se neobejdou, je pfece mnoho. DéEti, nemocni, stafi
lidé, jakkoliv handicapovani lidé, nebo naopak zacinajici talentovani mladi lidé, naptiklad
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umélci, ale i zvifata, ptiroda obecn¢ atd. Musim zvéazit, kdo by moji pomoc a vliv mohl
potiebovat nejvice, nemohu stacit na vSechno, co bych rada udé¢lala.*

Radi vam v tom manzel?

»Ale to vite, ze spolu o tom diskutujeme mnoho hodin. Vedle béznych véci spojenych s
chodem domacnosti si radi najdeme ¢as na to, co nas oba napliiuje a co bereme jako svoji
povinnost. J& mohu 1épe nez kdojiny posoudit, zda mlij manzel chape svoji veiejnou
angazovanost jako sluzbu lidem. J& vim, ze to tak je.

Obrat’me list. Méla jste zdravotni problémy, jak jste na tom a jak vaSe zdravi odpovida
na vSechen ten ruch okolo vas?

,,Nastésti jsem Gplné zdrava, mam tuhy kofinek a jen tak néco mé nezlomi (asmév). Ale to
vite, Ze citim, Ze pro zdravi musim néco ud¢lat, Ze nam neni dano navzdy. Nastésti nemusim
fesit zadné potize, takze mam prostor jim predchazet. Jednoduse se snazim dodrzovat nékteré
vrcholovy sportovec nikdy nebude, ale snazim se kazdy den hybat tak, abych se aspof na 15
minut pofadné zadychala na Cerstvém vzduchu, nejcastéji rychlymi prochazkami se psem. Na
dovolenych s manzelem jsem ja ten, kdo urcuje pohybovy program. (smév). Znate to, po
vypéti a po piijezdu na dovolenou by ¢loveék nejradéji prospal celé dny, ale to jsme si s
manzelem odvykli a nahrazujeme to prochdzkami, bézkami, plavanim, podle toho, jaké jsou
podminky, a nebyla to ani tak tézka zména. Z jidelnicku jsem v y i a d i - la n€které pokrmy, s
n a z i m se varit s mén¢ tuky, kupuji odlehéené mlécné vyrobky, kupuji vice ryb. A hlavné se
nam spolec¢né s manzelem podafilo odstranit vecerni ptejidani, to byl nas spole¢ny zlozvyk
(tsmév). Oba se citime naprosto fit!*

A co vaSe puvodni profese — tlumoceni z Feftiny, rustiny a angli¢tiny. Stihate to jesté?

,, Vite, tlumoceni je prace, které se vzdat nechci, i kdyZ ¢asu je ted’ méné¢. Je to velmi
namahavé a ¢asove velmi naro¢né. Poznate ale spoustu zajimavych lidi, pracujete s cizinci,
kteti neznaji viibec naSe kazdodenni Sarvatky, a tim padem maji nadhled. To je cenné.
Vzdycky mé piekvapi, jak klienti, kterych si lidsky vaZim, povazuji za problém néco, ¢eho si
viibec nev§imnu, a naopak sméji se nad né¢im, co ja za problém povazuji. Pravé v tom je
setkani s jinymi zvyklostmi, jinou kulturou, vzdy obohacujici. Jinymi slovy, pfi tltumoceni
ziskavam spoustu zkuSenosti, které bych jinak tézko a pracné sbirala. To je asi hlavni diivod,
proc se ho nechci vzdat. Finan¢ni diivod neni ten hlavni. V tomto sméru mam vse, co
potiebuji. Navic jsem si prave zacala dodélavat doktorat.*

Autor: 0j, Zbynék Pecak

4)

http://www.youtube.com/watch?v=PCGaiORgSSo
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