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Analyza trhu s biokosmetikou a p¥irodni kontrolovanou kosmetikou

Analysis of Organic Cosmetics and Natural Controlled Cosmetics Market

Souhrn

Diplomova prace se zabyva analyzou trhu s biokosmetikou a pfirodni kontrolovanou
kosmetikou. V literarni reSer$i je sestavena poznatkova zakladna k problematice
ekologického zemé&dglstvi v ramci agrarni politiky Ceské republiky. Literarni redere se
dale zabyva problematikou svétového trhu s biokosmetikou a ptirodni kontrolovanou
kosmetikou, evropskymi standardy pro biokosmetiku a moznosti certifikace kosmetickych
piipravkil v Ceské republice. Diskuze v praktické &asti prace je pak vénovana identifikaci
povédomi cCeského spotiebitele o produktech biokosmetiky a kontrolované piirodni
kosmetiky, a to nazaklad¢ vlastniho prizkumu. Zavér prace shrnuje vysledky

dotaznikového Setieni a prezentuje postupy pro zvyseni prodeje téchto produkta.

Klicova slova: ekologické zemédélstvi, biokosmetika, pfirodni kontrolovana kosmetika,

certifikace, spotiebitel, trh

Summary

The thesis is focused on the analysis of organic cosmetic and natural controlled cosmetic
market. The literature retrieval is composed of knowledge base concerned with problems
of organic agriculture in the agricultural policy of the Czech republic. Furthermore,
the literature retrieval is concerned with the international organic cosmetic and natural
controlled cosmetic market problems, the European standards for organic cosmetics
and the options for certification of organic cosmetics in the Czech republic. The discourse
in the practical part of the thesis is dedicated to the notion of the Czech consumers
of organic cosmetic and natural controlled cosmetic products based on the survey
conducted by the author. The conclusion sumarizes the results of the questionarre survey

and presents the methods to increase sales of these products.

Keywords: organic agriculture, organic cosmetics, natural controlled cosmetics,

certification, user, market
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1. UVvOD

Na vIn¢ bio trendu kvalitniho a ekologicky Setrného zpiisobu Zivota se nese stale vice
spotfebiteli. Finan¢ni krize, umocnéna socidlnimi a ekologickymi problémy méni
podnikatelské prostfedi a pfinasi s sebou nové prilezitosti. Je zaznamenavan zvysujici se
pocit zodpovédnosti spotiebiteld, ktefi pozaduji stale vétsi piidanou hodnotu
ze zakoupeného vyrobku ¢i sluzby. Spotiebitelé vice premysleji nad tim, jak zit vice
v souladu s pfirodou. Rostou prodeje zbozi Fair trade, biopotravin, biokosmetiky
a biotextilu. Zakaznikovi, kterému neni lhostejna kvalita potravin (slozeni, puvod), by
m¢élo zalezet také na tom, jakou kosmetiku pouziva. Spotiebitelé biopotravin tedy postupné
pfechazeji na biokosmetiku. Je patrna rostouci penetrace biokosmetiky do konvenénich

maloobchod a vyskyt privatnich znacek maloobchodniki.

Cesky trh s biokosmetikou a kontrolovanou piirodni kosmetikou je Vv soucasné dobé
dynamicky se rozvijejicim trhem. Zatimco biopotraviny jsou ze strany statu piisné
kontrolovany a jejich kvalitu hlida zdkon, u biokosmetiky a pfirodni kosmetiky Zadna takto
pfisna legislativni ochrana neexistuje. Certifikovana pfirodni kosmetika nesmi obsahovat
syntetické slouceniny, slozky z geneticky modifikovanych surovin, nejznaméjsi alergeny
a suroviny, jejichz vyroba nadmérné zatézuje zivotni prostiedi a nesmi byt testovana
na zvifatech. Resenim je tedy nakupovat certifikovanou pfirodni kosmetiku. V Ceské
republice vypracovala vroce 2007 organizace KEZ o.p.s. Standardy pro certifikaci
kosmetickych ptipravkl (vyrabénych z pfirodnich a ekologickych surovin), které obsahuji
pravidla pro moZnost ziskani znacky CPK a CKP bio. Tyto znacky zarucuji kvalitu
a piirodni ptvod surovin, a Ceska republika se diky nim zafazuje mezi vyspélé evropské
zemg, jez si standardy biokosmetiky peclivé hlidaji. Zahrani¢ni obdobou tohoto certifikatu
je oznaceni: BDHI, BIOFORUM, COSMEBIO, ECOCERT, ICEA, Soil Association.
Vlastnosti vyrobkl by mély naplnit rozumné ocekéavani spotiebitele vyplyvajici z oznaceni

vyrobku, a to zejména v zemich, kde existuji specificka kritéria a certifikace.



2. CiIL PRACE A METODIKA

2. 1 Cil prace

Cilem této diplomové prace je na zaklad¢ vlastniho priizkumu identifikovat povédomi
Ceského spotiebitele o produktech biokosmetiky a kontrolované ptirodni kosmetiky.
Dil¢im cilem prace je také podat uceleny teoreticky pichled o obchodu s biokosmetikou
a ptirodni kontrolovanou kosmetikou vzhledem k faktu, Ze takovy teoreticky piehled neni

v Ceské republice dosud k dispozici.

2. 2 Metodika

Metodika literarni reSerSe vychazi ze sumarizace a syntézy odborné literatury, a to jak
V podobé tisténé, tak 1 v podob& elektronickych publikaci. Jako dalsi zdroj byly déle
pouzity platné pravni predpisy, webové stranky a interni materidly spolecnosti
Green Marketing v ¢eském a anglickém jazyce, informace z podkladi z odbornych
mezinarodnich konferenci. V ¢asti diplomové prace, 3. 3 Standardy pro certifikaci
kosmetickych piipravkii v Ceské republice, bylo ¢erpano z vefejné dostupnych materialt

spole¢nosti KEZ o.p.s.

Metodika vlastni prace spociva Vv provedeni dotaznikového Setfeni, jehoz cilem bylo
analyzovat Ceského spotiebitele biokosmetiky a kontrolované p¥irodni kosmetiky. Jako
nastroj priizkumu pro sbér primérnich informaci byl pouzit dotaznik. Doetaznik byl tvoten
20 otazkami (uzavieného a polozavieného typu). Pro zpracovani dotazniku byl proveden
predvyzkum, tzn. 7e bylo osloveno pét spotiebitel kosmetickych pfipravka s prosbou
0 vyplnéni dotazniku. Diivodem bylo piipadné poupraveni formulace otazek a odpovédi,
které délaly oslovenym respondentiim potize, nebo které se daly doplnit o dalsi navrhované
moznosti odpoveédi apod. Reprezentativni vzorek obyvatelstva v rozsahu 170 respondentii
byl tvofen na zékladé¢ nepravdépodobnostniho vybérového souboru. Prizkum probihal

v obdobi od 22. 11. 2010 do22. 1. 2011. Respondenti byli oslovovani bud’ piimo,
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a to s mistem pruzkumu v Praze, anebo byli kontaktovani prostfednictvim emailu. V prvni
¢asti zpracovavani byly dotazniky ocislovany a zkontrolovany na zaklad¢ obvyklych
postupt. Poté byla vytvofena souhrnna tabulka se 170 respondenty v Microsoft Office
Excel. Data byla zpracovavana v programu SPSS Statistic, verze 17.0. Vystupy z SPSS
Statistic, verze 17.0 ve formé tabulek, byly nasledné pro lepsi znazornéni prepracovany

a dale zpracovany do sloupcovych grafii. Poté nasledovala interpretace vysledku a diskuze.
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3. LITERARNI RESERSE

3. 1 Vyznam a postaveni ekologického zemédélstvi v ramci agrarni politiky

v

CR

3. 1. 1 Charakteristika a definice ekologického zemédélstvi

%

Ekologické zemédélstvi, zvané téz alternativni ¢i  organické, je alternativou
ke konvenénimu (intenzivnimu) zemédélstvi. Je to zpisob zemédélského hospodaieni,
ktery je Setrny k Zivotnimu prostiedi, fidi se principy trvale udrzitelného rozvoje a podléha
zvlastnim ptedpisim. Respektuje piirozené schopnosti rostlin, zvifat i krajiny s cilem
dosdhnout optimalniho stavu zemédélstvi i z hlediska Zivotniho prostfedi. Chéape tedy
ptirodu jako celek, v némz vSe vzdjemné souvisi a vytvati tak uzavieny kolob¢&h. Déle

omezuje spotiebu chemickych syntetickych hnojiv, pesticida a 1€kt (Doubravska, 2004).

Hlavni ideou ekologického zeméd€lstvi je hospodareni v souladu s pfirodou s co nejmensi
zavislosti na vné&jSich vstupech. Jako model setrvalého zemédé€lského hospodateni je
doporucovan pro zachovani kulturni krajiny a udrzeni osidleni na venkove€. Vyznacuje se
Setrnymi zpracovatelskymi postupy pii vyrobé biopotravin, na které je po dobu celého
procesu dohlizeno nezavislou kontrolou. Po certifikaci jsou biopotraviny oznaceny a takto
odliseny od ostatnich potravin. Pouze ekologi¢ti zeméd€lci mohou své produkty (suroviny
I potraviny) oznacovat jako BIO ¢i EKO. Jejich Setrny zpisob hospodafeni je nutné

kompenzovat dotacemi (Sarapatka, Urban, 2006).

Petr a Dlouhy (1992) charakterizuji ekologické zemédélstvi jako biologicky a ekologicky
vyvazeny agroekosystém trvalého charakteru, kde je pfedevSim patrnd snaha vyuzivani
lokdlnich a obnovitelnych pfirodnich zdrojii a nepouzivani primyslovych hnojiv

a syntetickych pesticidu.
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Véclavik (2006) charakterizuje ekologické zemédélstvi jako presné definovanou formu
hospodareni, kterd je zalozend na produkci surovin a potravin optimalni kvality
a dostate¢ného mnozstvi, pouzivajici praktiky trvale udrzitelného zivota. Cilem je vyhnout

se pouzivani agrochemickych postupii a minimalizovat poskozeni Zivotniho prostiedi.

V Ceské republice jsou podminky pro hospodafeni v tomto systému upraveny zakonem
¢. 242/2000 Sb., o ekologickém zemédélstvi v aktudlnim znéni. Tento zdkon upravuje
podminky hospodateni v ekologickém zemédé€lstvi a k nému se vztahujici osvédCovani
a oznacovani bioproduktli, biopotravin a ostatnich bioproduktii, dale vykon kontroly

a dozoru nad dodrzovanim povinnosti s tim spojenych.

V nésledujicim textu jsou uvedeny zékladni pojmy spjaté s ekologickym zeméd¢€lstvim, tak

jak je charakterizuje zakon ¢. 242/2000 Sb., o ekologickém zeméd¢€lstvi v aktualnim znéni:

Bioprodukt — jakakoli surovina rostlinného nebo Zzivo¢isného puvodu pochazejici
z ekofarmy. Bioproduktem je také hospodaiské zvite. Jako bioprodukt lze tak certifikovat
nejenom suroviny pro vyrobu biopotravin, ale také zastavni zvifata, chovnd zvifata

nebo suroviny pro nepotravinarské vyuziti (napf. vlna, pradny len).

Biopotravina — potravina vyrobena za podminek uvedenych v tomto zakon¢ a piedpisech
Evropskych spolecenstvi, spliiujici poZzadavky na jakost a zdravotni nezadvadnost stanovené
zvlastnimi pravnimi ptedpisy.

Ostatni bioprodukt — certifikovat Ize také biokrmivo, bioosivo a biosadbu. Ostatni
bioprodukt je podskupina bioproduktu, protoze ostatni bioprodukt spliiuje definici

bioproduktu.

Ekologicky podnikatel (ekologicky zeméd€lec) — osoba, ktera je evidovana podle

zvlastniho pravniho ptedpisu a registrovana podle tohoto zdkona, a hospodaii na ekofarmé.

Osoba podnikajici v ekologickém zemédélstvi — je ekologicky podnikatel, vyrobce

biopotravin, osoba uvad¢jici biopotraviny nebo bioprodukty do obéhu, vyrobce

13



nebo dodavatel ekologickych krmiv nebo dodavatel ekologického rozmnozovaciho

materialu.

Ekofarma — uzaviena hospodaiska jednotka zahrnujici pozemky, hospodaiské budovy,

provozni zafizeni a popiipadé i hospodaiska zvirata slouzici ekologickému zeméd¢lstvi.

Témeér po tiech letech intenzivni prace ptisla IFOAM (International Federation of Organic
Agricultur Movements, Mezinarodni federace hnuti pro ekologické zemédélstvi) se
soucasnou definici ekologického zemédélstvi - ekologické zemédélstvi je systém
hospodateni, ktery udrzuje zdravi pidy, ekosystémt a lidi. Spociva v ekologickych
pristupech, biodiverzit¢ a zachovani mistnich podminek, coz je lep$i nez pouZzivani
prosttedkll s nezddoucimi U¢inky. Ekologické zeméd¢lstvi spojuje tradici, inovaci a védu,
a tim obohacuje zivotni prostfedi a prosazuje spravedlivé vztahy a dobrou kvalitu zivota
pro vSechny, kterych se ekologické zeméd¢lstvi tykd. Definice byla schvalena hlavnim

shromazdénim na poslednim jednani ve Vignoli, Italii, v ¢ervnu 2008 (IFOAM;, 2011).

3. 1. 2 Cile a principy ekologického zemédélstvi

Ekologické zemédélstvi bylo jesté pred nékolika lety okrajovou zalezitosti malé skupiny
farmai 1 spotiebitelt. Motivaci k vytvofeni metod ekologického zemédélstvi, byl zejména
nesouhlas s negativy zprimyslnéného zemédélstvi. Intenzivni zemédélstvi pred rokem
1990 znacné poSkozovalo piirodu, Spatné zachdzelo s chovanymi zvitaty, ¢imZ sniZovalo
kvalitu potravin, ohrozovalo socialni jistoty rolnikti i zdravi populace. Uz z principu
opatrnosti prikopnici ekologického zemédélstvi odmitli vyuZzivat geneticky modifikované
organismy a védome se priklonili k alternativnimu zptisobu hospodateni. V praxi dokazali,
Ze tento staronovy zpusob hospodafeni je Zivotaschopny. Konverzi k ekologickému
zemedélstvi byla kombinace ekonomickych 1 idealistickych divoda. Ekozemédé€lci zavedli
systém dobrovolné kontroly a certifikace ekofarem. Tedy kontroly systému, produkéniho
postupu hospodafeni a ne méfeni vystupt - cizorodych latek v potravindch (Sarapatka,
Urban, 2006).

14



Principy ekologického zemé&dglstvi, které uvadi Sarapatka a Urban (2006) jsou znazornény
naobrazku ¢. 1 snazvem: ,Multifunkéni koncept ekologického zemédélstvi podle

Altieriho®.

V soucasnosti v Evropé€ jiz neni primarni tlohou zemédélstvi pouze produkce potravin,
ale i mimoprodukéni  funkce, ktera tvofi zaklad multifunkéniho modelu zemédélstvi.

Ekologické zemedélstvi ma k tomuto idedlnimu konceptu nejblize.

Dochazi v ném ke slouceni ekologickych, ekonomickych a socidlnich cili.

e Ekologické cile (biodiverzita, fungujici ekosystémy, stabilita)

o Ekonomické cile (hospodaiskd vykonnost, spoléhani se na mistni zdroje,
dlouhodob4 jistota vynosit)

e Socialni cile (vlastni pracovni sily, samozasobeni regionu potravinami,

uspokojovani mistnich potieb, zachovéni osidleni venkova)

Obrazek ¢. 1: Multifunkcni koncept ekologického zemédélstvi podle Altieriho
(Sarapatka, Urban a kol., 2006)

MULTIFUNKCNI ZEMEDELSTVI

Spoléhani se
mmiamf;dtqe
: ity Multifunkéni korcept
podafs S : ¢ Dtt.:uhodobé $ S
Hoskonﬂos‘té S BRI ]labtavynosu ekologického zemédél-
~ Hisnil : : stoi podie Altieriho

EKONQN!CKE i
e

Viastni

PfaCWlﬂSW : ”.B-I'dleelzIta
Samozéloben g
regionu poitavinuni SOCMLNf
G‘LE  Fungujici
- ekosystémy
USpok*vtni 3 :
mlstnichwthb

osidleni venkova

Zdroj: M. Altier!, 1994

Zdroj: Sarapatka, Urban a kol., 2006
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Vyse uvedeni autofi uvadéji jako nejdulezitéjsi pozitiva ekologického zemédélstvi

a jejich mezioborové souvislosti:

X/
L X4

ekonomickd vyhodnost z dlouhodobého hlediska,

ochrana zivotniho prostfedi a biodiverzity,

ochrana zdrojii pozemnich vod, sniZzeni znec€iSténi vody povrchové,

uspora energie a neobnovitelnych zdroji,

snizeni nadprodukce,

zlepSeni kvality potravin a zdravotniho stavu populace,

zavedeni nového perspektivniho produktu (biopotraviny) pro nas i zahranic¢ni trh,

udrZeni piirodniho rdzu krajiny a stability osidleni.

Vyse uvedeni autofi uvadéji za soucasné vSeobecné cile ekologického zemédélstvi:

X/
L X4

X/
°

produkovat kvalitni potraviny a krmiva o vysoké nutri¢ni hodnoté v dostate¢ném
mnozstvi,

pracovat vV co nejvice uzavienych cyklech kolobéhu latek, vyuzivat mistni zdroje
a minimalizovat ztraty,
udrzet a zlepsit urodnost pidy,
vyvarovat se vSech forem znecisténi pochéazejicich ze zemédelského podniku,
minimalizovat pouzivani neobnovitelnych surovin a fosilni energie,
hospodaiskym zvifatim vytvofit podminky, které odpovidaji jejich fyziologickym

a etologickym potfebam a huméannim a etickym zasadam,
uchovat pfirodni ekosystémy v krajin€, chranit pfirodu a jeji diverzitu,
vytvatet pracovni prilezitosti a tim udrzet osidleni venkova a tradiéni réz
zemé&délské kulturni krajiny,
umoznit zemeédé&lciim a jejich rodindm ekonomicky a socidlni rozvoj a uspokojeni

Z préce.

Principy rozdili mezi konvenénim a ekologickym zemédélstvim, které shrnuje Petr

a Dlouhy jiz roku 1981 (viz tabulka €. 1), maji obecnou platnost az do dnesni doby.
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Tabulka ¢. 1: Principidalni rozdily mezi konvenénim a ekologickym zemédélstvim

(Petr, Dlouhy a kol., 1981):

Konvenéni zemédélstvi

Ekologické zemédélstvi

Upftednostiiovani kvantity.

Upftednostiiovani kvality.

Ekonomicka rentabilita se klade pfed pozadavek

biologické a ekologické rovnovahy.

Ekologicka a biologicka rovnovaha se klade

pred ekonomické pozadavky.

Siln¢ specializovany provoz.

Mnohostranny provoz.

Jednostranny osevni postup (maly pocet druhi

péstovanych plodin).

Pestry osevni postup.

Pouzivani anorganickych, lehce rozpustnych

hnojiv.

Pouzivani pfevazné organickych statkovych

hnojiv.

Pouzivani pesticidii.

Péstitelsky systém jako takovy ptisobi
preventivné proti vyskytu chorob, skiidct a

pleveld.

Zdroj: Petr, Dlouhy a kol., 1981

Mezinarodni federace hnuti pro ekologické zemédé€lstvi IFOAM definovala také Ctyii

zakladni etické principy, které maji byt zakladem celosvétové ekologické produkce

a postihuji hlavni mySlenky tohoto zpiisobu hospodateni. Ekologické zeméd¢lstvi je

zaloZeno na principu zdravi, principu ekologie, zdsadé spravedlnosti a principu péce. Podle

principu zdravi by mé¢lo udrzovat a zlepSovat zdravi pady, rostlin, lidi a planety jako

jednoho nerozdélitelného celku. Princip ekologie tika, Ze by ekologické zemédélstvi mélo

byt zalozeno na zivych ekologickych systémech a cyklech, pracovat s nimi, napodobovat je

a pomahat je udrzovat. Zasada spravedlnosti stavi ekologické zeméd€lstvi na vztazich,

které zajist'uji rovné zachazeni s ohledem na spolecné Zivotni prostiedi. Princip pé€e pak

zduraziuje prevenci zodpovédného zplsobu hospodateni s cilem chranit zdravi a blahobyt

soucasnych i budoucich generaci a zZivotniho prostiedi (IFOAM,, 2011).
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3. 1. 3 Poéatky ekologického zemédélstvi ve stfedni a zipadni Evropé

Za pocatek ekologického zemédelstvi ve stiedni a zédpadni Evropé mizeme povazovat
obdobi po prvni svétové valce, kdy v némecky mluvicich zemich vznika jednak prirodni
zemédélstvi, které dislednéji uplatiiuje biologicky zaméfené znalosti v zemédélské
produkci adale biodynamické zemédélstvi, jehoz zasady formuloval roku 1924
Dr. Rudolf Steiner na,Zeméd€lském kurzu“. Vznikem téchto systémd, stejné jako
organicko-biologického zemédélstvi, organického zemédélstvi a dalSich sméru, byla
snaha fesit urcité problémy, které se ve spolecnosti objevily. V této dobé se také setkavame
Sprvnimi zdokumentovanymi udaji o poSkozeni plidni uUrodnosti a zménéch
v agroekosystémech, souvisejicimi s intenzifikaci chemickou 1 technickou. Byl
zaznamenan zvyseny vyskyt chorob, §kiidcli a snizeni kvality potravin (Sarapatka, Urban,

2006).

Metody _ekologického zemédélstvi: piirodni zemédélstvi, biologicko-dynamické

zemedelstvi (biodynamické hospodateni), organicko-biologické zeméd¢lstvi, organické
zemédé€lstvi v anglicky mluvicich zemich (organic culture), biologické zemécdélstvi
v némecky mluvicich zemich (biologischer Landbau), biologické zeméd¢lstvi
ve francouzsky mluvicich zemich (L"Agriculture biologique). VétSina plivodnich metod

ekologického zemédélstvi dnes splynula v jeden proud (Sarapatka, Urban, 2006).

Hnuti organického zemédélstvi ve Velké Britdnii nazyvdno ,,organic agriculture*
iniciovalo (Lady Eve Balfourova a Sir Albert Howard) =zaloZzeni organizace
Soil Association vroce 1946 v Britanii, ktera dodnes sdruzuje organické zemédélce
(Soil Associationy, 2011).

SdruZzeni Nature et Progres — Association européenne d’agriculture et d'Hygiéne
biologiques podnitilo v roce 1972 zaloZeni mezinarodni organizace IFOAM. Tato dodnes
fungujici organizace, kterd celosvétove zastieSuje hnuti ekologickych zemédélet, sdruzuje
v soucasné dobé vice nez 750 c¢lent ze 116 zemi. Cilem IFOAM je celosvétové pfijeti

ekologicky, socidln¢ a ekonomicky stabilnich systémt, které jsou zalozeny na principech
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ekologického zemédélstvi. Definuje zakladni cile ekologické produkce a zpracovatelstvi,

které jsou uznavany po celém svété (IFOAM; 2011).

IFOAM Basic Standards — zakladni smérnice, ktera ma oficialni nazev ,,Zakladni normy

pro organické zeméd¢lstvi a zpracovani, predpisy pro kavu, kakao a ¢aj, v hodnoceni

vstupt.“ (IFOAM,, 2011)

3. 1. 4 Vyvoj a soudasny stav ekologického zemé&délstvi v CR

Ekologické zemédélstvi se v Ceské republice objevuje od poloviny 80. let minulého stoleti
aprvni tii ekofarmy byly zalozeny v roce 1989, a to v Jesenikach a Bilych Karpatech.
Rozvoj tohoto alternativniho zemédélského sméru nastal az po politickych zménéch

na prelomu let 1989 a 1990 (Sarapatka, Urban, 2006).

Prvni finanéni prostfedky na podporu vzniku ekologicky hospodaticich podniki byly
uvolnény jiz v roce 1990. Dotace pokracovaly az do roku 1992 a byly zifejmé hlavnim
divodem nartstu ploch az na cca 15 tis. ha, jak je vidét z tabulky ¢. 3 (viz ptiloha ¢. 10).
Rozhodnuti MZe zrusit dotace zpusobilo v letech 1993-1996 stagnaci ploch, ale zaroven

mélo pozitivni vliv na kvalitativni rozvoj ekologického zemé&d€lstvi.

Statni podpora pro EZ byla obnovena v roce 1998 a az do roku 2003 byla poskytovana
na zakladé¢ nafizeni vlady, kterym se stanovily podplirné programy k podpoie

mimoproduk¢énich funkci zemé&délstvi.
Od roku 2004 do roku 2006 byly podminky statni podpory upraveny programovym
dokumentem ,,Horizontalni pldn rozvoje venkova*“ (HPRV), ktery byl zpracovan jiz dle

pravidel EU, &imz byla zajisténa finanéni podpora ekozemédélcti i po vstupu CR do EU.

Od roku 2007 je podpora EZ zajistovana programovym dokumentem ,,Program rozvoje

venkova 2007-2013“ (PRV) zpracovanym dle natizeni Rady (ES) ¢. 1698/2005 o podpoie
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pro rozvoj venkova z Evropského zemédé€lského fondu pro rozvoj venkova, ktery nahradil
,HRDP*“ a ,,OP* (Kolektivy, 2009).

Tradi¢ni podpora pro ekologické zemédélce, dotace na plochu zatfazenou do prechodného
obdobi, nebo ekologického zemédé€lstvi byla v roce 2009 vyplacena z Programu rozvoje
venkova  2007-2013 (PRV), kde je ekologick¢é  zemeédélstvi  jednim
Z tzv. agroenviromentalnich opatfeni. Podpora se 1isi podle obhospodaiované kultury, vyse
dotace byla vroce 2009 v porovnani s ptfedchozimi lety nasledujici z tabulky ¢&. 2
(viz ptiloha ¢. 10) (Kolektivy, 2009):

Od roku 2007 zacalo byt ekologické zemédélstvi podporovano nejenom v rdmci dotace
naplochu vOse II PRV, ale také vyraznym bodovym zvyhodnénim ekologickych
zemédé€lct pii hodnoceni investiénich projektd vramci Osy I a III PRV. Ekologicti
zemédélci tak méli mnohem vyssi Sanci, ze jejich projekt bude schvélen a financovan.
V Ose I byly ekologi¢ti zemédé¢lci bodové zvyhodnéni v rdmci Opatieni ,,Modernizace
zemédelskych podnik( a,,Zahdjeni Cinnosti mladych zemédélet, v Ose Il v ramci
opatfeni ,,Podpora cestovniho ruchu® (agroturistika) a “Diverzifikace ¢innosti

nezeméde€lské povahy* (Kolektiv,, 2009).

Z rogenky ekologického zemédélstvi v Ceské republice vyplyva (jak je vidét z tabulky ¢&. 3,
viz piiloha ¢. 10), Zze k31. 12. 2009 wvzrostla celkova vyméra ekologicky
obhospodarovanych ploch na 398 407 ha, coz predstavuje 9,38 % podil na celkové
zemédélské padé CR. V prechodném obdobi vyméra ploch dosdhla 26 % podilu
(. 103 964 ha). V absolutnim vyjadieni jde o nejvys$si meziro¢ni narust plochy v celé
historii vyvoje EZ (tj. narGst o 56 775 ha). Obdobné¢ i1 narist poctu registrovanych
ekologickych zemédé€lcti na celkovych 2 689 subjekta (tj. o 743) predstavuje nejvyssi
absolutni narast od roku 1990. Ke konci roku hospodafilo ekologickym zptsobem pies

8 % registrovanych zemédélskych podnikatelii v CR.
Z dat z tabulky ¢. 3 (viz pfiloha ¢. 10) s nazvem: ,,Vyvoj vyméry plochy a poctu farem

v ekologickém zemé&délstvi CR“ od roku 1990 do roku 2009 byly vytvoieny ndsledujici
grafy (viz graf ¢. 1, 2, 3):
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Na grafu ¢. 1 je vidét rostouci trend poctu farem hospodaticich v EZ v letech 1990-2009.
Ziejmy je predevsim prudky nartst mezi lety 2005 a 2009.

Graf €. 1: Vyvoj poctu farem hospodaricich v EZ v letech 1990 - 2009
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Zdroj: MZe (Gdaje k 31. 12. daného roku)

Graf & 2 znézoriiuje zvétiujici se celkovou plochu EZ v CR v letech 1990-2009. Prudky
nariist 1ze zaznamenat predevsim mezi lety 1997 az 2004 a lety 2005 az 2009.

Graf €. 2: Vyvoj celkové plochy v EZ v letech 1990- 2009
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Na grafu ¢ 3 je znazornén vyvoj podilu celkové vyméry ZPF v letech 1990-2009.

Graf €. 3: Vyvoj podilu celkové vymeéry ZPF v letech 1990 - 2009
10
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Zdroj: MZe (Gdaje k 31. 12. daného roku)

Z tabulky ¢. 4 (viz ptiloha ¢. 10) je patrny vyvoj struktury pudniho fondu ekologického
zemédélstvi CR. Z pohledu uziti piidy dominuji v EZ trvalé travni porosty (TTP), v roce
2009 s vymérou témé 330 tis. ha. Jejich plocha se vSak sristem celkové vyméry
ekologicky obhospodarované pidy od roku 2003, kdy byl jejich podil nejvyssi (90,86 %)
jiz nezvySuje a na celkové vyméte v EZ zlstava okolo 82 %. Jako pozitivni lze oznacit
stabilni riist vyméry orné pudy (za rok 2009 o 9 728 ha na celkovych 44 906 ha) a také
trvalych kultur, coz by se mélo projevit v nartistu produkce bioproduktii a nasledné

biopotravin (Darmovzalova, Hrabalova, Dittrichova, Koutna, 2010).

Jak je vidét z tabulky &. 1 (viz piiloha &. 10), je v Ceské republice rozlozeni ekologicky
obhospodatfovanych ploch velmi nerovnomérné. Nejvétsi plochy  ekologicky
obhospodaifované pidy se nachdzeji v pohrani¢nich hornatych okresech Jihoceského,
Karlovarského, Moravskoslezského a Usteckého kraje. V t&chto krajich se nachazi vice jak
polovina ploch vEZ (51,8 %). Nejméné jich pak je v kraji Hlavniho mésta Prahy
a Pardubickém. Trvalé travni porosty jsou situovany do horskych a podhorskych oblasti

za ucelem udrzby krajiny.
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Z pohledu velikostni struktury ekologickych podnikli je nejcastéjsi rozloha ekofarem
v rozmezi 10 az 50 ha (34,1 %), coz je také kategorie s nejveétsSim nartistem poctu ekofarem

(o 376 proti roku 2008, tj. 0 70 %).

Z dlouhodobého hlediska dochazi k nejrychlejSimu nartstu u ekofarem s malymi
vymérami (ve srovnani s rokem 2006 o 624 % u podnikd do 5 ha a 0 576 % u podnikt
0d 5do 10 ha). Jedna se vétSinou o rodinné ekofarmy se smiSenou vyrobou a pestrou

Skalou hospodaiskych zvitat.

K 31. 12. 2009 bylo v EZ registrovano 2 689 ekofarem (resp. 2 674 ekologickych
podnikatelt), znichz 106 subjekti (zhruba 4 %) je navic registrovano v dalSich

kategoriich, nejcastéji v kategorii vyrobce biopotravin (tj. jednd se o faremni zpracovatele).

Ke konci roku 2009 celkem v EZ putsobilo 3 132 subjektt, coz je o 904 subjektl vice nez
v roce 2008, pficemz béhem roku 2009 ukoncilo svoji ¢innost 160 subjekti (a dalSich
27 subjekti zménilo svoje zafazeni v jednotlivych kategoriich) a pfes tisic se nove
registrovalo a 28 subjektt pieslo z jinych kategorii). Pokud bychom zahrnuli do evidence
vSechny pobocky (tj. ekofarmy, provozovny registrovanych subjektl), pak v EZ ptisobilo
3 263 pobocek. Nartst je zplisoben zejména zapocitdnim provozoven fetézcl BILLA, spol.
s 1. 0., SPAR Ceska obchodni spole¢nost s. r. 0. a MAKRO Cash & Carry CR s. 1. o.
(Kolektivy, 2009).

Za rok 2009 pocet ekologickych zemédélct rapidné narostl. K 31. 12. 2009 jich
hospodatilo jiz 2 689, a to na vyméfe témét 400 000 ha, coz predstavuje podil 9,38 %
z celkové vyméry zemédelské ptidy. Stabilné se zvySuje vyméra orné pudy, zvySuje se
vymeéra vinic a sadl v ekologickém zemédé€lstvi, do rezimu ekologického zemédélstvi se
dostaly prvni chmelnice. Pocet ekofarem se tak zvysil za rok 2009 o 50 %, pocet vyrobcli

biopotravin jiz ptesahl 500 provozoven (Kolektiv,, 2009).

3. 1. 5 Pravni uprava ekologického zemédélstvi

Prévni tprava ekologického zeméd€lstvi vychdzi ze smérnic Basic Standards (Zakladni
standardy) Mezinarodni federace hnuti pro ekologické zemédé€lstvi IFOAM. Prvni

nadnarodni smérnice IFOAM byly vydany aZz pro obdobi 1982-1983. Tyto Basic
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Standardy stanovuji v obecné podobé minimalni pozadavky na tUpravu pravidel EZ.
Smérnice maji celosvétovou platnost, stanovuji minimalni pozadavky na Gpravu pravidel
ekologického zemédé€lstvi a jsou kazdé dva roky novelizovany. Jsou v nich uvedeny
obecné zasady pro hospodaieni, vyrobu biopotravin a obchodovani s nimi, pro certifikaci
a kontrolu, vefejné stravovani a vyrobu nepotravinaiskych vyrobka (kosmetika, textil,
vyrobky ze dfeva). Basic Standards IFOAM jsou pon¢kud piisn€jsi nez Natizeni rady
2092/91. Obecnym trendem je sblizovani a zpiisiovani norem (MZP, 2011).

Organizace IFOAM se vyrazné priicinila o oficidlni uznéni ekologického zemédélstvi
v Evropé, kde bylo v roce 1991 piijato Natizeni Rady (EHS) ¢. 2092/91 o ekologickém
zemédélstvi a oznaovani zemédé€lskych produktl a potravin. Jednalo se o prvni zédkonnou
normu, kterd definovala produkéni postupy ekologického zemédélstvi a hlavné urcila

zavazné mechanismy kontroly, certifikace a oznatovani (Sarapatka, Urban, 2006).

Natizeni Rady (EHS) €. 2092/91 bylo v roce 1999 doplnéno Natizenim €. 1804/99 o chovu
zvitat v ekologickém zemé&délstvi. V roce 2003 bylo navic piijato Natizeni 1452/2003

0 ekologickém osivu (Agronavigator, 2011).

V Ceské republice byly po roce 1990 zalozeny svazy ekozemédélcti: PRO-BIO, LIBERA,
NATURVITA, BIOWA a ALTERVIN, které zacaly sdruZovat prvni ekofarmy. Svazy
vytvofily smérnice, které vychazely z Basic Standards IFOAM a zahajily kontrolu
a certifikaci. Nékteré z nich ale zanikly, nebo se sloucily, a tak v soucasnosti ptsobi
natuzemi CR pouze dva: PRO-BIO se sidlem v Sumperku a LIBERA se sidlem v Praze
(MZP, 2011).

Svaz PRO-BIO ekologickych zemédélcti je celostatni asociace ekozeméd¢lct,
zpracovatelll a prodejcti biopotravin. Sdruzuje také poradce, Skoly, spotiebitele a pratele
ekologického zemédé€lstvi. V ramci své ¢innosti mimo jiné zajistuje celou fadu aktivit

a propagaci ekologického zemeédélstvi (PRO-BIO, 2011).

Dle Zemédélstvi (2009) vydaného MZe CR jsou pravidla v oblasti ekologického

zem&délstvi dana pfedevSim evropskou legislativou ekologického zeméd¢lstvi.
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Do 31. 12. 2008 platilo nafizeni Rady (EHS) 2092/91 o ekologickém zeméd¢lstvi. Dnem
1. 1. 2009 bylo toto nafizeni zruseno a plati zcela nova evropska legislativa ekologického
zemedelstvi. Konkrétné jde o nafizeni Rady (ES) €. 834/2007 o ekologické produkci
a oznacovani ekologickych produkta a o zruSeni natizeni Rady (EHS) 2092/91 a provadéci
natizeni Komise (ES) 889/2008, kterym se stanovi provadéci pravidla k nafizeni Rady
(ES) 834/2007. Soubor nové legislativy dopliiuje natizeni Komise (ES) 1235/2008,
kterym se stanovi provadéci pravidla pro dovoz biopotravin ze tfetich zemi a nafizeni

Komise 710/2009, kterym se upravuji podminky v oblasti ekoakvakultury.

Déale plati narodni legislativa, zakon ¢. 242/2000 Sb., o ekologickém zeméd¢lstvi,
ktery upravuje predevSim proces registrace pro ekologické zemédé€lstvi, kontrolni systém

a systém sankci za poruseni pravidel ekologického zemédélstvi.

Zakon také stanovi ve své provadéci vyhlasce ¢. 16/2006 Sb., podobu néarodniho loga
pro biopotraviny, které se bude i nadale pouzivat na obalu biopotravin spole¢né s logem

Evropské unie pro ekologickou produkeci.

3. 1. 6 Kontrola a certifikace ekologického zemédélstvi

Natizeni Rady (EHS) ¢. 2092/91 v ¢lanku 9 ukladd svym clenskym statim povinnost
zavést kontrolni systém, ktery provadi jeden nebo vice kontrolnich organt

a/nebo schvalené soukromé subjekty (Nafizeni Rady (EHS) ¢. 2092/91).

Kontrolu provadé¢ji soukromé kontrolni subjekty a nové také statni kontrolni organ.
Soukromé kontrolni subjekty zajistuji kontrolni ¢innost spojenou s vydanim osvédceni
0 puvodu bioproduktu, biopotraviny nebo ostatniho bioproduktu. Stitni kontrolni organ
zajistuje kontrolu dle natizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) ¢. 882/2004 o ufednich
kontrolach za t¢elem ovéteni dodrzovani pravnich predpist tykajicich se krmiv a potravin

a pravidel o zdravi zvitat a dobrych Zivotnich podminkach zvirat (MZe, 2011).
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Kontrolu registrovanych ekologickych podnikateld, zpracovatelti bioprodukti, obchodnikti
a dalSich registrovanych osob ve smyslu zdkona ¢. 242/2000 Sb., o ekologickém
zemede€lstvi, zajist'uji tii kontrolni organizace povéiené ministerstvem zemédélstvi, a jsou

tok 1. 1. 2009:

e KEZ 0. p. s. (Kontrola ekologického zemé&dglstvi) v tomto oboru v Ceské republice
pusobi nejdéle, sidli v Chrudimi, mezinarodni kod je: CZ-B10-001 (KEZ, 2011),

e ABCERT AG, Ceska pobocka nejvétsi némecké kontrolni organizace se sidlem
v Brné (Abcert, 2011),

e Biokont CZ, s. r. 0. se sidlem v Brn¢, registrovana v Official Journal of the
European Union v Bruselu, mezinarodni kod je: CZ-BIO-003 (Biokont, 2011).

Kazda osoba podnikajici v ekologickém zemédélstvi CR musi mit uzavienou platnou
smlouvu s n€kterou z téchto kontrolnich organizaci. VSechny uvedené organizace kromé
kontroly a certifikace zeméd€lskych podnikti provadeji osvédCovani bioproduktii
a biopotravin a jsou akreditovany nezavislymi akreditaénimi instituty, v Ceské republice je
timto institutem Cesky institut pro akreditaci, o.p.s. Na vykon kontroly dohliZi jako
zodpovédny ufad odbor environmentalniho a ekologického zemédé€lstvi ministerstva

zemédélstvi (Kolektivy, 2009).

Od 1. 1. 2010 dochézi krozd€leni kompetenci v zajisStovani kontrol ekologického
zemédélstvi, a to s ohledem na neustale se zvysujici podet ekofarem v Ceské republice
anové pravni piedpisy. Ministerstvo zemédélstvi pristoupilo K rozdéleni ¢innosti
a pravomoci, ato tak, ze vedle tfech vySe uvedenych soukromych kontrolnich subjekta
bude nad dodrzovanim pravnich piedpisi dohlizet také Ustitedni kontrolni a zku$ebni
tstav zemédélsky (UKZUZ). Usttedni kontrola UKZUZ probéhla zhruba u 5 procent
z celkového poctu ekologicky hospodaticich podnikli (pro rok 2010 to ptedstavovalo
pfiblizng 130 subjekttl). UKZUZ bude u vybranych subjektd provadét tzv. ,afedni
kontroly” a souCasn¢ zajisStovat kontrolu plnéni podminek pro vyplaceni dotaci

Vv agroenviromentalnich opatfenich (AEO).

Dle vyjadieni ministra zemédélstvi CR Jakuba Sebesty se od zapojeni statniho kontrolniho

orgadnu ocekavd zejména zvySeni transparentnosti kontrol a moznost rychleji reagovat
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na pfipadnd klaméni spotfebitele nebo neopravnéna cCerpani dotacnich prostiedki.
Transparentnost kontrol povazovana za jeden ze zékladnich predpokladi spravného
fungovani ekologického zeméd€lstvi a nezbytnou podminku spotiebitelské davery

(Businessinfo,, 2011).

Inspektofi kontrolnich organizaci provadéji pravidelné i1 namatkové kontroly jak
na ekofarmach, u zpracovateli potravin, tak i u velkoobchodnikii s biopotravinami.
Miniméln¢ jednou ro¢n¢ tak projde cely fetézec vyroby, zpracovani a distribuce kompletni
kontrolou. Kazdy podnikatel je nejméné jednou v roce podroben tzv. fadné kontrole.

Kontrola probihd na vSech stupnich.

Postup kontroly zemédé€lského podniku: kontrola zemédélského podniku, kontrola
rostlinné produkce, kontrola Zivocisné produkce, kontrola prodeje, kontrola vedeni ucetni
a skladové evidence, postup pfi zjisténém poruseni zékona a vyhlasky, produkty pfihlasené

k certifikaci.

Postup kontroly vyrobce biopotravin: obecnd kritéria, kontrola toku surovin a zboZi,
kontrola vyroby, kontrola ucetnictvi pii soubéZné produkci, postup pfi zjiSténém poruSeni

zakona a vyhlasky, produkty ptihlasené k certifikaci.

Postup kontroly distributora: obecna kritéria, kontrola toku zbozi, kontrola tcetnictvi,

postup pii zjisténém poruseni zdkona a vyhlasky.

Poté je vyhotoven formulaf zapisu o kontrole, ktery se opatii datem a podpisy inspektora
a kontrolované osoby. Vysledky kontroly jsou vyhodnocovany certifikatnim organem,
ktery rozhodne o vydani osvédceni, nebo v ptipadé poruseni zakona nebo vyhlasky sankci.

Néklady na kontrolu a certifikaci hradi zemé&délsky podnik sam (MZP, 2011).

V roce 2009 inspektofi kontrolnich organizaci povéfenych ministerstvem zemédélstvi
uskutecnili celkem 3 555 kontrol u 3 190 kontrolovanych subjektt. Z téchto kontrol bylo
152 neohlaSenych, zbytek tvofily kontroly ohlaSené podle natizeni Rady (ES) €. 834/2007
(Kolektivy, 2009).
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3. 2 Svétovy trh s biokosmetikou

V soucasné dob¢ je stale patrnéj$i nartst spotiebiteld bioprodukti. Vedle biopotravin
vzrustd na trhu také poptdvka po biokosmetice (spotiebitelé biopotravin piechazeji
na biokosmetiku). Diky zvySujici se poptavce pronikaji biokosmetické vyrobky
i do konven¢nich maloobchodi. Maloobchodnici stale cCastéji nabizeji zbozi svych
privatnich znacek. Je snahou pouzivat ekologické obaly s minimalni zatézi pro zivotni

prostiedi.

Stale Castéji se Ize také setkat s pojmem ,,Fairtrade®, do Cestiny piekladanym jako ,,férovy
¢i spravedlivy obchod®. Fairtrade je zplisob obchodovani s prvofadym cilem podporovat
malé vyrobce a zemédé€lce v rozvojovych zemich Asie, Afriky a Latinské Ameriky,
aby se dokazali wuzivit vlastni praci, vsouladu sekologicky Setrnym a socidlné

ohleduplnym pfistupem a umoznuje jim distojné pracovat a zit (Fair Trade, 2010).

3. 2. 1 Zakladni data

Podle dat britského institutu pro prizkum trhu Organic Monitor (in Sahota, 2010) byla
vroce 2008 velikost celosvétového trhu biokosmetiky 7,9 mld. americkych dolart
s meziro¢nim narustem o 16 % (2007/2008). Pfednimi regiony trhu s biokosmetikou jsou

Severni Amerika a Evropa.

V Severni Americe je za rok 2008 odhadovana velikost trhu (pfijm) na 5,2 mld.
americkych dolart, utrata na osobu pak jako 15,7 americkych dolarii. Nejvetsim trhem jsou

tradicn€ Spojené staty americké a hlavnimi kanaly prodeje obchody s biopotravinami.

Na evropském trhu byla v roce 2008 velikost pfijmu stanovena na 1,5 mld. euro, Utrata
na osobu pak na 4,4 euro. Pro rok 2010 se odhaduje velikost ptfijmd na 2 mld. euro.
Hlavnimi evropskymi trhy jsou Némecko (672 mil. euro), Francie a Velkd Britanie.
Prevladajici kandly prodeje jsou v Evropé specializovani prodejci, nejrychlej§i narust

prodejli byl zaznamenan pies drogerie a konven¢éni obchody (Sahota, 2010).
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Na asijském trhu byla v roce 2008 velikost trhu (pfijmd) stanovena na 160-220 mil.
americkych dolart. Hlavnimi aktivnimi asijskymi trhy jsou Japonsko, Singapore, Hong
Kong, Tchaj-wan, Malajsie, Cina, Filipiny. Pievladajicimi kanaly prodeje jsou v Asii mali

distributofi. Biokosmetika je zpravidla prodavana v bioobchodech (Horsley, 2010).

V soucasné dobé neexistuje jednotny standard ptirodni kosmetiky a biokosmetiky, a dle
analytikii v nejbliz§i dob¢ ani existovat nebude. Celkovy piijem osvédcCeni roste, avsak ta

jsou z velké ¢asti udélovana na narodni bazi.

Je velky rozdil v pfijimani a v povédomi o certifikaci v rdmci jednotlivych regiont, coz je
patrné predevSim pii porovnani severoamerickych a evropskych trhii. Zatimco v Evropé
bylo ptijimani certifikace velmi €asté (dle odhadu Organic Monitor byly témé&f dvé tretiny
ptirodnich produktii a bioproduktid ufedné ovéfeny), v Severni Americe je dle odhadii

certifikovanych pouze 5 % produkta.

Nejoblibené&jsimi certifikacnimi programy v Evropé jsou Ecocert a BDIH, jez jsou
ve vysoké mife vyuzivany ve dvou hlavnich trzich, v Némecku a ve Francii. V Severni

Americe je hlavnim certifikaénim programem NPA (Natural Products Association).

V ostatnich regionech, v Asii a Tichomofii a Latinské Americe, je certifikace pfirodnich
produktti a bioproduktti osobni péce jesté v pocatcich. Tyto regiony se zaméfuji na vyvoz
svych vyrobkli na vétsi trhy, hlavné v Evropé. To ma za nasledek vétSi vyuzivani
evropskych norem, ¢imZ maji vyrobei vétsi Sanci pro uznani jejich produkti taméjsimi

spotiebiteli (Pitman, 2009).

3. 2. 2 Severni Amerika

Mezi hlavni produkty v poptdvce na severoamerickém trhu patii vyrobky jako mydlo,
krémy, Sampony. Podle ekologického sdruzeni OTA (Organic Trade Association) bylo
v roce 2008 na prodej kolem 2.600 certifikované biokosmetiky a vyrobkl pro péci o télo
a obrat ¢inil 250-500 mil. americkych dolart. Dle odhadi OTA asi tii ¢tvrtiny prirodnich

produktli osobni péce nejsou certifikované jako bio (Heinze, 2010).

Amarjit Sahota (in Heinze, 2010) odhaduje, ze objem Severoamerického trhu je 5,2 mld.

americkych dolari, pfiCemz na osobu ¢ini vydaje 15,7 dolari, coz je vysoko
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nad evropskym primérem. Mezi roky 2005-2008 se obrat pfirodni kosmetiky vice nez
zdvojnasobil. Ve specializovanych obchodech se obrat zvysil od 75 000 do 121 000 dolart

rocné. Supermarkety zvysily svlij obrat pétinasobné.

Podle zpravy Leah Armstrong (2009), ktera ocenuje stavajici ptirodni a biokosmetické
produkty v Americe na 4,3 mld. americkych dolarti a pfedpoklada, ze by v roce 2010
mohlo dojit k nartstu 6,6 mld. dolarG. To by znamenalo nartist o 50 % za dva roky. Tato
data zdarazinuji presvédceni, Ze ptirodni a biokosmeticky trh je jistou investici a odrazi
zivy zéajem velkych kosmetickych spolecnosti pfi rozsifovani v ekologickém sméru.
Kli¢ovymi oblastmi pro rdst nechemickych produktii by mohly byt zubni pasty,
deodoranty, ptipravky s piidavkem proti starnuti, Sampony a make-up. Zatimco piirodni
abio Sampony akosmetické piipravky se staly samozifejmosti v hromadném
maloobchodnim prostiedi, v nedavné dob¢é byly ucinény kroky, aby se na trh dostaly také

prirodni barvy na vlasy.

Severoamericky prodejce Saffron Rouge (in Anonym ze Sustainable Cosmetics Summit,
2010) zjistil, ze z 1252 zakaznikti ma 77 % duvéru v certifikaci treti stranou, zatimco 72 %
zakazniki neveéti tvrzeni piirodni a bio podle znacky vlastnikii. Z ¢ehoz plyne,

ze certifikace vyrobki tieti stranou je cestou vpred.

Stejné¢ jako v Evrop€ neexistuje v USA Zadnd specidlni pradvni norma pro piirodni
kosmetiku, ale v pfipadé kosmetiky jsou popsany ekologické slozky v souladu se statni
normou USDA. Od roku 2007 se objevily dvé soukromé normy pro piirodni kosmetiku.
Jednou z nich je standard NSF, sniz pracuje NaTrue. Produkty vyhovujici NSF-305
standardii obsahuji nejméné 70 % organickych slozek. Tento standard je podporovan
velkymi firmami jako je Aveda, Oasis a Hain Celestical. Druha norma je NPA (Natural
Products Association), ktera je podporovana napiiklad Burt’s Bees a investovala velké

sumy penéz na kampan pro seznameni vefejnosti s logem (Heinze, 2010).

Podle nazoru S. Linderman (OTA) (in Henize, 2010) existuje trend spiSe pfirodni nez

biokosmetiky. Rikd, Ze je to nedostateCnym zasobovanim spravnymi surovinami
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a nedostatkem jednotnych norem specidlné pro kosmetiku. Dal§im divodem je skutecnost,

ze evropské normy BDIH, Ecocert a NaTrue nabyvaji na dulezitosti na americkém trhu.

3.2.3 Asie

Asijsky trh je relativné atraktivni pro globalni obchodniky vzhledem k velikosti jeho
populace, ristu HDP a disponibilnimu pfijmu. V roce 2009 by hlaSen zdravy rist, region
drzi vice nez 40 % podil na celosvétovém trhu s pfirodnimi produkty pro osobni péci

(Mills, 2010).

Asie je jedinecnou ukazkou velice aktivniho maloobchodniho trhu a na druhé strané
i obrovskych obchodnich center i tradi¢nich ekologickych obchodi. V Asii vznikaji nové
prodejni kanaly, napiiklad dobfe prezentované specializované obchody jako je Natures
Gates a Iékarny jako Akin, Renew, Sukin, které prodavaji mnohem §irsi skalu zbozi nez

klasické 1ékarny jako naptiklad v Némecku (Horsley, 2010).

Podle nazoru Horsley (in Henze, 2010) asijsti spotiebitelé vénuji velkou pozornost zdravi —
tradi¢né dodrzuji zdravy Zivotni styl, vénuji se joze a ji hodné Cerstvych potravin, zejména
ryb, ovoce a zeleniny. Vyhody pfirodnich produkti si uvédomuji i1 diky znalosti 4jurvédske
a bylinné mediciny. Je zde velky potencial pro biokosmetiku. Rostouci je také poptavka
po kosmetice a vyrobcich pro pééi o télo bez chemickych pfisad. Nicméné v oblasti
obchodu neexistuje odpovidajici infrastruktura a také umisténi mnoha specializovanych
obchodl neni zdaleka ideédlni. Existuje jen malo podnétl pro zdkazniky ke zméné jejich
nakupnich zvyklosti. Pokud jsou prodejny umistény v obchodnich centrech, je tam

zarucena vysoka kumulace potencidlnich zdkazniki.

Nicméné zdjem zakaznikli nezaruc¢i, aby se pifedchazelo pftilivu vysoce syntetickych
produktii oznacovanych jako ,naturals. Bez oznaCeni na mist¢ v nékterych zemich
a nizkym stupném diferenciace spotiebitele, je trh v soucasné dobé dospod pod vedenim
vyrobcd, ktefi jsou Casto vice zaujati ziskem nez ,,naturals“. V Asii, stejné jako v jinych
&astech svéta, jsou kosmetické prostfedky rychle rostouci kategorii. V Ciné a Japonsku ma

rostouci pfitazlivost obchodnich domu pfildkat nakupujici kosmetiky a vyrobkl pro péci
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0 plet, zatimco piimy prodej zlstane pomérné silny ve venkovskych oblastech (Mills,
2010).

Naptiklad Johnathan Horsley z I-Green (in Heinze, 2010) je osm let vyrobcem
a distributorem z jeho zakladny v Kuala Lumpur v Malajsii, v Japonsku, Singapuru, Hong
Kongu a Jizni Koree, odhaduje trh na hodnotu 160—200 miliént dolart (2008). Zamétuje
se na prodej pres internet a v menSich specializovanych obchodech. Poptavka
po biokosmetice je rostouci i na Filipindch kvili pfitomnosti mnoha Ameriand,
a predpovida se pozitivni budoucnost. Pro Uspéch na asijskych trzich je dilezita certifikace
vyrobki — lidé maji davéru v loga a ochranné znamky, které budou hrat stale vyznamng;jsi
roli. Pfirodni kosmetika bude inadale hodné zddand. Existuje redlny boj o zajiSténi

prodejnich mist v maloobchodech.

3.2.4 Evropa

ZvySujici se poptavku po pfirodni kosmetice a biokosmetice lze zaznamenat téz
na evropském trhu, ktery se predevSim soustiedi a zvySeni nabidky vyrobkl a na rozsifeni
specializovanych produkti pro pééi o plet’ s proti-starnoucim ucinkem a slozkami
k ochrané pied sluncem. Obchodnici pozménuji své vyrobky, aby spliovali rostouci
pozadavky certifikanich organt. Kosmetické prostfedky patii k predni rostouci kategorii
s inovaci produktli v minerdlni a biokosmetice — zaloZené na formulaci piednich svétovych
znacek vedoucich kategorii rstu. Jako hlavni obchodnici jsou zde velké doméaci znacky
(Mills, 2010).

3.2.4.1 Némecko

vvvvvv

némecké znacky, dokonce i1 mens$i vyrobci, jiz davno obratili svoji pozornost
na objevovani a dobyvani vzdalenéjSich novych trhii za hranicemi Némecka (Heinze,
2010).
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Ptirodni a bioprodukty osobni péce se staly hlavnim subjektem prodeje v Némecku
s rostoucim poctem supermarketl, drogerii a diskontnich prodejen zavadgjicich tyto
produkty. Popularita piirodnich a bioprodukti u némeckych spotiebiteli byla hlavné
Vv maloobchodnich fetézcich spusténim vyrobki pod jejich privatnimi znackami. Diskontni
prodejny napt. Aldi také zavadéji vlastni znacky. V dusledku toho je v Némecku pfistup
k vétsin¢ piirodnich produkt za konkurenceschopné ceny v celé Evropé. Bude-li vysoké
tempo rustu trhu i nadéale pokracovat, bude némecky trh nadale nejvyznamnéjsi v Evrop¢.
Odbyt ptirodnich a bioproduktl je projektovan tak, aby v pfistich letech zahrnoval témét
10 % z celkového prodeje produktii pro osobni pé¢i (Anonym, 2010).

Pomérné progresivni BIO znackou zacind byt v posledni dobé belgickd NaTrue. Na tuto
certifikaci pfevedla v soucasnosti vSechny produkty nejprodédvanéjsi némeckéd kosmetika
Alverde. NaTrue je mezinarodni standard, ktery diky celosvétové znamému logu umoziuje

dobrou orientaci pro zdkazniky (Panttcek, 2011).

Nova certifikace pro piirodni kosmetiku a biokosmetiku, NaTrue, byla zaloZena
prikopniky biokosmetiky: Dr.Hauscha (D), Farfalla (CH), Laverana (D), Logocos (D),
Primavera Life (D), Santaverde (D), Weleda (CH), Burt’s Bees (USA). Jejim hlavnim
cilem je zachovat a garantovat vysoké naroky na vyrobce piirodni kosmetiky
a biokosmetiky. NaTrue — tii urovné kvality Cisté a pfirodni kosmetiky a bio kosmetiky:
prvni stupeil — pfirodni kosmetika, kterd oznacuje pfirodni produkt. Druhy stupeil —
pfirodni kosmetika s podilem bioingredienci, kde minimalné 70 % ptirodnich surovin musi
byt z kontrolovaného ekologického zeméd€lstvi, nebo z certifikovaného sbéru ve volné
ptirodé. Treti stupenn — biokosmetika, ktera oznacuje produkty nejvyssi kvality, minimalné
95 % pfirodnich surovin musi pochazet z kontrolované¢ho ekologického zeméedélstvi

nebo z certifikovaného sbéru ve volné piirodé (Rainer Plum Consulting, 2010).

3. 2. 4. 2 Velka Britanie
Britsky trh pfirodnich a biovyrobkll pro osobni hygienu i nadale vykazuje vysoké tempo

rustu, coz vede k ptivalu novych produkti s mnoha zasobovacimi kanaly pro specifické

skupiny spottebitelii. Nové produkty byly zavedeny pro kojence a déti, mladez, mladé
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matky a pro muze. Hlavni proud prodeje se rozrista tim, jak obchodnici reaguji na rostouci
poptavku po ptirodnich a biovyrobcich osobni péce. Maloobchodni penetrace roste
V obchodnich domech, v obchodech s kosmetikou, v supermarketech a 1ékarnach. Nicméné
obchody s biopotravinami a specializovani maloobchodni prodejci stale tvoii vétSinu trzeb.
Rostouci vyznam norem ocekava, ze zpisobi velky nartst certifikovanych produktt
Vv nadchézejicich letech. Maloobchodnici a vyrobci se snazi pfijmout normy pro piirodni
a biokosmetice produkty, aby byla poskytnuta vétsi jistota pro spotiebitele (Anonym,
2010).

3. 2. 4. 3 Francie

Francouzsky trh s pfirodni kosmetikou je nejrychleji rostouci v Evropé s odbytem
zvySenym o0 40 % v roce 2005. Trh vykazuje vysoky rust v dusledku rostouciho povédomi
spotiebiteli o chemickych latkdch v kosmetice a toaletnich potfebach. Medidlni zpravy
a kampané zvetejiiuji pod tlakem skupin zdravotni rizika spojend s chemickymi latkami
v konvencnich produktech. Spotiebitelé se obraceji k pfirodnim produktim vyrobenych
z ptirodnich extraktii a ptirodnich sloZzek obsahujicich minimalni mnoZstvi syntetickych

slou¢enin (Anonym, 2010).

Francouzsky trh by mohl byt v soucasné dobé jednim z nejzajimavéjsich tzemi pro vyrobu
pfirodni kosmetiky. Podil francouzské ptirodni kosmetiky na trhu celkové pfirodni
kosmetiky se odhaduje ptiblizné na 3 % (Dr. Schaer z Ekozept). Dle progndéz by
V budoucnu mélo dojit k probuzeni trhu. Dominantnimi zna¢kami na francouzském trhu

jsou Melvita, Dr. Hauschka a Weleda (Heinze, 2010).

3. 2. 4. 4 Ttalie
Italsti spotiebitelé objevuji hodnoty pfirodnich a biokosmetickych vyrobki: lékarny

a bylinkarské obchody skute¢né zaznamenaly rist (+3 % a +2 %), zatimco kosmeticky trh

jako celek zaznamenal v prvni poloviné roku 2009 pokles (Green Planet, 2011).
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Projevujici se rust je zplusoben vétsi znalosti syntetickych latek, jako jsou parabeny
a petrochemie v kosmetice a toaletnich potfebach. Pfijeti norem pro pfirodni
a biokosmetice produkty roste diky tomu, Ze vyrobci hledaji zajisténi pro spotiebitele,
aby vyrobky spliovaly vysoké etické standardy. Hlavni hnaci silou rustu trhu je stale $irsi
dostupnost, s distribuci pfirodni kosmetiky rostouci mimo specializované prodejce. Vétsina
trzeb je stale z bylinkafskych obchodl, nicméné ostatni kandly také ziskavaji na vyznamu

(Anonym, 2010).

Jedna z nejvétsich certifikacnich organizaci v Italii i Evropé — ICEA (lstituto per la
Certificazione Etica e Ambientale, Institut pro etickou certifikaci) zahgjila Bio Eco
Cosmesi standard v roce 2002 (ve stejném obdobi, kdy Soil Association ptedstavila sviij
vlastni standard) a to bylo brzy uvitano AIAB (Italské asociace ekologického zeméedélstvi).
Dnes je obrat spole¢nosti certifikovanych Bio Eco Comesi (113 v Italii a 30 v zahranici,
také v Japonsku a v USA, pro celkem 2.774 produktt) v hodnoté cca 7 miliond eur.
V souladu s odhady Uniparo (Italské sdruzeni kosmetickych podnikt), jejich podil na trhu
roste (Green Planet, 2011).

3. 2. 4.5 Svycarsko

Situace ve Svycarsku je popisovana jako maly, ale propracovany trh piirodni kosmetiky
s obrovskym nevyuzitym potencidlem (Théo Stadler zVO Bio Partner Schweiz).
Spolecnost Bio Partner Schweiz AG, ktera dodava okolo 70 % ze specializovaného
ekologického maloobchodu ve Svycarsku, se snazi podporit sortiment prirodni kosmetiky.
Stadler (in Heinze, 2010) ze spole¢nosti Bio Partner Schweiz AG vysvétluje: ,,ze hodné
komunikovali a upozornovali na produkty prostiednictvim tisku v poslednich dvou letech
zejména s ohledem na zivotni prostfedi a udrzitelny rozvoj, byl opomijen. V ziajmu
spotiebitell si Stadler pfeje globdlni harmonizaci norem. Varoval, Ze n¢které znacky by
mohly zpochybnit divéryhodnost ostatnich. Stale chybi dalezité informace o pfirodni
kosmetice a je nutno v tomto sméru hodné udélat. Standardni znacky velkoobchodniho

sortimentu jsou BDIH, Ecocert, NaTrue.
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3. 2. 4. 6 Rusko

V soucasné dob¢ nejmensim, ale mozna nejzajimavejSim trhem pro piirodni kosmetiku je
pravdépodobné Rusko. Ruska expertka Dr. Kirsten Hiittner (in Heinze, 2010) odhaduje
podil ptirodni kosmetiky na ruském kosmetickém trhu nizs$i nez 0,5%, ale tikd, ze tam
existuje urCity zdjem vyuziti vétSimi spolecnostmi. VSechna nova nakupni centra maji

L’ Occitane a Yves Roscher obchody a zasoby certifikované Ecocert.

L Oréal jiz zavedla Sanoflore na rusky trh, kde mé kosmetika rostlinného ptivodu dlouhou
tradici. Pokud jde o pfirodni némecké kosmetické firmy vstupujici na rusky trh, Hiittner
poukazuje na to, Ze ,,naasovani od velkych némeckych znacek nebylo optimalni. Zda se,

ze zapomnély, Ze pozdé&jsi pfichod na trh je stale ndkladné;si®.

Vyjimkou je vynikajici rakouska firma STYX Naturcosmetics. Wolfgang Stix obratil svou
pozornost na rusky trh brzy. Vysledkem je dnes obsazenost jeho znacky ve vice nez
4500 obchodech, obchodech v nakupnich centrech a lékarnach. Hiittner (in Heinze, 2010)
vidi tyto prodejni kandly spolu se salony krasy jako nejdtlezitéjsi pro prirodni kosmetiku.
lety, které maji vysokoSkolské vzdélani. Napiiklad mladé matky kupuji ptirodni
kosmetiku, protoZe hledaji specialné vyrobky bez parabent a jinych Skodlivych latek,
nebo proto, ze se dozvédély o raznych produktech pii cestovani zapadnimi zemémi.
Dalsimi divody pro vybér pfirodni kosmetiky jsou zveédavost, touha experimentovat
a atraktivni prezentace vyrobki. Jsou také siln€ ovlivnény tvrzenim vyrobku. Zdlraznila,
ze nejvetsi prekazkou Uspé€Sného uvedeni na trh skutecné pfirodni kosmetiky je zcela

zjevné nedostatecnd informovanost spotiebiteli.

3. 2. 4.7 Ceska republika
Vzhledem k zatim rozméhajicimu se trendu biokosmetiky v Ceské republice zatim nejsou

k dispozici relevantni statistické udaje o velikosti trhu, 0trat¢ na osobu a prodejnich

kanalech atd.
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Ceska kontrolni organizace KEZ 0.p.s. zavedla roku 2007 certifikaci kosmetiky vyrdbéné
z ptirodnich a ekologickych surovin. Tyto standardy pro certifikaci byly vypracovany
ve spolupraci s experty zoblasti vyroby kosmetickych prostiedkit a odborniky
na kosmetickou péci a vychdzeji z mezinarodni certifikace francouzské organizace

Ecocert.

Drziteli certifikatii kosmetickych prostiedkii s oznaéenim CPK a CPK bio jsou

VvV soucasnosti tyto firmy:

e M-+H, Haras$ta a Mica s.r.o. (http://www.salus-mh.cz/)
e NOBILIS TILIA s.r.0. (http://www.nobilis.cz/)

« Botanicus, spol. s r.o. (http://www.botanicus.cz/)

e Syncare Plus, s.r.o. (http://www.syncare.cz/)

e MVDr. Jiti Pantacek (http://www.topvet.cz/)

« Biovitality, spol. s r.o. (http://www.topvet.cz/)

« Otomar Cerny (http://www.cpk-eu.cz/ )
o Naturfyt - Bio s.r.o. (http://www.naturfyt.cz/)

o Bio Agens Research and Development - BARD,s.r.0. (http://www.chytrahouba.cz/)

Za posledni rok se vyrazné rozsifil poCet dovazenych znacek. VétSina vyrobkl pochazi

z Némecka, Francie, Svycarska a Danska.

Ke znackam piirodni kosmetiky, které se do Ceské republiky dovazi, patii mimo jinych
Alva, Bee Natural, Bio Belle, Dr. Hauschka, Eco Cosmetics, Farfalla, Jason, lavera, laveré,
L’Occitane, Logona, Natracare, Santaverde, Sante, Sanoll, Tautropfen, Urterkram, Weleda
a dalsi. Sit¢ prodejen maji 1 své privatni znacky. Napfiiklad Drogerie Market ma svoji
znacku Alverde (certifikace BDIH) a sit” obchodti Lidl ma svoji znacku Suhada. Prode;j
certifikované pfirodni kosmetiky je v Ceské republice realizovan nejcastji
ve specializovanych prodejnach biopotravin a zdravé vyzivy, dale ve specializovanych
prodejndch kosmetiky, vybranych Iékarnach a prodejnach s esoterickym zbozim.
Na vyznamu vyrazn¢ nabyva také internetovy prodej - specializované on-line prodejny

piirodni kosmetiky a biopotravin a vlastni internetové prodejny vyrobcu (Bio-info, 2010).
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3. 2. 5 Evropské standardy pro biokosmetiku

Normy vzniklé jednanim mezi evropskymi certifikacnimi organy - BDIH (Némecko),
BIOFORUM (Belgie), COSMEBIO a ECOCERT (Francie), ICEA (Italie)
a Soil Association (Velka Britanie), m¢ly, dle kone¢ného znéni COSMOS Standards
(Cosmetic Organic Standards, Evropské standardy pro biokosmetiku) z ledna 2010, za cil

stanovit minimalni pozadavky a spole¢né definice pro biokosmetiku a ptirodni kosmetiku.

Pro udrzitelnou vyrobu a spotiebu ptirodni kosmetiky a biokosmetiky je nutné dodrzovat
nékolik jednoduchych pravidel, na vSech turovnich fetézce od vyroby surovin

az po distribuci hotovych vyrobki:

e podpora a vyuzivani produktl EZ a respektovani biodiverzity,
e odpovédné vyuzivani ptirodnich zdrojl a respektovani zivotniho prosttedi,
e vyroba a zpracovani, ktera respektuje lidské zdravi a Zivotni prostiedi,

e integrace rozvijet koncept ,,Green Chemistry* misto petrochemie.

Posledni bod, novy aspekt COSMOS - standardi je klicovym k Gispéchu tohoto cile
s ohledem na specifika a omezeni slozeni kosmetickych prostredki.
Pro pochopeni a dodrzeni standardi COSMOS je nezbytné dodrZovat pét zakladnich

kategorii sloZek obsazenych v kosmetickych piipravcich:

1. voda — zakladni zésadni surovina pii vyvoji produktt, jeji kvalita je zasadni,

2. mineralni pfisady — nezbytné, ale pro jejich uZivani je tieba dbéat pravidel ochrany
zivotniho prostiedi pfi jejich pouzivani a pii dalSim zpracovani,

3. mechanicky zpracované agroptisady — jiz vyuzivaji evropskych a jinych uznavanych
norem o EZ,

4. chemicky zpracované agropiisady — z certifikovanych zemédélskych biosurovin,
které jsou zpracovavany cistymi vyrobnimi procesy, opravnénymi uzivat oznaceni
,Green chemistry®,

5. pomocné latky — usili aktivné pfechdzet k cilim tohoto standardu.

Pro praktické ucely, jejichz cilem je zajistit pfechod mezi dneSnimi a budoucimi

moznostmi technologického pokroku na podporu vyvoje stale vice pfirodni

a biokosmetiky, je nezbytna jasna a transparentni informovanost spottebitelil, aby se mohli

podilet na udrzitelném rozvoji.
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Tento standard je majetkem vySe jmenovanych zaklddajicich organizaci a nesmi byt
kopirovan, reprodukovan nebo jinak pouzit s vyjimkou jejich vyslovného pisemného

souhlasu.

Sektor biokosmetiky a piirodni kosmetiky se stale vyviji s rozvojem technologii.
COSMOS standardy proto budou pfedmétem pravidelného prezkumu a zmén v souladu

s vySe uvedenymi cily, s ptihlédnutim dostupnosti surovin a technologii.

Tato norma musi byt v souladu se vSemi ptisluSnymi pravnimi piedpisy, véetné legislativy
EU tykajici se kosmetickych produkti — Evropskd smérnice 76/768/EHS ve znéni
pozdéjSich predpisit a Natizeni ¢. 1907/2006 a dalSimi mistnimi nebo vnitrostatnimi

pravnimi piedpisy.

Tento standard se vztahuje na kosmetické prostiedky uvaddéné na trh jako bio

nebo pfirodni. A zabyva se:

e pivodem a zpracovanim surovin,
¢ slozenim celé¢ho vyrobku,

e vyrobou, balenim a skladovanim,
e péci o Zivotni prostiedi,

e oznacovanim,

e certifikaci a kontrolou (COSMOS STANDARD, 2010).

Konecné znéni standardu, ktery byl schvalen vSemi ¢leny, byl oficialné zvefejnén v inoru
2010. Organizace nyni musi vytvofit mezinarodni asociaci, kterd bude dohlizet na plnéni
standardt pted certifikaci a bude kontrolovat a monitorovat standardy stejné jako péci
a marketing a propagaci, fika Martyn Cole z UK Soil Association. COSMOS byl pivodné
koncipovan jako zptlisob, jak sladit mnoho evropskych norem na trhu, ale neni to jediny
standard k dispozici, napiiklad produkty certifikované pro standard US NSF/ANSI 305 se
nyni dostavaji na trh a prostfednictvim ekvivalence dohody mohou tyto produkty ziskat
certifikaci NaTrue v Evropé. Ackoli maji standardy COSMOS a NaTrue své vlastni

naroky, cil je u obou podobny — jakési pochopeni nad tim, co je bio a pfirodni (Bird, 2010).
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3. 2. 6 Evropské znacky pro prirodni kosmetiku a instituce provadéjici
certifikaci

KONTROLIERTE NATUR-KOSMETIK

Ud¢luje ji némecka asociace BDIH (Bundesverband deutscher
~ & P i'. : Industrie- und Handelsunternehmen, Svaz némeckych
Y o ** ‘primyslovych a obchodnich podnikli) zabyvajici se vyrobou
.. aprodejem Ié¢iv, potravinovych doplikt a piipravki péce
. i . o otlo spravuje od roku 1996 registrace vice nez 400 vyrobct
. | a distributort. V roce 1996 vyvinul BDIH spolu s vyrobci
ptirodni kosmetiky jednotna pravidla pro certifikaci ptirodni

Obrazek ¢. 2: LOGO: BDIH,
Kontrolierte Natur-Kosmetik ~ kosmetiky. Znamka BDIH nemusi nutné znamenat, ze se jedna
Zdroj: Biospotiebitel, 2010 0 bioprodukt. V dobé&, kdy smérnice vznikala, nebyl
na ekologicky ptivod piirodnich surovin kladen takovy diraz
jako nyni. Z téchto diivodli v ndzvu nejsou vyrazy ,,bio* ani ,,organic®, ale ,,Kontrollierte
Natur Kosmetik*. Ackoliv jsou pii vyrobé pouZivany zpravidla certifikované biosuroviny,
jejich skute¢ny podil v koneénych vyrobcich neni na obalu procentuelné deklarovan.
Na nasem trhu lze s timto logem ziskat vybrané vyrobky znacek: Lavera/Laveré, Logona,
Sante Naturkosmetik, Primavera, Weleda,Dr. Hauschka, Maharishi Ayurveda, Fitne a jiné.
U vyrobkli oznacenych znamkou BDIH je mimojiné zakazéno testovani na zvifatech,
atovevsech fazich vyroby, vyvoje a testovani a je zamezeno pouZziti organicko-
syntetickych barviv, synteticych vini, ethoxylovaych surovin, silikonli a petrolejovych
a dalsich ropnych produktd. Ackoli oblast testovani na zvifatech prokazovana jen

prohlasenim, nikoli podrobng&jsi kontrolou ¢i auditem (Biospotiebitel;, 2010).

BIO ECO COMESI

Ud¢luje ji italskd asociace ekologického zemédélstvi AIAB
ve spolupraci s institutem pro etickou certifikaci ICEA (Istituto

C per la Certificazione Etica ed Ambientale, Institut pro etickou

%65 c O‘D“\ certifikaci).

Obrazek ¢. 3: LOGO: BIO ECO COMESI

Zdroj: ICEA, 2010
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Obrazek ¢. 4: LOGO:
ECOCERT

Zdroj: Biospotiebitel,,
2010

ECOCERT

Francouzska kontrolni a certifika¢ni organizace zaloZena v roce
1991. Od roku 2002 nabizi dva certifikaity — ECOCERT ECO
(produkty, jejichz obsah je z 95 % ptirodniho ptivodu, 5% vsech
a 50% rostlinnych slozek ekologického ptivodu) a ECOCERT
BIO (oznaCuje vyrobky, které pochazi z95 % z piirodnich
surovin a 10 % vsech a 95 % rostlinnych slozek ve vyrobku je bio
puvodu). Procentualni podil slozek z ekologického zemédélstvi je
uvadén na obalu. Na ceském trhu Ize s touto znamkou zakoupit

naptiklad danskou kosmetiku znacky Urtekram ¢&i francouzské

L’Occitane. U certifikovaného vyrobku se kontroluji: pouZzité suroviny a technologie,

minimalni procenta surovin pfirodniho nebo bio plvodu, zdvazek dodavatele ohledné

dodanych surovin, ovéfeni pouzitelného obalu, prozkoumani znaceni (Biospotiebitely,

2010).

Obrazek ¢é. 5: LOGO:
COSMEBIO

Zdroj: Biospotiebitel,, 2010

COSMEBIO

Francouzska organizace zabyvajici se certifikaci bio
nebo piirodni kosmetiky zalozend v roce 2002. Cosmébio
udéluje dvé znacky certifikovanych vyrobkii: Bio organic
product aECO environmet-friendly. Zakazany jsou
synteticka barviva a viing, syntetické konzervanty jako jsou
parabeny a fenoxyethanol, produkty petrochemického
prumyslu (parafiny, silikony, PEG), GMO, ionizujici

prostiedky a testovani na zvifatech (Biospotiebitel,, 2010).

41


http://urtekram/
http://www.loccitane.cz/

Obrazek ¢ 6: LOGO: SOIL
ASSOCIATION

Zdroj: Soil Association,, 2010

SOIL ASSOCIATION

Britska organizace zabyvajici se certifikaci biovyrobku
zalozena vroce 1973. Produkt soznacenim ORGANIC
musi obsahovat min. 95 9% biosurovin a produkt
S oznacenim vyroben z XX % organic ingredients musi
obsahovat minim. 70 % biosurovin. U zbyvajicich pfisad,
které jsou povoleny ve vyrobcich, musi byt prokazano,
ze nejsou GMO a mohou byt pouzity pouze v piipade,
ze ekologické verze slozky neni dosud k dispozici,

nebo jsou z uzavieného seznamu syntetickych chemickych

latek, u kterych bylo prokadzano, ze nemaji zadny Skodlivy vliv na lidské zdravi

a minimalni dopad na Zivotni prostfedi. Podil organickych slozek je uvadén etiketé

vyrobkll. Vroce 2002 spustila Soil Association normy pro hygienické a kosmetické

vyrobky a nyni certifikuje Siroké spektrum spolecnosti a produktd. Standardy byly

zahdjeny v reakci na spotiebitele a firmy, ktefi chtéli nezavislé ovéfeni pravosti

zdravotnich a kosmetickych vyrobku, které jsou prodavany jako ekologické (Soil

Association,, 2010).
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ECO GARANTIE

Belgickéd ochrannd znamka oznacujici ekologicky Setrné
vyrobky — kosmetické vyrobky, Ccistiti prostredky.
Eco Garantie oznacuje ekologicky Setrné vyrobky,
které splnuji nejptisnéjsi pozadavky z hlediska kvality,

bezpecnosti a jejichz slozeni je Cisté z ptirodnich latek

pochazejicich z kontrolovaného ekologického

Obrizek & 7: LOGO: zemédélstvi (Ecogarantie, 2010).
ECO GARANTIE

Zdroj: Ecogarantie, 2010

3. 3 Standardy pro certifikaci kosmetickych piipravki v Ceské republice

Srostouci nabidkou riznych ,pfirodnich® produkti ma zakaznik stdle t€z8i orientaci
ve vybéru skutec¢né kvalitniho pfirodniho vyrobku. Z tohoto diivodu a z divodu absence
Ceské certifikacni organizace, ktera by se trvale touto problematikou zabyvala, zavadi
v roce 2007 &eska kontrolni akreditovana (Ceskym institutem pro akreditaci) organizace

KEZ o.p.s. certifikaci kosmetiky vyrabéné z pfirodnich a ekologickych surovin.

KEZ o.p.s. se rozhodla vypracovat CPK — Standardy pro certifikaci kosmetickych
ptipravkd, které obsahuji pravidla pro moznost ziskani znacky CPK a CPK bio.
Tato organizace se jiz 1éta zabyva certifikaci ekologickych zemédélskych surovin a stoji
za znamou ,,zebrou®, jez se objevuje na biopotravinach. Standardy pro ptirodni kosmetiku

a biokosmetiku vychazeji z renomované mezinarodni certifikace Ecocert.

Znatka CPK - CERTIFIKOVANA PRIRODNiI KOSMETIKA jasné definuje suroviny,
které kosmetika smi ¢i nesmi obsahovat a limituje je pouze na pfirodni a z pfirody
pochazejici zdroje.

Nadstavbou je pak znacka CPK bio pro kosmetické pfipravky s obsahem surovin
z ekologického zemédé€lstvi, které musi splnit podminky nejen Standardii, ale musi

obsahovat i biosuroviny.
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Témito znaCkami se Ceskd republika zatazuje mezi vyspélé evropské zemé, jez si

standardy biokosmetiky pecliveé hlidaji (Businessinfo,, 2010).

Na pouziti ochranné znamky (CPK a CPK bio) je nutné uzaviit licencni smlouvu

0 poskytnuti prava k uzivani ochranné znamky v majetku KEZ o.p.s. (KEZ;, 2011)

KEZ o.p.s. ma zvetfejnén na svych webovych strankach Cenik sluzeb pro rok 2011,

Program CPK certifikovana ptirodni kosmetika, CPK bio (viz pfiloha ¢. 6) (KEZ3, 2011).

Produkty oznacené chranénymi znackami:

Obrazek & 8: LOGO: CPK — CERTIFIKOVANA PRIRODNI KOSMETIKA a CPK bio

5 N = )
CFKe| | CFPKe
CERTIFIKOVANA

®
PRIRODNI
KOSMETIKA | b]O y

\ J

Zdroj: KEZ 0.p.s. (2010)

Ve Standardech pro certifikaci kosmetickych piipravki ¢eské kontrolni akreditované

organizace KEZ 0.p.s. (2010) je uvedeno nasledujici:

Kwvalitativni ukazatele kosmetickych ptipravki jsou zajistény sledovatelnosti jednotlivych
slozek v pribéhu celého vyvojového, vyrobniho a distribuéniho procesu ve vztahu
k zivotnimu prostfedi. Tim je zajiSténa jednoznacna integrita produktu az ke konecnému

spottebiteli.

Smyslem Standardu je poskytnout jednozna¢na a transparentni pravidla pro vyrobce
I dodavatele kosmetickych ptipravkd, které obsahuji suroviny pochézejici z ekologického
zemé&délstvi nebo suroviny Setrné k zivotnimu prostiedi a poskytnout tak spotiebiteltim

pravdivé a ovéfené informace.
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3. 3. 1 VSeobecné zasady Standardi CPK

Standardy se vztahuji na kosmetické piipravky definované Smérnici Rady 76/768/EHS
vplatném znéni — déale jen Smérnice, nafizenim EP a Rady (ES) ¢. 1223/2009
0 kosmetickych ptipravcich, Zakonem ¢. 258/2000 Sb., o ochrané¢ vefejného zdravi,
v platném znéni, a jeho provadéci Vyhlaskou MZ CR &. 448/2009 Sb., o stanoveni
hygienickych pozadavkii na kosmetické prostiedky, v platném znéni. Jestlize vySe uvedené
legislativni pozadavky nebyly splnény nelze u takového kosmetického ptipravku provést

certifikaci dle Standardu.

Pti ziskavani pouzivanych surovin je dbano na Setrné vyuzivani a uchovavani ptirody
Vv ptirozenych formach vcetné ochrany zvifat, rostlinnych druhti i anorganickych slozek.
Zakazano je vyuzivani geneticky modifikovanych surovin (GMO) a surovin, pfi niZ se
v jakékoliv fazi svého vyvoje nebo vyroby pouzivd metod vychdzejicich z genové
manipulace. Tento pozadavek se vztahuje na vSechny slozky certifikovaného kosmetického

prostiedku.

3. 3. 2 Zakladni pojmy podle Standardi CPK

Kosmeticky piipravek - jakakoli latka nebo smés uréena pro styk s vnéjSimi Castmi
lidského téla (pokoZkou, vlasovym systémem, nehty, rty, vn&jSimi pohlavnimi orgéany)
nebo se zuby a sliznicemi ustni dutiny, vyhradné nebo pievazné za ucelem jejich Cisténi,
parfemace, zmény jejich vzhledu, jejich ochrany, jejich udrzovani v dobrém stavu

nebo upravy télesnych pach.

Bio surovina - za bio surovinu je povazovana takova slozka kosmetického ptipravku,
na kterou KEZ o.p.s. nebo jina kontrolni organizace, uvedena ve véstniku kontrolnich
organizaci EU, vydala certifikat o ekologickém ptivodu v souladu s nafizenim Rady (ES)
¢. 834/2007.
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Prirodni kosmetika - piirodni kosmetikou jsou takové kosmetické ptipravky, které spliuji
parametry Standardli a zdroven obsahuji vyhradné suroviny Setrné k zivotnimu prostiedi

vyjmenované v pozitivnim seznamu Pfilohy Standardt CPK.

CPK — CERTIFIKOVA PRIRODNI KOSMETIKA - takovy kosmeticky piipravek,
ktery splnil parametry Standardd, a zaroven obsahuji suroviny Setrné k Zivotnimu prostredi

vyjmenované v pozitivnim seznamu Pfilohy Standardt CPK.

CPK bio - takovy kosmeticky piipravek, ktery splnil parametry Standardi pro CPK
a obsahuje minimalné 10 % bio surovin definovanych vyse. S platnosti od 1. 1. 2012 musi

byt hmotnostni obsah bio surovin v kone¢ném produktu minimalné 20 %.

3. 3. 3 Povolené latky a metody pripustné pro CPK

Aktudlni seznam povolenych latek nebo skupin latek uvadi Ptiloha Standardi CPK.
Tato ptiloha mtze byt aktualizovana v souladu s nejnovéjsimi védeckymi poznatky.

Jeji aktualizace v§ak nema vliv na jiZ udélené certifikace.

Rostlinné suroviny obsazené v CPK mohou mit dvoji jakostni charakter:

a) Pochazi z ekologického zemédé€lstvi, ptipadné ze sbéru bylin ¢i plodi rostoucich
ve volné ptirodé. Takové suroviny jsou ve Standardech oznaceny jako bio
suroviny. Na tyto bio suroviny byl kontrolni organizaci (viz seznam kontrolnich
organizaci uvedenych ve Véstniku EU) vystaven certifikat o ekologickém ptvodu.
Pouze takové suroviny mohou byt na etiket€¢ CPK oznaceny jako bio suroviny.

b) Jsou rostlinného pivodu a tento ptvod byl vyrobcem/distributorem hodnovérné
doloZen.

€) Vypocet procentniho obsahu se provede v zavislosti na zpusobu zna¢eni mnozstvi
kone¢ného ptipravku v objemovych nebo hmotnostnich procentech. Voda obsazena
ve vyrobku se do zdkladu pro vypocet procentniho podilu nepocita.

d) Vyrobek nesmi obsahovat shodnou bio a konvenéni slozku (platnost od 1. 1. 2011).
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Metody povolené k extrakci jsou: macerace, vytlatovani, filtrovani, odstied’ovani, solarni
extrakce, studena extrakce, lisovani tlakem nebo pomoci vakua, destilace za uziti vody

nebo pary pifi nizkém tlaku, vyvar, louhovani, nalev, mikrobialni louhovani/fermentace,

COa,.

K parfemaci se pouzivaji vyhradné ptirodni éterické oleje (nikoliv jejich izolované
slozky), absoluce a slozky vyslovné uvedené v Pfiloze Standardd CPK, oddilu Vonné
slozky Standardu.

CPK nesmi obsahovat:

e syntetickd barviva,

e syntetické aromatické latky v souladu s 1SO 9235,

o syntetické konzervanty mimo vyslovné povolené v Piiloze Standardi CPK,

e silikony,

e parafin, vazelinu a dal§i obdobné produkty z ropy,

e polymery Kyseliny akrylové v zadné formé,

e latky, které podstoupily pii své vyrobé nebo v pribéhu vyroby CPK proces ozareni
ionizujici davkou energie,

e chemickeé UV filtry,

e geneticky modifikované materialy a jejich produkty/derivaty,

e cthoxylované suroviny.

3. 3. 4 Skladovani, zpracovani, baleni

Uskladnéni suroviny na vyrobu CPK bio musi byt oznaceny tak, aby nedo$lo ke smichéani
nebo zaméné s latkami, které nespliiuji pravidla Standardi. Vyroba kosmetickych
ptipravkll dle Standardd musi byt casové nebo prostorové oddélena od vyroby
necertifikovanych ptipravkll. Jako obalovy materidl je vhodné maximalné pouZzivat
materidly recyklovatelné, z recyklovanych zdroja, pfipadné takové, které lze opakované
pouzit. Je zakazané pouzivat jako obalovy material PVC, polystyren. Déle obsahujici

GMO nebo derivaty GMO (podnikatel dolozi pisemnym prohlasenim vyrobce oball).
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3. 3. 5 Znaceni a ochranné znamky

Radné znadeni viech slozek na etiketé v INCI (International Nomenclature of Cosmetic
Ingredients) je nezbytné pro poskytnuti jasné a presné informace spotiebiteli a je
podminkou certifikace. Zejména se jednd o plnéni pozadavki uvedenych v zakoné
&.258/2000 Sb., 0ochrand vefejného zdravi a vyhlasky MZ CR & 448/2009 Sb.,
0 hygienickych pozadavcich na kosmetické ptipravky, jakoz i nafizeni Rady (EHS)
¢. 768/76 v platném znéni a nafizeni EP a Rady (ES) ¢. 1223/2009.

U kosmetického pftipravku, ktery obsahuje minimalné¢ 10 % bio surovin, muze
vyrobce/prvni distributor — obecné nositel certifikace dle Standardt, z diitvodu poskytnuti
jasnych informaci spotiebiteli o konkrétnim obsahu bio surovin uvést na obalu vyrobku %
podil slozek z ekologického zemédélstvi slovnim spojenim: ,,Vyrobek obsahuje x % bio
surovin“ nebo uvede konkrétni ndzvy a procentické zastoupeni obsazenych bio surovin.
V takovém piipadé musi byt bio suroviny pro tento ucel oznaceny v INCI nebo v ndzvech

obvyklych pro zemi/zemé distribuce.

Pfi pouziti povolenych konzervacnich latek je na etiketé trvale pfipevnéné
k certifikovanému kosmetickému ptipravku nutné uvést: ,,Konzervovano....“. Na misto
tecek se uvede nazev/nazvy konzervacni latky/konzervacénich latek ptipustné/ptipustnych

dle Pfilohy Standardii CPK a to vyhradné v INCI.

A) Pokud vyrobek prokazatelné splituje parametry stanovené ve Standardech, neobsahuje
biosurovinu/y, piipadn¢ obsahuje biosurovinu/y v mnozstvi do 10 %, muze jej vyrobce/
prvni distributor/distributor — obecné nositel certifikace - oznacit na obale nebo v reklamé
znatkou ,,CPK - CERTIFIKOVANA PRIRODNI KOSMETIKA® a to na zakladé
vystaveného certifikdtu a smluvniho ujednéni s KEZ o.p.s o poskytnuti prdva uzivani
ochranné znamky vystaveného certifikatu a smluvniho ujednani s KEZ o.p.s o poskytnuti

prava uzivani ochranné znamky.

B) Pokud vyrobek prokazatelné splituje parametry stanovené ve Standardech a zéaroven

obsahuje bio surovinu/y, pfipadné bio surovinu/y v minimalnim mnozstvi 10 %, mize jej
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vyrobce/ prvni distributor/distributor — obecné nositel certifikace - oznacit na obale
nebo v reklam¢ znackou ,,CPK bio* bud’ samostatné nebo v kombinaci se znac¢kou ,,CPK
- CERTIFIKOVANA PRIRODNI KOSMETIKA® a to na zikladé vystaveného
certifikatu a smluvniho ujednani s KEZ 0.p.s 0 poskytnuti prava uzivani ochranné

znamky.

3. 3. 6 Vycet platné legislativy

Zavazné pravni predpisy jsou specifické predpisy pro kosmetiku identické pro vSechny

Clenské staty EU:

e Smérnice Rady 76/768/EHS o sblizovani pravnich piedpisi ¢lenskych statt
tykajicich se kosmetickych prostiedkli, v platném znéni Narizeni Evropského
parlamentu a Rady (ES) €. 1223/2009 o kosmetickych piipravcich Narizeni
Rady (ES) ¢. 834/2007 o ckologické produkci a oznacovani ekologickych produktt

e Zakon ¢. 258/2000 Sb., o ochrané¢ vetfejného zdravi
e Vyhlaska €. 26/2001 Sb., o kosmetickych prostfedcich

e Vyhlaska ¢&. 448/2009 Sb., o stanoveni hygienickych pozadavkil na kosmetické

prostiedKy Vv platném znéni

Plati obecny zakaz klamani spotiebitele: Zakon €. 258/2000 Sb., v platném znéni, § 29,
odst. 6: ,, Vyrobce, dovozce ani distributor nesmi pri znaceni findlnich kosmetickych
prostredka, jejich propagaci nebo nabizeni k prodeji pouzit texty, nazvy, obchodni znacky,
vyobrazeni nebo symboly, které by prisuzovaly findlnim prostiedkiim vlastnosti,

které nemaji.

Pti inspekci bude vzdy ovérovano, zda kosmeticky piipravek, ktery ma byt certifikovan
podle Standardd, splnil podminky legislativnich pfedpisii pro kosmetické prostiedky.
V soucasné¢ dobé nafizeni Rady 1223/2009/ES podstatné méni pravidla hodnoceni

kosmetickych ptipravkli a z toho vyplyvajici pozadavky na vyrobce a distributory. Toto

nafizeni bude platné bez vyhrad pro vSechny zainteresované od 12. 7. 2013 (KEZ4, 2010).
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4. VYSLEDKY A DISKUZE

4. 1Vysledky dotaznikového prizkumu

Tato Cast prace je postavena na sociologickém prizkumu, jehoz cilem je analyzovat,
zda spotfebitelé kosmetickych piipravki v Ceské republice maji povédomi o biokosmetice
a prirodni kontrolované kosmetice, zda tyto produkty nakupuji a jaky maji k ndkupu

divod.

U c&asti spotiebiteli, kteti biokosmetiku a piirodni kontrolovanou kosmetiku nenakupuji, je

zamé&rem zjistit, pro¢ tomu tak je, a co by je pfipadné k nakupu motivovalo.

U spotiebiteld, ktefi biokosmetiku a pfirodni kontrolovanou kosmetiku nakupuji, bylo
cilem zjistit jejich zdkladni charakteristiku. Kde a jak casto biokosmetiku a kontrolovanou
ptirodni kosmetiku nakupuji a kolik penéz v priméru za rok utrati za tyto produkty. Dale
ktery aspekt ma na jejich nakup nejvétsi vliv, jaky druh zbozi nakupuji a zdali uz se nékdy

s propagaci téchto vyrobku setkali.

Jako nastroj sociologického prizkumu byl zvolen dotaznik. Dotaznikové Setfeni prob&hlo
v obdobi od 22. 11. 2010 do 22. 1. 2011. Reprezentativni vzorek obyvatelstva v rozsahu
170 respondentii byl tvofen na zékladé¢ nepravdépodobnostniho vybérového souboru

(viz také Metodika kapitola 2. 2).

Dotaznik tvofilo 20 otazek. Celkem se zucastnilo 158 zen (92,9 %) a 12 muzu (7,1 %)
vSech veékovych kategorii. Nejvice byla zastoupena vékova kategorie v rozmezi 2640 let
(55,3 %). Dalsi vyrazn¢ zastoupenou byla vékova kategorie ,,25 let a mladsi® (28,8 %).
Méné zastoupenou byla veékova kategorie 41-65 let (15,3 %). (viz Graf ¢. 4: Pohlavi
a ¢. 5: Vek)

Dle velikosti sidla 1ze respondenty rozdé¢lit do nékolika nésledujicich kategorii: 59,4 %
respondentii bylo z mista bydlisté¢ o velikosti vétsi jak 100 000 obyvatel. Tii kategorie
(mén¢ jak 2 000 obyvatel, 2 001-10 000, 10 001-50 000) byly zastoupeny témé&f shodné
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(11,2 %, 12,9 %, 11,2 %). Zbyvajici kategorie (velikost sidla 50 001-100 000 obyvatel)
tvotila 5,3 %. (viz Graf ¢. 8: Velikost mista VaSeho bydliste)

Nejcastéji zastoupenym poslednim dosazenym vzdélanim respondentt bylo vysokoskolské
(42,4 %), nasledovalo stiedoskolské s maturitou (31,8 %), stfedoSkolské bez maturity
(16,5 %) a vyssi odborné (7,1 %). (viz Graf ¢. 6: Vzd¢lani)

V dobé prizkumu bylo 32,4 % respondentt studenty, 24,7 % OSVC, 22,9 % zaméstnanci
Vv nestatni sfére, 7,1 % na matetské dovolené, 6,5 % nezaméstnanymi. (viz Graf ¢. 7:

V soucasné dob¢ jste).

Graf €.4: Pohlavi
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Graf ¢.5: vék
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Graf ¢.6: Vzdelani
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Graf €.7: V soucasné dobeé jste
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Graf €.8: Velikost mista Vaseho bydlisté
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Cilem prvni otazky bylo zjistit, zdali se Cesky spotiebitel setkal s oznacenim CPK
a CPK bio.

Graf €.9: Setkal/-a jste se s nasledujicimi znackami (oznacenim)?
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90%
80%
70%
60%
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40%
30%
20% 17,6%
10% 7,6%
Ano avim zcela presné, co Ano, ale nevim presne, co Nesetkal/-a jsem se s nimi
Znamenaj Znamenajl

Vlastni zpracovani

Vétsina respondenti (74,7 %) se znatkami CPK a CPK bio nesetkala. Zatimco 17,6 %
respondentti se setkalo s timto oznacenim, ale piesné neznalo jejich vyznam. Pouze 7,6 %
respondentl zcela presné vi, co toto oznaceni znamena. (viz Graf ¢. 9: Setkal/-a jste se

s nasledujicimi znackami (oznacenim)?)
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Graf €.10: Citite se dostatec¢né informovan/-a o biokosmetice
a kontrolované prirodni kosmetice?
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Vlastni zpracovani

V otdzce informovanosti o biokosmetice a pfirodni kontrolované kosmetice se ve vétSiné
ptipadii se respondenti (67,6 %) neciti dostatecné informovani, 21,7 % povazuje
informovanost za dostatecnou. (viz Graf ¢ 10: Citite se dostatecné informovan/-a

0 biokosmetice a kontrolované pfirodni kosmetice?)
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Graf ¢.11: Co si vybavite pod pojmem biokosmetika a kontrolovana
prirodni kosmetika?
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Vlastni zpracovani

Vétsina respondentit (67,1 %) si pod pojmem biokosmetika a kontrolovana piirodni
kosmetika vybavi ptfirodni kosmeticky produkt bez drazdivych chemickych latek. 17,6 %
vnimd pod timto oznacenim takovy kosmeticky pfipravek, ktery splnil parametry
Standardtit KEZ o.p.s. ¢i jiné kontrolni organizace. Téméf nikdo z respondentt (1,2 %) ji
nevnima jako podvod. (viz Graf ¢. 11: Co si vybavite pod pojmem biokosmetika

a kontrolovana ptirodni kosmetika?)
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Graf ¢.12: Kupujete biokosmetiku a kontrolovanou prirodni
kosmetiku?
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Vlastni zpracovani

T#i Ctvrtiny respondenti (74,1 %) biokosmetiku a kontrolovanou piirodni kosmetiku

nekupuji. (viz Graf €. 12: Kupujete biokosmetiku a kontrolovanou pfirodni kosmetiku?)

Nasledujici vystupy z dotaznikového Setfeni reprezentované v nasledujicich grafech (Graf
¢. 13 a Graf ¢. 14) se tykaji pouze respondentli, ktefi biokosmetiku a kontrolovanou

ptirodni kosmetiku nenakupuji.
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Vlastni zpracovani

Graf €.13: Pokud ne, proc ne:
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Mezi hlavni divody, pro¢ respondenti biokosmetiku a kontrolovanou piirodni kosmetiku

nekupuji, patfi v prvni fadé spokojenost s béZznou kosmetikou, kde maji své vyzkouSené
znacky (41,1 %). Dalsim dulezitym divodem je neznalost biokosmetiky a kontrolované

ptirodni kosmetiky (16,6 %) a nedostatecné povédomi, kde Ize biokosmetiku a ptirodni

certifikovanou kosmetiku zakoupit (15,3 %) a ctvrtym podstatnym faktorem je pfiilis

vysoka cena (13,5 %). (viz Graf ¢. 13: Pokud ne, pro¢ ne:)
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Graf ¢.14: Co by Vas presvédcilo,abyste biokosmetiku vyzkousel/-a?
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Vlastni zpracovani

Ttretinu respondentt (33,7 %) by k vyzkouseni biokosmetiky piesvédcil vzorek zdarma
na vyzkouseni. 24,2 % respondentil by rado aktivni vysvétleni a konzultaci prodejniho
personalu. Niz§i cena by naldkalal8,4 % respondentl. Detailni popis vyhod a vyrobku
Vv brozufe nebo na internetu by presvédCilo 16,3 % a pouze 7.4 % respondentil
by presvédcila ucast na odborném skoleni. (viz Graf ¢. 14: Co by Vas piesveédcilo, abyste

biokosmetiku vyzkousel/-a?)
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Nasledujici vystupy z dotaznikového Setfeni reprezentované v nasledujicich grafech (Graf
¢. 15 az Graf ¢. 23) se tykaji pouze respondentli, ktefi biokosmetiku a kontrolovanou

prirodni kosmetiku nakupuji.

Graf €.15: Pokud ano, kde ji nejcastéji nakupujete?
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Vlastni zpracovani

Respondenti nejcastéji nakupuji biokosmetiku a kontrolovanou piirodni kosmetiku
ve specializovanych prodejnach ptirodni kosmetiky (32,1 %) a prodejnach biopotravin,
zdravé vyzivy (30,2 %). Lékarnu jako prodejni kanal voli Sestina respondentt (15,1 %),
drogerii pak 13,2 %. V supermarketech/hypermarketech nenakupuje zadny respondent.

(viz Graf €. 15: Pokud ano, kde ji nejcastéji nakupujete?)
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Graf €.16: Pokud biokosmetiku a kontrolovanou prirodni kosmetiku
kupujete, jak casto ji kupujete?
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Vlastni zpracovani

Nejcastéjsi frekvence nakupu biokosmetiky a kontrolované ptirodni kosmetiky je jednou
meésicné (19,4 %), po té nasleduje nakup jednou roéné (5,9 %). Na tuto otazku odpovédéli
| respondenti, ktefi biokosmetiku a kontrolovanou ptirodni kosmetiku nenakupuji (74,1 %).
(viz Graf ¢. 16: Pokud biokosmetiku a kontrolovanou pfirodni kosmetiku kupujete,

jak casto ji kupujete?)
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Graf €.17: Které aspekty maji u vyrobku biokosmetiky nejvétsi vliv
na to, Ze je kupujete:
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Vlastni zpracovani

wvewr

chemickych latek (38,6 %). 24,6 % respondentd klade duraz pfi nakupu biokosmetiky
a kontrolované pfirodni kosmetiky na biosuroviny. Vérnost vybrané znacce je
charakteristickd pro 14 % respondenti. Obdobné velka (12,3 %) je skupiny respondenti,
kteti kladou diraz na efektivnost (,,Prost¢ na mé pleti skvéle funguji*) a ti, ktefi ji
pouzivaji z diivodu alergickych reakci na béznou kosmetiku (10,5 %). (viz Graf ¢. 17:

Které aspekty maji u vyrobki biokosmetiky nejvétsi vliv na to, ze je kupujete:)
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Graf €.18: Setkal/-a jste se nékdy s propagaci téchto vyrobkd
na nasledujicich mistech?
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Vlastni zpracovani

V obchodé¢ se s propagaci biokosmetiky a kontrolované piirodni kosmetiky setkalo

22,6 % respondentli, v médiich to bylo 14,3 % respondentti, v médiich a obchodé zaroven

se spropagaci setkalo 25 % respondentti a 38,1 % respondenti se nikdy nesetkalo

s propagaci téchto vyrobki. (viz Graf €. 18: Setkal/-a jste se n€kdy s propagaci téchto

vyrobkil na nasledujicich mistech?)
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Graf €.19: Co Vam v prodejnach, kde nakupujete biokosmetiku,
nejvice chybi?
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Vlastni zpracovani

Respondentim, ktefi nakupuji biokosmetiku a kontrolovanou ptirodni kosmetiku zejména
chybi odborné vyskoleny personal v prodejnach (48,5 %). Tietina respondentl by uvitala
vetsi vybér riznych znacek a vyrobkid (30,3 %). VEtsi prostor a moznost v klidu vybrat
vyrobek a ziskat potfebné informace by si ptalo 21,2 % respondentil. (viz Graf ¢. 19: Co

Vam V prodejnach, kde nakupujete biokosmetiku, nejvice chybi?)
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Graf ¢.20: Je pro Vas dilezitd zemé puvodu u biokosmetiky a
kontrolované prirodni kosmetiky?
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Biokosmetiku nekupuji Ano, udaj o vyrobcije Ano, preferuji ceské Ne, je mi jedno, odkud

dulezity vyrobky vyrobek pochazi

Vlastni zpracovani

Na tuto otdzku odpovédéli 1 respondenti, ktefi biokosmetiku a kontrolovanou ptirodni

kosmetiku nenakupuji (74,1 %). U 11,2 % respondentl je udaj o vyrobci biokosmetiky

a kontrolované pfirodni kosmetiky dilezity a 8,8 % respondenti preferuje Ceské vyrobky.

Zem¢é puvodu je lhostejna 5,9 % respondentl. (viz Graf ¢. 20: Je pro Vas dilezitd zemé

puvodu u biokosmetiky a kontrolované ptirodni kosmetiky?)

Graf €.21: Kolik penéz v priméru utratite za rok za tyto produkty?

100%
90%
U
80% 74,1%

70%

30%

20% 1

W
W
c

10%
3.5% 4,7% AN

0% — o] r—

v
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Na tuto otdzku odpovédéli 1 respondenti, ktefi biokosmetiku a kontrolovanou ptirodni
kosmetiku nenakupuji (74,1 %). Velikost utraty za rok za biokosmetiku a ptirodni
kontrolovanou kosmetiku je ve vysi 501-2 500 K¢ u Sestiny (15,3 %) respondentd, 2 501-
5000 K¢ u 4,7 % respondenti. Méné jak 500 K¢ utrati za tyto produkty 3,5 %, naopak
nad 5000 K¢ utrati 2,4 % respondentii. (viz Graf ¢. 21: Kolik penéz v priméru utratite
za rok za tyto produkty?)

Graf €.22: Jaky druh zbozi s oznacenim biokosmetika/kontrolovana
prirodni kosmetika nakupujete?
100%
90%
80%
70%
60%
50%
40% ¢
A0 33,6%
30,9%
30“1'
21,8%
20%
10,0%
10% .
0% (T—
Dekorativni Détska kosmetika Pletova Telova kosmetika Viasova
kosmetika kosmetika kosmetika

Vlastni zpracovani

Nejcast€jSim druhem nakupované kosmetiky je pletova (33,6 %) a télova kosmetika
(30,9 %). Casto nakupovana je také kosmetika vlasova (21,8 %) Mensi odbyt ma
dekorativni kosmetika (10 %) a kosmetika détska (3,6 %). (viz Graf ¢. 22: jaky druh zbozi

s oznacenim biokosmetika/kontrolovana ptirodni kosmetika nakupujete?)
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Graf €.23: Kdybyste mél/-a volit mezi koupi bézného kosmetického
pripravku a biokosmetiky/kontrolované prirodni kosmetiky,

pokud by byla cena stejnd, ktery byste si vybral/-a?
100%
90%
80%
70%
60%
S0%
40%
30‘:1.

21,2%
20%
10%
0%
Bezny kosmeticky pripravek Biokosmetiku/kontrolovanou priodni
kosmetiku

Vlastni zpracovani

Tato  otazka méla  ukdzat smySleni respondentd, zdali  jsou  vibec
biokosmetice/kontrolované piirodni kosmetice naklonéni. Vétsina (78,8 %) respondentti by
si v pfipadé moznosti volby mezi b&znym kosmetickym piipravkem a biokosmetiky/

kontrolované ptirodni kosmetiky se stejnou vysi ceny koupilo biokosmetiku.
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4. 2 Korelace mezi vyznamnymi parametry

V korela¢ni analyze je kladen vétsi diraz na intenzitu (silu) vzajemného vztahu nez
na zkoumani veli¢in ve sméru pficina — nasledek. V nasledujicich tabulkéch korelaci je
statisticky vyznamna zavislost oznacena jednou ¢i dvéma hvézdickami. Jedna hvézdicka,
znamena signigikanci na arovni 0,05, dvé hvézdi¢ky na trovni 0,01. To v praxi znamena,
ze zavislost je n¢jakym zpisobem zobecnitelna. N¢jaka korelace existuje do urcité miry
I v zakladnim souboru. Kde nejsou hvézdi¢ky, tam nebyla nalezena staticky vyznamna
korelace a hypotézu o tom, ze v zdkladnim souboru zadna zavislost neexistuje, vyloucit

nemuzeme.

Tabulka ¢ 25: 1. Correlation analysis

Kupujete Citite se dostate¢né | Setkal/-a jste se
biokosmetiku informovan/-a s nasledujicimi
a kontrolovanou 0 biokosmetice znatkami
Vék
prirodni a kontrolované (oznadenim)?
kosmetiku? (zvolte piirodni (zvolte 1
1 odpovéd) kosmetice? odpovéd’)
Spearman's rho Kupujete biokosmetiku Correlation Coefficient 1.000 324" 508" -101
a kontrolovanou prirodni Sig. (2-tailed) . 000 1000 188
kosmetiku? (zvolte 1 odpovéd’)
N 170 170 170 170
Citite se dostate¢né informovan/-a Correlation Coefficient 324 1.000 3977 -.169"
biokosmetice a kontrolované Sig. (2-tailed) 000 . 1000 027
prirodni kosmetice?
N 170 170 170 170
Setkal/-a jste se s nasledujicimi  Correlation Coefficient 508" 397" 1.000 -.256"
< . RPN
znackami (ozna¢enim)? (zvolte 1 Sig. (2-tailed) 1000 1000 . 001
odpovéd)
N 170 170 170 170
Vék Correlation Coefficient -101 -.169 -.256" 1.000
Sig. (2-tailed) .188 .027 .001
N 170 170 170 170

Vlastni zpracovani v SPSS Statistic 17.0

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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Z Tabulky ¢. 25: 1. Correlation analysis je zfejmé, ze existuje signifikantni zavislost
znalosti znacky a subjektivnim pocitu informovanosti na véku respondenta (korela¢ni
koeficienty 0,17 respektive 0,26). Vyssi v€k znamena vétsi znalost a informovanost (¢im
star$i, tim spiSe se setkal se znackou i je vice informovan). Existuji i korelace mezi
proménnymi dalSimi, nicméné ty z logického a vécného hlediska nejsou zajimavé: pocit
informovanosti a setkani se znackami spolu sice koreluji, ale rozhodné se neda fict, ze by

jedna byla zavisla na druhé, proto neni diivod se jimi nijak zabyvat.

Pti hledani statisticky vyznamnych souvislosti mezi vzdélanim a dalSimi proménnymi
(informovanost, znalost, a zdali jsou vyrobky kupovany) nebyla nalezena

signifikantni zavislost.
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Tabulka ¢ 26: 2. Correlation analysis

Setkal/-a jste se

Citite se dostate¢né

Kupujete

biokosmetiku

s nasledujicimi Velikost
informovan/- a kontrolovano
znackami mista
a biokosmetice u p¥irodni
(oznaéenim)? Vaseho
a kontrolované kosmetiku?
(zvolte 1 bydlisté?
p¥irodni kosmetice? (zvolte 1
odpovéd)
odpovéd’)
Spearman's rho Setkal/-a jste se s Correlation . "
1.000 397 -.038 .508
nasledujicimi znackami Coefficient
‘e o
(oznadenim)? (zvolte 1 Sig. (2-tailed) 000 620 000
odpovéd)
N 170 170 170 170
Citite se dostatecné Correlation » . .
397 1.000 -.230 324
informovan/-a biokosmetice Coefficient
a kontrolované p¥irodni Sig. (2-tailed) 000 003 1000
kosmetice?
N 170 170 170 170
Velikost mista Vaseho Correlation N
-.038 -.230 1.000 -137
bydlisté? Coefficient
Sig. (2-tailed) .620 .003 .075
N 170 170 170 170
Kupujete biokosmetiku Correlation » "
.508 324 -.137 1.000
a kontrolovanou piirodni  Coefficient
iku?
kosmetiku? (zvolte 1 Sig. (2-tailed) 000 000 075
odpovéd’)
N 170 170 170 170

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Vlastni zpracovani v SPSS Statistic 17.0

Z Tabulky ¢. 25: 2. Correlation analysis je ziejmé, ze existuje signifikantni zavislost mezi

informovanosti a velikosti sidla, (Cim vétsi sidlo, tim vétsi informovanost). Ostatni

signifikantni korelace v tabulce opét nejsou vécné zajimavé.
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4. 3 Diskuze a doporuceni

Vzhledem k zatim rozmahajicimu se trendu biokosmetiky v Ceské republice zatim nejsou
k dispozici relevantni statistické tidaje o velikosti trhu, utraté na osobu a prodejnich

kanalech atd.

Cilem dotaznikového Setfeni bylo zjistit, v prvé fadé, jaké povédomi ma Cesky spotiebitel
o biokosmetice a kontrolované piirodni kosmetice a zda tyto vyrobky nakupuje. Dale byly
sledovany idaje o ndkupu téchto produktii (misto, Cetnost, utrata a dalsi) (viz Ptiloha ¢. 7:

Dotaznik k DP na téma: Biokosmetika a kontrolovana ptirodni kosmetika).

Bylo zjisténo, Ze tii ¢tvrtiny respondentd (74,1 %) biokosmetiku a kontrolovanou piirodni
kosmetiku nekupuji. (viz Graf ¢. 12: Kupujete biokosmetiku a kontrolovanou ptirodni

kosmetiku?)

Mezi hlavni divody, pro¢ respondenti biokosmetiku a kontrolovanou piirodni kosmetiku
nekupuji, patfi v prvni fadé spokojenost s béZznou kosmetikou, kde maji své vyzkouSené
znacky (41,1 %). Dalsim dulezitym duvodem je neznalost biokosmetiky a kontrolované
pfirodni kosmetiky (16,6 %) a nedostatecné povédomi, kde 1ze biokosmetiku a pfirodni
certifikovanou kosmetiku zakoupit (15,3 %) a ctvrtym podstatnym faktorem je pftilis

vysoka cena (13,5 %). (viz Graf ¢. 13: Pokud ne, pro¢ ne:)

Tretinu respondentt (33,7 %) by k vyzkouSeni biokosmetiky ptesvédcil vzorek zdarma
na vyzkouseni. 24,2 % respondentll by rado aktivni vysvétleni a konzultaci prodejniho
persondlu. NiZ§i cena by naldkala 18,4 % respondentl. Detailni popis vyhod a vyrobku
vV brozufe nebo na internetu by piesvédcilo 16,3 % a pouze 7,4 % respondentll by
presvédcila ucast na odborném Skoleni. (viz Graf ¢. 14: Co by Vas presvédcilo, abyste

biokosmetiku vyzkousel/-a?)
Navrhy na zvysSeni prodeje biokosmetiky a Kontrolované pfirodni kosmetiky jsou

nasledujici: veétsi propagace biokosmetiky s dirazem na ptednosti téchto produkt

a na informace, jak poznat biokosmetiku a kontrolovanou ptirodni kosmetiku. Jako forma
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by mohla byt zvolena distribuce vzorki zdarma k vyzkouSeni a dale aktivni vysvétleni
a konzultace prodejniho persondlu. Dalsim moznym aspektem k navySeni odbytu téchto
produktd by bylo sniZeni ceny. Formy a rozsah propagace jsou v Ceské republice naprosto
nedostacujici. Reklamy na ,béznou” kosmetiku jsou nékolikandsobné Castéjsi
a propracovangj$i. Pro podporu prodeje je dilezité zintenzivnit marketing a pouzit
vhodnéjs$i nastroje podpory prodeje, které budou zdlivodnovat kvalitu a zdravotni

nezavadnost biokosmetiky a mensi zatéz zivotniho prosttedi pfi jeji vyrobe.

Z korelani analyzy vyslo, ze existuje signifikantni zavislost znalosti znacky
a subjektivnim pocitu informovanosti na véku respondenta (korela¢ni koeficienty 0,17
respektive 0,26). Vyssi vék znamena véEtsi znalost a informovanost (¢im star$i, tim spise se
setkal se znackou 1 je vice informovan). Existuji 1 korelace mezi proménnymi dal$imi,
nicméné ty z logického a vécného hlediska nejsou zajimavé: pocit informovanosti a setkani
se znaCkami spolu sice koreluji, ale rozhodné se neda fict, ze by jedna byla zavisla
na druhé, proto neni divod se jimi nijak zabyvat. (viz tabulka ¢. 25: 1. Correlation

analysis)

Pti hledani statisticky vyznamnych souvislosti mezi vzdélanim a dal§imi proménnymi
(informovanost, znalost, a zdali jsou vyrobky kupovany) nebyla nalezena

signifikantni zavislost.
Dale z korelacni analyzy vyslo, Ze existuje signifikantni zavislost mezi informovanosti

a velikosti sidla, (¢im vétsi sidlo, tim vétsi informovanost). (viz tabulka ¢. 25: 2.

Correlation analysis)
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5. ZAVER

Pfednimi trhy s biokosmetikou jsou Severni Amerika a Evropa. Podle dat britského
institutu pro prizkum trhu Organic Monitor byla v roce 2008 velikost celosvétového trhu
s biokosmetikou 7,9 mld. americkych dolard s meziro¢nim naristem o 16 % (2007/2008).
V souCasné dobé neexistuje jednotny standard piirodni kosmetiky a biokosmetiky,
a dle analytikd v nejbliz§i dob¢é ani existovat nebude. Celkovy piijem osvéd¢eni roste,
aviak ta jsou z velké Gasti udélovana na narodni bazi. V Ceské republice zavedla v roce
2007 organizace KEZ o.p.s. certifikaci kosmetiky vyrabéné z ptirodnich a ekologickych
surovin. Standardy pro certifikaci vychazeji z mezinarodni certifikace francouzské
organizace Ecocert. Nejvétsimi evropskymi trhy jsou Némecko, Francie a Velka Britanie.
Hlavnimi prodejnimi kanaly na evropském trhu jsou specializované prodejny a nejrychlejsi
nartst prodeji byl zaznamendn pies drogerie a konvencni obchody. V soucasné dobé se
biokosmetika, po boomu biopotravin, dostdva do centra pozornosti vice nez kdy jindy.
Patfi k dynamicky rozsitujicim se trhim. Cesky biozakaznik se stale vyviji, klade diraz
na Setrné zpracovani, eticky ptivod, autentiGnost a transparentnost produkti. V Ceské
republice se vyrazné rozsifil pocet dovazenych znacek biokosmetiky a pfirodni
kontrolované kosmetiky. Vétsina téchto produkti pochazi z Némecka, Francie, Svycarska
a Danska. Prodej certifikované piirodni kosmetiky je v Ceské republice realizovan
nejcastéji  ve specializovanych prodejnach biopotravin a zdravé vyzivy, dale

ve specializovanych prodejnach kosmetiky, vybranych 1ékarnach.

Priizkum vénovany identifikaci povédomi ¢eského spotiebitele o produktech biokosmetiky
a kontrolované pfirodni kosmetiky prokazal, ze tii Ctvrtiny respondentt biokosmetiku
a kontrolovanou pfirodni kosmetiku nekupuji. Z provedené korelacni analyzy wvyslo,
7e existuje signifikantni zavislost znalosti znacky a subjektivnim pocitu informovanosti
naveéku respondenta. Vys$§i v€k znamena veEtsi znalost a informovanost (¢im starsi,
tim spiSe se setkal se znackou 1 je vice informovan). Dale tato korela¢ni analyza ukézala,
ze existuje signifikantni zavislost mezi informovanosti a velikosti sidla, (¢im vétsi sidlo,

tim vétsi informovanost). Pii hledani statisticky vyznamnych souvislosti mezi vzdélanim
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a dalSimi proménnymi (informovanost, znalost, a zdali jsou vyrobky kupovany) nebyla

nalezena signifikantni zavislost.

Moznym feSenim zvySeni prodeje téchto produkti je veétSi propagace S dirazem
na piednosti téchto vyrobka a nainformace, jak poznat biokosmetiku a kontrolovanou
pfirodni kosmetiku. Jako forma by mohla byt zvolena distribuce vzorkli zdarma
k vyzkouseni a dale aktivni vysvétleni a konzultace prodejniho personalu. Dalsim moznym
aspektem Kk navySeni odbytu téchto produktd by bylo snizeni ceny. Formy a rozsah
propagace jsou v Ceské republice naprosto nedostadujici. Reklamy na ,,b&Znou* kosmetiku
jsou n¢kolikandsobné castéj$i a propracovanéjsSi. Pro podporu prodeje je dulezité
zintenzivnit marketing a pouzit vhodnéj$i nastroje podpory prodeje, které budou
zdivodnovat kvalitu a zdravotni nezdvadnost biokosmetiky a men$i zatéz Zivotniho

prostiedi pii jeji vyrobé.
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Piiloha & 1: Pocet ekofarem a viméra ekologickych ploch v krajich CR v roce 2009

(Darmovzalova, Hrabalova, Dittrichovad, Koutna, 2010)

Primérna
Vymeéra celkové plochy | Z toho v prechodném
Kraj? Pocet VEZ obdobi ekofarma
ekofarem

(ha) (%) (ha) (%) (ha)
JihoCesky 346 59 775,29 15,00 18 478,93 30,91 173
Karlovarsky 176 57 656,95 14,47 7 619,96 13,22 328
Moravskoslezsky 254 46 801,71 11,75 12 664,12 27,06 184
Ustecky 174 42 148,49 10,58 8 480,11 20,12 242
Plzensky 257 36 327,36 9,12 11542,14 31,77 141
Zlinsky 280 34 231,73 8,59 7 452,53 21,77 122
Olomoucky 194 30 972,77 7,77 5 747,75 18,56 160
Liberecky 173 27 329,44 6,86 4 374,52 16,01 158
Kralovéhradecky 141 17 653,26 4,43 4 127,46 23,38 125
Vysoc¢ina 224 13 706,44 3,44 8 960,21 65,37 61
Jihomoravsky 196 12 333,54 3,10 4 798,23 38,90 63
Sttedocesky 169 11 132,66 2,79 6 175,82 55,47 66
Pardubicky 94 8 137,11 2,04 3 408,17 41,88 87
HI. m. Praha 11 200,72 0,05 134,06 66,79 18
Celkem 2689 398 407,46 100,00 103 964,01 26,10 148

2 Kraje jsou v tabulce serazeny dle vyméry celkové ekologické plochy.

Zdroj: Mze (iidaje vidy k 31.12. daného roku); viastni vypocty UZEI

Piiloha ¢. 2: Grafické logo Spolecenstvi
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Piiloha ¢. 3: Evropské znacky pro prirodni kosmetiku a instituce provadéjici certifikaci

Piiloha ¢ 4: Grafické logo BIO

|PRODUKT EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI|

Priiloha ¢ 5: Logo spolec¢nosti KEZ 0.p.s.

KE_

KONTROLA
EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI
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Piiloha ¢ 6: Cenik sluZeb KEZ o.p.s. pro rok 2011, Program CPK certifikovand
PpFirodni kosmetika, CPK bio

Cenik sluzeb KEZ o.p.s. pro rok 2011

Program CPK certifikovana pfirodni kosmetika, CPK bio

Polozka ceniku Sazba v K& bez DPH
Zakladni roéni sazba 5 000.-
Za kazdou dal$i mimoradnou kontrolu (nafizena/vyZadana) 5 000,-
Za kazdé dodatecné hodnoceni kosmetickych prostfedki ' 500,-

bez dalsi inspekce

Pfiplatky k zakladni ro¢ni sazbé za obrat

Za kazZdou provozovnu vyrobce nebo distributora s roénim 130%
obratem do 1 mil. K& certifikované produkce !
Za kazdou provozovnu vyrobce nebo distributora s roénim 120 %
obratem do 3 mil. K& certifikované produkce X
Za kazdou provozovnu vyrobce nebo distributora s roénim 110 %
obratem do 10 mil. K¢ certifikované produkce ’
Za kazdou provozovnu vyrobce nebo distributora s roénim 105 %

obratem nad 10 mil. K& certifikované produkce

Naklady spojené s registraci postoupeni prava uzivani ochranné znamky KEZ o.p.s. u Uradu
pramyslového viastnictvi jednorazové &ini 2000,- K& bez DPH za kazdou ochrannou znamku
(€. znamky 294293 a &. znamky 294294).

Fakturovana ¢astka je slozena ze zakladni roéni sazby a priplatku k zakladni roéni sazbé
rovnomeérnym % pomeérem mezi jednotlivymi pasmy.

Maximalini ro¢ni naklady vyrobce/distributora za zakladni sazbu a obrat &ni 55 000,- K& bez

DPH.
Program Certifikace vefejnych stravovacich zafizeni
Polozka ceniku Sazba v K& bez DPH
Za kazdou provozovnu 3 000,-
Za kazdou dal$i mimofadnou kontrolu (nafizena/vyzadana) 3 000,-

Naklady spojené s registraci postoupeni prava uzivani ochranné znamky KEZ o.p.s. u Ufadu
prumyslového vlastnictvi jednorazové é&ini 2000,- K& bez DPH za ochrannou znamku &.
234938.

Zdroj: KEZ 0.p.s. (2011)
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Priloha & 7: Dotaznik k DP na téma: Biokosmetika a kontrolovand piirodni kosmetika

Dobry den, rada bych Vs poprosila o vyplnéni nasledujiciho dotazniku. Jsem studentka
5. ro¢niku Provozné ekonomické fakulty Ceské zemé&délské univerzity v Praze a pisi
diplomovou praci na téma Analyza trhu s biokosmetikou a kontrolovanou pfirodni
kosmetikou. Vyplnénim dotazniku mi velmi pomuzete pii zpracovani praktické ¢asti
diplomové prace. Data budou zpracovavana anonymné a ziskané tidaje budou pouzity
pouze ke studijnim uceltim.

Vyznacte prosim Vami zvolené odpovédi. Dékuji Vam za vyplnéni dotazniku.
1. Setkal/-a jste se s nasledujicimi znackami (oznafenim)? (zvolte 1 odpovéd’)

CPK: || ¢PK-

CERVIFINANANA 2
FRIRODNS
MOSMETIRA ] 0

a. Ano a vim zcela pfesné, co znamenaji

b. Ano, ale nevim pfesné, co znamenaji

c. Nesetkal/-a jsem se s nimi

2. Citite se dostatecné informovan/-a o biokosmetice a kontrolované prirodni kosmetice? (zvolte 1
odpovéd’)

a. Rozhodné ano
b. Spise ano

c. Nevim

d. Rozhodné ne

e. Ne

3. Co si vybavite pod pojmem biokosmetika a kontrolovana piirodni kosmetika? (zvolte 1
odpovéd’)

a. Takovy kosmeticky pripravek, ktery splnil parametry Standardii KEZ o.p.s. ¢i jiné kontrolni
organizace

b. Pfirodni kosmeticky produkt bez drazdivych chemickych latek
c. ,,Lepsi“ kosmeticky vyrobek

d. Podvod

e. Nic

f.  Jiny, prosim uved'te:

4. Kupujete biokosmetiku a kontrolovanou piirodni kosmetiku? (zvolte 1 odpovéd’)
a. ANO - prejdéte prosim rovnou na otizku ¢ 7

NE — prejdéte prosim na otazku ¢. 5 a 6
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5. Pokud ne, pro¢ ne: (mozno zvolit vice odpovédi)

a. Neumim rozeznat, kdy se jedna o biokosmetiku a kdy o pseudo pfirodni kosmetiku
b. Nevim, kde ji mohu koupit

c. Ceny jsou prili§ vysoké, nemohu si to dovolit

d. Nevéiim, Ze mohou fungovat stejné dobfe, jako bézné vyrobky

e. Bézna kosmetika mi vyhovuje, mam své vyzkousené znacky

f.  V prodejné mi nedokazou poradit, ktery vyrobek bych méla pouzit

g. Nevim

h. Jiny, prosim uved'te:

6. Co by vas piresvédcilo, abyste biokosmetiku vyzkousel/-a? (moZno zvolit vice odpovédi)
a. Vzorek zdarma na vyzkouseni

b. Aktivni vysvétleni a konzultace prodejniho personalu

€. Detailni popis vyhod vyrobkil v brozufe nebo na internetu

d. Ucast na odborném §koleni

e. Nizsi cena

f. Jiny, prosim uved’te:

POKRACUJTE PROSIM AZ OTAZKOU C. 10, A PAK POKRACUJTE AZ OTAZKAMI 15 - 20

7. Pokud ano, kde ji nejcastéji nakupujete? (moZno zvolit vice odpovédi)

a. Prodejna biopotravin, zdrava vyziva

b. Prodejna kosmetiky, parfumerie

C. Specializovana prodejna pfirodni kosmetiky

d. Supermarkety/hypermarket

e. Drogerie

f. Lékarna

g. Internetovy obchod

h. Jiny, prosim uved'te:

8. Pokud biokosmetiku a kontrolovanou prirodni kosmetiku kupujete, jak ¢asto ji kupujete?
(zvolte 1 odpovéd’)

a. Jednou tydné

b. Jednou mési¢né

c. Jednou ro¢né

d. Vubec - piejdéte prosim rovnou na otazku ¢é 10
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Které aspekty maji u vyrobkiu biokosmetiky nejvétsi vliv na to, Ze je kupujete: (moZno zvolit
vice odpovédi)

Znacka: ,,Mam vybranou znacku a t¢ vérim.*

Efektivnost: ,,Prosté na mé pleti skvéle funguji.

Absence chemickych latek: ,,Nechci na své télo Zzadnou chemii.*
Alergie: ,, Trpim alergiemi a jediné pfirodni kosmetika mne nedrazdi.

Biosuroviny: ,,Chci kupovat jen ty vyrobky, které nezatézuji zivotni prostfedi a nenici ptirodu.
Kupuji biopotraviny, takze nakup kosmetiky je logicky dalsi krok.*

Jiné, prosim uved’te:

. Setkal/-a jste se nékdy s propagaci téchto vyrobki na nasledujicich mistech? (moZno zvolit vice

odpovédi)

V médiich

V obchodé

V obchodé i v médiich
Nikdy

Jinde, prosim uved’te:

. Co vam v prodejnach, kde nakupujete biokosmetiku (viz otdzka &. 7), nejvice chybi: (moZno

zvolit vice odpovédi)

Dostatecny vybeér, Siroka nabidka riznych znacek a vyrobkt

Dostateény prostor, v klidu si vyrobek vybrat, vyzkouset, precist letak ¢i etiketu

Odborné vyskoleny personal, ktery mi poradi vhodny vyrobek pro moji plet’ ¢i moje problémy

Jiny, prosim uved’te:

Je pro Vas dilezita zemé piivodu u biokosmetiky a kontrolované prirodni kosmetiky? (zvolte 1
odpovéd’)

Ano, udaj o vyrobci je dulezity

Ano, preferuji ¢eské vyrobky

Ne, je mi jedno, odkud vyrobek pochazi

. Kolik penéz v priméru utratite za rok za tyto produkty? (zvelte 1 odpovéd’)

0-500 K¢
501-2500 K¢
2501-5000 K¢
Nad 5000 K¢&

. Jaky druh zboZi s ozna¢enim biokosmetika/kontrolované piirodni kosmetika nakupujete?

(moZno zvolit vice odpovédi)
Dekorativni kosmetika
Détské kosmetika

Pletova kosmetika

Télova kosmetika

Vlasova kosmetika
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f. Jiny, prosim uved'te:

15. Kdybyste mél/-a volit mezi koupi béZného kosmetického pripravku
a biokosmetiky/kontrolované prirodni kosmetiky, pokud by byla cena stejna, ktery byste si
vybral/-a? (zvolte 1 odpovéd’)

a. Bézny kosmeticky ptipravek

b. Biokosmetiku/kontrolovanou piirodni kosmetiku

16. Jste muz ¢i Zena? (zvolte 1 odpovéd’)
a. muz

b. Zena

17. Do jaké vékové kategorie patrite? (zvolte 1 odpovéd’)
a. Do 25 let

b. 26-40 let

C. 41-65 let

d. Nad 65 let

18. Jaké je VaSe nejvyssi dokoncené vzdélani? (zvolte 1 odpovéd’)
a. Z8

b. SS bez maturity

c. SS s maturitou

d. Vyssi odborné vzdélani

e. Vysokoskolské vzdélani

19. V soucdasné dobé jste: (zvolte 1 odpovéd)
a. Student/-ka

b. Na MD

c. Statni zaméstnanec

d. Zaméstnany v nestatni sféfe

e. OSVC

f. Nezamé&stnany

g. Diichodce

20. Velikost mista Vaseho bydlisté? (zvolte 1 odpovéd’)
a. Do 2 000 obyvatel

b. 2 001-10 000 obyvatel

c. 10 001-50 000 obyvatel

d. 50 001-100 000 obyvatel

e. Nad 100 000 obyvatel



Priloha €. 10: Seznam tabulek

Tabulka ¢. 2: Porovndani podpor pro ekologické zemédélce 7 PRV v roce 2009

s pitedchozimi lety (Kolektiv,)

2004 — 2006 (HRDP) | 2009 (PRV)
Kultura
(Ké/ha) (Ké/ha)
Orna pida 3520 4158
TTP 1100 1905/2 387
Zelenina a specialni byliny na orné pidé 11 050 15129
Trvalé kultury (sady, vinice) 12 235 22774

“sazba pro 100 % ekologické zemé&d&lce bez soub&zné konvenéni produkce

Zdroj: MZe (udaje k 31. 12. daného roku)
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Tabulka & 3: Vyvoj viméry plochy a poétu farem v ekologickém zemédélstvi CR

(Darmovzalova, Hrabalova, Dittrichova, Koutna, 2010)

Pocet farem Celkova Podil z celkové Mezirocni Meziro¢ni
Rok hospodaricich v plochav EZ vyméry ZPF zména poctu zména
EZ (ha) %) faremv EZ celkové plochy
(%) v EZ (%)
1990 3 480 - - -
1991 132 17 507 0,41 - -
1992 135 15371 0,36 2,3 -12,2
1993 141 15 667 0,37 4,4 1,9
1994 187 15 818 0,37 32,6 1,0
1995 181 14 982 0,35 -3,2 -5,3
1996 182 17 022 0,40 0,6 13,6
1997 211 20 239 0,47 15,9 18,9
1998 348 71621 1,67 64,9 253,9
1999 473 110 756 2,58 35,9 54,6
2000 563 165 699 3,86 19,0 49,6
2001 654 218 114 5,09 16,2 31,5
2002 721 235136 5,50 10,2 7,9
2003 810 254 995 5,97 12,3 8,4
2004 836 263 299 6,16 3,2 3,3
2005 829 254 982 5,98 -0,8 -3,2
2006 963 281 535 6,61 16,2 10,4
2007 1318 312 890 7,35 36,9 11,1
2008 1946 341632 8,04 47,6 9,2
2009 2689 398 407 9,38 38,2 16,6

Zdroj: MZe (Gdaje k 31. 12. daného roku)
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Tabulka ¢& 4: Vyvoj struktury piidniho fondu v ekologickém zemédélstvi CR
(1999-2009) (Darmovzalova, Hrabalova, Dittrichova, Koutnd, 2010)

Uziti pudy 1999 2000 2001 2002 2003 2004
Orna piida 13776 15295 19 164 19 536 19 637 19 637
TTP 96044 | 149705 | 195633 | 211924 | 231683 | 235379
Trvalé kultury 359 462 963 898 928 1170
Celkova zemédél.plocha | 110180 | 165462 | 215760 | 232358 | 252248 | 256 243
Ostatni plochy 576 237 2 354 2778 2747 7 056
Celkova plocha 110756 | 165699 | 218114 | 235136 | 254995 | 263299
Uziti pady 2005 2006 2007 2008 2009

Orna ptda 20 766 23479 29 505 35178 44 906

TTP 209956 | 232190 | 257899 | 281596 | 329232

Trvalé kultury 820 1196 1870 3105 4331

Celkova zemédél.plocha | 231542 | 256865 | 289274 | 319879 | 378469

Ostatni plochy 23440 24 671 23 616 21753 19937

Celkova plocha 254982 | 281536 | 312890 | 341632 | 398406

Zdroj: MZe (Gdaje k 31. 12. daného roku)



Tabulka é. 5.

1. Setkal/-a jste se s nasledujicimi znackami (ozna¢enim)? (zvolte 1 odpovéd’)

Cetnost | Procento (%) | Kumulativni &etnost (%)
Ano a vim zcela
presné, co znamenaji 13 76 7.6
Ano, ale nevim
piesné, co znamenaji 30 17.6 25.3
Nesetkal/-a jsem se
s nimi 127 4.7 100.0
Celkem 170 100.0

Vlastni zpracovani

Tabulka é. 6.

2. Citite se dostate¢né informovan/-a o biokosmetice a kontrolované prirodni

kosmetice? (zvolte 1 odpovéd’)

Cetnost | Procento (%) | Kumulativni Eetnost (%)
Rozhodné ano 7 4.1 4.1
Spise ano 30 17.6 21.8
Nevim 18 10.6 32.4
Rozhodné ne 76 44.7 77.1
Ne 39 22.9 100.0
Celkem 170 100.0

Vlastni zpracovani
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Tabulka é. 7:

3. Co si vybavite pod pojmem biokosmetika a kontrolovana prirodni

kosmetika? (zvolte jednu odpovéd’)

Cetnost | Procento (%) | Kumulativni &etnost (%)

Takovy kosmeticky ptipravek,
ktery splnil parametry Standardi KEZ 30 17.6 17.6
0.p.s. ¢i jiné kontrolni organizace
Ptirodni kosmeticky produkt

vy, e 114 67.1 84.7
bez drazdivych chemickych latek
,,Lepsi“ kosmeticky vyrobek 17 10.0 94.7
Podvod 2 1.2 95.9
Nic 6 3.5 99.4
Jiny 1 6 100.0
Celkem 170 100.0

Vlastni zpracovani

Tabulka é. 8:

4. Kupujete biokosmetiku a kontrolovanou prirodni kosmetiku?

(zvolte 1 odpovéd’)

Cetnost | Procento (%) | Kumulativni &etnost (%)
ANO 44 25.9 25.9
NE 126 74.1 100.0
Celkem 170 100.0

Vlastni zpracovani
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Tabulka é. 9:

5. Pokud ne, proc¢ ne:

a. Neumim rozeznat, kdy se jedna o biokosmetiku a kdy o pseudo ptirodni kosmetiku 27

b. Nevim, kde ji mohu koupit 25
c. Ceny jsou pfilis vysoké, nemohu si to dovolit 22
d. Nevétim, ze mohou fungovat stejné dobte, jako bézné vzorky 5
e. B&Zna kosmetika mi vyhovuje, mam své vyzkousené znacky 67
f. V prodejné mi nedokazou poradit, ktery vyrobek bych méla pouzit 10
g. Nevim 7

(uveden pocet respondenti)

Tabulka ¢. 10:

6. Co by Vas piesvédcilo, abyste biokosmetiku vyzkousel/-a?

a. Vzorek zdarma na vyzkouSeni 64
b. Aktivni vysvétleni a konzultace prodejniho personalu 46
c. Detailni popis vyhod a vyrobku v brozuie nebo na internetu 31
d. Uéast na odborném $koleni 14
e. Nizsi cena 35

(uveden pocet respondentt)

Tabulka é. 11:

7. Pokud ano, kde ji nejéastéji nakupujete?

a. Prodejna biopotravin, zdrava vyziva 16
b. Prodejna kosmetiky, parfumerie 5
c. Specializovana prodejna prirodni kosmetiky 17
d. Supermarkety/hypermarket 0
e. Drogerie 7
f. Lékarna 8

(uveden pocet respondenti)
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Tabulka ¢. 12:

8. Pokud biokosmetiku a kontrolovanou prirodni kosmetiku kupujete, jak ¢asto ji

kupujete? (zvolte 1 odpovéd’)

Cetnost | Procento (%) | Kumulativni &etnost (%)
Biokosmetiku nekupuji 126 741 741
Jednou tydné 1 .6 74.7
Jednou mési¢né 33 194 94.1
Jednou ro¢n¢ 10 5.9 100.0
Celkem 170 100.0

Vlastni zpracovani

Tabulka ¢& 13:

9. Které aspekty maji u vyrobku biokosmetiky nejvétsi vliv na to, Ze je kupujete:

a. Znacka: ,,Mam vybranou znacku a té véfim.*

b. Efektivnost: ,,Prosté na mé pleti skvéle funguyi.*

c. Absence chemickych latek: ,,Nechci na své télo Zadnou chemii.*

d. Alergie: ,, Trpim alergiemi a jediné ptirodni kosmetika mne nedrazdi.*

e. Biosuroviny: ,,Chci kupovat jen ty vyrobky, které nezatézuji Zivotni prostfedi a neni¢i

ptirodu. Kupuji biopotraviny, takze nakup kosmetiky je logicky dalsi krok,*
(uveden pocet respondentit)

Tabulka ¢. 14-

10. Setkal/-a jste se nékdy s propagaci téchto vyrobku na nasledujicich mistech?

a. V médiich

b. V obchodé

C. V obchod¢ i v médiich
d. Nikdy

22

14

24
38
42
64
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(uveden pocet respondentit)

Tabulka ¢. 15:

11. Co Vam chybi v prodejnach, kde nakupujete biokosmetiku (viz otazka &. 7),
nejvice chybi?

a. DostateCny vybér, Siroka nabidka riznych znacek a vyrobki 10
b. Dostateény prostor, v klidu si vyrobek vybrat, vyzkouset, precist si letak ¢i etiketu 7

c¢. Odborn¢ vyskoleny personal 16

(uveden pocet respondenti)

Tabulka ¢. 16:

12. Je pro Vas dilezita zemé puvodu u biokosmetiky a kontrolované prirodni
kosmetiky? (zvolte 1 odpovéd’)

Cetnost | Procento (%) | Kumulativni &etnost (%)
Biokosmetiku nekupuji 126 74.1 74.1
Ano. Gdai o v .
no, Pdaj o0 vyrobci je 19 119 835

dalezity
Ano, preferuji ¢eské

15 8.8 94.1
vyrobky
Ne, je mi jedno, odkud

10 59 100.0
vyrobek pochazi
Celkem 170 100.0

Vlastni zpracovani

Tabulka ¢. 17

13. Kolik penéz v priiméru utratite za rok za tyto produkty? (zvolte 1 odpovéd’)

Cetnost | Procento (%) | Kumulativni &etnost (%)
Biokosmetiku nekupuji | 126 741 74.1
0-500 K¢ 6 3.5 77.6
501-2500 K¢ 26 15.3 92.9
2501-5000 K¢ 8 4.7 97.6
Nad 5000 K¢ 4 2.4 100.0
Celkem 170 100.0

Vlastni zpracovani
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Tabulka ¢. 18:

14. Jaky druh zboZi s 0zna¢enim biokosmetika/kontrolovana pirodni kosmetika

nakupujete?

a. Dekorativni kosmetika 11
b. Détska kosmetika 4
c. Pletova kosmetika 37
d. Télova kosmetika 34
e. Vlasova kosmetika 24

(uveden pocet respondentt)

Tabulka ¢. 19:

15. Kdybyste mél/-a volit mezi koupi béZného kosmetického pripravku
a biokosmetiky/kontrolované prirodni kosmetiky, pokud by byla cena stejna,
ktery byste si vybral/-a? (zvolte 1 odpovéd’)

Cetnost | Procento (%) | Kumulativni &etnost (%)

Bézny kosmeticky

. 36 21.2 21.2
ptipravek
Biokosmetiku/
kontrolovanou ptirodni 134 78.8 100.0
kosmetiku
Celkem 170 100.0
Vlastni zpracovani
Tabulka ¢. 20:

16. Pohlavi

Cetnost | Procento (%) | Kumulativni Eetnost (%)
Muz 12 7.1 7.1
Zena 158 92.9 100.0
Celkem 170 100.0

Vlastni zpracovani
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Tabulka ¢ 21:

17. Vék
Cetnost | Procento (%) | Kumulativni Eetnost (%)
<25 49 28.8 28.8
26-40 94 55.3 84.1
41-65 26 15.3 99.4
>65 1 .6 100.0
Celkem 170 100.0
Vlastni zpracovani
Tabulka ¢. 22:
18. Vzdélani
Cetnost | Procento (%) | Kumulativni &etnost (%)
78 4 2.4 2.4
SS bez maturity 28 16.5 18.8
SS s maturitou 54 31.8 50.6
Vyssi odborné vzdélani 12 7.1 57.6
Vysokoskolské
72 42.4 100.0
vzdélani
Celkem 170 100.0

Vlastni zpracovani

Tabulka ¢. 23

19. V soucasné dobé jste

Cetnost | Procento (%) | Kumulativni &etnost (%)

Student 55 324 32.4

Na MD 12 7.1 39.4

Statni zaméstnanec 5 2.9 42.4
Zamgéstnany v

nestatni sfé}“r]e 39 229 653

0sVC 42 24.7 90.0
Nezaméstnany 11 6.5 96.5
Duchodce 6 3.5 100.0

Celkem 170 100.0

Vlastni zpracovani
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Tabulka ¢. 24:

20. Velikost mista Vaseho bydlisté

Cetnost | Procento (%) | Kumulativni &etnost (%)
<2000 19 11.2 11.2
2001-10000 22 12.9 24.1
10001-50000 19 11.2 35.3
50001-100000 9 5.3 40.6
>100000 101 59.4 100.0
Celkem 170 100.0

Vlastni zpracovani
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