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Souhrn:

Tato bakalaiska prace hodnoti a analyzuje stavajici komunikac¢ni marketingovou
strategii spole¢nosti Karlovarské mineralni vody, a.s. a pfedevS§im znacky Mattoni. Prace
se podrobnéji zaméfuje zejména na strategii a pristup ke sponzoringu celé spolecnosti a

sponzoringové aktivity v oblasti sportu znacky Mattoni.

Bakalaiska prace je rozdélena do tii hlavnich ¢asti. V prvni ¢éasti popisuje
teoreticka vychodiska a zédkladni marketingové pojmy, se kterymi dale pracuje. Dalsi ¢ast
podrobnéji analyzuje spolecnost Karlovarské minerdlni vody, a.s. a posledni ¢ast piinasi

vlastni doporuceni pro pfistup ke sponzoringu celé spole¢nosti a znacky Mattoni.
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Cil a metodika:

Cilem této prace je analyzovat a zhodnotit stavajici Uroven komunikacni
marketingové strategie spolecnosti Karlovarské mineralni vody, a.s., znacky Mattoni a poté
se podrobnégji zamétit na oblast sponzoringu. U celé spolecnosti je to zejména nastaveni
fungovani marketingového oddéleni a jeho piistup ke sponzoringu. U znacky Mattoni je
pak podrobnéji analyzovan sponzoring v oblasti sportu. Po této analyze nasleduje
doporuceni pro efektivngjsi fungovani marketingového oddéleni a strategicté;si pristup ke

sportovnimu sponzoringu zna¢ky Mattoni.

Mezi metody, které pomohly K vypracovani této prace, mizeme zatadit napiiklad
literarni reSerSi ¢i syntézu. Za pomoci literarni reSerSe se prace pokousi vytvofit kriticky
pfehled o tématu této prace. Pomoci syntézy prace sumarizuje poznatky ziskané

V teoretické ¢asti a pomaha objevit vzajemné souvislosti a vztahy daného tématu.



Teoreticka ¢ast:

V teoretické Casti jsou postupné rozebrany zakladni marketingové pojmy a pojmy
se kterymi se bude ¢tenar setkavat v dalsich kapitolach prace. Pti psani této casti byla jako
teoretické vychodisko vyuzita odborna literatura z oblasti marketingu, pfedev§im toho
strategického. Postupné nds prace seznamuje se zékladnimi pojmy znacka, povédomi o
znacéce a jednotlivymi prvky znacky. Poté je podrobnéji vysvétleno téma CSR, konkrétné
pak spoleCensky odpovédna reklama a zeleny marketing. V posledni ¢asti je dukladnéji

priblizen event marketing a sponzoring, coz jsou dulezité pojmy pro zbytek této prace.

Prakticka ¢ast:

Prakticka cast se sklada ze dvou hlavnich kapitol. Prvni kapitola nas podrobnéji
seznamuje se spolecnosti Karlovarské mineralni vody, a.s., a pfedev§im znackou Mattoni.
Pfiblizuje nam historii této znacky, soucasnou komunikaci a aktualni déni. Konec této
kapitoly se pak zaméfuje na dvé zasadni témata. Prvnim je soucasny stav nastaveni
fungovani marketingového oddé€leni, zejména pak v oblasti sponzoringu. Druhym tématem

je soucasny pristup zna¢ky Mattoni ke sponzoringu v oblasti sportu.

V druhé kapitole této Casti je popsano doporuceni pro nové nastaveni fungovani
marketingové odd¢leni se zaméfenim na sponzoring. Dale pak doporueny pfistup

ke sportovnimu sponzoringu zna¢ky Mattoni.

Zavér:

Po podrobné analyze bylo vypracovano doporuceni jak pro nové usporadani
marketingového oddéleni spolecnosti Karlovarské mineralni vody, a.s., tak pro pfistup
znaCky Mattoni ke sponzoringu v oblasti sportu. V rdmci uspofddani marketingového
oddéleni celé skupiny se jedna o ztizeni nové funkce Sponsorship manager, ktery by velmi
uzce spolupracoval s Brand manazery pro jednotlivé znaCky. Tato pozice by méla na

starosti sponzoringové aktivity napfi¢ jednotlivymi znackami.

V novém nastaveni pfistupu znaCky Mattoni ke sponzoringu v oblasti sportu se

dopouceni odprostuje od sou¢asného modelu, kdy jsou narazoveé sponzorovany nejriznéjsi



sportovni subjekty. Znacka se zamétuje predev§sim na béh a partnerstvi s RunCzech jako
klicovou a strategickou aktivitu i pro komunikaci celé¢ znacky, kterd odpovidad jejimu
positioningu. Mattoni uz se ale nesoustfeduje na jednotlivé kluby, ale snazi se o
sponzoring shora — tedy o sponzoring celych soutézi, pfipadné asociaci. Jako oficialni voda
se snazi o pfivlastnéni vybraného sportu a budovani pfirozeného spojeni mezi mineralni
vodou a danym sportem. Po analyze vSech pozadavkii na nové sportovni odvétvi, které by
doplnilo béh se jako idealni varianta jevi florbal. Ob¢ tato doporuceni maji potencial
posunout stavajici komunikaci znacky Mattoni vpied a financn¢ i Casoveé zefektivnit praci

marketingového odd¢leni celé spolecnosti.
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