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Abstrakt

Sponzoring je klicovym aspektem marketingové komunikace. Poskytuje financni
podporu tymim a jednotlivym sportovcim a zaroven zvySuje viditelnost znaCky ve
spoleCnosti. Cilem této bakalarské prace je zanalyzovat a prozkoumat jeho pozitivni a
negativni stranky a celkové analyzovat sponzoring, a to konkrétn¢ ve sportu. Rovnéz se
zamefuje na konkrétni vybranou znacku, ktera ma s danou disciplinou dlouholeté zkuSenosti.
Teoretickd ¢ast se veénuje vyznamu sponzoringu, obecné analyze sponzoringu a jeho
rozdéleni. K vyzkumu tohoto tématu byla pouzita kombinace internetovych zdroju, prehledu
literatury a piipadovych studii. Prakticka ast se zaméfuje na vybranou znacku Skoda Auto
a. s. Jeji podrobnou analyzou vyplynulo, Ze jeji sponzorstvi mize mit pozitivni dopad na
sport. Tim ze znacka poskytuje financ¢ni podporu tymim a sportoveim, tak se zviditelfiuje a
rovné€z zviditeliuje i dany sport. Bylo zjisténo i to, Ze sponzorstvi mize mit i negativni
dopady. Rovnéz byl zhotoven dotaznik, ktery obsahuje otazky ke znalostem a ndzory k dané
problematice. Vysledky této studie by meély ukazat, Ze sponzoring mize mit na sport
vyznamny dopad, a to jak negativni, tak i pozitivni. Tato studie tedy mize byt vyuzita jako
odborny zdroj informaci pro dalsi rozvijejici se firmy, které pomoci svych vhodné zvolenych
marketingovych a sponzorskych aktivit hledaji cestu ¢i inspiraci k uspéSnému posunu a

rozZvoji.
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Abstract

Sponsorship is a key aspect of marketing communications. It provides financial
support to teams and individual athletes while increasing brand visibility in society. The aim
of this bachelor's thesis is to analyze and explore its positive and negative aspects and to
analyze sponsorship in general and in sport specifically. It also focuses on a specific selected
brand that has a long experience with the discipline. The theoretical part focuses on the
meaning of sponsorship, general analysis of sponsorship and its distribution. A combination
of internet sources, literature review and case studies were used to research this topic. The
practical part focuses on the selected brand Skoda Auto a.s. Its detailed analysis showed that
its sponsorship can have a positive impact on sport. By providing financial support to teams
and athletes, the brand makes itself visible and also makes the sport more visible. It was also
found that sponsorship can also have negative impacts. A questionnaire was also made which
includes questions on knowledge or opinions. The results of this study should show that
sponsorship can have a significant impact on sport, both negative and positive. Therefore,
this study can be used as an expert source of information for other developing companies
who are looking for a way or inspiration to successfully move and develop through their

well-chosen marketing and sponsorship activities.
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Uvod

Sponzorstvi je urcita strategicka metoda komunikace v marketingové oblasti. Pomoci
ni se firmy snazi navazat kontakt naptiklad pfi ¢innosti, udalosti, s osobou ¢i sportovni akci
na svou cilovou skupinu ¢i potencionalni zdkazniky. To vSechno v souladu s finan¢ni
podporou. Hlavnim cilem celého procesu je se zviditelnit a zvySit povédomi o samotné
znaCce, produktu ¢i sluzbé. Firma rovnéz diky sponzoringu muze dosahnout zlepSeni své
image a zaroven se znaCka spojuje se sponzorovanym subjektem a jeho pridélenymi

hodnotami.

Sponzoring je ale vice rozsahly slozit&jsi proces, ktery ma nékolik fazi celého déni.
Podporovani lze rozdélit do dvou hlavnich kategorii. Jedna se o podporu jednotlivce anebo
naopak hromadny sponzoring napfiklad jiz zminénych akci ¢i udalosti. Volba typu
sponzorstvi zavisi na cilech znac¢ky a také na cilové skuping, kterou by sponzor chtél
ptipadné oslovit.

V této bakalarské praci se blize zaméfime na sponzoring ve sportovnim odvétvi, kde
se tento typ marketingového mixu zejména v dnesni dob¢ tési velké oblibé a pro mnoho
spoleCnosti se tak stal nezbytnou soucasti kampané. V teoretické Casti se vénuji obecné
nejdrive marketingu a marketingové komunikaci, které je sponzoring soucasti. Po tomto
uvodu prozkoumdme vyznam sponzoringu a obecnou analyzu sponzoringu, kde si uvedeme
rozdéleni v odliSnych odvétvich a jejich porovnani. Rovnéz prozkoumame 1 historii

sponzoringu a historii sponzoringu v CR.

Prakticka ¢ast je zaméfena na konkrétni vybranou znatku Skoda Auto. V dvodu se
zameéfuji na obecné informace o znacce, jeji historii a jeji historii sponzoringu. Dale se
rozeberou jeji aktivity a rovnéz budou lehce nastinény i plany znac¢ky v budoucnosti ohledné
sponzorovani. Na zakladé téchto informaci a rozborii se budu snazit o stanoveni cilu

bakalarské prace.

Cilem mé bakalarské prace v teoretické Casti je podrobnéji zanalyzovat tento druh
marketingové komunikace a zjistit dilezitost sponzoringu, a to presn€ji ve sportu. V
praktické Gasti je za cil odpovédét na otazku konkrétné — za jakym Gcelem je Skoda Auto

hlavnim partnerem ledniho hokeje, cyklistiky a dalSich znamych sporta a akci. DalSim cilem



bude odpoveédét na otazku, zdali ma tato ¢innost pozitivni ohlas a efekt na spole¢nost. Na
pomoc se zodpoveézenim na tyto otazky bude zhotoven dotaznik, ktery se bude tykat hlavné

sponzoringu ve sportu a Skod& Auto.

K postupu zkoumani mého vybraného tématu budu vyuzivat informacni zdroje volné
dostupné na internetovych strankach. K ziskani dat a informaci budu vyuzivat informacni
weby, online knihy, oficidlni stranky organizaci a agentur, které jsou pfimo spojené s
tématem. K tomu dale patii 1 tisténé zdroje. Tento media typ je nezbytnou soucasti
marketingového vyzkumu. Ddle pii vyzkumu mizu vyuzit metody a informace ziskané pri

studiu.

Vysledkem mé bakalaiské prace bude hlavné zhodnoceni a analyza sponzoringu v
uzkém spojeni s ptisobnosti spoluprace znacky pii sponzoringu ve sportu. Dal§im bodem ve
vysledcich préice bude vyhodnoceni efektivity sponzorovani, analyza strategie znatky Skoda

Auto a analyza komunikace znacky.



I. Teoreticka ¢ast

1. Analyza sponzoringu

1.1 Marketing a sponzoring ve sportu

Definic pojmu marketing lze najit n€kolik. Naptiklad Philip Kotler definuje
marketing jako dulezitou oblast, ktera ma za kol rozpoznat a uspokojit lidské potieby a
pozadavky. Zaroven marketing muze byt popsan jako kombinace védy a ur¢itého umeéni,
ktery se zamétuje na identifikace spravného publika a nasledné pritahuje, rozsifuje a udrzuje

své zakaznické spektrum prostrednictvim nabidky vysoké kvality a nadstandardnich sluzeb.
1

Marketing je mozno chapat jako dany proces komunikace s potencionalnimi
zdkazniky, jehoz hlavni cil je uspokojeni potieb prostfednictvim urcité nabidky. Vysledny
zamer marketingu spociva v ziskani novych klientd, udrzovani dobrych vztahit se
stavajicimi, a hlavné vygenerovani zisku pro organizaci. Kvalitni marketing je jiz v dne§ni
dobé nezbytnou nutnosti k dosazeni tspéchil ¢i cill, a proto by nemél byt opomijen za

Zadnou cenu.?

Na to zvolna navazuje pojem Marketingovy mix. Jedna se o rozsifeny soubor Ctyt
zakladnich strategickych nastroju, které organizace vyuzivaji k propagaci, prodeji, dodavani
a uvadéni svych vyrobkl a sluzeb na trh. Hlavnimi nastroji jsou produkt, cena, misto Ci

distribuce a propagace vyrobku nebo sluzby.?

Do mixu se postupem casu zafadili 1 dalsi prostiedky jako naptiklad lidé
(zaméstnanci), procesy a fyzické dukazy. Marketingovy mix je kliCovou a nezbytnou
soucasti dobfe propracovaného marketingového planu. I kdyz lze vyuzit existujici a ucinné
modely, je nezbytné prizpusobit vSechny aspekty tak, aby vyhovovaly konkrétnim

pozadavkiim, nabidce a produktiim podniku.*

! Keller, Kotler, 2013, s. 35.

2 _Co je marketing a 4P?”. mytimi.cz. [online].

3 _Co je to marketingovy mix?”. upgates.cz. [online].

* Cemovsky. T. .MARKETINGOVY MIX A 4P: CO TO JE. JAK HO SPRAVNE VYUZIT A JEHO
DULEZITOST V REKLAME”.cernovsky.cz. [online].
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1.1.1 Nastroje 4P
Cena (price) — Jedna se o stanoveni ceny produktu na zakladé nakladt na vyrobu,
konkurencniho prostiedi a pozadované marze. Cilem je stanovit takovou cenu, aby byla pro

zdkaznika dostupnd a pro firmu ziskova.

Produkt — Produkt musi byt navrzen tak, aby uspokojil potfeby a pozadavky

cilového trhu. Zarover se zamétuje na jeho vlastnosti, kvalitu, design a celkové baleni.

Distribuce (place) — Tento termin se tyka distribu¢niho fetézce celého produktu a
zameftuje se na zpusob dostupnosti zakazniktim. Je dulezité spravné zvolit metodu distribuce,

aby byl produkt dostupny pro cilovy trh v pfimérené kvalité a cené.

Propagace — Zpusob komunikace, ktery zahrnuje vSechny aktivity, které pomahaji
propagovat produkt nebo sluzbu. Jedna se naptiklad o reklamu, PR, sponzoring, osobni

prodej, podporu prodeje a dalsi.

Za predpokladu, ze ma organizace dobie propracovanou strategii a plan, mize se
blize zaméfit na svij komunikacni mix, ktery je obsazen v jiz zminovaném marketingovém
mixu. Komunika¢ni mix je jeden z dalSich marketingovych pojmt oznacujici rizné typy
komunikac¢nich nastroju a technik, které spole¢nost pouziva k propagaci svych vyrobki nebo

sluzeb pro svou cilovou skupinu. MiZe se téz oznacovat jako marketingova komunikace.

Komunikacni mix se obvykle sklada z nekolika zasadnich prvkd, mezi néz patfi
reklama, podpora prodeje, osobni prodej, vefejné minéni, pfimy marketing a sponzoring.
Tyto nastroje se pouzivaji k vytvoreni konzistentniho sdéleni a zaroven udrzeni image
znaCky. Dale se vyuzivaji k informovani a presvédcovani zakazniku o jejich rozhodovani ke
koupi nebo vyuziti sluzby, a nakonec k utuzovani a udrzovani dobrych vztaht se stavajicimi

¢1 budoucimi klienty.

Spravné nastaveni marketingova komunikace by méla zajistit, ze se obsah sdéleni
organizace doruci spravné cilové skupiné ve spravny Cas a prostfednictvim nejefektivnéjSich
sdélovacich kanall. Vybérem optimalnich nastroji a technik mize spolecnost

maximalizovat dopad svého marketingového tsili a dosahnout svych propagaénich cild.’

> Nastroje marketingové komunikace”. malamarketingova.cz [online).
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1.2 Definice sponzoringu

Jak bylo stru¢né feCeno v uvodu, sponzoring mizeme formulovat jako poskytnuti
finan¢ni nebo jiné podpory individualn€, nebo masové — kolektivné (organizaci, udalost)
vyménou za urcCité vyhody, které mize v budoucnosti sponzor vyuzit ku prospéchu.
Sponzorstvi je hlavni soucasti sportovniho marketingu, ktery je v uzkém spojenim s
reklamou. Napftiklad Patrick de Pelsmacker definoval sponzoring ,,jako obchodni vztah mezi
poskytovatelem financi, zdroju Ci sluZzeb a jedincem, akci ¢i organizaci, které na oplatku
nabizeji prava a asociace, jez mohou byt komercné vyuzity. Jednda se o ndstroj tematické
komunikace, kdy sponzor pomdhd sponzorovanému uskutecnit jeho projekt a sponzorovany

pomdhd sponzorovi naplnit jeho komunikacni cile.”

Podpora muze byt tak napfiklad financni, zdrojova nebo darovaci — napftiklad
darovani zboZi &i sluzeb. Uelem sponzoringu je obvykle dosaZeni uréitého marketingového
nebo reklamniho cile, hlavné zvyseni povédomi o znacce, propagace produktu nebo zlepSeni
povésti. Sponzor vyménou za svou podporu obvykle obdrzi jistou formu uznani nebo jiz
zminéného zviditelnéni, napiiklad své logo uvedené na marketingovych materidlech,
oznacCeni na akci nebo se snazi byt zminén v urcitém druhu média. Sponzoring se stal jiz
béznou strategii, kterou podniky a organizace pouzivaji k vytvoreni nebo posileni identity

své znacky, udrzovani dobrych vztaht se stavajicimi klienty a osloveni nového publika.

Déle je nutné sponzoring tzv. aktivovat. Je to proces vyuzivani sponzoringu jako
marketingového nastroje k ziskani co nejvétsiho efektu, naptiklad prostiednictvim reklamy,

vztaht s médii nebo propagace na miste.

Dulezité je také odlisit kontext pii sponzorovani vybraného subjektu. Nékteti chtéji
byt vidéni a dat najevo svou odli§nost ¢i jedinecnost pied publikem a konkurenci. Nékdo
dava prednost “ podpoie v soukromi” a nechce tolik poutat pozornost, pficemz ale musi byt
zachovan vzajemny vyrovnany vztah, ktery je vyhodny pro ob¢ strany. Cilova skupina je
rovnéz z dalSich aspektd na co by se mél sponzor zaméfit. Spravné definovat své publikum

je klicové, piestoze publikum je obvykle pomérné rozmanité.’

6Pelsmacker, 2003, s. 327
7 Uloha sponzoringu”. focus-age.cz. [online].
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1.3 Oblasti a typy sponzoringu

Pusobisté sponzoringu se nejCastéji uskuteCtiuje ve sportovnich, kulturnich,
socialnich, védeckych, ekologickych a v dalSich spolecenskych oblastech, pficemz
nejoblibené;si oblasti je v soucasnosti sport. Na velkych sportovnich akcich se ¢asto objevuje
jméno sponzora v nazvu akce nebo se jich na nich podili hned né€kolik. Sponzoring neni
vyhradné¢ doménou komerc¢nich spolecnosti, protoze sponzorské aktivity mohou vyvijet i
nadace, fondy a vyznamni jednotlivci, 1 kdyz v jejich ptipadé Casto spadaji do sféry

mecenasstvi. Sponzorské dary lze vyuzit jako prostiedek ke snizeni dani.®®

1.3.1 Rozdéleni podle oblasti pusobeni
e Sportovni sponzoring

,podpora jedincii ¢i tymii, sportovnich svazii a spolkii, akci, uddlosti nebo
sportovnich prostor, nesouci casto jméno sponzora ve svém ndzvu, a to na regiondlni,
celostatni i mezinarodni urovni (O, Extraliga ledniho hokeje, Gambrinus Liga
ceského fotbalu, Nike Euroleaque Basketball, Skoda Auto, a. s., hlavni partner
cyklistickych zavodii Tour de France, Giro d' Italia apod.). “ '°

e Kulturni sponzoring

,,podpora divadel, muzei, galerii, hudebnich téles, kulturnich akci a festivalu, vystav,
knihoven atd. Miize se jednat o podporu jedincii, akci, cinnosti celych organizaci
nebo oblasti kultury (Skoda Auto, a. s., sponzor muzea v Praze, RWE Transgas,

partner hudebniho festivalu Prazské jaro apod.).

e Spolecensky sponzoring

,,zaméreny na ochranu pamatek, podporu vzdélavani, rozvoj aktivit mistni komunity
apod. (Komercni banka, sponzor VSE Praha, Siemens Generation 21 — podpora skol
vSech stupiii a nejlepSich studentii, Microsoft — celosvétovy projekt Partners in

Learning, spolecnost Foxconn CZ a podpora Pardubického kraje apod.).

8 Spravny mecenas se dary nechlubi”. bbc.co.uk. [online].
9 Jak na sportovni sponzoring?”. mediaguru.cz. [online].
1%ptikrylova, Jahodova 2010, s. 132-133.
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e Védecky sponzoring

. podpora védy, vyzkumu a vyvoje (Siemens CR — podpora tistavii Akademie véd CR,
Unipetrol — generdlni partner projektu Ceska hlava, firemni podpora mladych védcii

a pedagogii vysokych Skol — Corporate Chair).

e Ekologicky sponzoring

,podpora projektii na ochranu zivomiho prostiedi (T-Mobile a sponzoring

rekultivace skladek ve Stredoceském kraji).

e Socialni sponzoring

.je vrazem socialni angaZovanosti firmy a zamérfuje se na podporu Skol,
spolecenskych a obcanskych organizaci, obecnich samosprav apod. Hlavnim cilem
neni medidlni publicita, nybrz posilovani image a dobré povésti sponzora v ocich
zvolené skupiny. (Skoda auto, a. s., podpora Centra paraple a projektu Zdravomi
klauni, Plzerisky Prazdroj — podpora verejné prospésnych projektii v regionech, kde

pivovar piisobi, firma Nestlé a partnerstvi s Nadaci Terezy Maxové).

e Sponzoring médii a programu

., sportovni programy, predpovéd pocasi atd. Ci porady obsahové souvisejici s
predmétem cCinnosti sponzora. Ve verejnopravnich médii je tato forma sponzoringu
presné vymezena zakonem, ktery ovlivije podobu sponzorského vzkazu (riizni

sponzori casomiry a jinych poradii na televiznich obrazovkach. “

e Profesni sponzoring

,,podpora podnikatelského zdméru, profesniho ristu ci investicni prileZitosti druhé
strany s cilem budouci participace na profitu daného projektu (projekt spolecnosti
Siemens na podporu zapojenti velkych podniki do mezinarodni vyzkumné a vyvojové

spoluprdce). “

e Komer¢ni sponzoring

,podpora projektit obchodnich partnerii zamérend na utuzeni dlouhodobych

obchodnich vztahu (napr. sponzoring sportovniho klubu, v némz druhd strana ma téz
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své sponzorské aktivity, s reciprocitou uzavieni dlouhodobého obchodniho

kontraktu). “ !

e Politicky sponzoring

podpora politického subjektu, kdy se jednotlivci nebo organizace podileji na
financovani Cinnosti, kampané nebo programi s cilem ziskat vliv na politicka

rozhodnuti.

e Ucelové sponzorstvi

. Dany typ sponzorstvi je kombinaci PR, podpory prodeje a firemni filantropie,
zalozZené na ziskovych motivech pro dobrou véc. *“ definuji tento typ sponzoringu De

Pelsmacker, Geuens a Van den Bergh!?

e Ambush sponzoring

Podle De Pelsmacker, Geuensa a Van den Bergha je ambush marketing, ktery se
nékdy oznacuje jako parazitujici marketing, urcity druh taktiky, kdy spolecnost nebo
podnikatel propaguje svou znacku nebo produkt béhem vétsich akci vedle oficialniho
sponzora, aniz by za tuto reklamu zaplatil. Strategie vyuziva popularitu akce nebo
udalosti, aniz by se muselo utracet velké mnozstvi penéz na oficialni sponzorstvi.
Nicméné, tato strategie mize byt rizikova, jelikoz oficialni sponzoti mohou branit

své prdva a mohou se ohradit proti této zvolené taktice. '*

1.3.2 Rozdéleni podle pozice sponzoru

Je tedy znamo, ze sponzorstvi je dulezitou soucasti marketingovych aktivit mnoha
spoleCnosti a organizaci. Pozice sponzora se ale rovnez lisi. Existuji rizné typy postaveni
sponzoru, které se odliSuji postavenim ¢i jestli jsou vyhradnimi nebo jedni z nékolika

dalsich.

e Obecné sponzorstvi — sponzor je hlavnim podporovatelem akce nebo Cinnosti.

Yptikrylova, Jahodovd, 2010, s. 132-133.
12pelsmacker, Geuens, Bergh, 2003. s. 340.
Bpelsmacker, Geunes, Bergh, 2003. s. 340-341.
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e Exkluzivni sponzorstvi — exkluzivni sponzor se na akci nebo Cinnosti podili pouze
jako jediny.
e Vyhradni sponzorstvi — zde se organizace stava jedinym sponzorem urcitého

projektu nebo udalosti, a to bez moznosti Giasti jinych sponzora.

e Titulni sponzorstvi — podporovatel ma pfi této pozici umisténé ¢i uvedené své

jméno nebo jméno produktu naptiklad v nazvu akce nebo Cinnosti.
e Generalni sponzorstvi — firma je hlavnim sponzorem, ale nemusi byt nutné jedinym.

e Radové sponzorstvi — u fadového sponzorstvi se naptiklad logo sponzora objevuje

na plakatech a dalSich propagacnich materialech.

1.3.3 Sdileny marketing

Marketingové kampané vyuzivajici sdileny marketing pfinaseji benefity jak firmam,
tak 1 neziskovym organizacim. Tento model se hojné vyuziva hlavné kvuli zvySenim
prodejiim za ticelem se vice odliSit. Zminéné neziskové organizace si pii vyuziti kampané
zajisti pristup k novym zdrojim financovani, a predevSim zpropaguji povédomi o

problematice skrze média.

Jednoduchost zde hraje hlavni roli. Zakaznici vétSinou upiednostiuji jednoduchy
zpusob podpory. Podpora se tyka prevazné charitativnich projektd a organizaci. Sdilena
marketingova kampan pfedem jasné lidi informuje o svém zapojeni do charitativnich akci,
kde se firmy cht¢ji zviditelnit a propagovat svou znacku. Zaroveri je kladen silny dtraz nato,
ze vytézek naptiklad z prodeja pujde na dobrou véc. Sdilené marketingové kampan€ navic
mohou byt vice nez jen kratkodobou podporou urcité udalosti ¢i véci. Podpora socialnich
témat muze byt dale zahrnuta do budouci firemni strategie, identity a dosahnout tak

dlouhodobého dopadu. !4

1.3.4 Méreni a hodnoceni efektivity sponzoringu
Meéfeni efektivity podporovatelskych aktivit se provadi kvuli zjisténi uspésnosti a

dosahu kampang a jestli bylo vynalozené snazeni ku prospéchu ¢i nikoliv.

Sponzoring mize mit jak hmotné, tak nehmotné pfinosy. Mezi hmotné pfinosy patti

naptiklad medidlni analyzy zohlednujici celkovy pocet lidi, ktefi sponzorovali naptiklad

14_Sdileny marketing je prosp&sny pro vsechny strany”. mam.cz. [online].
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logo sponzora v médiich. Nehmotné pfinosy piinaseji udaje ohledné zvyseni povédomi a
rozpoznani znacky po konci kampané. Do méteni patii naptiklad i vypocet geografického
dopadu, ktery je zahrnut v pocatecni segmentaci trhu. Jeden z nejdilezitéjSich udaji méreni
— ROI vypocitava hodnoceni navratnosti investice, ktera byla do propagace investovana.
Dale se zjistuje celkovy pocet zucastnénych ucastnikii na sponzorované udalosti a kolikrat

byla znacka zminéna v urcitych typech médii.

Na zavér se pak testuje celkové povédomi o znacce, ktera akci potradala nebo
sponzorovala. Ziskané vysledky z testovani rovné€z prinesou dilezité poznatky o uspésnosti
komunikace. Na konec se jeSté zhodnoti reakce — zpétna vazba zakaznikt ale rovnéz i

zaméstnancli na sponzorovanou akci. !>
Imprese

Termin imprese, ktery v marketingu znamena pocet zobrazeni reklamy, je jeden z
dulezitych nastroju pro méfeni kampané. Imprese se opiraji o statistiky, na jejichz zaklade
meéti ucinnost a efektivitu kampané. Méfeni impresi znacky ve sportovnich prenosech a
streamech vSak neni tak jednoduché jako sCitani poctu zobrazeni reklamy nebo loga na
obrazovce. Existuji riizné faktory, které mohou ovlivnit kvalitu a dopad zobrazeni reklamy,

napiiklad doba trvani, viditelnost, velikost a vyraznost loga, stejné jako podil hlasu.

K presnému méfeni téchto impresi se pouziva systém pocitacového vidéni (Visual-
Al), ktery dokaze na zakladé téchto faktor(i detekovat a spravné zaradit danou impresi. V
tomto procesu je vSak zasadni také rychlost, protoze nikdo by netoleroval ¢ekani na data o
impresich z online reklamy v fadu dna nebo tydnt. Zpracovani v realném ¢ase umoziuje
inovativngj$i obchodni modely, kdy lze o umisténi znacky jednat ihned po odvysilani

udalosti nebo dokonce v jejim priibéhu. '
1.3.5 Sportovni sponzoring ve svété

V Ceské republice patii bez debat mezi nejpopularnéjsi sporty napiiklad fotbal nebo
hokej a mezi nejvétsi tuzemské sponzory, ktefi sportu poskytuji financni podporu, lze zaradit

hned nékolik velkych znagek — napiiklad CEZ, Tipsport eventuelng O2 nebo Skoda Auto.

Spelsmacker, Geunes, Bergh, 2003. s. 327

16 14 Key Sports Sponsorship Metrics To Measure”. visua.com [online]
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Podle téchto znacek jsou rovnéz v Cesku pojmenované tfeba haly, prostiedi, zavod ¢i soutéz

nebo druh soutéze.

Na prvnim pficce v popularité ve sveété se umistil fotbal, ktery ma 3,5 miliard
fanouskd a je popularni na vSech obyvatelnych kontinentech svéta. Zde se do oblasti
sebepropagace nejvice angazuje Coca Cola, Nike, Adidas nebo Hyundai — Kia. Ti
kazdoro¢né investuji do fotbalu nemalo penéz, pfiCemz se jim investice diky popularité
urcité vyplaci. Jsou tak partnery tohoto sportu jiz mnoho let. U fotbalu je rovnéz obvyklé, ze
velké spolecnosti ¢i znacky pfimo vlastni uréity tym obvykle hrajicich v nejvySsich
soutézich a to opét kvili své propagaci a image. Castka za podepsani kontraktu ale miZe
stoupat az k nékolika miliardam korun. Déle pak partnefi poskytuji naptiklad vybaveni nebo

obleceni, ¢imz dale prispivaji k rozvoji jak sportu, tak 1 k rozvoji znacky.

Mezi dals$i popularni sporty na svété Ize zaradit dle sledovanosti a mnozstvi fanousku
naptiklad kriket, ledni hoke;j, tenis ¢i volejbal. Fanouskovska zakladna téchto sporti se
pohybuje okolo Sesti miliard sledujicich. Mezi jejich vyznamné sponzory patfi riizni vyrobci
sportovniho vybaveni (CCM, Bauer, Puma,), globalni vyrobci napoji (Pepsi, Heineken),

vyrobci elektroniky (Samsung, Sony, LG) nebo finanéni instituce. !’

1.4 Historie sponzoringu

Sponzorstvi jako pojem ma dlouhou historii, ktery saha az do roku 330 pf. n. L, kdy
se bohaté fimské elity rozhodly financovat gladiatorské hry a dalsi sportovni udalosti, aby si
ziskaly pftizen vefejnosti a zlepSily vlastni povést. V obdobi renesance se ale na uskutecnéni
vzniku mnoha uméleckych dél a vyzkuma podilely hlavné soukromé rodiny, banky a
akademické instituce, které pusobily jako mecenasi. Vyznamnym piikladem takového
sponzorstvi jsou Medicejové, ktefi jej vyuzivali k posileni vlivu své rodiny v Italii i v celé

Evropé a zaroven k propagaci povésti své banky.

Moderni historie sponzoringu saha do poc¢atku 20. stoleti, kdy firmy zacaly poprvé
podporovat sportovni akce a jednotlivé sportovce. Prvni zndmd sponzorskd smlouva byla
uzaviena ve 20. letech 20. stoleti mezi britskou automobilkou R.A.B. Smith a britskym
olympijskym tymem. ,, V roce 1927 vznikla televize, kterd oteviela novy svét prileZitosti pro

primyslova odvétvi a zrodila se v priimyslové revoluci ani ne t7i generace predtim. Zpocatku

17 Nejpopularngjsi sporty na svété”. volleycountry.com [online].
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se jednalo o dohodu "poddnim ruky": tyto obchodni vztahy udrZovaly pri Zivoté televizni a
rozhlasové organizace vyménou za jejich zvldstni miru pristupu ke spotiebitelské populaci.
Televizory a rddia byly skutecné domdcimi poklady a znacky se snazily stdat se domdcimi diky

sponzorovani rozhlasovych a televiznich poradii. (preklad vlastni)'®

Od té doby se sponzoring vyvinul v §iroce rozsifeny marketingovy nastroj, kdy

spolecnosti investuji do sponzoringu nejraznéjsich akci a jednotlivet.

1.4.1 Historie sponzoringu v Ceské republice

Sponzoring v Ceské republice byl v minulém stoleti spide v pozadi hlavniho d&ni, a
tedy se moc nevyuzival. Velky boom reklamy a sponzoringu piisel az v devadesatych letech,
po padu rezimu v tehdej§im Ceskoslovensku. Tato forma komunikace zacala byt pro firmy
sponzoringu v Ceské republice, piiemz vétsina sponzorskych smluv je uzaviena hlavné

mezi profesiondlnimi sportovnimi tymy. '

8 Brief history of sponsorship”. thoughtleaders.io [online].
19 Historie sportovniho marketingu”. is.muni.cz [online].
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PRAKTICKA CAST

2. Analyza sponzoringu u vybrané znacky

Tato kapitola je podrobné&ji vénovana vybrané konkrétni znaéce — Skodé Auto a.s.,
ktera byla vybrana diky svym dlouholetym zkuSenostem v oblasti sponzoringu. Portfolio své
podpory ma opravdu velké a rozmanité. Kapitola se v ivodu nejdiive zamétuje na jeji historii
a soucCasnost. Nasledné jsou detailnji rozepsany jeji neznaméjsi a nejzajimave)si

podporovatelské Cinnosti na nasledujicich rfadcich této kapitoly.

2.1 Historie §k0dy Auto

Historie Ceské znacky sahd az do devatenactého stoleti. Presnéji v roce 1895 Laurin
a Klement zakladaji znacku Slavia, ktera produkovala jizdni kola. Firma prosperovala jak
vnitrostatné, tak i v ciziné. Z jizdnich kol poté presla na vyrobu motocykli. Jednalo se o

jedny z prvnich produkovanych motorek v tehdejsim Rakousku-Uhersku.

O deset let pozdéji z tovarny zacal sjizdét jejich vibec prvni automobil jménem
Voiturette A, ktery disponoval dvéma misty a jeho dvouvalcovy motor produkoval 7
koriskych sil. Celkové viiz vznikl ve 44 kusech. Rok 1907 pfines] mnoho zmén. Nejvétsi
zmeéna spocivala v transformaci tovarny Laurina a Klementa na akciovou spolecnost. Na
tehdejsi dobu uspésny prvni model spole¢nosti navazuje novy model L&K typ F, ktery se
nabizel v nadprimérném mnozstvi karosarskych verzi. To samé platilo i o motorech, kdy k

dostani byly od dvouvalce, Ctyfvalce az po osmivalec.

Spole¢nost v rozletu zastavila az prvni svétova valka, a tak na misto vyroby osobnich
aut byla nafizena produkce vojenskych vozidel. Par let po valce se L&K spojuji s plzeriskymi
zavody Emila Skody. To pfineslo mimo jiné rozsifeni vyrobni plochy dosavadni tovarny a
nové postupy a metody do vyroby. V roce 1926 tedy dva roky po slouceni, vyjizdi z linky
zcela novy automobil nesouci nové jméno Skoda — model 150. I pies rizna uskali se znadce

vedlo dobfe a mela dobré ohlasy i v zahranici.

Dalsi rozvoj automobilky zastavila druha svétova valka, kdy Skodu obsadila pro své
ucely némecka armada. Béhem vale¢né doby se v zavodech vyrabély napriklad tézké tahace,
terénni automobily ¢i dokonce zbrané. Tovarna se bohuzel stala jednim z hlavnich terca
bombardovani{ a zasah ji masivne poskodil. Po skonceni valky se vyroba aut obnovuje. Cely

podnik a zavody ale nyni spadaji pod narodni hospodarstvi a jsou znarodnény.
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Nastava piechod k socialistickému ziizeni a pod rukou statu Skoda uvadi na trh novy
model 1101 - znaméjsi spiSe jako Tudor. Automobilka se v tomto obdobi zamétuje spiSe na
vyrobu lidovych vozi. Ty dopliuji lehka a t€zsi uzitkova vozidla. V roce 1955 se svétu
ukdzal model Spartak 440, ktery po faceliftu dostal nové jméno Octavia. Nelze opomenout
1 model 450, jehoz jméno se rovnéz zménilo po mensich upravach vzhledu a techniky, a to

na model Felicia.

Sedesata 1éta se nesla ve znameni rozsdhlych zmén. Probghla modernizace zavoda,
ktera prinesla spoustu novych, vylepSenych a rafinovanych feseni a postupt. Pomoci téchto
metod zanedlouho sjel z montazni linky dosud nejmodernéjsi model tuzemské automobilky.
Jednalo se o model Skoda 1000 MB. Ta se mohla jako jedna prvni v Evropé pysnit naptiklad
hlinikovym blokem motoru. O par let pozd¢ji dostal model pomérné rozsahlejsi facelift a
jeho nazev méni — na Skodu 100. Tu posléze dopliiuje sportovngji zaméfeny viiz — verze

COUPE 110 R.

Skodovce se zadalo dafit také v motorsportu. Zde nejdiive zadala sbirat Gspéchy ve
formuli 3 a poté 1 s modelem 130 R, ktery byl odvozeny od 110 R. Nejvétsi uspéch byl

zaznamendn v roce 1977, kde model dokdzal v Monte Carlu vyhréit dvakrét za sebou.

V druhé poloviné sedmdesatych let mladoboleslavska automobilka ptedstavuje novy
¢tyfdverovy model 105/120, ktery nahradil pfedchozi typ 100 a model Garde (pozdéji
Rapid), jenz zase vystridal 110 R. Nové vozy lakaly své potencionalni zdkazniky hlavné na
nizkou pofizovaci cenu. OvSem technika vozu byla oproti konkurenci vcelku zastarala, sotva

se model zacal vyrabét.

Automobilka potfebovala tedy modernéji feSeny viz, ktery by byl vice
konkurenceschopny. Byla tedy ddna jasnd koncepce vozu — Pétidverovy hatchback s
motorem ulozeny vepiedu a s pohanénou predni napravou. Tehdejsi rezim dal automobilce
na vznik nového vozu cca 6 let, coz je na samotny proces velice kratka doba. Vyvojarsky
tym kvali Casovému presu musel oslovit zahrani¢ni dodavatele ¢i konkurenci. Na navrhy
designu se dohodli s italskym designovym navrhafem Bertonem. Vyvoj a zrod prvnich
prototypl byl predstaven jiz zacatkem 80.let. VSe bylo kompletn€ nové vyvinuto od zakladu
az na pohonnou jednotku, jenz ale dostala par masivnich vylepSeni. Hotové vozidlo, které se
svétu predstavilo v zari 1987, dostalo jméno Favorit. Ten se dostal vzapéti do vyroby v roce

1988. Na domacim trhu byl o novy model ohromny z4jem.
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Po padu rezimu v roce 1989 se v tehdejsim Ceskoslovensku oteviely hranice trzniho
hospodaistvi. Zavody byly zastaralé, kvalita vyroby kolisala a dochazely finance. Skodovka
se tudiz snazila zaujmout potencionalniho partnera, ktery by ji zajistil urcitou
konkurenceschopnost a hlavné budoucnost. Nakonec se v roce 1991 po dlouhych jednani
dohodla s VW Group, kterou zaujal pravé zmifiovany Favorit. Cely nazev nyni SKODA
AUTO automobilova akciova spolecnost. Zajem o automobilku projevil mimo jiné také

Renault S.A.

. Favorit polozil zdklady nové éry automobilky Skoda. Ackoli vznikal v nelehkych
podminkdch, podarilo se tymu zapdlenych a nadSenych konstruktérii vytvorit viiz, ktery se
mohl plné mérit s tehdejsi zdpadni konkurenci. Prdvé progresivni koncepce vozu spolu s
umem a znalostmi zaméstnancii byly rozhodujicim faktorem, pro¢ se po zméné

spolecenského systému v Ceskoslovensku o znacku Skoda uchdzel koncern Volkswagen, *

vyjadiil se k Favoritu byvaly §¢f Skody Auto Bernhard Maier.>

Skoda se tedy stava &tvrtou automobilkou v koncernu Volkswagen. Po spojeni se
inzenyfi pomoci novych poznatki a technologii poustéji do prvniho velkého projektu —
model Felicia. Z Favoritu (a Formanu) si pfevzala podvozek, zékladni stavbu karoserie a
motor, ktery byl silné¢ modifikovan. Ostatni bylo ale jiz nové. Felicia se tak predstavila svétu
v roce 1994. Diky pomoci od VW byl tento viiz dostupny, kvalitni a spolehlivy. Poprvé se
u Skodovky objevil napiiklad airbag, systém ABS, a dokonce i dieselovy motor. Verze

kombi pfisla o par let pozdéji.

Dva roky od predstaveni “oblého Favoritu” si premiéru odbyl zcela novy model
Octavia. Ta byla tzv. vykladni skfini a obsahovala to nejmoderné;si, co koncern mohl v té
dobé nabidnout, at’ uz se jednalo o podvozek, motory, ¢i naptiklad bezpecnostni vybavu.
Postupem Casu se model dockal dalSich dopliika v oblasti komfortni a bezpe¢nosti vybavy.
Octavia se fidila podle jednoduchého receptu — za malo penéz hodn€ muziky. Vynikala tedy
relativné nizkou cenou oproti konkurenci. Bezkonkurencni ale byla v oblasti prostoru a

prakti¢nosti. Z Octavie se za nedlouho stal prodejni bestseller. *!

20 30 let od premiéry vozu SKODA FAVORIT: Zaklad nové, moderni éry spole¢nosti SKODA AUTO”.
skoda-storyboard.com. [online].
21 Historie nasi spole¢nosti”. skoda-auto.cz. [online].
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,Myslim si, Ze Octavia byla hned od prvni generace skvéla ve vSech smérech.
Prichazela se vzhledem, ktery ztélesrioval tradici, kvalitu a sportovni ambice, a kombinovala
ho s mimorddnou prostornosti a velice priznivou cenou. 1aké nadcasovy design a jeho
evoluce namisto revoluce velkou mérou prispél k tomu, Ze je Octavia nyni tam, kde je.” uvadi
v rozhovoru predni designer modelu Dirk van Braeckel. Octavia prvni generace byla

ddlezitym impulzem, ktery znaéné posunul automobilku kupiedu. 2>

Historie Skody sah4 daleko do minulosti. V prab&hu let byla jak na vrcholu, tak i na
dné, a to hlavné na konci obdobi byvalého rezimu v zemi. Jeden z vyznamnych milnika
ptredstavovalo spojeni s koncernem Volkswagen, ktery automobilku zachranil pied krachem.
Nyni se cely svét utvrdil, Ze automobilka je plné konkurenceschopna a do zna¢né miry patii
mezi elitu. Dodnes plati, ze jde o jednu z nejlepSich, nejmoderné;jSich a nejoblibenéjsich
znacek na trhu. Tento vyvazeny mix se projevuje naptriklad na prodejich, kde se naptiklad

nejnovejsi Octavia vesla do top 10 nejprodavanéjsich aut v Evropé.

2.2 Soucasnost

Automobilka se nyni pln€ soustfedi na vyvoj elektrickych a hybridnich vozidel.
Automobilka pldanuje do roku 2025 rozsifit své portfolio celkem az o 10 novych
elektrifikovanych modelt, z nichz bude Sest s plné elektrickym pohonem a ¢tyfi budou
kombinaci plug-in hybridu nebo jen hybrid, vyuzivajici spalovacich motori. Dale se
spole¢nost rozhodla zaméfit na vyvoj hybridni technologie, kterd kombinuje zemni plyn s
elektfinou. Od tohoto pohonu si automobilka slibuje jesteé Cistéjsi a uspornéjsi provoz, ale
rovnéz 1 mensi ekologickou zatéz pti vyrobé. VSechny vozy by meély byt nadale vyrabény v
Ceské republice, stejné jako vyroba komponentd pro plug-in hybridy koncernu

Volkswagenu.

Vyvoj elektromobild a souvisejicich technologii je klicovym nyni hlavnim
strategickym cilem automobilky a v prib&hu let bude vyraznéji investovat do vyzkumu a
vyvoje pohonu. Podle Bernharda Maiera, piedsedy piedstavenstva spole¢nosti Skoda Auto,

planuje spolecnost do roku 2022 investovat dvé miliardy eur do nového investi¢niho

22__Autor tvar prvni Octavie nyni zhodnotil své dilo. S4m na ném pracoval 13 tydnii”. autorevue.cz. [online].
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programu, ktery zahrnuje nové produkty a vyrobu, nakup, kvalitu a uvedeni novych vozii na

trh.??
Prodej

Automobilka v prodejich kazdoro¢né rostla az do doby covidu, kde byla vyroba
prerusena a prodej omezen. Navic kvili pandemii vznikly problémy s dodavkou
komponentt ptesnéji Cipt, které jsou nezbytné k celkové kompletaci vozidel. Minuly rok se
Skoda kviili valce na Ukrajing kompletné stahla z ruského trhu, kde méla kazdoroéné vysoky
pocet prodanych vozidel. Rovnéz se (kromé propadu prodejir) kvili valce omezila dodavka
dila vyrabénych na Ukrajing.

Obrazek 2.1- Zebiicek nejprodavangjsich aut v Evropé 2021

Top 25 Most-Registered Brands & Models. Europe-28 2021
B Jop2SBrands ____vs2020] v 2019} B mp 2o Models L vs 20201 vs 2019 |

Volkswagen 1.273892 5.6% Volkswagen Golf 205,408 27.9% 50.0%
Peugeot 727973 3.1 Peugeot 208 196,869 1.1 124
Toyota 706,056 +9.6% Dacia Sandero 196,792 +16.9% -12.4%
BMW 681,252 +1.2 Renault Clio 196,243 211 38.5
5 Renault 17.2% 5 Peugeot 2008 +24.4% +16.5%
Mercedes 14.2¢ 5 Volkswagen T-Roc +17.1 10.4°
Audi -0.5% Toyota Yaris +1.3% -14.3%
8 Skoda 8.6° 8 Opel/Vauxhall Corsa 8.7
Ford -19.2% Fiat/Abarth 500
) Hyundai 510,810 +21.4 Citroen C3
n Kia 500,805 +19.6% Renauit Captur
12 Opel/Vauxhall 488,383 0.0° Volkswagen Polo
13 Fiat 12% Hyundai Tucson
Citroen 2.0 Toyota Corolla
Dacia +1.2% Dacia Duster
Seat 8.8 Skoda Octavia
17 Volvo +0.4% Tesla Model 3
18 Nissan 14.0° 18 Peugeot 3008
19 Suzuki +142% 19 Volkswagen Tiguan
20 Mini 176,007 +19 20 Ford Puma
21 Tesla 167,969 +70.9% Fiat Panda
2 Mazda 154,498 +3.7 22 Volkswagen T-Cross
23 Jeep 128,807 +6.9% Ivo XC40
24 Land Rover 103427 78 24  Mercedes A-Class
25 Porsche 77,775 +5.9% BMW Series 3
EJATO

Zdroj: csaka.cz. [online]. [23-04-15]. Dostupné z: <https://www.csaka.cz/nejlepsi-auta-evropa-2021/>.

2 _SKODA’s Electric Future.” skoda-storyboard.com. [online].
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Obrézek 2.2 - Trzby a investice Skody Auto 2022

Investice

v mid. K¢

Zdroj:  cdn.skoda-storyboard.com. [online]. [23-04-15].  Dostupné  z: <https://www.skoda-

storyboard.com/cs/skoda-svet-cs/zive-vyrocni-tiskova-konference-skoda-auto-3/>.
2.3 Sponzorské &innosti Skody Auto

2.3.1 Motosport a WRC
Zapojeni spoletnosti Skoda Auto do motoristického sportu za&ina jiz na za¢atku
dvacétého stoleti skrze motocyklové zdvody a tim se zacala psat historie znagky Skoda v

motoristickém sportu.

Automobilovych zavodu se spole¢nost prvné€ zacastnila v roce 1906, kdy se viz
Skoda Voiturette zucastnil Rallye Monte Carlo. V nasledujicich letech Skoda nadéle
pusobila v rallye a dalSich motoristickych soutézich po celé Evropé. Prvniho vyznamného
Gspéchu dosahla spoletnost v roce 1935, kdy viiz Skoda typ Rapid six skongil tieti ve své

tfidé v zavodé 1000 mil ¢eskoslovenskych.

Ve tiicatych letech 20. stoleti byly aktivity spole&nosti Skoda v motoristickém sportu

omezeny v duasledku tehdejsich politické a hospodarské krize. Spolecnost vSak nadale
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vyrabéla na dobu inovativni a technicky vyspélé vozy — napiiklad modely Skoda Popular a
Superb. Tyto vozy se Casto ucastnily dalkovych rallye a vytrvalostnich zavodu, kde se

ukézala jejich spolehlivost a odolnost.

Po druhé svétové valce byla Skoda znarodnéna eskou vladou a stala se statnim
podnikem. Aktivity v motoristickém sportu byly obnoveny v 50. letech 20. stoleti, kdy se
vozy Skoda Ggastnily soutéZi po celé vychodni Evropé. Prvniho vyznamného Gspéchu v
povale&né éfe dosahla spolecnost v roce 1960, kdy viiz Skoda Octavia Touring Sport obsadil
prvni misto ve své tfidé a 6. misto celkové v Rallye Monte Carlo. Byl to jakysi symbol
za&atku usp&§ného obdobi znacky Skoda v rallye, kdy spole¢nost dosahla mnoha vit&zstvi v
raznych tiidach a postupné se zaCala umistovat na stupnich vitézi v soutézich po celé

Evropé.

V Sedesatych a sedmdesatych letech, kdy se Skoda nadale zaméfovala na rallye, se
populdrnimi a Gsp&$nymi rallye vozy staly Skoda 1000 MB a Skoda 110 R. V roce 1977
zvitézil viiz Skoda 130 RS, ktery byl odvozeny z modelu 110 R.

V osmdesatych a devadesatych letech 20. stoleti Skoda zménila zavodni orientaci a
zaméfila se na zavody cestovnich vozi. S vozy Skoda Favorit a pozdgji Skoda Felicia se
zcastnila mistrovstvi Rally Monte Carlo. Tym dosahl par vitézstvi a umisténi na stupnich

vitézi, ale nakonec nebyl schopen konkurovat ostatnim znackam.

Na poéatku roku 2000 se Skoda vratila k rallye. Tam znacka dominovala velice
Gspésnym rallyovym specialem Skoda Octavia WRC, ktery zalal rychle sbirat cennd
vitézstvi a uspeéchy. Nejvice pamatné vitézstvi v soutézi WRC doséahl na Safari rallye v roce
2001, kdy se viz Skoda poprvé umistii na stupnich vitézi. Dodnes to zlstava
nejvyznamngj§im Gspéchem spolenosti v motorsportu. V roce 2003 se Skoda vratila do
mistrovstvi svéta v rallye (WRC) s vozem Skoda Fabia WRC. Tuto kategorii ale ve velkém
ovladali tymy Citroenu a Fordu. V roce 2005 se viak Skoda z nejvyssi kategorie Svétového
rally Sampionatu stahla a zacala se zaméfovat se na jiné formy motorsportu. Divod odstupu
byl prevazné &isté finanéni. Avsak i z tohoto druhu motorsportu se Skoda stahla. Nadale se
ale vénovala podobnym disciplinam. V roce 2010 se Skoda s novym modelem Fabia S2000

poprvé zacastnila do Svétového rally Sampionatu PWRC. 1 zde sesbirala par uspéchu, ale

vvvvvv

26



zanedlouho dominoval hned n&kolika rallyovym sout&zim. Uspéchy zaznamenal na

Sampionatech v letech 2016, 2017 a 2018. Fabia RS byla sp&sna také ve WRC2. 24

Obrazek 2.3 Zavodni vozy tovarni znatky Skoda

Zdroj: pofizeno autorem

2.3.2 Ledni hokej

V roce 1992 se Skoda poprvé objevila na tehdej§im mistrovstvi svéta v hokeji
konajici se v Ceskoslovensku. Zpoc¢atku Skoda poskytovala pouze své automobily
organizatoram Sampionatu. V nasledujicim roce se ale jiz stala oficialnim partnerem ITHF.
Toto partnerstvi trva skoro uz 30 let, coz z n€j podle Guinnessovy knihy rekordu ¢ini nejdelsi

sponzorstvi jakéhokoli sportovniho Sampionatu.

24 Historie”. skoda-motorsport.com. [online].
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Obrazek 2.4 Prezentace vozu Skody Auto na Mistrovstvi svéta v lednim hokeji v roce 2003

Zdroj:  skoda-storyboard.com. [online].  [23-04-15]. Dostupné  z:  <https://www.skoda-

storyboard.com/cs/zivotni-styl/sport-cs/hokej-cs/skoda-auto-a-hokejovy-sampionat-30-let-spolu/>.

SpoleCnost na mistrovstvi rovnéz poskytuje vozidla pro prepravu hraci a
funkcionait na zapasy. Loga Skody jsou &asto k vidéni na ledové plose nebo napiiklad na
prilbach vybranych narodnich tymd. Poradatelskym tymim také poskytuje vozovy park
Citajici priblizné padesat automobild. Zajimavé bylo mistrovstvi svéta v hokeji, které
pofadala tehdy Kanada. I kdyz Skoda oficialng nepisobi na tamnim trhu, rozhodla se i pies

to bez jakéhokoliv problému podporovat tento §ampionat.?

., Skoda Auto byla vidy velmi spolehlivym parterem, a to nikoliv pouze z financniho
hlediska. Poskytuje také sofistikovand logistickd reseni, jez si kondni uddlosti takového

vyznamu vyzaduje. A to i v zemich, kde se automobilka obvykle nevyskytuje, jako napriklad

25 SKODA AUTO a hokejovy sampiont: 30 let spolu”. skoda-storyboard.com. [online].
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v roce 2008, kdy se Sampiondt konal v Kanadé a kdy bylo nuté celou flotilu vozii Skoda

odeslat na dlouhou cestu pres Atlantik, “ dodal René Fasel.*®

Skoda i nadale pokraduje v podpote ledniho hokeje jak v Ceské republice, tak i mimo
ni. Spolecnost je hlavnim sponzorem Ceské hokejové reprezentace a Ceské extraligy a

podporovala i dalsi hokejové akce, naptiklad Spenglertiv pohar ve Svycarsku.

2.3.3 CyKklistika

Jak jiz bylo zminéno, Skoda zaloZena v roce 1895 zaginala jako znagka Laurin &
Klement, ktera vyrabéla jizdni kola. V roce 1899 zacala spolenost vyrabét motocykly a o
Sest let pozdéji rozsifila vyrobu o automobily. Do devadesatych let byla cyklistika ale

upozadéna a Skoda davala spise pfednost motorsportu.

Devadesaté léta byla pro Skodu velice vyznamna. Kromé spojeni Skody a VW Group
se automobilka vrdtila ke sponzoringu cyklistického sportu a cyklistiky obecné.
Automobilka rovn&Z obnovila i vyrobu kol. Kola, ktera byla navrhnuta a vyrobena v Ceské
republice se zacala prodavat v Evropé i1 v dalSich ¢astech svéta koncem devadesatek a
zacatek milénia.
cyklistické soutéze na svéte¢ — Tour de France, kde znacka poskytuje doprovodna a

poradatelska vozidla. Dalsi vozy pak dale slouzi organizatorim zavodu.

Skoda se hojn& angazuje také v Ceské republice, kde se nyni snazi o rozvoj
cyklistické infrastruktury. Rovnéz je znagka v soucasnosti generalnim partnerem Ceského
svazu cyklistiky, sponzor Ceské reprezentace a dalsich sérii cyklistickych zavodu, udalosti a

akci. 2’
Terénni cyklistika

Vzhledem k rozmanitosti podpory Skody Auto v cyklistice je potieba vice zminit
sponzoring dalSich druha cyklistiky, kterou nejcastéji automobilka podporuje vnitrostatné.
Jedna z nejvice znamych tuzemskych cyklistickych akci podporovana znackou, nese jméno

“Kolo pro zivot”.

26 Bures, P. ..Skoda sponzoruje hokejové MS uz 29 let. Zacalo to Formanem, Superb zavital i do Kanady”.
auto.cz. [online].
27 Skoda Cyklistika”. skoda-auto.cz. [online].
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"' S cyklistikou jsou spojeny nejen koreny nasi firmy, ale také jeji pritomnost. Proto
nds té3i, Ze muzeme byt u toho a v ramci jednotlivych podnikii Kola pro Zivot prezentovat
znacku SKODA, kterd ma co nabidnout nejen motoristiim, ale pravé i cyklisuim."” Dodava

Libor Sedivak vedouci marketingu SKODA AUTO Ceska republika

Ta tento zdvodni seridl podporuje jiz od roku 2009 a od minulého roku zastava
oficialniho partnera mobility. Jedna se o amatérské zavody, které jsou dale rozdéleny podle
délky trasy a obtiznosti. Celkové se jede presn€ dvanact zavodu, z nichz praveé dva bude mit
pod kontrolou Skoda. Celkem jsou k dispozici tii trasy. Trasa B, C a trasa D, ktera je
primarné urCena détskym navstévnikim. Ta navic nedisponuje ¢asovym limitem zdolani,
ktery by déti méli zvladnout. Pro uplné ty nejmladsi si automobilka ptichystala vlastni

neplacenou soutéz “NOVA Junior Trophy, kterou mohou zdolat pouze na odrazedlech.

Event je krom& zavodéni rozsiten o dalsi aktivity. Napiiklad minuly rok Skodovka
exkluzivné vystavila kamion Nada¢niho fondu. Pro besedu o bezpecnosti odhalil model
Karoq, ktery byl podélné rozpuleny, aby ukazal své bezpeCnosti zony. K dispozici byla i
moznost jizdy na cyklistickém simulatoru, a nakonec pro déti bylo vybudovano mobilni

hfiste 8

E-shop — Skoda Auto vytvofila také vlastni e-shop, ktery se kromé nahradnich dilt
na automobily a naptiklad merche, zaméfuje na prodej jizdnich kol a dal§iho cyklistického
sortimentu. K dispozici jsou tak horska, silni¢ni, elektrokola a détska kola. Skoda Auto se
snazila pfenést svij designovy jazyk aut téz i do svéta cyklistiky. Kola tak nejen vynikaji
vzhledem a stylem, ale tfeba kvalitou zpracovani, které oslovi naro¢nou klientelu. E-shop
Skody Auto v neposledni fadé nabizi také fadu dopliik® a vybaveni, v&etné piileb, cyklistické
obuvi a nosicu na kola, aby cyklisté méli vSe, co ke své jizde€ potiebuji. E-shop navic vynika
svou jednoduchosti a piehlednosti, takze je pro cloveéka o to snadnéjsi nakupovat pfimo z

pohodli domova.
Tour De France

Bezpochyby je tieba jesté vice zminit zdvod Tour de France. Jedna z nejvétSich
cyklistickych udalosti se kona ve Francii, avSak nékteré etapy mohou zavitat i do sousednich

zemi. Jedna se o etapovy zavod, ktery se sklada z 21 asekt vedoucich pres celkem 4 zemg.

28 SKODA AUTO zve na titulami zavody serialu Kolo pro Zivot”. skoda-auto.cz. [online].
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Ty dohromady tvoii 3000 km. Prvni ro¢nik Tour de France se poprvé uskutecnil v roce 1903
na podporu novin L’Auto.V soucasné dobé je udalost pofadana pod organizaci Amaury
Sport Organisation. Akce je konana kazdorocné, a to obvykle v Cervenci. Zavod byl v

minulosti prerusen kvuli prvni a druhé svétové valce.

Skodovka se do podpory Tour de France zapojila poprvé v roce 2004, kdy se nejdiive
stala oficialnim dodavatelem vozl pro organizatory celého zavodu. O deset let pozd€ji jiz
ale zastdvala funkce jako oficidlni partner zavodu, ktery ma status prestizni pozice u této

cyklistické uddlosti. Tim posunula svou marketingovou komunikaci na vyssi trover.

Obrazek 2.5 Reditelsky viiz Skoda Superb na Tour de France

\

Zdroj: skoda-auto.cz. [online]. [23-04-15]. Dostupné z: <https://www.skoda-auto.cz/o-spolecnosti/cyklistika>.

Jelikoz je zavod sledovan celosvétove, je pro automobilkou vyhodnou a vhodnou
formou sebeprezentace, jelikoz je béhem zavodu pfitomno velké mnozstvi divakd a

fanouskd, ktefi sleduji zavod jak misté, tak u televiznich obrazovek.?’

2 SKODA AUTO je jiz podevatenacté partnerem Tour de France”. skoda-auto.cz [online].
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" Dlouholetd podpora cyklistiky patfi k pilifiim nasich sponzoringovych aktivit v
oblasti mezindrodniho vrcholového i amatérského sportu. Na samém pocdtku cinnosti nasi
spolecnosti jeji zakladatelé Vdclavové Laurin a Klement konstruovali a vyrabéli jizdni kola,
coz zajistuje idedlni soulad se znackou. Mdame proto velkou radost, Ze miizeme tuto skvélou
akei doprovdzet i letos." Rika o podpote Tour De France &len piedstavenstva spole¢nosti

Skoda Auto za oblast Prodeje a marketingu Martin Jahn.*

2.3.4 Podpora ostatnich sporti

Sponzorstvi fotbalu

Podpora od Skody Auto se dostala i do jinych sportd neZ jen hokej a cyklistika.
Automobilka se miiZe pysnit podporou fotbalového klubu v Ceské republice. Spolednost
dlouhodobé spolupracuje s FK Mlada Boleslav, Ceskym prvoligovym tymem sidlicim v
Mladé Boleslavi, kde ma Skoda Auto své sidlo. Klub znagka podporuje od roku 2003, kdy
prvotni ndklady €inily nemalou €astku 400 milionu korun. Nyni se rozpocet na sezonu

pohybuje okolo 220 milionu korun.’! 32

Sponzoring volejbalu

Tuzemska automobilka je jiz nekolik let 1 partnerem volejbalového klubu Auto
Skoda Kvasiny a volejbalového oddilu v Mladé Boleslavi, kde sponzoruje jak déti, tak i

dospélé.
Cesky olympijsky tym

Skoda Auto dlouhodob& spolupracuje a sponzoruje &esky olympijsky tym jiz od
letnich olympijskych her v roce 1992, které se tehdy konaly v Barceloné.

Jedna z obrovskych vyhod podpory olympijského tymu tkvi v tom, ze diky
sponzorstvi miize Skoda Auto prezentovat svou znalku globalnimu publiku a zarovei
podporovat rozvoj eského sportu. Zapojeni spolegnosti do &innosti Ceského olympijského
tymu se netyka jen pouze financni podpory, ale rovnéz automobilka poskytuje tymu vozidla
pro piepravu sportovct, trenéra a funkcionaiu, ktefi zrovna mifi naptiklad na tréninky Ci

soutéze. Automobilka §la tymu tzv. na ruku a aby vyhovéla specifickym potifebam

30 SKODA AUTO je jiz po devatenacté partnerem Tour de France”. auto-horejsek.cz [onlinel].
31 Svagina, P. . Na fotbal i hokej da Skodovka méné. Kvili vy$si dani v Boleslavi”. idnes.cz. [online].
32, Do fotbalu v Mladé Boleslavi vstoupila Skoda”. idnes.cz. [online].
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olympijského tymu, modely, které jiz disponovaly nadstandardni vybavou, dovybavila
pfidavnymi uloznymi prostory, do kterych si sportovci pifi pfesunu mohou uschovat

napriklad lyze.

Kromé& podpory Ceského olympijského tymu se rovnéz Skoda Auto podili i na

sponzorovani Ceského svazu ledniho hokeje, ktery ma za ukol podpofit rozvoj

mladeZznického ledniho hokeje v zemi.*

Tabulka 2.1 - Nejcastéji jmenovani partnefi ve spojitosti s narodnim olympijskym tymem
(v %)

Skoda 31 %
Plzenisky Prazdroj 19 %
ALPINE PRO 18 %
CEZ 18 %
Zdroj: focus-age.cz. [online]. [23-01-12]. Dostupné Z: <https://www.focus-age.cz/m-

journal/aktuality/vyzkum--jak-si-cesi-spojili-nas-olympijsky-tym-s-jeho-sponzory-__s288x13559.html>. -

vlastni zpracovani
E-Sport

SKODA AUTO se nové zapojila i do e-sportu. Po predchozim digitalnim projektu
ENYAQ hokejova liga znacka predstavuje vlastni serial rallye v esportu. Cely turnaj se
odehraval ve hife DIRT Rally 2.0, ve které se pod placenou licenci objevuje zavodni rallye

special SKODA FABIA Rally?2.

Ugastnici online Sampionatu, ktefi se do turnaje zaregistrovali, se v piipadé umisténi
na stupnich vitézi mohli t€sit na hlavni ceny turnaje v podobé tfimésic¢ni zaptjcky vozu
SKODA OCTAVIA RS iV nebo napiiklad spolujizdou v opravdovém rallyovém specidlu
SKODA FABIA Rally2.**

AKkrobacie

Pred témér péti lety se automobilka rozhodla expandovat své sponzorské aktivity i
do jinych sportovnich zakouti. Partnerstvi navazala se souborem akrobati “Cirque du

Soleil”.

33V Olympijskych parcich se bude jezdit diky Skoda Auto”. olympijskyfestival.cz. [online].
34 SKODA vstupuje v Cesku do automobilového esportu”. ewrc.cz [online].
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Cirque du Soleil se specializuje na cirkusové uméni a divadelni produkci. Soubor
zalozili v roce 1984 zalozili dva poulicni umélci Guy Laliberté a Gilles Ste-Croix.
Vystoupeni Cirque du Soleil jsou proslavena svymi vyraznymi a propracovanymi kostymy,
ve kterych akrobati pfedvadé€ji ohromujici vykony. To vSe dopliiuje tanec, hudba a razné
vizualni efekty. Cirkus je znamy 1 tim, ze v predstavenich nevystupuji zadna zvirata a je tak
tedy kladen duraz jen na akrobatickém a tane¢nim vykonu, ktery ma soucasn€ vypravet

ptibéh.

Sponzorstvi souboru bylo komunikovano skrze nejrizné€jsi metody komunikace.
Napiiklad pii cirkusovém predstaveni Skoda doprovazela sbor svym modelem Scala, ktery
byl pfebarven na motiv odehravajiciho se predstaveni. Partnerstvi automobilky a cirkusu

mélo trvat do roku 2021 .3

2.3.5 Podpora ostatnich akci a udalosti
Skodovka se angazuje i v jinych oblastech nez jenom ve sportu. Jeji oficilni web s
aktualnimi zprdvami a novinkami napfiklad piSe o podpotre kulturnich akci, socialnich

projektti, a dokonce se znacka je celkem znacné Cinoroda v ekologické iniciative.

Co se ty&e podpory kulturnich akci a udalosti automobilka se angazuje jak v Ceské
republice, tak i v zahraniCi. Za dlouholetou sponzorskou ¢innost 1ze povazovat partnerstvi s
Ceskou filharmonii, se kterou spolupracuje jiz pies 20 let. Clenové sboru napiiklad
doprovazely Skodu na svétové premiéfe pii uvadéni nového modelu Octavia 4. generace.
Mezi dalsi sponzorované kulturni akce patfi naptiklad podpora Mezindrodniho hudebniho
festivalu Prazské jaro, Mezinarodniho filmového festivalu v Karlovych Varech ¢i Festivalu

rychlosti v Goodwoodu ve Velké Briténii.*®

Spole¢nost se v soucasnosti rovnéz zaméfuje na podporu riznych socialni projekta,
ktery je blize zaméfeny na vzdélavani, védu a socialni péci. Skoda Auto je naptiklad
partnerem Ceského vysokého udeni technického v Praze a podporuje rizné vzdélavaci
programy a eventy rozvijejici technické dovednosti u lidi riznych vékovych kategorii.
Rovnéz spolupracuje s témét 20 vysokymi Skolami, kde se kromé poskytovani odbornych

stazi dale zam&fuje na podporu v oblasti védy a vyzkumu. DaleZité je zminit i to, Ze Skoda

35 Skoda Auto: Pfes sponzoring chceme prinaset emoce”. mediaguru.cz [online].
36 _SKODA AUTO podporuje renomované kulturni instituce v Ceské republice”. skoda-storyboard.com.
[online].

34


http://mediaguru.cz
http://skoda-storyboard.com

provozuje i vlastni vysokou $kolu zalozenou roku 2000. Skola piipadnym studentim nabizi
bakalarské 1 pak dale navazujici magisterské studijni programy a specializace, které
propojuji ekonomické vzdélani se vzdé€lanim v oblastech informatiky, strojirenstvi a

elektrotechniky. 37 38

2.3.6 Ekologické iniciativy

Skoda Auto rozhodn& nezapomina ani na Zivotni prostiedi. Své ekologické podnéty
nedavno rozsifila o podporu iniciativy zaméfené na podporu ekosystému. Nedavno se stala
¢lenem skupiny Climate Neutral Group, kterd chce celosvétové eliminovat emise

sklenikovych plynli. Znacka si dala za cil snizit své emise CO2 o 30 % a to do roku 2025.

Skoda navic i piispiva k rozvoji biodiverzity, a to jak ve svété, tak i v Ceské
republice. Od roku 2007 se za kazdé prodané auto u nas vysadi jeden stromek. Od té doby

je vysazeno jiz pfes milion sazenic a toto &islo bude porad naristat.>

37 _SKODA AUTO pokraduje v podpofe technického vzdélavani v CR”. skoda-storyboard.com. [online].
38 _SKODA AUTO podporuje ¢eské vysokoskolské tymy v mezinarodni soutézi Formula Student”. skoda-
storyboard.com. [online].

39 SKODA AUTO piedstavuje projekty na zachovani biodiverzity”.skoda-auto.cz. [online].
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3. Analyza dotaznikového Setreni

Dulezitou soucasti praktické Casti této bakalarské prace je pravé zhotoveny dotaznik,
ktery mél za ukol jesté vice zanalyzovat vécny pohled na sponzorstvi nebo podporu subjektu
&i objektu. Dotaznik obsahujici otazky tykajicich se sponzoringu spole&nosti Skoda Auto a
zakladnich informaci ohledné dotazovaného, disponoval celkem osmnacti otazkami.

Dotaznik byl vyplnén respondenty z Ceské republiky a celkové se ho zugastnilo 88 lidi.

Odpoveédi respondentt na otazky byly zanalyzovany a rozebrany do detailu. Kazdou
jednotlivou otazku doplni text s analyzou a kolacové nebo sloupcové grafy s presnymi daty
odpoveédi. Zaméteno bylo hlavné na poznatky, které lze z odpovédi vyvodit. Pravé diky
témto ziskanym informacim je o to vice mozno dosdhnout vét§itho porozuméni o této
marketingové discipling a dale ur€it silné a slabé stranky strategie sponzoringu, kterou
zvolila automobilka Skoda Auto. Zaroveii vysledky Setfeni budou tzv. vizitkou efektivity

sponzorovani automobilky. Na zavér Ize vyvodit i1 ur€ité navrhy na zlepSeni.

3.1 Otazka cislo 1 - Zajimate se o sport?

Jak uz bylo napsano, Skodovka podporuje prevazné sport a sportovni akce &i eventy,
kde prezentuje sama sebe a rovnéz propaguje své modely. Chce tak zvysit viditelnost znacky
a angazovanost u stavajicich 1 novych cilovych skupin. Proto rovnou prvni otdzka v ivodni
Casti smétovala ke sportovnimu tématu. Méla tak za cil zjistit, zdali dotazujici maji ke sportu
blizko a zarover jsem se snazil porozumét osobnimu z4jmu respondenta, protoze ne kazdy
se o sport zajima. Navic je zde rizna proménlivost mezi t€mi, ktefi provozuji vicero sportd

a sportovnich zajmi najednou.

Tato povinna otazka je v uzkém spojeni s otazkou Cislo dvé a tfi. Pokud respondent
odpovedél na prvni “ANO”, byl mu umoznén pfistup 1 k otazce druhé a tteti. Jestli odpoveédél
“NE”, tak druha otazka byla preskocena a pokraCoval rovnou do dalsi sekce dotazniku
nazvané “Sponzoring”. Bylo zaznamenano celkem 88 odpovédi a zaznamenan vétsi

procentualni podil odpovédi “ANO” (76, 1 %) nez “NE” (23,9 %) - viz graf 1.

Samoziejmé nejde zcela fict, jaky presny procentualni podil a jak velky dopad ma
aktivita automobilky. Nicméné z vysledkt prvni otazky mize tak vyplyvat, ze sponzorské
aktivity spole¢nosti Skoda Auto maji pravdépodobn& pozitivni dopad na cilovou skupinu,

nebot’ podle odpoveédi se vétsina respondenti o sport zajima. Mensi podil méla moznost
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odpoveédi “NE”. I zde ale automobilka mohla dotazované zasahnout 1 kdyz se tfeba nemuselo

jednat o podporovani sportu, nebot’ sponzorské aktivity znacky se neomezuji pouze na sport.

Obrazek 3.1 - Vysledky prvni otazky vyjadiena grafem
Zajimate se o sport?
88 odpovédi

® ANO
® NE

Zdroj: vlastni zpracovani

3.2 Otazka Cislo 2 - Pokud ANO - o jaky z téchto sportu se zajimate?

Jak uz bylo zminéno, druha a poté i tfeti otazka v poradi rozviji a pfimo navazuje na
prvni. Spusti se pouze v tom ptipadé, pokud dotazovany odpovi na prvni “ANO”. Ten mél
moznost si vybrat jednu nebo vice moznosti z celkové deviti sportii Ci sportovnich aktivit
nebo mohl zaskrtnout policko “jiné” a napsat vlastni kratkou odpovéd’. Zde byl zaznamenan
celkovy pocet Sedesati sedmi odpovédi, pficemz nejvice odpovédi zaznamenala moznost
hokej, druha fotbal a tfeti béhani. Sporty jako posilovani, basketbal, cyklistika, lyzovani a

snowboarding se ale také umistily pomérné vysoko v grafu.

I zde mohou ziskané poznatky nazna¢ovat uspésnost sponzorskych aktiv spole¢nosti
Skody Auto. Svou tuzemskou i zahraniéni kampaii podpory hokeje provozuje jiz pies ticet
let a svou sponzorskou stopu zanechala i ve fotbale, kde podporuje TJ Mladd Boleslav.
Cyklistika, ktera se v dotazniku umistila také vysoko, rovnéz patfi mezi podporované

objekty Skody.
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Obrazek 3.2 - Vysledky druhé otazky vyjadiena grafem

Pokud ANO - o jaky z téchto sportl se zajimate ?

67 odpovédi
Fotbal 31 (46,3 %)
Hokej 33 (49,3 %)
Basketbal 20 (29,9 %)
Tenis 11 (16,4 %)
Volejbal 9 (13,4 %)
Béhani, posilovani 25 (37,3 %)
Cyklistika 18 (26,9 %)
LyZovani, Snowboarding 18 (26,9 %)
Plavani 6 (9 %)
Karate 2 (3 %)
Motosport 1(1,5 %)
atletika 1(1,5 %)
1(1,5 %)
Atletika 1(1,5 %)
Krasobrusleni 1(1,5 %)
Americky fotbal, Formule 1 1(1,5 %)
moderni gymnastika 1(1,5 %)
Kulturistika 1(1,5 %)
Hazena 1(1,5 %)
Florbal a Hobbyhorsing 1(1,5 %)
Calisthenica 1(1,5 %)
Florbal 1(1,5 %)
Airsoft 1(1,5 %)
Golf 1(1,5 %)
boxing 1(1,5 %)
freestylové sporty 1(1,5 %)
0 10 20 30 40

Zdroj: vlastni zpracovani

3.3 Otazka cislo 3 - Jak ¢i kde sledujete sport?

Posledni rozvijejici otazka k otazce prvni se dotazovala respondenta, kde ¢i jak
sleduje sport. Sportovni pfenosy jsou vyznamnou soucasti naseho kazdodenniho Zzivota.
Zpusoby a mista jejich sledovani se méni a neustale se vyviji. Cilem této otazky bylo ziskat
prehled o preferencich pii sledovani sportu a vice si uptesnit, jak ¢i kde lidé sleduji sportovni
obsah. K vybéru byly celkové Ctyii moznosti odpovedi, pficemz bylo k dispozici i policko

kratké odpoveédi, které nékteti vyuzili. I zde na otazku odpovédélo celkove 67 lidi.

Vysledky dotazniku ukazaly, Zze nejoblibenéjSim zpusobem je sledovani sportu v
televizi, pocitaci nebo mobilu ve formé streamu nebo moznost sledovat sport ziveé. VétSina
respondentt uvedla, Ze sleduje sportovni prenosy v televizi. Vysledné hodnoty nebyly az
takovym prekvapenim, nebot’ televizni pfenos je jeden z tradi¢nich a spolehlivych zptsobu

sledovani sportu, kdy ¢loveék mize sedét v pohodli svého domova a uZzivat si komfort pfii
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sledovani televize, jelikoz stale zastava pro vétsSinu lidi nejdostupnéj§im médiem. Navic

vétsina sportovnich udalosti je v televizi vysilana a dostupna zive.

Na druhém misté dotazovani uvedli zpisob sledovani sportu pomoci pocitace a
mobilniho telefonu skrze streamovani. Tteti byla moznost sledovat zivé naptiklad osobné na
sportovnich akcich, ve sportovnich barech nebo na jinych verejnych mistech. Na poslednim
misté skoncilo poslouchani pres radio. U této otazky se rovnéz objevilo i1 par individualnich

odpovédi respondentd.

Vysledky tohoto priizkumu by mohly spole¢nosti Skoda Auto pomoci uréit, které
platformy a mista by byly nejefektivnéjsi pro osloveni cilové skupiny pro jeji sportovni

sponzoring a marketingové aktivity.

Obrazek 3.3 - Vysledky tfeti otazky vyjadiena grafem

Jak Ci kde sledujete sport?
67 odpovedi

V televizi
Na PC, Mobilu - Stream

Zivé

54 (80,6 %)

40 (59,7 %)
33 (49,3 %)

Posloucham pres radio

1(1,5 %)
1(1,5 %)
1(1,5 %)
1(1,5 %)
1(1,5 %)
1(1,5 %)

s dcerou na zavodech
netflix

nesleduji moc
nesleduji

Video zdznamy

Zdroj: vlastni zpracovani

3.4 Otazka cislo 4 - Jak chapete termin sponzoring?

Nyni dotaznik prechazi do dal§i sekce nazvand “Sponzoring”. V ni se nachdzi
celkové Ctvrta otazka, ktera se pta dotazujicich, co si viibec predstavuji pod pojmem
sponzoring. V nabidce byly ¢tyfi moznosti vybéru — “Prezentovani znacky ¢i firmy — néco
jako reklama”, “Finan¢ni podpora vybraného subjektu ¢i objektu”, “Jeden ze zplsobu
komunikace firmy” a “Placena propagace”. I zde se nachazelo policko pro vlastni stru¢nou

odpoved.
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Polozena otazka méla za ukol zjistit, jak vlastné lidé chapou pojem sponzoring a co
si pod nim vlastné pfedstavuji. Moznosti na vybrani se snazily respondentovi trochu pomoci

pfi vybéru a pro jistotu zde nebyly uvedeny Spatné odpovedi.

Respondenti vnimaji tento pojem nejCastéji jako financni podporu subjektu ¢i
objektu. Je to prave jeden z primarnich cili vétSiny sponzorskych aktivit. Na druhém misté
se umistila odpoveéd “Prezentovani znacky ¢i firmy — néco jako reklama”. Jako treti
nejcastéjsi odpoveédi byla moznost "Jeden ze zpusobu komunikace firmy" a na poslednim
misté skoncila varianta vybéru “Placenad propagace”. Pouze jeden z dotazovanych vyuzil
variantu vlastni response. Tato odpovéd’ ale nebude brana v potaz, protoze se domnivam, ze
doty¢nému bylo absolutné jedno, co odpovi i kdyz napsal anglickou zkratku slovniho spojent

“idk” = nevim.

Obrazek 3.4 - Vysledky ctvrté otazky vyjadiena grafem

Jak chapete termin sponzoring?
88 odpovéd(

@ Prezentovani znadky & firmy - néco jako
reklama

@ Finanéni podpora vybraného subjektu ¢i
objektu
Jeden ze zplUsobl komunikace firmy

@ Placena propagace

@ idk

Zdroj: vlastni zpracovani

3.5 Otazka cislo 5 - Jak vnimate vilohu sponzoringu?

A jak tato disciplina je vnimana ve spole¢nosti? Na to se pta celkoveé pata otazka.
Lidé chapou sponzoring odlisnéji a obecné zavisi na riznych faktorech, jako naptiklad
osobnim presvédCeni, zkuSenostech ¢i kontextu sponzoringu. Obecny nazor na
podporovatelskou ¢innost je pro tuto praci nesmirné dalezity. Otazka méla pé€t moznosti

odpovédi - “Pozitivni”, “SpiSe pozitivni”, “Neutralni”, “Spise negativni” a “Negativni”.

Vysledky dotazniku ukazaly, ze vétSina respondentd vnima roli sponzoringu
pozitivné nebo spise pozitivné, pricemz nejcastéjsi odpoveédi byla odpoveéd “Pozitivni” (42

%) a “SpiSe pozitivni” obdrzelo 39,8 %: Na tfetim misté s 15,9 % se umistila “Neutralni”
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varianta, kde respondenti uvedli, Ze nemaji zadné silné pocity ohledng sponzoringu. Ctvrtou
pricku obsadila odpovéd “Negativni" pouze s 2,3 %. Zde podeziram, ze dotyCny, ktery
zaskrtl tuto moznost, se plné nesoustiedil na otazku a celkové na dané téma. Nicméné

odpoveéd’ je brana v potaz. Moznost “Spise negativni” nezaskrtl nikdo.

Dalo by se konstatovat, Ze sponzoring je ve spolecnosti vniman spise kladné. Obecné

se podporovatelska Cinnost nese na pozitivnéjs§i viné nez obecné reklama.

Obrazek 3.5 - Vysledky paté otazky vyjadiena grafem

Jak vnimate ulohu sponzoringu?
88 odpovédi

@ Pozitivné

@ Spige pozitivné
Neutralné

@ Spise negativné

@ Negativné

Zdroj: vlastni zpracovani

3.6 Otazka Cislo 6 - Kde se podle Vas nejcastéji vyskytuje prezentace sponzoru?

Dalsi z otazek se snazi dotazované donutit se zamyslet nad tim, kde se podle nich
nejcasteji vyskytuje prezentace sponzord. Otazka obsahovala pouze otevienou odpovéd’.
Nebyla také vice specifikovana, protoze jsem nechtél podsouvat svoji odpovéd’ a chtél jsem,

aby respondenti byli spontdnni.

Odezva byla rliznoroda, nicméné vysledné odpovédi na otazku zahrnovaly nejCastéji
— sportovni utkani ¢i sportovni zapasy, pricemz né€kolik respondentti k tomu doplnilo, ze
vidéli prezentace sponzoru béhem televiznich reklam, pfenosti nebo osobné pii sportovnich

utkanich.

Dale 1idé uvedli, ze prezentaci pozorovali naptiklad na sportovnich histich, kurtech
nebo na stadioné ¢i aréné. Zde pravdépodobné byly mysleny bannery riizné€ rozmisténé po

objektu. Obcas se zde objevuje i Formule 1, ktera je hojné sledovana po celém svété.
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Rovnéz byla zminéna prezentace na sportovnim vybaveni, pfiCemz mnoho
respondentt uvedlo, ze vidéli loga sponzorti na dresech, helmach nebo jiném sportovnim
vybaveni. Neékolik malo respondentd také zminilo vyskyt prezentace sponzorii na

koncertech, festivalech a dalSich akcich.

Obrazek 3.6 - Vysledky Sesté otazky vyjadiena grafem

Kde se podle Vas nejéastéji vyskytuje prezentace sponzorii?

20
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Zdroj: vlastni zpracovani

3.7 Otazka cislo 7 - Jakého sponzora ¢i sponzory si vybavite, kdyz se rekne hokej?
Predchozi otazka byl jakysi uvod k otazce sedmé. Ta se ale nyni zaméfuje na
konkrétni sport, a to presnéji na ledni hokej. Vypliujici byli pozadani, aby uvedli sponzora,
kterého si vybavi s hokejem. Zde se cililo na respondentovo spontanni znalost. Jak jiz bylo
uvedeno, se Skodou nejvice je spojena podpora pravé hokeje. Otazka méla dotdzané donutit
si na automobilku vzpomenout a uvést ji na prvnim miste. Otazka proto byla rovnéz oteviena
a umoznovala respondentim uvést svou vlastni odpovéd nebo odpovédi. Ty byly poté

zaneseny do sloupcového grafu, pro lepsi vizualni predstavu o vysledcich.

Z vysledku dotazniku vyplynulo, Ze nejCastéji spojovanym sponzorem s hokejem je
Skoda Auto, coZ potvrzuje, Ze tato spole¢nost je v myslich respondentd silné spojena pravé
s hokejem. ObcCas se objevuji zminky o pivovarech nebo znackach piva a nékolik
respondentt uvedlo jako sponzora hokeje urCity primyslovych podnik (Sokolovska Uhelna),

znacku sportovniho vybaveni (CCM, Bauer) nebo specificky obchodni fetézec (Billa,
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Kaufland), ale tyto odpovédi vSak byly vyrazné méne uvedeny. Lidé si vzpomnéli 1 na jména

sdzkovych kancelari, které jsou rovnéz velkymi hraci ve sportovnim sponzoringu.

S hokejem je podle respondentll nejéastéji spojovana Skoda Auto, ktera usp&sné
vytvotila v myslich respondentt silnou asociaci mezi svou znackou a hokejem. Celkové
vysledky zduaraziuji dalezitost vybéru spravného sportovniho tymu nebo sportovni udalosti

pro sponzorovani, aby se dosahlo maximalniho zviditelnéni a dopadu znacky.

Obrazek 3.7 - Vysledky sedmé otazky vyjadiena grafem

Jakého sponzora ¢&i sponzory si vybavite, kdyZ se Fekne hokej?
30
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Zdroj: vlastni zpracovani

3.8 Otazka cislo 8 - Jakého sponzora ¢i sponzory si vybavite, kdyz se rekne
motorsport?

Tato otazka se nese ve stejném duchu jako otazka sedma. Opét sméfuje na Skodu
Auto, ale nyni cili na motosport. Zde termin “motosport” nebyl dal rozveden, a to za t¢elem,
aby se dotazujici rozhodl samovoln€ a bez napoveédy. Cilem otazky bylo tedy zjistit, jaka
znacka Ci sponzofi jsou nejcastéji spojovani s motorsportem. Respondenti do této otazka

rovné€z uvedli vlastni odpovéd a mohli uvést vice prikladi najednou.

Vysledky dotazniku ukazaly, ze nejcastéji spojovanym sponzorem s motorsportem
je Red Bull, nasledovany spole¢nosti Skoda Auto. Mezi dalsimi sponzory, ktefi lidé zminili,

byly naptiklad Shell, Monster, Fox, Rolex a mnoho dalSich.
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Nejcastejsi uvedenou odpovédi byl Red Bull. Toho dotazovani zminili az
osmnactkrat. Spolecnost Red Bull je silné zastoupena ve svété motoristického sportu a
sponzoruje fadu tyma a soutézi, véetné Formule 1, MotoGP a mistrovstvi svéta v rallye. A

asi diky témto aktivitam se Red Bull umistil na prvnim misté u této otazky.

Druhym nejéastdji zmiovanym sponzorem byla Skoda Auto, na kterou si
vzpomnélo 13 dotazanych. Skoda Auto, jak jiz bylo zminéno, se rovn&Z angaZuje v
motorsportu, ale jeji aktivita v tomto odvétvi zdaleka nedosahuje takovych rozmért, jako u

Red Bullu.

Dale byly odpovédi opravdu rozmanité, nicméné se naslo 1 par dalSich shod mezi
dotazovanymi. Shell se objevil v odpovédich celkem Sestkrat, Monster pétkrat, Fox Ctytikrat,
Rolex ttikrat, Orlen, Marlboro a Vodafone dvakrat a Omega, Castrol, Pirelli a Toyo Tires
jednou. Ov§em ne kazdy se o motosport a o jeho okoli zajima, coz je naprosto pochopitelné.
Proto respondenti tedy uvedli, ze se jim nikdo nevybavi ¢i nevi nebo Ze si nevzpominaji, a

to celkem desetkrat.

Bylo uvedeno hodné vyrobct a znalek, presto vSak se musi ocenit to, Zze se
respondenti opravdu zamysleli a ze napsali ty znacky, které se v motorsportu angazuji i

provozuji sponzorskou aktivitu.

Obrazek 3.8 - Vysledky osmé otazky vyjadiena grafem

Jakého sponzora &i sponzory si vybavite, kdyz se fekne
motorsport?
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Zdroj: vlastni zpracovani
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3.9 Otazka cislo 9 - Jakého sponzora ¢i sponzory si vybavite, kdyz se rekne cyklistika?
Posledni otazka toho typu se pta, jakého sponzora ¢i sponzory si vybavite, kdyz se
fekne cyklistika. Otazka opét nebyla dale dovysvétlena a opét nechala respondenta premyslet

a poté odpovédét do volné kolonky.

Vysledky této otazky odhalily zajimavé zjisténi. Nejcastéjsi odpovedi dotazovanych
byla "nevim", coz pravdépodobné muze sveédcCit o nedostatecné informovanosti v cyklistice
a v jejim odvétvi podpory. Je mozno konstatovat, ze firmy a spoleCnosti, ktefi poskytuji
finan¢ni podporu v tomto oboru, mozna budou muset udélat vice pro to, aby se zviditelnily
a zvysily své povédomi o sportu. Musi se viak vzit v potaz to, ze v Ceské republice neni
cyklistika jesté tak popularni sport jako pravé hokej, 1 kdyz se jeji popularita za posledni

dobu rapidné zvedla.

Druhym nejéastdji zmiovanym sponzorem byla Skoda Auto, na kterou si
vzpomnélo 16 respondentl, coz je o pét mén€ nez u prvniho mista. Je to v celku pozitivni
vysledek, nebot to dokazuje, ze sponzorské usili automobilky ma pozitivni dopad na

cyklistickou komunitu.

Osmkrat zminéna byla znacka Red Bull. I v tomto sportovnim odvétvi je vcelku
slusny vysledek pro tuto znacku. Dale se zde objevily znacky jako Cube bikes, Fox racing a

Kellys.

Vzdycky existuje prostor pro zlepSeni, pokud jde o zvySeni povédomi o znacce pfi
sponzoringu, ale zde se Skoda umistila vcelku vysoko v tabulce a da se rozhodné mluvit o

uspéchu dosahu.

Obrazek 3.9 - Vysledky devaté otazky vyjadiena grafem
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Zdroj: vlastni zpracovani

3.10 Otazka &islo 10 - Co se Vam vybavi jako prvni, kdyZ uslySite "Sponzoring Skoda
Auto"'?

Pro jakou sponzorskou aktivitu je ale Skoda nejvice znama ve spole&nosti? Na to se
pta otazka Cislo deset. Prvni otdzka v nové sekci dotazniku méla za cil zjistit, jaka sponzorska
cinnost méla nejvetsi dosah a které naopak ne. Dotazani zde mohli vybirat z nabidky nebo

napsat vlastni kratkou odpovéd'.

Analyza vysledki ukazala, Ze si respondenti spojuji znacku se sponzoringem hokeje,
coz Cinilo 62,5 %. Druhou nejCastéjsi odpovédi byl “Motorsport” s 19,3 %, tteti “Sponzorstvi
cyklistiky” s 12,5 %. Prekvapiveé se zde objevila moznost odpoveédi “Nic” s 5,6 % a pro
moznosti “Charita”, “Kultura” a “Sponzorovani fotbalu”, které ma automobilka rovnéz ve

svém portfoliu financni podpory, se nerozhodl ani jeden z dotazovanych.

Neda se ale uplné fict, Ze by Skoda Auto by méla prehodnotit svij piistup oblasti
sponzoringu u charity a kultury. Nejvét§i dosah a propagaci dosahuje sice skrz sport, kdyz
budeme vychazet z vysledkt. Nicméné ostatni “nesportovni” ¢innosti se rovnéz pocitaji a ve

spolecnosti ji pfinejmensim stavi do lepSiho svétla.

Obrazek 3.10 - Vysledky desaté otazky vyjadiena grafem
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Co se Vam vybavi jako prvni, kdyz uslysite "Sponzoring Skoda Auto"?
88 odpovedi

@ Sponzorovani hokeje
@ Sponzorovani cyklistiky
Charita

@ Kultura
4 @ Sponzorovani fotbalu
@ Motosport
@ Nic
@ idk

Zdroj: vlastni zpracovani

3.11 Otazka ¢&islo 11 - "Jak vnimate sponzorské aktivity spoleénosti Skoda Auto?"
Dal§i otazka dotazniku znéla nasledovné - "Jak vnimdte sponzorské aktivity

spole¢nosti Skoda Auto?" Cilem bylo zjistit, jak jsou vnimany sponzorské aktivity

spole¢nosti Skoda Auto vefejnosti. Respondenti si i v tomto piipadé mohli vybrat jednu z

moznosti z uvedeného seznamu nebo napsat vlastni stru¢nou odpoveéd'.

Dobrou zpravou a vizitkou je, ze ze vSech uvedenych moznosti byla nejcastéjsi
odpovedi odpoved "Pozitivni", kterou zvolilo 52,3 % respondentd. Druhou nejcastéjsi
odpoveédi byla moznost "Neutralni "se 23,9 %. Zde by se mohlo spekulovat, ze néktefi
respondenti ziejm& nemaji na aktivity spole¢nosti Skoda Auto vyhranény nazor, pipadné o
zapojeni spoleCnosti do sponzorskych akci moc nevédi a nezajimaji se o to. "Spise pozitivni"
byla tfeti nejCastéjsi odpoveédi, tuto moznost zvolilo 21,6 % respondenti. Pouze malé
procento respondentd, 2,3 %, zvolilo moznost "negativni". Zajimavé je, ze zadny z

respondentt nezvolil jako zptsob odpovéd "Spise neutralni"

Celkoveé se da hovofit o tom, ze vétSina respondentil vnima sponzorské aktivity
spoleCnosti Skoda Auto pozitivné. Naopak procento negativnich odpovédi na vnimani

aktivit je velice nizké, coz je pro znaCku dobra vizitka.

Obrazek 3.11 - Vysledky jedenacté otazky vyjadiena grafem
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Jak vnimate sponzorské aktivity Skody Auto?
88 odpovedi

@ Pozitivné

@ Spige pozitivné
Neutralné

@ Spise negativné

@ Negativné

Zdroj: vlastni zpracovani

3.12 Otazka cislo 12 - Setkali jste se nékdy se sponzorskou aktivitou, popripadé
reklamou §k0dy Auto?

Nasledujici otazky se vice soustfedily na pozornost respondentti. Celkoveé dvanacta
otdzka dotazniku, kterou rozviji nasledujici otdzka, se ptala, jestli se respondenti nékdy
setkali se sponzorskou aktivitou & popiipadé reklamu Skody Auto. Jedna se ale o kli¢ovou
otazku, ktera ma jesté vice do detailu analyzovat efektivitu sponzorskych a reklamnich
aktivit spolenosti Skoda Auto. Pokud prosli cely dotaznik pozorng, musela byt jejich

odpovéd’ jednoznacna. Bylo mozné vybrat pouze dvé odpovedi - “ANO” a “NE”.

Moznost “ANO” zaskrtla vétSina respondentd, ¢imz tedy tvrdi, Ze se nékdy setkali

se sponzorskymi aktivitami nebo reklamou automobilky.

Za zminku vSak stoji, ze 25 % respondentt, se se sponzorskymi aktivitami nebo
reklamou spole¢nosti Skoda Auto nesetkalo (odpovéd’ “NE”). Zde mize spekulovat o tom,

ze znacka ma nékde slabinu ve své marketingové strategii nebo v jiné oblasti komunikace.

Vysledek této otazky ukazal, Ze vysoké procento respondentd se setkalo se
sponzorskymi aktivitami nebo reklamou, ale skute¢nost, Ze Ctvrtina respondentt se s t€émito
snahami nesetkala, poukazuje na potfebu neustalého zlepSovani marketingové komunikace

a strategie znacky.

Obrazek 3.12 - Vysledky dvanacté otazky vyjadiena grafem
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Setkali jste se nékdy se sponzorskou aktivitou, popfipadé reklamou SKODY AUTO?
88 odpovedi

® Ano
@ Ne

Zdroj: vlastni zpracovani

3.13 Otazka ¢islo 13 - Pokud ANO — kde?

Jestli dotazany odpovédel “ANQO” preSel automaticky na otazku - "Pokud ANO —
kde?" Ma za cil zjistit celkovy prehled o konkrétnich mistech, kde se respondenti setkali se

sponzorskymi aktivitami spolecnosti. Otazka byla ve formé volné odpovédi.

Nejcasteji zminovanym mistem byl hokej celkové s 24 zminkami, nasledovany médii
(televize, internet) s 22 zminkami. Dale byla zminéna cyklistika, konkrétni misto (naptiklad

stadion), vystava vozidla (napfiklad na veletrhu) a motosport.

Skoda Auto podle respondentd tak tedy nejvyrazn&ji komunikuji skrze svou
sponzorskou Cinnost a pres medidlni komunikaci. Bez téchto komunikacnich aktivit se

automobilky a celkové jiné znacky v dnesni dobé nemohou obejit.

Obrazek 3.13 - Vysledky tfinacté otazky vyjadiena grafem
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Pokud ano - kde?
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Hokej Média (TV, Cyklistika MNa Wystava auta Motosport
Internet) konkretnim
misté
(stadion)

Zdroj: vlastni zpracovani

3.14 Otazka cislo 14 - Jaké sporty jsou podle vas spojeny s automobilkou Skoda?

U otazky &islo &trnact - “Jaké sporty jsou podle vas spojeny s automobilkou Skoda?”,
ktera se nachazi v dalsi sekci dotazniku, byl kladen jesté vétSi diraz na pozornost
dotazovaného a utvrdit ho v jeho nazorech a presvédceni. Cil otazky spocival spise v ovefeni
informaci ziskanych z pfedchozich odpovédi, ale zaroven provéfila informace, které
respondenti mohli v prub€hu vypliiovani pochytit ¢i zaregistrovat nebo kterymi jiz disponuji.

Otazka opét obsahovala volné pole pro vyplnéni od dotazaného.

Nejcastéjsi zminénou odpovédi byl opét hokej, ktery napsalo jako 46 respondentd.
Na druhém misté se umistil motosport, ktery si se znackou spojilo 37 respondentti. Tretim
nejcasteji zminovanym sportem byla cyklistika, na kterou si vzpomnélo 31 respondentd.
Fotbal uvedlo 8 respondentt a trosku prekvapivé se jako odpovéd na otazku objevil i tenis,

a to celkem 2krat. Nekteti respondenti si automobilku nespojili s urcitym sportem vibec.

Vysledky jednozna&né potvrdily to, Ze Skoda Auto je nejéastéji spojovana s lednim

hokejem, motosportem a cyklistikou.

Obrazek 3.14 - Vysledky ¢trnacté otazky vyjadiena grafem
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Jaké sporty jsou podle vas spojeny s automobilkou Skoda?
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Zdroj: vlastn{ zdroj

3.15 Otazka cislo 15 - Jaké dalSi sporty jsou podle vas spojeny s automobilkou Skoda?
(nepovinné)

Posledni otazka v dotazniku, ktera se tykala sportu, sponzoringu a Skody Auto se
ptala dotazovanych, zdali jsou jesté dalsi sporty spojené se Skodou Auto. Ta dopliiovala tu
predchozi a jako jedna z mala nebyla povinna. Nicmén¢, kdo chtél, mohl se podélit o sviij
nazor do prazdné kolonky. Jestli respondenty napadaji né€jaké dalsi sporty, které jsou se

znackou spojeny, bylo celkem zajimavé zjistit.

Respondenti devétkrat uvedli, ze nevi o zadném jiném sportu spojeném se znackou
Skoda, coz je pochopitelné, protoze jak bylo jiz mnohokrat zminéno, Skoda se angazuje
hlavné v hokeji, cyklistice a motorsportu. Dale se v odpovédich na tuto otazku se objevily
ty sporty, ktery byly zminény jiz v predchozi otazce. Cyklistika byla zminéna sedmkrat,
fotbal Sestkrat a hokej byl zminén 3krat,

Florbal a tenis byly uvedeny kazdy 2krat. Motosport (motokros) a volejbal byly
napsany kazdy jednou. Zde je celkem zajimavé to, Ze si nékdo dokdzal vzpomenout na

volejbal a florbal. Pravé i tyto sporty se dogkaly podpory ze strany Skody.

Obrazek 3.15 - Vysledky patnacté otazky vyjadiena grafem
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Jaké dalsi sporty jsou podle vas spojeny s automobilkou
Skoda? (nepovinné)
10

Hokej  Motosport, Cyklistika Fothal Tenis Mevim Walejbal Florbal
Motocross

Zdroj: vlastni zpracovani

ZavéreCna sekce v dotazniku obsahovala tfi otazky tykajicich se zakladnich udaji a

informaci o respondentech. Ptaly se na pohlavi, vék a z jakého kraje doty¢ny pochazi.

3.16 Otazka cislo 16 - Jakého jste pohlavi?
Je tfeba zminit, ze u otazky ohledné pohlavi byly na vybér dvé dané odpovédi a
kolonka na vlastni vypis. Vlastni odpoveéd’ vyuzilo hned nekolik dotazovanych, ale bylo

spiSe zneuzito mé osobni dobré vile, ale s tim bylo pfedem pocitano.

Obrazek 3.16 - Vysledky Sestnacté otazky vyjadiena grafem

Jakého jste pohlavi?
88 odpovédi

® Muz

® Zena

@ tiipohlavni peroliska

@ Neexistuje jiné pohlavi nez muz nebo
Zena - Jsem MUZ

@ Jsou jenom DVE pohlavi jsem muz

@ nevim tieba Uto¢na helikoptéra

@ jedno z nich

@ Polygenderflux

@® idk

Zdroj: vlastni zpracovani
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3.17 Otazka cislo 17 - Do jaké vékové kategorie patrite?

Dotaznik byl zaslan mym ptatelim, mé rodiné€ a studentim stfednich a vysokych
skol. Kazdy mohl preposlat dotaznik dale naptiklad vlastnim rodinnym pfislusnikiim nebo
kamaradim, aby se nashromazdilo vice dat a odpovédi. Nejvice respondentt ale patfilo do

kategorie 18-26 let se 78,4 %.

Obrazek 3.17 - Vysledky sedmnacté otazky vyjadiena grafem

Do jaké vékové kategorie patfite ?
88 odpovédi

@ 18-26let
® 27 -45 et
) 46 - 65 let
@ Vice nez 65 let

Zdroj: vlastni zpracovani

3.18 Otazka cislo 18-Z jakého kraje pochazite?

Jelikoz ja a moji nejbliz§i pochazime z Karlovarského kraje, bylo o¢ekéavano, ze zde
prave tento kraj bude mit nejvétsi podil. 70,5 % vypliujicich pochazelo z Karlovarského
kraje, 8 % z Prahy a 4,5 % z Usteckého kraje (rizovy dilek). Dalsi vzorek respondent’ s 3,4
% je z Jihomoravského kraje a Libereckého kraje. Pardubicky, Olomoucky a
Moravskoslezsky maji 2,3 % a Stfedocesky, JihoCesky a Kralovéhradecky ma kazdy 1,1 %.
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Obrazek 3.18 - Vysledky osmnéacté otazky vyjadiena grafem

Z jakého kraje pochazite ?

88 odpovédi
@ Praha @ Pardubicky kraj
@ Stiedocesky kraj @® Vysocina
Jihocesky kraj @ Jihomoravsky kraj
@ Plzensky kraj ® Zlinsky kraj
@ Karlovarsky kraj @ Olomoucky kraj
@ Kralovéhradecky kraj @ Moravskoslezsky kraj
@ Ustecky kraj

@ Liberecky kraj

Zdroj: vlastni zpracovani

3.19 Zavérecné vyhodnoceni dotazniku

Lidé se zajimaji o sport jak aktivng, tak i pasivn&. Zaroveii vnimaji i aktivity Skody
i dalSich vyznamnych sponzori ve sportu a ve spole¢nosti ma sponzoring spise pozitivni
status. Termin sponzoring lidé chapou jako financni podporu a zaroven i jako reklamni
prezentaci, ktera uz je dnes nedilnou soucasti sportu. Bez této podpory se dnesni vrcholové

sporty nemohu obejit.

Z celkovych vysledkt dotazniku mizeme vyvodit i to, ze naptiklad starsi a stfedni
generace sleduji sport prostfednictvim tradi¢nich médii (TV, zivy pfenos), zatimco mladsi
dotazovani vice preferuji online prostiedi. Jde sice o domnénku, ale postupem casu bude tato

skupina mladsich silit a podil klasickych médii bude o néco nizsi.

Finan&ni podpory a sponzorské ¢innosti Skody Auto jsou na vysoké urovni. To jen
potvrzuje to, Ze tuzemska automobilka patii mezi §picku v marketingové komunikaci a mize
se zaroven pysnit vysokym dosahem svych kampani. A praveé to dokazuje i tento zhotoveny
dotaznik, ktery i1 ukazal drobné mezery v komunikaci, nicméné se potvrdilo, ze vét§inou
dotazovani k daném sportovnimu odvétvi pfifadi pravé Skodu Auto jako vyznamného
sponzora. Coz je jeden z hlavnich cild sponzorské a marketingové kampané kazdé

spole¢nosti €1 firmy.

Zavér
O sponzoringu se da v dnesni dobé hovofit jako o jedné z nejhlavnéjSich metod

komunikace firmy ¢i spole¢nosti. Dulezity je i pro druhou stranu, protoZe by se mohlo stat,
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ze ruzné akce Ci udalosti bez partnerti a finan¢ni podpory od nich by nemusely viibec
vzniknout. Sponzorstvi umoziiuje navazat primy kontakt s cilovou skupinou a zakazniky.
Proces komunikace je Uizce spojen s financni podporou objektu ¢i subjektu. Sponzorska
cinnost ma za ukol hlavné zviditelnit, zpropagovat a zvysit povédomi o znacce ¢i vyrobku.
Krome toho maze finan¢ni podpora zlepsit image znacky a v nejlepSim pripadé mize

pfinést 1 dlouhodobéjsi spolupraci mezi obéma stranami.

Cil mé bakalarské prace byl hlavné hloubé&ji prozkoumat tuto marketingovou

disciplinu a zjistit, jak jsou sponzorské aktivity ve sportu vnimané ve spole¢nosti.

V teoretické Casti zavérecCné prace se podrobnéji zmapovala odvétvi sponzoringu,
jejich rozdéleni a druhy. Zkoumana byla i dilezitost, efektivita a historie. Toto piehledngjsi
roziazeni vzniklo na zaklad€ informaci, které byly ziskany z odbornych ¢lankd a publikaci

zabyvajici se touto tématikou. Ziskané znalosti byly nasledné pouzity v praktickeé ¢asti prace.

V tuvodu praktické Casti byla provedena analyza vybrané znacky, ktera se blize
zabyvala jeji historii, souCasnym stavem, a hlavné jeji sponzorskou Cinnosti. Dale byl
zhotoven dotaznik, ktery se blize zaméfoval na sportovni sponzoring a konkrétné na
vybranou znacku. Jeho cil bylo zjistit celkové minéni lidi o této specifické marketingové
komunikaci. Otazky v dotazniku byly zameéfené jak na sponzoring samotny, tak i na

automobilku a jeji podporovatelskou Cinnost.

Celkové vysledky Setfeni vefejného minéni v ramci bakalafské prace pfinesla
zajimavé poznatky v tom, ze lidé, ktefi se zajimaji o sport aktivné nebo pasivn€, vnimaji
tento druh marketingové komunikace spiSe pozitivn€. Rovnéz se potvrdilo, ze kampan
Skody Auto ma dostateény dosah, a Ze si ji lidé dokazou spojit s konkrétnim objektem — v
tomto piipadé sportem. Dalsi pozoruhodnym zji§ténim je, Ze i pies to, Ze se Skoda angazuje
1 v jinych oborech podpory nez jen ve sportu, skoro nikdo nevyjmenoval naptiklad kulturni
a ekologické iniciativy. Zde je jasné, ze sponzorska kampan automobilky je spiSe zaméfena
na konkrétni sporty, které jsou samoziejmé ve spoleCnosti popularné;jsi a dalsi aktivity jsou

spiSe upozadény, ale jsou pro znacku i tak dulezité, naptiklad kvili zlepSeni image.

Na zaveér Ize stanovit, ze z celkového prizkumu vyplyva, ze sponzoring ve sportu ale
i v dalich odvétvich je nesmirné dulezity a nékteré druhy akci ¢i udalosti se bez podpory jiz
neobejdou. Potvrdit mizeme i to, Skoda Auto ma vysoce propracovanou marketingovou

komunikaci a jeji kampan ma velky dosah mezi lidmi. Nebyt sponzorskych aktivit a financni
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podpory Skody ale i ostatnich sponzort, fada akci by nemohla vzniknout a organizovat tyto

konkrétni akce by bylo obtizné&jsi, coz by negativné ovlivnilo kvalitu a kvantitu.
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Terminologicky slovnik

Marketingovy mix: Marketingovy mix se sklada z n€kolika nastroji, které organizace
pouzivaji pro uspokojeni potieb a prani svych zakazniki. Marketingovy mix zahrnuje 4P.
Nastroje 4P: Nastroje 4P jsou zakladnimi prvky marketingového mixu, které spole¢né tvoii
strategii marketingu. 4P zahrnuji produkt (product), cenu (price), misto (place) a propagaci
(promotion).

Sponzoring — marketingovy nastroj, kterym se sponzor podili na financovani urcitého
projektu, akce nebo Cinnosti s cilem sebepropagace.

Sportovni sponzoring — druh sponzoringu, ktery se zamétuje na podporu sportovnich akci,
tymu, sportovct nebo soutézi.

Skoda Auto — &eska automobilova spolecnost, ktera se aktivné zapojuje do sportovniho
sponzoringu a podporuje rizné sporty, jako je cyklistika, ledni hokej a fotbal.

Spolecenska odpovédnost firem — odpovédné chovani firem vici spolecnosti a zivotnimu
prostiedi, vCetn€ sponzoringu sportovnich akci a podpory sportovnich projekti.

Plug-in hybrid: Plug-in hybrid je hybridni vozidlo, které umoziuje nabijeni baterii pomoci
elektrické zdsuvky. Plug-in hybrid ma obvykle mensi benzinovy nebo naftovy motor a vétsi
baterii nez hybridni vozidla, coz mu umoziuje jezdit delsi vzdalenosti na elektiinu.

WRC: WRC (World Rally Championship) je mezinarodni mistrovstvi svéta v rallye. Soutéz
se kona kazdy rok a zahrnuje nékolik zavodu na rtiznych povrsich.

PWRC: PWRC (Production World Rally Championship) je mistrovstvi svéta v rallye pro
automobily vyrobené v sériové produkci. PWRC nahradilo skupinu N, ktera byla zrusena.
ITHF: IIHF (International Ice Hockey Federation) je mezindrodni sportovni organizace,
ktera fidi a reguluje hokejové soutéze po celém svété. ITHF také organizuje mistrovstvi svéta
v hokeji.

VW Group: VW Group je némecka automobilova skupina, kterd vlastni nékolik znacek
automobili (Volkswagen, Audi, Porsche, Skoda a Seat atd.)

MotoGP: MotoGP je nejvyssi kategorie motocyklovych zavodu. SoutéZz se kona kazdy rok

a zahrnuje ne€kolik zavodu na raznych tratich po celém svété.
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Seznam priloh

Priloha 1.1

Které spolecnosti se podle Vas nejvice angazuji v podpore sportovani a

amatérského sportu? (spontanni znalost v %)

Skoda

Skupina CEZ ! Nadace CEZ
Sazka

Gambrinus

Tipsport

Fortuna

Zdroj: Partnerstvi a sponzoring v Cesku 2022, Incomind

Zdroj: mediaguru.cz. [online]. [23-04-15]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2022/06/ve-

sponzoringu-je-nejzname;jsi-skoda-v-charite-clovek-v-tisni/

Priloha 1.2

Nejznaméjsi organizace a aktivity v oblasti charity a spoleéenské odpovédnosti

(Rodnofend znalost v %)

Clovak v tisni

Kapka nadégje

Klokanek - Fond ohroZenych déti
Linka bezpeti

Dobry andél

BESIP

Svétludka

Konto bariéry

Uklidme Cesko

Centrum Paraple

A 90
A s
A e
I 83
A 2
0
I 79
7
T4
A s

Zdroj: Partnerstvi a sponzoring v Cesku 2022, incomind

Zdroj: mediaguru.cz [online]. [23-04-15]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2022/06/ve-

sponzoringu-je-nejzname;jsi-skoda-v-charite-clovek-v-tisni/

Priloha 1.3


http://mediaguru.cz
https://www.mediaguru.cz/clanky/2022/06/ve-
http://mediaguru.cz
https://www.mediaguru.cz/clanky/2022/06/ve-

Zvysledkii vyzkumu ,,PARTNERSTVI A SPONZORING V CESKU 2022

Spoleénost nejfastéji spontdnné Skoda 41 %
Jjmenavand v souvislosti se sponzoringem spontdnni pfifazeni

f poskytovatel padpory napfié | Skupina CE2/ Nadaece | nejzndméjsi sponzor

CEz v 5 segmentech
ita nejéastéfi zmifiovand v souvislosti Clovék v tisni 15%
s charitativni Einnosti spontdnnl piifazeni
méj$i potencidinf objekt sponzoringu|Jaromir Jdgr 92 %
podpofen lost
Cesky lev 91%
podpofend znalost
i$f potencidini objekt sponzoringu| Clovék v tisni 90 %
~ dalsi oblasti podpofend znalost
Aktivita s nejpfesnéji pfifazenym Rdkosni¢kova hFisté / Lidl 75 %
sponzorem
Nejsympatictéjsi akce / uddiost MS v lednim hokeji 83%
Nejsympatictéjsi tym Ceskd hokejovd 7%
reprezentace
Nejsympati { sportovec/ sportovkyné Markéta Davidovd 70 %

Zdraj: Partnerstvi a sponzoring v Cesku 2022, Incomind

Zdroj: mediaguru.cz [online]. [23-04-15]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2022/06/ve-

sponzoringu-je-nejzname;jsi-skoda-v-charite-clovek-v-tisni/

Priloha 1.4

Kde se podle Vas nejéastéji vyskytuje prezentace sponzori?

88 odpovédi

Na hfistich, stadionech, mistech vykonu sportu
Reklamni panely &i sportovni dresy.

sport

Na dresech, okolo hfisté, internet, TV,

V hokeji

spolecenské akce

Fotbal

Pfi utkani, zavodech, pfi TV pfenosech.

Na misté konéni sportovnich akci (na mantinelech a ledové plose)

Zdroj: vlastni zpracovani

Priloha 1.5


http://mediaguru.cz
https://www.mediaguru.cz/clanky/2022/06/ve-

Jakého sponzora €i sponzory si vybavite, kdyZ se fekne hokej?
88 odpovédi

Skoda

Skoda
Skoda auto
Billa
Tipsport
CCM

Zadné
SKODA AUTO

Skoda, CAT

Zdroj: vlastni zpracovani

Priloha 1.6

Jakého sponzora i sponzory si vybavite, kdyZ se fekne motorsport?
88 odpovédi

Nevybavim

Skoda auto, Mogul oil.

Fox, Podmol Brothers,

Rolex

Shell, EIf valvoline,Red Bull,Vodafone, Marlboro
Zadného

Redbull

Redbul

Auto Skoda, Benzina

Zdroj: Vlastni zpracovani

Priloha 1.7



Jakého sponzora &i sponzory si vybavite, kdyz se fekne cyklistika?
88 odpovédi

Redbull, $koda

Nevim

Auto Skoda, Road Cycling
Sky

skoda

Kellys, fox

Zadného

Nevim

Isostar

Zdroj: Vlastni zpracovani

Priloha 1.8

Pokud ANO - kde ?
88 odpovédi

™

TV, web

Hokejv TV

Pri hokejovych utkani
Ma hokejovem stadione
MS v lednim hokeji
tour de france
mistrovstvi hokeje

V televizi, na sockach

Zdroj: Vlastni zpracovani



