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UvoD

Média jsou hlavnim informatorem dnesni doby a neodmyslitelnou soucasti
zivota kazdého z nds. Denné s nimi pfichdzime do kontaktu, at’ uz se jedna o
rozhlas, televizi, tiskoviny ¢i internet. Informuji nés, presvédcuji nds, ovliviiuji
naSe nazory, poskytuji ndm zabavu. Z téchto divodi mé tedy, jako lingvistu a
piekladatele, zajima zpisob, jakym se vSudypfitomna média vyjadiuji. Ve své
praci se hodlam zaméfit na vyjadfovaci styl novin, jelikoz se jedné o ptredchtidce

vSech vyse zminénych sdélovacich prostiedk.

Styl novin se oznacuje jako styl publicisticky. Je neuvéfitelné rozmanity,
dynamicky a proménlivy, neustdle podléha vyvoji a novou podobu ziskdva v
souvislosti se zménami ve spole¢enském déni (Minafova 2009, s. 56). Vzhledem
k tomu, ze se publicisticky styl odviji od konkrétni situace v konkrétni zemi, je
logické, ze bude v riznych kulturach hovoficich riznymi jazyky fungovat

riznymi zpisoby.

Ve své praci se chci zabyvat srovnanim stylu publicistického v prostredi
Ceském a anglickém a zaméfit se na odliSné pfistupy v ramci stylu novin v tom
kterém prostfedi. Hodlam vymezit specifika publicistického stylu v ceském i
anglickém jazyce a vymezit jejich spolené rysy, stejné jako rysy diametralné

odli$né, ptipadné se zamyslet nad pficinami téchto odliSnosti a okomentovat je.

Publicisticky styl se vSeobecné déli na publicistiku psanou a publicistiku
mluvenou. Psana publicistika zahrnuje novinaisky a zurnalisticky styl, zatimco
publicistikou mluvenou se rozumi rozhlasova a televizni sdéleni, zpravodajstvi,
komentate, besedy, publicistické potady apod. (Krobotova 2001, s. 23). Ve své
praci se hodlam zaméfit na styl a zptsob vyjadfovani publicistiky psané, tedy na
vyjadifovani tisku v ¢eském a anglickém jazyce, protoZze veéfim, ze se v kultufe

psané komunikace zrcadli stav a vyvinutost spole¢nosti.

Vpraci se chci piedev§im zabyvat novinovymi titulky, které
K publicistickému stylu neodmyslitelné patii a hraji v ném zasadni roli. Titulky
jsou mimo jiné klicovym aspektem v ramci grafického rozlozeni publicistického
textu a umoziuji ¢tenafi snadnou orientaci v periodiku. Dale plni hned n¢kolik
funkci. Titulky recipienty informuji a pfesvédcuji, ¢imzZ plni funkci persvazivni,

tedy hlavni funkci publicistickych textd. V prvni fad€é vSak maji za kol ¢tenare



upoutat, zachytit jejich pozornost a tim je motivovat k precteni celého

publicistického textu. To je €ini natolik dulezitymi pro publicisticky styl.

V préci v neposledni fadé provedu komparativni analyzu publicistickych
titulki psanych v jazyce Ceském a v jazyce anglickém. Tyto titulky hodlam
okomentovat a prakticky na nich demonstrovat jejich dulezitost v novinairské
praxi a vymezit rozdilné piistupy k titulkim v kontextu prostfedi ¢eského a

anglického.

Svoji praci hodlam rozdé€lit do osmi hlavnich kapitol. Kapitola prvni se
bude zabyvat funkénim vymezenim publicistického stylu v ceské stylistice, jeho
typickymi rysy a specifiky. Pii zpracovavani prvni kapitoly budu z velké casti

cerpat z knih Evy Minétové Stylistika pro Zurnalisty a Stylistika Cestiny.

Kapitola druha bude pojednavat o typickych znacich stylu zurnalistického,
ktery ,,lze v anglictin€ povazovat za samostatny funkéni styl, protoze se vyznacuje
natolik specifickymi rysy, ze ho 1ze od publicistického stylu odloucit* (Knittlova a
kol 2010, s. 169) a stylu publicistického v angli¢tiné. Pro zpracovani druhé
kapitoly hodlam cerpat ptevazné z knihy Preklad a prekladani od Dagmar
Knittlové a dale z publikace Stylistika anglického jazyka od Ludmily Urbanové.

Kapitola tfeti potom bude pojednavat o specialni roli novinovych titulkt
V publicistickém stylu a o jejich nepostradatelnosti. Zaméiim se v ni také na
odlisné pfistupy k novinovym titulkim v ¢eském a anglickém kontextu.
Okomentuji zplisob, jakym ma novinovy titulek za ukol upoutat pozornost

¢eského 1 anglického recipienta.

Ve Ctvrté kapitole vymezim metodologické postupy a strategie, které jsem
aplikovala na veskeré nasledujici analyzy. Definuji zpisob, kterym jsem vybirala

vzorky pro analyzy a kategorie, na které jsem se v ramci analyzovani zaméfila.

Teorii obsaZenou v kapitole tfeti doloZzim na praktickych ptikladech
v kapitole paté a Sesté. Kapitoly budou obsahovat komentované novinové titulky
Vv Ceském a anglickém jazyce. Za hlavni zdroj titulkd pro prakticky rozbor hodlam
vyuzit internetové zdroje Www.presseurop.eu, www.bbc.co.uk, www.reuters.com,
www.theguardian.com.uk apod. pro analyzu titulkd anglickych a severy
www.lidovky.cz, ihned.cz, www.ceskapozice.cz apod. pro analyzu titulkd

ceskych.



Sedma kapitola se potom bude zabyvat komparativni analyzou anglickych
a Ceskych publicistickych titulk. Jako zdroj vzorovych titulki mi poslouzi
multilingvni zpravodajsky server www.voxeurop.eu. Do tabulky vedle sebe
umistim titulek v origindlnim znéni v pfisluSném jazyce a jeho pteklad. Pivodni
titulek zhodnotim na zaklad¢ kritérii, ktera jsem jiz zohlednila v kapitolach pét a
Sest. Stejna kritéria potom aplikuji na zanalyzovani titulku cilového. V ramci
analyzy prevedeného titulku také okomentuji pfistupy, které aplikuje autor a

piekladatel za ucelem formulovani funk¢niho a atraktivniho titulku.

Vosmé a findlni kapitole shrnu vysledky, které plynou z dfive
provedenych analyz a nasledné je porovnam se znalostmi, které jsem nabyla pfi

psani teoretické ¢asti prace.



1. Funk¢ni styl publicisticky v ¢eském jazyce

1.1 Vymezeni stylové sféry

Publicisticky styl patii mezi zakladni funk¢ni styly. V 50. letech se vyclenil ze
stylu odborného, je mu tedy do urcité miry blizky, protoze se soucasn¢ s nim
vyvijel a ¢erpal z né¢j mnohé vyrazové prostiedky (Chloupek a kol. 1990, s. 202).
Jedna se o styl ,,vyrazné dynamicky, neustale se vyviji a s novymi spolecenskymi
proménami ziskava novou podobu* (Minafova 2009, s. 56). Dalo by se fici, ze je
publicisticky styl jakymsi zrcadlem své doby. Pokud srovndme soucasné
publicistické texty s komunikaty starSiho data, zjistime, ze publicisticky styl
neustale prochézi vyraznymi zménami, které jsou zavislé na soucasném déni.
Publicisticky styl je riznorody a obsahly. Zahrnuje ,,informujici novinové zpravy
s prostou funkci sdélnou, slohové tutvary informaéné analytické s funkei
komunikativni, ziskavaci a ovliviiyjici, objektivni vykladové pasaze komentujici,
ale 1 ivahy* (Krobotova 2004, s. 23). Zakladni funkci publicistickych komunikatt
je funkce sdélna. Vedle ni mohou ale plnit také funkci ovliviiovaci, ptesvédCovaci
a ziskavaci, tj. komplexné funkci persvazivni (Minatrova 2009, s. 56). Persvazivni
funkce ma za cil formovani védomi recipient a plisobeni na vefejné minéni.
Aplikace persvazivni funkce by se dala chépat jako pfimé oslovovani rozumu,

emoci a moralky ¢tenaia (Kfistek 2011, s. 38).

1.2 Modelovost

Vyraznym rysem publicistického stylu je modelovost vyjadfovani. Ta
nesouvisi pouze s jazykovym materidlem publicistického textu, pozorujeme ji také
v ptipadé€ stylizace a kompozice (Minafova 2011, s. 188). Modelovy charakter ma
uz samotnd ,.kompozice jednotlivych ¢isel novin, rozsah a sled rubrik umisténych
v tisku, v rozhlase a televizi, pravidelny sled informaci z domova i ze svéta a

podobné* (Chloupek a kol. 1990, s. 205).

1.3 Automatizace, aktualizace

Jak je uvedeno vyse, publicisticky styl je velmi tzce spjaty s dobou, kterou
zachycuje, o které recipienty informuje. V ramci urcitého obdobi se tedy jazykové
prostiedky publicistického stylu zdaji byt pevné, dané a stabilni, ovSem
S postupnym vyvojem spolecenské situace se vyrazivo postupné piizptsobuje a

dochazi k jeho zménam (Minafova 2009, s. 56). V soucasné publicistice lze
9



pozorovat tendenci k vyjadiovani ,stabilizovanému, automatizovanému, ale
souasn¢ 1 tendenci kvyjadfovani novému, neustidle obménovanému,
aktualizovanému® (Minafova 2009, s. 57). Lze tedy fici, ze se publicisticky styl
vyznacuje soucasn¢ rozmanitosti vyrazovych prostfedki i jejich nestejnorodosti

(Minafové 2001, s. 186).

Jednim z charakteristickych rysii publicistiky je tedy automatizace
jazykovych prostfedkd. Automatizované jazykové prostiedky putsobi jako
neménné, stalé a stabilni (Krobotova 2001, s. 24). Jde o ustalené vazby a obraty,
které¢ se v ramci publicistického stylu opakuji. V oblastech ostatnich funk¢nich
styli k takto vyrazné automatizaci nedochazi. Za vyjimku byvéa povazovana sféra

administrativni a ¢astené sféra pravni (Minarova 2011, s. 187).

Na druhou stranu je vSak samoziejmé, ze jsou vyrazové prostiedky
publicistického stylu tésné spjaté se spolecenskym a politickym dénim, které
nepochybné neni konstantni. V zavislosti na tom, jak se méni doba, dochazi
k obméné, aktualizaci, jazykovych prostfedkd, a to tak, aby korespondovaly se
soucasnou situaci (Minafova 2009, s. 57). V aktualizaci médii hraji vyznamnou
roli neustdle se modernizujici technologie. Technologie velmi vyznamné ovliviluji
styl a obsah novin. Zasadni jsou samoziejmé technologie, které pfimo souvisi
s vyrobou novin. V mnohych pfipadech vSak maji podobny vliv na tvofeni
novinového jazyka i technologie transportu a komunikace, které k procesu tvoreni
novin nejsou piidruzené (Conboy 2010, s. 137). Ve sbirce The Changing Faces of
Journalism: Tabloidization, Technology and Truthiness (Shaping Inquiry in
Culture, Communication and Media Studies) od Barbie Zelizer poukazuje Pablo J.
Boczkowski na zplsob, jakym technologické zmény €ini Zurnalistickou sféru
transparentnéj$i pro zZurnalisty samotné a jak zapfticinuji vétSi miru napodobovani
vV procesu editorské prace a v homogenité obsahu samotnych sdéleni (Zelizer
2009, s. 7). Dalsim nespornym elementem piispivajicim k procesu automatizace
jazyka novin je tzv. tabloidizace. Herbert J. Gans v ramci The Changing Faces of
Journalism: Tabloidization, Technology and Truthiness (Shaping Inquiry in
Culture, Communication and Media Studies) popisuje tabloidizaci jako
zjednoduSovani ¢i prosté pozménéni materidlu a symbolickych prvki novinového
sdéleni za ucelem zaujeti vétSiho poctu recipientii. Tvrdi, Ze o kolik je publikum

§irsi, o to je mén¢ vzdélané (Zelizer 2009, s. 7).
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1.4 Automatizované lexikalni prostredky

1.4.1 Slovni zasoba odrazejici realitu
Jedna se predevsim o lexikalni prostfedky, které se vyskytuji v oblasti

politiky, ekonomiky, kultury, ve sféfe obchodni, statopravni, diplomatické atp.

(Minafova 2009, s. 57).

1.4.2. Frazémy

V publicistickém stylu se Casto uplatnuje lidova frazeologie, ke které 1ze
fadit réeni, pofekadla, ptislovi, poptipadé bé€zné pouzivané idiomy z hovorové
oblasti. V fe¢i novin mtizeme objevit i frazémy knizni, mezi které fadime biblické
frazémy, frazémy spavodem vobdobi antiky a literarni frazémy.
Nejcharakteristictéjsi pro styl novin jsou potom frazémy publicistické, tedy
ustalena spojeni z oblasti spolecenskopolitické, kterd vznikla pravé zasluhou
publicistii (Junkova 2010, S. 163). Znacna Cast téchto publicismi je starSiho data,
pfesto se potfdd pouzivaji, protoZze si je doba a situace zdda (Minafova 2009, s.

58).

1.4.3 Obrazna pojmenovani

V ramci publicistickych komunikatt se vyskytuje i hojné mnozstvi obraznych
pojmenovani, jako jsou napf. pfirovnani, personifikace, perifraze, katachréze,
synekdocha a metafora (Junkovd 2010, s. 147). Pfevazné potom obrazna
pojmenovani uzivand uz jistou dobu pro opakujici se situace. Tato obrazna
pojmenovani se jako estetizujici prvky vyskytuji 1 ve strohych publicistickych
utvarech Cist€ analytickych ¢i zpravodajskych. Zda se, ze by vysledny komunikat
mél byt za uziti obraznych pojmenovani barvitéjsi, casto vSak byva opak pravdou.
Pfilis Casté pouzivani konkrétnich obraznych pojmenovani vede k jejich
lexikalizaci, né€kterd potom piechdzi v nezddouci novinarska klis¢é (Minafova
2009, s. 58-59). Novinaiska klisé se od obraznych pojmenovéani diametralné 1isi.
Stale se jedna o obraz, komunikant ani recipient jej uz tak v§ak nevnimaji, protoze

mnohonasobnym pouzivanim pozbyl svou puvodni funkci (Junkova 2010, s. 147).

1.4.4 Zobecnéni sdéleni

Obecnou funkci publicistického stylu je objektivné informovat, tedy
podavat vécné a vystizné co nejpiesnéjsi zpravy (Minafova 2011, s. 198). Piesto
se v publicistice v ¢im dal vy$si mife objevuje naprosto zamérna, avsak velice
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protichiidné tendence. Jedna se o neurcité, povsechné, piipadné obecné shrnujici
vyjadfovani, o zobecnéné sdéleni bez konkrétnich tdaji v situacich, kdy zdroj
neni plné zvetejnovan, ptipadné je zastiran nebo uvadeén pouze piiblizné. Lze toho
docilit pouzivanim abstrakt s obecnym, vagnim, Sirokym vyznamem a mensi

mirou pfesnosti (Minafova 2009, s. 59).

1.4.5 Prostiredky syntaktické kondenzace

Publicisticky styl, obzvlasté potom jeho psana podoba, ¢asto vyuziva
riznych kondenzacnich prostiedkli. Ty zajistuji sevienou syntaktickou stavbu
komunikatu. V ramci publicistického stylu existuje hned nékolik zpusobu

syntaktické kondenzace (Minatrova 2009, s. 59).
1.5 Aktualizované jazykové prostiredky

1.5.1 Obména ustalenych slovnich spojeni

Vétsina frazeologickych, ustalenych vyrazii samoziejm¢ spadda do
kategorie vyrazovych prostiedki zautomatizovanych. Pro publicisticky styl je
vSak typické obménovani téchto ustdlenych vyrazil, jejich inovace a jejich uziti
V Upln€ novém rozméru a kontextu. A prave tato tendence v ramci publicistickych
komunikatl ptisobi jako aktualizujici prostfedek, ktery je vyznamnym elementem

ozvlastnéni textu (Minafova 2009, s. 60).

1.5.2 Nova obrazna pojmenovani

Nova a netradi¢ni obrazna pojmenovani, kterd vytvofi autor sdm, znacné
podporuji dynamiku a ndzornost sdéleni. PakliZze jsou nova obrazna pojmenovani
vystavéna piekvapivé a priléhave, pusobi jako dulezity aktualiza¢ni prostfedek

(Minafova 2009, s. 60).

1.5.3 Expresivni vyjadieni

Hlavni funkci publicistickych komunikati je informovat, vzdélavat,
pfesvédCovat. Autor textu muze tyto hlavni funkce podtrhnout pouzivanim
expresivnich, emociondlnich vyrazovych prostiedkid. Pfitomnost emoce
V publicistice pisobi na city recipientli a ovliviiuje jejich mysleni. Publicistika si
vypijcuje expresivni vyrazy nejen z oblasti spisovné ceStiny, ale zabihd i1 do
ostatnich utvar narodniho jazyka jako naptiklad do hovorové vrstvy spisovného

jazyka ¢i ustalenych hovorovych spojeni (Minafova 2009, s. 60).
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1.5.4 Parenteze

Parenteze nejCastéji vyjadiuje minéni jinych osob, které autorovi
publicistického komunikatu pfipominaji nazor vetejnosti. Uzitim parenteze se
autor mize dovoldvat svédectvi jiné osoby, odkazovat na jiny zdroj informaci ¢i

indikovat svlij pozitivni nebo negativni vztah k dané problematice (Krobotova

2001, s. 25).

1.6 Stylova norma publicistickych komunikati

Vzhledem k tomu, ze jde o komunikaci vefejnou, tedy oficidlni, byvaji
komunikaty ze sféry publicistické realizované spisovnym jazykem (Minafova
2009, s. 61). Paklize se v komunikatu vyskytnou slova ¢i fraze nespisovného
charakteru, uvadi je autor Casto v uvozovkach (Minafova 2011, s. 262). Ze
specificnosti dil¢ich styld a jejich zanri vyplyva, Ze stylové normy uvnitt
publicistiky nejsou jednotné, ale vnitin¢ diferencované (Minafova 2011, s. 261).
To vpraxi znamend, Ze jsou v riiznych publicistickych utvarech uplatiiovany
rozliéné stylové normy. Na zaklad¢ toho lze vyvodit, Zze smi autor pfi vytvaieni

publicistického komunikatu vyuzivat nejrozmanitéjsi, mnohdy i protichidné,

vyrazové prostfedky (Minafova 2009, s. 61).
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2.  Funk¢éni styl Zurnalisticky a  publicisticky
v anglosaském prostiedi

Anglicky jazyk novin se formoval celé jedno stoleti. V 19. stoleti se
nakonec ucelil jako systém jazykovych prosttedki, které tvoii samostatny funkéni
styl (Missikova 2003, s. 119). Jazyk novin 20. stoleti byl formovan technologii,
ktera soupeftila s fyzickymi novinami o post hlavniho zdroje informaci (Conboy
2010, s. 2). Anglicka fe¢ novin je velmi rozmanitd, z toho divodu se odd¢€luje styl

zurnalisticky od stylu publicistického (Knittlova 2010, s. 169).

2.1 Zurnalisticky styl v angli¢tiné

Jazyk zurnalistického stylu je velice hutny a uderny. Vyjadfuje se ptimo a
jasng, protoze kazdy obycejny Ctenat musi byt schopen sdéleni bez problémut
porozumét (Knittlova 2010, s. 169). Ryze novinaisky styl, kterym rozumime
utvary jako kratké zpravy, komuniké, inzeraty a ozndmeni, je definovan jako styl
zpravodajsko-informaéni (Knittlova 2010, s. 169-170). Styl anglickych novin se
velmi tézko definuje, protoze je velice ruznorody a stylisticky eklekticky.
V podstaté nelze mluvit o jednom, souborném jazyku novin ale o jejich zéastupu.
V tomto Vv podstaté tkvi uspéch novin. Novinovy jazyk ma za ukol pozménit
potencidlné nekonecnou vrstevnatost jazyk nebo hlasi, které se v ramci dila
vyskytuji v unifikovany editorsky hlas s tim, Zze se vsak stale objevuje rtiiznorodost
hlast a ptistupt. Pravé tato harmonie mezi pély unifikovanosti a rozmanitosti ¢ini
novinovy jazyk tolik zajimavym (Conboy 2010, s. 6). Novinafska angli¢tina
pouziva neutralni a spisovny jazyk. Nevyskytuje se v ni pfili§ mnoho kniZnich
obratli ani lexikalnich prostfedktli orientujicich se beletristicky (Knittlova 2010, s.
170). Na druhou stranu se vSak vyskytuji pfipady, kdy fe€ novin neni jen strohd a
faktickd. V mnoha piipadech ma za kol sdélovat informace zajimavé a kreativné

(D. Crystal, D. Davy 1988, s. 171).

Anglickd Zurnalistika do svych vyrazovych prostfedkli bézné zaclenuje
akronymy (zkratkové slovo, sloZzené z pocatecnich hlasek nebo slabik vice slov),
zkratky jmen organizaci, inicidly vyznamnych vefejnych osob a neologismy.
Obzvlasté ve sféfe neologismi se projevuje velmi vysokd mira invence, kterd

aktualizuje a dynamizuje sdéleni (Knittlova 2010, s. 171). V anglictin€ se také do
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znacné miry projevuje mnohoznacnost uzivanych slov. Ta jsou méné
terminologickd a maji velmi familidrni charakter. Novinafska anglictina Casto
fakta neoznacuje, jen naznacuje. Véty byvaji zpravidla kratké, jelikoz se 1épe Ctou

a nabizeji snadn&jsi porozuméni (Knittlova 2010, s. 173-174).

V porovnani s CeStinou ma anglictina mnohem ekonomictéjsi zpusob
vyjadfovani skuteCnosti a myslenek. Jednim ze zasadnich pfi¢in vyssi
ekonomicnosti je jeji vysokd nominalita. Ztoho divodu se v anglickych
zurnalistickych textech vyskytuje slozitd premodifikace a postmodifikace.
Ziidkakdy Ize pozorovat samostatné stojici, nijak nemodifikované podstatné

jméno. (Knittlova 2010, s. 175).

Anglické Zurnalistické ttvary se skladaji pfevazné z oznamovacich vét,
mén¢ Casto se potom vyskytuji otazky, vcetné otazek feCnickych, a véty
rozkazovaci. Dominantnim casem anglického zpravodajstvi je c¢as minuly,
kterému nékdy sekunduje méné bézny Cas pritomny (Knittlova 2010, s. 179). Véty
byvaji zpravidla kratsi, jelikoz se 1épe ctou. To samé plati pro odstavce
novinovych ¢lanka. Publicista chce recipientovi ¢teni sdéleni co nejvice ulehcit.
Je logické, ze krats$i odstavce od Ctenaiti nevyzaduji takovou soustfedénost jako

odstavce dlouhé (D. Crystal, D. Davy 1988, s. 178).

2.2 Publicisticky styl

Publicisticky styl je vnimany jako jakysi prostfedek doby a spolecenské
situace. Z toho diivodu pribézné méni podobu a piizplisobuje se aktualnimu déni
(Knittlova 2010, s. 189). I dnes je mozné v publicistickém stylu pozorovat
nejaktudlnéjsi lingvistické ptizptisobeni se spoleCenskému a komerénimu natlaku
(Conboy 2010, s. 2). Publicisticky styl je nesmirné riiznorody a postupem ¢asu se
vice a vice diferencuje. Pivodné vychazi ze stylu védeckého, najdeme v ném vsak
pruseciky se stylem administrativnim, se kterym sdili tendenci k logické vystavbé

textu. V jistych piipadech miizeme nalézt podobnost se stylem uméleckym, a to

prevazné diky emocionalnimu apelu, ktery nese (Knittlova 2010, s. 189).

Hlavni funkeci stylu Zurnalistického je €isté informovat, publicisticky styl
potom k funkci informativni pfibira jesté funkci piesvédcovaci. To ve vysledku
znamend, 7e pusobi nejen na intelekt ale 1 na viali a cit. Lze tedy fici, Ze
publicisticky styl recipienty nejen informuje ale i formuje (Knittlovd 2010, s.

190).
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Styl publicisticky musi spliiovat podminku pfistupnosti a srozumitelnosti,
protoze je urceny pro Sirokou vefejnost. Jednd se tedy o méné narocné texty, ve
kterych se zpravidla neobjevuji slozité terminy a profesionalismy. Paklize se ma
V textu objevit odborné¢jsi termin, opiSe jej publicista tak, aby mu cCtenafi bez
probléml porozuméli. Malokdy dochazi k opakovani slov, lexikalni zdsoba je
velice bohat4. Publicisté velmi ¢asto uzivaji hodnotici prostfedky, které maji za
ukol ozivit styl. Hodnotici prosttedky se dale snazi presvéd¢it ¢tenafe o spravnosti
hlediska clanku. Jednim z téchto prostfedki je formulace ¢lanku v prvni osobé
mnozného cisla, ¢imz publicista deklaruje nazorovou jednotu sebe a recipientt.
V ramci bohatosti jazyka se vyskytuje i hovorovéa frazeologie, kterd do textu vnasi
bezprostiednost a nadlehceni. Ojedinéle narazime i1 na slova expresivniho
charakteru, bézné potom na Cislovky, zkratky, znacky, vlastni jména a nézvy.
Publicisticky styl disponuje jednoduchymi vétami, které vSak maji bohaté

rozvinuté vétné ¢leny (Knittlova 2010, s. 191).

Pro anglickou publicistku je -charakteristické maximalni vyuzivani
kontextu. Mnohdy se potom stava, ze je text zasazeny do SirSiho kontextu
nesrozumitelny pro cizince, ktefi se v dané problematice dlouhodobé neorientuji.
V komunikatech zabyvajicich se politickym dénim také velmi Casto narazime na
eufemismy, kterymi se publicisté snazi zmirnit obsah sdéleni (Knittlova 2010, s.

192).

2.3 Hlavni oblasti kritiky vi¢i anglosaskym publicistim

Utvary v zurnalistické sféfe jsou znacné standardizované. Standardizace
jazykovych prostiedkli logicky vede k vytfeni novinarskych klisé, ktera jsou,
stejné jako v piipadé CeStiny, zna¢né nezadouci (Vachek 1991, s. 140-141).
Anglosasti publicist¢ byvaji Casto kritizovani za naduzivani adjektivni
premodifikace. Jejim hlavim ucelem je ucinit komunikat barvit&si, kvétnate;si,
zajimav¢j$i a sdé€lit potfebné detaily, jeji naduziti vSak plsobi rusivé (Knittlova
2010, s. 175). Publicisté byvaji také Casto kritizovani za neschopnost nazyvat véci
pravymi jmény (,,call a spade a spade”). V praxi to znamend, Ze novinaf uziva
redundantni slova a zbytecné tak komplikuje vyznéni sdéleni. Mnohé z téchto
redundantnich kolokaci jsou jiz zab&éhnutymi, automatizovanymi frazemi.
Publicisté po nich mnohdy z nedostatku casu sahaji, aniz by se zamysleli nad
jejich opravdovym vyznamem, coz jim na jednu stranu usnadiiuje praci, na stranu

druhou vsak dochazi k snizeni kvality sdéleni (Vachek 1991, s. 140-141).
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3. Titulky

3.1 VSeobecna funkce novinovych titulki

Titulky predstavuji velice osobitou a funkéni ¢ast psané publicisticky.
Obvykle plni hned nékolik funkci. Poutaji pozornost recipientii, informuji je o
obsahu a ovliviiyji je. Jsou soucasti ramcovych slozek komunikatu a grafické
upravy tisku. Zb&Znym Ctenim titulkti se Ctenafi rychle orientuji v obsahu
periodika a obzvlasté v ptipad€ rychlého prolistovani jim obvykle vénuji nejvetsi

pozornost (M. Cechova, M. Krémova, E. Minafové 2008, s. 270).

3.2 Klasifikace titulki

Titulky lze Klasifikovat hned z n¢kolika hledisek. Rozlisujeme titulky
kratké a dlouhé (titulky do ctyt slov klasifikujeme jako kratké), statické a
dynamické (posuzujeme podle chybéjicitho ¢i pifitomného slovesa v urcitém
tvaru), obecné a konkrétni (posuzujeme podle miry konkrétnich informaci), vécné
a obrazné (posuzujeme podle absence ¢i pfitomnosti obraznych pojmenovani) a
tematické, rematické nebo tematicko-rematické (posuzujeme podle piitomnosti ¢i

nepiitomnosti vychodiska a jadra vypovédi) (Bartosek 2002, s. 78).

3.2.1 Zpravodajské titulky

V ramci zpravodajskych titulki se objevuji dva zékladni ptistupy. Prvni
informaci, to znamena nabidnout resumé nasledujiciho textu (Chloupek a kol.
1990, s. 221). Tento typ titulkll poskytuje Ctendifim moZnost rychlé orientace
Vv periodiku. Zpravodajské titulky byvaji obsahové vycerpavajici, nasycené
informacemi. Titulek spolu s podtitulkem casto sd€luji podstatu celého
nasledujiciho textu (M. Cechova, M. Krémova, E. Minafova 2008, s. 270). Druhy
typ titulkl sleduje pon€kud jiny zdmér. Podava jen ¢aste¢né informace, které svou
neuplnosti maji pfimét recipienta k precteni celého textu, dalo by se tedy fici, ze

jsou tyto titulky funk¢néjsi (Chloupek a kol. 1990, s. 221).

3.2.2 Publicistické titulky
Publicistické titulky byvaji vSeobecné krat$i, stejné¢ jako u titulkl
zpravodajskych vSak plati, ze nejacinnéjSimi byvaji ty aktudlni, dynamické a
nové. Publicistické titulky se od zpravodajskych lisi pfevazné hojnym vyuZivanim
obraznych vyjadieni. Nechybi jim ani vyrazova originalnost. Titulky vyuZivajici
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metafory, obrazna vyjadieni a frazémy povazujeme za stylové aktivni, tudiz

vyrazn&jsi (M. Cechova, M. Krémova, E. Minafové 2008, s. 271).
3.3 Odlisné pristupy k titulkiim v ¢estiné a anglictiné

3.3.1 Titulky v anglosaském prostiedi

Jazyk anglickych titulkli je vSeobecné velice hutny, obsazny, atraktivni,
sdéleni je zhusténé do nékolika slov. V porovnani s ¢eStinou mé anglictina pro
toto kraceni a kondenzovani S$irSi arzenal vyrazovych prostiedkt. V titulcich se
vyskytuji jednoslabicna slova (neni problém sahnout do sféry hovorovych ¢i
slangovych vyrazi), zkracend slova a nominalni konstrukce. Bézné se také
vynechévaji ¢leny, pomocna slovesa, vyuzivaji se Cislice, zkratky a interpunk¢ni
znaménka (Knittlova 2010, s. 179). Anglicky titulek je zpravidla d&jovéjsi, na
rozdil od ¢eského nominalniho titulku se v ném vyskytuje znateln¢ véts§i mnozstvi
slovesnych vét. Nékdy dokonce plsobi jako vytrzeny z kontextu, ¢imz spliuje
funkci nedopovézeného a ponouka recipienta k precteni celého textu (Knittlova

2010, s. 180).

Kvili zvySeni funkcnosti anglického titulku bézné dochdzi k tstupkiim
v gramatickych pravidlech. D¢j, ktery se odehrdl v minulosti, byvd velmi casto
vyjadfovan tvary Casu pifitomného. Timto autor titulek aktualizuje, zvySuje jeho
dramati¢nost a napéti. Minuly prosty Cas byva pouzivan, jedna-li se o udalost

star§iho data, k niz se autor po n¢jaké dob¢ vraci (Knittlova 2010, s. 180).

Pro anglické titulky jsou typické zhuSténé nominalni konstrukce, at’” uz
Vv podobé polovétnych vazeb ¢i fetézcl jmennych atributl. V nékterych piipadech
autor z textu vybere dileZitou ¢i zajimavou informaci a do titulku ji zanese
Vv podobé slovesného tvaru. Ctenéf se tedy dozvi bliz§i informace o podmétu az
pii ¢teni samotného textu. Jak je uvedeno vyse, v ramci titulkii dochazi velice
Casto k vypousténi cClenu, nékdy dokonce k vynechavani piedlozek (Knittlova

2010, s. 180-181).

Novinéfi si postupem casu vytvofili banku slov, kterd plni pozadavky
titulku. Jsou kratka, vystizna a poutaji pozornost. Mnohé z nich lze ziidka najit
Vjiném nez novinovém kontextu. Jen malé mnozstvi z téchto ,headline
vocabularies” proniklo do jiné sféry (Reah 2002, s. 15). Tato slova jsou mezi

novinafi oblibena také, protoze umoziuji poskytnuti maximalniho mnozstvi
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informaci na minimalnim prostoru. Mezi tato slova patii naptiklad: ban, bid,
claim, crack, crash, cut, dash, hit, move, pact, plea, probe, quit, quiz, rap, red,
rush, slash. Jedna se o slova pfevazné jednoslabi¢nd, domaci, mnohoznaéna,
S univerzalnim charakterem. Z uspornych divodi miizeme v titulcich velmi casto
objevit zkratkova slova a zkratky. Ty potom v samotném textu zaznivaji v plnych,

spisovnych formach (Knittlova 2010, s. 181).

Ustalené obraty a specialni terminy velmi cCasto zaznivaji v zamérné
zdeformovanych tvarech, ¢imz autor docili expresivity, ktera titulek ucini
zajimavéjsim a kreativnéjSim (Knittlova 2010, s. 182). V novinovych titulcich
hraje velkou roli fonologické hledisko sdéleni. Da se totiz fici, Ze jsou novinové
¢lanky uréené k hlasitému pred¢itani (D. Crystal, D. Davy 1988, s. 180). Velmi
oblibenymi prostiedky jsou aliterace, slovni hticky (puns), ale i slozit&j$i rytmické
efekty. V titulcich se také na rozdil od ¢eské normy bézné objevuji ¢islice. Jedna
se o dalsi zplsob, jak zkratit vypovéd’ bez ztraty na obsahu. Zajimavé vsak je, ze
se Vv jednom titulku malokdy vyskytuji ¢islice dvé. Paklize jsou titulek i ¢islovka
kratké, vypise se slovem. Anglické titulky také bézné pracuji s interpunkénimi
znaménky, pfevazné potom s uvozovkami, dvojteckami a poml¢kami. Uvozovky
vSeobecné slouzi pro pretlumoceni konkrétniho ndzoru ¢i pozadavku. Dvojtecka
potom, podobn¢ jako pomlcka, déli titulek na dvé Casti a plni v ném funkci

vyznamové spony (Knittlova 2010, s. 182-183).

3.3.2 Titulky v ¢eském prostiedi

Na rozdil od angli¢tiny nema ¢estina tolik prostfedkii pro funkéni zkraceni
titulku. Struc¢nosti potom dosahuje pouzivanim dvou az ti slov, kterymi strucné
naznaci obsah nasledujici zpravy bez konkrétnich udajt. Z toho logicky vyplyva,
ze maji Ceské titulky tendenci Kk obecnosti a vagnosti. Ztraci tak orienta¢ni funkci
a piehlednost, protoZe recipientim nenabizi informace o obsahu zpravy (Knittlova

2010, s. 179).

Diive mély Ceské novinové titulky spiSe nominalni charakter, slovesa se
bézn¢ vynechdvala, protoze jejich absence nijak zdsadné nebrani porozumeéni
titulku. V posledni dobé vSak dochazi k Castéjsimu zaclenovani sloves do titulka.
Slovesa funguji jako dynamizujici prvek vypovédi a ztoho divodu hraji

Vv soucasnych titulcich stale dulezitéjsi roli (Bartosek 2002, s. 80).
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Ve zpravodajskych rubrikédch soucasnych Ceskych publikaci se setkdvame
prevazné s titulky tematicko-rematického charakteru. Ty totiz velmi funkcné
koresponduji s ivodnim odstavcem zpravy, ktery lze povazovat za jakousi
rozSitenou verzi titulku (Bartosek 2002, s. 80). N¢kdy je dokonce dynamizace
titulkti tak silna, ze dochazi k uplnému vynechani podmétu. Slovesa se nejcastéji
vyskytuji ve tfeti osobé oznamovaciho zplisobu, zplsob rozkazovaci a
podminovaci se vyskytuji velmi sporadicky. Slovesny ¢as se lisi podle toho,
vztahuje-li se sd€leni k minulosti, pfitomnosti ¢i budoucnosti, zna¢né vSak

pfevazuje orientace na minulost (Bartosek 2002, s. 80).

Anglické titulky Ctendiim vSeobecné nabizi vice informaci nez titulky
Ceské, ackoli se posledni dobou Cesti zurnalisté snazi nasycenost a konkrétnost
titulk®i zintenzivnit. Ceské titulky se zfidka uchyluji k deformaci znamych a
vzitych frazi, t¢méf nikdy nenarazime na aliteraci. Slovni hiicky v titulcich ¢as od
Casu objevime, obzvlasté pak ve sportovni Zurnalistice (Knittlova 2010, s. 182).
Pomlcky, dvojtecky a uvozovky se v ¢eskych titulcich vyskytuji bézné€, ne vsak
s tak vysokou frekvenci jako v angli¢ting, protoze sevienost tohoto typu neni pro
ceStinu pfirozend (Knittlovd 2010, s. 184). Vysoka koncentrace sdélnosti ma
ptednost pted typografickou nédpadnosti a obsahovou vulgarnosti (Bartosek 2002,
s. 80). Cislovky se v éeskych titulcich ze zasady vypisuji. Zkratky a zkratkova
slova se vyskytuji sporadicky, a to v pfipadech znamych, bézné pouzivanych

zkratek, které funguji i v ustnim projevu (Knittlova 2010, s. 184).

Co se publicistickych titulka tyce, prosly za poslednich par let mnohem
méné¢ zménami nez titulky charakteru zpravodajského. Daly by se stru¢né
charakterizovat jako obrazné, kratké a jmenné, jejich syntakticka struktura byva

zpravidla jednoducha. (Bartosek 2002, s. 81).
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3.3.3 Finalni

novinovymi titulky

shrnuti

rozdili mezi ceskymi

a anglickymi

CJ

Al

Informativnost

niz8i, méné informaci, neusnadiuji

vysoka, zhusténé informace

orientaci
Kreativita nizsi velmi vysoka
Kondenzace mensi vysoka
Kondenzacéni prostiedky
Verbalizace/nominalizme |nominalizace verbalizace

PoruSovani gramatickych

pravidel

nevyskytuje se

bézné - kondenzace

Zkratky/zkratkova slova

jen ty bézn€ uzivané 1 v ustnim

projevu

béZna

Cislice

vypisujeme slovem

¢islovkou (jsou-li dvé, jednu

¢islovkou, jednu vypisujeme)

Interpunkéni znaménka

méné nez v AJ (nepfirozené)

bézny prostiedek
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4. Metodologie

Prakticka ¢ast mé prace se sklada ze dvou sekci. Prvni sekce se zabyva
ptipravnou analyzou. V ramci té jsem si vytvofila jisty obrazek o ptistupu autorti
k Ceskym a anglickym titulkim. Druha sekce potom zahrnuje komparativni
analyzu ¢eskych a anglickych titulkti a novinaiského pfistupu k nim. Rozhodla
jsem se zaméfit na titulky publicistické, jelikoz jsou ptiznakovejsi nez titulky
zpravodajské. Maji vysokou miru persvaze, prosakuje do nich nazor autora a jsou

v

vSeobecné kreativngjsi, jelikoz vyuzivaji hojné mnozstvi obraznych pojmenovani.

4.1 Pripravna analyza

Titulky k analyze jsem vybirala na svych oblibenych ¢eskych i anglickych
zpravodajskych serverech. Tyto servery pravidelné ¢tu a sleduji. Analyzovala
jsem titulky médii seriéznich sjednou vyjimkou v piipad€ anglictiny (denik

Metro) i &estiny (novinky.cz). Cerpala jsem z nasledujicich serveri:

Ceské titulky:

www.aktualne.cz, www.ceskapozice.cz, www.euro.el5.cz, www.idnes.cz,

www.lidovky.cz, www.literarky.cz, www.respekt.ihned.cz, www.ihned.cz

anglické titulky:

www.bbc.com, www.economist.com, Www.metro.co.uk, www.voxeurop.eu,
WwWWw.reuters.com, www.telegraph.co.uk, www.theguardian.com,

www.thetimes.co.uk

Pro kazdy jazyk jsem k analyze vybrala dvacet titulkli. Selekci jsem
provadela na zaklade€ toho, jak mé titulky oslovily, zaujaly, jak mné samotné
pfipadaly funkéni. Vzila jsem se tedy do role recipienta, ktery procita
zpravodajsky server a vénuje se Clankim, ke kterym titulky pfitdhnou jeho
pozornost. Nezamétovala jsem se na konkrétni témata, rubriky ani autory. Stejné

tak jsem zadna témata, rubriky ani autory védomeé nevypoustéla.

Ctyficet vybranych titulkd jsem potom rozebrala a dale rozvedla.
Pojmenovala jsem davody, pro¢ zrovna tyto titulky upoutaly mou pozornost, pro¢
funguji jako ,.eye catchers“. Vramci pfipravné analyzy jsem okomentovala
soubor Ceskych a anglickych titulkli z hlediska informativnosti, poctu slov,
uzitych jazykovych a stylistickych prostredkl a miry kreativity.
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V kategorii informativnost jsem hodnotila, do jaké miry titulek zodpovida
otazky kdo? co? pro¢? jak? kdy? kde?. Titulky jsem potom ohodnotila na zaklad¢
tii stupnt. Prvnim stupném je informativnost nizka, kterou lze pozorovat napf.
v piipadé titulku Nech to tlit!. Informativnost stiedni nabizi cca polovi¢ni
mnozstvi informaci. V této podkategorii se velmi vyznamné projevuje rozdil mezi
implicitné a explicitn¢ vyjadienymi skutecnostmi. V ramci analyzy jsem se
rozhodla pocitat s informovanym ctenafem, ktery implikované informace vstieba
a pochopi. Explicitni stfedni miru informativnosti Ize pozorovat v piipadé titulku
Aby Berlin ziistal dostatecné cool. Implicitné stfedn¢ informaéné nasyceny je
potom napf. titulek Run, Boris, Run. Znaéné informativni titulek je natolik
fakticky nasyceny, ze z néj recipient pochopi, o ¢em hodla nésledujici ¢lanek
pojednavat. O zna¢né informativni mife Ize mluvit v ptipadé titulku Labour
‘giant’ Neville Wran dies aged 87. V ramci kategorie jazykové prostiedky jsem
komentovala uziti véty jednoduché, souvéti, véty tazaci, dvou jednoduchych vét a
jejich ptipadnou nominalnost ¢i verbalnost. Kategorie stylistickych prostredki
dale komentuje volby, které autor ucinil v rdmci vrstvy jazykovych prostfedki.
Vysvétluje divody, pro¢ autor sdhl pro ten ktery pfistup a poukazuje na stylové
zvlastnosti, které autor zdmérné zvolil, aby pfitdhl pozornost ¢tenare. Kategorie
kreativita se zamétuje na hravé prvky titulku, které jej Cini atraktivnim. Hlavné
potom na figury a tropy tipu: ironie, sarkasmus, aluze, hyperbola, modifikace
znamych frazi/skutecnosti, metafora, rytmické vzorce, personifikace, aliterace,
slovni hficky, neologismy, synekdochy apod. Hodnoti mnozstvi kreativity

prislusného titulku a osvétluje tak jeho (ne)funkcnost.

4.2 Komparativni analyza

Jako zdroj pro komparativni analyzu Ceskych a anglickych novinovych
titulkti jsem zvolila multilingvni zpravodajsky server www.voxeurop.eu. Na
rozdil od vybéru titulkl pro pfipravnou analyzu jsem se v ramci serveru zameétila
Cisté¢ na sekci ,,Kultura a ndzory“. Ucinila jsem tak, jelikoz je mi tato sekce
nejblizsi a titulky v ni zahrnuté disponuji znacnou kreativitou, na kterou jsem

chtéla v analyze klast hlavni diraz.

Vedle sebe jsem umistila ¢esky a anglicky titulek, ktery pfedesila stejné
nasledujici sdéleni. Stejné¢ jako v pfipadé piipravné analyzy jsem se pokusila
hodnotit informativnost, délku, uzité jazykové a stylistick¢ prostiedky a miru

kreativity toho kterého titulku a porovnavat je vzdjemné mezi sebou. Za hlavni cil
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jsem si vytyc€ila porovnani miry kreativity, tedy uziti metafor, personifikaci, aluzi,

aliteraci ¢i rytmickych vzorci v titulcich pfislusného jazyka.
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5. Prakticka analyza Ceskych titulki

Znéni: 1. Aby Berlin zistal dostate¢né cool

Zdroj: nezavisly informacni server www.ceskapozice.cz, sekce
Civilizace

Datum: 19. dubna 2014

Autor: Zuzana Lizcova

Obsah: Berlin je vSeobecné vnimany jako mekka alternativniho uméni a

kultury. Autorka vSak v ¢lanku vykresluje realitu, které musi
vSichni umélci zijici v Berlin€ Celit. Velké mnozstvi umélcii se
pohybuje na hranici chudoby a mésto, které by pro né¢ mélo byt

rdjem, pro n¢ ve skutecnosti déla velmi malo.

Informativnost:

stiedni

Pocet slov:

5

Jazykové prostiedky: | véta jednoducha oznamovaci

Stylistické Titulek je formulovany velmi netradi¢né, jako by byl vytrzeny

prostredky z kontextu. Podradici spojka ,aby“, netradicné zasazend na
samotném zacatku, mtize evokovat zpusob ucelovy (,,Snazime se,
aby Berlin zstal dostatecné cool®) ¢i pfani (,,Chtéli bychom, aby
Berlin ztistal dostatecné cool®). Na pozornost Ctenafe rozhodné
zautoc¢i priznakové a slangové slovo ,,cool”, které se do hovoru
mladych Ceskych lidi ¢im dal vice promita.

Kreativita V titulku lze pozorovat jisty zvukovy vzorec v ¢asti ,,Aby Berlin‘
»zustal cool“. Autor v titulku uziva personifikaci, kdyZ ozivuje
Berlin a ptidéluje mu lidskou vlastnost.

Znéni: 2. Byt salafistou se jevi vice ,,sexy* neZ stat se

katolikem

Zdroj: nezavisly informacni server www.ceskapozice.cz, sekce Svét

Datum: 16. dubna 2014

Autor: Zuzana Lizcova

Obsah: Autorka v ¢lanku informuje o ¢im dal castéjSich odchodech

némeckych radikéalnich islamistd do syrské valky. Valka laka
pfevazné stoupence ortodoxniho salafistického hnuti. To pfitahuje

¢im dal vice lidi, v neposledni fadé i zé&stup konvertitd, ktefi
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vyrostli v kiest'ansky ladénych rodinach.

Informativnost:

stredni

Pocet slov:

10

Jazykové prostiedky: | véta jednoduchd oznamovaci
Stylistické Titulek je vyvedeny zivym a modernim jazykem. Uziti adjektiva
prostredky ,,SeXy" piisobi jako aktivizujici a dynamizujici prvek.
Kreativita Titulek ptsobi odleh¢ujicim dojmem, opak je vSak pravdou, lze
tedy usoudit, Ze je titulek zformulovan s jistou davkou ironie.
Znéni: v
3. Cesky pan Gazprom spousti sviij vlastni
byznys. Bude délat safiry
Zdroj: oficialni server deniku Mlada Fronta DNES www.idnes.cz, sekce
Ekonomika, podsekce Domaci
Datum: 26. dubna 2014
Autor: Zuzana Kubatova
Obsah: Autorka ¢lanku pfina$i Cétenaifim informace o budoucim

sméfovani Vladimira Ermakova, zakladatele a §éfa plyndrenské
skupiny Vemex. Jako soukromy investor nyni mifi do sfér, které
jsou plynu na hony vzdaleny. Hodl4 investovat 300 milionii do

vyroby safirovych monokrystalii

Informativnost:

Znacna

Pocet slov:

10

Jazykové prostiedky:

dv€ oznamovaci véty

Stylistické
prostredky

Autorka  vtitulku nazyva Ermakova ,Ceskym panem

Gazpromem®, jelikoz u nas zastupuje zajmy této ruské

spoleCnosti. Transformaci nazvu spolenosti do oznaceni
Ermakovy funkce vytvari autorka vtipny moment v titulku.
Ctenai jsou s existenci Gazpromu jisté obezndmeni, a to
minimalné kvili neddvnym ukrajinsko-ruskym zalezitostem, kdy

se stal Casto sklofiovanym terminem.

Kreativita

Pozornost recipientl jist¢ upoutd zavan ironie, ktery z ,,Ceského

pana Gazproma“ citi.
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Znéni:

4. Dalsi faze znechuceni: Letak kutnohorsky

Zdroj: nezavisly informaéni server www.ceskapozice.cz, sekce
Civilizace

Datum: 29. biezna 2014

Autor: Pfemysl Houda

Obsah: Autor v ¢lanku vypravi ¢tenafim o svém zazitku z Kutné Hory,

hlavn€ potom o nasténce Strany prav ob¢anli Zemanovci. Na t¢ se
zastupci strany nechavaji slySet, Ze je situace po roce 1989 horsi,
nezli byvala pfed nim. Autor zpravu zakoncuje sdélenim:
,Pouhych 37 procent obyvatel Ceska mysli, Ze zmény po roce 89

ptinesly vice uzitku nez ztrat.

Informativnost: nizka

Pocet slov: 5

Jazykové prostfedky: | nominalnost

Stylistické V titulku je velmi jednozna¢né citit negativni postoj vici SPOZ.

prostredky: Autor pojmenovava své nazory pravymi jmény a neschovava je
,»mezi fadky“. Na zaklad¢ toho plni titulek persvazivni funkci,
jelikoz nejen informuje, ale i formuje.

Kreativita: Oznafenim nasténky za ,Letak kutnohorsky“ Bouda zfetelné
narazi na obrozeneckou aféru, kterou zname jako Spor o
rukopisy. V 19. stoleti nalezené rukopisy kralovédvorsky a
zelenohorsky, které nabadaly k jakési narodni hrdosti, se ukazaly
byt podvrhem. Da se usuzovat, Ze autor ¢lanku podobné vnima i
,Letak kutnohorsky*, ktery piesvédcuje obCany o tom, ze se pred
revoluci méli 1épe.

Znéni:

5. Devadesat miliard dolari. To je velikost trhu
s ¢ajem, na ktery ma nyni chut’ Starbucks

Zdroj: zpravodajsky server Hospodaiskych novin www.ihned.cz, sekce
Byznys

Datum: 27. dubna 2014

Autor: Veronika Leskova

Obsah: Autor ¢lanku ¢étenafe informuje o kavarenském kolosu Starbucks

a jeho zaméru ovladnout trh s ¢ajem stejné, jako se mu to povedlo

Vv ptipade kavy.
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Informativnost:

Znaéna

Pocet slov:

15

Jazykové prostiedky: | dvé véty oznamovaci

Stylistické Hned v prvni ¢asti si lze pov§imnout ¢islovky, vypsané slovem,

prostiedky jak to v ¢eském tizu byva.

Kreativita Autor vtitulku vtipné pouzil frazi ,mit chut*, kterd plni
expresivni funkci, jelikoz se krasn¢ dopliuje s prostiedim
kavarenského prumyslu, do kterého je cely clanek zasazeny.

Znéni: 6. Dopis Janu Nerudovi aneb Povidky

plynarenské

Zdroj: nezavisly informac¢ni server www.ceskapozice.cz, sekce Byznys

Datum: 21. dubna 2014

Autor: Vratislav Ludvik

Obsah: Autor v ¢lanku komentuje fakt, ze se hlavnimu méstu Praze

podafilo ziskat majoritu ve druhé nejvétsi plynarenské distribuéni

firmé v Cesku, skupiné Prazska plynarenska. Clanek je napsany

formou imaginarniho dopisu spisovateli a novinafi Janu
Nerudovi.

Informativnost: nizka

Pocet slov: 6

Jazykové prostfedky: | nominalnost

Stylistické Titulek ma diky uziti ,,aneb* zamérn¢ knizni nadech.

prostredky

Kreativita Autor velmi originalné a neotiele ptistupuje k formulaci titulku i
celého nasledujiciho sd€leni, ve kterém zasazuje aktualni déni do
doby davno minulé tak, aby jej pan Neruda pochopil. Samotny
titulek upouta pozornost recipientti zminénim Jana Nerudy a aluzi
na jeho proslulé Povidky malostranské zdeformovanim jejich
nazvu na ,,Povidky plynarenské®.

Znéni: 7. Mésic bloudil busi, jedl motyly a mlze

Zdroj: on-line magazin deniku Pravo a portalu seznam www.novinky.cz,

sekce Koktejl
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Datum: 30. ledna 2014
Autor: neuveden
Obsah: Zprava pojednava o Ctyficetiletém Australanovi, ktery byl po

dobu dvaceti osmi dni ztraceny v australské busi. Nakonec pii
bloudéni narazil na mistniho motoristu, ktery ptivolal pomoc.

Muz byl pfevezen do nemocnice, kde byl lécen kviili dehydrataci

a podvyzive.

Informativnost: nizka

Pocet slov: 7

Jazykové prostiedky: | souvéti

Stylistické Titulek zni natolik poeticky, Ze Ctenaife rozhodné zaujme.

prostredky Predstava mésice putujiciho busi a ziviciho se motyly je ale piece
jen dosti surrealnd. Z titulku neni Uplné jasné, ze se jedna o
Casovy usek, ne o nebeské téleso. Tato dvojsmyslnost se da
chapat jako funk¢ni, v této mite i jako rusiva.

Kreativita Autor v titulku zdmérné nezminuje tfeti druh stravy, ktery
Australan pozival, a sice ovoce. Zminénim motyld a mizi
v souvislosti s mésicem bloudéni busi dosahuje autor efektu dvoji
aliterace.

Znéni:
8. Nasi lidé versus paraziti. Sta verze téhoz, dnes

od Okamury

Zdroj: server www.aktualne.cz, sekce Nazory, podsekce Komentare

Datum: 24. dubna 2014

Autor: Jan Lipold

Obsah: Autor se vyjadiuje k vyrokiim tykajicich se pfistéhovalych

cizinct,, ktefi udajné berou pracovni mista Cechim. Kritizuje
¢eskou nesnasenlivost a hlavné potom vystupovani podnikatele a

politika Tomia Okamury, jehoz prohlasuje za populistu.

Informativnost:

stfedni

Pocet slov:

10

Jazykové prostfedky: | dvé vety oznamovaci, nominalnost

Stylistické Titulek vsobé diky wuziti ,versus“ nese uto¢nost. KniZzni
prostredky ukazovaci zajmeno ,,t¢hoz* potom titulku dodava na vaznosti.
Kreativita Oznaceni ,,nasi lidé“ vyzniva v kontextu celé zpravy vysmesné,

29




autor jim mozna poukazuje na faleSny smysl pro narodni hrdost
v Cesku. Skatulkou ,,parazité” potom autor oznacuje vSechny
¢imZ  zamérné

pristéhovalce, hyperbolicky  demonstruje

Okamurovu utocnou nenavist vici imigrantim.

Znéni: 9. NAZOR: Ceska energetika mifi i bez soutéze
0 Temelin Kk jadru

Zdroj: server www.technet.idnes.cz, sekce Véda & Vesmir

Datum: 26. dubna 2014

Autor: Vladimir Wagner

Obsah: Fyzik Vladimir Wagner, se v c¢lanku zabyva cCeskou statni

energetickou koncepci. Zamysli se nad druhem energie, ktery by
byl pro Ceskou republiku nejvhodngjsi po zruseni temelinského

tendru a neuspésnych pokusech s obnovitelnymi zdroji.

Informativnost:

Znaéna

Pocet slov:

11

Jazykové prostiedky: | véta jednoducha oznamovaci

Stylistické Element piimé feci dodava titulku na vétsi vaze, autor vyjadiuje

prosttedky sviij nazor, tudiz nejen informuje, ale i presvédcuje.

Kreativita Dle titulku je jasné, Ze cesta vede k ,jadru“, tedy k jaderné
energetice. ,,Jadro“ by se vtomto kontextu dalo vnimat jako
jakasi hlavni véc, stied, zdklad. Ctenaf si tedy miize vyraz ,jadro”
pfimo spojit s jadernou energetikou, ale muze jej vnimat i jako
metaforu pro onu spravnou cestu.

Znéni: 10. Nech to tlit!

Zdroj: Server www.euro.e15.cz, sekce Euro

Datum: 22. dubna 2014

Autor: Hana Botikova

Obsah: Autorka se vyjadiuje k tradici kompostovani v Ceské republice.

Na za¢atku stoleti uéili Ce$i kompostovat celou Evropu,
postupem Casu kompostovani vymizelo, a ted’ se opét, zasluhou
evropskych sméric, navraci. Kompostarny funguji, problém je
vsak s upotfebenim vzniklého kompostu. Ten by mohl vyfesit

problém degradace Ceskych pud, farmati o n¢j vSak piekvapive
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nestoji.

Informativnost: nizka

Pocet slov: 3

Jazykové prostiedky: | imperativ

Stylistické Autorka v titulku pracuje se slovesem ,,tlit“. To je velice zvucné,

prostredky dramatické a onomatopoické. Proto rozhodné upoutd pozornost
recipientd.

Kreativita Titulek je na prvni pohled uderny a atraktivni. Cela fraze ,,Nech
to tlit!* se da chapat jako paralela nihilistického ,,Nech to byt*,
tedy presné toho, jak se k prebyte¢nému, nevyuzitému kompostu
momentalné pristupuje.

Znéni: 11. Paral se s tim neparal

Zdroj: Oficialni server kulturné-politického tydeniku Literarni noviny
www.literarky.cz, sekce Kultura

Datum: 4. dubna 2014

Autor: neuveden

Obsah: Clanek informuje o priibéhu jiz dvanactého vedera nové poezie a

prézy s nazvem Slova maji kiidla. Na ten se dostavil mimo jiné i

spisovatel Vladimir Paral, aby pfedstavil sviij novy romén ,,Kniha

o bigi“.
Informativnost: nizka
Pocet slov: 5

Jazykové prostiedky: | véta jednoducha oznamovaci

Stylistické Expresivni slovesna spona ,,parat se” dodava titulku dynamiku a
prostiedky ¢ini jej aktivnim.

Kreativita Titulek je kreativni a originalni, C¢tenate, ktery ma piehled

v literatute, jist¢ zaujme. Svou nedokoncenosti a vytrzenosti
z kontextu se jevi byt vagni, slovni hficka mu v8ak ptidava na

atraktivite.
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Znéni:

12. Pomysiné motto Obamova asijského turné?

W

Bez Ciny o Ciné

Zdroj: oficialni server deniku Lidové noviny www.lidovky.cz, sekce
Svét

Datum: 26. dubna 2014

Autor: Jana Vrubelova

Obsah: Autorka informuje recipienty o cest€¢ po vychodni Asii, kterou

v daném cCase absolvoval americky prezident Barrack Obama.
Hlavnim divodem této cesty bylo urovnani rozjitfenych vztahi
mezi Soulem a Tokiem, dale potom ujisténi Asie, ze Americané
budou i1 nadale zajistovat mezinarodni bezpecnost a nebudou
akceptovat jednostranné zmény mezindrodniho charakteru

pomoci sily.

Informativnost:

Znacna

Pocet slov:

9

Jazykové prostfedky: | véta tdzaci a véta oznamovaci, nominalnost

Stylistické Autorka v titulku oznacuje Obamovu cestu za ,turné“, coz je

prostiedky v Ceském prostfedi pro politicky kontext nezvykly vyraz, na
»turné* totiz jezdi prevazné hudebnici.

Kreativita ,,O Cing bez Ciny“ je potom modifikace znamého ,,0 nis bez
nas®, coz je fraze, se kterou se Ctenafi bézn¢ setkdvaji. Hned tedy
veédi, ma-li tato frdze pozitivni ¢i negativni konotaci a jak k ni
pfistupovat zde, v kontextu Ciny.

Znéni:

13. Ropakem roku je Zeman. Ekology Stve 'jeho
kanal' Dunaj-Odra-Labe

Zdroj: oficialni server deniku Lidové noviny www.lidovky.cz, sekce
Svét

Datum: 25. dubna 2014

Autor: neuveden

Obsah: Autor cClanku pfinasi ¢tenafim informace o dvaadvacatém

ro¢niku predavani ekologické anticeny Ropak. Letos ziskal
ocenéni Ropak roku prezident Milo§ Zeman, a to za podporu

vystavby kanalu Dunaj-Odra-Labe.
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Informativnost:

znacna

Pocet slov:

11

Jazykové prostiedky: | dveé véty jednoduché oznamovaci

Stylistické Autor uzil ptfiznakového a hovorového slovesa ,Stve”, které

prostredky sdéleni zna¢né recipientim znacné priblizuje.

Kreativita Uz samotny nédzev ceny je pro Ctendfe velmi poutavy element,
protoze o Svérdkovych ropacich slySel kazdy. Méné lidi potom
zna tuto konkrétni antiekologickou cenu. Zminka o ,,jeho kanalu*
jisté hraje v daném kontextu svou roli. V souvislosti s ekologii
muze piasobit dvojsmysiné, tedy jako kandl dopravni a kanal
odpadni. Ona snad i nezamyslend dvojsmyslnost Cini titulek
expresivngjSim.

Znéni: 14. Rusko je velké, vétsi, nejvétsi a osamocené

Zdroj: zpravodajsky server Hospodaiskych novin www.ihned.cz, sekce
Nézory

Datum: 23. dubna 2014

Autor: Michael Romancov

Obsah: V ¢lanku autor informuje o ruském planu vytvofit v Evropé

,»pasmo otfesu*, a to z toho divodu, aby nepfislo o svou n¢kdejsi
sféru vlivu. Autor zminuje ruskou posedlost velikosti, piece jen
se jedna o nejvetsi zemi sveta, kterd ma tendence ignorovat zajmy
zemi menSich. V neposledni fad€é se vénuje ruské samoté, kterd
plyne z nizké atraktivity Moskvy pro jakoukoli spolupraci. Nikdy
ji nikdo neoznacil za hrozbu ¢i nepfitele, na druhou stranu o ni

nikdo nesmysli jako o spojenci.

Informativnost: stfedni

Pocet slov: 7

Jazykové prostiedky: | véta jednoducha oznamovaci

Stylistické Titulek je velmi adjektivni, coz pro ceStinu nebyva zvykem.

prostredky V tomto piipadé vSak tato skuteCnost nepiisobi nepfirozené,
naopak titulek aktualizuje.

Kreativita Vystupiiovani zajmena ,,velky“ plsobi az détsky hraveé, uz

z titulku se tedy d& usuzovat autortiv znacné sarkasticky vztah

k Rusku.
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Znéni:

15. Svatoreceni Wojtyly: Katolicka cirkev se

twitterizuje

Zdroj: server www.aktualne.cz, sekce Nazory, podsekce Komentare
Datum: 25. dubna 2014

Autor: Martin Fendrych

Obsah: Autor v ¢lanku komentuje revoluci, ktera se podle néj odehrava

ve svété cirkevnich predstavitelii. Na ptiklad¢ svatofeCeni Jana
Pavla II., ktery zemiel v roce 2005, poukazuje na to, ze se déni
v cirkvi zrychluje, podrobuje nazoru lidi, ze tedy cirkev do jisté

miry piebira jakési rysy demokratické spolecnosti.

Informativnost:

stiedni

Pocet slov:

6

Jazykové prostiedky: | véta jednoducha oznamovaci, rozdéleni dvojteckou

Stylistické Autor V titulku nazval zesnulého papeze jeho vlastnim, civilnim

prosttedky jménem, ocekava tedy od ctenaft jakousi zdkladni znalost
problematiky. Dvojtecka uzita v titulku potom piisobi jako jakési
oznaCeni pri¢iny (modernizace cirkve) a disledku (kanonizace
Jana Pavla 1II.). Jist¢ nejsilngjsim okamzikem titulku je
neologizované hovorové sloveso ,,twitterizovat*.

Kreativita Twitter je zde vniman jako jakasi metafora pro dnesni
uspéchanou, moderni dobu. Kdo neni na twitteru, jako by nebyl,
coz potvrzuje 1 souCasny papez FrantiSek, ktery také pravidelné
tweetuje. Vzhledem k tomu, Ze o twitteru kazdy nékdy minimalné
slySel, sloveso ,twitterizovat™ rozhodné hraje v titulku velmi
funk¢ni a atraktivni roli.

Znéni: 16. Ticho po revoluci

Zdroj: oficialni server kulturné-politického tydeniku Literarni noviny
www.literarky.cz, sekce Blogy

Datum: 25. dubna 2014

Autor: Martin Hekrdla

Obsah: Autor Martin Hekrdla v ¢lanku popisuje pficiny a nasledky

revoluce a snazi se pfijit na to, pro¢ se o karafidtové revoluci

mluvi tak malo, jak se o ni mluvi.

Informativnost:

nizka

Pocet slov:

3
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Jazykové prostredky:

nominalnost

Stylistické Titulek je velmi kratky a uderny, sam o sob& by mohl plsobit

prosttedky jako revolu¢ni heslo.

Kreativita Autor spoléhd na originalni zformulovani titulku, mozna i na
pozornost, kterou od prosince lonského roku slovo ,revoluce*
pouta. Fakt, ze se o karafiatové revoluci mluvi velmi pomalu,
vyjadfuje autor neotielou modifikaci fraze ,.ticho po p&sine*, tedy
ticho naprosté, do kterého je tato udalost zahalena.

Znéni: 17. Vic nez dva bifteky denné v Bruselu nesnim

Zdroj: server www.respekt.ihned.cz, sekce Z Nového ¢isla

Datum: 26. dubna 2014

Autor: Ivana Svobodova

Obsah: Autorka recipienty informuje o kampani Radka Johna, kandidata

do europarlamentu. Ten pozaduje rozsifeni moznosti obrany proti
zlod€jam, lidé by podle n¢j méli mit moznost branit se v dané
situaci v§im, co jim pfijde pod ruku. Slibuje také stiidmé
hospodateni s penézi, které doklada praveé tvrzenim o dvou

biftecich.

Informativnost:

nizka

Pocet slov:

8

Jazykové prostfedky: | véta jednoducha oznamovaci

Stylistické Spojeni bifteki a Bruselu pisobi jako dokonalé lakadlo

prostiedky pozornosti, jelikoz se jedna o velmi netypické spojeni. Autorka do
titulku zahrnuje citaci Radka Johna, celkové vyznéni vSak
nepusobi, jako by byla jeho obdivovatelkou.

Kreativita Uziti vyroku o biftecich je plné ironie a absurdity. V biftecich a
Bruselu potom lze pozorovat aliteraci.

Znéni: 18. Vite, pro¢ vyvésil Zeman vlajku? Lidovci

vabi volice kvizem o zajezd

Zdroj: oficialni server deniku Mlada Fronta DNES www.idnes.cz, sekce
Zpravy, podsekce Domaci

Datum: 25. dubna 2014

Autor: Josef Kopecky
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Obsah:

Autor informuje o kvizu, ktery lidovci pfipravili pro volice.
Pomoci kvizu je lakaji, aby si zasoutézili, a potom je rovnou
zvolili. Motivaci ma byt zajezd do Strasburku, ktery mohou

soutézici vyhrat. Titulek je odkazem na jednu z kvizovych otazek.

Informativnost:

nizka

Pocet slov:

11

Jazykové prostiedky: | véta tdzaci, véta jednoducha oznamovaci

Stylistické Recnicka otazka uzitd v prvni ¢asti titulku navozuje ocekavani

prostredky skandalniho zji§téni. Spojeni KDU-CSL a soutéZe o ceny ma
potom tsmévny charakter.

Kreativita Titulek je vytrzeny znasledujiciho sdéleni. Otazka tykajici se
Milose Zemana ve spojeni s informaci o kvizu a zajezdu na prvni
pohled nedavaji zadny velky smysl. AZ po piecteni ¢lanku si
utfidime informace a zjistime, o co pfesné jde. I takto miize autor
ptitahovat pozornost ¢tenafi.

Znéni:

19. Zeman si Nobelovu cenu zaslouzi. Ale proc
jen jednu? pta se Cerny

Zdroj: oficialni server deniku Lidové noviny www.lidovky.cz, sekce
Domov

Datum: 27. dubna 2014

Autor: Jakub Zelenka

Obsah: Autor v ¢lanku piedstavuje nazory péti znamych Eeskych

osobnosti na navrzeni prezidenta Zemana na Nobelovu cenu

miru. Navrh podal rusky akademik Sergej Komkov.

Informativnost:

Znacna

Pocet slov:

12

Jazykové prostiedky: | véta oznamovaci, véta tazaci, pfima fec

Stylistické Je zajimavé, Ze autor neumistil citovany vyrok do uvozovek, a
prosttedky presto za néj uvedl zdroj.

Kreativita Titulek predstavuje piimou citaci ndzoru umélce Davida Cerného,

ktery se svou nelibosti vii¢i prezidentu Zemanovi netaji. D4 se
tedy predpokladat, ze autor nazor Cerného sdili, proto jej uziva
pfimo v titulku. Tak se snazi Ctenafe nejen zaujmout, ale i

ovlivnit, titulek tedy plni funkci persvazivni. V titulku Ctenar
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okamzité€ vyciti znatelnou ironii, se kterou David Cerny formuluje
feCnickou otazku na téma ,,pro¢ jen jednu Nobelovu cenu®.
Titulek ke Ctenafim nejvice promlouva svoji nadsazkou a

sarkasmem.

e 20. Zemé velkych lanu a malych kruhovych
bazéni

Zdroj: server www.euro.el5.cz, sekce Euro

Datum: 24. dubna 2014

Autor: Miroslav Zamecnik

Obsah: Autor se v ¢lanku zamySli nad nevyuzitym potencidlem

pfirodnich zajimavosti a kras Ceska, nad nevzhlednosti

pozistatkll socialistické architektury a ndsledujici doby raného

kapitalismu.

Informativnost: nizka

Pocet slov: 7

Jazykové prostfedky: | nominalnost

Stylistické Titulek je velmi metaforicky. Ctenat si domysli, ¢ mé tento

prostiedky obraz charakterizovat Ceskou republiku, neni vSak nijak bézny, je
velmi dynamicky, aktualizovany a originalni.

Kreativita Na zakladé formulace titulku Ize vypozorovat aluzi na kraje a

zemée, které zname z pohadek. Ve spojeni s kruhovymi bazény

vsak hned pochopime, Ze se jedna o autorovu nadsazku.
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6. Prakticka analyza anglickych titulku

Znéni: 1. At Mt. Gox bitcoin hub, 'geek’ CEO sought
both control and escape
Zdroj: oficialni server zpravodajské agentury Reuters www.reuters.com,
sekce Tech
Datum: 21. dubna 2014
Autor: Sophie Knight
Obsah: Clanek pojednava o podivném fungovani nyni zkrachovalé

japonské bitcoinové burzy Mt. Gox. Ta se stala insolventni
potom, co musela Celit hackerskym utokim. Autor ¢lanku se

vyjadifuje k podivnému jednani vykonného feditele Marka

Karpelese.
Informativnost: stiedni
Pocet slov: 12

Jazykové prostiedky: | véta oznamovaci

Stylistické V pripad¢ slova ,geek uvozovky neindikuji pfimou fec ale

prosttedky slangovost uzitého vyrazu. Ten se d4 volné prelozit jako ,,ajtak",
tedy cloveék svasni pro pocitace. Hovorovost vyrazu pridava
titulku na dynamice.

Kreativita Metafora svéta jednicek a nul je jeSt¢ umocnéna sdélenim, Ze
Mark Karpeles hleda zaroveri ,,control i ,,escape®. Tato fraze se
na jednu stranu vztahuje Kk pocitatovym klavesaim slouzicim
k provadéni specialnich operaci (Ctrl) a ukonéeni aplikaci (Esc),
na stranu druhou jde o kontrolu a unik, které se Karpeles
rozhodné snazi nalézt. Autor zde uplatnil vSem velice dobie
znamou pocita¢ovou terminologii a vtipn€ ji propojil s pfipadem
zkrachovalé burzy.

Znéni: 2. Banks’ bogeyman

Zdroj: multilingvni portal www.voxeurop.eu, sekce Economy

Datum: 5. prosince 2014

Autor: neuveden

Obsah: Clanek pojednava o pokutach, které udélila Evropska komise

Sesti mezinarodnim bankdm, a to zdivodu manipulace

s mezibankovymi sazbami Euribor a Libor. VySe pokut dosahla
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1,7 miliard eur.

Informativnost: nizka

Pocet slov: 2

Jazykové prostfedky: | nominalnost

Stylistické Zamérna nominalita ¢ini titulek ddernym a primym.

prostredky

Kreativita V titulku lze pozorovat autory aliteraci (Bank’s bogeyman), ktera
titulku vdechuje hravost a zivost. Autor v titulku oznacuje sazby,
které byly na banky uvaleny, pohddkovym a détskym
»bogeyman®. Tim celé vyznéni €ini o poznani zajimavéjsim ale
také vagnéjSim.

Znéni: 3. British drivers are in a hole and must dig deep

in their wallets

Zdroj: oficialni server britského deniku The Daily Telegraph
www.telegraph.co.uk, sekce News, podsekce UK News, podsekce
Road and Rail Transport

Datum: 18. dubna 2014

Autor: Vicki Woods

Obsah: Clanek se zabyva stavem silnic ve Spojeném kralovstvi, ktery se

za poslednich dvacet pét let vyrazn€ zhorsil. Autorka zminuje
auto dily znicené Spatnym stavem cest a naklady, které z celé
situace pro fidi¢e plynou. Domniva se, Zze by bylo piijemné&jsi
financovat pfimo udrzbu silnic, ne platit diasledky jejich

neudrzby, které nakonec vyjdou na mnohem vyssi sumy.

Informativnost: stfedni

Pocet slov: 13

Jazykové prostredky: | souveti

Stylistické Autorka velmi kreativn€é propojila problém (Spatny stav silnic)

prostredky s jeho dusledkem (placeni znicenych aut). O britskych fidic¢ich
tvrdi, Ze jsou ,,in a hole®, tedy v dife, tedy ve vymolu. Na zakladé
toho budou muset ,,dig deeper in their wallets®, hrabnout pofadné
hluboko do penéZenek.

Kreativita Titulek vytvaii pouZzitim podstatného jména ,,hole a s nim skvéle

korespondujicim slovesem ,,dig* velice funkéni obraz. Vyraz ,.to

be in the hole* dale znamena ,,byt zadluzeny®, pfevazné potom
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v americké anglicting, tudiZ je mozné, Ze se v tomto piipad¢ jedna

o podobnost Cisté nahodnou.

Znéni: 4. Daniel Radcliffe's Cripple of Inishmaan wows
Broadway critics
Zdroj: oficialni server spoleénosti BBC www.bbc.com, sekce
,,Entertainment*
Datum: 21. dubna 2014
Autor: neuveden
Obsah: Autor informuje o pfizni kritikli, kterou si vyslouzil Daniel

Radcliffe ztvarnénim hlavni role ve hie Martina McDonagha

S nazvem Mrzak inishmaansky.

Informativnost:

Znaéna

Pocet slov:

8

Jazykové prostiedky: | veta jednoduchd oznamovaci

Stylistické Hlavnim aspektem tohoto novinového titulku je verbalizované

prosttedky »wow®, které pivodné plni funkci citoslovce. S tim, jak se
postupem cCasu zvySovala frekvence pouziti ,,wow* v béZném
hovoru, ziskalo vkone¢ném disledku vyznam slovesny, a
dokonce i jmenny. Zakomponovanim vysoce hovorového ,,wow*
autor nabizi ¢tenafi néco, co je mu blizké a co saim velmi dobie
z bézné konverzace zna.

Kreativita Autor aktualizuje a dynamizuje titulek uzitim personifikace
(Cripple of Inishmaan wows Broadway critics).

Znéni: 5. Deaths, drugs, distress: why marine parks are

losing their attraction

Zdroj: oficialni  server  britského  deniku  The  Guardian
www.theguardian.com, sekce News, podsekce Wolrd news,
podsekce Animal welfare

Datum: 29. dubna 2014

Autor: Robin McKie

Obsah: Autor vykresluje situaci, ktera nastala v moiskych parcich ve

Spojenych statech americkych potom, co byl loni v kinech

uveden dokumentarni film snazvem Cerny zabijak. Ten
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pojednava o kosatce Tilikum, kterd v zajeti piipravila o zivot
n¢kolik lidi. Film evidentné ovlivnil minéni vefejnosti natolik, Ze

se snizila navstévnost motskych parkd v celych Spojenych

statech.
Informativnost: stfedni
Pocet slov: 10

Jazykové prostfedky: | oznamovaci véta, rozdéleni dvojteckou

Stylistické Titulek je dvojteckou rozdéleny na dva useky. Dvojtecka zde plni

prostredky funkci vyznamové spony mezi dvéma ¢astmi titulku.

Kreativita Aliterace (,,Death, drugs, distress) titulek znaéné aktualizuje a
¢ini jej pro Ctendfe atraktivnéj§im a poutavéjSim. Tri slova
vyvedena v aliteraci také jasné odkazuji na klasické ,,Sex Drugs
and Rock’n’Roll“ 60. a 70. let. Heslo dodnes vyktikuje spousta
mladych lidi, je tedy hluboce zakofenéné v Sirokém poveédomi
vefejnosti. Lze fict, Ze autor zamérné zdeformoval vSeobecné
znamé slovni spojeni takovym zplsobem, aby poskadlil
zvédavost recipientli a pfimél je k precteni celého sd€leni, které
nasleduje.

Znéni: 6. Eating your greens will not make you happy,

finds Government-backed study

Zdroj: oficialni server britského deniku The Daily Telegraph
www.telegraph.co.uk, sekce Home, podsekce Health, podsekce
Health News

Datum: 24. dubna 2014

Autor: John Bingham

Obsah: Autor v ¢lanku informuje o nové studii financované

Ministerstvem zdravotnictvi. Z té vyplyva, ze déti, které sméji
vV rozumné mife konzumovat sladkosti a sledovat televizi, maji

vy$si index osobni pohody nez déti, kterym rodice tyto aktivity

zakazuji.
Informativnost: Znacna
Pocet slov: 12
Jazykové prostiedky: | Souveéti
Stylistické V titulku se objevuji kratka, jasna, srozumitelna a jednosmyslna
prostredky slova, ktera ¢tenaftim pfinasi velmi zietelné sdéleni.
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Kreativita

Frazi ,.eat your greens slySel jako dit¢ nejspi§ kazdy. A kazdy
nejspis tusil, Ze je zelenina dobra pro télo, nemusi to vSak nutné
znamenat, Ze nas ucini $tastnymi. Témto lidem nyni novinovy
titulek dava za pravdu a laka je k pfecCteni dalSich detaild o

zminované studii.

Znéni: 7. Game over

Zdroj: multilingvni portal www.presseurop.eu, sekce Society

Datum: 20. prosince 2013

Autor: neuveden

Obsah: Clanek pojednavd o  odmitnuti navrhovanych  zmén

v dichodovém systému Portugalska. Pfijeti zmén dtichodového
systému by potom mélo za nésledek Skrty v rozpoctu statnich

uredniku.

Informativnost: nizka

Pocet slov: 2

Jazykové prosttedky: | Nominalnost

Stylistické Titulek je vyveden velmi zivym, aktualnim a hovorovym

prostiedky jazykem.

Kreativita Vyuziti fraze tolik znamé z pocitacovych her skvéle funguje jako
»eye catcher”, tedy zaruCeny prostiedek upoutdni ctenarovy
pozornosti.

Znéni: 8. It’s a wonder there aren’t more Wonder

Women

Zdroj: oficialni server britského deniku The Daily Telegraph
www.telegraph.co.uk, sekce Women, podsekce Women’s Life

Datum: 14. listopad 2014

Autor: Jemima Lewis

Obsah: Autorka se v komentafi zabyva dnesnim svétem, ktery je podle ni

Cist¢ muzsky. Toto tvrzeni doklada uvedenim nedostatku
zenskych filmovych hrdinek, které by nebyly princezny ale
napiiklad kosmonautky. Jako jediny ptiklad akéni hrdinky uvadi
Wonder Woman, kterd nakonec také skoncCila jako sekretarka

,Jutice Society of America®.
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Informativnost: stiedni

Pocet slov: 8

Jazykové prostiedky: | souvéti

Stylistické Autor Vv titulku zamérné dvakrat uziva slova ,,wonder®. V piipadé

prostredky prvnim jde o jakysi ,,podiv®, v pfipadé¢ druhé potom o uvedeni
vlastniho jména akéni hrdinky. V tomto kontextu ma ,,wonder*
spi§ vyznam ,,zazraku®.

Kreativita Opakovanim podstatného jména ,,wonder” autor dosahuje
zajimavého rytmického vzorce. Samotné vlastni jméno Wonder
Woman ma v sobé zahrnutou aliteraci.

Znéni: 9. Labour 'giant’ Neville Wran dies aged 87

Zdroj: oficialni ~ server  britského  deniku = The  Guardian
www.theguardian.com, sekce News, podsekce Austrlia news,
podsekce Labour party

Datum: 20. dubna 2014

Autor: neuveden

Obsah: Clanek informuje o smrti Nevilla Wrana, ktery po dobu deseti let

stal v ¢ele Nového Jizntho Walesu a byl hlavnim pfestavitelem

labouristické strany v Australii.

Informativnost:

Znacna

Pocet slov:

7

Jazykové prostfedky: | véta jednoducha oznamovaci

Stylistické Ackoli se evidentné¢ jedna o skutecnost, ktera se stala pred

prostredky né&jakym Casem, pouzil autor v titulku misto prostého minulého
Casu Cas prosty pritomny. Ucinil tak titulek dynamict&jsim a
aktualnéjsim.

Kreativita V titulku se také objevuji uvozovky, které zde neindikuji ptimou
fe¢ ale hyperbolizaci slova ,,giant™.

Znéni: 10. Men in tights make Downton fans turn off

Zdroj: oficialni serveru britského deniku The Times
www.thetimes.co.uk, sekce Arts

Datum: 17. listopad 2014

Autor: Billy Kenber
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Obsah:

Autor v clanku komentuje britsky televizni serial Panstvi
Downton. Muzsti predstavitel¢ sluzebnictva na sobé nemaji
dobové kostymy. Podle producentl seridlu by totiz muzi

v punc¢ochach odpuzovali divacky.

Informativnost:

Znacna

Pocet slov:

8

Jazykové prostiedky: | véta jednoducha oznamovaci

Stylistické Autor vV titulku uziva frazové sloveso ,.turn off*, tedy vypnout.

prostredky Tim naznacuje odlehCeny charakter nasledujiciho sd€leni. ,,Turn
off navic naznacuje jakousi negativni konotaci nasledujici
zprévy, protoze kromé ,vypnout® znamena také ,,odpuzovat®.
Fanousky serialy oznacuje za ,,Downton fans* nikoli za ,,Downton
Abbey fans*, predpoklada tedy informovanost recipienta.

Kreativita Cely podmét ,,men in tights ptisobi zna¢né komicky.

Znéni:

11. McDonald's claims victory for fast food in
slow-burning battle of Tecoma

Zdroj: oficialni server  britského deniku The Guardian
www.theguardian.com, sekce News, podsekce Australia news,
podsekce Victoria

Datum: 7. dubna 2014

Autor: lan Rose

Obsah: Autor v ¢lanku piiblizuje situaci ve mésteCku Tecoma leZicim ve

staté Victoria na jihovychodu Australie. Po dobu dvou let a deviti
mesictl zde probihal souboj mezi pfiznivei a odptrci rychlého
obCerstveni McDonald’s, jehoZz pobocka méla byt ve mésté
oteviena. Pomyslnym vitézem se ve finale stala spole¢nost

McDonald’s a jeji zastanci.

Informativnost:

stfedni

Pocet slov:

12

Jazykové prostiedky: | véta jednoduché oznamovaci

Stylistické Vyuziti piivlastku ,,slow-burning™ plsobi jako kontrastni ve
prosttedky vztahu k ,,fast food*.

Kreativita Autor c¢lanku zvolil velice vtipny a originalni zptisob formulace

titulku. Pfipodobnéni konfliktu k bitvé Ctenafe rozhodné pobavi a
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zaujme.

Znéni: 12. Natural gas: ‘South Stream goes on, the
Slovenian energy sector stands firm’
Zdroj: multilingvni portal www.voxeurop.cz, sekce Science and
Technology, podsekce Energy
Datum: 11. prosince 2013
Autor: neuveden
Obsah: Zabyva se vystavbou plynovodu South Stream ve vychodni

Evropé. Vystavbu podporuje hlavné ruska plynarenska spolec¢nost
Gazprom, Evropska unie se potom stavi do opozice. Uskute¢néni
projektu South Stream by pfedstavovalo velky finanéni a

strategicky posun pro Slovinsko.

Informativnost: stiedni

Pocet slov: 12

Jazykové prostiedky: | souvéti

Stylistické V titulku si lze povSimnout udernosti uzitych slov, kterd jsou az

prosttedky na nezbytné vyjimky jednoslabicna, tedy pro Ctenafe snadno
pochopitelna.

Kreativita V titulku je opét patrna uzita aliterace (South Stream goes on, the
Slovenian energy sector stands firm).

Znéni:

13. Not a United States of Europe, please!

Zdroj: multilingvni portal www.voxeurop.eu, sekce Culture and Ideas,
podsekce Ideas

Datum: 5. prosince 2013

Adutor: Kelly Boom

Obsah: Clanek se zabyva sméfovanim Evropské unie, ktera by se podle

autorova nazoru neméla uchylit k nastoleni federace. Méla by mit
vlastni Gstavu, méla by byt oteviena okolnimu svétu, chranit svou

rozlicnost a jiZ se nerozSifovat.

Informativnost:

stfedni

Pocet slov:

7

Jazykové prostredky:

zvolaci véta
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Stylistické Expresivita titulku je podtrzena vykii¢nikem, ktery celé zvolani

prostiedky zakoncuje.

Kreativita V titulku se objevuje spojeni ,,United States of Europe* jakozto
deformace spojeni ,,United States of America“. Zamér autora je
jasny, vzhledem k tomu, Ze Spojené staty americké federaci jsou,
zatimco Evropska unie by dle jeho nazoru federaci byt neméla.

Znéni: 14. Run, Boris, Run

Zdroj: oficialni serveru britského deniku The Times
www.thetimes.co.uk, sekce Opinion

Datum: 24. dubna 2014

Autor: neuveden

Obsah: Clanek pojednava o Borisi Johnsonovi, sou¢asném londynském

starostovi, ktery je v titadu od roku 2008 s tim, Ze byl v roce 2012
znovuzvolen. Ten mé podle vSeho v ramci pfistich voleb v roce

2015 v planu kandidovat do parlamentu.

Informativnost: stiedni

Pocet slov: 3

Jazykové prostiedky: | imperativ

Stylistické V ptipadé daného titulku vSak autor uzitim ,,run® nenarazi na béh,

prosttedky ale na kolokaci ,,run for®, kterd v politickém kontextu znamena
,.kandidovat®.

Kreativita Titulek je jasnou popkulturni aluzi na film Forrest Gump. Véta
»Run, Forrest, run“ zlidové¢la a zna ji snad kazdy, dokonce i lid¢,
kteti film nikdy nevid€li. Z autorova postoje chapeme, ze neni
pfiznivcem Borise Johnona, tudiz je evidentni, ze je titulek
myslen zna¢né sarkasticky.

Znéni:

15. Scooby Doom: Puppy blows up owners’
house after chewing through can of deodorant

Zdroj: oficialni server bezplatného deniku Metro www.metro.co.uk

Datum: 9. ledna 2014

Autor: Nicole Le Marie

Obsah: Clanek &tenéte informuje o absurdni katastrofé, ktera se stala
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v dom¢ mladého britského paru. Potom, co si na chvili odskocili

do obchodu, rozkousal jejich Sestimésicni anglicky chrt slySici na
jméno Zeus tubu deodorantu Lynx. Veskery obsah vystiikl ven a
teplo z pokojové lampy zpisobilo, Ze se vznal. Nasledna exploze

vybila okna v celém domg, pes vSak nebyl zranén.

Informativnost:

Znacéna

Pocet slov:

13

Jazykové prostiedky: | veta jednoduchd oznamovaci

Stylistické Vzhledem k tomu, Ze se jedna o tolik bizarni zpravu, sazi autor na

prosttedky zajimavost samotné udalosti. Je zajimavé, ze autor vynechal
neurcity ¢len ,,a* pred pfedmétem ,,can of deodorant*.

Kreativita Cely titulek podtrhava velmi vkusna slovni hfickou. Zamérné
pretvoreni jména popularniho animovaného psa Scooby Doo na
vtipné a trefné Scooby Doom (doom — zkaza) je vysoce funkéni.

Znéni:

16. The Archive of Modern Conflict: from
bombs to bunga-bunga

Zdroj: oficialni server britského deniku The Daily Telegraph
www.telegraph.co.uk sekce Culture, podsekce Photography

Datum: 14. listopad 2014

Adutor: Christopher Howse

Obsah: Autor informuje o sbirce Ctyf miliond fotek s ndzvem The

Archive of Modern Conflict, ktera je vystavena v Londyné.

Informativnost:

stiedni

Pocet slov:

10

Jazykové prostfedky: | nominalnost, rozd€leni dvojteckou

Stylistické Autor v titulku uziva velmi pfiznakové ,,bunga-bunga“. Jedna se

prostredky o termin nezndmého ptvodu, ktery se stal velmi sklonovanym
v souvislosti s italskym premiérem Silviem Berlusconim. V jeho
rezidenci se pry svého Casu odehraval obfad nazyvany timto
jménem.

Kreativita V titulku je patrna aliterace ,,from bombs to bunga-bunga“.
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Znéni:

17. The bride says ‘yes!’

Zdroj: multilingvni portal www.voxeurop.eu, sekce Cartoons

Datum: 17. prosince 2013

Autor: neuveden

Obsah: Po zacatku plisobeni kabinetu Angely Merkelové v Némecku se

velikym pfekvapenim stalo jmenovani Ursuly von der Leyenové
do funkce ministryné obrany. Tim se také zabyva ¢lanek, ktery je

uvedeny timto titulkem.

Informativnost:

nizka

Pocet slov:

4

Jazykové prostiedky: | véta jednoduchd oznamovaci, piima fe¢

Stylistické V titulku si lze povSimnout jednoslabi¢nosti pouzitych slov.

prosttedky Uvozovky indikuji pfimou fe¢ a Cini tak titulek aktivnéj$im.
Vyuziti vykticniku zvySuje expresivitu a naléhavost titulku.

Kreativita Jedna se o titulek vysoce funkéni, jelikoZ si vyptjéuje vétu, ktera
se vaze na situaci, kterd je pro recipienty velmi familiarni.
Zminovanou nevéstou je Urusula von der Leyenova, ktera piijala
post, ktery byl diive Cisté muzskou zaleZitosti.

Znéni: 18. The insects are revolting: blow for Kiev as

creepy-crawly zoo sides with Russia

Zdroj: oficialni  server  britského  deniku = The  Guardian
www.theguardian.com, sekce News, podsekce World News,
podsekce Ukraine

Datum: 20. dubna 2014

Autor: neuveden

Obsah: Autor ¢lanku étenafe informuje o nazorech, které zastava mini

200 v Donécku. Jeji provozovatelé se rozhodli na webové strance
mini zoo vyzvat Evropskou Unii a NATO, aby prestali
podporovat ,nacisticky prevrat® na Ukrajin¢, ¢imZz jménem

pavoukl a hmyzu vyjadrili podporu Rusku.

Informativnost:

stfedni

Pocet slov:

14

Jazykové prostfedky: | souvéti, rozdéleni pomlckou
Stylistické OznaCeni hmyzu slangovym ,,creepy-crawly* je velice ucinné.
prostiedky Aktivizuje titulek a promlouva ke ¢étenaii jazykem, ktery je mu
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blizky a znamy.

Kreativita Z titulku 1ze na prvni pohled vycitit pro anglosasky tisk typickou
nadsazku a ironii. Humorné zformulovany titulek o revoltujicim
hmyzu rozhodn¢ zaujme nejednoho Ctenate.

Znéni: 19. The "Kate Effect': Australia feels the royal

force of fashion

Zdroj: oficialni server spoleénosti CNN www.cnn.com, sekce Style

Datum: 23. dubna 2014

Autor: Max Foster

Obsah: Autor ¢lanku informuje ¢tenate o tzv. ,,Kate Effect”. Autor sam

uvadi, ze vévodkyn¢ z Cambridge neni zadnou modni prikopnici,
n¢kdy se vulicich dokonce objevi v modelech, které¢ jsou jiz
mimo sezonu. Jakmile se vSak v médiich objevi fotografie Kate
v novych Satech, jsou béhem nékolika hodin vyprodané. Na cesté
po Australii, kterou v dané dobé podnikala se svym manzelem
princem Williamem, se kazdy den objevovala v novych Satech a

fanousci podléhali nakupnim horeckam.

Informativnost:

stfedni

Pocet slov:

10

Jazykové prostfedky: | véta jednoducha oznamovaci

Stylistické Hlavnim nosnym pilifem titulku je mddni trend nazyvany ,,Kate

prosttedky Effect”. Jedna se o pop kulturni termin, se kterym je obeznamena
vétSina anglickych ¢tenar.

Kreativita Spojeni ,,royal force of fashion“ evokuje ,,royal air force“, tedy

oznaceni britského vojenského letectva. Tuto deformaci miizeme
chapat jako zplsob, jak na prvni pohled asociovat Britanii a
jakousi schopnost, ucinnost, ktera zde plni funkci metafory k
Satniku Kate. Samotné ,,royal force of fashion“ v sobé ukryva
naznak aliterace a nese silny rytmicky vzorec, ¢imz jesté vice

ozvlastiuje cely titulek.
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Znéni:

20. Ukraine-Russia: ‘Brother Ukraine becomes

a billionaire
Zdroj: multilingvni portal www.voxeurop.eu, sekce Europe&World
Datum: 18. prosince 2013
Autor: neuveden
Obsah: Clanek pojednava o jednani tehdej§iho ukrajinského prezidenta

Viktora Janukovyc¢e a Vladimira Putina o snizeni ceny ruského
plynu dovazeného na Ukrajinu a hospodaiské pomoci, které v té

dobé Rusko Ukrajin€ mélo nabidnout.

Informativnost: stredni

Pocet slov: 7

Jazykové prosttedky: | pfima fec¢

Stylistické Dvojtecka, kterd titulek rozdé€luje, jako by demonstrovala dialog
prostiedky mezi Ruskem a Ukrajinou.

Kreativita Titulek je evidentné zaloZeny na aliteraci (,,Brother Ukraine

becomes a billionaire*). Dale 1ze pozorovat mozny odkaz na
popularni kvizovou show s nazvem ,,Who wants to be a
millionaire®, ktery implikuje ironii, se kterou autor celou situaci
vnima. Déle se v titulku objevuje oznaceni ,,brother®, které¢ ve
spojeni s Ruskem evokuje dystopicky roman George Orwella

s nazvem 1984, ve kterém se vyskytuje entita ,,Big Brother*,

ktera monitoruje cely svilj podrobeny narod.
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7. Prakticka komparativni analyza anglickych a ¢eskych

titulku
Znéni: 1. BNP on Beeb efndorses Politik v BBC:
Churchill and KKK Gayové jsou prasivi

Zdroj: multilingvni server voxeurop.eu, sekce Kultura a debaty, podsekce
Média

Datum: 23. fijen 2009

Autor: Robert Winnett a Rosa Prince, The Daily neuveden
Telegraph

Obsah: Clanek informuje o lidrovi Britské narodni strany, ktery se v televiznim

pofadu Question Time nevybiravé vyjadfoval o homosexualité a zleh¢il

fakt, ze se mladi lidé oteviené hlasi ke Ku-Klux-Klanu.

Informativnost: | sttedni stiedni, vagné&jsi nez
original

Pocet slov: 7 6

Jazykové véta jednoducha oznamovaci véta jednoducha

prostiedky: oznamovaci, rozdéleni
dvojteckou

Stylistické Autor piSe ¢lanek pro britské publikum, Ptekladatel pojima titulek

prostiedky: mize si tedy dovolit pouzit v titulku jako zaznamenani piimé

zkratku BNP (British National Party), ktera
je recipientim znama. Tendence

k zahrnovani zkratek do titulkti je nakonec
pro angli¢tinu typicka. Autor apeluje na
slangovou notu, kdyz uZije neformalni
,Beeb®, lidové oznaceni stanice BBC. To je
nejen piiznakové a Ctendiim blizké ale i
uderné a rytmické. Cely titulek piisobi

velmi moderné a dynamicky. Autor

feci. Za oznaceni
politikova vyroku v ném
plati dvojtecka, za kterou
politikovo sd€leni
pokracuje. Vzhledem

K tomu, ze v Cestiné
neexistuje zadny uzudlni
slangovy vyraz pro stanici

BBC, drzi se piekladatel
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z celého politikova vystupu vybira dveé pro
vetejnost dostatecné¢ znama (a v pripadé
Ku-Klux-Klanu $okujici) jména. Ta uziva
v titulku v netiplnych formach. Pocita tedy
S tim, ze recipienti znaji Winstona
Churchilla i Ku-Klux-Klan, a ze si tudiz

domysli, co je tieba.

jejiho oficialniho ndzvu.
Britskou narodni stranu
prekladatel nahrazuje
vagnéjSim vyrazem
,»politik®, dochazi tak ke
generalizaci. Prekladatel
se vyhyba vlastnim
jméntim, na kterd vsazi
autor titulku originalniho.
Ctenafe titulek zaujme
kontroverznim tvrzenim,
Ze gayové jsou prasivi.
Recipient zpozorni diky
skandalnosti tvrzeni a
diky slovu ,,prasivy*,
které je vysoce
priznakové a nepatii do
bézné publicistické slovni

zasoby.

Kreativita:

Titulek tvrdi, ze s Churchillem a Ku Klux
Klanem souhlasi Britska narodni strana, ac
se jednd o interpretaci nazori pouze
jednoho z ¢lend. Jde o zastoupeni celku
¢asti, tudiz o synekdochu pars pro toto.
Cast ,BNP endorses® je zaroven
personifikaci, jelikoZ pfenasi vlastnosti zivé

bytosti na entitu nezivou.

Stejné jako v ptipadé
originalniho titulku autor
zachovava tvrzeni, Ze

politik promluvil v celém

BBC. Ten byl vSak
konkrétné hostem
diskusniho potadu

s nazvem Question Time.
Jedna se o nahrazeni ¢asti
celkem, tudiz jde o dalsi
ptipad synekdochy,
konkrétné¢ o synekdochu
totum pro parte. Tvrzeni
Ze gayové jsou prasivi,

tedy pfisuzovani zvifeci
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(konkrétné psi) vlastnosti

lidskym  bytostem, je
potom piikladem
animizace.

Znéni: 2. Can’t gag the gagging orders Britové debatuji o
debate mlcenlivosti
Zdroj: multilingvni server voxeurop.eu, sekce Kultura a debaty, podsekce
Média
Datum: 25. kvéten 2011
Autor: Cahal Milmo, Oliver Wright a Nigel | neuveden
Morris, The Independent
Obsah: Autor c¢lanku komentuje debatu na téma soukromy ZzZivot versus

svoboda slova, kterd se rozhotela v Britanii po tom, co fotbalista Ryan

Giggs zazalovat spoleCnost Twitter. Na socidlni siti se totiz objevily

pro sportovce kompromitujici informace.

Informativnost: | stfedni stfedni, vEtsi
informativnost nez
original

Pocet slov: 6 4

Jazykové véta zaporna oznamovaci kladna oznamovaci véta
prostiedky:

Stylistické Titulek pro angli¢tinu velmi netypicky |V porovnani s origindlnim
prostiedky: postrada podmét. Autor titulku si hraje |titulkem je titulek ¢esky o

S pravnickym terminem ,,gagging order*

(roubikové nafizeni). Vtipné vyuziva
slovesa ,,gag* (,,umlcet”), které zasazuje
pied vySe zminény ,,gagging order. Toto

dvoji vyuziti stejného slova, respektive jeho

poznani chudsi a
jednodussi.  Prekladatel
vibec nezmiiuje
roubikové nafrizenti,
logicky si snim tudiz
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kofene, tvoii paronomadzii, ktera ¢ini cely

titulek zna¢né atraktivnim.

nijak dal  jazykové

nepohrava. Pozici
podmétu zaujima slovo
,,Britové*. Ptekladatel
tudiz vyuzivd principu

explikace.

Kreativita:

V titulku je patrna aliterace ,,gag the
gagging order*. Opakovani slova ,,gag* ¢ini
titulek rytmickym. Autor vtipné vyuziva
slovesa ,,gag” v kontrastu s podstatnym
jménem ,debate”. Zamlcet debatu umi
malokdo. Zaporem pied ,,gag* autor vytvari
vyznam ,,nemoci zamlcet*, ¢imz uvadi véci

na pravou miru.

Prekladatel v titulku
aplikoval aspekt ,,debaty*
a aspekt ,,mlcenlivosti®,
podobné¢ jako autor titulku
origindlniho. Umistil je
vSak do véty takovym
z nich

zpusobem, Ze

vytvofil oxymoron.

Znéni:

3. Economic loss is lexicon’s gain

Hospodarska krize

obohacuje slovnik

Zdroj:

multilingvni server voxeurop.eu, sekce Kultura a debaty, podsekce

Uvahy

Datum:

26. Cervenec 2013

Autor:

Raphael Minder, International New York

Times

Kristina Valendinova

Obsah:

Raphael Minder v ¢lanku komentuje hospodaiskou krizi, ktera sice

ochuzuje Evropany, na druhou stranu vSak velmi vyrazné obohacuje

jejich slovni zasobu o novotvary, které se stejné¢ jako slozité

ekonomické terminy uzivaji v béZzné mluvée.

Informativnost:

stiedni

stfredni

Pocet slov:
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Jazykové véta jednoducha oznamovaci véta jednoducha
prostredky: oznamovaci
Stylistické Autor sazi na veelku zvucnd slova. Nesnazi | Pfekladatel se pomérné
prostiedky: se byt familiarni, pfedklada Ctenafri fakt tak, | vérné¢ drzi  anglického
jak je. originalu.  Stejné  jako
autor zdrojového titulku
tedy neuzivd  zadna
priznakova slova.
JednoduSe  recipientim
ptredstavuje fakt.
Kreativita: Kreativita titulku je zalozena na indikovani | Pfekladatel ~ nekopiruje
pfimé uméry mezi ekonomickymi ztratami | autorovu formulaci
a vyrazy piibyvajicimi do slovni zdsoby. |S pfimou umérou. Misto
Proti sobé& stoji vyrazy ,loss“ a ,gain®, |toho Ize  pozorovat
v titulku se tak tvofi zajimavé napéti, které | personifikaci v Casti
je pro ¢tenare atraktivni. ,,hospodarska krize
obohacuje®. V titulku je
funkéné zachovand ona
atmosféra dvou protipdlu,
kter¢  se  zné&jakého
divodu protinaji.
Znéni: 4. Entropa bavi Cechy Czech chuckle at
cheeky Cerny
Zdroj: multilingvni server voxeurop.eu, sekce Kultura a debaty, podsekce
Umeéni, design a moda
Datum: 15. ¢erna 2009
Autor: Jakub Bartosz, Mlada Fronta DNES neuveden
Obsah: Autor v ¢lanku informuje recipienty o Entropé, kontroverznim

uméleckém dile Davida Cerného. Po pievezeni Entropy z Bruselu do
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Prahy jiz dilo nikoho nepobufuje.

Informativnost: | stfedni stfedni
Pocet slov: 3 5
Jazykové véta jednoducha oznamovaci nNominalnost
prostiedky:
Stylistické Autor Vv titulku uvadi nazev dila, nikoli|Pfiznakové ,.chuckle“ a
prostiedky: jméno  umélce. Spoléha tudiz na|,cheeky” dava titulku
informovanost Ceského Ctenafe a vi, Ze|nadech zajimavosti a €ini
uvadéni jména Davida Cerného by v ramci | jej atraktivnim.
titulku pusobilo redundantné. Prekladatel predklada
recipientim stejnou
situaci jako autor,
prezentuje ji vSak
Z opa¢ného sméru. Jedna
se tedy o vektorovou
substituci.
Kreativita: Autor titulek aktivizuje uzitim | Titulek  je  absolutni
personifikace ,,Entropa bavi®. zvukovou aliteraci. Ta

funguje aZz po precteni
kdy si

recipient vSimne hlasky

sd€leni nabhlas,
/€/, kterd se objevuje na
kazdého
Repetici lze vypozorovat i
v ptipadé hlasky /k/. Ve
,»Czech®

zacatku slova.

slovech

»chuckle® a ,,cheeky* se

tedy objevuje
konsonance. Piekladatel
nepracuje S ndzvem

umélcova dila, nybrz se
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jménem umélce
samotného, jedna se proto
o synekdochu ,,totum pro
parte (zdména celku za

&ast).

Znéni: 5. Eurovision, better than an EU | Eurovize, lepSi nez
directive evropska smérnice
Zdroj: multilingvni server voxeurop.eu, Sekce Kultura a debaty, podsekce
Knihy a hudba
Datum: 28. kvéten 2010
Autor: Martina Devlin, Irish Independent neuveden
Obsah: Autorka se v ¢lanku vyjadiuje ke svému postoji vici hudebni soutézi

Eurovize. Na rozdil od kritikli si totiz nemysli, Ze je Eurovize pouha

prehlidka primérnosti, kyée a nevkusu. Domniva se, Ze tato soutéz

sjednocuje staty Evropské Unie mnohem efektivnéji nez veskeré

direktivy a smérnice.

Informativnost: | sttedni stiedni

Pocet slov: 6 5

Jazykové véta jednoducha oznamovaci, nomindlnost | véta jednoducha
prostiedky: oznamovaci, nominalnost
Stylistické Titulek je carkou rozd€leny na dvé casti. | Prekladatel opét naprosto
prostiedky: Carka vsak vtomto piipadé neindikuje |pfesné kopiruje autoriv

pred€l v souvéti. Pisobi jako meznik mezi

terminem a jeho rozvinutim. Autor

nepovazuje za dilezité objasfiovat, co

piesn¢ , Eurovision® je. Pocitd tedy

s informovanymi recipienty, kteti maji

pfistup k titulku. I

Vv ¢eském znéni potom lze

pozorovat rozdéleni
carkou a  anticipaci
informovaného  Ctenafe.
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prehled v kulturnim déni.

Na rozdil od anglického
autora vSak prekladatel

neuziva zkratku ,,EU%,

nybrz néazev Evropské
unie vypisuje Vv celém
znéni. Jednd se o
pfirozenou tendenci

Ceskych  publicistickych

titulkd.

Kreativita: Prvni véc, kterd recipienty pfinuti si titulku|Jak uz bylo nékolikrat
povsimnout, je jakasi repetice v ramci ,,EU | zminéno, piekladatel jde
tematiky*“. Pfi precteni titulku Ctendf |pfesné po stopach autora
okamzit¢ zaznamend déavku ironie, kterd |originalniho titulku. Neni
zn¢j Cisi. SoutéZz Eurovize je vSeobecné |tudiz zadnym
vnimana jako ne zrovna kvalitni a Casto Celi | piekvapenim, ze se titulky
kritice za lacinost, kterou produkuje. Pfesto |[I ~ vramci  kreativity
je podle autora titulku pifinosnéjsi nez|piekryvaji.
smérnice EU, kterych neustdle pribyva.

Autor tak Ctenafim predklada vcelku
kontroverzni sdéleni.
Znéni: 6. Eurozone crisis too red hot for Drsna krize i pro
Metallica Metallicu

Zdroj: multilingvni server voxeurop.eu, sekce Kultura a debaty, podsekce
Knihy a hudba

Datum: 8. prosinec 2011

Autor: Neil Shah, The Wall Street Journal Europe | neuveden

Obsah: Clanek informuje o krizi eurozény, kterd v danou chvili zacala

zasahovat 1 do svéta rockové hudby. Metallica, americkd heavy

metalovd skupina, byla kvlli krizi nucena pozménit plany svého
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koncertniho turné tak, aby se ji evropské dluhové problémy nedotkly.

Informativnost: | stfedni stiedni
Pocet slov: 7 5
Jazykové véta jednoducha oznamovaci, nomindlnost | véta jednoducha
prostredky: oznamovaci, nominalnost
Stylistické Titulek vtipné uziva piiznakové ,;red hot* | Prekladatel v piistupu
prostiedky: v souvislosti s zanrem, do kterého kapela |k titulku vérné¢ kopiruje
Metallica patii. Autor nema potiebu |autora titulku
vysvétlovat, kdo nebo co Metallica je, |originalniho. Stejné jako
predpokladd, ze se jedna o tak zvucéné|on predpoklada, ze Ctenar
jméno, Ze neni tieba jej dale rozvadét. zna skupinu Metallica a
zanr, ve kterém se
vymezuje. Tudiz blize
nespecifikuje termin
Metallica a pfivlastkem
»drsna®“  opét  vtipné
odkazuje na  heavy
metalovou scénu..
Kreativita: Nepatrnéj$i projev kreativity v titulku Ize|Na rozdil od titulku
sledovat v ramci piivlastku ,,red hot“. Lze |anglického nema

usuzovat, ze autor dany piivlastek pouzil
ztoho davodu, Ze se nasledujici zprava
tykd hudebniho svéta, konkrétné potom
svéta alternativni rockové hudby. Spojeni
»red hot si naprostd vétSina recipientl
asociuje s americkou alternativné rockovou
kapelou Red Hot Chilli Peppers. Tento
piivlastek tedy l1ze chépat jako aluzi na toto

hudebni téleso.

pfevedeny titulek ambice
asociovat svét hudebniku
zminénim

vic, nez

samotné Metallicy.
Disponuje tak o néco
menSi mirou Kkreativity

neZ titulek origindlni.
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Znéni:

7. Fake is absolutely fabulous

Padélky jsou skvéla

véc
Zdroj: multilingvni server voxeurop.eu, sekce Kultura a debaty, podsekce
Umeéni, design a moda
Datum: 3. zati 2010
Autor: Michael Howie, The Telegraph neuveden
Obsah: Autor v ¢lanku vysvétluje, Ze mize byt nakupovani padélaného zbozi

vyhodné pro spotiebitele i pro spolecnosti, jejichz zbozi je padélané.

Informativnost: | nizka nizka

Pocet slov: 4 4

Jazykové véta jednoducha oznamovaci véta jednoducha

prosttedky: oznamovaci

Stylistické Uziti ptislovce ,,absolutely” titulek cini|Pfestoze je  podmét

prosttedky: intenzivnéj$im a aktivnéjSim. vV mnozném ¢isle, autor
tento plural v pokracovani
titulku nezachovava:
Padélky jsou skvéla vée.

Kreativita: V titulku si lze povSimnout zjevné aliterace | V porovnani s origindlem

,,Fake is absolutely fabulous®.

je titulek o poznani
chudsi. Na Ctenare
zapisobi  kontrastni a
kontroverzni tvrzeni, Ze
padélani cehokoli mize

byt skvelé.
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Znéni:

8. Funny foreigners

Edinbourghsky

festival smichu

Zdroj: multilingvni server voxeurop.eu, sekce Kultura a debaty, podsekce
Film a divadlo

Datum: 20. srpen 2010

Autor: Brian Logan, The Guardian neuveden

Obsah: Autor ¢lanku se zabyva uplynulym ro¢nikem edinburského divadelniho

festivalu Fringe, zejména potom piespolnimi vystupujicimi komiky.

Snazi se vysvétlit, jaké je to bavit lidi v cizim jazyce.

Informativnost: | nizka stfedni
Pocet slov: 2 3
Jazykové nominéalnost nominalnost
prosttedky:
Stylistické Ptiznakovy pfivlastek ,,funny* ve ¢tenafich | Autor nazyva ,Fringe
prostiedky: vyvolava pozitivni emoci, kterd je dale |festival* festivalem
rozvedena v nasledujicim ¢lanku. smichu, coZ na cCtenaie
zapusobi pozitivné. Dalo
by se fici, ze jde o druh
perifraze, jelikoz
prekladatel pojmenovava
danou skutenost jejim
opisem.
Kreativita: Titulek je zaloZeny na aliteraci ,,Funny |V ceském titulku
foreigners* kreativita ustupuje

stranou. Na rozdil od
anglického titulku autor
klade diraz na zminéni
mista, udalosti a jejiho

ucelu. Titulek je tedy o
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poznani explicitngj$i nez

titulek zdrojovy.
Znéni: 9. Goodbye English, long live Mluvite globsky?
Globish
Zdroj: multilingvni server voxeurop.eu, sekce Kultura a debaty, podsekce
Uvahy
Datum: 2. duben 2010
Autor: Robert McCrum, The Guardian neuveden
Obsah: Britsky spisovatel Robert McCrum se v ¢lanku zamys$li na divodem

rozSifeni tzv.

,globstiny®, nejpouzivanéjSiho jazyka na planeté.

Globstina je zjednoduSena anglictina, kterd pouziva pouhych 1500 slov

a je témef oklesténa o gramatiku.

Informativnost: | stitedni stiedni, implicitnéj$i nez
original
Pocet slov: ) 2
Jazykové souveti tazaci véta
prostiedky:
Stylistické Autor v titulku uziva termin ,,Globish®, | Piekladatel autora
prostiedky: tedy neologismus oznacujici vznikajici | nasleduje
pseudo jazyk. Recipienti nejspi§ s timto |V zakomponovani
terminem obeznameni nejsou, proto by na|novotvaru ,.globstina® jiz
né¢ svou novosti mohl zaplsobit jako|do samotné¢ho titulku.
atraktivni. Ctenafe opét  zaujme
novota a svéZest tohoto
vyrazu.
Kreativita: V titulku si lze okamzit¢ povSimnout|Ackoli je fraze ,Kral je

modulace tradi¢ni fraze ,,The king is dead,

b

mrtev, at Zzije kral!*
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long live the king!*. Ta pochazi
francouzského prostfedi, zname ji vSak
hlavné z kontextu Velké Britanie. Byva
pronasena u prileZitosti jmenovani nového
panovnika. Autor se takto snazi naznacit, ze
anglictina, kterd vladla svétovym jazyktim,
je na ustupu, a na pomyslny trin pomalu
vseda globstina. Vtipna modifikace této

fraze plsobi origindln¢ a dynamicky.

Zndma i ceskym

Ctendfim, piekladatel se

neptiklonil k jejimu
vyuziti. Vystacil si
s jednoduchou  otdzkou
mifenou na  Ctenéfe.
Ptevedeny titulek

disponuje o poznani nizsi

mirou kreativity.

Znéni: 10. Has America discovered Amerika objevuje
Europe? Evropu

Zdroj: multilingvni server voxeurop.eu, sekce Kultura a debaty, podsekce
Knihy a hudba

Datum: 10. prosinec 2010

Autor: Larry Rohter, The New York Times neuveden

Obsah: Autor informuje o zvySujici se popularit¢ evropské literatury ve
Spojenych statech americkych a vymezuje divody pro tuto nahlou
oblibu.

Informativnost: | stfedni stiedni

Pocet slov: 4 3

Jazykové zjistovaci otazka véta jednoducha

prostredky: oznamovaci

Stylistické Autor uziva oznaCeni ,,America® misto|Stejné¢ jako v pfipadé

prostiedky: oficidlniho ,,the United States of America®. | anglického titulku jsou
Spoléhéd tedy na informovanost Ctenafe a|,,Spojené staty americké*
navozuje tak lezérngj$i ton. Vyuzitim |eliminované na
fecnické otazky potom autor pfitahuje |,,Ameriku®.
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recipientovu pozornost.

V pievedeném titulku

neni zachovana forma

feCnické otazky.

Kreativita: Autor v titulku vtipné zaménuje vSeobecné | Autor zachovava princip
znamy fakt, ze vroce 1942 Krystof|piekrouceni znamého
Kolumbus, Evropan, objevil Ameriku.|faktu, titulek je pfimym
Prohozenim podmétu a predmétu autor |pfevodem  z anglictiny,
docilil zna¢né atraktivity a dynamiky|zachovava 1  piavodni
titulku.  Titulek je jeSt¢  obohacen | personifikaci a
personifikaci, ktera jej c¢ini aktivnéjSim. |Synekdochu.
Autor také vyuziva synekdochy totum pro
parte, kdyz evropskou literaturu shrnuje
obecnym ,,Europe*.

Znéni: 11. Hoax Shakespeare is for real, | Falesny Shakespeare

says expert je pravy

Zdroj: multilingvni server voxeurop.eu, sekce Kultura a debaty, podsekce
Knihy a hudba

Datum: 16. biezen 2010

Autor: Nick Britten, and Richard Alleyne, The |neuveden
Daily Telegraph

Obsah: Autor recipienty informuje o hie ,,Dvojita fales* z 18. stoleti. Jeji autor,

Lewis Theobald, tvrdil, Ze se jednd o adaptaci Shakespearovy hry

Cardenio. Toto tvrzeni bylo ptivodné zavrhnuto jako podvod, nyni jej

vSak odbornici potvrdili.

Informativnost: | stfedni stfedni
Pocet slov: 7 4
Jazykové souveéti véta jednoducha
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prostiedky:

oznamovaci

Stylistické

prostiedky:

Titulek sazi na ptiznakové a zvucné zné&jici
slovo ,,hoax“. To je v dnesni dob¢ internetu
velmi cCasto sklonované a cCtenaie jisté
upoutd. Podobné aktudlné a dynamicky
pusobi fraze ,for real”. Cely titulek ma
diky nim mladistvy a Cerstvy nadech. Je
zajimavé, ze tvrzeni expertli neni uvedené
vV uvozovkach, prestoze je minéno jako
pfima fe¢. Samotny ,expert” v titulku

nezvykle neni urceny zadnym

determinatorem.

V  pfevedeném titulku

prekladatel prezentuje
pouze vyrok o pravosti
falesSného  Shakespeara,
neuvadi jiz, ze se jedna o
vyjadieni odbornikid. Lze
tedy fici, ze Cesky titulek
agituje o néco mén¢ nez
titulek originalni.
Prekladatel pro titulek
nevyuziva natolik
dynamicky zné&jici slova,
jednd  se o vcelku

obycejné sdéleni.

Kreativita:

Nejvyraznéjsi prvek titulku je rozhodné
oxymoron ,,hoax / for real”. V titulku se tak
vytvafi vtipné napéti. DalSim kreativnim
aspektem, ktery lze zminit, je oznaceni hry
za ,,Shakespeara®, tedy zaménéni celku za
¢ast. Jedna se tedy o synekdochu ,,totum

pro parte®.

Pievedeny titulek

zachovava stejné
kreativni  postupy jako
titulek zdrojovy. | zde Ize
pozorovat oxymoron a
synekdochu ,totum pro
parte”. Oba titulky jsou
kreativné

tudiz  stejné

nasycené.

Znénti:

12. | have a dream

Z.dal se mi sen

Zdroj:

multilingvni server voxeurop.eu, sekce Kultura a debaty, podsekce

Uvahy

Datum:

4. tnor 2011

Autor:

Slavoj Zizek, The Guardian

neuveden
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Obsah:

Slovinsky filozof Slavoj Zizek se v komentai zamysli nad vé¢nym

konfliktem mezi liberdly a extrémisty v Evropské unii. Aby se mohla

EU ubirat kuptedu, je podle n¢j tieba tuto situaci zlomit.

Informativnost: | nizka nizka

Pocet slov: 4 4

Jazykové véta jednoduchd oznamovaci. véta jednoducha

prostiedky: oznamovaci.

Stylistické Titulek je formulovany do pfitomného|Na rozdil od titulku

prostredky: prostého Casu. originalntho je titulek
Cesky vyvedeny v Case
minulém. Zlehka tak
ztrdci na  dynamice.
Piekladovy titulek nabizi
¢tenafim pivodni situaci
s opatnym pohledem na
véc. Jednd se tedy o
ptiklad vektorove
substituce.

Kreativita: Titulek je naprosto jednoznacnou aluzi na | Prekladatel se velmi vérné

sv€toznamy projev Martina Luthera Kinga,

bojovnika za zrovnopravnéni ras a
vymyceni diskriminace. Autor titulku timto
piirovnava soucasnou situaci, kdy proti
sob¢ v ramci Evropské Unie stoji liberalové
a extremisté, k situaci v USA v Sedesatych

letech.

drzi origindlu. Je vSak

zvlastni, ze  preklada

projev v Cesku znamy

(13

jako  ,,Snim o tom

pteformulovanou frazi

,,Zdal se mi sen®.
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Znéni:

13. It’s pop wot won it

Pop kultura a vysoké

uméni? Valka

skoncila.
Zdroj: multilingvni server voxeurop.eu, sekce Kultura a debaty, podsekce
Uvahy
Datum: 2. ¢ervenec 2009
Autor: Daniel Finkelstein, The Times neuveden
Obsah: Daniel Finkelstein se vyjadfuje ke smrti Michaela Jacksona, jeji

vSudypfiitomnosti ve vS§ech médiich a jejim dopadu na celou spole¢nost

bez rozdilu. Definitivné se tim podle n& rozhodl mnoholety souboj

mezi vysokym uménim a pop kulturou.

Informativnost: | nizka stfedni

Pocet slov: 5 7

Jazykové véta jednoduchéd oznamovaci. véta tazaci, véta
prosttedky: jednoduché oznamovaci.
Stylistické Sloveso ve stazeném tvaru (,,it’s*) plsobi |V fecnické otdzce v prvni
prostredky: znaéné¢ neformalné. K neformalnosti dale | Casti titulku prekladatel

piispiva slangové ,,wot“, tedy zkomolena
forma tazaciho zajmena ,what“. Autor
v titulku oznacuje popovou kulturu pouhym
,»pop*, ¢imZ podtrhuje dojem neformalniho,

slangového a mladistvého vyznéni.

zdmerné vynechava

sloveso.  Druhd  cast
titulku je odpovéd na
polozenou otdzku. Jednd
velmi

se o odpoved

strohou a pfimou.
V porovnani s originalnim
titulkem je Cesky titulek o
poznani vazngjsi a
formalnéjsi.  Ptekladatel
nezachovava autorttv

slangovy pfistup k titulku.
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Kreativita:

V titulku si lze povSimnout naznaku|Ptfevedeny titulek je v
aliterace ve ,,wot won*. Titulek je velmi|porovnani titulkem
rytmicky, tUderny a disponuje vnitinim |origindlnim o poznani
rymem ,,pop wot won®. Uvnitf slov lze|méné kreativni a
pozorovat shodné samohldsky, jednd se|chytlavy. Prekladatel se
tedy o asonanci. K rytmickému vzorci|snazi upoutat c¢tenafovu
piispiva také zajmeno ,,it*, kterym je titulek | pozornost zminénim
ohraniceny. valky, coz lze vnimat jako
jakousi snahu 0
dramati¢nost a

hyperbolizaci.

Znéni:

14. Milada, konec squati The last squat in

v Cechach Prague

Zdroj:

multilingvni server voxeurop.eu, sekce Kultura a debaty

Datum:

7. Cervenec 2009

Autor:

Respekt, Marek Svehla neuveden

Obsah:

Marek Svehla se ve své glose zamysli nad postavenim
nonkonformismu v Ceské republice. Informuje o zasahu proti
poslednimu prazskému squatu s ndzvem Milada a o ndhradnim bydleni,
které squatterim nabidl tehdej$i ministr Kocab. Pravé to, ze pfijali
nahradni bydleni, podle né&j o nckdejSich squatterech vypovida, Ze

nemaji silu ani potfebu nonkonformni kulturu, kterou ptfedstavovali,

branit.
Informativnost: | sttedni stiedni
Pocet slov: 5 5

Jazykové

prostiedky:

véta jednoduchd oznamovaci, nomindlnost | nominalnost
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Stylistické
prostiedky:

Vzhledem k zasazeni ,,Milady* do kontextu

squati  nema autor potfebu  dale
vysvétlovat, co pfesné toto Zenské jméno
zastupuje. Pocita s tim, Ze CeSti recipienti o
kauze Milada slySeli a neni pro né nijak

nova.

Na rozdil od d¢eského

originalu nezminuje
anglicky titulek jméno
posledniho squatu

Vv Praze. Autor spravné
pfedpokladd, ze by
¢tenaifum jméno ,,Milada“
poskytlo nulové

informace. Misto toho
ptekladatel zminuje fakt,
ze se nasledujici sdéleni
hodla zabyvat poslednim
v Ceské

republice. Titulek je tedy

squatem

0 poznani explicitnéjsi.
Autor prevedeného titulku
zaménuje ,.Cechy” za
,Prahu®“. Nesnazi se tak
eliminovat lokaci squatl
v Ceské republice. Pouze
situaci ptiblizuje

étenafam.

Kreativita:

Titulek je jasnym odkazem na Ceské filmy
,Jak utopit doktora Mracka aneb Konec
vodniktt v Cechach® (1974) a
basniki v Cechach® (1993).

nesnaZi naznaCit, Ze se squaty objevuji

,,JKonec

Autor se

pouze na tzemi Cech, nikoli Moravy.
Nahrazuje &ast Ceské republiky za jeji
celek, Ize tedy navic hovofit o synekdoSe

pars pro toto (zaménéni Casti za celek).

Ptekladatel spravné

zhodnotil, ze  pfimy

ptevod titulku by pro

cilové recipienty nebyl
relevantni a  natolik
informacné nasyceny.

Titulek tak sice disponuje
mens$i mirou kreativity, je
vSak v cilovém jazyce a
Vv kontextu cilovych

¢tenaf funkéni.
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Znéni:

15. Never mind the cave paintings,

here’s the Sex Pistols

Jsou graffiti Sex
Pistols jeskynnimi

malbami nasSi doby?

Zdroj: multilingvni server voxeurop.eu, sekce Kultura a debaty, podsekce
Uméni, design a mdda

Datum: 25. listopadu 2011

Autor: Paul Graves-Brown, The Guadian neuveden

Obsah: Autor se v ¢lanku zamysli nad tim, je-li mozné, Ze ma graffiti, které po

sob& zanechala v 70. letech na jedné z londynskych zdi punkova kapela

Sex Pistols, stejnou hodnotu jako prehistorické jeskynni malby.

Informativnost:

nizka

znacna

Pocet slov:

Jazykové véta jednoduchd oznamovaci tazaci véta
prostiedky:
Stylistické Titulek obsahuje zkraceny tvar slovesa ,,is* | Tazaci formulaci se autor
prostiedky: v ,here’s. VSeobecny uzus veli neuZivat|snazi pfimét Ctendie, aby
zkracené tvary sloves ve formalni pisemné |Si na danou problematiku
form¢. Porusenim tohoto Uzu autor |vytvofil vlastni nazor.
odlehcuje a deformalizuje sdéleni. Nabizi o poznani vétsi
mnozstvi informaci, je
tedy V porovnani
S originalem znacné
explicitni.
Kreativita: V titulku Ize pozorovat velice vtipnou a|V porovnani s anglickym

vkusnou hudebni aluzi. Punkova kapela
Sex Pistols vydala vroce 1977 debutové
album s ndzvem ,,Never Mind the Bollocks,

Here’s the Sex Pistols®“. Autor nazev alba

origindlem nepusobi

titulek Vv podstate¢ vibec

kreativné.  Kdyby se
piekladatel snazil
zachovat strukturu
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trefn¢ modifikoval pro soucasnou situaci.

anglického titulku,
recipienti by mu
pravdépodobné

neporozuméli, protoze se
jednd o kulturni odkaz

Cisté britsky.

Znéni: 16. Shattered films from a Podivna vina
shattered country reckého filmu
Zdroj: multilingvni server voxeurop.eu, sekce Kultura a debaty, podsekce
Film a divadlo
Datum: 2. zari 2011
Autor: Steve Rose, The Guardian neuveden
Obsah: Autor se v ¢lanku zamysli nad podivnymi feckymi filmy té dané doby.

Snazi se piijit na to, je-li teckd filmova produkce vysledkem

hospodatskych potizi zemé.

Informativnost: | nizka stfedni

Pocet slov: 6 4

Jazykové Nomindlnost nominalnost

prostiedky:

Stylistické Uzitim pfivlastku ,,shattered* autor pomoci | Pfiznakovy piivlastek
prostredky: obrazu naznaCuje situaci a atmosféru|,,podivny“ nese velmi

panujici v Recku. Ta se potom logicky

promita do filma vzniklych v této zemi.

silnou konotaci. Ta neni
Cist€¢ negativni, evokuje
v lidech

vsak pocit

zneklidnéni. Autor tento
pfivlastek uzil zdmérné

pro zachyceni atmosféry
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feckych filmt. Pfevedeny

titulek je o poznani
explicitn€j$i nez titulek
originalni.

Kreativita: Autor vramci titulku zamérné opakuje|V titulku lze pozorovat
ptivlastek ,shattered. Vytvaii tak jakysi|odkaz na klasifikaci filma
rytmicky vzorec, ktery lze povazovat za|jako napfiklad ,nova
anaforu. vlna“ apod.

Znéni: 17. St Peter shortly to admit Oscar Oscara Wilda

Wilde... obklopuje svatozar

Zdroj: multilingvni server voxeurop.eu, sekce Kultura a debaty, podsekce
Knihy a hudba

Datum: 17. ¢ervenec 2009

Autor: The times neuveden

Obsah: Autor informuje recipienty o faktu, ze se Vatikan rozhodl ,,pfijmout

mezi své“ kontroverzniho anglo-irského spisovatele Oscara Wildea.

Ten byl za svého Zivota cirkvi zatracovan pro svou homosexualitu a

nespocetné excesy. Wilde se tésné pred smrti obratil na viru, proto byl

nakonec cirkvi rehabilitovan.

Informativnost: | nizka nizka

Pocet slov: 7 4

Jazykové véta jednoduchd oznamovaci véta jednoducha
prostredky: oznamovaci

Stylistické Je zajimavé, ze se autor uchylil k uziti| Postava Oscara Wildea se
prostredky: slovesa Vv infinitivnim tvaru. Sdéleni tak |v Ceském piekladu stava

budi vétsi pozornost a piisobi oficidlné a

dirazng. Titulek je zakonCeny tajemnymi

podmétem, zatimco

v titulku originalnim
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tremi teckami, které jej €ini jinotajnym.

zaujima pozici predmétu.

Dochézi tedy k pohlizeni

na situaci z opa¢ného
sméru  nez v titulku
origindlnim, jednd se

tudiz o piipad vektorové
substituce. Piekladatel se
rozhodl nezachovat za
titulkem  tajuplné  tfi
te¢ky. Cesky titulek je o

néco primocare;jsi.

Kreativita: Entita Vatikanu je v titulku zastoupena|Na rozdil od titulku
Svatym Petrem. Jednd se tudiz o pfipad |origindlniho piekladatel
synekdochy pars pro toto (Cast za celek). | nenaznacuje, diky komu
Autor zvolil jméno svétce hlidajiciho|¢i ¢emu Oscara Wildea
nebeskou branu z toho diivodu, ze je Svaty | obklopuje svatozar. Ta
Petr patronem papezi a cirkve celkové. zde kazdopadné plati jako

metafora  pro  piijeti
katolickou cirkvi.

Znéni: 18. The King’s Speech — a national | Film Kralova ie¢ je

fairy tale narodni pohadkou

Zdroj: multilingvni server voxeurop.eu, sekce Kultura a debaty, podsekce
Film a divadlo

Datum: 21. ledna 2011

Autor: Jonathan Freedland (The Guardian) neuveden

Obsah: Jonathan Freedland se vyjadiuje k vté dobé nové vzniklému filmu

Kralova Re¢ (The King’s Speech). Podle né&j je zajem a obliba, které

tento film vyvolal, dikazem toho, Ze Britové berou druhou svétovou

valku jako udalost mytického charakteru a jedinym soudobym pojitkem
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s ni je kralovna Alzbéta II.

Informativnost: | nizka nizka
Pocet slov: 7 6
Jazykové véta jednoducha oznamovaci, nomindlnost | véta jednoducha
prostiedky: oznamovaci
Stylistické Autor titulku neciti potiebu zminovat, ze je | Pfekladatel se velmi vérné
prostiedky: King’s Speech nazev filmu. Spoléha tudiz |drzi originalniho znéni
na rozhled svych cilovych ¢tenait. Autor |titulku, v par aspektech se
dale zdmérné nahrazuje sloveso ,to be“|od néj vSak odklani. Na
pomlckou. Titulek je takto rozdélen do|rozdil od anglického
dvou casti, kdy cast za pomlckou|origindlu je v Ceském
vysvétluje a dale rozviji ¢ast pred ni. titulku uvedeno, ze se
jedna o film Kralova fec.
Prekladatel patrné pocita
s tim, ze Ceské publikum
nemusi byt s britskou
kinematografii natolik
seznameno.
Kreativita: Ctenafe jisté zaujme spojeni ,,national fairy | Vzhledem Kk tomu, Ze je

tale. Tim autor oznacuje film King’s
Speech za pohadku, jedna se tudiz o
metaforu. Vidina pohadky evokuje vitézstvi
dobra nad zlem a pozitivno. Recipient bude
tedy predpokladat optimisticky ladény
clanek. Neni to vSak stoprocentni pravda.
Autor mohl tuto strategii zvolit jako poutaci

prostredek.

titulek preveden témét

doslovné, disponuje
stejnym  mnozstvim a

stejnym typem kreativity.
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Znéni:

19. Valka o Epopej

Epic battle over Art
Nouveau

masterpiece

Zdroj: multilingvni server voxeurop.eu, sekce Kultura a debaty

Datum: 27. Cervenec 2010

Autor: Hospodatské noviny, Petr Honzejk neuveden

Obsah: Autor se v ¢lanku vyjadfuje k tahanici, ktera nastala mezi Prahou a

Ceskym Krumlovem. Tykala se Slovanské epopeje Alfonse Muchy.

Ten sice dilo vénoval hlavnimu méstu, ucinil tak ale pod podminkou,

ze pro n¢ bude postaven specialni prostor. To se nestalo, Praha si pfesto

Slovanskou epopej narokovala a Cesky Krumlov, kde bylo dilo vic nez

pul stoleti ulozené, se branil. Petr Honzejk ve své tvaze vysvétluje,

pro¢ by podle n& Slovanska epopej méla zistat v zamku v Ceském

Krumlové.
Informativnost: | stfedni nizka
Pocet slov: 3 6
Jazykové nomindlnost nominalnost
prostiedky:
Stylistické Autor titulku sazi na jednoduchost sdéleni. | Piekladatel v titulku
prostiedky: Nema potiebu rozvadét, o jakou Epopej ze | vsadil na velka,

to jde, jelikoz spoléhd na informovanost

recipientl. Na rozdil od anglického

pfekladu nezminiuje secesi ani Muchovy

obrazy nenazyva ,,veledilem*.

pompézné zngjici slova a
spojeni jako ,.epic battle*
a ,,masterpiece*. Slavnosti
raz podtrhuje fakt, Zze
prekladatel v titulku
zminuje umeélecky styl

secese, pro ktery

anglictina uziva
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francouzské Art Nouveau.
Zasazeni uméleckého dila

do Zanru navic nabizi

¢tenarim explicitni
informace, které jim
zjednodusi pochopeni
titulku.

Kreativita: Zdrojovy titulek disponuje v porovnani|Autor pfevedeného titulku
s titulkem cilovym podstatné niz§i mirou |si velmi vtipné pohrava
kreativity. Autor si vystaci | S anglickym nazvem
s minimalistickym titulkem, ktery diky |Slovanské Epopeje, a to
uzittmu slovu ,véalka* vyznivd vcelku|,,The Slav Epic*“. Sice
zavazné. ,,Valka“ je proto v tomto kontextu | v titulku nezmifnuje nazev
zdmérné zvolenou hyperbolou. dila, chytfe na néj vSak

odkazuje dramaticky
znéjici  ,.epic  battle®.
Ptivlastkem ,,epic* navic
jesteé zintenziviiuje
hyperbolu obsazenou ve
zdrojovém titulku.

Znéni: 20. Vatican says Marx is good dope | Vatikan vzal Marxe

na milost

Zdroj: multilingvni server voxeurop.eu, sekce Kusltura a debaty, podsekce
Knihy a hudba

Datum: 22. tijen 2009

Autor: The times, neuveden neuveden

Obsah: Autor Ctenafe informuje o skute¢nosti, ze katolicka cirkev vzala na

milost nékteré teorie némeckého filozofa Karla Marxe. Ten kdysi

prohlésil, Ze ,,Nabozenstvi je opium lidstva®. Marx timto pfibyl na
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seznam rehabilitovanych historickych osobnosti.

Informativnost: | stfedni Znacna
Pocet slov: 6 5
Jazykové véta jednoducha oznamovaci véta jednoducha
prostiedky: oznamovaci
Stylistické V titulku je uzité sloveso v pfitomném case, | Na rozdil od anglického
prostiedky: prestoze ¢lanek pojedndva a udalosti, kterd | origindlu je piekladovy
jiz prob¢hla. Autor takto titulek aktualizuje | titulek vyvedeny v Case
a dynamizuje. UZité slangové slovo ,,dope* | minulém. Ptekladatel
(,,droga® ve smyslu ,,zbozi* ¢i ,,matros*) je | nezachoval ani
velmi vyraznym stylistickym prostfedkem. |piiznakovost slangového
»dope®“.  VSeobecné¢ je
Cesky titulek o poznéni
mén¢ drzy.
Kreativita: V titulku je patrna personifikace (,,Vatican | Piekladatel v titulku
says“). Autor c¢lanku spoléha na|zachoval prvek
vSeobecnou znalost ctenaifli, nema tudiZ|personifikace (,,Vatikan

zapotifebi zminovat celé jméno Karla
Marxe. VySe zminéné piiznakové ,,dope*
pusobi v kontextu s Vatikdnem témct
nepatiicné, lze tudiz mluvit o ptipadu

katachréze.

vzal®). Prekladatel také

véfi  ve  vSeobecnou
znalost Ctenafi a stejné
jako autor titulku
origindlniho neuvadi celé
némeckého

V kontextu

jméno
filozofa.

CeStiny a historie Ceské

republiky  plsobi uziti
pfijmeni ,Marx“ jaksi
ironicky familiarné.
Vzhledem Ktomu, ze
ptekladatel vynechal
pfiznakové ,dope“ a
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rozhodl se jej opsat
mirnéji a civilnéji, rovina
oxymoéronu v Ceském
titulku mizi. Za kreativni
lze povazovat ,,milost* na
kterou Vatikdn Marxe
vzal. Dala by se chapat
jako odkaz na ,milost
bozi“, kterou Vatikan
zastupuje a propaguje.
Tento kreativni prvek lze
chapat  jako  priklad
kompenzace, kdy
prekladatel jednu slovni
hiicku  vynecha, ale
nahradi ji jinou na jiném

misté sdéleni.
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8. Vyhodnoceni provedené analyzy

8.1 Pocet slov

Ze cCtyticeti analyzovanych vzorkll jsem zjistovala primérny pocet slov
titulkti v pfislusSném jazyce. Pro Cestinu se toto ¢islo pohybuje zhruba kolem Sesti
slov, zatimco titulku anglické maji pramér slov sedmi. Vysledek analyzy se tudiz
neshoduje s Knittlovou (2010), podle které je primérny pocet slov v ¢eskych

publicistickych titulcich dvé az tfi slova.

8.2 Informativnost

Primérnéd informativnost dvaceti autorskych ceskych titulki je v 45 %
velmi nizka, stiedni a zna¢nou informativni hodnotu potom titulky nesou v 25% a
30 %. Lze tedy fici, Ze omezené mnozstvi analyzovanych vzorkl implikuje fakt,
ze maji Ceské titulky tendenci k niz$i mife informativnosti. Anglické autorské
titulky vykazaly naopak velmi vysokou miru stfedné¢ (60 %) aZ znacné
informativnich titulkti (25 %). Nizkd mira informativnosti se v analyzované
skupin¢ titulkti projevila pouze v 15 % ptipadd. I na zaklad¢ limitovaného
mnozstvi vzorkll 1ze pozorovat shodnost s vyjadienim Knittlové, podle kterého

jsou Ceské titulky v porovnani s anglickymi o poznani obecnéjsi a vagnéjsi.

V ramci komparativni analyzy titulkl se v naprosté vétsing€ piipada jedna o
autorsky titulek anglicky a jeho Cesky preklad. Vybrané anglické titulky maji opét
z vétsiny piipadl stfedni (60 %) informacéni hodnotu. Piekvapivé se neobjevuje
zadny vzorek s informativnosti zna¢nou, nizka faktickd nasycenost vSak plati pro
zbyvajicich 40 % vzorkl. Lze tvrdit, ze Ceské titulky nésleduji piiklad titulkt
anglickych, kdy stfedné informativnich je 80 %, zna¢né informativnich 10 % a
nizkou miru informativnosti nese 20 % titulkd. Lze tedy usuzovat, Ze se
prekladatelé nechdvaji natolik ovlivnit zdrojovym titulkem, Ze do ptfevedeného

textu promitaji i ptivodni tendenci anglickych titulkl k vétsi faktické nasycenosti.

8.3 Jazykové prostredky

Co se jazykovych prostiedku tyce, pfevazuje u autorskych ¢eskych titulkt
forma véty oznamovaci jednoduché, forma dvou oznamovacich vét a nominalni
fetézce. Lze pozorovat i titulky vyvedené v podob& otazky a piimé odpovédi na
ni. V mensim mnozstvi se potom vyskytuje rozdéleni titulku dvojteckou, ktera

uvozuje predstaveni néjakého néazoru. Sporadicky se potom v ramci
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analyzovanych titulki vyskytlo uziti nevyjadieného podmétu ¢i imperativu.
V ramci autorskych titulkli anglickych se stejné jako v ptipad¢ autorskych titulka
Ceskych nejcastéji vyskytuje forma véty jednoduché oznamovaci. Na rozdil od
Ceskych titulkii se Castéji vyskytuje forma titulku rozdéleného dvojteckou. Nové
1ze hovotfit o titulcich v podobé souvéti. Anglické autorské titulky jsou také casto
nomindlniho charakteru. Ojedin¢le se v analyze objevuje pfipad imperativu a véty
zvolaci. Na rozdil od Ceskych autorskych titulkti v analyzovanych vzorcich neni
zastoupen piipad dvou oznamovacich vét a nevyjadieného podmétu. Z
komparativni analyzy vybranych vzorkd vyplyva, ze se v ramci titulkd v obou
jazycich nejhojnéji vyskytuje forma véty jednoduché oznamovaci a nominalnost.
Tyto dva jevy se potom objevuji i kombinované. V komparativni analyze se,
s lehce vyssi frekvenci v ¢estin€, nové objevuje titulek zformulovany do véty

tazaci. Forma souvéti zlistdva i naddle vysadou titulkt anglickych.

Vysledky analyzy se shoduji s tvrzenim Bartoska (2002), podle kterého ma
cesStina spiSe nominalni tendence. BartoSek dale uvadi, ze jsou Ceské titulky
z vétsiny pripadi vyvedené ve formé oznamovacich vét. Méné Casto se podle néj
vyskytuje forma imperativu a podminovaciho zptsobu. I tuto tendenci zevrubna

analyza potvrdila.

8.4 Stylistické prostredky

Co se stylistickych prostiedki tyce, disponovaly ¢eské autorské titulky
nejvysS$im poctem slov ¢i frazi uzitych v neobvyklém kontextu. Nasledovala
slangovost titulku, kniZnost a aktualizace pfimou fe¢i. V mensi mife bylo mozno
pozorovat mnohoznac¢nost, adjektivnost, predpoklad informovaného Cctenate,
udernost, skandalnost a expresivita. Stejn¢ jako v ptipad¢ ceskych titulkl se
Vv pfipad€ autorskych anglickych titulkdi nejvice vyskytuji pfipady slov ¢i frazi
uzitych v neobvyklém kontextu a slangovost titulkového jazyka. Ve vétsi mife je
potom Vv anglickych titulcich zastoupena udernost, mnohoznacnost a expresivni
jazykové prosttedky. Noveé potom rozdé€leni titulku pomlckou na termin a jeho
definici a uzudlni Gleva (pfevazné gramatickd). Z komparativni analyzy danych
vzorkd vyplynul nejvyssi vyskyt predpokladu informovaného c¢tenéte. V titulcich
ceskych potom jesté vyssi nez v titulcich anglickych, povétsinou originalnich. Je
mozné, Ze je tomu tak, jelikoZ jsem si za zdroj vybrala sekci ,,Kultura a debaty*
serveru ww.voxeurop.eu. Lze se domnivat, ze autofi piispévkl v této sekci

pocitaji s recipienty, ktefi se o danou sféru zajimaji a maji o ni jisty piehled.
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Komparativni analyza také objevila hojny vyskyt slangového piistupu k titulktim
(hlavné potom v piipadé jazyka anglického), udernosti titulku, ulev zuzu,
rozdéleni titulku pomlckou na termin a jeho definici a znatné mnozstvi
expresivnich vyjadieni v titulcich obou jazyk. Opét lze predpokladat, ze
piekladatel chté¢ nechté kopiruje autortv piistup ke zdrojovému titulku. V ramci
prekladovych titulkli lze pozorovat castou frekvenci vektorové substituce
(prezentovani stejné skutecnosti z opa¢ného pohledu) a explikace, tedy piidani

vysvétlujicich informaci pro snazsi pochopeni.

Knittlovd v ramci oblasti stylistickych prostiedki mluvi o wuzivani
jednoslabi¢nych slov, €islic, zkratek a interpunkce v anglickych titulcich. VSechny
tyto prostiedky pfispivaji k udernosti titulkd. Tu analyza v kontextu anglickych
titulk potvrdila a naznacila i jistou tendenci k udernosti v ramci titulkt ¢eskych.
Vzorky &eskych autorskych i piekladovych titulki dale potvrdily tendenci

Kk vypisovani ¢islovek slovem a sporadickému vyuzivani zkratek.

8.5 Kreativita

Co se kreativity tyce, disponuji analyzované autorské titulky v Cesting
nejvyS$im mnozstvim ironie a sarkasmu. Nésledovaly rizné formy aluzi, odkazi,
napt. historické, literarni, filmové. Bylo moZné zaznamenat i Casty vyskyt
hyperbolickych vyjadieni, modifikaci riznych zndmych frazi/jmen/skutecnosti a
metafor. Mezi dalsi, méné Casto pozorovatelné prostredky, patii rytmické vzorce,
personifikace, aliterace, slovni hfi¢ky, hravost jazyka a neologismy. V ramci
anglickych autorskych titulkt 1ze pozorovat zdaleka nejvyssi vyskyt aliterace a
kreativnich modifikaci znamych frazi/jmen/skute¢nosti. Dale se v nich objevuje
znaéné mnozstvi riznych rytmickych vzorct, ironickych sdéleni, aluzi, hyperbol

metafor. VV mensi mife l1ze pozorovat personifikaci a slovni hiicky.

Komparativni analyza odhalila znaéné mnoZstvi synekdoch (pars pro toto
stejné jako totum pro parte) v Ceskych i anglickych titulcich. V €eskych, zpravidla
prekladovych, titulcich z kreativnich prostfedkli jasné¢ vede personifikace, ktera
v anglickych origindlech neni tolik castd. Ve srovnatelné mife se objevuje
oxymoron, aluze, ironie a hyperbola. Dale potom metafora a modifikované fraze.
Tato modifikace je pofad castéj$i pro anglictinu. Stejné tak jsou pro anglictinu

Lze vSak fici, ze se piekladatel ve vétSing piipadl snazi zachovavat jakousi
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kreativitu titulku. I kdyz nepfelozi konkrétni slovni hiicku, snazi se ji

kompenzovat na jiném misté titulku.

Analyza se shoduje s vyjadfenim Crystala a Davyho (1988) o fonologické
strance titulkG. Odhaluje 1 tendenci k uzivani aliterace, slovnich hiicek,
rytmickych efektli a deformaci znamych frazi ¢i skuteCnosti v kontextu anglictiny.
Podle Knittlové se pravé tato deformace znamych frazi ziidka vyskytuje
v titulcich ¢eskych. To samé podle ni plati pro aliteraci. Zevrubna analyza vsak
objevila znacné mnozstvi deformaci rtznych frdzi a dokonce i jisté naznaky
aliterace v ¢eském kontextu. Je tedy mozné domnivat se, ze se CeSti publicisté
inspiruji anglosaskymi kolegy a davaji si stale vice zalezet na kreativni slozce

titulku.
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Zavér

Cilem mé bakaléiské prace bylo vymezit jazyk novin v kontextu ¢eského a
anglického jazyka. Teoretickd ¢ast prace shrnuje pfistupy k tvofeni novinovych
textl vtom kterém jazyce. Zaméiuje se na specifické rysy obou piistupi a
definuje shodnosti a odliSnosti téchto pfistupti. Prace vénuje hlavni pozornost
klicovému prvku novinového jazyka — novinovému titulku, konkrétné¢ potom

titulku publicistickému.

Soucasti prace je praktickd analyza autorskych titulkli v obou jazycich.
Analyza hodnoti titulky zhlediska poctu slov, informativnosti, jazykovych
prosttedk, stylistickych prostfedkli a miry kreativity. Tyto kategorie si ndsledné
vypujcuje analyza komparativni, kterd srovnava titulek origindlni a jeho pievod

do ptislusného jazyka.

Vysledky plynouci z velmi minimalistické analyzy jsou nasledn¢ shrnuty a
porovnany s poznatky uvedenymi v teoretické ¢asti prace. Cilem tohoto porovnani
je alespon zlehka odhalit, probihaji-li v oblasti ¢eského publicistického titulku
néjaké zmény, a paklize ano, kterym smérem se tyto zmény ubiraji. Zvlastni
pozornost byla v ramci analyz vénovana kategorii kreativity. Z velmi zevrubné
komparativni analyzy lze usuzovat, Ze se CeSti publicisté v ramci této sféry
zaCinaji inspirovat anglosaskym pfistupem. Tato komparativni analyza muze
v budoucnu poslouzit jako zaklad pro magisterskou praci. Ta by obsahovala vétsi
mnozstvi vzorki, vyzkum by tedy byl rozsahlejsi a plynuly by z néj seridozné;si

vysledky.



Summary

The media are the main source of information of today. We cannot live
without them, we encounter them every day and we receive most of the
information we have on today’s world from them. They do not only provide us
with information, they influence our opinions, they persuade us and they entertain

us. Hence, this thesis focuses on the language of newspapers

The theoretical part of the thesis defines the journalistic style, its diversity
and changeability. The journalistic style keeps constantly developing. This thesis
aims to describe the style of newspapers in Czech and in English languages and
contexts. It specifies their common features as well as their diametrical

differences.

The thesis puts a special emphasis on the entity of a newspaper headline.
The headlines are the very first part of the journalistic text the readers focus on.
The thesis defines the main and most important role of the headline and presents
its key function in terms of attracting the recipients. Especially, it deals with the
different approaches the Czech and the English journalists apply when creating
the headline.

The practical part of the thesis is divided into two subparts. The first
subpart contains a practical analysis of twenty Czech and twenty English
headlines taken from various news servers. The analysis examines the headlines in
terms of number of words, information value, linguistic approach, stylistic
approach and the amount of creativity. The second subpart of the theoretical part
involves a comparative analysis of Czech and English headlines. The source of
this analysis is a multilingual news server www.voxeurop.eu. Twenty original
headlines from the section Culture and Ideas were chosen, placed beside their
translated versions and assessed in terms of the categories already defined in the

first subgroup.

After carrying out the analysis, the findings were listed in a final chapter.
The results of the practical analysis were finally compared with the knowledge
obtained within the theoretical part of the thesis. The aim was to recognize the
possible development in the newspaper style, mainly on the side of Czech

journalists.
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Anotace v CJ: Teoreticka &ast této prace si klade za cil vymezit rozdily mezi
stylovymi normami ceského a anglického publicistického stylu, definovat
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