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Dalsi hodnoceni:

Studentka Nikol Hamrlova zpracovala praktickou praci zaméfenou na reklamu na Instagramu. Vyuzila dotaznikové
Setfeni s dostateCnym mnozstvym respondentl. Ocenuji peclivy popis a vysvétleni motivace ke kazdé otazce.
Nékteré otazky bych doporudil poloZit vic neutrélné, aby respondenta nenavadély na odpovéd. Zpracovani
dotazniku je dostate¢né podrobné, pro lepsi ¢teni bych doporucil vyuzit grafy nebo tabulky. Doporuceni
formulovana v zavérecné kapitoly jsou vhodné roz¢lenéné. V praci postradam informaci o cilech influencer( a
pripadnych financnich motivacich sdileni reklamnich pfispévkl. Tfeba doporu€eni na omezeni reklamy mize mit
pozitivni dopad na reakce sledujicich, ale zarover negativni dopad na pfijem z reklamy. Proto je potfebné nalézt
kompromis téchto dvou faktord.” Celkové hodnotim praci velmi pozitivné jak po obsahové, tak i formalné strance a
doporucuji k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jaky bude podle autorky dopad na pfijmy z reklamy, kdyz infuencefi aplikuji doporu¢eni formulované v praci? Jaky
bude dopad pro samotné inzerenty?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jaké doporuceni byste dala firmé&, ktera chce vyuZzit reklamu prostfednictvim influencera? Jaké jsou klady, zapory,
rizika takové reklamy z pohledu Vaseho vyzkumu?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporuduji k obhajobé
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