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Dalsi hodnoceni:

Bakalarska prace byla zpracovana s cilem ,navrhnout doporuceni pro marketingova oddéleni spole€nosti, ktera
pouzivaji nebo by chtéli pouzivat pro propagaci své znacky influencer marketing, doporuceni se tyka se reklamnich
prispévkl influencer(l na socialni siti Instagram a jejich vnimani uzivateli této socialni sité“. V prvni ¢asti prace si
autorka bakalarské prace pfipravuje kvalitni teoretické zazemi pro zpracovani nasledujici praktické ¢asti, Cerpa z
mnozstvi literarnich zdroju rizného typu. ReSerSe zaméfena na marketingovou komunikaci, reklamu, psychologii
reklamy a komunikaci na socialnich sitich ma adekvatni rozsah, stavba textu je logicka. Oceriuji, Ze se autorka
zaméfila pfedevsim na aktualni formu marketingové komunikace na socialnich sitich prostfednictvim influencera. V
posledni kapitole této ¢asti je prezentovana velmi podrobna metodika. Citace odpovidaji normé&, seznam literatury
odpovida literatufe v textu. Navazuje prakticka ¢ast, kde je nejprve popsana socialni sit Instagram, dale se uz
autorka vénuje kvalitativnimu a kvantitativnimu vyzkumu. Vysledky kvantitativniho vyzkumu jsou prezentovany
pouze formou absolutnich a relativnich Eetnosti. Praktickou ¢ast uzaviraji doporuceni, do kterych autorka shrnuje
veskeré poznatky ziskané pfi zpracovani teoretické i praktické ¢asti. Pfilohy pfedstavuji vhodné doplnéni textu.
Autorka pfi psani prace prokazala iniciativu a schopnost samostatné zvladnout zadané téma. Prace sporadicky
obsahuje gramatické chyby, splfiuje pozadavky kladené na tento typ praci, proto ji doporucuji k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Domnivate se, ze je vyuziti instagramert vhodné pro osloveni vSech vékovych kategorii zakazniku libovolného
podniku?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Povazujete pouziti slevového kodu pro ovlivnéni nakupniho rozhodnuti za vyznamnéjsi nez samotny obsah
prispévku?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jak byste ovéfila spravnost Vasich doporuceni?

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporuduji k obhajobé
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