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UvobD

Andrej Babi§ je dlouhodobym vyraznym ekonomickym cinitelem a od roku 2011 také
dilezitou oficidlni soucasti politické situace v Ceské republice, a pravé tyto skuteénosti
spole¢né s vlastnictvim vlivnych denikd budi v ceské spolecnosti znacnou kontroverzi
a nejistotu. Cilem tohoto malého vyzkumu je komparace ¢tyf denika Mladé fronty Dnes,
Lidovych novin, Hospodatskych novin a Prava v ptipadu nastolovani agendy Capi hnizdo.
Duavodem k vybéru pravé této agendy je mnou predpokladany zajem Andreje BabiSe na tom,
aby byl cely pfipad podavan tak, jak je to dle néj pravdivé — ,,Kdyz jsem se dostal do situace,
ze (novinafi — pozn. autora) lhali a ja jsem zaloval na ochranu osobnosti a nedomohl jsem se
nikdy prava a pravdy, no tak jsem koupil to médium proto, aby psali pravdu.” (Andrej Babis
in Reportéii CT, 2014).

Problematika mozného vlivu Andreje Babise na jim vlastnéna média, dnes prostfednictvim
sveéfenskych fondu, je velmi Siroka a zda se, ze se jiz pfelila do jakési chronické faze, coz
vyzkumnikim notné ztézuje postoj k tématu, srovnatelné s novinafi redakeci LN a MfD, a to

pfedevsim z divodu autocenzury a strachu z osoceni ze zaujatosti.

Teoretickym vychodiskem prace je pfedevsim pfedpoklad idealu vyvazeného referovani
o aktudlnim déni nezavisle na vlastnikovi ¢i inzerentovi. A jelikoz je tato rovnovaha
v souvislosti s Andrejem Babisem c¢asto napadana, klade si tato prace za cil odpovédét na tyto
zakladn{ otazky s tim souvisejici: Existuje néjaky spolecny jev pro nastolovani agendy kauzy
Capi hnizdo redakei Mladé fronty Dnes a Lidovych novin? Jaky prostor je v ramci této kauzy
vénovan jednotlivim politickjm stranam? Jaké procento clanki prebiraji deniky z CTK

v ramci této kauzy? Jakou miru dulezitosti této kauze vénuji?

Dosavadnich vyzkumu vénujicich se problematice politika a soucasné vlastnika dilezitého
medialntho domu neni mnoho, jak také nize rozvadim v kap. 5. Jiz nyni bych ale vyzdvihla
zajimavé srovnani Silvia Berlusconiho a Andreje Babise, kterému se ve své bakalafské praci
Vi vlastnika média na redakci — etické problémy na prikladech medidlnich podnikatelii-politiki Andreje
Babise a Silvia Berlusconibo vénoval Jakub Dusek (2016). Jeho prace je slozena z ptipadovych
studif jak italskych, tak ¢eskych médii, a praveé ve studii na cesky kontext, v kauze OKD,
popisuje autor prace jasnou zménu editorialniho pfistupu denikt spadajicich pod vydavatelstvi
MAFRA. V ptipad¢ Lidovych novin popisuje Andreje Babise v souvislosti s budovanim
medialniho obrazu jako schopného vyjednavace na rozdil od Zdenka Bakaly a v pfipadé Mladé
fronty Dnes vystupuje do popfedi pfedevs$im role Bohuslava Sobotky v privatizaci OKD



v dobé vladnich neshod mezi stranami CSSD a ANO. Pravé tento zavér studie byl podnétem

pro tuto bakalafskou praci a pro moznou komplementaritu.

Podle Jiraka a Képplové ,,neni mozné hledat pfimou pficinnou souvislost mezi charakterem
mediovaného obsahu a jednanim lidi. Na druhou stranu se ale medialni produkty nepochybné
podileji na formovani prostfedi, v némz se lidé pohybuji, nabizeji fadu podnéta k dvaham,
modely chovani, rozsifuji hranice poznani za bezprostfedni okoli, jsou aktivni soucast{ kultury,
do niz clovek patif.* (Jirak a Képplova, 2007, s. 118). To je hlavni davod, pro¢ akvizice
skupiny MAFRA, Agrofertem, ktery pfes svéfenské fondy vlastni Andrej Babis, stale tak
vzbuzuje pozornost a proc ija jsem se rozhodla k této problematice pfispét svym nazorem

podlozenym ziskanymi daty.



1 PROCES VYTVARENI MEDIALNICH OBSAHU

M¢édia jsou v dnes$ni dobé vSudypfitomna, tudiz i dopad medialniho obsahu masovych médii
na nazory publika je o to vétsi, nebot’ jak tvrdi McQuail (1999) — dobrovolné se davame vsanc
masovym médiim, tedy zprostfedkovatelum udalosti, kterych se nemuzeme osobné ucastnit.
Mluvime tedy o procesu mediace (zprostfedkovani), pficemz to, jakou roli v tomto konceptu
hraji tvarci obsahu, tedy média, je dulezité. Jejich role se muze pohybovat na siroké skale od
polohy ¢ista a objektivni média, ktera svému publiku zprostfedkovavaji nezkreslenou realitu
(reflektivistické teorie), po polohu médif tvoficich realitu (konstruktivistické teorie) ke svému
obrazu, patficné kfivou a zabarvenou. Tyto dvé strany vsak mezi sebou maji podle McQuaila
(1999) celou $kalu metaforickych podob médii' a je tedy krajné nebezpecné uvazovat pouze

v téchto dvou extrémnich polohach.

Béhem minulého stoleti se nejruznéjsi sociologové a teoretici médii (napt. W. Lippmann
(1922), M. Kunczik (1995), W. Bennett (1996) ad.) snazili védecky podchytit cely problém
mediace a pfes nejruznéjsi nazory a myslenkové smeéry se shoduji na tom, ze lidé maji tendenci

médiim vérit a médii predkladana , fakta® povazuji do velké miry za realitu.
dii it dii pfedkladana ,,fakta® id 1ké mi lit

(Ne)duveéfe v média se ve svém komparativnim vyzkumu vénuji také Volek a Urbanikova
(2017), kteti publika rozdéluji na davéfiva a neduvefiva, a to ve vztahu k mainstremovym
zpravodajskym médiim. Duvéfiva publika vice konzumuji zpravy mainstremovych médif
a neduvefiva publika maji tendenci vyhledavat alternativni zdroje. Volek a Urbanikova
navazuji také na teoreticky model Kohringa a Matthese (2007), ,,ktery vychazi z predpokladu,
ze duvéra ve zpravodajska média je duvérou ve specifickou formu profesni, zurnalistické
selektivity (Kohring, 2004). Dalo by se fict, ze duvétujici publika musi akceptovat fakt, ze
realitu vytvafeji novinafi.“ (Volek a Urbanikova, 2017, s. 89). Dnes tedy hovoiime spise

o védomé duavéfe a ocividném a pfijatém modelu konstruovani reality. Tento pfedpoklad ale

IMcQuail nabiz{ moznost divat se na média jako na: okno, skrze néz lze pozorovat udalosti a které nam
roz$ifuje vyhled a tim tak umoznuje osobnée (tedy bez vnéjstho tlaku) sledovat, co se kolem déje; na
greadlo udalostd, jez nam udalosti zprostfedkuje, ale pravdépodobné, zde bude urcitd mira zkresleni.
Dale se muzeme divat na média jako na filtr, ktery zamérné ¢i mimovolné tifdi vybrané udélosti
a zkusenosti a tim tak na né upozorfiuje nebo je naopak potlacuje a to opét zamerné ¢i bezdééné; nebo
jako na privodee (i vykladace, ktera urcuje smér a vysvétluje; nebo na firum, které slouzi jako prostor jak
pro pfedstaveni informaci s moznosti reakce publika a v neposledni fadé jako na plitno, na které je

publiku promitana casto fale$nd realita (McQuail, 1999 str. 89).



pocita s jistou mirou medialni gramotnosti publika, které je schopno tyto skutecnosti nazirat.

Soudobym a casto zkoumanym trendem je vSak pravé nediivéra v média.

1.1 Konstruovani reality ve zpravach

Vztah mezi realitou a zprostfedkovanou realitou je velmi slozity a tézko uchopitelny problém,
a je tedy potieba o to peclivéji vysvétlit pojmy, se kterymi v této praci operuji, nebot’ vyzkum,
ktery je téz obsahem této prace, se velmi uzce dotyka celého procesu konstruovani reality.
Jednim z nich je pojem reprezentace reality, tedy zaznamenani skutecnosti urcitym kédem ci
znakem. Reprezentace muze byt chapana jako 1) znovuzpfitomnéni udalosti nebo také jako
2) reprezentace ve smyslu zastoupeni abstraktniho konkrétnim. V tomto ptipadé se pfiklonim
ke konstrukcionistické teorii reprezentace reality, ktera vychazi z nazoru, ze neni mozné
zprostiedkovat skute¢nost bez zkresleni, nebot’ ona skutecnost neni piimo pfistupna.
Konstrukcionisticka teorie reprezentace reality tedy nekritizuje média za destrukei skute¢nosti,

ale popisuje konstrukci skutecnosti, ktera je nevyhnutelna (Reifova, a dalsi, 2004).

Z vyse popsané teorie vyplyva, ze média nemohou byt objektivni, avSak maji nastroje
a prostfedky, kterymi dojem opravdovosti, realnosti a objektivity vyvolat mohou. V médiich
funguji mechanismy, které do velké miry ovliviiuji vysledny obsah. Pro tuto praci je v tomto
kontextu objektivity zajimava pfedevsim otazka vlivu majitele ¢i vlivu inzerenta na redaktory
a v dusledku i1 na obsah nebo to, jak funguje organizace média, ktera zahrnuje nejraznéjsi
pravidla a regulacni opatfeni, pod kterymi medialni spole¢nost funguje (Jirak a Kopplova,

2007).

Je dulezité si uvédomit, ze proces konstruovani reality byva tvofen vice aktéry nez pouhym
redaktorem. Tento proces zac¢ina uz u zdroje, ktery muze byt rizné motivovany k tomu zpravu
vytvofit, posouva se k redaktorovi, editorovi a pfipadnym dal$im kontrolnim clankiam fetézce,
které zpravu opét ovliviiuji svymi nazory, a uzavira se az konecnym pifjemcem zpravy, ktery
ji urcitym zpusobem také dotvati, pfipisuje ji dalsi vyznamy a je tedy spolutviircem konecného
vyznéni. Krasnou metaforou tohoto fetézce je détska hra na ,tichou postu®, ve které se
z puvodniho slova ¢i véty stane néco ¢asto az komicky odlisného. Podle Bennetta (1996) se
zprava meni témef ,,pod rukama® Gcastnika celého procesu, kterymi jsou jak oficialni tviarci

v podobé medialnich organizaci, tak i samotni konzumenti medialnfho obsahu.

Vliv majitele ¢i inzerenta se tedy muze projevit ve vnitinim procesu kazdého z tGcastnika

fetézce konstrukce reality, a pravé toto chovani zptisobené majitelem, ktery se ¢asto ocitd ve



stfetu zajmu, se muze stat zakladem pro zpochybnéni seriéznosti, bezihonnosti a svobody

samotného média.

1.2 Vliv medialnich rutin

V minulém stoleti se ¢asto mluvilo o tom, ze média jednaji pfedvidatelné a Ze jsou vlastné
vysoce spolehliva, co se tyce naplnéni ocekavani publika. Tato spolehlivost a pfedvidatelnost
vznika diky tomu, ze vétsina medialnich organizaci funguje na stejném principu a pouziva
stejné mechanismy, ackoliv se nemus{ shodovat v cili ¢i divodu vytvareni medialniho obsahu,

¢asto se shoduji pravé v jeho rutinnim zpracovani.

Jednou ze zakladnich a v ramci medialnich vyzkumu nejdfive definovanych medialnich rutin
je vybér zpravy neboli gatekeeping, kterému jsem vénovala samostatnou kapitolu. Se
samotnym vybérem zprav ale také uzce souvisi termin news net, ktery pouzila Tuchmanova
(1973) k oznaceni sit¢ instituci a mist, kterou kolem sebe kazdy reportér ma. Tato sit’ je
uzitecna a zjednoduSuje novinafi praci, ale na druhé strané je ¢astou pficinou stereotypniho

obsahu (Shoemaker a Reese, 1991; Trampota, 2000).

Jednim z typickych znaka novinart je také spoléhani se na jiné novinafe, potazmo média.
Soutézivost a pfetahovani se o konzumenta jejich medialntho obsahu vytvaii tlak na pokryti
vsech zprav, které ma konkurence. Podle Shoemakerové a Reese (1991) tato tendence plati

pfedevsim na udalosti predvidatelné a na témata, ktera souviseji s dlouhymi krizemi.

S pfedvidatelnymi udalostmi souvisi fakt, ze média jsou na vétsinu udalosti pfedpfipravena,
a pfestoze by se béznému recipientovi mohlo zdat, ze se kazdy den déje néco nového
a neocekavaného, tak ve skutecnosti, je mnozstvi ,,novych® zprav velmi malé (viz kap. 2).
Redakce médii se snazi pfedvidat co nejvice udalosti i z davodt opravdu pragmatickych, jako
je pfiprava podrobného analytického c¢lanku a dostateény cas na nasledné editovani.
Kazdodenni porady o udalostech, které se pravé déji nebo mohou dit, nebo ¢asové plany

a uzaverky jsou dulezitou soucasti rutinniho fungovani médii (Jirdk a Képplova, 2007).

Jakmile uvazujeme o vlivu na medialni obsah, jsou namisté i otazky po svobodé média, ty si
také poklada McQuail: ,,Jakou miru svobody ma medialni organizace ve vztahu k okolni
spolecnosti a jak velkd mira svobody je mozna uvnitf samotné organizace? Jak je vysledny
produkt ovlivhén medialné-organiza¢nimi rutinami a postupy pifi vybéru a zpracovani

obsahu?* (McQuail, 1999, s. 2014).

Tyto otazky vedou ke stfetim, ke kterym dochazi v dennim rezimu medialni organizace, at’

uz se jedna o konflikt mezi redaktorem a editorem, kdy redaktor je z podstaty véci zaméfen
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spiSe na zdroj a editor spise na publikum. Dale dochazi k napéti mezi kreativitou a rutinou
nebo ke konfliktu mezi efektivnim a stereotypnim zpracovanim (Trampota, 2006; McQuail,
1999). Nasledné je zde otazka po imyslech novinafe, editora, $éfredaktora ¢i vlastnika a na tu

se soustfedim v kapitole 4.1.

1.2.1 Gatekeeping

Dulezitou soucasti procesu tvofeni medialniho obsahu je termin gatekeeping, ktery se pouziva
pro oznaceni procesu, jimiz se v redakci médif vybira obsah — rozhodnuti, zda zpravu pustit
¢i nepustit dal. Tento pojem pochazi z psychologického vyzkumu socialntho psychologa
Kurta Lewina (1947), ve kterém zkoumal rozhodovaci procesy pfi rodinnych nakupech
potravin. Lewin popsal urcité socialni a psychické mechanismy, které ovlivnujf, jaké faktory
jsou vpoustény do védomi a které nejsou, a prave tyto faktory oznadil za gatekeepery. Takto
popsany proces rozhodovani pouzil pozdéji také americky sociolog David M. White (1950),
ktery zkoumal praci redaktora mistnich novin (,,Mr. Gate™) a jeho proces rozhodovani pii
vybéru zprav do agenturniho zpravodajstvi. Pfedmétem zkoumani Whitova vyzkumu pak byly
pfedevsim duvody zamitnuti konkrétni zpravy, organizac¢ni davody jako napiifklad nedostatek

mista a divody obsahové nebo ideologické, které byly casto velmi subjektivni, napfiklad ,,je

piilis rudy* ap. (White, 1950, s. 380).

Redaktor/gatekeeper se nerozhoduje jen na zakladé svych vlastnich ptfedstav, jak by se mohlo
na prvni pohled zdat, ale pasobi na néj mnoho dalSich faktord, které ho v jeho rozhodnuti
veédome i nevédomé ovliviuji. Ty by se daly dle Shoemakerové a Reese (1991) rozdélit do
n¢kolika urovni: ideologicka uroven (ideological level), extramediadlni droven (extramedia
level), Groven organizace (organization level), uroven medidlnich rutin (media routines level)

a individualni droven (individual level) (Shoemaker a Reese, 1991, s. 101).

1) Vlivy na drovni medialni organizace déli Trampota (2006) na organizacni a technologické.
Gatekeepera je vice nez onen jeden Whitav (1950) redaktor ajsou omezeni hierarchii
organizace a technologickymi moznostmi. Také se déli na gatekeepery vstupni, vystupni
a vnitini, kde vstupni{ a vystupni gatekeepefi ovliviiuji a usmérnuji tok informaci dovnitf a ven
z organizace a interni gatekeepefi maji na starosti spiSe formu konec¢ného sdéleni. 2) Na
urovni medialnich rutin uvazujeme spiSe o pravidlech, ktera v redakci panuji. Rutiny se také

podfizuji pfedstaveé o tom, co je to profesionalni zurnalistika a co od ni ocekava publikum,
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zdroj a redaktor sam.” 3) Individudlni Groveri gatekeepingu je tvofena samotnym redaktorem
a jeho pfedstavou o tom, co vyhodnotit jako zpravu a co ne. Dulezité je také, jak redaktor

vnima svou vlastni roli v celém fetézci tvorby zpravy.

V ramci teorie gatakeepingu je, zvlasté s ohledem na tuto praci, potfeba brat v ivahu cesty,
jakymi se k redaktorovi dostava informace, ze které se nasledné¢ muze a také nemusi stat
zprava. Prvnim zplsobem jsou tiskové zpravy’, které dany subjekt vyda v ptipadé, Ze chce ve
vlastnim z4jmu o néem informovat vefejnost skrze média. Jedna se tedy o referovani na
zakladé¢ rutinnich zdrojti — tiskové zpravy nebo tiskové konference. Druhym zptisobem muize
byt situace, kdy se redaktor saim vyda za zdrojem, od kterého chce ziskat informace. Tretim
zpusobem je pak situace, kdy se zdroj ozve médiim sam z vlastni iniciativy. VSechny
jmenované zpusoby jsou naprosto legitimni, ale ke vSem je potfeba pfistupovat s urcitym

odstupem a s védomim, ze kazdy z aktéra zde ma své zajmy.

1.2.2 Zpravodajské hodnoty

Vyse jsme popsali, jakym zpusobem funguje gatekeeper, ale otazkou zustava, jak je mozné, ze
vétsina vizkumu od Sedesatych let shodné popisuje, ze v médiich najdeme v ten samy den
stejnou tituln{ stranu ¢i stejny vyber dennich programu a relaci, pokud v kazdém médiu funguiji
jini gatekeepefi? Tuto otazku si kladlo uz mnoho vyzkumnnika (napf. jiz zminovany David
White v r. 1950) a na zakladé pozorovani pfi kazdodenni praci novinafa pfisli na zajimavé
poznatky. Podle nich byl vybér zprav kromé rutinniho postupu zavisly do velké miry na osobé

redaktora, organizaci a technickém zazemi atd.

Jirak a Kopplova (2007) povazuji za zpravodajskou hodnotu vsechny faktory, které

v konkrétnim socialnim a kulturnim prostfedi urcuji, zda zprava bude zpracovana, a pokud

2 Jirak a Képplova (2007) také poukazuji na sociologické vyzkumy zaméfené na profese souvisejici
s medialni komunikaci, podle kterych je pro tato povolani typické velké spektrum druhtét povolani,
vysoka mira dezintegrace, kdy jsou napifklad novinafi pfesvédéeni, ze nemaji skoro nic spole¢ného
s DJ z hudebni stanice atd., velkd propast mezi elitami a témi, ktef{ se hvézdami nikdy nestanou,
a zavérem nulova shoda na tom, co to vlastné je kvalitni Zurnalistika (produkce) (Jirak a Képplova,

2007, s. 82).

3McQuail (1999) pouziva schéma, které je zalozeno na dvou hlavnich liniich, a to zdrojich reaktivnich,
nebo proaktivnich. Podle mého nazoru je ale uzitecné z proaktivnich (iniciativnich) zdroja vydélit
zpravy urcené médiim (tiskové zpravy), nebot’ jejich zamer a cileni jsou jasné a je zcela na konkrétnim

médiu, jaky postoj ke sdéleni zaujme.
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ano, tak jakym zpusobem. Plati, ze ¢im vice ma zprava zpravodajskych hodnot, tim

vvvvv

Nejznaméjsim empirickym vyzkumem zpravodajskych hodnot je nejspise analyza tisténého
zahrani¢niho zpravodajstvi norskych védet Mati Rugeové a Johana Galtunga (1965)*. Ti na
zakladé¢ své analyzy dospéli k dvanacti hodnotam, které byly pozdéji znovu a znovu
pfepracovavany dal$imi teoretiky jako naptiklad Winfriedem Schultzem nebo jeho Zakem Lutz

Hagenem.

Je vsak otazkou, zda soucasna média funguji stile na stejnych principech ¢i zda v ceskych
médiich nedochazi pravé zménami majiteld k naruseni standardnich postupu. Ve svém
vyzkumu vychazim z pfedpokladu, ze je mozné, ze pravé zména majitele se mize projevit
nefunkénosti gatekeepingu ¢i zpravodajskych hodnot, tak jak je zname. V dusledku je tedy na
kazdém médiu, podle jakych zpravodajskych hodnot vybira zpravu, arozdily muzeme

pozorovat na vysledku jejich prace — kazdodennim vydani deniku.

Kauza Capi hnizdo obsahuje nékolik zpravodajskych hodnot a proto se nebudu zabyvat

vyctem vsech hodnot a zminim pouze ty, které se tohoto vyzkumu néjak dotykaji.

Zpravodajska hodnota Mognost dalsibo vjveje, hodnota, podle které posuzujeme, zda ma zprava
potencial pfinést v budoucnu néjakou gradaci ¢i rozuzleni. Pfikladem takovych zprav mohou

byt stavky, valky, vladni a hospodatské krize, soudni procesy atd.

Vztah k elitnim osobdm, ndrodim (i stitiim také zvysuje pravdépodobnost zpracovani zpravy.
Pokud promlouva Trump, Putin, Brad Pitt ma zprava vétsi sanci na zvéfejnéni. Tato hodnota
je velmi dulezita pfedev§im pro bulvarni média, coz muze mit pomérné velky vliv na
spole¢nost jako napiiklad v popularité¢ propusténého veézné, ze kterého se stane celebrita (viz

ptipad Jittho Kajinka v CR).

Variace, coz je jev, ke kterému dochazi napiiklad pfi né¢jaké dulezité domaci udalosti, pii které

majf média tendenci o to vice informovat o podobnych pravé probihajicich situacich jinde ve

4Podle Trampoty (2000) je ale tomuto vyzkumu pfikladan vétsi vjznam, nez by mél byt, nebot’ Galtung
a Rugeova (1965) meli svij analyticky vzorek omezeny jen na zahraniéni zpravodajstvi ze tif
rozvojovych zemi a Ctyf norskych denikil. Pfesto jsou v$ak hojné citovani a jejich teorie dvanacti
zpravodajskych hodnot byla nejednou vyuZita pro vyzkum medif jak v CR, tak ve svété (napt. (Ruf-
Mohl, 2005)). Trampota vice rozvadi zpravodajské hodnoty autorti Westerstahla a Johanssona (1994),

které se ve vétsine shoduji s hodnotami Galtunga a Rugeové (1965).
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svété. Napiiklad na prelomu roka 2017/2018, kdy se v Ceské republice stale protahovalo
jednani o budouci vladeé, se v médiich vice vyskytuji zpravy z jinych zemi, které rovnéz vladu

sestavuji.

Prestoze pfedmétem tohoto vyzkumu neni méfeni zpravodajskych hodnot, uvadim tuto teorii
predevsim proto, e kauza Capi hnizdo napliiuje nékolik zpravodajskych hodnot a vychazim
z pfedpokladu, Zze média informuji o jejim prubéhu podobné. Jakakoli vyrazna odchylka od
pfevladajiciho nastolovani agendy (viz kap. 2) je tedy pro zkoumani mozného vlivu majitele

zajimava a podnétna.
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2 NASTOLOVANI AGENDY

V predeslych kapitolach jsem popisovala procesy agenda-building, tedy budovani agendy.
Nyni je vhodné popsat jeji agenda-setting, neboli nastolovani témat (n¢kdy cesky pfimo jako

,»nastolovani agendy®).

Vyzkumnici McCombs a Shawn vytvofili v sedmdesatych letech minulého stoleti hypotézu,
ze ,,masova média nastoluji agendu témat politické kampané, protoze ovliviji, jak volici
vnimajf vyznamnost témat“ (McCombs, 2009, s. 29) a potvrdili ji vizkumem v Chapel Hill®
v roce 1968. Tuto hypotézu pojmenovali agenda-setting a tim zapocali dlouhodoby vyzkum®
konceptu nastolovani agendy, ze kterého bude vychazet i tato prace. Hlavnim principem
v tomto konceptu je, Ze média nemaji jen jednorazovy ucinek na publikum, ale Ze jej ovliviiuji
dlouhodobé, aniz by si to lidé v danou chvili museli uvédomovat. Ve spociva v tom, ze média,
1 na zakladé svych moznosti, do svého obsahu zafazuji jen ncktera témata a jina opomijeji,
a tim pak urcuji, co budou recipienti obsahu povazovat za dulezité. Slovy Bernarda Cohena:
»Zpravodajskd média mozna nedokazou lidem s dspéchem fici, co si maji myslet, ale
neuvéfitelné aspésné dokazou svému publiku sdélit, na co ma myslet.” (Cohen in McCombs,

2009, s. 27).

Obecné se da agenda-setting definovat jako ,,model procesu prosazovani urcitych témat do

vefejné¢ho diskurzu a soucasné vylucovani urcitych témat z tohoto diskurzu, ktery probiha ve

5> Od ctyticatych 20. stoleti se socialni védci marné snazili popsat vliv médif na spolecnost, podle
tehdejsich vyzkumu vse nasvédcovalo tomu, ze lidi jsou schopni ¢erpat z médii informace, aniz by na
jejich popud ménili své nazory. Vse zménil maly vyzkum zroku 1968 pojmenovany podle
severoamerického okrsku Chapel Hill, ve kterém dva mladi ucitelé Maxwell McCombs a Dan Shawn
zkoumali vefejnou a medidlni agendu béhem pfedvolebni kampané na vzorku nahodné vybranych
nerozhodnutych volich. Svoji hypotézu potvedili — pofadi ddlezitosti témat, tak jak ho popsali
dotazovani, se naprosto shodovalo s obsahem zkoumanych médii (McCombs, 2009; Cervenka

a Skodovi, 2008).

¢ Kromé korelacntho vyzkumu agenda-setting, kterym byl napiiklad vyse zminény vyzkum McCombse
a Shawna, je mozné zkoumat agenda-setting v roviné médii. Tyto vyzkumy pak poukazuji na fakt, ze
média nemaji své zdroje pouze v mimomedidlnim prostoru, ale Ze také Cerpaji z jinych casto
konkurenc¢nich médii. V takovém piifpadé komparativniho vyzkumu se ¢asto operuje s hypotézou
,wvlivnych médii jako téch elementt, které nastoluji témata v medialni agendé (Trampota a Necas,

2007).
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vzajemné interakci tif agend — podle volby proménné v konkrétnim vyzkumu lze rozlisovat
nastolovani: a) agendy vefejné, b) agendy politické, c) agendy medialni.* (Reifova a kol., 2004,

s. 16).

Obrazek ¢. 1: Model procesu nastolovani agendy (Dearing a Rogers, 1988).

Koncept medialni agendy, ktery je stéZejni pro tento vyzkum, je tedy zalozen na dlouhodobém
ucinku médii na vefejny prostor s ohledem na to, jaka témata jsou médii upfednostiiovana
a ktera naopak upozad’ovana, at’ uz zamérné ¢i nevédomky. Toto povédomi o mozném vlivu
médif na publikum otevira otazku, kterou si pravé ve své praci pokladam, a to, zda se vliv
majitele, ktery mohl byt na pocatku pouhym dusledkem, nestava postupné také ucelem (dale

viz kap. 4.1).

Podle Trampoty (2006) je medialni agenda nejcastéji méfena obsahovou analyzou
zpravodajskych médif a nejdulezitéjsim pojmem v tomto vyzkumu je salience, coz je mira
dulezitosti, ktera je danému tématu vénovana médii. Tato hodnota je vyznamna predevsim
s odkazem na mechanismus — ¢im castéji se néjaké téma objevuje v médiich, tim vice mu

publikum pfiklada dualezitost (Dearing a Rogers, 1996), coz je stézejni faktor pro tuto praci.

Cely tento koncept agenda-setting tzce souvisi se zpravodajskymi hodnotami ,,kontinuita®
a ,,moznost dalsiho vyvoje® (viz kap. 1.2.2), kvuli kterym maji média tendenci drzet se témat,
kterd tu uz byla nebo by se mohla znovu vyskytnou ¢i poskytnout néjaky zajimavy vyvoj

(Trampota, 2000).

Dusledkem agenda-setting je priming (vypichnuti), coz je koncept postaveny na souvislosti
mezi salienci tématu a nazory vefejnosti a jejich naslednym sméfovanim. Priming je proces,

ktery nastoluje vefejnou agendu, podle které pak vefejnost posuzuje ostatni témata.
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2.1 Framing

Jak jiz bylo nastinéno, koncept nastolovani agendy je velmi Siroky. Pro tuto praci je dualezité
zminit také koncept framingu (ramcovani). Uchopeni teoretického zakladu tohoto konceptu
je problematické, nebot’ ncktefl vyzkumnici davaji pfednost pfimému propojeni s teorif
agenda setting (McCombs a Shaw, 1993), jin{ jej stavi jako samostatny koncept (Scheufele,
2000). Pfedmétem kritiky pfipojen{ framingu do agenda-setting byl napiiklad fakt, Ze zatimco
u agenda-setting je stézejni salience (mira dulezitosti), ramec je komplexni model, ve kterém

je dulezita nejen salience (dulezitost), ale také selekce urcitych prvkia (Scheufele, 1999).

Podle Entmana (1993) je ramcovan{ proces, pii kterém clovék pfifazuje néjakému béznému
aspektu reality vétsi dulezitost zduraznénou v mediovaném sdéleni a to tak, ze podporuje
wdefinici problému, kauzalni interpretaci, moralni hodnoceni nebo doporucené feseni

konkrétn{ udalosti* (Entman, 1993, s. 52 in Kalvas a kol., 2012).

O ramcovani jako o procesu uvazuje také Scheufele (1999) — ramcovani popisuje jako proces,
ktery je slozen ze ctyf casti: 1. frame-building (budovani ramca novinafi), 2. frame-setting
(stavéni ramc), 3. individual-level effects of framing (vliv rimce na jedince) a 4. journalists as
audience (zurnalisté jako publikum). JelikoZ se jedna o proces, ma tento jev také své nasledky,

napifklad zménu vefejného minéni, ktera je ¢asto predmétem zkoumani.

Casto zminovany je v pfipadé ramcovani (v psychologii ¢astéji pfekladano jako ramovani)

vyzkum’ psychologickych védct Tverského a Kahnemana (1981), ve kterém potvrdili

7 Psychologové Tversky a Kahneman ve svém experimentu (1981) pfedlozili svym respondentim
razné zaramované obsahem totozné sdéleni: ,,Problém 1: Pfedstavte si, ze se USA pfipravuje na
neobvyklou nemoc pochazejici z Asie, pii které se oc¢ekava, ze umfe 600 lidi. Jsou zde dva alternativni
zpusoby, jak pfedpokladané dusledky nemoci vyfesit. Pfedpokladejme, Ze jsou zde pfesné veédecké
odhady dusledkd programt, které jsou nasledovné: Jestlize program A je pifijat, 200 lid{ bude
zachranéno. (72 procent) Jestlize bude pfijat program B, je zde 1/3 pravdépodobnost, ze 600 lidi bude
zachrinéno a 2/3 pravdépodobnost, ze nikdo zachrinén nebude. (28 procent) Ktery z téchto dvou
programu byste upfednostnil/a?* (Tversky, a dalsi, 1981 str. 453). Vétsina respondentt (72 procent)
je proti risku, radéji voli 200 lidi, ktefi budou s jistotou zachranéni. Druhé skupiné respondentt, byl
dan stejny problém s jinou formulaci: ,,Problém 2: Jestlize bude pifijat program C, zemfe 400 lidi.
(22 procent) Jestlize bude pfijat program D, je zde 1/3 pravdépodobnost, ze nikdo nezemie a 2/3
pravdépodobnost, ze zemfe 600 lidi. (78 procent) Ktery z téchto dvou programu byste vybral/a?
(Tversky a Kahneman, 1981, s. 453).
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hypotézu, ze clovék velmi citlivé reaguje na zaramovani informace a podle toho pak vybira,
pfestoze muze jit o tu samou situaci. Problémem je podle Tverského a Kahnemana pfedevsim
fakt, ze lidé vétsinou nemaji k dispozici véechny mozné ramce, ale je jim zprostfedkovana jen
uréita ¢ast. V pipadé kauzy Capi hnizdo je situace zaramovani slozita piedeviim kvuli
dlouhodobému nedostatku informaci, o ktery se postaral saim Andrej Babis. Podavanim
kusych informaci a ¢asto dezinformaci ztézoval citelnost situace jak novinafum, tak nasledné
i publiku. Casto je kauza ramovana jako legalni trik, kterym Andrej Babi§ vyuzil pomyslnou
»mezeru v zakoné“ k dosazeni evropské dotace. Je tedy jasné, pro¢ je kauza stile tak
nepfehledna a ma pomaly a slozity vyvoj. Nebot’, jak tvrdi Dearing a Rogers (19906), ¢im vice
se v médiich néjaké udalosti ¢i objektu pfifazuje urcity a stale stejny ramec, tim vétsi je

pravdépodobnost, ze takto bude pfijata i Sirokym publikem.
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3 KauzaA CAPi HNiZDO

Kauza Capi hnizdo se tyka pfidéleni padesatimilionové evropské dotace spole¢nosti Farma
Capi hnizdo v roce 2008. Tato dotace byla uréena na podporu maljch a stfednich podnik,
mezi které se kratce fadila i firma Farma Capi hnizdo. Pied podanim Zadosti o evropskou

dotaci patfila do holdingu Agrofert. (Paclikova, 2017).

Tésné pred podanim zadosti vsak byla firma Farma Capi hnfzdo prevedena na anonymni akcie
a dotaci ziskala. Po skonceni pétileté doby udrzitelnosti firma Farma Capi hnizdo zanikla fuzi
se spolecnosti IMOBA, a. s., jejimz jedinym akcionafem je firma SynBiol, a. s, ktera byla v té

dobé¢ vlastnéna Andrejem Babisem (Vefejny rejstitk a Sbirka listin, 2012-2015).

Rekonstrukce celého arealu Farmy Capi hnizdo, jehoz soucasti je hotel s restauraci, jizdarna
ve tvaru capitho hnizda, sportovni plochy, hospodafska farma, ekocentrum pro chranéné

zivodichy ad., byla provedena mezi roky 2006 a 2010 (Farma Capf hnizdo, 2014).

Vefejnou kauzou se toto téma stalo v roce 2015, kdy bylo na Andreje BabiSe podano trestni
oznament, jehoz obsahem byl pfedevsim popis ucelového jednani Andreje Babise a skupiny
lidi kolem n¢j s cilem dosahnout na evropské dotace. Do té doby se Andrej Babis vyhybal
odpovédi na otazku, kdo vlastni Farmu éapi hnizdo. Nasledné je ale v ffjnu 2015 v dokumentu
Matrix AB zvefejnén jeho vyrok: ,,Je to ten nejlepsi projekt, jaky jsem kdy vymyslel. Napadlo
mé to, kdyz jsem cekal s détmi ve fronté v prazské zoo.“ (volné pfelozeno z anglického

projevu Andreje Babise v dokumentu Matrix AB, 19 minuta, in Klusak, 2015).

Od prosince 2015 Policie CR provétuje, zda jednanim za Géelem ziskani padesatimilionové
dotace nebyl porusen zakon. V bfeznu 2016 server neovlivni.cz napsal, Ze evropskou dotaci
z roku 2008 prosetiuje evropsky Utad pro boj proti podvodim (OLAF) (neovlivni.cz, 2017).
Andrej Babis se vyjadiil, ze vi, kdo byl vlastnikem Farmy Capi hnizdo, ale Ze to neprozradi.
Po schuzce s prezidentem Zemanem slibil zvefejnéni jména na mimofadné schtzce
snémovny, na které prohlasil, ze vlastniky v dobé podani dotace byly jeho déti a bratr jeho

partnerky Moniky (Rapek, 2017).

Kvuli zméne zakona o stfetu zajmu pfevedl Andrej Babis v unoru 2017 svij majetek do dvou
svetenskych fondu, které jsou spravovany Ing. Zbynkem Prusou a JUDr. Alexejem Bilkem,

sveétenskymi spravei (Vefejny rejstifk a Sbirka listin, 2012-2015).

V kvétnu 2017 byl Andrej Babis odvolan z funkce mistopfedsedy vlady a ministra financi.
V stpnu 2018 Policie CR potvrdila, %e ma dikazy na podvod v kauze Capi hnizdo a 7ada

Snémovnu, aby vydala Andreje Babise a Jaroslava Faltynka ke stthani. Nasledné jsou oba v zafi
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2017 vydani Poslaneckou snémovnou a v fijnu jsou obvinéni spolecné s dalsimi jedenacti
lidmi. Po fijnovych volbach v roce 2017 ale oba opét nabyli poslaneckou imunitu, a tak Policie

CR opét podala 7adost o vydani (Cvreek, 2018).

V prosinci 2017 evropsky ufad OLAF ukoncil vysetfovani dotace a vytvofil zpravu, ve které
uvedl, Ze se mohlo jednat o podvod a doporucil vynéti dotace z dota¢niho programu. V lednu
2018 Ministerstvo financi vytialo Farmu Capi hnizdo ze seznamu dotaci. V kvétnu 2018 vyzval
Utad Regionalni rady regionu Stfedni Cechy nasledného pifjemce dotace zroku 2008

k dobrovolnému navraceni celé éastky dotace (redaktor CT, 2018).

V kvétnu 2018 bylo zruseno stihan{ Jaroslava Faltynka a ¢tyf dalsich obvinénych. Andrej Babis

se svou stiznosti proti obvinéni neuspél. Kauza i nadale zistava neuzaviena (redaktor CT,

2018).
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4 NORMATIVNI TEORIE MEDII

Vyzkumy médii nejsou jen deskriptivniho charakteru, ale narazeji na stfet nékolika védeckych
oblasti (sociologie, psychologie, politologie, ekonomie, filozofie ad.), proto také nalezneme
mnozstvi praci, které se vénuji nejen tomu, jak média funguji a co délaji, ale také tomu, jaka
by média méla byt, coz formulujeme jako normativni teorie. V minulém stolet{ se ve vlnach
ménily pozadavky na média, at’ uz ze strany vefejnosti, politika ¢i samotnych vlastnikd. Prvni
ucelené shrnuti piinasi publikace Ctyfi teorie tisku (1956)%, ktera silné ovlivnila dal$i vjvoj
normativnich teorif, pfestoze je kritiky oznacovana za pfili§ redukcionistickou, pausalni

a etnocentrickou (Hallin a Mancini, 2008).

Kromé vyse zminéné teorie se postupné tvofily dalsi (napt. Hallin a Mancini, 2008; McQuail,
1999 ad.). V soucasné dobé¢ existuji normativni teorie nebo také preskriptivni teorie
1 v podobach nejruznéjsich zakonu, pravidel a etickych kodexu. Ty se do velké miry shoduji
v n¢kolika oblastech: pravda a pfesnost, nezavislost, nestrannost a nepfedpojatost, lidskost,

zodpovédnost (McQuail, 1999; White, 2015).

Podle McChesneyho (2009) je mozné se k tomuto idealu pfiblizovat, pokud si spolecnost

pfizna, ze absolutni nestrannost, objektivita a vyvazenost jsou nemozné.

4.1 PozZadavek separace redakce od majitele a inzerent

Pozadavek oddéleni redakce od majitele a inzerentd vzdy spadal do oblasti nestrannosti,
nepfedpojatosti a nezavislosti média. Prestoze v ramci trzni verze svobodného tisku mohou
vlastnici libovolné zasahovat do svych médii, vefejnost, atedy i publikum ocekava od
zpravodajskych médif uréitou miru autonomie a nestrannosti, coz prokazala napf. v roce 1977

Royal Commission on the press v Britanii a jiné vyzkumy.

Dnes se v teoretické roviné stale operuje pfedevsim s vefejnym minénim a s etickymi kodexy,
které apeluji na autonomii a svobodu redakce. Potvrzenim a realizaci v ¢eském kontextu by se

tak daly nazvat napifklad vlny reakci, které vyvolaly, at’ uz pravé ¢i nepravé, nahravky

8 Autofi této prace popsali ¢tyfi modely: autoritirsky, ktery obhajuje statni cenzuru se systémem trestil
za porusovani pravidel; Zbertaridnsky, ktery je zalozen na zakladnim pravu cloveka na svobodu nazoru,
slova, nabozenstvi atd.; model spolecenské odpovédnosti popisuje zavazky médii ke spolecnosti, média by
méla poskytnout prostor pro vyjadfeni nejriznéjsich nazora a fungovat jako férum, méla by byt
svobodnd, pravdiva, objektivni, slusna a dodrzovat etické kodexy atd.; sovétsky model je zaloZen na

médiich jako kolektivnich agitatorech a ucitelich (Siebert, Peterson a Schramm, 1956).
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rozhovora Andreje Babise s tehdejsim redaktorem MfD Markem Piibilem, ve kterém

domlouvaji, kdy ktery clanek vypustit atd. (¢ast nahravek in Babis, 2017).

Je dulezité si ale uvédomit, ze zasahy do obsahu casto nepfichazi pfimo od majitele, tedy
nejsou nakazovany, ale dochazi k sekundarnimu vlivu — k autocenzute, pii které redaktor jedna
s plnym védomim toho, kdo je majitel jeho medialniho domu, a prave proto se pozadavek na

separaci vlastnika od redakce neméni a pretrvava.

Otazku mozného zasahu do medialni agendy novin ze strany majitele si ale ceska spole¢nost
dnes nepoklada poprvé. V minulosti naptiklad Celovsky (2002) poukazoval svymi analjzami
na vliv némeckych vlastnikt (pfedevsim vydavatelstvi Passauer Neue Presse) napftiklad na
tématiku Sudet a jina témata. Od roku 2008, kdy podnikatel Zdenék Bakala koupil medialni
dim Economia, je otazka jeho vlivu stale aktualni a mnozi investigativni novinafi se tomuto

tématu soustavné vénuji (napf. neovlivni.cz).

V ceském prostiedi doslo v devadesatych letech k velkému rozvoji komercionalizace a jejim
dusledkem je, Ze se hlavni pozadovanou hodnotou ze strany vlastniku stal zisk a snizovani
naklada. S tim také pfisla zména redakénich priorit v podobé zabavnich a casto az

bulvariza¢nich prvka v medialnim obsahu.

S moznymi zasahy vlastnik souvisi i urcity vliv ze strany zadavateld reklamy. Smid (2004)
uvadi piiklad ekonomického natlaku z éeského prostiedi, kdy Cesky Telecom ziskal na
pfelomu tisicileti monopol na poli telekomunika¢niho trhu a nebylo mnoho denikd, které by
o tom referovaly, nebot’ Cesk;’z Telecom byl pro mnohé deniky dulezitym inzerentem, ktery
pokryval velkou ¢ast jejich piijmu.

Podle prizkumu Nazory éeskych novindrsi na vybrané otizky mediinibo prostiedi v Ceské republice
(2012) vnimaji cesti novinafi mnohem palcivéji tlak ze strany firem nez ze strany politikii ¢i
statnich organu. Je vsak tfeba zduaraznit, Ze tento prizkum zachycuje obdobi pfed vstupem
Andreje Babise do politiky a pfed jeho koupi medialntho domu MAFRA. Bylo by jisté
zajimavé provést obdobny priuzkum nyni, kdy je osoba vlastnika médif a obchodnich fetézca

(tedy i potencilnich inzerentd) totozna s osobou eského premiéra.’

Podle Volka a Urbanfkové (2017) existuje souvislost mezi profesni identitou novinafe

a vlivem vlastnika ¢i inzerenta. Volek a Urbanikova rozlisuji jeji dva typy na 1) univerzalni

? Je nutno podotknout, ze Andrej Babi$ nenf od dnora 2017 oficidlnim vlastnikem medialniho domu

MAFRA.
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profesni identitu, kterd zahrnuje pfedstavy o profesni novinafské roli a etické kodexy
a 2) organizacni identitu, ktera obsahuje editorialni ideologii a hodnoty média, ve kterém
pracuje a také hodnoty a nazory kolegu, kteff novinafe pfirozené profesné formuji a ovliviiuji.
Je pochopitelné, ze casto muze dochazet ke konfrontaci téchto dvou identit, a tak nelze

vyloucit, ze nékdy je upfednostnén zajem vlastnika nad zajmem vefejnym.

4.2 Média a politika

Podle Hallina a Manciniho (2008) se vyzkumnici vztahu médii a politiky déli na dvé skupiny,
na ty, kteff sleduji spiSe vliv médif na politiku a na ty, ktef{ zkoumaji vliv politiky na média.
Tato prace spada do druhé skupiny, nebot’ jejim cilem je zobrazit, zdali ma zména majitele

vliv na obsah média.

Rozdéleni na zminéné dve skupiny vyplyva predevsim z charakteru lokalntho medialniho
systému. Hallin a Mancini (2008) navrhli tfi modely vztahu politického a medialniho systému:
1) sttedomorfsky model; 2) stfedoevropsky; 3) liberalni model s komerénim pojetim médii.
Posledni jmenovany model, ktery je typicky pro Spojené staty americké a Velkou Britanii, se
podle autorti rozsifuje i do jinych zemi a nyni prevlada. Pokud bychom se snaZili zafadit
Ceskou republiku, bylo by to velmi obtizné. V ptedmluvé éeskych piekladateld knihy
Comparing Media Systems (Hallin a Mancini, 2008) mluvi Jan Jirak a Tomas Trampota naptiklad
o slab$im politickém paralelismu'’. Bylo by zajimavé, jak by posuzovali soucasny stav ceskych
médii a ceské politiky s ohledem na provazani dvou denikt (MfD a LN) se soucasnym
premiérem Andrejem Babisem. Pifedpokladam, Ze v roviné common sense muzeme mluvit

o silnéjsim politickém paralelismu, nez tomu bylo v roce 2008.

McChesney (2009) tvrdi, Ze pokud se Zzurnalistika snazi byt politicky neutralni, publikuje o to
vice informace, které napomahaji obchodnim zajmtm jejich vlastnika. Neexistuje v§ak mnoho
situaci, kdy je majitel médii, jak dualezitym obchodnikem, tak dudlezitym politikem, v tomto

ohledu je situace Andreje Babise vyjimecna.

4.2.1 Legislativa

V Ceské republice neexistuje zakon, ktery by se vyjadfoval ke stfetu zajmu novinafe, tento
stfet zajmu je oSetfen individualnimi etickymi kodexy Syndikatu novinaiu a konkrétnich

redakci. Legislativa se vsak vyjadfuje ke stfetu zajmu vefejnych funkcionafu (napf. clen vlady,

10 Politicky paralelismus popisuji Halin a Mancini (2008) jako inklinaci médif k urcitym politickym

stranam.
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clen zastupitelstva kraje ad.) v zakoné ¢. 159/2006 Sb., Zakon o stfetu zdjmu, ve kterém je
zdiraznéno, ze vefejny funkcionat nesmi podnikat a provozovat jinou samostatnou
vydélecnou ¢innost a také nesmi upfednostiiovat sviij osobni zajem pfed zajmem vefejnym.
Zakon se také vyslovné vyjadfuje k medialni c¢innosti: ,,Vefejny funkcionaf uvedeny v § 2
odst. 1 nesmi byt provozovatelem rozhlasového nebo televizniho vysilani nebo vydavatelem
periodického tisku ani spole¢nikem, ¢lenem nebo ovladajici osobou pravnické osoby, ktera je
provozovatelem rozhlasového nebo televizniho vysilani nebo vydavatelem periodického

tisku.” (Zakon ¢. 159/2006 Sb.).

Prave kvuli zakonu o stfetu zajmu byl Andrej Babis povinen vybrat si mezi politickou funkci
a oficialnim vlastnénim svych spolec¢nosti. V unoru 2017 pfevedl své firmy SynBiol,
a Agrofert, do dvou svéfenskych fonda (AB private trust I a II) a tim se tak oficialné vzdal

aktivniho veden{ akciovych spole¢nosti, kterym byl do té doby jedinym akcionafem.

V listopadu 2018 vsak Méstsky ufad Cernosice zahajil spravni fizeni s premiérem Andrejem
Babisem. Duvodem je podezfeni ze spachani pfestupku prave proti zakonu o stfetu zajmu. Je

tedy otazkou, do jaké miry je zdkon o stietu zajmi funkéni a efektivni (redaktor CT, 2018).
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5 VYZKUMY VLIVU VLASTNIKA NA MEDIA

Prestoze se problematika stfetu zajmu politika, podnikatele a medialniho magnata v jedné
osobé netjka pouze Ceské republiky, neexistuje na toto téma mnoho relevantnich praci.
Zminim alespon ty, které byly pro tuto praci podnétné ve vétsi mife, ¢i na zakladé kterych

jsem vytvarela hypotézy.

Od svého vstupu do politiky je Andrej Babis c¢asto srovnavan s osobou byvalého italského
premiéra Silvia Berlusconiho, ktery vlastni napfiklad televizni a reklamn{ firmu Fininvest, ktera
zahrnuje fadu regionalnich televizi, dale také vydavatelsky dim Mandadori a do roku 2017
fotbalovy klub AC Milan ad. Tato komparace je ¢astym pfedmétem zkoumani i v piipadé

ceskych praci (viz nize).

Fenoménu berlusconizace se ve své stati Berlusconization of the mass media in east central Europe
(T'he New Danger of Italianization?) vénuje Angelica Wyka, ktera proces berlusconizace popisuje
jako monopolizaci masmédii politiky a vyznamnymi podnikateli (Wyka, 2007). Na zaklad¢ této
definice by se dalo fict, ze k fenoménu berlusconizace doslo, nebot’ vétsina medialnich domu
je vlastnéna ceskymi podnikateli, kteff maji pfimy (Andrej Babis) a mozny nepfimy vliv na

politickou situaci (Jaromir Soukup, Zdenék Bakala, Daniel Kfetinsky).

Piinosna je v této oblasti zkouméni také studie Milana Smida 17 vlastnictvi médii na jejich
nezdvislost a pluralitu (Smid, 2004), ktera mapuje situaci vlastnictvi médii v roce 2004. Dulezitou
informaci pro moji bakalafskou praci je napfiklad fakt, ze podle studie byl v té dob¢
nejzranitelnéjsim médiem denik Pravo, tehdy jako jediny denik vlastnény ¢eskym majitelem,
a to Zdenkem Porybnym. Tuto zranitelnost, ktera se netykd pouze minulosti, ale je stale
aktualni, popisuje Smid v podobé nachylnosti deniku podléhat pozadavkum inzerenta

pfedevsim z davodu absence silného finan¢niho investora.

Vzhledem k aktualnosti této otazky je zfejmé, ze jde o téma, které najde svou reflexi spise
v oblasti dil¢ich studif, vyzkumt nebo tfeba diplomovych praci vychazejicich z analyz
primarnich materiala. Kromé jiz zminéné prace (Dusek, 2016) /v viastnika média na redakci —
etické problémy na prikladech medidlnich podnikatelii-politiksi Andreje Babise a Silvia Berlusconibo (vice
viz Uvod) se této problematice vénoval napiiklad Jan Singer ve své bakalatské praci Nastolovini
agendy Capi hnizdo a EET 3 pobledu vlastnikii médii: Komparationi obsabovi anabiza MF Dnes
a Hospodarskych novin (Singer, 2017). Vysledky jeho prace dokazuji, Zze v tomto piipad¢ existuje

souvislost mezi vlastnikem média a jeho obsahem. Opét jsem se svoji praci pokusila o urcitou
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komplementaritu, nebot’ jsem se zaméfila na komparaci ¢tyf denfki, a to pfedevsim z dvodu

hledan{ spolecnych znaku v editorialni strategii MF Dnes a Lidovych novin.

Dale pfinesl zajimavy pohled napfiklad prizkum nazord samotnych aktérii agentur Donath
Business & Media a MRThink (2012) Nazory leskych novindrsi na vybrané otazky medidlniho prostieds
v Ceské republice. Mezi faktory, které negativné ovliviuji kvalitu médif, zatadili novinafi kromé
sebekritického vhledu — nizkou odbornou uroven novinaia (70 %) — tlak ze strany inzerentt
(67 %), tlak ze strany vedeni redakce (64 %), tlak ze strany vlastnika (59 %) ad. Tento prazkum
ukazuje situaci rok pfed akvizici spole¢nostt MAFRA Agrofertem, bylo by zajimavé provést

podobny prazkum v soucasném stavu ¢eského medialnim trhu.

K tématu pfispéla také agentura Newton Media analyzami z listopadu 2011 a dubna 2014
(Jupner, 2013 et 2014). Analyzy Koho chleba jis, toho piseri zpives? I a II monitoruji vztah médif ke
svym majitelim. V komparaci s osobou Zdenka Bakaly, vlastnikem Economia, kterého jeho
média (napf. Hospodafské noviny, Aktualné.cz, Respekt) pfiznavala v 76 %, Babisova média
zminovala jeho vlastnictvi média jen v 10 % piipadt v roce 2013 a dokonce jen v 7 % v roce
2014. Analyza nicméné hodnoti postoj redakci Lidovych novin a Mladé fronty Dnes k osobé

/.

svého majitele jako nezaujaty

Na zaklad¢ tohoto zavéru analyzy vznikla myslenka, zda by nebylo vhodné zkoumat ne piimo
osobu majitele a jeho medialni obraz v jim vlastnénych denicich, ale zaméfit se na néjakou

oblast, ktera s nim tzce souvisi, v pfipadé mé prace je to kauza Capi hnizdo.
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6 METODOLOGIE

6.1 Cil vyzkumu

Prace si klade za cil porovnat deniky Lidové noviny a Mlada fronta Dnes (vydavatel MAFRA,
vlastnik Andrej Babi§ pfes svéfensky fond) s denikem Hospodafské noviny (vydavatel
Economia, vlastnik Zdenc¢k Bakala) a denikem Pravo (vydavatel Borgis, vétSinovy vlastnik
Zdenék Porybny, tfetinovy vlastnik spolecnost Seznam.cz, jejimz vétsinovym majitelem je Ivo
Lukacovic).

Komparace deniki je zaméfena na rozdily v nastolovani agendy Capi hnizdo, at’ uZ se jedna
o prostor vénovany kauze ¢i dalsi faktory majici vliv na jeji medialni obraz, napf. umisténi
clankd, které se kauze vénuji ¢i nazorové zastoupeni v ¢lancich atd. Blizsi popis jednotek
a designu vyzkumu viz kap. 6.2 a 6.3.

Z ptedpokladu, ze editorialni strategie denfkd bude rozdilna, vychazeji také hypotézy, které
jsem formulovala nasledné:

sVv,

clankd, jejichz hlavnim tématem je kauza Capi hnizdo, nez deniky Hospodafské noviny

a Pravo.

H» V denicich Lidové noviny a Mlada fronta Dnes bude vys$si procento autorskych clanka

CTK ne u druhych dvou zkoumanych denika Hospodaiskych novin a Prava.

Hs: Deniky Lidové noviny a Mlada fronta Dnes budou vénovat nejvétsi prostor hnuti ANO

a Andreji Babisovi v komparaci s deniky Hospodafské noviny a Pravo.

Ha: Deniky Lidové noviny a Mlada fronta Dnes budou mit vyssi pramérné umisténi clanka

nez druhé dva méfené deniky Hospodafské noviny a Pravo.

Hs: Deniky Lidové noviny a Mlada fronta Dnes budou mit nizs$i procento umisténi ¢lanka na
prvai strané, jejichz hlavnim tématem je kauza Capi hnizdo, nez druhé dva zkoumané deniky

Hospodaftské noviny a Pravo.
Rozboru hypotéz a jejich vyhodnoceni se vénuji v kapitole 7.

6.2 Vyzkumna metoda

Zakladni vyzkumnou metodou této prace je komparativni obsahova analyza, kterou definoval
jiz v padesatych letech minulého stoleti B. Berelson jako ,objektivni systematicky

a kvantitativni popis zjevného obsahu komunikace® (Berelson in McQuail, 1999, s. 307).
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Vychazim vsak pfedevsim z $ir$i a novéjsi definice Neuendorfové ,,Obsahova analyza je
scitaci, kvantitativni analyza sdéleni, spocivajici na védecké metodé (zahrnujici vénovani
pozornosti objektivité-intersubjektivité, pocatecni piipravé projektu, reliabilité, wvalidite,
moznostem zobecnén{ a zopakovani Setfeni a testovani hypotéz) a neni omezena ani typem
proménnych, které mohou byt méfeny, ani kontextem, ve kterém je sdéleni vytvofeno nebo

prezentovano.” (Neuendorfova in Sedlakova, 2014, s. 294).

Danou metodu, tak jak ji popisuje napftiklad McQuail (1999), aplikuji v ramci této prace
nisledujicimi kroky: 1) pilotazi'!, 2) volbou vzorku, 3) tvorbou relevantniho raimce kategorif
vnéjsich referenta (viz kap. 6.3), 4) volbou kédovaci jednotky obsahu (viz kap. 6.3),
5) sectenim vyskytu kédovacich jednotek obsahu zminujicich se o relevantnich tématech (viz
kap. 7.), 6) umisténim obsahu do pfipraveného ramce a 7) naslednou interpretaci vysledka

podle frekvence vyskytu hledanych jeva (viz kap. 8).

Vyhodou této metody je jeji vysoka reliabilita, atedy i vérohodnost vysledka, zvlasté
s ohledem na vysokou miru standardizace a moznost pozdé¢jsitho ovéfeni vyzkumu. Jeji
nevyhody spocivaji v moznosti obsahnout jen nékteré elementy, coz urcitym zptusobem
redukuje vysledné zjisténi (Trampota a Vojtéchovska, 2010). V pfipadé mé prace napiiklad
k redukci pouze na obsah auz ne na hlubs$i rozbor vyznamu, obrazovych materiala

a interpretaci publika.

Pro zkoumani editorialni strategie deniki MAFRY v kauze Capi hnizdo jsem zvolila
komparativni kvantitativni obsahovou analyzu ¢tyf celostatnich deniki Hospodatskych novin,

Lidovych novin, Mladé fronty Dnes a Pravo.

Data pottebna pro tento vyzkum jsem cerpala z online databaze ceskych médii Anopress IT,
ktera poskytuje jak fotografie stranek novin, tak pfepisy celych textu. Pro vybér ¢lanka bylo
nutné zvolit klicové heslo a urcité obdobi. Jako vhodné klicové heslo jsem vyhodnotila
lemmata ,,capi” a,hnizdo“. Zkoumané obdobi jsem urcila ode dne 10. 10. 2013 do
31.12. 2017, tedy obdobi od data pfevzeti MAFRA holdingem Agrofert, (Vefejny rejstiik a
Sbirka listin, 2012-2015) do data zahdjeni vyzkumu. Na zakladé téchto kritérif jsem ziskala

1072 c¢lankd, které jsem ocistila od clanka, kterymi byly naptfiklad duplicitni clanky

11 Hruby predvyzkum, ktery jsem provedla pouze v databazi Anopress na velkém vzorku 815 ¢lankd,
za Ucelem zjisténi funkcnosti a reliability sledovanych hodnot a podle kterého jsem dotvatela design

vyzkumu.
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z regiondlnich mutaci, ¢lanky vikendovych vydani a ¢lanky, které se netykaly kauzy Capi
hnizdo Andreje Babise (napfiklad clanky o ¢apech bilych apod.). Vysledny vzorek tvoii tedy
815 clanku.

Koédovani takového mnozstvi clankua bych vsak v osob¢ jednoho vyzkumnika nebyla schopna
realizovat v pfijatelném case, proto jsem pro zuzeni vzorku vybrala metodu konstruovaného
tydne, ktera zarucuje naslednou reprezentativnost vzorku (Sedlakova, 2014). Metodu jsem

pouzila nasledovné:

Nejprve jsem potiebovala seznam dat, ktery bych pak nasledné mohla srovnat s daty velkého
vzorku 815 clanku. Bylo také potfeba omezit data jen na vSedni dny, nebot” Hospodafské
noviny nemaji sobotni ani nedélni vydani a mohlo by dojit ke zkresleni. Zacala jsem nahodnym
vybérem (hodem kostkou) ¢islem 5, tedy paty den v tydnu, tj. patek (11. 10. 2013), ten jsem
stanovila jako prvni den. Kazdy nasledujici tyden jsem posouvala zvoleny den o jeden den,
tedy druhy tyden zkoumaného obdobi pondéli (14. 10. 2013), tfeti tyden utery (22. 10. 2013)
atd. Tento seznam dat jsem poté srovnala s daty vydani jiz ziskaného velkého vzorku
815 clanku. Kazdy clanek z velkého vzorku 815 clanku, ktery byl vydan v kterykoli den ze
seznamu, jsem zafadila do konec¢ného zuzeného vzorku. Po aplikovani této metody operuji
nadale s mnozstvim c¢lanka: Hospodatské noviny — 46, Lidové noviny — 48, Mlada fronta Dnes

— 30, Pravo — 66, celkem tedy 190 ¢lanku uzsiho vzorku.

Na zakladé¢ dat z uzstho vzorku ¢lankd mohou byt sledované hypotézy statisticky testovany.
Nejprve bylo nutné ovéfit, zda data maji normalni rozdéleni, k ¢emuz byl pouzit
Shapirav-Wilkav test. Jelikoz tento test prokazal, ze data o clancich nespliuji podminky
normality a vzorek ¢ita 190 pozorovani, je proto pro dalsi ovéfovani statisticky vyznamnych
rozdilt nutné pouzit neparametrické statistické testy. Pro vyhodnoceni hypotéz byl vyuzit
Mann-Whitney test pro dva nezavislé vybéry. Tento neparametricky test porovnava uroven
hodnot mezi dvéma skupinami pozorovani. Testuje shodu medianu, respektive celého
rozdéleni proménnych a funguje na zakladé vzestupného uspofadani vsech zjisténych hodnot
dle velikosti. Potom je testovym kritériem pocet vsech pfipadd, v nichz hodnotam prvntho
vybéru pfedchazeji hodnoty vybéru druhého. Sledovana hypotéza se nasledné ovetfuje
porovnanim vysledné p-hodnoty (hodnota Signifikance) s hladinou vyznamnosti testu, ktera
je volena obvykle jako 5 %. V pfipadé, Zze je p-hodnota vyssi nez 5 %, nulovou hypotézu
o shodné urovni ve skupinach nelze zamitnout. V opa¢ném piipad¢ zamitim nulovou
hypotézu a droven hodnot mezi skupinami se statisticky vyznamné lisi. Prokazala se tim tak

zavislost urovné na sledovaném tfidicim faktoru (Pecakova, 2011).
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6.3 Kodovani a operacionalizace pojmu

Zakladem obsahové analyzy je kédovani dokumentt, a proto je nutné definovat kédovaci
jednotku, ke které se bude vztahovat toto méfeni a kterou bude mozné posoudit podle
vybranych proménnych. Pro vyzkum editorialni strategie denikd jsem vymezila kdédovaci

jednotku jako clanek — jasné vymezené sdéleni vcéetné titulku a popisku.

Pocatkem koédovani je samotné sestaveni koédovaci knihy neboli kédovniku. Toto schéma
jsem vytvofila jako tabulku s pfehledem proménnych a poznamek, které by mély umoznit
opakovatelnost vyzkumu za stejnych podminek jako poprvé (viz pifloha). Pfi pfipraveé
kédovniku jsem piihlédla pfedevsim k zakladnim hypotézam a rozsifujicim otazkam. Po
pilotazi jsem pak z kédovniku odstranila hodnoty: 1) synchronizaci zprav a komentai, ktera
se ukazala jako nerelevantni pro teoretické vychodisko, stejn¢ tak 2) synchronicita titulku
s vyznénim fotografie, kterou lze navic tézko uchopit v kvantitativaim vyzkumu a vyhodnotila
jsem ji jako vhodnéjsi pro kvalitativn{ vyzkum a jako 3. hodnotu jsem vyfadila vyjadfeni
relevantnich subjekti v kauze Capi hnizdo (statni zastupce, Evropsky dfad pro boj proti
podvodum [OLAF], Nadac¢ni fond proti korupci [NFKP], Policie CR ad.), a to kvali nizkému

vyskytu citaci a nasledné nizké statistické vypovédni hodnoté.

Samotné kédovani probéhlo standardnim zpisobem — nékteré ddaje bylo mozné zjistit
automaticky (napf. datum, stranu, médium), né¢které individualné po procteni a prohlédnuti
obrazového materialu (napf. pocet fotografii AB, citace ad.), a nasledné¢ jsem je zanesla do

elektronického zaznamového dokumentu.

Pokud byl néjaky ¢lanek rozdélen do dvou c¢asti, z nichz kazda byla na jiné strané, kédovala

jsem v ramci proménné Strana déleny clanek podle prvni ze dvou stran.

K rozdéleni textt na zpravodajské a publicistické v ramci proménné Rubrika jsem postupovala
podle Osvaldové (2011), ktera tvrdi, Ze zpravodajstvi ma funkci informacni a defini¢ni
a pfedpokladime u néj, Ze bude vyrazove neutralni a strucné jasné. Do publicistiky se naopak
promita postoj a nazor autora a text je casto stylisticky zabarveny. V tradi¢nim podrobném
definovani zanru jde napifklad o glosu, komentaf, poznamky, rozhovor, fejeton, sloupek,
analyzy ad. V pfipad¢ publicistickych ¢lanku jsem jesté kvuli moznému zkresleni odd¢lila

rozhovory.
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Dale jsem rozdélila ¢lanky podle proménné Téma na tematické, jejichz hlavnim tématem byla
kauza Capi hnizdo, a to véetné tématu stihdni obvinénych ¢ projednavani zikona Lex Babis®,
pokud byl nazirin a zaramovan kauzou Capi hnizdo. Ostatni c¢lanky jsou zafazeny jako

netematické — kauza Capi hnizdo v nich hraje malou roli nebo je pouze zminéna.

Do proménné Pritomnost fotografie jsem nepocitala fotografie autorti ¢lanku. Také jsem tam

nezahrnula infografiky, ty jsem kédovala zvlast’ v kategorii Informaini box o kanze.

Ve vzorku se vyskytl také rozhovor s Andrejem Babisem, kédovala jsem jej cely jako jednu
citaci, zaroven ale mam soucet rozhovorti s AB pro porovnani. Pokud byla v perexu ¢i graficky

oddélena stejna citace jako v textu, pocitala jsem ji jako jednu.

K prostoru, jaky dostaly politické strany a hnuti, je nutno podotknout, Ze jde pouze o prostor

piimych feci, ne vsak o zminky ¢i popis chovani jednotlivych clent.

12 Novela zakona o stfetu zajmu z roku 2017.
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7 PREZENTACE A ANALYZA VYSLEDKU

7.1 Prostor vénovany kauze Capi hnizdo

Tato prace vychazi z pfedpokladu, ze kauza Capi hnizdo bude prezentovana rozdilné u denika
Mlada fronta Dnes a Lidové noviny oproti denikim Hospodafské noviny a Pravo.

Formulovala jsem tedy nasledujici hypotézu pro tento dsek Setfent:

Hi: Deniky Lidové noviny a Mlada fronta Dnes budou vykazovat vyznamné niZsi
Cetnost &lanka®, jejich hlavnim tématem je kauza Capi hnizdo, neZ deniky

Hospodafské noviny a Pravo.

Realizovanym setfenim ve zkoumaném obdobi 10. 10. 2013 — 31. 12. 2017 bylo zjisténo 815
relevantnich ¢lanka velkého vzorku, v nichZ byla zminéna kauza Capi hnizdo, pfi¢em?
znatelné nejvyssi Cetnost byla zaznamenana u deniku Pravo s absolutnim poctem 267 ¢lanku
(33 %), daldi dva deniky vykazuji vice srovnatelné pokryti kauzy, denik Hospodafské noviny
207 ¢lanka (25 %), denik Lidové noviny 200 ¢lanku (25 %), a s ¢etnosti nejvice zaostava denik

Mlada fronta Dnes se 141 clanky (17 %).

Cetnost ¢lankd

m Hospodarské noviny = Pravo = Mlada fronta Dnes Lidové noviny

Graf & 1: Cetnost

Pro vyhodnoceni stanovené hypotézy byl pouzit uzsi vzorek clankd, jehoz charakter jsem

popsala v kapitole 6.2, ktery byl podrobnéji sledovan a analyzovan. Na ziklad¢ detailnich

13 Dale vedené jako tematické clanky (viz kap. 6.3).
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zjisténych proménnych tohoto uzsiho vybéru mohly byt zkoumané podily porovnavany
a hypotéza testovana. Celkem se jedna o 190 ¢lank, pficemz relativni rozdéleni ¢lankt napfic
jednotlivymi deniky zistalo zachovano stejné, jako je tomu v zakladnim velkém vzorku.
Nekteré proménné sledované na clancich uzstho vybéru jsou uvedeny v nasledujici tabulce,
pfi¢em? pro testovanou hypotézu je stéejni proménnd, zda kauza Capi hnizdo je hlavnim
tématem clanku. Podle dat z uz$iho vybéru vénovaly Hospodatské noviny kauze Capf hnizdo
nejmensi textovy prostor, jak ukazuji ¢isla u ¢lanka, jejich hlavnim tématem je Capi hnizdo
(viz tabulka ¢. 1). U Hospodafskych novin je to pouze 35 %, pfi¢emz u ostatnich deniki tento
podil pfesahuje polovinu poctu clankd. Je vsak tfeba dodat, Zze pfitomnost fotografie je
v Hospodafskych novinach ze vSech ctyf denika nejvyssi, je tedy mozné, ze velkou cast

ramovani a vyznéni ¢lankd zastava pravé obrazova pfiloha téchto novin.

HN LN MfD Pravo
absolutni relativni absolutni relativni absolutni relativni absolutni relativni
hodnota Cetnost  cCetnost cCetnost cCetnost cetnost cCetnost cetnost cCetnost
Elanky vzorku 46| 100% 48 100% 30| 100% 66| 100%
zpravodajské 8 17 % 9 19% 8 27 % 7 11%
publicistické 38 8% 39 81% 2 3% 59 89%

z toho rozhovory 2 - 6 % 0 - 7 11%
informacni box

3
o kauze 4 9% 0 2 7% 1-

pritomnost
fotografie 24 52 % 21 44 % 10 33% 24 36 %
z toho fotografie
Andreje Babise 14 30 % 16 33% 8 27 % 11 17 %

kauza Capi hnizdo
jako hlavni téma
¢lanku 16 35% 24 52 % 18 60 % 29 53 %

Tabulka ¢& 1: Clanky vzorku — Cetnost

Pro testovani sledované hypotézy bylo tfeba urcit podily clanku, v nichz je kauza hlavnim
tématem a porovnat dvé skupiny denikt mezi sebou. Nasledn¢ je tento rozdil vyhodnocen
statistickym testem, zda se jedna o statisticky vyznamnou odlisnost ¢i nikoli. Podle dat byl
v denicich Hospodafské noviny a Pravo podil ¢lanka dokonce nizsi (40 %) nez v denicich
Lidové noviny a Mlada fronta Dnes (54 %). Podle tohoto podilu se jevi pfesny opak testované
hypotézy. Tento rozdil vsak neni podle testu statisticky vyznamny. P-hodnota signifikance
vysla 0,004, tedy vétsi nez 5 %, proto hypotézu o rovnosti podild nemuizeme zamitnout.
Neprokazalo se tedy, ze by podil ¢lanku, v nichZ je kauza hlavnim tématem, byl zavisly na

konkrétni skupiné denikt. Sledovana hypotéza, Ze deniky Lidové noviny a Mlada fronta
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Dnes budou vykazovat vyznamné niZsi Cetnost €lanku, jejichZ hlavnim tématem je

kauza Capi hnizdo, ne% deniky Hospoda¥ské noviny a Pravo, se tedy neprokazala.

clanky vzorku absolutni cetnost kauza Capi hnizdo jako hlavni téma &lanku
HN + Pravo 112 45 -‘

LN + MfD 78 42 -‘

Celkem 190 87 46%

Tabulka ¢. 2: Statistické rozdéleni prvni hypotézy

Niésledné byly tematické ¢lanky, tedy ty, jejichz hlavnim tématem byla kauza Capi hnizdo,
samostatné analyzovany a porovnany s udaji z uzsitho vzorku. VétSina proménnych je
u tematickych clanka vsech denikt srovnatelna s adaji z uzstho vzorku, a navic je podobna
napii¢ deniky. Za zminku stoji pouze velka pfevaha publicistickych clankd v denfku Pravo,

a naopak vétsi zpravodajska sekce u denfku Mlada fronta Dnes.

‘ HN LN MfD Pravo ‘

absolutni relativni absolutni relativni absolutni relativni absolutni relativni
Cetnost Cetnost cCetnost cCetnost Cetnost Cetnost cetnost cCetnost

tematické ¢lanky

zpravodajské 4
publicistické 12
publicistické bez

rozhovoru

z toho rozhovory

Tabulka ¢ 3: Cetnost tematickych ¢lanka

Samotny prameérny rozsah ¢lanka mély nejvyssi Hospodatské noviny, coz opét koresponduje
s jejich nejnizsi ¢etnosti ¢lankl a je mozné, ze tato data odrazi celkovou zamérnou agendu, ale
je pravdépodobné, Ze roli zde hraje i celkova editoridlni strategie napf. MfD jako pop-noviny'*
s celkoveé kratsimi texty, coz potvrzuje jejich jiz znamé zafazeni, které ucinil napifklad

Hvizd’ala (2011).

hodnota HN LN MfD Pravo ‘
pocet ¢lanku 16 24 18 29
pocet znakl 65329 86495 47780 97077
primérny pocet znak(l na ¢lanek -M

Tabulka ¢. 4: Rozsah tematickych ¢lanka

14 Pop-noviny jsou fazeny mezi bulvarni a seridézni tisk ické kratSimi texty a propojenim
y y >

zpravodajstvi s emocionalnim zabarvenim (Hvizdala, 2011).
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7.2 Autorstvi ¢lanku

Akvizici firmy MAFRA se v ceské spolecnosti, predev§im diky diskutujicim novinafim, ale
také politologim a dal$im expertim, oteviela debata, jak se budou deniky vydavané
spole¢nosti MAFRA vyrovnavat se zménou majitele. Casto opakovanou hypotézou, a to i
samotnymi novinafi redakcei LN a MfD, bylo pfebirani zprav, které by se tykaly osoby Andreje
Babise, z CTK beze zmény. Z tohoto divodu je druhé oblast vjzkumu zaméfena na povahu

autorstvi ¢lankd, a tedy 1 druha hypotéza navazuje na tuto myslenku.

H:. V denicich Lidové noviny a Mlada fronta Dnes bude vy$si procento autorskych

&anka CTK ne u druhych dvou zkoumanych denikét Hospodaiskych novin a Prava.

| HN LN MfD Prévo |
absolutni relativni absolutni relativni absolutni relativni absolutni relativni

autor ¢lanku Cetnost cCetnost cCetnost Cetnost Cetnost cCetnost cetnost cCetnost
¢lanky vzorku 46 100 % 48 100 % 30 100 % 66 100 % ‘

redakce 3] 3% a0 8% 2 3% 52 79%

CTK o- 6 13 % 4 13 % 4 6 %

kombinace

redakce a CTK 1 2% 0 - 1 3% 3 5%
expert, novinar -

na volné noze 1 2% 1 2% 0 6 9%
redaktor jiného -
média 1 2% 0 1 3% 0 -
jiné ol 0% 1 2% 2 7% 1 2%

Tabulka ¢. 5: Autorstvi ¢lankt

Tabulka zobrazujici ziskand data v tomto Setfen{ ukazuje n¢kolik zajimavych zjisténi. Lidové
noviny i Mlada fronta Dnes prokazujf 13 % cetnost autorstvi Ceské tiskové kancelafe, co? je
vice jak dvojnasobek autorstvi CTK u deniku Pravo. Tato odchylka poukazuje na mozné
naplnéni ptivodni myslenky, ve které se ob¢ redakce snazi zmirnit potencialni zaujatost a radéji
piebiraji zpravy beze zmény. Pro testovani sledované hypotézy byly zjistény podily pro obé
skupiny denikt a nasledné byla testovana statisticka vyznamnost jejich rozdilu. Podil ¢lanka
s autorstvim CTK byl u deniki Hospodaiské noviny a Pravo celkem 4 % a u deniki Lidové
noviny a Mlada fronta Dnes 13 %. Tento rozdil vysel navic podle testu statisticky vyznamny.
P-hodnota testu vysla 0,017, tedy mensi nez 5 %, proto se zamitla nulova hypotéza o shodné
Grovni ve skupinach. Prokazalo se tak, Ze podil ¢lanka s autorstvim od CTK je zavisly na typu
denfku. Potvrdila se tedy sledovana hypotéza, Ze v denicich Lidové noviny a Mlada
fronta Dnes je vy38i procento autorskych &lanka CTK neZ u druhych dvou

zkoumanych deniktit Hospodafskych novin a Prava.
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¢lanky vzorku absolutni cetnost autorstvi CTK podil

HN + Pravo 112 sl A%
LN + MfD 78 o 3%
Celkem 190 14 7%

Tabulka ¢. 6: Statistické rozdélenf druhé hypotézy

Cisla také poukazuji na jednotné autorstvi u deniku Hospodatské noviny, které vykazuji
vysoké procento pouze redakéni tvorby clanka na rozdil napifklad od deniku Pravo, ktery je

v tomto sméru riznorodéjsi.

Prebirani zprav z CTK bylo zduvodnovano pfedevsim kvili zaruce nezaujatosti novin
k svému majiteli. Je vSak otazkou, zda 13 % pfebirani clankt z CTK lze oznacit za postup
s takovou ucinnosti, ze bychom mohli mluvit o eliminaci mozného pfimého ¢i nepfimého

vlivu majitele.

7.3 Prostor vénovany politickym stranam

Tteti oblast zkoumani se zabyva pfedevsim obecnym pozadavkem na zpravodajska média,
kterda by méla byt nezaujatd a vyvazena. Méfeni téchto hodnot je velmi narocné, nebot’ se
vyzkumnik potyka hned s nékolika problémy. Jak jsem jiz popsala v teoretické ¢asti této prace,
tistény denik neni tvofen pouze textem, ale je dulezité uvédomit si, ze jazyk je velmi slozity
a sémantickou stranku jazyka nelze dostatecné analyzovat kvantitativni metodou. Toto tskali
jsem popsala také v nevyhodach kvantitativatho vyzkumu (viz kap. 6.2), ktery je vzdy dobré

doplnit ¢i nasledovat kvalitativnim Setfenim, které by bud’” podpoifilo ¢i vyvratilo raw data.

Otazku vyvazenosti denfku jsem také méfila kvantifikaci prostoru vénovaného politickym
stranam, a to pouze v pfimé feci. Méfeni nepfimé feci nepfineslo zadné relevantni hodnoty,
nebot’ cita¢nich tsekt bylo velmi malo. Je tfeba také piihlédnout k tomu, Ze jsem se vice

nezabyvala obrazovym materidlem denikd, ktery by se dal v této oblasti také zkoumat.

Nejvyssi zastoupeni u vech deniktt ma hnuti ANO, coz odpovida politické situaci v méfeném
obdobi, kdy bylo hnuti ANO soucasti vladni koalice a stejn¢ tak s prostorem vénovanym
konkrétné Andreji Babisovi jako kli¢cové osobé v kauze Capi hnizdo. Piesto lze ocekavat
u vyvazené¢ho zpravodajstvi seriéznich denikl, Ze nazorové zastoupeni bude ruznorodé,
tj. prostor bude vénovan co nejsirsimu politickému spektru a z toho vychazi 1 formulace tfeti

hypotézy.

H;: Deniky Lidové noviny a Mlada fronta Dnes budou poskytovat vétsi prostor hnuti

ANO a Andreji BabiSovi v komparaci s deniky Hospodafské noviny a Pravo.
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HN LN MfD Pravo

absolut % absolut % absolut % absolut %
politické niCislo zastoupe nicislo zastoupe nicislo zastoupe nicislo zastoupe
uskupeni citaci ni citaci ni citaci ni citaci ni
celkem 36 100 % 36 100 % 30 100 % 91 100 %
ANO 14 39% 17 50 % 22 32 35 %
z toho Andrej

Babis 8 22 % 12 35% 15 50 % 18 20 %
Cssb 3 8 % 7 21% 4 13% 16 18 %
KDU-CSL 5 14 % 1 3% 1 3% 4 4%
ODS 4 11% 4 12 % 1 3%
TOP 09 3 8 % 3 9% 2 7%
STAN 2 6 % 2 6 % 0
Pirati 1 3% 1 3% 0
KSEM 2 6% ol 0% 0
SPD 2 6 % 1 3% 0

Tabulka ¢. 7: Prostor vénovany politickym stranam piimou feci v tematickych ¢lancich

Analyza ukazuje, ze deniky Lidové noviny a Mlada fronta Dnes poskytovaly vetsi prostor
hnutif ANO 1 Andreji Babisovi v komparaci s deniky Hospodafské noviny a Pravo. U deniku
Mlada fronta Dnes je to dokonce 73 % a u Lidovych novin 50 %. Oba deniky pak velmi
vyrazn¢ (LN 71 %, MfD 86 %) rozlozily prostor vénovany politickym stranam mezi hnut{
ANO a CSSD. U denikit Hospodatské noviny a Pravo vidime mnohem vétsi riznorodost

v citacich, a tedy i vétsi potencial vyvazenosti.

Mezi citace byly také zapocitany rozhovory s Andrejem Babisem, u Lidovych novin 1

a u deniku Pravo 4. Aby nedoslo ke zkresleni vysledkd, byl rozhovor pocitan jako jedna citace.

Pro testovani sledované hypotézy byly zjistény podily pro obé skupiny deniki a nasledné byla
testovana statisticka vyznamnost jejich rozdilu. Podil ¢lankt s pfimou feci ANO nebo Andreje
Babise byl u deniktt Hospodafské noviny a Pravo celkem 36 % a u denikt Lidové noviny
a Mlada fronta Dnes 59 %. Tento rozdil vysel navic podle testu statisticky vyznamny.
P-hodnota testu vysla 0,002, tedy mensi nez 5 %, proto se zamitla nulova hypotéza o shodné
urovni ve skupinach. Prokazalo se tak, ze podil ¢lanku s citacemi ANO nebo Andreje Babise
je zavisly na typu deniku. Potvrdila se tedy sledovana hypotéza, Ze deniky Lidové noviny
a Mlada fronta Dnes budou poskytovat vétsi prostor hnuti ANO a Andreji BabiSovi

v komparaci s deniky Hospodafské noviny a Pravo.

absolutni ¢etnost ANO a A.B. podil ‘
HN + Prévo 127 46 \
LN + MfD 66 90 59%
Celkem 193 85 44%
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Tabulka ¢. 8: Statistické rozdélent tfetf hypotézy

7.4 DulezZitost podle umisténi clank
Posledni hypotézy vychazi ze zcela standardniho faktoru dulezitosti, ktery se dd méfit
napiiklad podle umisténi ¢lanku v denfku, pficemz dulezitost klesa s vyssim ¢islem stranky.

H,: Deniky Lidové noviny a Mlada fronta Dnes budou mit vy$$i pramérné umisténi

¢lankd neZ druhé dva méfené deniky Hospodaiské noviny a Pravo.

hodnota HN LN MfD Pravo
soucet vsech umisténi 76 123 87 91
pocet tematickych ¢lanka 16 24 18 29

primérné umistnéni tematickych ¢lankd _ 5,13 4,83 _

Tabulka ¢. 9: Dulezitost podle umistén{ tematickych ¢lankd vzorku v deniku

Pro vyhodnoceni hypotézy bylo tfeba zjistit pramérné umisténi tematickych c¢lanka za obé
skupiny denfku a statistickou viznamnost rozdilu mezi nimi porovnat pomoci testu. Pramérné
umisténi tematického clanku v denicich Hospodafské noviny a Pravo je nizsi (3,71), tedy
dulezitéjsi nez pramérné umisténi v denicich Lidové noviny a Mlada fronta Dnes (5,00). Tento
rozdil vsak nevysel podle testu statisticky vyznamny. P-hodnota testu vysla 0,089, tedy vyssi
nez 5 %, proto nulovou hypotézu o rovnosti urovni mezi skupinami nemizeme zamitnout.
Neprokazal se tedy vliv typu deniku na umisténi tematického clanku v denfku. Nepotvrdila

se sledovana hypotéza, Ze deniky Lidové noviny a Mlada fronta Dnes budou mit vyssi

pramérné umisténi Clankd neZ druhé dva méfené deniky Hospodafské noviny

a Pravo.
¢lanky vzorku soucet umisténi pocet clanka
HN + Pravo 167
LN + MfD 210
Celkem 377 87 4,33

Tabulka ¢. 10: Statistické rozdéleni ¢tvrté hypotézy

Druha hypotéza v této oblasti méfeni se zabyva pouze umisténim na titulni strané, ktera ma
jedinecné postaveni pfedevsim proto, Ze se na ni tradi¢né umist’uji nejnovéjsi a nejdulezité)si
zpravy dne. Hypotéza vychazi pfedevsim z prabéznych informaci a zprav, které naznacuiji, ze
MID a LN c¢asto marginalizuji problémy a aféry, které se néjakym zpuasobem dotykaji Andreje
Babise. Ptikladem muze byt srovnani titulnich stran z 6. 3. 2018, které rozdilnymi zpusoby
referovaly o demonstracich proti Zdetiku Ondrackovi (KSCM) a Andreji Babisovi (ANO)

z pfedeslého dne. Mlada fronta Dnes tuto informaci vibec na titulni stranu neumistila
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a rozruch vzbudila pfedevsim hlavn{ zprava na titulni strané¢, ktera se tykala autolékarnicek
a jejich nepouzitelnosti pfi nehodé.

1

Hs: Deniky Lidové noviny a Mlada fronta Dnes budou mit niZ§i procento umisténi
&lankd, jejichZ hlavnim tématem je kauza Capi hnizdo, na prvni strané ne# druhé dva

zkoumané deniky Hospodafské noviny a Pravo.

hodnota HN ) MfD Pravo
pocet ¢lankd na prvni strané 3 3 2 5
pocet tematickych ¢lankd 16 24 18 29

relativni ¢etnost tematickych ¢lankd - 13% _ 17%

Tabulka ¢. 10: Umisténi tematickych clankt vzorku na titulni strané

Ze zjisténych udaju Ize vidét stejny trend u denika Lidové noviny a Mlada fronta Dnes a tim
je nizsi procento cetnosti tematickych clankt na prvni strané deniku, nez jaky maji deniky
Hospodafské noviny a Pravo. Pfestoze nejde o statisticky vyznamny rozdil, pfipada mi

dulezité na tento fakt poukazat.

Pro vyhodnoceni této hypotézy bylo tfeba zjistit podil tematickych ¢lanka, které byly umistény
na prvnf strané za obé skupiny deniku a statistickou vyznamnost rozdilu mezi nimi porovnat
pomoci testu. Podil umisténi tematického c¢lanku na prvnim mist¢ v denicich Hospodatské
noviny a Pravo je vyssi (18 %) nez podil v denicich Lidové noviny a Mlada fronta Dnes
(12 %). Tento rozdil vSak nevysel podle testu statisticky vyznamny. P-hodnota testu vysla
0,445, tedy vyssi nez 5 %, proto nulovou hypotézu o rovnosti urovni mezi skupinami nelze
zamitnout. Nepotvrdila se tedy sledovana hypotéza, Ze deniky Lidové noviny a Mlada
fronta Dnes budou mit niZs§i procento umisténi ¢lankd, jejichZ hlavnim tématem je
kauza Capi hnizdo, na prvni strané ne# druhé dva zkoumané deniky Hospodafské

noviny a Pravo.

clanky vzorku prvni strana pocet élanka

HN + Prévo 8 s 8%
LN + MfD 5 2 2%
Celkem 13 87 15 %

Tabulka ¢. 11: Statistické rozdéleni paté hypotézy
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8 DISKUZE

Ziskana data jsou jasna, ale pokud je chapeme v né¢jakém kontextu, je pochopitelné, ze je nelze
interpretovat pouze jednim zpusobem. Lze tedy pfedevsim diskutovat a na zakladé dat si
pokladat otiazky. Nyni tak mohu polemizovat nad tim, pro¢ se nepotvrdila prvni hypotéza'.
Odpovédi muze byt napiiklad asili novinara redakei MfD a LN pracovat dle vyse popsanych
medialnich a zpracovatelskych rutin, dodrzovat zakladni premisy novinafské profesionality
a pracovat dale na vytvafeni agendy a chovat se, jako kdyby se vlastnik nezménil. Toto usili
ale zjevné narazi pfedevsim na stfet autocenzury a snahy zachovat si dobré jméno. Vyplyva
tak z mnoha rozhovort s novinafi tamnich redakci, napf. rozhovor s redaktorem Koreckym
(Polach, 2015), a také z dalSich vysledkti mych Setfeni, kterymi jsou hypotézy potvrzeny, coz

zase podporuje spis urcity vliv samotné existence vyznamného majitele.

Obavy vefejnosti ze skupinové konformity redaktort spadajicich pod vydavatelstvi MAFRA,
ke svému majiteli jsou kromé jiného potvrzeny druhou hypotézou'’. Neochota pracovat
autorsky ve stejné mife jako srovnavané deniky a absence novych informaci je sice moznym
feSenim, ale pravdépodobné je nelze hodnotit jako pozitivni vyusténi problému vlastnictvi.
Zvlasté v kontextu soucasné situace tisténych denikd, které jsou kazdym rokem stale vice na
ustupu ajez nahrazuji rychla online média, je tfeba dbat na kvalitu tisténych zprav

a neustupovat v pozadavku na hodnotnou autorskou zurnalistiku.

V piipadé tfeti oblasti Setfeni'” se nabizi myslenka mozného ideového souladu MfD a LN,
které vyrazné rozdélily prostor stranim ANO a CSSD, které spolu byly v té dobé ve vladni
koalici (a to spole¢né s KDU-CSL, kterd viak nedostala tieti nejvyssi prostor v piipadé téchto

dvou denikd). Potvrzenim tfeti hypotézy'® je bohuzel stvrzen jasny stfet zajmi Andreje Babise

svvy

hlavnim tématem je kauza Capi hnizdo, nez deniky Hospodafské noviny a Pravo.

16 'V denicich Lidové noviny a Mlada fronta Dnes bude vy$si procento autorskych ¢lanka CTK nez

u druhych dvou zkoumanych denika Hospodatfskych novin a Prava.
17 Prostor vénovany politickym stranim

18 Deniky Lidové noviny a Mlada fronta Dnes budou poskytovat vetsi prostor hnuti ANO a Andreji

Babisovi v komparaci s deniky Hospodatské noviny a Pravo.
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jakozto vlastnika novin a vrcholného politika za hnuti ANO. Statisticky vyznamny rozdil je

opravdu obrovsky a ukazuje na znacny vliv, ktery hranic¢i az s politickou reklamou.

V souvislosti s tfeti oblasti Setfen{"” bych doporucila zaméfit se pii pfipadném dal$im
zkouman{ napiiklad na regionalni verze denika a cleny hnuti ANO a jejich medialni obraz

v komparaci s jinymi deniky, které nespadaji pod skupinu MAFRA.

Ctvrta oblast etfeni”, ve které zlstaly zamitnuty obé hypotézy, naopak naznacuje, Ze se
redakce MfD a LN snazi nepfehlizet udalosti, které se jejich majitele tykaji, stale zde vsak
zustava otazka, jak je mohou nezaujaté komentovat a interpretovat, nebot’ ve svétle druhé

a tfetl hypotézy se to jevi jako vysoce problematické.

Pfestoze se pata hypotéza® nepotvrdila, urcity specificky trend u denikt LN a MfD ukazala.
Prichazi tedy v tivahu moznost rozpracovat patou hypotézu jinym metodickym piistupem,
napiiklad porovnani titulnich stran denfka po urcité casové obdobi by mohlo pfinést nova
podnétna zjisténi.

Prinosné by také mohlo byt zaméfeni se na obrazové ptilohy s Andrejem Babisem na patfi¢né
velkém vzorku. Jiz podle vysledkt pilotaze pouzili v redakcich MfD a LN vice fotografii
s Andrejem Babisem nez druhé dva deniky. Vhodny by mohl byt rozbor pouze fotografii
napiiklad v souvislosti s titulkem ¢lanku. Podle mého osobniho nazoru na zakladé vysledku
pilotaze také vyplyva, ze HN vykazuji vysokou hodnotu synchronicity mezi emocemi Andreje
Babise zachycené na fotografii a vyznénim titulku. Na druhé strané v LN a MfD téz
koresponduje titulek ¢lanku s vyznénim fotografie, ale z vice jak 80 % jde o pozitivni vyznéni
fotografie i nad¢ji vzbuzujici clanek, pfestoze jde napfiklad o vydani Andreje Babise
a Jaroslava Faltynka Snémovnou, coz neposuzuji jako veskrze pozitivni udalost. Mezi tyto
ramce bych jako pifiklad uvedla fotografii, ve které se sim Andrej Babis stavi do pozice obéti

na fotografii AB mezi krabicemi, zvefejnéné na jeho oficialnim twitterovém uctu.

19 Prostor vénovany politickym strandm
20 Dtilezitost podle umisténi ¢lanka

2 Denfky Lidové noviny a Mlada fronta Dnes budou mit nizs{ procento umisténi ¢lankd, jejichz
hlavnim tématem je kauza Capi hnizdo, na prvni strané nez druhé dva zkoumané denfky Hospodatské

noviny a Pravo
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Prestoze se potvrdily pouze dvé hypotézy z péti, 1ze fici, ze v urcitych oblastech deniky
spadajici pod vydavatelskych daim MAFRA vykazuji znamky vlivu jejich majitele. Tento fakt
krom¢ jiného poukazuje na to, ze problematika vlastnictvi médil vyznamnym politikem
a podnikatelem je velmi nepruhledna a klonim se tedy k nazoru, ze by mél existovat zakon,

ktery tomuto propoijeni efektivné zamezuije, coz bohuzel o soucasné legislativé fici nelze.
, g

42



ZAVER
Hlavnim cilem této prace byla komparace ¢tyf denikt,, Hospodafskych novin, Lidovych novin,
Mladé fronty Dnes a Pravo, a jejich nastolovani agendy Capi hnizdo. Pomoci kvantitativni

obsahové analyzy jsem podrobila zkoumani vzorek obsahujici 190 ¢lankt a vyzkum rozdélila

do ctyf oblasti zkouman{ a z toho plynou tato zjisténi:

I/ V prvni oblasti Setfeni se nepodatfilo prokazat, ze by deniky LN a MfD vénovaly vyrazné

mensi prostor kauze Capi hnizdo v komparaci s deniky HN a Pravo.

11/ Ve druhé oblasti se naopak potvrdila hypotéza vychazejici z predpokladu, ze podil CTK
v autorstvi ¢lankd v ramci kauzy Capi hnizdo je u LN a MfD vétsf nez u druhjch dvou denika

HN a Pravo.

II1/ Ttetl sekce potvrdila vyrazny prostor poskytnuty hnuti ANO a Andreji Babisovi deniky
LN a MfD.

IV/ Ctvrta a posledni oblast zkouméni nepotvrdila, Ze by deniky LN a MfD vénovaly kauze

Capi hnizdo vétsf miru dileZitosti nez druhé dva deniky HN a Pravo.

Prace tedy odpovédéla na otazky, které jsem si kladla v jejim Gvodu. Spolecnym jevem pro
nastolovani agendy kauzy Capi hnizdo v denicich Mlada fronta Dnes a Lidové noviny je
naptiklad vyss§i procento prebirani zprav CTK a virazné vys§i prostor vénovany hnuti ANO
a Andreji Babisovi. Vysledky této prace mohou slouzit jako upozornéni, ze rovnovaha médif
muze byt timto elementem naklonéna a ze je pravdépodobné, Ze doslo k jejimu naruseni. Nyni
je dale na novinafich, publiku a vlastn¢ celé spolecnosti, aby mapovala a dale sledovala,
k jakym jevam diky zménam vlastnikd novin dochazi, a dokazala poskytnutym informacim

patficné rozumét a dekddovat je.

Vétim, Ze tato prace muze byt dobrym podnétem pro dalsi vyzkumy podobného typu ¢i
sméru, na které jsem prabézné odkazovala v kapitole Diskuze. Dal$i zajimavé informace by
zajisté poskytl vyzkum konfrontujici konkrétné novinare Mladé fronty Dnes a Lidovych novin
a zohlednil jak jejich pohled, tak konkrétni medialni rutiny, které aktualné v redakcich funguji.

Mozna by nakonec obhajil nestrannost a funkénost dnes tak kritizovanych deniku.
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Anotace bakalafské prace

Tato bakalafska prace se zabyva komparaci ¢ty denikt, Hospodafskych novin, Lidovych
novin, Mladé fronty Dnes a Pravo, a jejich nastolovanim agendy kauzy Capl’ hnizdo. Cilem
préce bylo zjistit, zda existuje néjaky spole¢ny jev pro nastolovani agendy kauzy Capi hnizdo
redakci Mladé fronty Dnes a Lidovych novin. Kromé teoretické casti obsahuje prace cast
analytickou, ktera se skladd ze ctyf zakladnich oblasti Setfeni, ktera byla provedena za pomoci
obsahové kvantitativn{ analyzy. Zjisténym spolecnym trendem pro nastolovani agendy kauzy
Capi hnizdo v denicich Mlada fronta Dnes a Lidové noviny je napiiklad vyssi procento
prebirani zprav CTK a vyrazné vys$i prostor vénovany hnuti ANO a Andreji Babisovi.

Interpretace vysledkt a veskera zjistén{ jsou shrnuta v zavéru prace.
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RESUME

The main goal of this work was the comparison of four daily newspapers, Hospodarské
noviny, Lidové noviny, Mlada fronta Dnes and Pravo, and their media agenda setting in Capl’
hnizdo affair. This work examines a sample of 190 articles, using quantitative content analysis.

Research is divided into four areas of investigation which brought the following findings.

In the first area of investigation, the work does not prove the LN and MfD journals devoted
significantly less space to the Capi hnizdo compared to the HN and Pravo. In the second area
(Article authorship), the hypothesis, based on the assumption that the share of CTK in the
authorship of articles about Capi hnizdo is larger for LN and MfD than for the other two
daily newspapers HN and Pravo, has been shown to be correct. The third area of investigation
(Space dedicated to political parties) confirmed the significant space provided for the ANO
movement and Andrej Babis by LN and MfD.

The fourth and final area of research (The importance of topic by article location) did not
confirm that the N and MfD journals attributed more importance to Capf hnizdo affair than

HN and Pravo journals.

This work, therefore, answered the questions I asked in its introduction. A common
phenomenon for media agenda setting in the Capf hnizdo affair in the Mlada fronta Dnes and
Lidové noviny journals is, for example, a higher percentage of news taken over from CTK
and a significantly higher amount of space devoted to the ANO movement and Andrej Babis.
The results of this work can serve as a reminder that the balance of the media can be tilted by
this element and that it is likely to be disturbed. It is now up to journalists, audiences, and
indeed the entire society to map and monitor changes in newspaper ownership and to

understand and decode the information provided.

I believe that this work may be a good incentive for further research of a similar type or
direction to which I have referred to. Another interesting information and complementarity
to this work would surely provide research that specifically confronts the journalists of Mlada
fronta Dnes and Lidové noviny and took into account their view and the specific media

routines that currently work in the editorial offices.
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