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Výhody online marketingu

•neomezená dostupnost

• flexibilita (a to i u cen)

•zacílení

• jednoduché měření úspěchu

•oboustarnná komunikace + 
interaktivita

•často nepůsobí jako reklama

Nevýhody online marketingu

•omezený rozsah publika

•možnost blokovat reklamy

•cílení musí uživatel schválit

•výraznější vliv negativních 
recenzí

•velké množství konkurentů 
po celém světě

•pozornost uživatelů se 
zkracuje



 

 



 



 

Kvalitní 
web 

obsah o 
správné 

délce

pravopis

design

struktura

odkazy

obrázky + 
videa

rychlé 
načítání

mobilní 
rozhraní
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Facebook

YouTube

WhatsApp

Instagram

TikTok

WeChat
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Tvorba 
rtm+

Zprávy z 
regionu

Magazíny 
pro města 

a obce

PR 
reportáže

Reklamy a 
pozvánky

Záznamy 
ze zápasů 

a  
koncertů

Propagační
videa

Lifestylové 
pořady 
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duben květen červen červenec srpen září

Měsíční návštěvnost webu rtm+ 

uživatelé

noví uživatelé
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20,00%
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40,00%
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duben květen červen červenec srpen září

Míra zapojení a okamžitého opuštění

míra zapojení

míra okamžitého opuštění
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koeficient asociace =
31∗41−23∗3

√54∗44∗34∗64
= 0,53
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0 2 4 6 8 10 12 14 16

Členění reportáží podle témat

Členění reportáží podle data vydání

Rubriky "Nejsledovanější" a "Nejaktuálnější"

Fungující kolonka vyhledávání

Více ikon na samostané reportáže

Mobilní rozhraní

Nic mi nechybí



8

5

4

4

4

4

4

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Nemám dostatek času

Preferuji jiná média, informace z kraje hledám na
jiných serverech.

Webové stránky jsou nemoderní, esteticky nic moc a
uživatelsky nezajímavé.

Stránky jsou chaotické, nepřehledné a chybí tu
vybírátko podle data a času vysílání, takže se na nich…

Sleduji spíše sociální sítě, kde jsou aktuální informace.

Preferuji televizní vysílání.

Nemám potřebu tam nic hledat.



 



Sleduji jiná regionální média

Sociální sítě vůbec nesleduji

Obsah rtm+ na sociálních sítích mě nezajímá

Nevědel jsem, že nějaké mají

Stačí mi TV vysílání

Nedostatek času



 

koeficient asociace =
25∗39−40∗5

√65∗44∗30∗79
= 0,3
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0 5 10 15 20 25

Krimi

Zdravotnictví

Doprava

Příroda

Vzdělání

Kultura

Sport

Zpravodajství mě vůbec nezajímá

Dění z měst a obcí Libereckého kraje
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0 2 4 6 8 10 12 14 16 18

Síla zvyku

Jsou rychlejší a aktuálnější

Nemám čas na zjišťování aktuálností

Zprávy aktivně nevyhledávám, čtu jen to, co na mě na FB
vyskočí.

Nevěděl jsem, že rtm+ má webové stránky/sociální sítě
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