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Souhrn
Diplomova prace ,,Vyznam farmarskych trhi z pohledu spottebitele” se zabyva analyzou
vybranych farmarskych trhi a na zéklad¢ komparace cen je porovndva s vybranymi

supermarkety.

V teoretické Casti prace jsou nejprve predstaveny zékladni pojmy z oblasti spotiebitelské a
cenové problematiky. Nasleduje charakteristika souc¢asnych forem prodeje potravin. Dal$i ¢ast

pfinasi blizsi pohled na farmaiské trhy, jak v Ceské republice, tak také v zahraniéi.

Uvod praktické &asti je vyclenén k piedstaveni vysledkd z dotaznikového Seteni, které
probéhlo mezi navstévniky farmarského trhu ,,Kulatdk™ v Praze 6. Praktickd cast se dale
zamétuje na komparaci cen produktll z vybranych farmarskych trhii oproti supermarketim.
V prvni ¢asti jsou uvedeny napozorované ceny a nasledné se prace vénuje jejich porovnavani

a okomentovani.
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Cil prace a metodika
Cilem diplomové prace je zjistit vyznam farmaiskych trha z hlediska spottebitele za pomoci
komparace cenové urovné a také kvalitativni Grovné potravin na vybranych farmaiskych

trhach oproti vybranym supermarketim.

Metodika zpracovani teoretické casti vychazi ze studia odborné literatury, ¢lanka a dalSich

zdroji, at’ jiz tiSténych nebo elektronickych.

Prakticka ¢ast vychéazi v prvni Casti z dotaznikového Setieni, které je zaméfeno na zjiSténi,
jakou roli hraji farmarské trhy v zivoté respondentl, a zda preferuji nakupovani na
farmarskych trzich nebo v supermarketech. Prizkum probihal v Praze na Vitézném namesti,
kde se pravideln¢ konaji farmarské trhy s nazvem ,,Kulatdk. Celkovy pocet respondentii €ini
206. Dalsi ¢asti je cenové zkoumani, které probéhlo na tfech farmaiskych trzich v Praze a ve
dvou supermarketech. Konkrétné¢ se jednalo o farmarské trhy ,Kulatak®, ,Jifdk* a
»Naplavka®. Prizkum byl pfizptisoben tomu, Ze na kazdém farmatském trhu lze nalézt vicero
prodejct se stejnym druhem potravin. Ceny pro kazdou potravinu byly sbirany od vice
prodejct (minimalné vzdy tfi prodejci) a poté byly tyto ceny zprimérovany a vysledkem

vznikd primérnd cena dané potraviny pro dany farmatsky trh.

Sbér cen v supermarketech probihal ve stejném ¢asovém obdobi jako sbér cen na farmaiskych
trzich, aby se ptfedeSlo asovému zkresleni ceny. Zaroven prizkum nezahrnoval potraviny
nabizené ve slevovych akcich. Prizkum probihal ve dvou supermarketech v Hlavnim mésté
Praha. Jeden supermarket je provozovan fetézcem Albert (Albert Mistek) a druhy fetézcem
Billa (Billa Letna). Sbér cen je rozdélen do ¢tyt zakladnich skupin — zelenina a ovoce; maso a
ryby; pe€ivo a mléko, mlécné vyrobky a vejce. VeSkeré napozorované ceny se vztahuji vzdy
ke stejnému druhu ¢i podobné velikosti zvolené potraviny, tak aby tento prizkum byl co

moznd nejvice piesny.

Ke zjisténi jaké potraviny jsou cenové vyhodnéjsi v supermarketu nebo na farmaiském trhu
byla zvolena metoda komparace a smérodatnad odchylka. Jako zadklad pro zkoumani cenové
vyhodnosti slouzi cenovy prizkum cen potravin z farmarskych trhii a ze supermarketu.

Z téchto vysledkt Ize poté urcit, kde se nakupuje urcity druh potraviny levné;ji.



Vysledky
Diplomova prace si jako cil kladla zjistit, jak spotiebitelé vnimaji v dneSni dob¢ farmaiské

trhy. Pro toto zjiStovani byl vyhotoven dotaznik, jehoz cilova skupina byli navstévnici trha.

Na zéklad¢ obdrzenych odpovédi od respondentli v dotaznikovém Setfeni tykajiciho se
farmarskych trhii Ize fici, ze farmaiské trhy jsou navstévované pievazné lidmi ve stiednim
veéku s primémym az nadprimérnym piijmem. Jedna se také o lidi s vyS$Sim vzdélanim,

prevazné o stiedoskolaky s maturitou a o vysokoskolsky vzdélané.

Z dotazniku lze také urcit, ze vétSina respondentii patii mezi pravidelné ucastniky
farmarskych trhi, jelikoz vice jak 80 % tdzanych navstévuje trhy minimalné jedenkrat za
meésic. Tato vysoka navstévnost je zapfi¢inéna tim, Ze vétSina respondentll povazuje
farmarské trhy za finanéné dostupné a nikterak drahé. Tuto skute¢nost také podtrhuje to, ze
vice nez polovina dotazanych odpovédéla, Ze kvalita potravin na farmarskych trhach povazuje

za leps$i nez je tomu v béznych supermarketech.

Navstévnici vyuzivaji farmatské trhy k ndkupu prevazné zakladnich potravin, u kterych je
dilezitd cerstvost a ptivod potraviny. Konkrétné se nejvice nakupuje zelenina a ovoce,
pekaiské vyrobky, mléko a mlééné produkty. Vice jak tietina respondentii ma v oblibé také
uzeniny a masné vyrobky z farmatskych trhi. Dle primérné utraty za jednu navstévu trha,
ktera se nejcastéji pohybuje v rozmezi mezi 200-500 K¢ 1ze také usoudit, Ze se jedna spiSe o

mensi ndkupy na kratsi ¢asové obdobi.

Celkové¢ lze tici, Ze hlavnim motivem k nakupu na farmatskych trhéch je kvalita potravin a

pfijatelna cena.

Dalsi ¢asti vyzkumu bylo porovnani cenové hladiny potravin na farmaiskych trhach a
supermarketech. Z uvedené¢ho vyzkumu nelze obecné fici, zda jsou ceny na farmaiskych
trhach zcela jasn€ niz$i ¢€i vyssi oproti supermarketim. VzZdy je dualezité, o jakou kategorii
potravin se jedna. Celkové vSak plati, Ze ceny jsou ve vétSing€ ptipadli velmi podobné a lisi se
az na par vyjimek minimalnég, coz potvrdili i navs$tévnici trhl pfi dotaznikové otdzce, zda si

mysli, Ze jsou farmaiské trhy drahé. VétSina odpovédéla, Ze s timto tvrzenim nesouhlasi.



Nejvétsi rozdily lze zaznamenat v Kategorii mléka a mlécnych vyrobkd, kde farmaiské trhy
nabizeji oproti supermarketim az o polovinu niz8i ceny a nakup téchto potravin je pro

spottebitele na farmaiskych trzich skutecné vyhodny.

Farmatské trhy lze také doporucit k ndkupu ryb, kde zdkaznik mize nakoupit az o tietinu

levnéji nez v supermarketu.

Na druhou stranu supermarkety jsou z pohledu cen pro spotiebitele vyhodnéjsi v oblasti
peciva a také u nékterych produktti v kategorii zeleniny a ovoce. U zeleniny a ovoce miizeme
nalézt vyrobky, které 1ze v supermarketu pofidit az o polovinu levnéji nez na farmarském

trhu. Konkrétné se jedné o ¢esnek a o cibuli.
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