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Qznacte pismenem X prislusné hodnoceni u kazdého parametru:

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE — CAST TEORETICKA (ODBORNA)

vyborné | velmi dobfe | dobfe | nevyhovujici
Adekvatnost titulu, schopnost formulovat X
metodologicka vychodiska.
Naplnéni pozadavkid odborného stylu. X
Prace s prameny, vyuZziti odborné literatury. X
Kriticky aparat, terminologie, dodrZeni citaéni X
normy.
Pravopis a jazykova kultura. X
Formalni uprava textu. X

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE — CAST PRAKTICKA (APLIKACNI)

vyborn¢ | velmi dobfe | dobfe | nevyhovujici
Originalnost zpracovani tématu. X
Adekvatnost a invencnost zpracovani. X
Stylistickd Groven (schopnost vyuzit potencial X
vyrazovych prostredki).
Pravopis a jazykova kultura. X
Formalni tprava textu. X
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e Slovné zhodnot’te pFistup studenta ke zpracovani BP (aktivita,
samostatnost a iniciativa, iroven spoluprace s vedoucim prace):

Postup studentky byl pfi zpracovani BP samostatny, ¢asové efektivni a proaktivni.

Konzultace se uskutecnily v pfedem dohodnutych terminech a s dostate€nou cetnosti
pro realizaci BP. Studentka dbala na rady a doporuceni vedouciho prace, terminy pro
odevzdani jednotlivych casti BP plnila.

Ptistup a postup prace na BP byl ze strany studentky ptikladny a chvalyhodny.

Podpis vedouciho
Termin povinné konzultace Obsah konzultace BP
24.6.2021 Obsah teoretické a praktické ¢asti | 7
19.11.2021 Teoreticky &ast BP [ X Py B
9.4.2022 Praktickd ¢ast BP /]
19, 4. 2022 BP zavéry praktické &asti (///

y Wz

e Celkové hodnoceni teoretické i praktické ¢asti prace
(odbornost a kreativita, formulace vlastnich myslenek, naplnéni cile prace,
adekvatnost zvolenych postupii, mira aplikace poznatki/vystupi do praxe)
+ potvrzeni piivodnosti BP:

Cil BP byl studentkou formulovan fadnym zptsobem a BP je vhodnym zdrojem
informaci pro dalsi studenty nebo pracovniky v oddéleni marketingu, reklamy, PR, ale 1
dalsich pod oborech komunikace. V praci studentka zprostfedkuje nahled a pochopeni
vlastni ¢innosti 1 moznych forem spoluprace s ¢eskymi influencery. Prace odpovidé i na
otazky jakou formou je mozné zapojit influencery do komunikace, nebo které formy
spoluprace upfednostiiuji sami influencefi a pro¢.

Prace ma vhodné a pochopitelné ¢lenéni i strukturu, déli se na teoretickou a praktickou
cast.

Teoreticka ¢ast se vénuje zékladnim pojmim marketingu jako oboru, podrobnéji se
vénuje 1 zmeéndm, které pfinasi vliv internetu na obor jako celek. Soustfedi se na
historicky vyvoj a rozbor jednotlivych socialnich siti 1 jejich pouzivani mezi
influencery, ale 1 v ¢eské populaci. Prace zahruje zakladni pojmy influencer
marketingu, véetné definovani cila a nastaveni spoluprace, kategorizace i etického
kodexu influencert. V praci je mozné nalézt nejen vysvétleni zakladnich
komunikac¢nich pojmd, ale i ndvrhy a naméty k praktickému pouziti pfi zapojeni
influencer marketingu do komunika¢niho mixu.
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Pojem influencer marketing autorka zkouma ptrevazné z pohledu influencert. Diraz
praktické ¢asti je kvalitativni vyzkum, formou strukturovaného, moderovaného
rozhovoru, ktery poskytuje zakladni data pro néslednou analytickou ¢ast.

Vysledna analyza a ziskané poznatky jsou konfrontovany s definovanymi hypotézami.

Zjisténi z hloubkovych rozhovorl autorka v praci ¢leni na jednotlivé tematické okruhy:
cilova skupina, kritéria pro vybér spoluprace, kodex influencera, podminky spoluprace,
vlastni komunikace influencera na socidlnich sitich 1 aktivity mimo socialni sit&.

V praci se vénuje 1 tskalim spojenymi s touto formou komunikace a téz nevhodné
nastavenym procesem mezi zadavatelem a samotnym influencerem.

Pro i€ely BP autorka pouzila adekvatni odborné tuzemské zdroje, v mensi mife i
zahraniCni, pfevazné online zdroje. Z tuzemskych autort jsou to napt. Frey, Jahodova a
Prikrylova nebo Jakubikova.

Citacni normy jsou dodrzeny, drobna pravopisna pochybeni byla odstranéna v pribéhu
finalizace prace. Formalni uprava textu je odpovidajici.

Zpracovani praktické ¢asti je realizovano se zajmem a orientaci ve zvoleném tématu.
Vystupy a zavery jsou interpretovany standartnim zptisobem, piehledné a pouzitelné pro
dalsi studium oboru.

Prace je na odpovidajici trovni z pohledu stylistiky, jazyka i formalni Gipravy textu.

Prace vyuziva zejména vlastnich zjisténi. Jeji podobnost s jinymi texty
vykazuje 3 %, coz odpovida pozadavktim skoly.

e DOPORUCUJI K OBHAJOBE

| Celkovi Klasifikace bakaldi'ské prace slovy: | B - velmi dobfe |

Stugnice: (1 =A—vyborné; 2 = B— velmi dobfe; 3 = C — dobre; 4 =D, E, F, FX — nevyhovél/a)

Datum a podpis/vedouciho prace



