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Stupen hodnoceni (znamka)
Povinna kritéria hodnoceni prace

A B C D E F
Prace svym zaméfenim odpovida studovanému oboru O O 0O 0O O
Vymezeni cile a jeho naplnéni O O O o O
Zpracovani teoretickych aspektd tématu O O 0O O O
Zpracovani praktickych aspekti tématu O O 0O O O
Adekvatnost pouZitych metod, zptisob jejich pouZiti O O O o O
Hloubka a spravnost provedené analyzy O O O O O
Prace s literaturou O O 0O O O
Logicka stavba a ¢lenéni prace O O 0O O O
Jazykova a terminologicka aroven O O 0O O O
Formalni Gprava a nalezitosti prace O O O 0O O
Vlastni pfinos studenta O O O 0O O
VyuZzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi) O O O o O

Vyjadfeni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Prace v ramci kontroly anti-plagidtorskym systémem nevykazuje zadné nedostatky
(celkova podobnost: 0%).

Dil¢i pripominky a naméty:

Z4dné zasadni pfipominky k praci nemam.



Celkové posouzeni prace a zditvodnéni vysledné znamky:

Predmétna diplomova prace je zaméfena na navrh, a predevS§im analyzu digitalniho
marketingu a aktivit na socialnich sitich konkrétni firmy, zabyvajici se ¢isténim interiér
vozidel v Novém Mésté nad Metuji.

Prace se sklada ze dvou stézejnich ¢asti. Prvni ¢ast se vénuje teoretickym vychodisktim z
oblasti marketingu, definuje pojmy jako marketingovy mix, mix sluzeb, komunikac¢ni mix
a marketingovy mix na Internetu. Je zde rozebrana i problematika socialnich siti,
rozhodovacich procesti pfi nakupu na Internetu a rdznych technologii podporujicich
digitalni marketing. V aplikac¢ni ¢asti prace autorka postupné analyzovala sluzby a procesy
firmy, komunika¢ni kanaly v prostfedi Internetu, jako jsou web, profily na socialnich sitich
a jejich vykonnost. Nasledné zkoumala jiz zvefejnéné reklamni kampan¢ a jejich metriky.
V zavéru prace jsou prezentovany vysledky a nasledné navrzena i doporuceni pro
zefektivnéni stavajiciho digitalniho marketingu firmy.

Autorka ve své praci pracovala systematicky, spravné interpretovala ziskané vysledky s
ohledem na teoretické poznatky k dané problematice. Zvolené metody a zpiisob jejich
pouZiti jsou adekvatni.

Prace splnuje svym rozsahem i obsahem poZadavky kladené na diplomovou praci, je
napsana v souladu s Metodickymi pokyny pro vypracovani bakalarskych a diplomovych
praci (Vynos ¢. 1/2000, upravené znéni ze dne 12. 1. 2011), neshledavam zde zavaznéjsi
nedostatky. Vytyceny cil byl naplnén.

Otazky k obhajobé:
1) Jaka je finan¢ni naro¢nost navrzenych doporuceni?

2) Seznamila autorka se svymi zavéry vedeni spole¢nosti? Budou pfipadné
predloZzena doporuceni implementovat?

Praci doporuéuji k obhajobé.

NavrzZzena vysledna znamka: A
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