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Vyuzitelnost vysledku prace v teorii (v praxi)

Dil€i pFfipominky a nam éty:

Celkové posouzeni prace a zd Gvodn éni vysledné znamky:

Autorka nabizi velmi zajimavé a aktualni téma, totiZ jak se nové trendy v cestovnim ruchu (v
ramci soudobého agresivnino marketingu) realné dotykaji jedné z tradi€nich ¢eskych
destinaci. Téma novych trendu Ize zpracovat nejen produktove, ale také z jinych hledisek,
napi. spole€enskych, socialnich, edukativnich i psychologickych - autorka se vénuje
komplexnimu pohledu a studiem podkladu i vlastnim €etfenim prokazuje velmi seriézni
pFistup k tématu. Navic se racionalné pokusila nastinit vliv svétovych trendl na koncepci
soucasného destinaéniho managementu regionu Vyysocina, pfedevsim reSenim
hypotetickych otazek, zda a jak ovliviuji tvorbu produktd v daném prostredi.

V teoreticke Casti prehledné a srozumitelné vysveétluje pojmy, typologii trendu, jejih tendence
ve svété u nas, zabyva se prognézami navstévnosti (internacionalizace), situaci v CR a



tlakem zahraniéni konkurence (cenova valka), nabizi strukturalni pohled na nové trendy
jednak z pohledu nabidky (a nejen podle obdsahového zaméreni, ale také podle cilovych
skupin, zdrojovych trhu, kvality, vzdélavacich aspektl, forem spoluprace, specifiky produktu
na miru apod.), jednak i z pohledu poptavky zazitkového turismu (s poZzadavky na kvalitu,
bezpecénost apod.). Autorka se rovnéz zabyva specifickymi cilovymi skupinami, novymi
technologiemi i novymi druhy cr (napf. dobrovolnickym, krajanskym apod.). V pfehledném
teoretickém Gvodu se opird o0 mnohé literarni i internetové zdroje a podavéa k témto tématiim
srozumitelné, ¢itelné a vyCerpavajici informace.

7z v 7z

Ve druhé &asti prace predstavuje vlastni Setfeni v destinaci Vysoc€ina. Nejprve analyzou
prostiedi, zahrnujici ve struéném vyctu realizaéni, lokaliza¢ni a selektivni pfedpoklady pro
rozvoj cr, zminuje specifické formy cr na Vysociné s nejvétSim potencidlem, zabyvéa se
strukturou destinaéniho managementu (Kraj Vysoc&ina, Vysoc&ina Tourism), jeho strategickym
planem i cilenymi projekty (rovnéz propagaci a sledovanim navstévnosti).

s vz

V praktické ¢asti autorka vyuZila fizeného rozhovoru s ing. MattyasSovou, vedouci marketingu
Vysoc€ina Tourism a dotaznikového Setfeni v deseti kulturnich institucich, které se
(produktové) rovnéz podileji na rozvoji cr v destinaci, vesmés muzejniho typu. Ze ziskanych
informaci autorka dospéla k zavérum, které potvrdily pracovni hypotézy: Ze destinaéni
management pracuje se znalosti sou¢asnych trendu a vyuziva je k rozvoji turismu, jeji
zavery maiji i kriticky akcent k nedostatkim, které ovliviiuji stav rozvoje (napf. nedostateéné
pfizpusobeni pro seniory a handicapované, nizka uroven financovani, pfedevsim novych

e

technologii, niz8i troven lidskych zdroju, problémy se spolpracujicimi subjekty apod.).

P,régeu autorky vede ke stanovenym cilum, je komplexni, ¢tiva a vede k velmi seri6znim
zavérum.

Praci doporu €uji k obhajob é.

Otazky pro diskusi:

1) Jakou roli hraji v konkurenci destinaci regionalni specifika, kterymi druhy produktd muze
region Vysocina byt konkurenénim v ramci €eského cestovniho ruchu?

2) Jakymi zpusoby ¢&i technikami Ize dospét ke zlepSeni zpétné vazby a spoluprace s
verejnosti?
NavrZzena vysledna znamka: vyborn &
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