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Anotacia

Marketing je beznou stcastou naSich Zivotov, rovnako ako umenia a kultary. Kazdy
subjekt, ktory chce uspiet’ medzi konkurenciou, rozmysla nad vhodnou marketingovou
komunikaciou. V dne$nej dobe je to priam nevyhnutnost’. V nasej praci sa zemariavame
na hudobny biznis. Rozoberame jeho sucasny stav v Ceskej republike, nasladne

zistujeme na vybranom priklade dolezitost’ imidzu kapiel a opisujeme vyvin ich kariéry.

Kl'ucéové pojmy

analyza, hudobné skupiny, image, Charlie Straight, marketing, marketingova

komunikacia, rozhovory, vyvin kariéry,



Annotation

Like art and culture, marketing is a common part of our lives. Any subject wishing to
succeed in a competitive environment thinks about a suitable marketing communication.
It is a necessity nowadays. In our disertation, we are dealing with music industry. We
are analyzing its current condition in the Czech Republic, examining the importance of
the image of music bands on a selected example and describing the development of

their career.

Key words

analyzing,career development, image, interview, Charlie Straight, marketing,

marketing communication, music groups,
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UVOD

Marketingova komunikacia je sucastou takmer kazdej viac ¢i menej kreativnej
aktivity, ktora chce ziskat’ pefiazny, komercny uspech a chce byt zviditel'nena. Prvky
marketingovych stratégii uz vo svojom okoli ani nevnimame, ,,zZili“ sme sa s nimi. Aj
bez Stadia prave tohto odboru, sa kazdy jedinec, ¢i uz vedome alebo nevedome s
nejakymi stretol, pripadne ich aktivne vytvara, vnima ich posolstva ,,podprahovo* a je
nimi ovplyviiovany na zéklade svojho vnimania. Marketingovym produktom vSak
nemusia byt iba bezné spotrebné predmety. Hudobny svet odrédza nielen politicku
situaciu, ekonomické nepokoje, ale ovplyviiuje aj mysel ludi. Co je asi
najzaujimavejSie: formuje generacie. Piesne, vystupovanie, oblecenie, to su takisto
mil'nikmi istej doby. Hudobné skupiny mnohym pripominaju urcité situdcie, skuisenosti.
Hudba je tu po cely ¢as v naSom zivote. Meni sa a vyvija, rovnako ako sa menime a
vyvijame my. Od detskych piesni, cez prvé platonické lasky, odpozorovanie zivotného
Stylu az po koncerty pre pamitnikov...Hudba vedie na$ zivot. Rastie spolu s nami.
Napoveda, formuje a opisuje svoju dobu. Hudobné skupiny/ interpreti st dolezité v

kazdej generacii.

V tejto praci by sme radi poukézali na hudobnt skupinu ako na formu urcitého
produktu, ktory mé vlastnt ciel'ovu skupinu a k tomu sa prispoésobuje nielen imidzom.
Rovnako ako hudba aj marketingova komunikécia nas prevadza nasimi beznymi diami,
bez toho aby sme si to uvedomovali. Rovnako ako aj hudbu ju mdéZeme vnimat’
podprahovo a je len na nés, ¢i sa fiou nechdme ovplyvnit’ a do akej miery. Oba smery
st v Tudskych Zivotoch dolezité, preto sme sa rozhodli ich v tejto diplomovej praci
spojit’, poukazat’ na ich spolo¢ny suzvuk a ich fungovanie vo svete rovnako ako aj v
¢eskom prostredi. Cheeli by sme poukazat’ na to, ako sa hudobny priemysel vo svete
riadi prave marketingovymi taktikami, ¢o sa predaja albumov, ziskov z umelcov

a budovania ich kariéry tyka. K tomu samo



zrejme neodmyslitelne patri imidz.V zapadnych krajinach tomu porozumeli uz davno, u
nas sa na to niekedy pozabuda. Nejde vSak iba o imidZ umelcov po vizudlnej stranke,
ktora nas zaujima, ale takisto o konstantné budovanie PR, zapéjanie fanusSikov do Zivota
umelcov a vztahu s médiami. Radi by sme v naSej praci prisli na to, kadial’ vedie cesta
v dnesnej dobe pre mladych umelcov a ¢o vSetko, aké marketingové aktivity stoja za ich

uspechom.

Kapela Charlie Straight je vybornym prikladom toho, ako sa usilovnostou,
cielavedomostou a spravnymi cestami moze kapela miestneho vyznamu dostat’ k
hraniu na Olympiéade, popripade vyhrat' Zlatého slavika, ¢i dostat’ lokalnu cenu MTV,
ktora ma vSak v medzindrodnom meradle urcity vyznam.

V teoretickej Casti sa praca zameriava na vymedzenie zdkladnych pojmov.
Ponimame kapelu ako marketingovy produkt s prisluSnymi marketingovymi ndstrojmi.
U vybranych celosvetovych kapelach je opisany vplyv ich hudby na formovanie
generacii a naopak. Ide o ich podiel na vymedzeni desatro¢i vd’aka hudbe a imidzu.

V praktickej cCasti nadvdzujeme opisom kariéry Charlie Straight, jednej z
najpopulérnejSich Ceskych kapiel v sicastnosti. Snazime sa zistit' a opisat, ako sa v
nasom domdcom prostredi dokdzu mladé skupiny presadit’ a nakolko je dolezity v
Ceskom prostredi ich imidz. Na tato Stadiu sme preto vyuzili prilezitost’ a zapojili do
diplomovej prace I'udi, ktori konkrétne so skupinou spolupracovali a vedia o vyvoji ich
kariéry hovorit’ z vlastnych skuisenosti. V praktickej Casti sa preto nachadza rozhovor s
Michalom Novakom- zakladatelom hudobného portdlu Bandzone.cz a obajvitelom
Charlie Straight, Jaroslavom Suplakom- hudobnym redaktorom, Michalom Makom za
stranu labelov- hudobnych vydavatel'stiev, nadvézuje takisto rozhovor s fotografom
Charlie Straight LukaSom Novédkom a v neposlednej rade s fantsikom tejto kapely.
Diplomova prace je doplnena usekmi z rozhovoru, ktory sme s kapelou absolvovali z
pracovnych dovodov a zapadaju do nasSej témy.

V tejto praci sa zameriavame na vyvoj kariéry konkrétnej mladej hudobnej skupiny
prave preto, aby sme poukazali, ze aj v ¢eskom a slovenskom hudobnom prostredi je

dolezita pri tvorbe kariéry takisto otdzka im



TEORETICKA CAST

1 KAPELA AKO PRODUKT

1.1 Marketing a marketingovy mix

Slovo “marketing® pochadza z anglického ,, market™, ¢o v preklade znamena trh.
Je teda logické, Ze marketing slizi na to, aby pomédhal obchodovaniu, vymene
produktov, ich TPahiemu spropagovaniu. Clovek ma vo svojej prirodzenosti
uspokojovanie potrieb, ako je zname Maslovova hierarchia potrieb ¢loveka, vzdy za¢ina
od svojich najprimérnejsich potrieb a postupuje smerom vyssie. Vychodiskovym bodom
pre marketing je vlastne dopyt a nedostatok a takisto tuzba tento nedostatok nejakym

spdsobom uspokojit’.

,, Cielom marketingu je dosiahnutie uspechu na trhu a predmetom marketingu su
vzdajomné vztahy medzi producentmi, distributormi a konzumentmi produktu v trhovych

podmienkach. “ (Kobiela, 2009, s.15)

Na uspokojenie potrieb pouziva marketing tzv. marketingovy mix, ktory je pre
marketing zédkladnym stavebnym materidlom. A z pdvodnych 12 bodov bol zhrnuty do
4, ktoré si zndme po celom svete. ,, Marketingovy mix je subor marketingovych
nastrojov, ktoré firma pouziva na to, aby dosiahla marketingové ciele na cielovom trhu.

“(Kotler, 1998, s. 94.)

Klasicky marketingovy mix :
Produkt ( Product)
Cena ( Price)
Distribucia ( Placement)

Marketingova komunikacia (Promotion)
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1.2 Produkt

,, Produktom rozumieme akykolvek statok, ktorym moze byt ponuknuty na trhu, aby
uspokojil nase potreby, tuzby, alebo priania. Nie je obmedzeny iba na fyzické predmety
- produktom je nazyvany akykolvek predmet, ktory je schopny uspokojit nasu potrebu.
Pojem produkt zahriuju aj sluzby , pod ¢im rozumieme aktivity ponukané k predaju,
ktoré maju nehmotnu podstatu a nie je mozné na ne prevadzat vlastnicke pravo. (
skusenosti, osoby, miesta, organizdacie, informdcie, myslienky).“ ( Kotler, Armstrong,

2004, s. 32)

., V marketingu pojem produkt obsahuje celkovii ponuku zakaznikovi. Aby bol
produkt uspesny, musi tvorit’ suhrn uzitkov vo vSetkych urovniach, ktoré vo velkej miere

ovplyvnia postoje a reakcie zakaznikov. “ (Kita, 2005, s. 197)

Produktom méze byt aj :

sluzba (kozmetika, upratovanie...)

osoby (umelecké , politické ...)

mySlienky ( zdrava zivotosprava, boj proti rasizmu...)
miesta ( konkrétne mestd, rekreané zariadenia...)

organizacie ( kluby, spolky, politické strany...)

Z marketingového hl'adiska by sme kapelu ( jej tvorbu) mohli oznacit’ ako produkt.
Ak sa na kapelu, ¢i hudobného interpreta budeme teda pozerat’ z toho hladiska, prideme
na to, ze aby produkt obstal v konkurencii musime stavat’ na jeho kladnych strankach(
dobra hudba, nadany gitarista, vyborny spevak, cool imidz...), obmedzit' hrozby (
zrusenie vystipenia...) a slabosti ( zly manazér, mélo skasani) a zamerat sa na
prilezitosti ( nové album, dobry hit, rozsirenie marchendesingu, budovanie povedomia).
Na to, aby produkt obstdl v konkurencii medzi inymi kapelami, musi mat pevné

zaklady.
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Kazda skupina patri pod nejaky hudobny S§tyl/ Zzaner. To ovplyviluje moznosti
budovania ich imidZu a takisto napoveda o ich cielovej skupine.
Pretoze ako kazdy produkt, takisto aj hudobnd skupina mé svojich "konzumentov" -
fantsikov. FantSikovia si vlastne zdkaznikmi. Pre nich sa cely produkt vyvija,
napreduje a ma zmysel aby pretrval a tvoril d’alej. Okrem inSpirécie a zmyslu tvorby je
fanusik takisto aj potrebny aj z ekonomického hladiska. Ved’ kto iny by si kupoval CD,
chodil na koncerty, sutazil o vstupenky, nosil trickd s ndzvom skupiny a $iril d’alej
neobsuchanym sposobom povedomie o produkte? Fanusik- zdkaznik je ako pre vSetky

ostatné¢ produkty elementarnym prvkom.

Madonna spieva: ,, Music makes the people come together “- hudba spojuje ludi. O
mladych to plati obzviast. Napriek tomu, Ze ma kazda skupina vyznavacov urciteho
Zivotného stylu a kazda generacia v oblube iné Zanre a festivaly a pouziva iné hudobné
nosice, hudba bude pre mladych vidy jednym z hlavnych zaujmov. " ( Bergh a Berher,
2012, 5.49). Kazdy hudobny fanusik ma ur¢ite mnoho obl'ibenych skupin, ktoré spadaji
pod Zéner/ zanre, ktoré pocuva. Ale takisto sa stava, Ze Casto ma jednu z nich
najoblibenejSiu, v marketingovej terminologii by sme povedali, ze tito hudobna

skupina alebo ten dany interpret ma u konkrétneho fantsika lepsi ,,positioning*.

1.2.1 Positioning

Pojem positioning v nasej praci je: ,, Miesto, ktoré vyrobok zaujme v mysli zakaznika
vo vztahu k vyrobku konkurencie. Ak je vnimany rovnako ako akykolvek iny vyrobok na
trhu, zakaznik nema Ziaden dovod kupit si ho. Positioning vymedzuje produkt voci
konkurencii a v mysliach cielovej skupiny spotrebitelov, ide o zaujatie Ziaducej pozicie
na trhu. Positioning musi byt jasny a musi odliSovat’ produkt od ostatnych ponukanych
produktov. “ ( Kotler, Armstrong, 2004, s.105) Mysle niektorych skalnych fantsikov by
sa dali zrovnat’ so najzanietenej$imi politickymi aktivistami, ortodoxnymi veriacimi a
skuto¢nymi "Brandlovers"! Teda s 'udmi, u ktorych je uréity druh produktu vzdy na
prvom mieste. Ak sa rozhoduju volit, volia vzdy tu ista stranu bez ohl'adu na to, kto za
niu momentalne kandiduje, nestavaji sa kriticky k dogmam vo svojom naboZenstve a
rovnako ak si dajme tomu si uz niekol’ko rokov Cistia zuby urcitou znackou, radsej

prejdu niekol’ko obchodov, dokym ju nendjdu, ako pouzit inu.
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Takisto aj fanuSikovia urcitych hudobnych skupin vedia byt’ tak oddani. Dokazujt to
plagatmi polepené detské izby teenagerov po celom svete, Cakanie aj niekol'ko hodin
pred hotelom, len aby uvideli svojho obltbenca, drazenie osobnych predmetov
spevakov, peniaze utratené za trick4, letenky, listky na koncerty a playlisty plné
skladieb oblibencov. Co je z marketingového hladiska vel'mi vyhodné, takyto Iudia sa
zvyknu organizovat’ v rdéznych fankluboch, stretdvat'sa, podporovat’. Preto cielenie na
takyto druh zédkaznikov sa stdva omnoho jednoduch$im. Vlastne by sa dalo povedat,, Ze
snom vSetkych manazérov st prave takyto zdkaznici s jasnym positioningom produktu v

ich mysliach.

1.3 Cena

,,Cena je penaznym vyjadrenim hodnoty produktu. Je to ekonomicka kategoria,
ktora vyjadruje vymenny pomer medzi velkostou hodnoty urcitého tovaru a nezavislé od

nej existujucim penaznym tovarom (peniazmi). *“ (Kita, 2005, s.230 )

»Cena predstavuje mnozstvo penaznych jednotiek pozadovanych za produkt.
Vyjadruje aktudlnu, momentalnu hodnotu produktu na trhu. Je teda zrejmé, Ze nie je
nemennd. Naopak oproti distribucii, ale i dalsim prvkom marketingového mixu, sa da

s cenou pracovat velmi pruzne. “ (Foret, 2006, s.187)

Vyska ceny, to kolko bude jednotlivy produkt stat, ako vyplyva z definicie, tiez
sucast'ou marketingovej stratégie.
V nasom pripade by sme mohli cenu aplikovat’ na cenu CD, za ktoré je zdkaznik (
posluché¢, hudobny fanusik) ochotny dat’ peniaze, popripade v dneSnej modernej dobe,
sa skor jedna o poplatok za stiahnutie hudby z internetu, cena za listok za koncert, vyska
ceny za vystipenie kapely a podobne. Vd’aka cene sa Casto da zistit’ takisto popularita
danej skupiny, ¢i interpreta. Rovnako ako pri drahych znackach aj tu plati, Ze popularne
kapely (oblibené, ¢i lukrativne produkty) nie su vobec lacnou zélezitostou. Vedia o

svojej hodnote a cheu za fiu mat’ aj priblizne rovnako zaplatené.
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1.4 Distribucia

,,Rozhoduje o tom, akymi cestami sa nds produkt dostane na trh a ku zdakaznikovi,
patri v komunikdcii so zakaznikom medzi najdolezitejsie a ndsledne ovplyviiuje pouZitie
ostatnych marketingovych nastrojov. Obdobne dokdze distribucia ovplyvnit dokonca
samotny produkt (kvalitu, prevedenie, znacku, rozsirenie produktu) i jeho propagdciu.*

( Foret, 2006 , s. 201)

Kedysi davno bolo ziskanie potrebnych produktov dennej spotreby pomerne
jednoduché -priama distribucia. V dneSnom svete prejde produkt dlhu cestu, nez sa
dostane ku koncovému spotrebitelovi. Predaj od vyrobcu priamo pouzivatelovi je
menej obvykly, ako tomu bolo kedysi. Ak vyrobca zapoji do realizdcie svojich
projektov aj distribiitorov- v tomto pripade je to nepriama distribicia. O vyrobu a
distribuciu LP, CD sa dnes uz tazko postard kapela samotnd, takisto je menej bezné,
aby si nejaky spevak postavil poddium na 'ubovolnom mieste v 'ubovol'ny ¢as a zacal
spievat’. Ak nerdtame pouli¢nych umelcov, ktori su ale na okraji tohto Zanru- ak by sa
vobec dalo povedat’, Ze dontho spadaju. Na zorganizovanie koncertu potrebuje skupina
prenajat’ priestory, zvycajne nejaky klub, alebo byt pozvana organizatorom (napriklad

na festivaly), v urcity deil na urcity cas.

1.5 Marketingova komunikacia

., Systém komunikdacie je jednou zo Styroch zakladnych zloziek marketingového mixu.
Vyznam komunikacie mozno vyjadrit slovami: dnes uz kazdy dokaze vyrabat, umenim je
najst kupujucich a nadviazat s nimi kontakt. Diferencovat svoju ponuku od konkurentov
je ¢im dalej tym viac narocnejsie, pretoze vyrobky aich kvalita su stale podobnejsie,

a tym aj zamenitelnejsie.*“ (Labska, Tajtakova, Foret, 2009, s.12)

Marketingova komunikacia ma pre nas v praci, ako jeden zo 4 bodov, najvicsiu

hodnotu a rovnako ako aj marketing pouziva osobité néstroje :

Reklama
Podpora predaja
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PR
Osobny predaj

Priamy marketing

Jednotlive prvky komunikacného mixu — reklama, podpora predaja, Public
Relationships a osobny predaj maju svoje osobité vlastnosti, dokazu plnit' rozne
komunikacné ulohy aich financnda narocnost je tiez odlisna. “(Kita, 2005, s.318)
Rovnako ako aj pre velké firmy aj pre hudobny biznis je dolezité spoznat ich , vediet’
im pripisovat’ ich hodnotu a postavenie a takisto vediet s nimi pracovat, aby sme

dosiahli nalezitej efektivity.

Myslime si, Ze marketingovd komunikédcia a komunikaény mix tvoria vo svojej
podstate hlavné Ulohy pri propagacii znacky (kapely) alebo produktu (piesni) .
Marketingova komunikacia by mala hlavne menit’ vzt'ah zdkaznika k danému produktu
a jeho predstavy, ako naitho produkt pdsobi a ako on sdm produkt/ znacku vnima.

Ide o zaujatie pozornosti a tvorenie dobrého mena v podobe lojalnosti zékaznika.

Zakaznik je ako pri kazdom inom produkte pre kapely zlomovy. On urcuje rovnako
zivotnost’ kapely. Ak o produkt nie je zdujem (ani po vyraznej marketingovej podpore),
stdva sa skor stratovym, okamzite sa rusi z portfolia firmy, rovnako ako hudobna
skupina nemé zmysel na existenciu, ak nema pre koho hrat’, nie je populdrna (aspon v
minimalnych moznostiach), jej hudba sa nehrava v radiach, netvori, nekoncertuje a
podobne.Vd’aka marketingovej komunikécii by malo prist’ prave k opaku. Mala by sa
zvysit pozornost’ koncovych uzivatel'ov, rovnako ako distribatorov, zvysit’ popularita,
popracovat’ na dobrom dizajne, na postupe prezentovania znacky a vyrobkov, ur€it’ si
PR stratégiu a tak d’ale;j.

»VSeobecnym cielom marketingovej komunikacie je ovplyvnit spravanie. Vsetky
metody mozno chdpat ako rozlicné formy komunikdcie, ktoré plnia urcité ciele. Kazda
firma chce sprostredkovat’ také informdcie, ktoré povzbudia zakazmnika kvyberu
a nakupu jej produktov. Preto sa usilie zameriava jednak na posilnenie existujucich
postojov v zaujme formovania preferencného spravania, jednak na zmenu doterajsich

nerozhodnych postojov cielového trhu. *“ (Labska, 2006, s.16)
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Rozdiel medzi beznym spotrebnym vyrobkom a produktom v hudobnej branzi je
podl'a nasho nazoru prave ten, Ze hudba, spevaci, hudobné skupiny, DJ-ovia a podobne,
st zlt€eninou rdéznych moznych produktov. Spéjaji sa rézne druhy umenia, produkt,
sluzba a zazitok dohromady. Je vel'a znaciek, ktoré¢ chcli apelovat’ na spotrebitelove
city, ¢i uz potreba byt ,,cool®, vymanit’ sa z priemeru, zazit' nie¢o iné, potreba luxusu a
podobne, ale produkty v podobe hudby su jednym z madla, ktoré ndm vytvéraji a
ovplyviiuji naSe pocity automaticky a podvedome.

Tazko sa presvied¢a zékaznikov (potencilnych fantsikov), Zze dany spevék je ,,coo*l a
super, ak z jeho hudby maju zIly pocit, beha im mrdz po chrbte a potrebuju okamzite
odist z miestnosti ako len zaCuji jeho hlas. V tomto pripade pocity predchadzaju
marketingovi komunikéaciu.

Myslime si, ze to vSak nie je na Skodu, len treba, ako pri kazdom vyrobku, néjst’ vhodn

cielovu skupinu.

Marketingova komunikacia podobne ako iné druhy komunikécie je postavena na

komunika¢nom procese.

Komunikaény proces sa sklada z nasledujucich zékladnych casti:

Odosielatel—>kddovanie —> sprava —> dekddovanie —> prijemca

Podl'a Kitu (2005) je hned’ po odosielatelovi d’alSim krokom pretransformovanie
spravy do komunikacnej stratégie. Ide o také zakodovanie spravy, kedy sa snazia rozny
textari, grafici a ini vyzdvihnut’ ¢o najoriginalnejsie vlastnosti, pre ktoré by si mala dany

vyrobok ciel'ova skupina v§imnut’ a na zéklade dobrej komunikacie aj vyrobok kupit’.
V naSom pripade odosielatel’ — skupina, koduje spravu v podobe piesne , dekdduje ju

prijemca- potencialny fanusik. NajcastejSie sa vSak za média prenosu spravy pouzivaju

televizie, radia, ale takisto aj ¢asopisy v podobe rozhovorov s kapelami a iné.
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1.6 Komunika¢ny mix

Komunikaény mix, ako sme spominali zahffia predovSetkym reklamu, podporu
predaja, osobny predaj, PR a priamy marketing.

., Kazda kategoria pracuje s roznymi nastrojmi. Reklama vyuziva tlac, televizne a
rozhlasové vysielanie, outdorové a iné formy, podpora predaja zahrnuje vystavky na
mieste predaja, prémie, zlavy, kupony, Specidlnu inzerciu a predvadzanie. V oblasti
Public Relations sa vyuzivaju spravy a zvidstne akcie. Pri osobnom predaji su
organizované predajové prezentdcie, predajcovia sa zucastiuju vystav a veltrhov,
uplatiuju sa motivacné programy, priamy marketing zahrnuje katalogy, tele marketing,

internet a dalsie. “(Kotler, Armstrong, 2004, s.631)

Z komunika¢ného mixu je pre hudobné skupiny asi najddlezitejSie dobré PR spojené
s reklamou a takisto osobny predaj v podobe tvorby imidZu a takisto mozna podpora
predaja v podobe rdznych sut'azi so skupinami ¢i aktivny a lakavy merchendising.
Pre potreby naSej prace si blizsie Specifikujeme tri piliere komunikaéného mixu, ktoré

st podl'a nas pre komunikéciu v rdmci hudobného biznisu najpodstatne;jsie. :

1.6.1 Reklama

., Reklama je akakolvek forma neosobnej platenej prezentdcie a podpory predaja

vyrobkov, sluzieb, ¢i myslienok urciteho subjektu.” (Kotler, Armstrong, 2004, s.630)

,,Reklama je najucinnejsim nastrojom budovania povedomia o existencii podniku,
vyrobku, sluzby alebo myslienky. Merané nakladmi na tisic oslovenych ludi je reklama
prakticky neprekonatelna. Ak su najviac inzerdty kreativne ponaté, moze reklamna
kampan vybudovat imidz ado istej miery dokonca aj preferencie alebo aspon

prijatelnost znacky. “ (Kotler, 2002, s.124)

., Reklama ma schopnost ovplyvnit vznik a zmenu dopytu ale aj zaujmy, navyky

a tradicie. “ (Labska, 2006, s. 32)
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Reklama je vonkajSou prezentaciou firmy alebo produktu. Ide o to povedat’ l'udom ,
hlavne ¢o najucinnejSou formou, Ze nas produkt je k dispozicii. Je tu a vy ho mdZzete
podporit’. Napriklad bilboard, plagat alebo ina forma prezentacie skupiny a jej nového

koncertu, ¢i novej platne.

Kazda reklama sleduje isty ciel’, ktory chce naplnit’. Existuji viaceré druhy reklamy:

., Zakladné ciele reklamy sa daju vymedZzit takto :
Informativna reklama, informuje verejnost o novom produkte, o jeho vlastnostiach.
Ucelom tejto reklamy je vyvolat zdujem.
Presvedcovacia reklama, nastupuje v obdobi zvyseného konkurencného tlaku a ide teda
o to zaposobit na zdkaznika tak, aby si zakupil prave nas produkt. Niekedy tato reklama
prechadza do reklamy porovnavacej. Porovndva priamo nas produkt s inym alebo
dokonca s inymi.

Pripominacia reklama, ma udrzat' v povedomi zdkaznika nas produkt, nasu znacku.

(Foret, 2006, s.237)

1.6.2 Public Relations

Délezitu ulohu pri budovani kariéry umelcov zohrava PR. Teda vztahy s verejnost'ou.
Ide hlavne o budovanie pozitivneho imidzu v ociach verejnosti, pestovanie dobrych

vzt'ahov.

,, Termin vztahy s verejnostou (PR) oznacuje snahu o budovanie pozitivneho vztahu
s verejnostou k danej firme, vytvara dobré meno, imidz a snahu o minimalizovanie
nasledkov nepriaznivych udalosti, pripadne ohovarania, ktoré sa o firme siria. “ (Kotler,

Armstrong, Praha 2004, s.630 )

,,Public Relations predstavuju planovitu a systematicku cinnost, ktorej cielom je
vytvarat' a upeviiovat' doveru, porozumenie a dobré vztahy s doleZitymi skupinami

verejnosti ... (Labska, 2006, s.275)
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Budovanie dobrych vztahov je hlavne zalozené na svojej stabilite, na podporovani
a komunikovani urc¢iti dlhsiu dobu.

Dobré a konitantné PR spiia niekol’ko bodov:

1. ,, Informacna funkcia — sprostredkovanie funkcii o firme oboma smermi, interne, vo
vnutri a o firme i navonok.

2. Kontaktna funkcia - vytvaranie a udrzovanie vztahov ku vsetkym dolezZitym oblastiam
Zivota spolocnosti.

3. Funkcia imidzu — budovanie, zmena a pestovanie predstavy o firme, jej vyrobkoch,
osobdch a pod.

4. Funkcia stabilizacie resp. vodcovstva — reprezentovanie postavenia firmy na trhu
a potvrdenie jej pevnej pozicie.

5. Funkcia harmonizacie — prispievat k harmonizacii vztahov medzi zaujmami
podnikovo hospodarskymi a celospolocenskymi.

6. Funkcia zastupovania zaujmov (lobing) — podporovanie alebo odmietanie navrhov
zakonov na rokovaniach so zdstupcami zakonodarnych zborov. “ (Labska, Tajtdkova,

Foret, 2009, s.91)
Dobra PR su ¢lanky v casopisoch, rozhovory do radii, zaujimavé videoklip,y o

ktorych sa da pisat’. Ale vizitkou kapely takisto ostdva aj ich vzhl'ad a imidz, ¢i Zivotny

$tyl.
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1.6.3 Osobny predaj

Z historického hl'adiska sa povazuje za najstars$i druh komunikacie s trhom. Kedysi,
ked’ sa naozaj obchodovalo priamo na trhu, cheeli predavajuci, ¢asto priamo vyrobcovia
alebo pestovatelia daného tovaru, presvedCit’ potencidlnych klientov, aby si kupili tovar
prave od nich a preto hral osobny pristup vel’ka rolu. Zaroven ide o najdrahsi z pomedzi
komunikacnych nastrojov.

,,Dobry obchodny personal sa nema snazit' iba predavat’ ale v prvom rade pomoct
zakaznikovi pri nakupe. Ma pochopit potreby zdkaznika, prezentovat vyhody
a nezahmlievat' ani nevyhody produktov firmy. Iba tymto sposobom moze docielit
spokojnost a budovat dlhodoby vztah so zakaznikom. “ (Labska ,2006, s. 99)

Dnes sa d4 povedat’, Ze osobny predaj spiia viacero tloh:

,,Zbieranie informdcii o mnozstve dopytu, o konkurentoch, o vlastnej ¢innosti predaja.
(hladanie potencidlnych zdkaznikov, poznanie ich potrieb, konkurencnych poniik,
spravy o vykonanych navstevach,).

Ziskavanie objedndvok od zdkaznikov (nadviazanie kontaktov, predlozenie ponuky,
zbieranie objednavok).

Podpora predaja ( poradenstvo a instruktaz, prezentdcia vyrobkov).

Tvorba postojov a imidzu ( $tyl kontaktu a styl spravania).

Logisticke funkcie (distribucia, skladovanie). “ (Labska, 2006, s.101)

Osobny predaj je takd prezentdcia, kedy sa okrem predaja vyrobku vytvaraju aj
dobré vztahy so zdkaznikom. Pre potreby naSej diplomovej prace by sa dalo medzi
osobny predaj zaradit’ napriklad dvojhodinové podpisovanie karticiek po koncertoch, ¢i
ochota umelca odpovedat’ na otazky novinarov. Prezentdcia samych seba alebo svojich
vytvorov takisto uz trochu splyva s reklamou a s PR a v ktorych sa ur€ite s osobnym
predajom prelinaju.

Tvorba postojov a imidzu je jednym zo zékladnych bodov, ktoré by mali mat’ podla
nasho nazoru vsetky kapely na pamiti a brat’ ich od zaciatku ako samozrejmost a sucast’

ich zivota.

21



1.7 Image

Zijeme v dobe ovplyvitovanou marketingovymi stratégiami, kde zohrava velku rolu
doraz na imidz. Ci uZ sa jedna o imidZ firiem, organizacii, &i l'udi samotnych. Média
nam vytvaraji cely na$ Zivot, ovplyviiuji hodnotovy rebricek, formuji nds a
spoluvytvaraju na§ zivot. Prezentuji zaujimavych [ludi, ktorych by sme mali
nasledovat’, ich zivotny $tyl, potrebné produkty, ktoré by mal kazdy jeden z nas
vlastnit, ak chceme viest’ kvalitny Zivot, byty, kde chceme byvat'... Ide o imidZ nas, o
imidZ vlastného zZivota. Dobry imidZ je potrebny v dneSnom svete pre politikov, niekedy
sa stava, ze na zaklade neho ma jeden, na prvy pohlad rovnakych protivnikov, uz
dopredu jasnu vécSiu Sancu na vyhru. Firmy, ktoré sa snazia predat’ svoje produkty,
musia spolo¢nost’ presvedCit’ o nielen spol'ahlivosti, dobrych technickych parametroch,
¢i kvalitnej latke, ale hlavne o imidzi, ktory im ich produkt poskytne. Ci uz sa jednd o
drah¢é krémy, autd, luxusné oblecenie.

Na zéklade imidzu si dokonca obcas vyberame aj priatel'ov a aj partnerov.

., Image je to, co clovek potrebuje, aby si druhi mysleli, Ze je tim, ¢im by rad bol. **
F.M. Barwasser

Prelozit’ slovo imidz do slovenciny je trochu naroc¢né, pretoze v sebe zahriiuje
viacero roznych oblasti a vyznamov. Podl'a slovnikov by sa dalo nahradit’ slovami ako
celkovy obraz, podoba, predstava, idea, vonkajs$i dojem, pricom sa da tento pojem
pouzit’ na niekol’ko réznych objektov. ,,Imidz organizacie (angl. image — predstava,
dojem) — komplexny subor predstav, postojov, nazorov, poznatkov, dojmov a ocakavani
ludi vo vztahu k urcitéemu objektu (napr. vzdelavacej institucii, podniku, vyrobku,
znacke, politickej strane, osobnosti a pod.). Z instituciondalneho pohladu vyjadruje
suhrn predstav o organizdcii, ktoré previadaju u relevantnej casti verejnosti.
Predstavuje teda celkovy obraz, prezentaciu, akym spésobom okolie vnima a hodnoti
ako celok. Opiera sa nielen o strategicku viziu a hodnotovy systém, ale vyuziva
emotivne aj prvky. Pre imidz je dolezita skutocnost, Ze aj napriek urcitéemu charakteru
stability a trvalosti ho mozno vyrazne ovplyvnit. Imidz organizacie je do istej miery
odrazom jeho identity. Mnohé organizdcie si neuvedomuju dojem vyvolany svojou
cinnostou, resp. nevnimaju rozpor medzi vautornym a vonkajsim imidzom." ( Ptibylova

a kol., 1996, s.167)
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Dolezité na imidzi je, ze sa da sustavne budovat, pretvarat, menit. Organizécia, ktora
sa 0 svoj imidz, resp. o imidz svojho produktu stard, ho méze priblizit’ cielovej skupine
a tym ho urobit’ pritazlivej$im a tym padom viac kupyschopnym. Imidz je dolezitym

prvkom v ramci tvorenia marketingovej stratégie, €i tvorenia pozicie na trhu.

"Image je predstava spotrebitela o vyrobku, spolocnosti, jednotlivcovi alebo institucii.
Celkovy dojem je nieco, v co ludia veria, Ze je pravdivé. Je to hromadné vnimanie
znacky spotrebitelom , jeho myslienky, pocity a ocakavania spojené so znackou. Image

znacky dalej vytvara a posiliuje reklama."” ( Clemente, 2004, 5.73)

1.7.1 Image v ramci mody

Pojem imidz sa v dnesSnej dobe da ale takisto d4 vnimat’ ako len vonkajSia podobizen
subjektu. Politici, herci alebo hudobné skupiny maji okrem svojim PR- makerov takisto
aj svojich stylistov, ktorych tlohou je starat’ sa o imidz klienta v rdmci jeho ,,odevového
prejavu®. Vhodne zvolené oblecenie, farby, najnovsie trendy, popripade zavadzanie
najnovsich trendov priamo celebritou je to, preco l'udia danu osobu so zdujmom
sledujii. Moda je neodmyslitelnou stcastou show biznisu, ale aj politiky. Netyka sa to
len hudobného sveta. ObleCenie a imidz, ktory je tym vytvarany, je dolezity rovnako na
odovzdavani cien EMA ( European Music Awards), prestiznych Oskarov vo filmovom
svete, ¢i ako bol povedzme na svadbe princa Wiliama.

To, Ze prave imidZ robi v show biznise celebrity celebritami sme mohli vidiet
nespocetne krat. V kariére umelcov je imidz viac ako ddélezitou sucastou. Vela
spevakov méze mat’ podobny hudobny $tyl, hlasovy prejav, ale ¢asto ide o imidz, ktory
je rozhodujicim faktorom o ich tuspechu ¢i netspechu, o ziskoch z predanych
hudobnych nosicoch, o vypredanosti koncertov... Je ovplyvilovany nielen sucasnymi
trendmi ale Casto aj ekonomickou situdciou v zemi. Dobrym prikladom, ako navzajom
suvisi ekonomicka situacia, hudba, mdéda a imidz, je kapela Sex Pistols. St okrem svojej
hudby takisto znami ich fenomendlnym imidZom punkerov. Ten sa z ulic Britanie

vd’aka ich hudbe a Vivienne Westwood dostal do celého sveta.
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Obrazokl1: Sex Pistols

Zdroj: http://pinterest.com/pin/l717004229897292/ [23.6.2013]

Sex pistols reprezentovali ndzory a hudbu pracujlicej triedy z Anglicka a rovnako ich
moéda odrazala revoltu obdobia 70 rokov. Spolu s nimi sa do histérie zapisala aj
Vivienne Westwood ako matka punku a mladej subkultiry. Prave spojenie s hudobnym
svetom a punkom ovplyvnil jej modu natol’ko, Ze je to jeden zo zékladnych elementov,
ktory si musi Clovek uvedomit, ak chce porozumiet’ jej vkusu. Bolo to vzdjomné
obohatenie. Mozno by ani navrharka ani hudobna skupina neboli byvali tym, ¢im sa
stali, jeden bez druhého. Na zaciatku ich kariéry travili ¢lenovia kapely svoj volny cCas
prave v kultovom obchode ,,Sex“, ktory patril ich manazérovi Malcolmu McLarenovi a
jeho priatel’ke, spominanej Vievienne Westwood. Obchod sa Specializoval na takzvanu
antimodu. Rovnako ako tato antiméda tak aj Sex Pistols spopularizovali punkové
hnutie. Imidz a hudba idi v tomto pripade viacej ako len ruka v ruke, nesmierne sa
doplnajt, vytvaraju sa navzajom a jeden bez druhého by nedavali zmysel. Ci by mohla
byt punkova subkultura zalozené iba na hudbe alebo len na obleceni je ako pytat’ sa:

,,Co bolo skor: Sliepka alebo vajce?
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Obrazk 2: Obchod Vivienne Westwood

Zdroj: http://pinterest.com/pin/274649277245894715/ [2.4.2013]

1.7.2 Vyvoj imidZu u zahrani¢nych kapiel

Hudobny priemysel je neodelitelnou stcastou zibavného priemyslu. Je
ovplyviiovany politickym naladenim spolo¢nosti ( napr. texty piesni), umenim a
samozrejme modou. Rovanko ako on samotny pdsobi na rézne casti kultury. Od
Elvisovych nagelovanych vlasov a rock'n roll pohybov, cez "nesputanych" Beatles,
disko styl ABBY, rebelanstvo Sex Pistols, Rolling Stones, Sokujucu Madonnu az po
popularne chlapéenské skupiny a umelkyfiu na hranici vkusu Lady Gaga. Styl

neomyslitelne patri k hudbe.
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Obrazok 3: Lady Gaga

Zdroj: http://pinterest.com/search/pins/?q=lady%20gaga [22.5.2013]

Ako priklad neustdlych premyslenyych a dobre cielenych zmien imidzu sme si
vybrali stalicu na nebi svetovej popularnej scény a to jej samotnu "kralovnu". Radi by
sme poukdzali na r6zne zmeny imidzov, ktorymi si Madonna za svoju kariéru presla,
ako Sikovne dokazala vyuzivat' svojho vplyvu na modu, ako vdaka svojej hudbe,
hudobnym vidoklipom, gay obecenstvu a Sokujucou sexudlnou neviazanost'ou racala
vtedajsie hranice spolo¢nosti. Madonna je priklad ako z hudobného biznisu "vytict, ¢o

najviac".
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2 TVORBA KARIERY V HUDOBNOM PRIEMYSLE
V ZAHRANICI

2.1 Fenomén Madonna

V neskorych 70-tych rokoch generacia predchadzajicich rebelov mala svoje deti,
zakladali si svoje rodiny, domécnosti, dovod rebelovat’” sa premenil na iné druhy
protestov. Doba sa menila. Nastup 80. rokov niesol so sebou v roku 1981 vznik
samostatnej hudobnej televizie MTV, ktord ovplyvnila miliony mladych l'udi na celom
svete. Zmenila celkovo popularnu hudbu od zakladov. Udelovanie cien MTV je
kazdoro¢ne nielen prehliadkou tych najlepSich piesni a videoklipov, ale aj toho
najlepsicho modneho (ne)vkusu. Moda a hudba proste ide spolu ruka v ruke. MTV
priniesla obl'ibené skupiny priamo do obyvaciek, pontikla ndm pohl'ad do ldkavého

sveta hudobnych hviezd a ¢o viac, priam nas zaviedla k nim do postele.

Co sa hudby tykalo, za¢iatok nového desatroéia priniesol hlavne budicu kralovnu
popu. Jej premeny imidzu, su legenddrne! Madonna. Madonna celym menom
Madonna Louise Ciccone sa narodila 16. Augusta v roku 1958 v $tate Michigan v USA.
Zlom v Madoninom Zivote nastdva, ked’ ako 20 ro¢na bali svoje kufre a mizne s par
dolarmi vo vreckach ( presne s 35 dolarmi) do New Yorku. Trvalo 5 rokov, kym sa
Madonne podarilo presadit’ a v roku 1983 vydéava prvu platiiu s nazvom Madonna. Uz

od samych zaciatkov u Madony plati, ze jej uspech krac¢a po boku jej imidzu.

2.1.1 Madonna mlada rebelka!

Madoninu kariéru doprevadzali viaceré podstatné zmeny imidzu.. Madonna okrem
spievania a hitov ako Everybody ostdva od zaciatku neprehliadnutelna aj vd’aka svojmu

vyzoru!
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., Uz od samych zaciatkov to okrem Madonninej hudby bola aj jej image, ¢o na nu
tolko upozornovalo. V dobach svojich pociatkov vsadila na look neposlusného dievcata
z ulice, jej hlavnymi modnymi doplnkami boli velké kruhové nausmnice a naramky a
masle vsetkého druhu. Casto chodila taktiez oveSand krizmi, ktoré sa stali jej
talizmanmi. V tej dobe vyvolavala Madonna v mladych dievcatach svojou image také
nadsenie, ze pre ,,wannabies* , ktoré sa jej chceli podobat co najviac otvorili aj

Specidlne oddelenie s oblecenim a doplnkami, ktoré napodobnovali tie Madonnine.*

(www.madonnanation.cz [22.4.2013])

Samot4a Madonna svoj $tyl komentovala v rozhovore pre ¢asopis Island v roku 1983.
,Island : Kazdy teraz vyzerd ako Madonna!
Madonna: Viem. Bokovky. (Smeje sa.) Vsetky moje handry vyzeraju tak, ako vyzeraju,
pretoze su vela nosene.
Island: Kde sa tento styl vzal?
Madonna: Je to pseudo - portorikansky punk- rockovy otras. Styl motorkdrska kocka. Je
to spojenie dvoch mojich snov. Prvy bol byt ako Nancy Sinatrova a druhy byt reholnou
sestrou. ,,

( www.madonnanation.cz [22.4.2013])

., Madonin look a sposob, akym sa obliekala, jej predstavenia a jej hudobné videoklipy
ovplyvnili dievcatd a jej styl sa stal jednym z fashion trendov rokov osemdesiatich. Bol
vytvoreny stylistkou a designérkou Maripol. Look pozostaval z cipkovanych topov,
sukni, ktoré sa nosili cez capri leginy, doplnky typu ruzence, krize, ndaramky a

melirované blond viasy.* (www.wikipedia.com [22.4.2013])
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Obrazok 4: Madonnin §tyl

Zdroj: pinterest.com/madonna [22.4.2013]

S rozvijajiicou technologiou a s hudobnou televiziou boli videoklipy viacej ako len
obrazovy zaznam alebo kulisa k pesnicke. Vdaka videoklipom mali umelci moznost’
ovplyviiovat,, uputat’ pozornost’ a pdsobit’ na svojich fanusikov viac ako kedy predtym.
Videoklip sa zrazu nestal len prezentaciou pesniciek, ale takisto nazorov, novej mody a
v neskorSich rokoch takisto vybornym marketingovym pdsobiskom pre rozne firmy,
zacalo to oblecenim, ale v dneSnej dobe mdézeme vidiet’ uz aj predmety dennej spotreby,
¢i luxusného tovaru. Madonna tak mala moznost’ ¢asto jej dvojznacne narazky pretavit’
do distej provokécie. Prave ona bola jednou z tych, ktora videoklipy vyuzivala na vo
vSetkych moznych smeroch. Inspirovala, provokovala, postavila videoklipy na Uroven
lifestylovych magazinov, erotickych ¢asopisov, umeleckych diel a ,,vytvarna®.

V roku 2003 ju MTV menovala ,, Najvac¢sou hviezdou hudobnych videoklipov*
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2.1.2 Madonnina sexualna revolucia

Madonna prirodzene prechadza na konci 80. rokov a zaciatku 90. z imidzu mlade;j
rebelky, ktory zacal pesnickou Like a Virgin ( Ako panna) a vyusti vo videoklipe
Erotica.

Like a Virgin bola prva, na ktorti reagoval (negativne) dokonca papezsky stolec vo
Vatikane. Mohlo by sa zdat’, ze katolicky zalozenej Madonne by takato odozva z Rima
mohla prekazat’. Ale opak bol pravdou. Madonna a cely team okolo nej dobre vedel, ¢o
robia a imidz rebelky, zIého dievcata sa len posiliioval, ¢o vynieslo jej pesnicky na prvé
priecky hitparad.

Hlavne videoklip k pesnicke ,,Like a prayer”, kde je Madonna zamilovana do svitého
tmavej pleti, bol pre cirkev uz velkym sustom...(V jeho deji boli pouzité¢ stigmata a
horiaci kriz...)

Naco cirkev odporucila vSetkym krestanom bojkotovat’ jej koncerty a dokonca aj napoj

Pepsi, pre ktory sa Madonna rok predtym stala hlavnou ambasadorkou.

., Mravny pribeh bojujuci proti predsudkom ostal uplne nepochopeny a oznacovany za
ruhacstvo, pretoze bol plny provokativnych zaberov. Pepsi dokonca zrusila z obav o
povest s Madonnou zmluvu, podla ktorej mala sponzorovat' jej nastavajuce turné za

oplatku za reklamny Sot pre limonadu. “ (www.madonnanation.cz [22.4.2013])
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Obrazok 5: Madonnin kontroverzny videoklip ,,Like

Zdroj: http://pinterest.com/pin/494762709033346275/ [15.6.2013]

Dalsie videoklipy len potvrdzovali Madonnin novy sexualne ladeny imidz. Videoklip
“Justify My Love* je akymsi kratkym c¢iernobielym jemne erotickym filmikom, ktory
bol vydany ako historicky prvy videosingl. Justify My Love sa dostala do top 10
celosvetovo a v Amerike ziskala v hitparadach prvu priecku. Mozno napriek tomu alebo
vdaka tomu provokativnemu videoklipu., Hudobny videoklip obsahoval scény
sadomasochizmu, bondadze, nahotu a boskavajuce sa rovnaké pohlavia a nahotu . ,,
(http://cs.wikipedia.org/wiki/Madonna [22.4.2013])

Videoklip bol uznany za nevodny pre mladez a jeho vysielanie bolo na hudobnej
stanici MTV zakézané. Pojem Madonny jako sexsymbolu byl vystuptiovany v roku
1992. Pamétna z roku 1990 je jej ,,Spicatd podprsenka® vytvorend slavnym ndvrharom
Jeanom-Paulom Gaultierom pre jej Blond Ambition Tour. Takisto sa objavila ako
modelka na jeho prehliadke, kde sa predviedla takmer polonahd. V rovnakom roku
vydava svoju knihu “Sex* o svojich erotickych fantidzidch. Nasleduje jeden z
najkontroverznejSich videoklipov s nazvom “Erotica®, ktory pripomina reklamu na

eroticky slovnik a jeho vysielanie je zakazané.
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Obrazok 6: Madonna'q Jean-Paul Gaultier
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Zdroj: http://pinterest.com/pin/121245414938159782/ [2.4.2013]

V Aprili 1990 vyrazila na turné s jej Blond Ambition World Tour, ktora bola
nemenej plnd sexuality, ako jej videoklipy v predchddzajuicom obdobi. Samotna
Madonna tvrdila, Ze jej cielom bolo hlavne provokovat a zlomit' nezmyselné
spolocenské tabu. Podl'a ¢asopisu Rolling Stones bolo prave toto turné tym najlepSim v
roku 1990. Tento nazor urcite nezdielali krestania. Cirkev Anglickd a Katolicka cirkev
kritizovali jej predstavenie, poc€as ktorého v piesni ,,Like a Virgin“ simulovala na podiu
masturbdaciu... Papez pri tejto prilezitosti dokonca poziadal krestansku verejnost’, aby jej

koncerty nenavstevovala.
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Obrazok 7: Madonna na koncerte

Zdroj: pinterest.com/ madonna [22.5.2013]

Vrchol budovania jej nesputaného sexualneho imidzu, ktory ruca vSetky tabu, nastal v
roku 1994, kedy sa objavila ako host' znamej americkej talkshow ,.Late Show with
David Letterman®, podavajic moderatorovi svoje spodné pradlo s poziadavkou, aby ho
ovonal. Program musel byt cenziirovany. Prave toto bola asi posledna kvapka aj pre jej
vernych fantsikov, ktori Madonny prezentujicej svoju sexualitu na kazdom rohu mali
tak trochu plné zuby, chcelo to zmenit' imidz, prekvapit a na to bola Madonna

odbornicka!
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2.1.3 Kabala spiritizmus

Rola Evity v rovhomenom muzikale, tehotenstvo anové nabozenstvo Madonnu
zmenili. Zo sexualne objektu, ,revolucionarky, sa stala temnejSou, tajomnejSou,
pokojnejSou s hlbsim duchovnym zmyslom v piesniach. A to vSetko sprevadzalo nielen
jej novy album, ale aj zmena imidzu. ,,Blond Ambition Tour* nechala so svojimi
novymi tmavsimi vlasmi za sebou. Madonna sa predviedla ako uplny chameleon. Cely
jej imidz sa akoby upokojil.

Zmenili sa aj texty piesni, ktoré sa presunuli do dvojvyznamovych narazok k hibavejsim

myslienkam, ovplyvnenych prave novym nabozenstvom Kabbalahou.

Obrazok 8 : Madonnin cover z albumu ,, Ray of light*

Zdroj: http://pinterest.com/pin/287104544967616288/ [14.5.2013]
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2.1.4 Kontroverzna Madonna

Zaciatok nového milénia priSiel spolu s vojnou v Iraku, pad dvoji¢iek a stale
kontroverzna Madonna. Jej novy album American life sa stal jej najhorSie predavajicim
sa albumom za celt jej kariéru a mdze zato aj fakt, Ze Madonnine Sokovanie spolo¢nosti
bolo tento krat ovplyvnené politikou. VySe 40 rocnd Madonna nechala tento krat
spiritizmus a mysti¢no za sebou a rovnako rychlo ako k nemu prisla.

., Povodny videoklip k pilotnej piesni, kde sa objavil i napodobitel vtedajsieho
prezidenta Georga Busha jr. - reaguje na vojnové tazenie USA proti tzv. teroristickym
Statom zdpadnej Azie. Plny vojnovych scén bol niekolkokrat zostrihany a nakoniec
celkom siahnuty este pred samotnou premiérou. V celej Madoninej kariére je to prvy

Skandal, ktory zobrala spdt. ,,(http://cs.wikipedia.org/wiki/Madonna [22.4.2013])

ISlo hlavne o vlastenectvo, ktor¢ lezalo Americanom v zalidku a ktoré by v ich ociach
Madonna v casoch, kedy byt Ameri¢an, znamenalo bojovat proti nepriatelovi,

posliapala.
V ten isty rok sa jej vSak podarilo Sokovat’ americkll verejnost’ aspont minimalne a to pri

prilezitosti predavanie cien MTV, kde sa na podiu v ulohe Zenicha pobozkala s

vtedajSimi princeznami popu Britney Spears a Christinou Aquilerou.
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Obrazok 9: Madonna a Britney Spears

"

Zdroj: http://pinterest.com/pin/6614730672639165/ [22.3.2013]

V nasledujucich rokoch samozrejme Madonna pokracuje vo svojej tvorbe a je
nad’alej uspesna, no opisovat’ momentalne dianie sa nam pre potreby diplomovej prace
nezdd dolezité. Napriek Madonninej pretrvavajicej uspesnej kariére je jasné, ze v
dnesnej dobe uz jej imidZ ani zmeny v iom nemaju Ziadny priamy dopad na formovanie
pop kultiry, hudobného biznisu, ¢i ovplyviiovanie zivotného Stylu mladych T'udi.
Napriek tomu si myslime, ze Madonna ostava nad’alej vybornym prikladom, ako prave
vzhlad a dobre nastaveny imidz dokaze ovplyvnit’ kariéru hudobnika. Madonne sa to

podarilo dokonca niekol’ko desatro¢i!
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2.2 Madonna v reklamach:

Byt hudobnou alebo filmovou hviezdou ma aj ti vyhodu, ze okrem vlastnej tvorby
mozete ziskat’ prijmy aj z inych oblasti. Uz davno si na marketingovych oddeleniach
roznych firiem vSimli, Ze nasadit’ znamu tvar do reklamy je vzdjomne vyhodny obchod.
Castejie sa stava, ze skor ako modelky dostivaju ponuky na prezentovanie produktov
prave spevaci a herci. Zo psychologického hladiska ide hlavne o to, Ze verni
fantsikovia ale aj Sirok4 verejnost’ sa vie so znamou tvarou lepSie stotoznit’. Tuzi byt
ako ona a kipou produktu sa jej akoby priblizuje.

Uz od zaciatku kariéry rovnako ako ostatné hviezdy, aj Madonna spolupracovala s
réznymi znackami. V 90-tich rokov sa stala modelkou nielen na prehliadke kamarata

Gaultiera, ale aj pre kampane Dolce a Gabanna, Louis Vuitton.
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Obrazok 10 : Madonna v reklame

DOLCE : GABBANA

Zdroj: http://pinterest.com/pin/459226493223568463/ [12.6.2013]

V roku 2006 sa spolu so svojim teamom stala tvarou novej reklamnej kampane pre
Svédsky modny retazec - Madonna & crew love H&M .
So svojou dcérou Lourdes navrhla moédnu liniu ,, Material Girl“ inSpirovana

Madonninym punkovym $tylom zo zaciatku jej kariéry v 80-tych rokoch.
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Obrazok 11: Madonna pre H&M

Zdroj : http://pinterest.com/pin/407646203741002200/ [24.5.2013]

O Madonne je zname, ze vela cvi¢i, vdaka tomu ma vo svojom veku stile dobrt
postavu. Preto sa zd4d vel'mi logicky d’alsi krok, ktory ju v roku 2008 priviedol k

otvoreniu fitnes centier po celom svete.
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2.3 InSpiracie

Kazdy umelec je ovplyviiovany umelcami, ktory naitho pdsobili v jeho mladosti,
zmenili vizie spoloCnosti a aj jeho samotného. V Madonninej tvorbe, hlavne v
hudobnych videoklipoch je vidno prave prepojenie umenia a hudby. Znadmy je jej
videoklip ,,Material Girl“, v ktorom ma na sebe takmer totozny look ako Marilyn
Monroe v piesni ,,Diamonds are a Girl's best friend* z filmu ,,Pani preferujii blondinky*
d’alSom vidoklipe Vogue priamo vymenovava vsetky davne hviezdy filmovej scény,
ktoré st pre fiu idolmi. Takisto v roku 2003 pouziva vo videoklipe ,,Hollywood* pracu
fotografa Guya Bourdina. Videoklipy ,Erotica“ a Deeper and Depper” napriek
neprijatiu spolo¢nostou su z umeleckého hl'adiska odkazom na undergroundové filmy

Andyho Warhola.

Zdroj: http://pinterest.com/pin/265853184225496620/ [12.4.2013]
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Samozrejme od zaciatkov si tu umelci, ktori ovplyviiuji svojou hudbou dobu a
imidZom mladych l'udi. Niekedy ma ich muzika vypovednt hodnotu aj po desatrociach,
ako napriklad pri Beatless, ktori nezostali len pri odpadavajucich a vrieskajacich
faninkach, no a niektoré skupiny sa nedostanu ani tam. Napodobiiovat’ $tyl a imidz
svojho obl'ibeného interpreta snad’ nema konca kraja a urcite zacal eSte pred tym, nez
vSetci muzi v na konci 50-tych rokov cheeli mat vlasy ako Elvis a ich pravnuci zase ako
Justin Bieber. Toho, Ze imidz slizi ako vynikajuci marketingovy prostriedok, z ktorého
sa nasledne daju zarobit’ dobré peniaze je prikladom nielen Madonna, ale aj vlastne
takmer kazda celebrita, podl'a ktorej sa chcti mladi obliekat’.

Vynimkou nie je ani spdjanie zndmych tvari s inymi produktmi ako prave obleCenim.
Parfumy, sluzby a nealkoholické ndpoje to je trojica obl'ibenych.

V poslednych rokoch bola na vrchole Lady Gaga! Ak bola Madonna priekopnicka vo
vyuzivani hudobnych videoklipov pre spopularizovanie jej imidzu, Lady Gaga
rozhodne nezaostdvala. Okrem jej imidzu, Casto Cierneho humoru alebo jemne

sexualnych scén, sa do klipov zmestilo aj nespocetné mnozstvo ,,skrytej reklamy* .

2.4 Zaciatky kariéry v medzinarodnom prostredi

Zaciatky kariéry byvaju vzdy rozne. V minulosti platilo, ze kapely nahrali demd a
rozdavali ich po koncertoch, posielali do radii, popripade hravali v tych spravnych
kluboch, kde si ich niekto z hudobného priemyslu v§imol. Vela inych moznosti, ako
dostat’ svoju hudbu do tych spravnych ruk, lepsie povedané usi, neostavalo. Bolo treba
vyt v centre diania. Prave preto priSla do NYC z rodného mestecka napriklad Madonna,
aby bola nablizku tym spravnym l'udom, takisto Beatless okrem dobrej hudby a na ta
dobu cool stylom presli koncertovanim v malych kluboch, kym sa ich hudba dostala do
povedomia, vydavali platne a zardbali miliony. Vyraznl Glohu vSak vtedy rovnako ako
aj v sucCasnosti zohrdva dobry manazér. Napriklad ako v pripade Sex Pistols a ich

manazéra Malcoma McLarena.
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V 90. rokoch bol popularny iny spdsob vyhladdvania talentov. V pripade znamej
britskej skupiny Spice Girls prisiel tento impulz od manazérskeho teamu Herbertovcov,
ktori videli dieru na trhu a chceli ju zaplnit. Po tom, ¢o podobnym spésobom vznikla
skupina Take That, rozhodli sa Herbertovci zalozit’ dievéenski hudobnu skupinu a preto
umiestnili do znameho &asopisu The Stage jednoducho inzerat na konkurz. Ano, aj tak

moze vzniknut’ jedna z najuspesnejsich skupin jedného desatrocia.

Vdaka socidlnym sietam sa rozrastaji moznosti nielen medzi nadviazanim
kontaktov s byvalymi ale aj s novymi priatel'mi. Na zaciatkoch celého oSial'u stal
Myspace, ktory bol urceny hlavne pre kapely. Tie si tam zakladali svoje profily a
nahravali svoju hudbu dufajuc, Ze si ju vypocuje, o najviac ,,spravnych I'udi. To sa
prave podarilo skupine napriklad Artic Monkeys z Anglicka alebo eSte znamejsej
kralovné britského popu ,Adele! Za ich kariérami stoji vytrvalosti, hudobnému talentu a
internetova stranka. Dal§im z velmi popularnych zadiatkov kariéry hudobnikov su
rozne sutaze typu Superstar, X faktor, Voice a podobne. Maju vyhodu v tom, Ze
zacCinajucemu spevakovi vytvaraju jeho fanuSikovskil zakladnu vlastne takmer
okamzite. KazdoroCne je takychto ,hviezdic¢iek a hviezd“ ,, vyprodukovanych
zabavnymi show* desiatky. Ale az ¢asom a dobrym manaZzérom a vydavatel'stvom sa
ukdze, ¢i rychlo kvaseny uspech naozaj vydrzi. Dobrym prikladom vynimocného hlasu,
ktory bol objaveny vd’aka spevackej sutaze je Kelly Clarkson z Americkej Superstar.
Sila iné¢ho portalu, YouTube, preslavila mladého kanadského chlapca, ktorého cover
piesne nahravala pre rodinu jeho mama. Netrvalo dlho a ozval sa mu jeho sucasny
manazér Scooter Braun. Za dva roky od vydania jeho EP sa z neho stal sexsymbol

mnohych teenageriek a spevak s velkou budiicnost'ou, Justin Bieber!
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3 CIEL, PRACE

Nasim cielom je charakterizovat’ marketing a marketingovi komunikaciu pri
aplikovani na hudobné skupiny, opisat’ hudobny biznis v Ceskej republike a takisto
priblizit’ jednu z najuspesnejsich mladych kapiel v Cechach, Charlie Straight. Ide hlavne
o fakticky vyvoj ich kariéry, zmeny imidzu, ktoré pocas jej vyvinu nastali. Tieto
Ciastkové ciele chceme dosiahnut’” pomocou rozhovorov s kompetentnymi osobami
Ceskej muzikantskej scény a I'ud'mi, ktori zaroven stali pri zrode a poc¢iatocnom vyvoji
kapely. Pomocou ¢iastkovych ciel'ov, by sme chceli zaroven dospiet’ ku konecnému a to

je vyvin imidzu a kariéry skupiny Charlie Straight.
3.1 Metodika prace a metody skumania

Predmetom nasho skiimania je Ceska indie- rockova skupina Charlie Straight, ktora
funguje primarne v doméacom prostredi, ale takisto zacina byt znama na Slovensku a jej
Casté zastavky v ramci koncertovania st aj u nemeckych susedov. Skupina Charlie
Straight je pre Ceské prostredie Specificka hlavne svojim odusevnenim, spevom v
anglictine, vypredanymi koncertmi a celkovym komerénym uspechom, ktory dosiahla
vd’aka svojmu nasadeniu, ale takisto poznanim pridanych hodn6t v hudobnom biznise,

prepojenim novych médii s fantiSikmi a vytvorenim vhodného imidzu.

K vysledkom prace sme sa dopracovavali hlavne empirickym skiimanim, zberom
informécii, ktoré boli d’alej analyzované a pomocou logického hodnotenia nésledne
induk¢nou a aj dedukénou metdédou vyhodnotené. Za najhodnotnejsi prisun informacii
povazujeme osobné stretnutia s 'ud’'mi, ktori stali pri vzniku kapely, objavili ich a
poméhali im s ich kariérou a imidZom od zaciatku. Dalej st pre nasu pracu esencialne
rozhovory s 'ud'mi, ktori sa v tomto biznise denno- denne pohybuju, je to ich koni¢kom,
ale takisto aj zamestnanim a Zivotnym naplnenim. V nasledujucej Casti si definujeme

skimany objekt a po empirickej analyze prejdeme k analyze rozhovorov.
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PRAKTICKA CAST

4 PREHICAD KARIERY SKUPINY CHARLIE STRAIGHT

Charlie Straight je ¢eska skupina zaloZena v roku 2006 v malom meste Tfinec na
severe republiky. Zaginali v miestnej hudobnej $kole, ako hovori spevék Albert Cerny:
Pavel ma ucil hrat’ na bicie, s Honzom som chodil na gympel s Michalom na zékladku,
da sa povedat’, ze sme vSetci kamarati z mladosti®. Zo 6 rokov svojej existencie stihla
tato kapela vyuzit’ kazdy jeden aktivne a spravne. Charlie Straight s viziou a dokazom
pre mnohé mladé kapely v Cechach aj na Slovensku, Ze svojim koni¢kom sa takisto d4
uzivit. Pre nasu pracu sme si ich zvolili za priklad hlavne preto, ako sa v ich kariére
prelinaju vsetky atributy potrebné na vybudovanie kariéry, ktora ma Sance presiahnut’
teské hranice. Co zjednodusene znamena, Ze od vydania ich prvého albumu si vytvorili
stabilnll poziciu na domécej scéne ale ich ambicie im razia cestu stale d’ale;.

Ved uz nedavno si ich na Slovensku pomylili s kapelou pochadzajucou z Britanie.

Obrazok 13 : Charlle Stral oht v novmach

nka Al rozhodia "0!"1
shit. Zakizala mu proto
stykal a s || sedom
rolnym synom Jaku-
bom, ktorého md so 2o
snulym ekladatefom Ko
rolom Svobodom. Chys
134 8a dokonca rozvies!
a u2 niekolko masiacov
byvaju oddeiene

 Briti v Bralislave
BRATISLAVA - Po brit-
skom, nomockom
a francuzekom publiku
8i hudu bskej popo-
vef skupiny Charlio Stra-
ight uZiji aj v Bratislave
Kapela mé tento rok na-
ozaj Uspedny a jej skho-
venski fmnddikovia sl ju
vychutnaju v ateliéri Ba-
bylton 3 novembra,

4 Zalichotili jej
PHAHA - Svetovd latino
diva Jennifer Lopez
predviedia v piatok
v Prahe dokonalu Sou,
20 speviatky bota nad
Sand aj-modaika Simo
na Krainovd, ktord J.Lo
oplsala ako dokonaly
Zonu a ikorkcky modol
Spevitke Lucli Von-
drikovej sa zas pdsilo,

Io na fJavisku naoza) po ' 'g

tilis krv. QoA e

zdroj: https://www.facebook.com/charliestraight [12.3.2013]

Charlie Straight su vhodnym prikladom hlavne preto, lebo vedia vytazit’ zo svojich

moznosti vSetko. Pochopili, ako presne zmiesat talent, usilovnost’ a trochu obchodného
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citenia, aby mohla kapela naozaj viditene a hlavne kvalitne fungovat. Rovnako ako
uspeSnych kapely sa zucastiiuju réznych talkshow, prepoziciavaju svoju hudbu do
filmov, G¢inkuju v reklaméch, nahravaju svoje videoklipy v zndmych mestach, napr.
New York City, potrpia si na kvalitny zvuk, chcu spolupracovat’ len s tymi najlepSimi
(napriklad zndmy zahrani¢ny producent Guy Fixen na novom albume ,,Someone with a
slow Hearbeat*), koncertuju v zahrani¢i a ¢o je pre nasu pracu najdolezitejSie za svoju
kariéru vd’acia socidlnym médiam, dobrému manazmentu a takisto vytrvalej praci na
svojom imidzi! Takisto sa d4 na ich priklade poukazat’ ako s postupom kariéry prisli
na to, aka je dolezita aj vizudlna stranka kapely. Ich imidZ a takisto aj komunikacia s
fantsikmi ( cielovou skupinou) ma z marketingového hladiska oproti inym hudobnym

skupindm v Cechach a na Slovensku nesmierny naskok.

Obrazok 14: Charlie Straight a jedno z ich prvych foteni

Zdroj: archiv Charlie Straight

Charlie Straight zacali skladat’ svoju hudbu v miestnej hudobnej Skole. Okrem

nahravania dema a prvych koncertov, rovnako ako iné kapely na celom svete, to
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chalani skusali cez socilalne siete. Cela ich cesta zacala zaregistrovanim sa na ¢eskom
hudobnom serveri Bandzone, kde si ich v roku 2007 vS§imol zakladatel Bandzonu -
Michal Novak. Ked’Ze Michal patril medzi jednych z najdolezitejSich I'udi pri zrode
kapely, ich vyvine a stal sa aj ich producentom prvého albumu, zahrnat’ rozhovor s nim,
do praktickej Casti diplomovky, sa ndm zdalo viac ako logickym krokom. Samozrejme
kapela sa snazila zviditel'nit' aj pomocou sutazi a tak vznikol v roku 2008 ich prvy
videoklip ,,Shall we have a baby®, ktory je sympaticky svojou jednoduchostou a
vitalitou. Chalani sa nim zapojili do ,,Nokia Gardzmistr stitaze o najlepSie amatérske
video. Tento videoklip vznikal v naozaj domacich podmienkach a vdaka jeho vyhre si
kapela zaistila u¢inkovanie v ,,Noc s Andélem*. Napriek tomu, zZe ide 0 mimo albumovy

song, tato piesei sa stala najziadanejSim koncertnym pridavkom.

Masivny uspech zaznamenal ich prvy singel Platonic Johny z albumu ,,She' s a
Good Swimmer* . Animovany klip k nemu robil Vitek Haratek a dlht dobu sa drzal v
TOP 10 ceskych hitparadach. V roku 2010 ziskala od ceskej Akademie populérnej
hudby cenu Andé¢l 2009 za videoklip roku.

V ten isty rok ziskali hned’ niekol’ko oceneni :

Andél 2009- Objav roku

Andél 2009 — Album roku (She’s a Good Swimmer)
Andél 2009 — Videoklip roku (Platonic Johny)
Objev roku 2009 hudebniho ¢asopisu Filter

Cesky slavik 2009 — nominacia na Objev roku
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Obrazok 15: Charlie Straight a ich prvy Andél
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Zdroj: google.com/ charliestraightandel [22.4.2013]

Samozrejme, Ze ceny prinasaju kapelam ziadanl pozornost’ a ta im zase doda viac a
viac fanuSikov. Viac a viac fanSikov zase znamena rychlej§i posun, koncerty,
vystipenia, popularitu. Charlie Straight ma okrem skvelej hudby este jedno plus. Vedia
ako narabat’ so socidlnymi médiami. Kapela ostava internetu viac ako verna a zjavne si
vel'mi dobre uvedomuji bez toho, aby to komunikaciu s fanuSikmi nejako silili a

ostavaju s nimi v kontakte aj pocas beznych dni.
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Okrem oficidlneho webu, kde sa o nich ich fanusikovia dozvedia vsetky potrebné
informadcie, si kapela vedie vyborny facebookovy profil, ktory ma momentalne okolo 50

000 likeov (stav k 10.1.2013), ¢o je asi vel'kost’ priemerného mesta na Slovensku.

Obrazok 16: Pocet fanusikov na FB

WE Réacrher

50, 000 FRUSE

Zdroj: https://www.facebook.com/charliestraight [22.4.2013]
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Takisto sa venuju tweetovaniu na twitteri a najnovsie udalosti sa o nich dozvedia
fantsikovia aj z blogu. Ten si vedie ich Sofér a kamarat pod nazvom* How I met
Charlie Straight.....“ . Charlie Straight vyborne zabrala v roku 2009 miesto na trhu.
Mlada kapela hrajica indie pop v anglictine, s dobrym S$tylom a s charizmatickym
spevakom, ktory na rozdiel od inych interpretov snaziacich sa spievat’ v cudzom jazyku,

ma pre to naozaj talent.

Ich ciel'ové publikum su chtiac ¢i nechtiac hlavne dievcatd, ale to sa da pri Stvorclennej
muzskej kapele oc¢akavat’. Z nejakého psychologického hladiska je Zenské publikum
omnoho vernejsie a rychlejSie sa viaze na svoje nové idoly. A tak s dievCatd Casto
schopné cestovat’ kvoli koncertom obl'ibenych skupin aj stovky kilometrov.

,Ja si napriklad na Slovensku pripaddm ako by sme hrali v nejakej kapele Handsome
alebo Beatles. Podium v tom klube,kde sme hrali bolo fakt nizske, takz esa tie baby
,prepadavali“ k nam dopredu. Myslim,ze tam nejaké dievca aj omdlelo- bolo to fakt

Sialené!*, pripusta gitarista Johnny.

Ako sme spominali na zaciatku prace. Ak berieme skupinu ako produkt, musi mat
svojho spotrebitel’a. A tych sa v pripade skupiny Charlie Straight najde viac ako dost’.
Rok 2011 bol pre Charlie Straight d’als§i z produktivnych rokov, kedy sa stretli s
taneCnym choreografom Yemmim AD a aj vdaka nemu tocili videoklip k skladbe
,»School Beuty queen priamo v New York City. Tato pesnicka sa okrem iného stala

sprievodnou piesiiou seridlu ceskej televizie.

V roku 2012 vobec nezaspali na vavrinoch, ale nasledovalo natdCanie druhého
albumu vo Svajéiarsku s producentom Guyom Fixenom, hranie na olympiade v
Londyne v ramci Ceského olympijského domu. Predskakovanie kapele Red Hot Chili

Papers v Prahe a vystupenia v zahrani¢i.
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Obrazok 17: Charlie Straight s cenou MTV

Zdroj: https://www.facebook.com/charliestraight [22.4.2013]

Nasledovali d’alSie ocenenia typu:
MTYV Best Czech/Slovak Act 2010
Cesky Slavik 2011 - Videoklip roku
Cesky Slavik 2012 - Hvézda internetu

Je vSak Charlie Straight vynimkou alebo maju na ¢eskom trhu podobné moznosti aj
iné kapely? Aka je vobec situdcia mladych kapiel a hudby v Ceskej republike? Vplyva
na vyvoj kapely a jej uspech aj jej imidz, obsah merchendisingu, web, promo fotky,
videoklipy, booklety?

Vsetky vyssie vymenované veci maju totiz Charlie Straight na zahrani¢nej urovni, ktora
sa Casto zda byt pre domdcich z nejakého zvlastneho dévodu nepolapitel'na. Hlavne ak
berieme ako protivéhu spevakov alebo skupiny s rovnako kvalitnou fantSikovskou
zakladnou a takisto uz do istej miery zavedenim menom. Ich $tyl, imidz a komunikacia

s fanSikmi ostavaji z nasho uhl'a pohl'adu na zékladnej — typicky Ceskej urovni.

KN



Obrazok 18: Charlie Straight na koncerte v Prahe
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©2012 Petr Klapper.cor
Charlie Straight, Retro, Praha

Zdroj: petr klapper archiv
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Obrizok 19: Frontman Albert Cerny v ¢asopise
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Zdroj: https://www.facebook.com/charliestraight [22.4.2013]
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7 brazok 20: Charlie Strai_gh!_y‘Show Jana Krause
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Zdroj: https://www.facebook.com/charliestraight [12.4.2013]
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Obrazok 21: Videoklip Charlie straight
4~ ¢ I 5

s

Zdroj: http://www.youtube.com/watch?v=h0zG8BcOEo [11.5.2013]

Vidoklipy Charlie Straight patria medzi najlepsie v Cechach..

Obrazok 22: Video Charlie Straight z NYC

Zdroj: http://www.youtube.com/watch?v=7iGpTxiDMCA [12.4.2013]
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5. ROZHOVORY

Aby sme lepsie pochopili cely hudobny biznis v Cechach (ako funguje a aky ma
vplyv na vyvoj kariéry prave imidz kapely), chceli sme sa nd§ vyskum postavit’ na
rozhovoroch a skusenostiach naozajstnych odbornikov. Teda nielen na 'ud’och, ktorym
dodnes Charlie Straight zostavaju vd’acni za podporu na zaciatkoch kariéry, ale takisto
na l'ud’och z biznisu. Ako sme v uvode tejto Casti prace spominali nasledujice state
patria rozhovorom so zainteresovanymi osobami. Myslime si, Ze vd’aka nim zistime ako
cesky hudobny priemysel funguje, a ako na jeho pozadi mohla vzniknut’ a vyvijat’ sa

kariéra skupiny Charlie Straight.

Obrazok 23: Charlie Straight na koncerte

Zdroj: https://www.facebook.com/charliestraight [23.4.2013]
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5.1 Jaroslav Spulak

Prvy rozhovor sme absolvovali s Jaroslavom Spuldkom. Jaroslav Spulak je hudobny
publicista, ktory od roku 2003 pracuje v kulturnej rubrike dennika Pravo. Od

devitdesiatych rokov presiel redakciami hudobnych ¢asopisov Rock & Pop a Bang!

Jaroslav Spulak: ,90-te roky boli velmi zaujimavé, pretoZze bolo vel'a kapiel, ktoré
mali ambicie, vSetci boli vel'mi nadSeni, chodilo sa na koncerty zahrani¢nych kapiel, aj
priemernych, ktoré ani neboli doma tak zname, napriklad nizozemskych a podobne. Nas
ta Ceska hudobna scéna vel'mi zaujimala. PretoZe historicky sa tvrdilo, Ze v 60. rokoch
najsilnej$ie a najzaujimavejsie scény boli Britska, Nizozemska a Ceska, tak sme si
hovorili, Ze by bolo dobré na to nadviazat. Zaujimavé bolo to, ze sa vtedy objavili na
scéne tak zaujimavé kapely ako Support Lesbiens, Walk-Choice-Eyes, Kurtizani, Jolly
Jocker and Plastic people of the universe. To boli kapely, ktoré bez problémov
vypredavali kluby, nadvédzovali na odkaz Grunge (Nirvana a Pearl Jam). T4 vlna z
tychto kapiel, ktoré vznikli v 1993-94, zobrala so sebou hromadu d’alSich kapiel. TakZe
my sme chodili po rozhovoroch, zistovali sme kazdy druhy tyzden, Ze mame nejaku
zaujimava kapelu a ze mozeme o nich pisat’. To bolo neskuto¢né! Ja si vtedy pamitam a
k tomu sa chcem dostat’, Ze mi nejakd kapela dvakrat - trikrat do roka s vadznou tvarou
povedala, Ze sa chce dostat’ do Wembley. To bol velky ciel’, Stadion vo Webley (UK),
najkrajSie koncerty a videoklipy, pretoze kto hral vo Wembly bol vel'ka hviezda. A tie
kapely to mysleli vazne, pretoze Eurdpa bola otvorena a t& moznost tu vtedy bola.*
Silvia Kozonova: ,,Nebolo to vtedy trochu naivné?*

J.S. : ,Nie, bolo to vaZne. Pretoze vtedy, ked’ si vyrazila napriklad do Nemecka a hrala
si v klube, ktory nebol vobec vyznamny a spala si tam niekde na zemi a druhy dei si sa
vratila, tak uz to bol koncert v Nemecku. A tie kapely naraz, ked’ sa im otvoril cely svet,
makali a dreli, vymyslali si imidz ... Postupom ¢asu sa ukdzalo, Ze o nas v zahranicCie
vobec nestoji. Co si budeme hovorit’.

Proste sa ukézalo, Ze zaujem o ta Cesku scénu nie je. V '98 roku zacina prichddzat kriza
v hudobnom priemysle. Naklady casopisov i8li dole, vydavatel'stva zacali mat’ prvé
problémy s predajom, postupne sa zacalo ,napalovat™, l'udia neinvestovali peniaze,

takze na koncerty zacalo chodit’ menej I'udi. No a ako sa prejavila ta kriza, tak tie
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kapely zacali ich prvotné ambicie postupne stracat. Ako by si naprie¢ zanrami kapely
uvedomili, Ze t4 $anca tam nie je a Ze nam ostiva iba Ceskéa republika a Slovensko.
Vtedy sme uz boli rozdeleni a Slovensko uz naozaj bolo zahranicie.*

S.K. : ,,Bolo v '90 rokoch citit’ - pocut, ktory interpret je zo Slovenska a ktory z
Ciech?

J.S.: ,Ja si myslim, Ze ano. Slovenské kapely boli melodickejsie, charakteristickejsie,
zatial’, ¢o Ceské kapely, ktoré vychadzali vela z ,,big beatu™ iba naberali v zahrani¢i
vplyvy. Slovensko tym, ze mali tG melodickost’ troSku inu, si zachovavali svoju urciti

originalitu.*

S.K: ,,Ked porovnas teda 90 roky s '00, okrem vplyvu socialnych sieti a internetu je
tam asi aj posun v myslienkovom pochode... V 90 rokoch mali kapely sny a padli. Dalo

by sa povedat’, ze Charlie Straight je po dlhej dobe prvé kapela, ktord znova sniva?*

J.S.: ,,Charlie Straight pochopili dobu. St to mladi chalani, ktori ida v novych médiach.
V 90- tych rokoch nebol internet a neboli moznosti komunikacie tak, ako st dnes,
kapely museli naozaj viacej makat’. Oni boli k tomu prirodzene vedeni. Stadia boli
drahé a oni si museli na to zarobit. Dnes si album nahras doma, urcite sa da zohnat’
nejaky program... Na jednej strane sice nahras pesnicku a posles ju do celého sveta. Na
druhej strane si vSak myslim, Ze ti muzikanti zacali mat’ dojem, Ze urobia ,.klik* - je to
vo svete a hotovo. A toto bolo pre mna ako novinara, ktory bol zvyknuty na ambicie,
tak po tom roku 2000 prestalo. Zrazu tu boli kapely, ktoré hrali a ked to vel'mi
zjednodus$im, tak tie ich ambicie kon¢ili pri ¢eskych hraniach. Ani to Slovensko ich uz
nezaujimalo a priSla stra§nd diera. Ked si to tak zoberies, tak posledna zaujimava
kapela, ktora nie€o zmenila na tej scéne, a trvalo to vel'mi dlho, bola asi kapela Divoke;j
Bill, ¢o je koniec 90 rokov. Divokej Bill priSiel z undergroundu a dostal sa do Spicky. Ja
si myslim, ze Charlie Straight je vel'mi potrebna kapela.*

S.K.: ,,Ako sa vobec nejaky hudobny redaktor dostane k objaveniu skupiny. Bezni 'udia
sa dozvedia o spevdkoch prave od vas z médii, ako sa dozvedaji hudobni redaktori o

skupinach? Napriklad ako si sa dozvedel o Charlie Straight?*
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J.8.: ,Ja som sa to dozvedel vlastne od chalanov z Bandzone. A prvy rozhovor, &o sme
robili s Charlie Straight, bol eSte pred tym, nez vydali prvy album. Prisli do Rock cafe
dvaja skromni chalani, potom vySiel album, dostali ceny a my sme s nimi robili
rozhovor zase a zrazu bolo vidno, Ze ich to zmenilo. Ze pochopili, ze musia byt mili,
usmievavi a Ze ti hlavne musia nieco povedat’. PretoZe, ty sa moze§ snazit’ ako chces,

ale ked’ nemajti ¢o povedat’, ni¢ z nich nevymackas.*

S.K: ,,Je tam rozdiel teda v priebehu vyvinu ich kariéry?*

J.S: ,,Obrovsky! A to si myslim, Ze prave Charlie Straight pochopili, Ze nielen, Ze sa
buda vyvijat' ako muzikanti, ale Ze maja aj tie veci okolo. Kebyze sme v 60- tych
rokoch, tak by stacilo, ak by si mal dlhé vlasy, zlozil par pesniciek, ale dnes je ta
ponuka taka vel'ka. Ono to je ako tovarenl, myslim si, Ze skupina je ako tovaren, aby ten
vyrobok bol a bol hlavne konkurencie schopny. Myslim si, Ze to je tiez to, Co tie kapely

v '00 tych rokoch prehliadali a nechapali.*

S.K.:,,Co sa tyka ich hudby, més pocit, Ze sa chalani posunuli aj nejako muzikantsky?
Predsa len mas uz vel’a kapiel napoc¢tivanych, tak si myslim, Ze to musi byt pre teba ako
hudobného publicistu jasné, ¢i kapela niekam napreduje. Myslis, Ze ich uspech z prvého
albumu sa preniesol do ich tvorby na druhom albume?*

J.S.:  Myslim si, Ze sa to vel'mi neprejavilo. T4 kapela sice pochadza z T¥ince a mala by
mat’ v sebe nejaku slezski melodickost’, ale oni sa tak strasne inSpiruji v zahranic¢i, ze
su v nej prvky z ostrovného rocku. A nie je asi ndhoda, ze sa vel'a posluchac¢ov zhodlo
na tom, Ze je citit’ kapelu Coldplay v ich tvorbe, ale to si myslim, ze je dobre. Lebo
vzor by sme si mali brat’ z tych najlepSich.

Prvy album, bol podl'a mna vel'mi 'ahko uchopitel'ny pre posluchaca. Pekné pesnicky,
pekne a dobre zaspievané, chytlavé, dobre zahrané a vyprodukované.

Druhy album je podla mia zlozitejsi. Charlie Straight sa asi dostali do situacie, ked’
nechceli opakovat’ alebo mozno nemali ten potencial, aby urobili tak 'ahko uchopitel'né
pesni¢ky. Takze na druhom albume viac vymyslali, aranzovali, viacej hrali. Tym
padom je druhy album tazs$i ale myslim si, ze kvalitnej$i. Na druhej strane zase z
pohladu komeréného si myslim, Ze ten druhy album az tak vel'mi nefunguje. Ale ten

smer je dobry. Osobne si myslim, ze by s d’al§im albumom mohli poc¢kat’ aj tri roky.

SR



Oni ten treti album musia urobit’ presved¢ivi. Musia tam byt asponi dva, tri hity.*

S.K: ,,Ako dlho sa robi taky album?*

J.S.: ,Technicky to ide za 2 mesiace, ale ddlezity je na tom ten material. Naskladat’
dobré pesnicky. A to si myslim, Ze je d’al$i problém ceskych kapiel. Znie to asi takto: ,,
Aha, dva roky sme ni¢ nevydali, tak pod'me na chatu a nieco tam zlozime.* Oni tam ida
bez napadov, nieco zlozia a vznikne takd pesnicka - nepesnicka. A to podl'a mia tak
nejde. Pesnicky by sa mali skladat’ priebezne. Skladat’ zvuk je alchymia. Madonna ma
napriklad niekol’ko desiatok zvukov v jednej pesni¢ke. Ked si dali technici ti starost’
preskiimat’ to, tak prisli nato, Ze je tam asi 50 zvukov v jednej pesnicke. NieCo cinkne,
¢o asi ani nepostrehnes, ale v tej mase to robi krasnu zamatovu zvukovu népli pesnicky.
Takze toto je bohuzial’ to, o u nas kapely a aj Spickové, podcenuju.

S.K: ,,Chalani z Charlie Straight, ktory vznikli v roku 2006 su ovplyvneni kapelou,
ktora zase zacinala v roku 2003. Mysli§ si, ze Ceskd hudobnd scéna je o nieco
spomalena? Ze sa inspiruje sice zahrani¢im, ale Ze to sem prichddza o nie¢o pomalgie?
Zoberme si za priklad taky indie rock, ktorému uz asi pomaly aj odzvonilo.*

J.S.:,,Ten posun je asi dvojroény. Ale st napriklad smery, ktoré sa u nas ani nezachytili.
Ja si myslim, ze sa doteraz nezachytil nastup ,,retro rocku®. Ja vlastne nechdpem, ze tu
nie je nejaka kapela, ktora sa tvari ako 60- tkova: priamociare pesnicky s gardzovym
zvukom. A okrem toho, Ze tu sa tie trendy az tak neriesia, je otdzka, ¢o okrem toho
,retro rocku® na tej rockovej scéne je trendom? Lebo ja si myslim, Ze ten svet tiez tape.
V poslednych rokoch nie je nova kapela, ktora by prezila roky a roky. Coldplay su
mozno jedny z poslednych a taky Muse. Teraz sa vzdy niekto objavi a zapadne.*

S.K: ,,Z mdjho pohladu je uz dlhSiu dobu trendom elektro... Hiphopové skupiny ako
Black Eyed Peas, ale takisto je to pocut’ na najnovSom albume spominanych MUSE,
vsetci smeruju do elektra.*

J.S.: . No to mé§ pravdu, tam je asi aj koniec tej mojej odpovede, Z¢ Muse zrovna
ukdzali cestu v tom, Ze je absolutna sloboda. Ked’ sa v 90. rokoch chcel hrat’ punk, tak
existovali nejaké hranice a ako nahle si do toho zacal davat’ nieco iného, tak to uz bolo
brané akoze to je zIé. Ked’ sa metal zacal spojovat’ s hip-hopom, tak na konci 80. rokoch
v Amerike, ako Antrax alebo Run D MC, bolo to podozrivé a trvalo dlho, nez to I'udia
prijali ako normélnu vec. A v rockovej scéne je to teraz tak, ze moze§ Uplne vSetko.

Modzes si spojit, ¢o chees s ¢imkol'vek. Len mi pripada, Ze to je takisto orieSok. Myslim,
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Ze ta scéna vobec nevie, kam sa bude uberat’, pretoze vymysliet’ nieCo nového je fakt
sila. Aj ten grunge, ktory bol v 90. rokoch ( momentalne naberd silu asponi, ¢o sa
trendov mody tyka, pozn. autora diplomovej prace), tiezZ pochédzal zo 60. rokov.

V 90. rokoch prislo k crossovru, krizeniu zdnrov. Neo Punk, Punk akurat melodicke;jsi.
New Metal — Metal akurat jemnejSie zahrany.*

S.K: ,,Je podl'a teba dolezity ndzov pri kapelach. Pre hudobnych publicistov?*

J.S.:,Ja si myslim, e nazov kapely je su¢astou tohto marketingu. Je dolezité, aby si ju
¢lovek pamital. U nas je podl'a mia problém s tou anglictinou. Ak sa chce kapela volat’
anglicky, tak by to malo byt nejaké medzinarodné slovo alebo nie€o ako Chinaski
(¢eska skupina, ktora si pozi¢ala meno z romanu Charlsa Bukowského), ndzov je pre
nas dolezity a medzi publicistami je populdrna veta: ,, To je blby nazov, ti nikdy nebuda
slavny*.*

S.K: ,,0dkial’ sa teda hudobni publicisti dozvedia o novych kapelach? Hovoril si mi, ako
si sa dostal k Charlikom, ale ako je to pri inych? Funguje este to, ze chodite po kluboch,
objavujete talenty a podobne? Lebo aspoi tak si to ja predstavujem.*

J.S.: ,Ja ti poviem, ako sa to vyvijalo. V 90. rokoch posielali kapely do hudobnych
Casopisov najskor na kazetach, potom na CD. Bola to doba, kedy bola kazda kapela pre
nas zaujimava a mali sme pocit, Ze drzime nieco v rukach. Potom zacali sut'aze. TakZze
sme boli pozyvani do réznych sutazi, tam sme videli tak 20 kapiel. To bolo dobré,
pretoze ak nejaka kapela zaujala, tak uz si sa jej mohol venovat’. Navyse tie kapely v 90.
rokoch si Casto chodili pre radu. V 90. rokoch sme vydavali v Bangu rubriku, ako sa
spravat’ alebo Co robit, aby sme si zahrali v Rock Café ( popularny undergrandovy klub
v Prahe pozn. autora prace) alebo na festivale. Dnes to nikoho nezaujima.

V 00 rokoch zacal fungovat’ internet, socidlne siete a potom, ked’ priSiel Bandzone,
kapely sa zacali prezentovat tam, ale prestali paradoxne posielat’ svoje nahravky
novinarom do Casopisov a radii. Kapely uz tak moc nespolupracuji. A média potrebuji
kapely. Ja sa nehram na to, Ze média vSetko spasia, ale su dolezité. Ibaze kapely o tom
tiez moc nepremyslaju. TakZe dnes ako novinar v Cechach, ked si chce§ zohnat' nejaki
zaujimavu kapelu, tak musim ich viac-menej hl'adat’. Musim si sam hladat’ kapely na
internete, lebo vlastne tie tipy mi uz nechodia, takZe je to o dost’ zlozitejSie. TakZe cesta
medzi nami sa nejako nezmyselne st'azila, prave vd’aka tomu, Ze jedna strana ma pocit,

ze ked’ zavesi svoju pesnicku na internet je to vyrieSené.
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S.K: ,,Myslis si, ze eSte hudobni publicisti maju takti moc, ze ked’ o niekom napisu
dobrt hudobnt recenziu, zrazu ta kapela ma tendenciu ist” hore?*

J.S.:,,V 90. rokoch to tak fungovalo. Dnes to uZ nie je tak. Hudobna publicistika je
straSne slaba. My mo6zeme ovplyvnit’ fantsikov, Ze si ten album vypocuju, ale ked’ das
na titulnt stranu ¢asopisu Rock'nPop napiklad LUNO alebo spominant kapelu Charlie
Straight, aj tak sa ni¢ nestane. Zostane to rovnaké po tom, ¢o titul vyjde ako predtym.
Dnes je potreba pracovat’ systematicky. Mame tu nejaka kapelu. Urobime ¢lanok, d’alsi
¢lanok, potom ich mézeme dat’ na titulku a d’alej na nich pracovat’.*

S.K: ,,Co je potom tilohou hudobnych publicistov momentélne v Cechach? Z toho, ¢o
hovori§ vyplyva, ze uz nemate taki moc ako kedysi. Pretoze v tych 90. rokoch ste
zjavne boli jednou z moZznosti ako sa stat’ viditeI'nej$im, ked’ vam kapely alebo umelci

posielali svoje nahravky.*

J.S.: ,Ja si myslim, Ze my sa ju snazime spoluvytvérat, ale nagou prvoradou tlohou je
spravodajstvo. Informovat’ I'udi o tom, ¢o tu je zaujimavé, ale myslim si, Ze dnes
hudobna publicistika nema td moc posunit kapelu niekam d’alej. Mozno ju teda
posunut’ vlastne eSte moze, ale urcite nema moc nato ju vytiahnut' a povedat’ 'udom,
toto pocuvajte, lebo oni to nebudu vnimat’.

Zato si mdze publicistika sama, lebo ked” vznikol internet zrazu o hudbe mohol pisat’
ktokol'vek a nie Casto vel'mi kvalitne. Dnes je napriklad na cenach Apollo v porote 82
novinarov a pracovnych miest je pre hudobnych Zurnalistov asi tak 10.%

S.K: ,Ked si spomenul hudobné ceny. Aké hudobné ceny pdsobia na tzemi Ceskej
republiky a aki maji vahu vobec pre umelcov? M6zu nieo ovplyvnit’ a zmenit'?

J.S.: Zlaty Slavik je cena, ktora konstatuje, to o je dané. Ked vyhrd Tomas Klus
Zlatého Slavika, tak to znamena, zZe uz je slavny, ze uz je popularny. Posluchaci, divaci
mu posielaju hlasy na zaklade toho, Ze uz ho niekde videli. Zlaty Slavik nevytvara,
Zlaty Slavik konstatuje stav v oblasti popularity na hudobnej scéne. Na rozdiel od toho
Andé¢l, Apollo a Vinyla, aj ked’ posledna menovana je také alternativna cena, to su ceny,
ktoré objavuji a to je takisto ich poslanie. Andél napriklad takisto teda konStatuje
kvalitu. To znamend, Ze niekto je najleps$i spevak, niekto nahral najlepSiu platiu.

Takisto objavuju nové v podobe objavu roku a hovoria ,, toto si vypocujte®!
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To sa stalo v 90-tych rokoch niekde na konci, ked’ bola objavend kapela“ -123 minut.*
Vtedy sa stali objavom roku a i§lo to vel'mi rychlo hore. Myslim si, Ze s Charlie Straight
to bolo vel'mi podobné, ked’ pred dvoma rokmi ziskali cenu Objav roka a d’alSie ceny,
myslim, Ze tej kapele to veI'mi pomohlo. TakZe to vnimam tak, Ze v tom t4 cena vahu
ma. To, Ze sa hudobni publicisti hadaji o tom, ako ma cena vyzerat’ je vec druha. Ja si
myslim, ze $pecidlne v tomto roku sa to vyriesi.*

S.K: ,,Preco sa dohadovali, kde bol problém?*

J.S.: ,Kametiom trazu bolo, ¢ v porote (Andé&lov) boli aj ludia z hudobného
vydavatel'stva, ktori mali na tych cenach komerény zdujem. Manazéri a podobne.*

S.K: ,,Aky bude teda rozdiel medzi cenami Andél a Apollo? Lebo predsa preto minuly
rok ceny Apollo vznikli, aby o tom, kto sa umiestni rozhodovali iba T'udia bez stretu
zaujmov.

J.S.:,, Apollo povodne vznikla ako cena anti- Andél a to okato, viditene z nahnevanosti
urcitej Casti hudobnych publicistov. Nakoniec sa z prvotnych myslienok upustilo a
chalani, ¢o za tym stali sa rozhodli, ze sa bude odovzdavat’ tento rok iba jedna cena a to
za ,,Album roka“. Takze Apollo bude ¢eskou obdobou Mercury prize, to je cena, kde sa
vyhlési jeden album za najlepsi album predchddzajuceho roku. Taka cena ma svoje

miesto a to je super!*

S.K:,,Co ceny roznych hudobnych televizii? MTV maé svoju cenu v Cechach, TV O¢ko
takisto, majl oni nejaky dopad na hudobny svet?*

J.S.: ,Rozhodne! Hudobné televizie maju svoje ceny, o je fajn, lebo su spojené s
koncertmi. Takisto nesmieme este zabudnat’ ceny Rebrik. Co st ceny byvalého dasopisu
Report.*

S.K: ,,Aky je podl'a teba idedlny postup v kariére ceskej kapely?*

J.S.: , Musia sa dat’ dohromady a mat’ dobry nazov. Vediet, ¢o chcti. Nie je ddlezité
hned’ chciet’ ist do Wembley. Treba mat ciele a trénovat’. Je to vel'mi poznat’, ked’ je
kapela nepripravena. Hovori§ si, Ze oni sa mozno hanbia a niekedy ¢akas, ¢i to vobec
dohraju. A potom sa to s nimi tiahne. Koncerty su dolezité a vytvorit’ tG pomyslent
,fabriku“. Mat’ nahravky dobre spracované, zvukovo profesionélne, je dolezité takisto
nejakym sposobom vyzerat. Treba sa takisto nejako spravat. Co Charlie Straight

pochopili. Oni sa venuju fanuSikom, dokym ti fanuSikovia neodidu. Tomas Klus sa
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podpisoval 3 hodiny na Kladne po koncerte a kazdej diev¢ine povedal: ,,Ahoj, ako sa
mas?*. Takze to sa musi robit. To robi aj Karel Gott. Ked’ ide$ napriklad za Karlom
Gottom na koncert, tak sa nieCo opyta, usmeje, ale nikdy sa nebude mracit. Potom
suveniry, marchendising, to je vel'mi podstatné. Obmeiiovat’ ich, aby si mala kazdy rok
alebo pol rok novy odznak, aby si mala dovod si ich kupovat. Je treba sa k fantiSikom
spravat’ sluSne. Takisto si uvedomit’, ze st umelci a nerobit’ to len kvoli peniazom alebo

zenam.*

5.2 Michal Maka

Prostrednictvom rozhovoru s marketingovym riaditelom ceského hudobného
vydavatel'stva Supraphon Michalom Makom sme ziskali cenny zdroj informacii prave
od c¢loveka, ktory spaja dva esencidlne zaklady nasej diplomovej prace a to je marketing
a hudba. Jeho cesta do hudobného priemyslu videla skrze viacero zastavok: prazsky DJ,
moderator a takisto zastupovanie hudobnych skupin. V roku 1998 nastipil do

vydavatel'stva Warner Music.

S.K: ,,Popi§ mi prosim, kto vietko je na hudobnej scéne v Ceskej republike, ¢o sa
hudobnych vydavatel'stiev tyka.*

Michal Maéka: ,,To rozdelenie je také klasické ako inde. St major labely a nezavislé.
Major labely su v podstate Universal, ¢o je najvacsi hra¢ globalne, ale takisto aj v rdmci
Ceskej republiky, potom je to Sony, IMA, kde ten label bol ale predany a prechadza k
prerozdeleniu prav a potom Supraphone ako celkom dominantny label s ¢eskou hudbou

a zaroven distribuujeme aj Warner Music Group.*

S.K: ,,Kedysi bolo hlavnym zdrojom prijmov pre labely predaj CD alebo LP a to bol
asi aj hlavny dovod preco skupiny chceli podpisat’ s vydavatel'stvami zmluvy.*
M.M: ,,Ten zdkladny zdroj bol v 95% z predaja nosi¢ov. Zakladnym zdrojom aj v dobe
digitalizacie ostava pre labely obchodovanie s hudbou. Vzdy aj pri vSetkych krizach
bude predaj hudby ako takej zdkladom. CD alebo teda LP, ktoré maju nejaky narast a z

AR



roku na rok je stale vyznamnejsi predaj digitalnej hudby. iTunes, vSetky servisy, vratane
nasho servisu Supraphonlinu (online predaj hudby), ale samozrejme v dobe digitalizacie
pada trh s fyzickymi nosi¢mi a padat’ bude. Myslim si, Zze vzdy budu l'udia, ktori si buda
chciet’ vypocut’ hudbu z klasickych LP platni. Vela l'udi, ktori si tie albumy kupuje je
starSich a nie je to preto, ze by ignorovali digitalny svet, ale maji radi ten artefakt.
Trendom takisto je, Ze vychadzaju pre fanuSikov Specidlne limitované edicie so
Specialnym bookletom alebo nejaké LP s pridanou hodnotou a to bude vzdy existovat’,
bude to drahsie, exkluzivnejsie, ale mnoho l'udi ti hudbu nemusi konzumovat’ iba tym,
Ze ju pocuva, ale st aj taki, ktori si pozeraju booklety, ¢itaju si texty...Nebude ich velké
percentd, ale vzdy budi. No a samozrejme expanzia v digitalnych predajoch. Teraz som
Cital, ze nové albumy, ktoré boli vydané na prelome 2012/2013, tak pomer fyzicky a
digitalny nosi¢ je uz 50:50. Minimalne v UK a USA. V Cechéch este zd’aleka nie, tu je
to tak 10-20% fyzicky nosi¢ vs. digitalny. A potom je ten svet, v ktori vSetci z labelov
veria a to je samozrejme streaming napriklad youtube. Reklama na nich a podobne, je
to cesta, ktord sa ukazuje ako budicnost’ tohto biznisu. Potom je druhy rozmer, ktory
bol kedysi bonusom a teraz sa stdva omnoho dolezitejSimi. Obchodovanie s pravami.
Nepredava sa koncovému uzivatel'ovi, ale napriklad firmam.

Pre umelca je zase najpodstatnejSie zivé hranie. Do toho sa dé zaradit’ predaj merchu a
podobne, to je to kam by vSetci chceli smerovat. A kam sa uberaju zraky. Niekto
zaklad4 agentury, niekto ma v zmluvach iba podiel z prijmmov z tejto oblasti alebo sa
vytvaraji v ramci hudobného vydavatel'stva designové firmy, ktoré sa zaoberaju iba
merchom: vyrabaju tricka, vyrabaju vizudli, fotky na hrnceky... To je ten biznis, ktory je
¢im dalej, tym dolezitejSi. No a potom je eSte jeden priestor, ktory teraz rieSime —
zoberies vsetko dohromady, spojis to a prichddzas na to, komu sa ¢o hodi. Tu je priestor
na ti kreativitu. Niekto potrebuje niekoho na vystipenie, ty mu ho dodas, zarovein mu
predas nejaké albumy, alebo sa dohovori§ na nejaky televizny spot. Vzdy je tam ta
spojitost’ hudba a umelec.*

S.K: ,Existuje eSte nejaky iny dovod okrem financ¢nej stranky, preco sa ma nejaka
skupina upisat’ labelu?*

M.M.: ,No v prvotnej faze tu ani ind moznost nebola. Potom samozrejme z tej
,henazranosti labelov, v momente kedy sa nasli cesty, ako sa l'udia vymania z

mnohokrat nevyhodnych zmluv, kde bol vztah umelec a dodavatel’ nevyhodny, si zacali
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vydavat sami. Ale z 95% pohoreli v tejto zemi Specidlne. 5% fungovalo a ostali tak.
Ostatni sa vratili, lebo sa zase zmenila doba. Zistili, Ze vydavanie albumov je omnoho
pracnejsie, Ze ich to vlastne nebavilo, nerozumeli tomu, museli sa starat’ o distribciu a
hlavne prisli o PR. Ten nosi¢ je v podstate ako vizitka. Ako nastroj k nieComu, co je
zivé hranie, koncerty, VIP a podobne. Takze ti I'udia sa ¢asto vracajui, lebo pre nich je
omnoho dblezitej$i ten servis. Ze vydavatel zabezpe¢i z istej sily, ktord ma,

propagéciu.*

S.K: ,,A ¢o taki talent- scouti, teda vyhladavaci talentov a vydavatel'stva?*

M.M.: , Kazdy je talent- scout v tej firme...Ale tu nie je ¢o objavovat’. V tejto zemi nie
je talent.”

S.K: ,,Ale to nechces, aby som napisala?

M.M.: ,,Pokojne to tam napiS. Tych par talentovanych vzdy skor alebo neskor vyplava
na povrch. Na konci 90. rokov bolo mozné vytvarat’ masovo uspesné produkty.
Napriklad Lunetic. No ti napriklad nevedeli moc spievat’ a dnes uz bohuzial’ alebo bohu
vd’aka, musi mat’ skupina nejaky talent a tomu pomohli aj tie ,,Superstars®, kedy sa
ludia naucili aj spoznat, ¢i je niekto dobry spevdk alebo zly spevdk. Ja som
presvedceny, Ze ak niekto chce nieCo dokédzat, musi byt naozaj dobry, musi nieo
naozaj vediet’ a k tomu musi mat’ aj ten X faktor - pacit’ sa 'udom a vyzerat’ dobre.

S.K: ,,Takze vnimas, ze imidz je u kapiel dolezity?*

M.M.: ,Jasné. Ved toto je showbusiness. Imidz je sucast’ tej hry a myslim, ze je to
nieco, ¢o vela l'udi v tejto zemi podcenuje. Je to sucast’ celku. Naviac sme vo svete,
ktory je vizudlny. Pred 20- 30-timi rokmi poculi l'udia pesnicku a radio bol pre nich
zdroj, poculi vSetko z radia. Pred tym nez bola napr. MTV, l'udia sudili hlavne podla
zvuku. Teraz od prvého momentu toho umelca vidis. To je presne, ako ked’ sa s niekym
zoznamujes. Justin Bieber tiez neokuzlil len tym, Ze by bol len dobre spieval.*

S.K: ,,Plnia aj labely v Cechach tlohu nejakého poradcu, ¢o sa imidzu tyka?

M.M.: ,,Labely plnia. Snazia sa vysvetlit, ked’ pridu nejaké nové projekty, tak hned na
zaCiatku su rozhovory o nejakom imidze. Niekto styling potrebuje viac, niekto mene;.
Napr. pri ,,boybandoch®, tam vytvorili stylisti nejaky look vzdy. Aj Véaclav Neckat mal
stylistu na fotenie a do videoklipu - bolo to nieco, ¢o by si na seba nevzal v beznom

zivote, ale zafungovalo to.
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Ono je to hlavne o tom, ze my nemdme tol'ko peniazi. Ked’ si to porovnas so zahrani¢im.
Prave dnes mi priSla obélka, kde vydéavaju nového umelca v Nemecku. PriSiel mi
presskit, obalka, bolo tam vloZzené CD. A 8 nadhernych fotieck. Nadhernych. Clovek
metro-guy-sexudl strihnuty s Warholom a tam bola takisto prilozena citacia z nejakého
Casopisu, ze toto bude najvplyvnejsi fashion music artits. To bolo prvy krat, o som to
spojenie pocul. No ono za prvé nie si peniaze a kedysi bol priestor pre ist¢ druhy
experimentov, dnes to uz nie je mozné - budovat’ novy projekt. Problém je hlavne s
peniazmi, preto sa menej experimentuje. Ale myslim si, Ze ak niekto bude fakt dobry,
ale naozaj dobry, tak ten zdujem o neho bude. Ale toho talentu nového je tu minimum.*

S.K: ,,Aky je teda rozdiel medzi zahrani¢énymi produkciami?*

M.M.: ,,Asi tak 100- krat viac peilazi, akurat v dolaroch a eurach. Vsetky tie spojenia,
pekné stylizacie, pekné fotky, pekné vidoklipy vznikaja tak, Ze niekto pozve niekoho
Sikovného, na ktorého zaplatenie sice nema4, ale ten kameraman, stylista a podobne ma
proste rad hudbu danej kapely, tak im urobia dobré video, fotky, ktoré za normélnych
okolnosti normélne nevzniknu. Ja si myslim, ze nikto nema na to, aby zaplatil vSetky
tieto veci. Skor je to o hl'adani kamaratov, prehovarani kamaratov, vysvetl'ovaniu, Ze na
to nie st peniaze, Ze je na to 1000 kortn namiesto 10 000. Ze video vznikne v interiéri,

kde po konci natacania vzniknt nejaké reklamy, to je proste u nas normalne.*

S.K:,,Tym padom mi hovorite, Ze drviva viacsina produkcii v Cechéach sa vari z vody?

M.M.: ,Nie, to je proste objektivny problém s malym trhom, s malou krajinou.
Samozrejme si vSetci uvedomujeme, ze tie fotky, ta vizdz a podobne su dblezité, ale my
na to tie peniaze nemame. Ale ak chceme zaplatit’ dobrého fotografa, tak proste na to
nemame, ten rozpocet na marketing je maly a fotografovia fotia bezne za 50 000, 60
000 CZK, tak to je rozpocet na nahravku. Takze nemoze$ oslovovat takychto
fotografov a hladas alternativy, priatel'ov alebo oslovuje$ napriklad mladych fotografov,

zacinajucich umlecov, produkciam, fotografom.*

S.K: ,,Na jednej strane to znie straSne a na druhej strane tak, Ze prilozme ruku k dielu a
bude nam patrit’ svet...*
M.M.: ,,No ale ono to tak naozaj je. Je to mald zem. Ale na Slovensku nie je uz ni¢. Ja

som tam jazdil vel’a na prelomoch 1999-2003, lebo tam mali Warneri pobocku a smial
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som sa, aké je to smiesSne a bola to podobna situécia, ako je tu. To sa postiva. Vtedy tam

padali labely a predaje, ale tam teraz uz nie je pomaly ni¢.*

5.3 Michal Novak

Michal Novak je zakladatel hudobného portalu Bandzone, ktory stal za objavenim
skupiny Charlie Straight a doteraz podporuje mladu Ceskd scénu. Zaroven je sam

hudobnicky aktivny ako ¢len skupiny ,,the switch®.

S.K: ,,Povedz mi, ako si priSiel na to zalozit’ Bandzone?*

M.N: ,,V tej dobe som uz mal svoju kapelu, ktord doteraz funguje, ,.the switch®, mali
sme vtedy zalozené vSetky profily, ktoré isli: Myspace, Volume, a par dalSich a zaroven
sme na internete hladali kapely, s ktorymi by sme mohli hrat, ¢o bol nesmierny
,vopruz‘, lebo ceské kapely na ,,Myspace* neboli eSte v tej dobe. Jediné, ¢o tu
fungovalo, bol ,,Seznam.cz“, kde bola zlozka ,hudba®, potom ,kapely*“ a tam bolo
vtedy, dodnes si to pamétam: asi 350 kapiel. Ja som prechadzal jednotlivé webovky a
vSetky ma desili, lebo kazda bola samozrejme ind, vyzerali blbo, isli iba v nejakom
prehliadaci a niektoré zase iba v nejakom rozliSeni a ja si hovorim, Ze to nie je mozné,
tych kapiel je tol’ko, pre¢o proste neexistuje nie¢o ako Myspace tu v Cechéch, ktory by
dal moznost’ cez jednoduchy formular vytvorit’ zdkladna prezentdciu s kontaktom MP3
a s fotkou. Bavil som sa o tom s par kamaratmi okolo, s programatorom, ze musime
nieCo také pripravit’, Ze to bude sluzit hlavne mne a Ze to bude pre kdmosSov. No a zacali
sme na tom pracovat, no a 15. kapela bola taka, ktora som vobec nepoznal a ja som si

hovoril, Ze ¢o tam robia, Ze ja tam nejaktl neznamu kapelu nechcem.*

S.K: ,,Pockaj oni sa tam zaregistrovali sami?*

M.N: ,,No 4no, ale ja som vobec nemal v iimysle, aby sa mi tam registrovali sami. Ja
som si myslel, Ze im napiSem, Ze: ,, Aha, chalani, ja tu mam taky systém, kde budem
registrovat’ moje oblibené kapely, tak sa tam zaregistrujte.” Takto som obvolal mojich
kamosSov, 14 kapiel sa tam zaregistrovalo a 15. kapela to niekde ,,vySantrocila®“. Vtedy

som si povedal, Ze ked’ sa tam registruju cudzie kapely, tak to moze sluzit’ viacerym
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P'udom, nie iba mne a mojim znamym. Tak sme to troSku prispdsobili, aby to fungovalo
aj takto. A za prvy rok sme mali uz 500 kapiel.*

S.K: ,,Na Bandzone je vel'mi sympatické, Ze sa o svoju komunitu l'udi stard a Ze okrem
online sveta komunikujete a pdsobite aj v redli. Povedz mi blizSie o d’al$ich aktivitach
Bandzonu.*

M.N: ,,Uz si na nas média aj l'udia zvykli, ako na takych vyhladdvacov talentov, tak
sme chceli pomdct’ prave d’alsim, ktory taktiez hl'adaju mladua krv (v hudbe), to su prave
l'udia z radii, z labelov, a z Casopisov, redaktori a tak. Tym, ze budeme jeden krat za rok
robit’ vecer, na ktorom vystupi 6 najvacsich talentov, ktoré sa za ten rok objavili. M to
princip sutazného vecera. My tie kapely troSku hecujeme, vytvarame medzi nimi trosku
taka rivalitu, tie koncerty su navStevované a st to super zurky. Potom casto este
pdsobime ako taky co- dramaturg roznych festivalov, pretoze o nds manazéri festivalov
vedia, Ze pozname ti mladi scénu, teda kapely, ktoré jazdia za ,,cestdk (preplatenie
cesty, pozn. autora prace). St velmi lacné, takze nas prosia o dramaturgiu druhych
scén. Ono dnes dostat’ sa na festival je obrovska vyhoda pre ti kapelu. Dnes to uz nie je
tak, Ze ta kapela si povie, Ze chce minimalne 3000 CZK. Ked’ uz dostant tu moznost’
prist’, tak po tom skocia. Ono tych festivalov trosku ubtida. Hudobné scéna sa totiz uz
straSne polarizovala. Na kapely, ktoré uz zarabaji a chodia na nich l'udia, teda zacali
hrat’ a niekam ,,vystapali* sa: Charlie Straight, UDG, Mandrage...(z tych mladsSich).
Potom st kapely, ktoré hraju kratko alebo teda rovnako dlho ako tie spominané, ale

%¢

nepodarilo sa im tam ,,vystapat™ a tie si vdacné, ze si mozu zahrat’. Je to fakt narocné.
Do klubov l'udia uz nechodia a na festivaly taktiez nie. TakZe ak ti uz nejaky festival

ponutkne, Ze tam moze§ hrat), tak to je absolutna vyhra.*

S.K: “Pozeras si stale nové kapely?

M.N: “Jasne, na zdklade toho vznikd takd naSa postrannd databaza. Denne sa
zaregistruje asi 15 kapie,l z toho za tyzdeii sa objavi dobré jedna- dve. Tie si evidujeme
bokom, z nich napriklad robime tip tyzdiia, ktory mame na Bandzone alebo si z nich
robime malt databazu a pracujeme s nimi d’alej. Cas od ¢asu databazu prechadzame,
zistujeme, ¢i maju uz lepsiu nahravku ako sa postivaji a podobne. Lebo kapely, ked’ sa
u nas registrujl, su vi¢sinou na zaciatku, takZe mi musime vycitit’ ten talent vac¢Sinou v

niecom, ¢o eSte blbo znie alebo sa to nedd pocuvat, je to zle zmieSané. Napriklad zo
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skusSobne nejaky demag, ale uz toto musime nejako vychytat’, ¢o sa ale da, pretoze ak si
vypocujes 33 000 kapiel, tak to uz mas v uchu. Za 5 sekund vies, ¢i je to ta kapela alebo
nie. Ono to znie neuveritelne. Ale aj kebyze si si vypocula 1 000 kapiel, tak to vies

povedat’.*

S.K: , Mysli§ si, ze st v Ceskej republike nejaké talenty? Lebo som sa rozpravala s
Michalom Mékom a ten bol k tomu vel'mi skepticky.*

M.N: ,,To je pravda, Ceskd scéna je mald - vSetci sa pozname. Ako nahle sa nieco
objavi, hned’ o tom vSetci vedia. Otazkou je, ¢o je talent. Ja tu vidim niekolko
vyraznych talentov. Ddlezité je na tom, aby to zaregistrovali aj labely. Niekedy ten
talent tu aj je, ale napriklad sa nechcu prejavit. Zamerne nechcu ist’ do toho kolotocu
bulvarnych médii a podobne.*

S.K: ,,Myslis si, ze Cesi a Slovaci mdzu prist’ v rAmci sveta s nie¢im originalnym?
M.N: ,,Urcite! Zober si napriklad Vieru Bilu s tou svojou ciganskou kapelou mali turné
a na nich chodili mraky l'udi po svete. ,,100 Zvifat* taktiez, ked’ i8li turné po Amerike.
Akurét to je ono. To su také tie ,,ech“t ceské kapely. To je to, zaCo sa my tu Casto
hanbime. Novinari kritizuju kapely ako je ,,Divokej Bill“ alebo ,,100 Zvitat* zato, Ze to
je také ,,zaprdené* ¢eské . Oni by chceli, aby to znelo svetovo, lebo maju napocuvané
tie svetové produkcie. Ale to nikoho vonku nezdvihne zo stolicky.*

S.K:,,Co povazujes za najvacsiu brzdu v tvorbe ¢eskych kapiel 2

M.N: ,,Tu casto tie kapely vznikaji z réznych kamaratstiev a je vlastne hrozne divné,
ked’ niekoho vyhodia z kapely. Znie to az kruto. ,, Vy ste vyhodili bubenika? Tak to
musel byt asi fakt nezvladatelny!* Pri¢om vo svete je to bezna vec, na ktoru si tu stale
zvykame, ze l'udia prechadzaju z jednej uspesnej kapely do druhej uspesnej kapely.
Bert to trochu menej osobne a ide im viac o ten spolo¢ny vysledok. Pricom u nés s ti
Ceski muzikanti v zajati akoby vlastného ega a nechctl ohrozit’ kapelu. Ale zaroven
nemaju také velké ambicie ako hudobnici, aby ten krok urobili. Ide iba o to, Zze v Cesku
sa drzi kapela za kazdu cenu pohromade, aj ked’ je tam jeden Spickovy hudobnik a
ostatni traja stoja za prd a v zahrani¢i je bezné, ze ten jeden proste prejde do inej
Spickovej kapely. A ak v zahrani¢i vznikaji omnoho lepSie zoskupenia, zloZzené zo
skvelych muzikantov, ktori maji spolocnti myslienku.

Vdaka tomu je to prostredie omnoho konkurenénejSie a ty vie$, ze ak budeS dobry
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muzikant a bude$ driet’ a makat, tak sa moéze§ vdaka tomu dostat’ do naozaj dobre;j
kapely, ktora hré haly a zardba kopec penazi. Takze mas vacsiu motivaciu nechat’ Skolu,
vykaslat’ sa na pracu a denne 10 hodin cvi€it’ na bicie. A ak takto trénujes 2 roky vkuse,
tak sa stane za ten Cas z teba naozaj ,,hyper“- hudobnik. Ak mas talent samozrejme este,
mozes sa dostat’ do naozaj dobrej kapely.

U nas kapely nie st v tej skasobni tak dlho, skor drzia partiu, idi spolu na pivko a
chodia spolu na akcie, st to viacej kdmosi ako nejaki spoloc¢nici v kapele*

S.K:,,Co st hlavné atributy, ktoré by mala mat’ kazda kapela, ak chce uspiet’?

M.N: ,,Praca, drina, silna vol'a, chut’ nie¢o dokazat’ a byt’ lepsi ako ostatni. To je nieco,
¢o je normalne. To by mali mat’ jednotlivy muzikanti, ale aj celok.

V zahrani¢i ked’ uspeje nejakd mlada kapela, tak si ostatni hovoria: ,, Yes, dokazali ste
to, chod’te d’alej!* Ostatné kapely si ich beru za vzor a maja chut taktiez nie¢o dokézat’.
Ale vidi$ ako je to u nas. U nas uspeji Charlie Straight a uz ida reci. Ako to vidim na
Bandzone, kde mam komunitu 100 000 I'udi, prevazne aktivnych muzikantov, tak som z
toho uplne zhnuseny. Z toho ako oni vnimaju uspech kapiel, za ktorym je kopec driny.
Oni nevidia to ako sa o Charlie Straight vykaslali na Skoly, len aby mohli robit’ ti
kapelu. To je obrovsky blok v Ceskej republike, pretoZe si navzajom neprajeme uspech.
TakZe sa nevytahuji navzajom, ale je to taky ,kraby kybel*. Ty sa niekam dostanes a
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zrazu ta l'udia za¢nu ,hate-ovat™ a konStruovat’ rozne tedrie, preCo prave tebe sa to
podarilo a im nie. Takze sa vSetci stahujeme dole, nez aby sme sa tlacili hore. A to je
jedna z mojich dlhodobych misii, snazim sa propagovat’ a postupovat’ jednotlivé kroky,
aby sa toto zmenilo. Robim to 8 rokov, ale tie zmeny st zatial malické. To si myslim, Ze
to je to, ¢o najviac kazi Cesku scénu, tato natura omnoho viac nez, akoze média
nedavaju priestor hudbe a Ze radia nepustaju Ceské pesnicky. To nehra rolu, to su
sekundarne veci, ktoré obvykle samé fungujt, ak je ten zdujem. Briti maju zaujem o

britskti hudbu, tak britské médid hraju britska pesni¢ky. Oni si fandia navzajom a su

radi, ked’ pride nova kapela.*
S.K.: ,Ja si myslim, Ze to je takd zvlaStna vlastnost’ malych $tatov. Ako nahle mas

velky Stat, tak je tak viacej volnosti, priestoru a ti l'udia dopraju ostatnym, lebo maju

vel'a moznosti a nemaju pocit, Ze im ina kapela zobrala miestecko.*
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M.N: ,,MozZno éno, stretol som sa v tom praxi, kde jedna Ceska kapela mala robit’
predskokana druhej. A ta znamejSia hovorila: ,,Pozri, radi by sme, ale tato predkapela je
fakt dobra a maju rovnaku cielovku ako my. A my, ked’ze sa Zivime tym hranim, tak
pre nas nedava zmysel vychovavat’ si konkurenciu, ktord ndm pretiahne fanusSikov na
naSich vlastnych koncertoch a prestant chodit’ na nas, ale za¢nu na nich®“. Ono to ma
svoju kapitalisticka logiku. UZ je to komeréné vnimanie tej veci.*

S.K: ,,Pod'me sa rozpravat’ o Charlie Straight. Bol si pri tom ako zacinala ich pomyslena
kariéra.. Povedz mi cely pribeh, prosim. Ty si ich videl prvy krat na Bandzone?*

M.N: ,, T4 situdcia zacala tak, ze Charlie Straight natocili v hudobnej skole v Ttinci
,.demag*. Jednoduchy, akusticka gitarka, piano, do toho Albert Cerny spieva a dali to na
Bandzone. Malo to ohromné kuzlo. Bolo to hrozne autentické, ten feeling na tu gitaru,
plus Albertov spev. Ja som si povedal: ,,Wow, to nemdze byt mlada kapela z Ttinca, tak
som im volal, ¢i su to naozaj oni, lebo Casto sa ndm stava, ze tam l'udia vytvoria
imagindrny profil a stiahnu nahravky z internetu. To sa proste stava. Ale to hned’
poznas. Asi triStvrte hodiny sme sa zakecali a straSne sme si sadli. A ja mu hovorim: ,,
Pozri my mame za sebou par projektov a mozno by sme vam mohli pomdct. Méame
sktsenosti s hudobnou produkciou a ja by som vam strasne chcel produkovat’ album a
pomozem vam dat’ vSetko dokopy.* Tak som sa behom tyzdna dostal do Ttince, zobrali
ma do skusobne, zahrali mi par veci, potom sme sa rozpravali, bolo to hrozne fajn a ja
som sa dohodol, Ze im pomo6Zem sprodukovat’ ten ich prvy album. Zoznadmil som sa s
ocinom Alberta, ktory je doteraz vlastne taky dozor nad tou kapelou. Od zaciatku im
radil, hlavne v takych ekonomickych veciach.

No a my s Bandzone sme zacali robit’ vSetky veci okolo- propagovat, napr., Ze im
pomdzeme urobit’ dobré fotky, zohnali sme im stylistku, ktora by im poradila, ako maju
vyzerat’ a €o si obliekat’, pretoze oni vtedy vyzerali dost’ inak ako teraz. Cez stylistku
sme zohnali fotografa Lukésa Dvotéaka. A tak vznikli Giplne prvé oficidlne fotky Charlie
Straight. Tie predtym neoficidlne - to bol uplny masaker. Ale aj teraz ked’ porovnas tie
vystylované fotky od LukaSa Dvotédka s tymi, ktoré maji dnes, tak to je proste o d’alSie

3 levely inam.*
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Obrazok 24: Charlie Straight s Michalom Novikom v skuSobni

S.K: ,,Takze Bandzone bol jeden z prvych impulzov a zacal im hovorit’ do toho, ako
maju vyzerat’ a ovplyvnovat’ aj ich imidz, aj kariéru?*

M.N: ,,Bandzone im radil vlastne so vsetkym. Do nastrojov, ¢o ako hraje, o ako znie,
my sme urobili prvy taky showcase- koncert, na ktory sme vyrobili presskity, balicky,
kde bola ich nahravka, fotka, popis, o ¢o ide a pozvali sme tam novinarov, ¢o bol
vlastne taky prvy koncert pre prazské publikum. Potom sme zacali robit' dalSie

koncerty, kde prislo najskor 50 I'udi, neskor 150,
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potom bol ten klub Uplne natrieskany. Takze sme si uzili ten prapévodny vyvoj. To je
uplne to najkrajSie. Ked’ vidis ako to rastie, ako ti l'udia chodia, ako tie fanynky zacinaju
vrieskat’ pocas pesniciek a citi$ to napdtie v klube. To sa malokedy tak vydari. Ja som sa
citil ako otec toho, pretoze som si to s nimi vSetko presiel a bol som aj katalyzator ich
starosti, ked’ zacali ten svet cely poznavat. Citil som sa ako taky o 15 rokov starsi

otecko.*

S.K: ,,Ako d’alej pokracovala spolupraca?*

M.N: ,,V Beskydach na Albertovej chate sme si vytvorili ako také nahravacie Studio a
tam sme sa zavreli na tyzden. Od rdna do noci sme ni¢ iné nerobili , iba pracovali na
tom albume. To bol strasne krasny ¢as aj kapela na to rada spomina. T4 chata je cela
drevend ma skvelu akustiku. Takze tam sme urobili predprodukciu a zvySok dorobili v
Studiu pri Prahe. V §tadiu sme zase stravili 14 dni a tam sme ten album cely nahréavali.
Albert je pre mna naozajstny talent. Ty mu da$ do ruku gitaru , d4§ mu tému a on ti
zlozi okamzite pesnicku. Tak sme aj u mna doma dohravali spev, lebo ten nie je tak
naro¢ny na akustiku a uprostred nahravania vold moj kamarat z reklamnej agentury, Ze
robi reklamu na nejaky ¢asopis a Ze potrebuje rychlo nejaky 20 sekundovy song. Ja mu
hovorim, ze ziaden problém, som tu prave s Albertom. On nam opisal ako by ten song
mal zniet,, akii mé atmosféru, a o com to ma asi byt. A Ze mé obmedzeny budget. Tak ja
som zobral Alberta, dal mu do ruky moju stara gitaru, ktord znie naozaj rozladene
a blbo. A on si chvil'ku brnkal a potom vysypal pesnic¢ku, ktora sa rovno pouzila do tej
reklamy. Za hodinu to bolo hotové. K tomu médm dokonca eSte doma zmluvu. Ktora
pisal ru¢ne na zdrap A4. Rozhodne si myslim, Ze to je prvd zmluva Charlie Straight v

ramci showbiznisu.*

S.K:,, A ¢o hovori$ na ich angli¢tinu?*

M.N: ,,0Oni urobili pesnicku aj v ¢estine ,, Snidan€ ve vané®, si myslim, Ze kebyze na nej
zapracovali, tak mohla vyjst, lebo bola vazne mild. A uz vtedy na zaciatku bolo vidiet,
ze Albert dobre posobi na Zenské. Mladé baby ho vidia ako sexy chalana, tie o 5-10
rokov starSie ho vidia ako takého zajacika rozkoS$ného a tie eSte starSie mamky, ho vidia
ako takého svojho synacika, ktory je mily, dobry, sympaticky, vydareny a zaroven

pekny a ten Albert v skutocnosti taky aj je. A mozno prave preto som nikdy na neho
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netlacil, aby prihol ten svoj prejav nejako inak a prestal spievat’ v anglictine. Lebo on
ako spieva v tej anglictine, tak je v tom naozaj dobry. Je to autentické, nie ako iné ceské
kapely. On sa angli¢tinou naozaj dokaze vyjadrit. Lebo chce piesnami naozaj nieco
povedat’ a nie preto, ze by musel, ale on to tak citi a takych kapiel je u nas vel'mi malo.
Aj v CeStine. Anglictina je Casto zasterka, Ze nemas ¢o povedat’.*

S.K: ,,Hovoril si o tom, aké to bolo, ked’ chalani nahravali album, ¢o nasledovalo?*
M.N: ,,Zacali sa o nich zaujimat’ labely, lebo ich uz naozaj bolo vSade plno. Bandzone
ich dlhodobo podporoval, davali sme na nich bannery, pozyvali na ich koncerty
novinarov, vsetci citili uz ten talent a boli z nich nadseni. A zacali sme jednat’ s Warner
Music. Do ¢oho vstlpil prave otec Alberta, kedy v tom Case pre kazdi kapelu bolo
snom dostat’ zmluvu od labelu , tak tato kapela zacala byt popularna v tom, Ze napriek
tomu, ze oni ponuku maju, tak ju nechct podpisat’ a chct lepsie podmienky. Z tych
labelov boli zvyknuti, Ze daji ponuku a vSetci z nich padnu na zadok a tito chalani nie.
Mozno to uz vtedy bola predzvest’ toho, Ze to myslia vazne a ni€ ich len tak neovplyvni.

Dodnes nemaju ziaden label a vydavaju si album sami.

Potom ta kapela rastla, rastla a rastla a my vedl'a toho webu, sme mali pre nich iba cast’
energie a oni jej potrebovali viac. Ale ten rozchod bol vlastne pohodovy. Doteraz ich
propagujeme a lobujem za nich. Oni doteraz spominaju, ze nam d’akuji za zaciatok

kariéry a mne za objavenie.*

S.K: ,,Aké s podl'a teba zakladné vlastnosti, ktoré ma Charlie Straight a ktoré by mala
mat kazdé kapela, aby sa im darilo?*

M.N.: ,,Ja si myslim, Ze zdkladnou vecou je talent a napisat’ dobr pesnicku, ale aby
som to zhrnul, tak si myslim, Ze je to dobry pomer toho, aby vedeli fungovat’ ako
umelci ako aj biznismeni. Tym, ze Charlie Straight maji obe strany na velmi vysoke;j
urovni, prerazili s indie rockem, ktory sadm o sebe nie je ni¢ unikatne a dostali sa nad
ostatnych. Plus takd urcitd poctivost, ze ked’ nieco sl'ubis, tak to aj dodrzat. A mat’
nejaku jasnu viziu, kam chcete ist’ a aj si ur€it’ kroky ako k tomu ciel’u prist’.*

S.K: ,,Co styling a &eské kapely? Ako hodnoti§ tito zlozku na Geskej hudobnej scéne
oproti zahrani¢iu?*

M.N: ,,Obrovsky rozdiel je v tom, ako moc dolezité¢ je byt vystylovany na podiu a
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potom zliest’, vyzliect’ si to alebo sa prezliect’ do nieCcoho podobného, o nosis aj v
osobnom Zivote. Ja si myslim, Ze v zahraniéi tym Ziju. Ze ten styling je sucastou ich
zivota. Podl'a mna aj Charlie Straight to tak maji. Neuvidi§ Alberta ako dava rozhovor
alebo ide na koncert v nieCom a vyzeral by zle. Aj v ich normalnom civilnom Zivote je
to pre nich dolezité.

V zahranici je to mozno chut’ viacej sa odlisit’ a potvrdenie svojej muzikantskej identity.
Vo svete, ked’ mas kapelu, je to tvoj zivot a vSetko tomu podriadis, ale v Amerike mézu
z toho zit. T4 konfrontacii hudobnickeho zivota a civilného je u nas vicsia. Malokedy
vidi§ niekoho z popularnej americkej kapely, aby mal nejaky job a potom iSiel na
eurdpske turné. U nés je to tradnik v banke, ktory pride domov, dé4 sa do krivaku a ide
na skasku. Ti muzikanti to nebert ako svoj zivot, ale ako konicek od 5-7. V Amerike,
ked’ idu hviezdy nakupovat’, tak uz myslia na to, aby im to zapadalo do ich $tylu, riesia
stylistov a podobne, ale oni si to aj mézu dovolit. Ale u nich to ddva zmysel, ked’ si ida
nieco kupit’ tak s vedomim, Ze je to umelec a ze musi dobre vyzerat’ a podtrhovat’ svoju
osobnost’. Preto stale vyzeraju dobre, aj ked’ ich vidisS niekde na vecierku.*

S.K: ,,Myslis si, ze Charlie Straight budu este rast'?*

M.N: ,,Myslim, Ze 4no, Ze prelomia to zahranicie. Snazia sa, ide to pomaly, ja som sa
teraz bavil o tom s Albertom, skusaju to Nemecko. Maju stdle kam rast’ a aj sa ich
snazim tros$ku vychovévat’ a snazim sa im predhadzovat’ ich uspechy.

Pretoze ja ked’ sa s nimi teraz bavim, tak zneji viac nespokojne ako predtym. A to aj
napriek tomu, ¢o maju za sebou, Ze nahravali v §tadiu vo Svajéiarsku so super britskym
producentom, pozyvaju si ich do show Jana Krause, vyhravaja sttaze, pozyvaju si ich
do televizie, hrat’ na vSetky mozné podujatia a vlastne je to jedna z mala kapiel, ktort na
Ceskej scéne nikto az tak moc ,,nehateuje”. Novinari ich reSpektuju, fantSikovia, aj
velké kapely a oni vo findle zneju nespokojnejSie ako predtym. Takze im to tak
predhadzujem, a hovorim im nech si uvedomia, kde boli pred 4-5 rokmi, ked’ sme spolu
zacali robit’ a ¢o sa im podarilo dokazat’ a nech si to vazia a teSia sa z toho. Oni mi
d’akuju, hovoria, Ze to je pravda, ze su stale nespokojni, Ze to Nemecko nejde a ze to
Glastonbury sa stale nepodarilo... Bohuzial' to uvrhdva umelcov do takej frustracie,
zaroven ale hecuje ich to aj postupovat’ d’alej. Bud’ si celu dobu nespokojny, Ze to nie je
tak ako si predstavuju alebo si spokojny, ale tym padom velmi nepostupujes. TakZze

zacne$ vel'mi rychlo byt nest’astny.*
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S.K: ,,Mas univerzalne nejaké rady pre kapely, aby dobre fungovali?*

M.N: ,,Kapela by mala byt ako firma, ak chce$ hravat’ na strednej, tak parta kamosov je
sice fajn, ale ak chce§ aby to fungovalo, musi to byt postavené na urcitej hierarchii.
Malo by byt jasné, kto ¢o schval'uje, kto nosi, aké napady, kto o com rozhoduje, kto sa
stard o fb, kto hovori pri rozhovoroch, ¢o sa hovori a ¢o sa nehovori. Mat" dobré

uctovnictvo a podobne.*

S.K: ,,Ako vnimas rolu merchandisingu?*

M.N: ,,Merch je omnoho dolezitejsi pri nejakych subkultarach, ktoré st napojené na ta
skupinu, napriklad metal, punk a podobne. Je to skveld vec! No je dolezité, aby mal
nejakd myslienku, bol napojeny na album a treba ho ¢asto obmenovat’, lebo niektori
fantsikovia st taki lojalni zékaznici. Vyplati si zaplatit’ si za to dobrého grafika . U fakt
profika je jeden design 3 000 CZK. Ak mas dlhodobo dobré¢ designy, tak si 'udia na to
zvyknl a pozeraji sa, co ma$ nového. My mame na Bandzone shop s merchom a v
tomto sa divim, ze Charlie Straight na to trosku kaslu. Zaujimavé je, ze tie popové
kapely UDG, Krystof a podobne zardbaju na tom menej Je to spétés tymi subkultarami
a vyzdvihuje to osobnost’ nositel'a. Ale o si za osobnost, ak mas tricko Chinaski alebo
Mekyho Zbirku, tym nechcem nikoho urazit. Tieto meinstreamové veci moc

nepredavaju.*
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5.4 Lukas Dvorak

Aby sme pochopili lepSie vizualnu stranku imidzu kapiel v Ceskej republike d’alsi
rozhovor sme ponali z iné¢ho uhla pohl'adu a vyspovedali popredného ¢eského fotografa
Lukasa Dvoraka, ktory ako prvy robil fotky pre skupinu Charlie Straight.

Lukas Dvorak je profesiondlny fotograf venujici sa prevazne moédnej fotografii, v
poslednej dobe vsak aj fotografiam kapiel a skupin. Luk4§ Dvotak fotografuje pre

moddne magaziny ako su Harper's Bazar, Marie Claire, Vanity Fair, Cosmopolitan...

S.K: ,,Aké st pre teba v tvojej praci hlavné rozdiely medzitym, ked’ foti§ modnu

fotografiu a pracuje$ s modelkami a ked’ fotis kapely?*

L.D: ,,Pri kapele ¢lovek musi vymyslat’ nejaky napad, ¢o teda musi byt’ samozrejme aj
u tej mody, ale kapela je takd prijemnejSia zalezitost. Nemas pred sebou modelkou, mas
pred sebou skupinu, ¢o sice moze byt niekedy trosku zlozitejSie. Napriklad Divoke;j
Bill, ktorych je tam osem. A ich musis$ nejako dat’ dohromady a vytvorit’ z toho fotku.
Co je zase taka prijemnejsia vec, ¢lovek sa viac zasmeje, ti Pudia su ti Casto krat blizsi a
je to viacej také prirodzené. V modde je odstup od toho fotografa. S kapelou je to

rozhodne vzdy vicsia zdbava.*

S.K: ,,Ako si sa dostal k foteniu kapiel? Ktort kapelu si fotil ako prva?*

L.D: ,,No neviem, ¢i to ndhodou neboli prave Charlie Straight ako kapela ktort som
fotil prvi. Vtedy totiz priSla kamaratka vizazistka , ze ich bude stylovat' a ze by
potrebovali pre niekoho nafotit’ a ja som si povedal, Ze preco nie. Tak sme sa stretli, i§li
sme k nim na Moravu, urobili sme jednu fotku vtedy, ktord sa pouzila ako promo a
taktiez som fotil ich prvy koncert, ktory bol uz tu v Prahe. Zakulisie a tak d’alej. Potom
som sa ja prestahoval do Miléna a vznikla idea, Ze oni by chceli nafotit’ d’alSie promo
fotky a tak som im povedal, Ze preco nepridu za mnou, lebo tam bolo super prostredie.
To more a ind architektlra, Ze by to mohlo byt’ zaujimavejsie ako fotit’ v Prahe. V Prahe
to uz aj tak vSetci poznaju. Oni sthlasili, v rdmci budgetu ako vychadzajica kapela spali

u mna, fotili sme presne na tych lokaciach pri mori asi 4 dni, mali sme ¢as a priestor.*
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Obrazok 25: Charlie Straight na foteni v Taliansku

Zdroj: Archiv Lukas§ Dvorak

S.K: ,,Ako sa vtedy riesil styling?
L.D: ,,Nie som si uz celkom isty, myslim, Ze mali nieCo vybrané¢ eSte z domu, my sme

spolu potom uz iba fotili. Na mieste sme nikoho nemali.*

S.K: ,,TakZe je to fotenie také spontalnejsie?*

L.D: ,,Po mojich skusenostich je to hlavne o tom, Ze t4 kapela chce nejaku vizualnu
hlavnt fotku, ktord bude pouzitd v médiach a tak d’alej, taky ten hlavny ,,tahoun®, ¢o
musi byt nie¢o pripraveného a kreativneho. Potom maju napriklad nejakého sponzora,
ktory ich sponzoruje dajme tomu v obleceni, takZze musi vzniknit' fotka spolo¢na, kde
maju na sebe tie veci a potom sa fotia fotky, ktoré vznikajii priamo na mieste, proste sa
nieco foti a nieCo z toho vznikne. Takze tam je plno takych kreativnych ndhodnych
fotiek, ale samozrejme aj t4 premyslend. Takze asi taky mix.

Napriklad pri foteni bookletov a coverov albumov, tam musi byt uz ale navrhnuty
koncept. Vicsinou pripravim tak dva - tri koncepty a ak sa to tej kapele paci, tak sa pre

jeden z tych konceptov rozhodnu, priblizime sa k nemu a za¢neme ho realizovat'. ,,
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S.K: ,,V zahrani¢i je kopec ikonickych coverov, napriklad ako mé Nirvana ich slavny z
roku... na albume... , kde im plava dieta vo vode za bankou. Existuje aj v Cechéch je

nejaky taky ikonicky?*

L.D: ,,No praveze ako som teraz pozoroval, tak ¢o sa tyka tej rockovej hudby, tak tam
mali vSetci tie covery také skor suché, stali iba tak vedla seba. Preto sme s kolegom
zacali robit’ teraz 3D grafiku, do ktorej zapajame kreativu, aby to nebola také nuda. Ono
by to islo v Cechéch, ale tie kapely samotné musia pochopit’, Ze to je dolezité a chciet
to. Vicsina kapiel chee taka klasiku, ako stoja. My sme teraz robili The Switch, Calm
Season alebo UDG a snazili sme sa dat’ nejaky novy pristup a nové idey, aby tie covery
vyzerali naozaj zaujimavo. Ono vzdy budil menej a viacej zaujimavé promo fotky. Ale
najvacsi problém je, Ze kapely nevedia sami seba stylizovat,, chyba im styling ako taky.
Ono okrem par vynimiek, ako st napriklad Sunshine, ktory vyzeraju dobre, ked’ sa
postavia vedl'a seba, tak vdcSina kapiel vyzera divne. Kol'kokrat aj kapela povie, ze
bubenika tam neddme, lebo ti sa neviem preco obliekaju najhorSie. Chyba im v skratke
ta stylizacia. Nemaju ten styl, Ze by boli zladeny, vyzerali by dobre a boli cool. Bavi ich
ta hudba, ale uz nedomyslaju ten $tyl. Aj fotografom sa foti lepSie, ak je to vSetko viacej
v jednom §tyle a upravené. Je tam ten imidz.*

S.K: ,Stretava$ sa teda ako fotograf v Cechich, Zeby kapely mali svojich stylistov?
Zeby sa o nich niekto staral?*

L.D: ,No vécsinou sa nestaraju, velmi s tym skusenost nemdm. Radsej si to vzdy
zariadime samy, aby sme ich nejako obliekli. Niekoho najmem, ale ostava to v mojej
rézii. Je tam kam rést’, ked’ si to porovnds so zahranicim, kde tie kapely vyzeraju cool,

maju super vlasy napriklad ako Black Keys.*

S.K: ,,V mddnej fotografii sa stdle dookola opakuju tie ist¢ mend. Plati to tak aj pri
foteni kapiel ?*

L.D: .,V niektoré kapely, ak zacinaju, tak si pozvu zacinajuceho fotografa a ti st takisto
velmi kreativni. Vznikaju také a la Vice (alternativny magazin pozn. autora préce)
fotky. Nafotit’ cover je pomerne jednoduché, ak vies fotit’ a mas ideu, tak to moéze byt’

dobré. Ide o ti ideu.”
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5.5 Anna Rusinkova

Do profilu rozhovorov sme zahrnuli aj aktivneho fantsika skupiny Charlie Straight:

Annu Rusinkovu, ktora ako sama hovori, fandi chalanom uz od zaciatku.

Obrazok 26: Charlie Straight v izbe Anny

Zdroj: Vlastné foto

S.K: ,,0dkedy poznas Charlie Straight? Ako sa ich hudba k tebe dostala?*

A.R: ,,Charlie Straight poznadm asi od roku 2008, kedy som ich po prvy krat pocula v
Ceské Lipé, kde hrali spolu s kapelou mojich dobrych kamaratov. Vtedy bolo na
koncerte asi 20 I'udi, takze atmosféra bola veI'mi komorné a Charlie Straight si okamzite
ziskali srdce moje aj mojich kamaratov. Tym, ze sme s nimi mali spolo¢nych znamych,
sme sa s chalanmi zoznamili potom hned’ v bare. Postupne sme s kamaratkami zacali
chodit’ aj na ich koncerty v Prahe a postupne sme tak videli ich vyvoj, kedy na prvych
koncertoch bolo niekol’ko malo desiatok divakov a na tych poslednych najvicsich aj
dve tisic. Stale sme s chalanmi zostali v kontakte a ob¢as po koncertoch zdjdeme na
pivo...*

S.K: ,,Cim ta oslovili? Pre¢o ich mas vobec rada viac ako ostatné kapely v Cechach na
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priklad?

A.R: ,,V prvej rade ma nadchli hudbou a to predovsetkym naZzivo na koncertoch. V tej
hudbe je pre mna vela energie a radosti. Je to taktiez jedna z mala Ceskych kapiel, ktora
si pustim i doma na CD. Ich hudba sa mi zda chytl'avd, inteligentna, pestra a viac menej
origindlna. Okrem hudby samotnej ale na Charlie Straight ocefiujem energiu, ktort
vkladaju do svojich koncertov a do vSetkého, €o robia, pa¢i sa mi vicsina klipov, ktoré
urobili. Tym, Ze ich poznam takmer od ich zaciatku, dok4dzem taktieZ ocenit, kam sa
vypracovali z koncertov pre niekol’ko fantsikov a to, ze uz vtedy davali do hrania
nazivo vsetko, nepozerajuc na to, kol’ko I'udi prislo. Z toho, ako chalanov aspon trochu
poznam, sa mi paci aj ich povaha — myslim si, Ze st zdbavni, poctivi a fajn.

SK: ,Kedze si s ,,Charlikmi® vlastne uz od zaliatkov, aky je posun, vyvoj v ich
kariére?*

A.R: ,,Posun je vidiet obrovsky, v prvnej rade samozrejme v ich popularite. Ako som uz
zmienila, na zacCiatku to bola lokalna kapela znamych a priatel'ov, teraz st zndmy v celej
CR a za¢inaju aj v okolitych $tatoch, objavuju sa &asto v televizii, maju desat'tisice
vernych fanusikov... Cely ich tim sa stal velmi profesiondlnym, koncerty st vzdy
pripravené do posledného detailu, maji premyslené a vyladené outfity, davaju si pozor,
¢o sa o nich objavi na internete, premyslene a cielene komunikuji so svojimi fanusikmi
na socidlnych sietach. Posun vnimam samozrejme aj v ich hudbe a na koncertoch.
Obcas by som sa ale vratila o par rokov spét, kedy mi ich koncerty a ich hudba predsa
len pripadala svojim spdsobom tprimnejSia a spontannejsia.*

S.K: ,,Nevadi ti, ze spievaju anglicky? Rozumies vSetko?“

A.R: ,Nevadi, obecne texty az tak nevnimam. Anglicky rozumiem celkom dobre, takze

ani s porozumenim problém nemam.*
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Obrazok 27: Charlie Straight v izbe Anny Rusinkové

Zdroj: Vlastné foto

S.K: ,,M4s nejaku obl'ibent pesnicku? Preco prave ta?*

A.R: ,Najradsej mam ,,Picking blueberies®, nie je ani na jednom albume, takze je pre
ma vzacna na koncertoch. Mame ju s kamaratkou oblubent1 uz od prvej chvile, ¢o sme
ju na koncerte poculi. Vzdy nas potesi, obcas i dojme.*

S.K: ,,Aki 'udia podl'a teba poc¢uvaju Charlie Straight? Ako by si ich definovala?*

A.R: ,, Tak najvicsia Cast’ fanusikov v sucasnej dobe tvori asi vel'a mladych l'udi, okolo
13-17 rokov, prevladaju asi dievcatd. ,,Charliky” povazuju podla mdjho nazoru za
,»cool, trendy* kapelu, maji v nich urcity vzor, mozno i platonické lasky. Pre mnoho
mladych chalanov st uréite i vzorom, ¢o sa tyka obliekania, ucesov apod. Myslim ale,
ze stale velku cCast’ fantSikov tvoria i star§i l'udia, ktori poznaji kapelu uz niekol’ko

rokov.*
S.K: ,,Poznas nejakych inych fanasikov, resp. stretavas sa s nimi na nejakych zrazoch?*

A.R: ,)Na ziadne oficidlne zrazy fantsikov urc¢ite nechodim, resp. ani neviem, ¢i nejaké

su. Ale cez Charlie Straight som si naSla niekol'’ko kamaratov, o niekol’kych z nich sa
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da povedat, Ze su to i dost’ blizki priatelia. Cez chalanov som spoznala napr. moju
sucasnu spolubyvajicu alebo jednu z mojich dobrych kamaratok. Zaroven vela z
mojich kamaratov - no, skér kamaratiek - ma taktiez rado Charlie Straight, takze

chodime spolo¢ne na koncerty.*

S.K: ,,Cestujete za nimi aj do inych miest?*

AR: ,Teraz uz tak vela nie, ale predtym pomerne casto — niekolkokrat sme s
kamaratkou i8li napriklad stopom na nejaky koncert a vracali sa nad rdnom autobusom
alebo s chalanmi autom. Stale nas to bavilo — na jednej strane samotné koncerty, tak aj
vSetky dobrodruzstva okolo toho. Ani neviem, kolko ich koncertov som uz navstivila,
ale tridsat’ urcite.*

S.K: ,,Neunavuje ta stale chodit’ na tie isté koncerty, pocut’ ti istd hudbu, tie isté
piesne?*

A.R: ,Neunavuje, inak by som na ich koncerty stdle dookola nechodila. Bavi ma to
preto, ze na vicSine koncertov citim, Ze do toho chalani ddvaju vsetko, Casto maju
pripravené nové pesnicky, nové efekty nebo nejaké spestrenie (stage diving, konfety,
zorbing v divdkoch apod.). Niektoré pesnicky hraju v inych Gpravéach, ako majia na CD,
niektoré ani na CD nie su. Ich koncerty ma vzdy nabiji energiou a pozitivnou naladou.
V neposlednej rade sa na nich stretnem s kamaratmi, s ktorymi sa inak nevidim. A
takisto vzdy rada uvidim chalanov z kapely a prehodim s nimi par slov nebo ideme na
drink.*

S.K: ,,Viem, ze s Charlie Straight sa poznas osobne, ¢o ti ur¢ite mnoho mladych dievcat
(ich fanyniek), ktoré st platonicky do nich zamilované, zavidi. Aky mas s nimi vzt'ah?*
A.R: ,,Chalanov beriem ako kamaratov a difam, Ze aj ja sa mézem povazovat’ za ich
kamaratku. Pozname sa uz niekol'’ko rokov a uzili sme si spolocne vela srandy. Mame
celkom podobny humor a mame i dost’ spoloénych kamaratov. Niekol'ko krat ma vzali
so sebou autom na ich koncerty, stravili sme spolu vela chvil na letnych festivaloch. Je
to do urcitej miery iny vztah, ako maju s novymi mladymi fanynkami. Vzdy ich rada

vidim a teSim sa na kazdy koncert."

S.K: ,,Tvoja izba je celkom plnd vecami od ,,Charlikov* - plagaty, CD s podpisom,

Tricka :DD... Ktoré su tvoje obl'ibené?*
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A.R: ,Najrad$ej mam urcite staré¢ spolo¢né fotky s CS, vzdy mi pripoment tie super
akcie, ktoré som s nimi alebo na ich koncertoch zazila. P4¢i sa mi aj ich merch, ako si
trickd, odznaky a pod. Trickd som si kupila a nosim ich na spanie. Ako spravny fanusik
mam samozrejme i radost’ z podpisanych plagatov, CD- ciek, ktoré si kupujem ako
originaly, ako jedna z mala. Myslim si, Zze vd¢Sinu veci, ako su plagaty alebo promo-
fotky, maju vkusne a pekne urobené, takZze nemam ani problém si ich nieckam povesit’.*
S.K: ,,FB stranka Charlie Straight ma uz okolo 50 000 lajkov, prispieva$ niekedy na ich
stenu?*

A.R: ,,FB stranka Charlie Straight ma bavi, myslim, Ze to robia dobre. Davaji tam
informdcie zo zédkulisia, zaujimavé fotky, vided apod. Predtym som prispievala pomerne
dost’, ob¢as som tam vlozila po koncerte fotku alebo komentar, teraz skor ,,lajkujem* a
obcas komentujem.*

S.K: ,,Vs§imas si Co maju spevaci na sebe? Zalezi ti na imidzi skupin?

A.R: ,Ur¢ite ano, je to asi hlavna vec, ktora ¢loveka, okrem hudby samotnej, zaujme.
Myslim, ze to sa na ¢eskych kapelach v poslednej dobe zlepsuje. Vacsina z nich sa snazi
najst’ si svoj urcity styl, dbaju na svoje obleCenie, t¢esy, profiluji sa tym a odlisuju od
d’alich kapiel. Casto ida aj prikladom svojim fanusikom. Maloktorej kapele sa ale
podl'a mia dari byt origindl a mat’ naozaj svoj Styl. Ale asponi, Ze sa o to viac a viac
kapiel snazi.*

S.K: ,,Ocenujes aj styl, akym sa obliekaju Charlici?*

AR: ,,Ano, je vidiet, e maju poradcov a profikov, ktori im s oblickanim radia.
Vicsinou je vtedy radost’ sa na chalanov na podiu pozerat. Hlavne Albert a Johnny na
svoje obliekanie dost’ dbaju a ovplyviiuji tym mnoho svojich fantsikov, ako je vidiet’

na ich koncertoch.
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Obrazok 28: Plagat Charlie Straight s podpismi

"4,

2N

CHARLIE STRAIGHT
NEWTON College tour 2010

Studuj tak, jak chees it rt

NEWTON COI
sevew.newtoncollege-Z Vysoks $kola managemest 4

a podnikdnl v &0

Zdroj: Vlastna fotka
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6. ANALYZA ROZHOVOROV

V tejto praci sa venujeme komplexnému pohladu na Cesky hudobny trh. Tieto
poznatky sme ziskali vdaka interview s I'ud'mi z ,,pomyselného zékulisia®“ hudobne;j
scény. Vd’aka tomu sa uz vieme lepSie orientovat’ vo vztahoch suc¢asného hudobného

trhu.

Hudobny publicista - pan Jaroslav Spuldk ndm v rozhovore priblizil zadiatky
hudobného priemyslu v 90-tych rokoch. Vd’aka jeho analyze a znalostiam dokazeme
blizSie porozumiet sucasnému stavu, ktory samozrejme nadvdzuje na minulé
desatrocia. Pochopili sme, preco vicsina tuzemskych kapiel nema ,, v krvi®“ vacsie
ambicie dostat’ sa hrat’ do sveta a mozno prave vd’aka tomu sa ndm zda skupiny Charlie
Straight o niefo zaujimavejsia. Jaroslav Spuldk nas takisto previedol skrze vsetky
znamej$ie hudobné ceny v Cechach a jednoducho rozlidil ich vyznamy pre &eski
hudobntl scénu. V rozhovore s nim nas najviac zaujalo porovnanie minulosti so
sucasnou situdciou a sucasne zodpovedal na otdzku, ako sa vyvijaji kapely nielen
muzikantsky, ale aj v ich mysleni... Takisto vel'mi zaujimavym postrehom je otazka
vyznamu hudobnych publicistov v dne$nej &eskej spoloénosti. Ked’ze pan Suplak je
zakladatel'om hudobného magazinu a ma dlhoro¢nt prax v tejto oblasti, o to viac si
vazime nazor pana Spuldka. Rovnako aj poznatky, ¢o sa tyka vyvoju skupiny Chralie

Straight.

Michal Méka, marketingovy riaditel’ vo vydavatel'stve Supraphon, vidi svet hudby
zase z in¢ho uhlu pohl'adu a sice z biznisovej perspektivy. Toto vydavatel'stvo ma v
sebe dlhu tradiciu a pan Michal Maka ma bohaté sktisenosti a zdujem o hudbu. Toto ide
ruka v ruke s postavenim, ktoré v Supraphone zastdva. Pochopili sme nielen hlavné
zdroje prijmov hudobného vydavatel'stva/ hudobnych vydavatel’stiev, ale aj rovnako
proces, ktorym cely svet hudby prirodzene od 90- tych rokov presiel a aj sucasny stav v
tomto biznise v Cechach/ vo svete. Jeho pohl'ad na vyhladévanie talentov v tejto zemi a

takisto aj na ich nedostatok, ¢i obmedzeny prisun financii, ktory pridi do hudobného
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priemyslu.

Druhu stranu, ¢o sa novych talentov tyka, ndm ukazal zakladatel hudobného portalu
Bandzone- Michal Novék. Ten stal prave pri zrode skupiny Charlie Straight a takisto
dopomohol k zviditel'neniu mnohym inym interpretom. V rozhovore s nim sme presli
celym pribehom, ktory stal na pociatku pri skupine Charlie Straight. Opisal ndm priebeh
nahravania albumu a takisto, kol’ko namahy a odopierania stoji na zaciatku kazdého
projektu. Jeho osobné skusenosti z vlastnej kapely the Switch vie pretavit do
konstruktivnej kritiky a prinosnych rad, ktorymi sa urcite mézu v buducnosti riadit
mnoh¢é zacinajuce kapely. Vdaka rozhovoru s Michalom Novédkom sme nadobudli
informacie o Ceskej hudobnej scéne obohatené pre nas o d’al$i rozmer a to: o l'udsky

rozmer biznisu na trhu ¢eského hudobného priemyslu.

Posledné dva rozhovory boli viac- menej zamerané Gizko na kariéru vybranej skupiny
Charlie Straight.
Rozhovor s fotografom LukaSom Dvotdkom je dokazom toho, ze rovnako ako kapela
zaznamenava urcity posun osobnostny, hudobnicky, rovnako sa posuva aj ich imidz,
(napriklad na fotografiach), vonkajSom prejave na verejnosti po€as vystipenia na
koncertoch rovnako aj v stikromi a podobne. Zistovali sme, akd je sicasnd situdcia
s profesionalnym fotografovanim hudobnych kapiel v Cechach a aky je momentéalny
trend.
Nakoniec sme v rozhovore s vernym fanuSikom Charlie Straight s Annou Rusinkovou,
chceli vediet’, ¢im su pre fanusikov taki vynimoc¢ni, ¢o ju na ich hudbe a vystipeniach
natol’ko zaujalo a ako sa k ich hudbe dostala. Ide o pohl'ad dospelej mladej Zeny, ktora
si ceni ich tvorbu. Nie je v postaveni pubertdlneho dievcata , ktoré by vyhladavalo

kapely len kvo6li ich frontmenovi.
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ZAVER

Hudobny biznis v Ceskej republike je $pecificky rovnako ako v kazdej mensej

eurdpskej krajine. V nasom pripade tu zohrava eSte vel'ku tlohu aj minuly rezim, ktory
sice vicSina mladych muzikantov aktivne nezazila, ale jeho pozostatky sa prejavovali/
prejavuji rovnako ako aj v inych urovniach spolocnosti takisto aj v hudbe. Opis
¢eského hudobného prostredia vol'ne nadvézuje na primarny ciel’ naSej prace ,,Vyvin
kariéry a imidZzu hudobnej skupiny Charlie Straight®, pretoze prave to aké je umelecké
,»ovzdusie® v krajine, vel'a napovedd o moznostiach, ktoré umelci pri svojej tvorbe a pri
vyvine ich kariéry maju.
V nasSej praci vinimame hudobnt skupinu ako marketingovy produkt, ktory treba predat’
cielovej skupine. Preto sme si zvolili prave skupinu Chralie Straight. NaSim cielom
bolo v teoretickej Casti priblizit’ kapelu ako marketingovy produkt, poukazat na vyvin
umelca na hudobnej scéne v zahrani¢i. Potom pomocou ziskania poznatkov z
rozhovorov s kompetentnymi osobnostami Ceskej hudobnej branze aich naslednou
analyzou opisat’ niclen sidasny stav v hudobnom priemysle v Cechéach, ale takisto
jednoducho priblizit' ¢asové tseky a priebeh kariéry nami vybranej Ceskej kapely.
Snazili sme sa pozerat’ na ich kariérne kroky z roznych uhlov pohladu. KedZe si
myslime, Ze dobre vyselektovana cielovd skupina prijimatelov, s ktorou skupina
aktivne a nenutene pracuje, je tou najvacSou Sancou na zotrvanie kapely na hudobne;j
scéne. Aby sme potvrdili tento vyznam, preto sme naSe interview ukonCili prave s
rozhovorom fantiSikom nami skimanej ceskej kapely.

Verime, ze naSa préaca je prinosom nielen vd’aka komplexnému zdokumentovaniu
si¢asného stavu hudobného sveta v Ceskej republike, ale takisto nidvodom pre iné
kapely, ako si vybudovat vlastnt kariéru a imidz. Prave dobry imidz - ¢i uz je to osobny
Styl alebo postoj - je tym, ¢o okrem hudby — vysledok prace interpreta najviac predava.
Nasou pracou sme chceeli upozornit’ takisto na tito zlozku pri budovani kariéry umelca a
chceli sme prizvukovat’, ako musi ist’ talent ruka v ruke s biznisom, aby mohla byt

kariéra od zaciatku nielen sI'ubnd, ale aby sa mohla nad’alej uspesne rozvijat’.
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