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Prace spliiuje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadcasové-neutralni

Neaktualni

Narocnost tématu Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky narocné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace UplIna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplna, logicka

Neuplna, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

VyuZité pasivné, vécné spravné citované

Nedostate¢né vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy) Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text
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Vlastni piinos prace Formulace puvodnich zavérd X

Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavérl

Dalsi hodnoceni:

Diplomova prace si klade za cil analyzovat, formulovat a vyhodnotit marketingovou strategii pro socialni média pro
vybranou organizaci v sektoru stavebni techniky. Teoreticka ¢ast je zaméfena na online marketing a marketing na
socialnich sitich, samostatna kapitola se zabyva zplsoby hodnoceni vykonu socialnich siti. Zavérem se autorka
vénuje popisu metodiky prace. ReSerSe ma adekvatni rozsah, vytvafi kvalitni zazemi pro nasledujici analytickou
¢ast, stavba textu je logicka. Ocenuji mnozstvi relevantnich zdrojii a komparativni styl reSerSe. Analyticka ¢ast
zacina charakteristikou vybrané spole¢nosti, nasleduje velmi podrobné zpracovana situacni analyza, pfi jejiz tvorbé
se autorka opira také o zavéry vlastniho vyzkumu. Doposud ziskané poznatky jsou v&lenény do kompletniho
navrhu online marketingové strategie pro veletrh LogiMAT 2024 ve Stuttgartu, ktery se konal v obdobi 19. az 21.
bfezna 2024. Vysledna doporuceni pro organizaci poté vychazeji z poznatkl soustfedénych v ramci teoretické

a analytické ¢asti prace a zaroven implementuji vysledky online marketingové strategie ziskané z vyhodnoceni

po skonceni veletrhu. Tato doporuceni jsou formulovana systematicky a poskytuji komplexni a navodny prehled
zadoucich opatfeni. Autorka pfi psani prace prokazala iniciativu a schopnost samostatné zvladnout zadané téma,
pravidelné konzultovala, pfipadné pfipominky akceptovala a zapracovala do textu. Prace je psana ¢tivou formou,
spliuje pozadavky kladené na tento typ praci, proto ji doporucuji k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jeden z Vasich navrh se tyka zvySeni frekvence pfidavanych pfispévkl na socialni sité. Je podle Vaseho nazoru
v této kategorii produktt vyznamnéjsi frekvence nebo obsah pfispévkl, popfipadé oboji?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Ktery z Vasich navrhl povazujete za pro spole¢nost nejvice pfinosny?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporuduji k obhajobé
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