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Dalsi hodnoceni:

Diplomova prace si klade za cil analyzovat, formulovat a vyhodnotit marketingovou strategii pro socialni média pro
vybranou organizaci v sektoru stavebni techniky. Teoretickd ¢ast je zamérena na online marketing a marketing na
socialnich sitich, samostatna kapitola se zabyva zplsoby hodnoceni vykonu socialnich siti. Zavérem se autorka
vénuje popisu metodiky prace. ReSerSe ma adekvatni rozsah, vytvari kvalitni zazemi pro nasledujici analytickou
Cast, stavba textu je logicka. Ocefiuji mnozstvi relevantnich zdroji a komparativni styl reSer$e. Analyticka ¢ast
zacinda charakteristikou vybrané spolecnosti, nasleduje velmi podrobné zpracovanad situaéni analyza, pfi jejiz tvorbé
se autorka opira také o zavéry vlastniho vyzkumu. Doposud ziskané poznatky jsou vélenény do kompletniho
navrhu online marketingové strategie pro veletrh LogiMAT 2024 ve Stuttgartu, ktery se konal v obdobi 19. az 21.
brezna 2024. Vlysledna doporuceni pro organizaci poté vychazeji z poznatk( soustiedénych v ramci teoretické

a analytické &asti prace a zaroven implementuji vysledky online marketingové strategie ziskané z vyhodnoceni

po skonceni veletrhu. Tato doporugeni jsou formulovana systematicky a poskytuji komplexni a navodny piehled
zadoucich opatreni. Autorka pfi psani prace prokazala iniciativu a schopnost samostatné zvliadnout zadané téma,
pravidelné konzultovala, pfipadné pfipominky akceptovala a zapracovala do textu. Prace je psana &tivou formou,
spliiuje pozadavky kladené na tento typ praci, proto ji doporu&uji k obhajobé.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jeden z Vasich navrhi se tyka zvySeni frekvence piidavanych pfispévki na socialni sité. Je podle VVaseho nazoru
v této kategorii produktd vyznamnéj$i frekvence nebo obsah pfispévku, popiipadé oboji?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Ktery z Vasich navrh( povazujete za pro spole¢nost nejvice pfinosny?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X
nedoporucuji k obhajobé
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