UNIVERZITA JANA AMOSE KOMENSKEHO PRAHA

MAGISTERSKE KOMBINOVANE STUDIUM

20162018

DIPLOMOVA PRACE
Lenka Parizkova

Komiks jako reklamni médium v 21. stoleti

Jeho uloha a vyznam Vv informacni spole¢nosti

Praha 2018

Vedouci diplomové prace: PhDr. Hugo Schreiber



JAN AMOS KOMENSKY UNIVERSITY PRAGUE
MAGISTER COMBINED PART-TIME STUDIES

2016-2018

DIPLOMA THESIS

Lenka Parizkova

Comics as an advertising medium in the 21st century

Its role and importance in the information society

Prague 2018

The Diploma Thesis Work Supervisor: PhDr. Hugo Schreiber



Prohlaseni

Prohlauji, ze predlozena diplomovéa prace je mym puvodnim autorskym dilem,
které jsem vypracovala samostatné. Veskerou literaturu a dalsi zdroje, z nichz jsem

pfi zpracovani Cerpala, v praci fadné cituji a jsou uvedeny v seznamu pouZzitych zdroju.
Souhlasim s prezen¢nim zpfistupnénim své prace v univerzitni knihovné.

V Praze dne 5. 3. 2018 Lenka Pafizkova



Podékovani

Chtéla bych podékovat PhDr. Hugo Schreiberovi za vedeni mé diplomové prace.



Anotace
Diplomova prace je zpracovana jako teoreticko-empiricka.

Teoreticka Cast prace se zabyva teorii reklamy, komiksu a informa¢ni spoleénosti.

Nasledn¢ zkouma vyuziti komiksu v reklamé v 21. stoleti.

Praktickd c¢ast prace na zaklad¢ dotaznikového vyzkumu a jeho nasledného
statistického vyhodnoceni odpovidd na otazky: Uvédomuje si vefejnost, ze existuje

komiksova reklama? Ma reklamni komiks budoucnost?

Kli¢ova slova

Bublina, ¢asopis, historie, informacni spolecnost, komiks, manga, médium, noviny,
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Annotation
The diploma thesis is worked out as a theoretical-empirical one.

The theoretical part deals with the theory of advertising, comics and information

society. Next then explores the use of comics in advertising in the 21st century.

The practical part of the work is based on questionnaire research. Subsequent
statistical evaluation answering at to the following questions: Is it the public aware that

there is a comic advertising? Does my ad comic have a future?

Keywords

Advertisement, art, bubble, comics, genre, history, information society, magazine,

manga, media, newspaper, panel, printed media, research.
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UVOD

V informacni spole¢nosti se pouzivani komiksu stalo nedilnou soucésti bézné¢ho Zivota.
Roste pocet vydanych komiksovych dél vSech Zanri. Autorka se ve své bakalaiské praci
vénovala Komiksu v ceskych tistenych médiich. Touto praci, ktera se zabyva komiksem v 21,
stoleti, jeho tloze a vyznamu v informacni spole¢nosti, chceme ukazat, Zze komiks ma i jiny
nez jen umélecky rozmér. Zaméfime se na to, jak rizné komiksové formy vyuzival a vyuziva

reklamni pramysl.

Cilem je analyzovat vztah reklamy a komiksu, jak reklama pouzivala komiks pied rokem

2000 a nasledng, jak je komiks v reklamé vyuzivan v informacni spole¢nosti v 21. stoleti.

Tato diplomova préce je tvofena teoretickou a praktickou ¢asti. V pribéhu vypracovani
teoretické Casti pouzivame metodu shromdzdéni relevantnich zdroji, které nasledné
podrobujeme kritice a stanovujeme jejich obsahovou pfesnost. Pomoci kiizového porovnani
zdrojii uréujeme a vybirame pravdivé a ovéfitelné informace. Ziskané poznatky shrnujeme
v zavéreéné kapitole. Teoretickd Cast je tvofena Ctyfmi kapitolami. V prvni kapitole se
zabyvame teorii a historii reklamy a podrobnéji se vénujeme reklamnim médiim. V druhé
kapitole teoretické ¢asti se zaobirame teorii a historii komiksu, podrobné&ji se zaméfujeme na
komiksové formy. V zavéru kapitoly se zabyvame komiksovou reklamou a jeji historii. Ve
tieti kapitole se vénujeme informacni spolecnosti, jejimu vzniku, historii, soucasnosti a
budoucnosti. V posledni c¢tvrté kapitole teoretické casti analyzujeme reklamu a komiks
v informacni spolec¢nosti v 21. stoleti. Na konkrétnich reklamnich projektech ukazujeme, jak
je komiks pouzivan vramci reklamnich kampani. Pokraujeme dilezitym vyuzitim
komiksové reklamy v nekomercnich institucich a statnich wfadech. V praktické casti
zkoumame soucasnost a budoucnost komiksové reklamy, a to na zakladé vyhodnoceni

statistickych dat ziskanych pomoci internetovych dotaznik.
Vyzkum sméfujeme na ctyii cilové skupiny:

e konzumenty reklam,
e zadavatele reklam,
e poskytovatele reklam,

e tvurce komiksu.



Vysledkem praktické casti je podrobné statistické vyhodnoceni ziskanych dat. Na
zaklad¢ ziskanych poznatkl analyzujeme soucasny stav komiksové reklamy a stanovujeme

predikci budoucnosti vyuziti komiksu v reklamé.

V zavéreéné Casti shrnujeme a porovnavame ziskané poznatky teoretické a praktické ¢asti

prace.
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1 REKLAMA

Vétsina dostupnych odbornych prament jako jsou publikace o reklamé, bakalarské a
diplomové prace, uvadéji, ze slovo reklama vzniklo z latinského slova reklamare nebo
reclamare.® P¥ podrobn&jiim zkoumani zjistime, e latina slovo reklamare nezna.? Toto
slovo nezn4 ani italstina.® Latina ale zna slovo clamare, coz znamena vykﬁk.4 Standardné
slovo reklama souvisi s tim, Ze prvni ,,obchodni komunikaci* byl lidsky hlas. Zbozi bylo na
trzistich propagovano vyvolavanim prodejcii.” Pokud pfed slovo clamare piidame predponu
re, ktera v latiné oznacuje né&jaké opakovani, tak ve spojeni se slovem clamare se mtze v
latin¢ interpretovat jako opakované vykriky. Vysledné slovo reclamare se jiz blizi k ozna¢eni
vyvolavaci strategie prodejcii. Takové slovo v dostupnych cesko-latinskych slovnicich
neexistuje.’ Zaklad Geského slova reklama piesto musime hledat v lating jako odvozeninu jiz
uvedeného slova clamare. Do ¢eského jazyka se slovo reklama dostalo z jiného romanského
jazyka, a tou byla francouzstina. V tomto jazyce je sloveso réclamer. Toto slovo znamena
»zadat, reklamovat, vymahat®. "V Ottové slovniku nau¢ném z roku 1888 se skutecné slovo
reklama (fr. réclame) uvadi jako pievzaté z francouzstiny, a to ve smyslu ,,verejného

vychvalovani‘. Jedné se pravdépodobné o prvni definici reklamy v Ceské historii.?

Ve francouzsting je pro reklamu jesté¢ jedno oznaceni, a to slovo publicité. Za prvni
republiky byly az do Mnichovského diktatu v roce 1938 ¢eské vazby na francouzskou kulturu
pomérné silné. V Cestiné se proto jako synonymum pro reklamu pouzival termin publicita.
Velmi uznavany prvorepublikovy odbornik na reklamu Jan Brabec (Ceské Budgjovice, 1897)
pouziva termin publicita ve svych odbornych knihach. I kdyz byl silné orientovan na USA,

odkud cerpal a nasledné¢ do svych praci piebiral moderni reklamni metody véetné

! STUCHLIK, J. Historie a marketing: Piivod slova reklama [online]. © 2011 [cit. 2017-11-25]. Dostupné z:
http://stuchlik.blog.vsem.cz/2011/03/29/historie-a-marketing-puvod-slova-reklama/

2 GOOGLE. Prekladac [online]. © 2017 [cit. 2017-11-25]. Dostupné z: https://translate.google.cz/?
hl=cs&tab=0T#la/cs/reklamare

8 GOOGLE. Prekladad [online]. © 2017 [cit. 2017-11-25]. Dostupné z: https://translate.google.cz/?
hl=cs&tab=0T#it/cs/reklamare

* GOOGLE. Prekladac [online]. © 2017 [cit. 2017-11-25]. Dostupné z: https://translate.google.cz/
?hl=cs&tab=0T#la/cs/clamare

S PRIKRYLOVA, J. a JAHODOVA, H. Moderni marketingové komunikace. 1. vyd. Praha: GRADA Publishing. a.s., 2010.
s. 66. ISBN 978-80-247-3622-8.

® STUCHLIK, J. Historie a marketing: Piivod slova reklama [online]. © 2011 [cit. 2017-11-25]. Dostupné z:
http://stuchlik.blog.vsem.cz/2011/03/29/historie-a-marketing-puvod-slova-reklama/

"NARODNI KNIHOVNA. Piivod slova reklama [online]. © 2010 [cit. 2017-11-25]. Dostupné z:
http://www.ptejteseknihovny.cz/dotazy/puvod-slova-reklama

8 STUCHLIK, J. Historie a marketing: Piivod slova reklama [online]. © 2011 [cit. 2017-11-25]. Dostupné z:
http://stuchlik.blog.vsem.cz/2011/03/29/historie-a-marketing-puvod-slova-reklama/
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terminologie, tak se 0 terminu reklama ve svych pracich dlouho nezmitiuje.® V pocatcich
moderni Ceské reklamy, kterd se nejCastéji datuje do obdobi konce 19. stoleti, bylo také
pouzivano slovo inserce.’® Vroce 1909 vysla jedna z prvnich odbornych publikaci od
uznavaného reklamniho odbornika Vojty Holmana Reklama a Zivot. Holman v této publikaci
zduraznoval inserci jako zakladni prostiedek reklamy. Rozumél ji hlavné inzeraty v tisku, coz
bylo tehdy nejrozsifenéjsi reklamni médium. Pred 1. svétovou valkou se slovem inserce
oznacovala také ziva vystoupeni najatych herct, ktefi propagovali vyrobky nebo sluzby. Proto

se V tehdejsi Geské spolecnosti termin inserce piekryval s terminem reklama.'

Slovo reklama ma skutecné zaklad v latiné. Do CeStiny bylo ale pfevzato z francouzstiny.
Mame dolozeno, ze slovo reklama ve smyslu propagace vyrobka a sluzeb bylo definovano
vydanim Ottova slovniku nau¢ného Vv roce 1888. Lze ptredpokladat, ze slovo reklama se v
bézné Cesting jiz pred timto datem pouzivalo, ale do odbornych publikaci v ¢eském jazyce se
dostava az mnohem pozdé&ji, a to v prvnich desetiletich dvacatého stoleti. Terminy ,,publicita“
a ,,inserce* v obdobi 2. svétové valky ziskavaji sviij dne$ni vyznam. RovnéZ tak i termin
,reklama“.*? Po roce 1948 se termin publicita jiZ tém&F nevyskytuje. S nastupem socialismu v
Ceskoslovensku se postupné ustupuje od pouzivani slova reklama a zadina se vice pouZivat

slovo propagace. Velky navrat slova reklama do b&Zné fe&i nastava az po roce 1989.%
1.1 DEFINICE REKLAMY

V Ottovée slovniku nau¢ném z roku 1888 byla reklama definovana néasledovné:

~Reklama (fr. réclame), verejné vychvalovani predmetii obchodnich, uméleckych a p., jez
se déje prospekty, plakdty, obchodnimi Stity, vyvolavaci, nosic¢i navésti atd., zvlasté pak
casopisy. Annonce prosté véc oznami, reklama snazi se ji od okoli odlisiti, vyzvednouti,

. vep grve,s ¢ 14
pozornosti obecenstva pribliZiti. “.

® STUCHLIK, J. Reklama v ceskych zemich v 19. stoleti jako pFiklad akulturacniho prenosu hospodarské inovace [online]. ©
2014 [cit. 2017-11-25]. Dostupné z: http://www.antropoweb.cz/webzin/index.php/webzin/article/download/197/202

0 STUCHLIK, J. Historie a marketing: Piivod slova reklama [online]. © 2011 [cit. 2017-11-25]. Dostupné z:
http://stuchlik.blog.vsem.cz/2011/03/29/historie-a-marketing-puvod-slova-reklama/

1 STUCHLIK, J. Reklama v ceskych zemich v 19. stoleti jako priklad akulturacniho pFenosu hospoddrské inovace [online].
© 2014 [cit. 2017-11-25]. Dostupné z: http://www.antropoweb.cz/webzin/index.php/webzin/article/download/197/202

12 STUCHLIK, J. Historie a marketing: Piivod slova reklama [onling]. © 2011 [cit. 2017-11-25]. Dostupné z:
http://stuchlik.blog.vsem.cz/2011/03/29/historie-a-marketing-puvod-slova-reklama/

¥ STUCHLIK, J. Historie a marketing: Pitvod slova reklama [online]. © 2011 [cit. 2017-11-25]. Dostupné z:
http://stuchlik.blog.vsem.cz/2011/03/29/historie-a-marketing-puvod-slova-reklama/

¥ STUCHLIK, J. Reklama v ceskych zemich v 19. Stoleti jako piiklad akulturacniho pienosu hospodaiské inovace [online].
© 2014 [cit. 2017-11-25]. Dostupné z: http://www.antropoweb.cz/webzin/index.php/webzin/article/download/197/202
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Tato citace velmi presn¢ definuje, co si pod terminem reklama predstavuje i soucasna

ceska vetejnost.

V roce 1995 byl Parlamentem Ceské republiky schvalen dodnes platny zakon &. 40/1995
Sb. Uplny nazev zakona zni: ,,Zdkon o regulaci reklamy a o zméné a doplnéni zdkona ¢.
468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdejsich
v . oc 15
predpisu‘.
Zéakon pro potieby Ceského pravniho fadu zavadi piesnou definici reklamy. Definice

terminu reklama podle zakona ¢. 40/1995 Sb. CI. 1, § 1, odstavec 2:

wReklamou se rozumi oznameni, predvedeni C¢i jind prezentace SiFend zejména
komunikacnimi médii, majici za cil podporu podnikatelské cinnosti, zejména podporu
spotieby nebo prodeje zbozi, vystavby, prondjmu nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo
vyuziti prav nebo zdvazki, podporu poskytovani sluzeb, propagaci ochranné znamky, 1a)

. . . wl
pokud neni ddle stanoveno jinak. 6

Zakon dale velmi podrobné definuje S odvolanim na legislativu Evropské unie, kdo muze
reklamu zadévat, §ifit, sponzorovat. Stanovuje podminky pro pouZiti reklamy hlavné pfi
propagaci tabakovych vyrobku, alkoholickych napoju, 1€kt a 1é¢ivych piipravku, potravin,

hazardnich her apod.

Uznavany americky marketingovy odbornik Philip Kotler, ve své opakované vydavané

publikaci Moderni marketing, definuje reklamu nasledovné:

»~Reklamu definujeme jako jakoukoli placenou formu neosobni prezentace a propagace
myslenek, zboZi nebo sluzeb identifikovaného sponzora prostiednictvim hromadnych médii,
o L . N
Jjako jsou noviny, casopisy, televize ¢i radio.
Jednd se o zahrani¢niho autora, ktery si mize dovolit vytvofit vlastni definici reklamy.

Prekladatel a ani vydavatel vyse uvedeného Ceského vydani Kotlerovi publikace neptidali

18 ZAKONY PRO LIDI. Zdikon ¢. 40/1995 Sb. [online]. © 2017 [cit. 2017-11-25]. Dostupné z:
https://www.zakonyprolidi.cz/cs/1995-40

18 Tamtéz.

" KOTLER, P., WONG, V., SAUNDERS, J. a ARMSTRONG, G. Moderni marketing. 1. vyd. Praha: GRADA Publishing.
a.s., 2007. s. 855. ISBN 978-80-247-1545-2.
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zadnou redak¢ni poznamku, ze v Cesku mame platny zakon, ktery se od citované definice lisi.

Minimalné v tom, Ze na$ zdkon nefikéa, Ze reklama je definovana jako placena forma.

Definice reklamy podle ceskych autorek Jany Prikrylové a Hany Jahodové vV jejich

publikaci Moderni marketingova komunikace z roku 2010:

»Reklamu definujeme jako placenou, neosobni komunikaci prostrednictvim ruznych médii
zadavanou ci realizovanou podnikatelskymi subjekty, neziskovymi organizacemi ¢i osobami,
které jsou identifikovatelné v reklamnim sdéleni a jehoz cilem je presvédcit cleny zvldstni

o g, . «18
skupiny prijemcii sdéleni, cilovou skupinou.

Zde je stav definice terminu reklama podstatné problemati¢téjsi. V roce 2010 jiz zakonna
definice reklamy platila 15 let. Jedna se o ¢eskou publikaci. Autorky této publikace v podstaté
pouzily vySe zminovanou Kotlerovu definici. Reklamu mimo jiné definuji jako ,,placenou®,
coz platny cesky zakon vyslovené neuvadi. Autorky nejenze nepouzily definici z platného

zakona, ale ani se o existenci tohoto zakona ve své publikaci nezminuji.

Ve Wikipedii je definice reklamy uvedena nasledovné: ,,Definice reklamy, schvalend
Parlamentem Ceské republiky v roce 1995, Fikd, Ze , reklamou se rozumi presvédcovaci
proces, kterym jsou hledani wuzivatelé zbozi, sluzeb nebo myslenek prostiednictvim
komunikacnich médii.«*

Wikipedie alespon uvadi, ze existuje ¢esky zakon, ktery zavadi definici reklamy. Citace

definice ze zakona je ale zna¢né upravena a je netiplna.
1.2 HISTORIE REKLAMY

Ruzné formy reklamy existovaly jesté predtim, nez vznikl sménny obchod. Jako prvni
reklamni médium se pouzivalo slovo, a to jako mluvené, zpivané nebo hlasit¢ vyvolavané.
S timto zpusobem reklamy se muzeme setkat i dnes. Se vznikem a naslednym rozvojem

starych civilizaci dochazelo ke vzniku riznych forem grafickych projevl a pozdéji i vzniku

B PRIKRYLOVA, I. a JAHODOVA, H. Moderni marketingova komunikace. 1. vyd. Praha: GRADA Publishing. a.s., 2010.
s. 41. ISBN 978-80-247-3622-8.
¥ WIKIPEDIE Reklama [online]. © 2017. [cit. 2017-11-03]. Dostupné z: https://cs.wikipedia.org/wiki/Reklama
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ruznych forem pisma. TehdejSi obchodnici postupné zacali propagovat své zbozi a sluzby

. : , 1 20
napisy nebo kresbami na svych domech nebo stancich.

V Britském muzeu je uloZena nejstar$i reklama svéta napsana na papyru starém 3000 let.
Obsahem reklamy je Zadost o navraceni uprchlého otroka, a to za odménu. Pti vykopavkach
ve staroegyptském mést¢ Memfis byla nalezena hlinéna tabulka stara asi 2500 let, na které je
vyryt text: ,,Zde ziji jd, Rinos z Kypru z milosti bohit obdareny uménim vylozit neomylné kazdy

sen.« 21

Archeologové zaznamenali rtizné projevy reklamy jiz u Rimand, ktefi malovali po zdech
grafické symboly podobné dneSnim graffiti, aby ohlasili gladiitorské zdpasy. Féniané
propagovali své zbozi obrazky na velkych kamenech podél silnic a promenad. V Pompejich
byly nalezeny malby, které vychvalovaly mistni politiky pfed volbami a dozadovaly se od
obyvatelstva jejich hlasi. Z Recka se dochoval nasledujici text starovéké zpivané reklamy:
»Pro zarici oc¢i a planouct licka. Pro krasu, jez trva a dlouhé dny precka. Za rozumné ceny

vzdy kupuji Zeny kosmetiku u Aesclypta“.22

Némec Johannes Gutenberg v letech 1447-1448 vynalezl metodu knihtisku.?® Tento, pro
lidstvo velmi dualezity vynéalez, umoZnil, mimo rychlej$i vyrobu knih a riznych tiSt€nych
pisemnosti, také moznost vyuZzivat hromadnym zpiisobem papir jako dilezit¢ reklamni
médium. Neéktefi odbornici na reklamu uvadéji, Ze historie moderni reklamy zacala, kdyZz
Francouz Théophraste Renaudot v roce 1630 umistil prvni reklamni oznameni v La Gazette
de France.?* V 17. stoleti se objevuji pravidelné tiSténé noviny s pravidelnou inzerci. Toto
obdobi miiZze povaZovat za vznik prvni moderni novinové reklamy. Vznikaly 1 prvni plakaty,
které¢ postupné¢ byly pomoci litografie 1 barevné. Autorem nejznadmeéjSich reklamnich

barevnych litografii byl Jules Chérches (Pafiz, 1866).%
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Rozvoj moderni reklamy nastal na pfelomu 18. a 19. stoleti, kdy zacala priimyslova
revoluce, ktera znamenala pfechod od manufakturni vyroby k vyrob¢ v tovarnach. Spolecnost
se zaCinala ménit a mnozstvi lidi se stéhovalo do mést, do nove vznikajicich primyslovych
oblasti. Rostouci vyroba a vzajemna konkurence potfebovala propagaci vyrobku. V Berling
vroce 1855 se objevuji kulaté plakatovaci sloupy, které mély vnést poiradek do doposud
chaotického vylepovani reklamnich ozndmeni po plotech, sloupech vetejného osvétleni a
zdech domid. Tyto sloupy se dodnes podle jejich vynalezce oznacuji jako ,,Lifassovy
Sloupy“.26 Pocatkem 19. stoleti se reklama postupné vycleniuje od obchodu. Vznikaji prvni
reklamni agentury. Dochdzi k masovému pouzivani reklamy v novinach. Rovnéz se stava
velmi oblibenym reklamnim médiem riizné neénové osvétleni. Zacinaji postupné vznikat
obchodni znacky pro lepsi identifikaci zbozi a sluzeb. V USA nastupuje ,,zlaty vek* reklamy,
ktery pierusi az 2. svétova valka. Oziveni reklamy nastava az v povale¢ném obdobi. Teorie
reklamy se vyucuje na Skoldch. Vznikaji specializované firmy, které se jiz zabyvaji pouze
reklamou. Dochazi k rozvoji novych médii, jako jsou fotografie, rozhlas, film, televize a
pozdgji internet a vie, o s nim souvisi.”’ Reklama se do novych technologii a médii vzdy

témet okamzit€ integruje a zacne je vyuzivat.
121 REKLAMA NA NASEM UZEMI

O historii reklamy na naSem tzemi vyslo nékolik pozoruhodnych publikaci. Jak jsme se
Jiz zminovali, v roce 1909 vysla knitha Vojty Holmana Reklama a Zivot. Pfedmluvu k této
knize napsal profesor Cen&k Zibrt, ktery byl mimofadn& fundovany historik &eského
sttedoveku. Zibrt pomoci citaci ze stiedovéké sbirky textd znamé pod nazvem Mastickar
analyzoval podobu obchodni nabidky zbozi a sluzeb na stiedovékych trzich. V roce 1927
vysla publikace od jiz zminovaného Jana Brabce s nazvem Zdsady obchodni reklamy. Ten
Vv této knize popisuje jednotlivé etapy historického vyvoje reklamy na nasem uzemi. Zndmou
publikaci zabyvajici se na$i historii reklamy je kvalitni a monumentalni monografie z roku
1999 od Pavly Vosalikové Zlaté casy reklamy,28 ktera se zamétuje na posledni desetileti 19.
stoleti a zaCatek 20. stoleti. Moderni ¢eska reklama ma své zaklady zruSenim cechi. V roce

1860, kdy na naSem Uzemi platilo pravo Rakouska-Uherska, nabyva platnost novy

% OKO. Historie reklamy [online]. © 2017 [cit. 2017-12-03]. Dostupné z:
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zivnostensky tad, ve kterém byla definovdna volnéj$i propagace zbozi. Na tento zakon
nasledné navazal tiskovy zdkon z roku 1862. Tento zdkon uvadi vycet mist, kde se reklama
smi a nesmi vylepovat. Odpovédnost za schvalovani reklamy dostaly do své pravomoci
okresni a magistratni ﬁfady.zg Pred 1. svétovou valkou se reklama jiz zaCala pravidelné
pouzivat. Zpusobila vyznamny vyvoj ve vydavani novin, protoze vedla ke sniZeni jejich ceny.
Od roku 1874 byla zavedena dan na zvefejinované inzeraty, kterou museli vydavatelé novin
odvadét. Pro kontrolu reklamy byl v roce 1883 zaveden zakon, ktery nafizoval povinnost
oznacovat zivnosti ndazvem. Zakon dokonce predepisoval, jak mé& vhodny néazev firmy
vypadat, aby nazvy firem nebyly klamavé a zavad¢jici. Nasledné v roce 1896 byl pfijat zakon
proti falesné reklamé.*® V zakon& bylo doslovn& napséano: ,,Piivodce nebo Sifitel nepravdivych
nebo zkreslenych udajii ponese odpovednost za zjevné skody zpiisobené zakaznikiim, pripadné

i dalsim obchodnikiim a vyrobciim v oboru.* 3

Ke konci 19. stoleti za¢inaji vznikat nové obchody, jejichz majitelé zacinaji vice vyuzivat
moznosti reklamy. Jednim z prvnich majitelti specializovanych obchodi v Praze se stava Jan
Neff (Praha, 1832-1905), ktery prodava galanterni a jiné zbozi a pozdéji i Sici stroje znacky
Singer. Ve své dob¢ Jan Neff patfil k nejznaméjsim prukopnikiim reklamy a sklidil nevidany

uspéch a uznani i u své konkurence. 32

Postupné vznikaji 1 specializované reklamni firmy. V Praze naptiklad pfed 1. svétovou
valkou vznikla moderni reklamni spolecnost se sidlem na Vaclavském namésti pod vedenim
FrantiSka Némce s ndzvem ,,Reklamni a plakatovaci podnik“.33 Reklama se uspésné rozvijela
az do pocatku 1. svétové valky v roce 1914. Ve valeénych letech zacala postupné zanikat.
Reklama sice uplné neupadla, ale nebylo co propagovat. Veskery primysl byl vazan na
dodavky pro frontu. S prohlubujici se valkou klesala Zzivotni turoven vSech vrstev

obyvatelstva.>

Vznikem Ceskoslovenska v roce 1918 a postupnym nértistem primyslu se zacala reklama
masove prosazovat. Zacaly vychézet odborné publikace a hojné se prebiraly zkuSenosti ze

zahranici, a to hlavné z USA a Francie. Reklama byla vSude. JiZ se nejednalo jen o propagaci

2 VOSALIKOVA, P. Zlaté casy ceské reklamy. 1. vyd. Praha: Karolinum 1999. s. 12. ISBN 80-7184-715-1.
% STOLICNY, P. Déjiny reklamy [online]. © 2015 [cit. 2017-11-03]. Dostupné z:
https://is.muni.cz/el/1423/podzim2015/ZUR292/um/Prezentace_Dejiny_reklamy.pdf
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vyrobku a sluzeb, ale i o propagaci spolecenského a kulturniho déni. Nastal z/aty vék reklamy
na naSem uzemi. Zminime jednu tehdej$i vyznamnou ceskou firmu, kterd vyrabéla
automobily znatky Wikov.* Tyto automobily byly oznatovany jako &eskoslovensky Rolls-
Royce. Firma jako jedna z prvnich zacala pouzivat novy reklamni nastroj té doby, a to slogan.
Slogan je kratky textovy utvar, ktery slouzi k upoutani pozornosti ¢tenafe nebo posluchace.
Z hlediska reklamy se jednalo o novy vyznamny prvek, ktery slouzil hlavné k propagaci
néjaké znacky nebo konkrétniho vyrobku. Slogany se Vv ruzné podobé pouzivaji i v dnesni

dob&.*® Slogan firmy Wikov zngl: ,,Wikov je aristokrat mezi vozy.«*

Dulezitym meznikem v reklamé byl vznik a postupné rozsifovani dvou novych
reklamnich médii rozhlasu a filmu. Za vSechny jmenujme filmovou spole¢nost Lucernafilm,

kterou zalozil Milo§ Havel (Praha, 1899).%

Reklama v nové Ceskoslovenské republice se vice a vice profesionalizovala. Doklada to i
zalozeni Reklamniho Klubu — Reklubu (1927), se sidlem v Praze. Pobo¢ky klubu vznikaly po
celém Ceskoslovensku. Reklamni klub sdruzoval velky podet reklamnich poradctl, tiskait,
typografi a obchodnikti. Vydaval odbornou literaturu, skolil reklamni pracovniky a potradal
kurzy. Hlavnim cilem Reklubu ale bylo studovat a propagovat moderni reklamu. Reklub se
staral o lepsi reklamu a upozornoval na podfadné a hospodaisky Skodlivé reklamy.
Reprezentoval ceskoslovenskou reklamu v tuzemsku i1 v zahrani¢i a také obhajoval zajmy
zaméstnancl v reklamé. Velkym piinosem Reklubu bylo, Zze se reklama zacala vyucovat na

nékterych odbornych stfednich a vysokych skolach.*

Obdobi této ,zlaté etapy“ vyvoje Ceské reklamy skoncilo nacistickou okupaci
Ceskoslovenska. Nastoupila doba upadku reklamy. Po 2. svétové valce byla republika
vycerpana. Byl nedostatek veskerého zbozi a zahrani¢ni zbozi bylo nedostupné. Reklama byla
pouzivana v mensi mife nez V predvale¢ném obdobi. Po roce 1948 doslo k vyvlastnéni
zivnostnikd, nastala socializace zemédélstvi a bylo zavedeno centralni fizeni podnikd.
Reklama ztratila vyznam. Misto slova reklama se zacal pouzivat termin propagace. Tento

stav pokracoval do roku 1989, az na kratké obdobi koncem 60. let.

%5 WIKOV. Wikov [online]. © 2017 [cit. 2017-11-18]. Dostupné z: https://www.wikov.com/cs/
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Novou pozici si reklama v ¢eské spole¢nosti zacala budovat s nastupem trzniho prostiedi
po roce 1989. Reklama zazila ptekotny a rychly rozvoj. Primyslova spolecnost postupné
pfechézela v informacni spolecnost a tloha reklamy rostla. Reklama se stala vSude pfitomnou,
kazdodenni a cCasto obtézujici. Reklamni spolecnosti neustdle piichazeji s novymi
technologiemi, jak nédm reklamu wvnutit. Nejvice je to dnes mozné sledovat v prostredi

. , . PSRy
internetu, webovych stranek a socialnich sitich.

V roce 1995 Poslaneckd snémovna ptijala zakon o reklamé ¢. 40/1995 Sh. Tento zakon
bere ve své dikci i ohled na Clovéka jakozto koncového konzumenta reklamni kampané.
Naptiklad v § 2 odst. 1 tika, Ze: ,,za reklamu, kterda obtézuje, se povazuje reklama smérujici ke
konkrétnimu adresatovi za podminky, zZe adresat dal predem jasné a srozumitelné najevo, Ze si
nepreje, aby viici nemu byla nevyzadana reklama sirena®. Dale tento zdkon v § 2 odst. 3
pokracuje: ,,Reklama nesmi byt v rozporu s dobrymi mravy, zejména nesmi obsahovat
Jjakoukoliv diskriminaci z duvodii rasy, pohlavi nebo ndrodnosti nebo napadat nabozenské
nebo ndrodnostni citéni, ohrozZovat obecné neprijatelnym zpiisobem mravnost, sniZovat
lidskou diistojnost, obsahovat prvky pornografie, nasili nebo prvky vyuzivajici motivu strachu.

’ .. ro v ogv r e 41
Reklama nesmi napadat politické presvedceni.

1.2.2 REKLAMA VE SVETE

Jako kazda lidska tvirci ¢innost, tak 1 reklama mé své vyvojové milniky, které ovliviiuji

reklamu po celém svété. Ve struéném chronologickém piehledu si uvedeme ty, které pro

vvvvvv

e 1394. V Mohu¢i se narodil vynalezce knihtisku Johannes Gutenberg.*?

e 1472. V Anglii vznika prvni tisténa reklama na prodej modlitebni knizky. Tisknou
se prvni plakaty, letiky, oznameni. **

e 1517. Némecky protestantsky kazatel a nabozensky reformator Martin Luther dava

vznik prvni velké reklamni kampani, ve které formou plakati publikuje svych 95
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https://cs.wikipedia.org/wiki/Internetov%C3%A1_reklama
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tezi. Ty byly uréeny pro akademickou diskuzi. Kriticky reagovaly na praxi
odpustka.**

e 1605. Johann Carolus zadal vydavat ve Strasburku prvni ti§téné noviny Relation
aller fiirnemmen und gedenckwiirdigen Historien.®

e 1630. Francouz Théophraste Renaudot umistil prvni reklamni oznameni v La
Gazette de France.*®

e 1786. Ve Spojeném kralovstvi Wiliam Tayler zacal nabizet sluzby jako ,,Agent
Zemskych tiskaren, knihkupcii apod. “ v Gasopise Maidstone.*’

e 1835. V USA se pod vlivem rozvijejiciho se automobilového primyslu objevuje
prvni billboard.*®

e 1842. VV USA ve Philadelphii si Volney B. Palmer otevtel prvni reklamni agenturu
a poprvé pouzil slova ,,reklamni agent“.49

e 1847. Ve veiejné dopravé v Londyné se poprvé pouzily plakaty.>

e 1872.V USA Montgomery Ward vytvofil prvni katalog nabizeného zbozi.>*

e 1873. Jules Verne ve svém roméanu Cesta kolem svéta za 80 dni zmiiiuje nékolik
skute¢nych dopravnich spole¢nosti. Tato kniha je povazovana za prvni ptipad
product placementu.®?

e 1882. Na newyorském Times Square je rozsvicena prvni svételna reklama.>

e 1890. Postovni sluzba v USA zahajila distribuci ti§ténych médii.>*

e 1892. Za prvni ptipad direct marketingu je povazovano 8 tisic ru¢né psanych
pohlednic, které rozeslal americky obchodni dim Sears. Nazpét obdrzel

neuvéfitelnych 2 000 objednavek.”
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1911. Byl vytvofen a pouzit prvni reklamni slogan. Vytvorila jej spole¢nost
Woodsbury vyrabg&jici mydla.*®

1912. V USA byl zalozen Betteriiv obchodni vybor. Vybor mél na starosti
kontrolovat klamavé a jiné podvodné reklamy. Tento vybor dodnes existuje.>’
1914. V USA byl zalozen Ufad pro kontrolu ndkladu. Tento tiad ovéfoval
informace o prodaném nakladu novin. Kontroloval se pocet prodanych vytiski.
S timto ufadem je spojovano zah4jeni méfeni reklamy.>®

1920. V USA v Pittsburghu je oteviena prvni stala rozhlasové stanice KDKA.>
1926. Anglicky vynalezce John Lagie Baird poprvé v historii vysilal televizni
obraz.®

1938. V legislativé USA se poprvé objevuje termin klamava reklama. o1

1941. V USA je vysilana prvni televizni reklama. Tato reklama pted baseballovym
turnajem propaguje hodinky Bulova. Cena reklamy je 9 dolart za spot v délce 20

vtefin.®?
1969. V USA vznika sitt ARPANET, ze které pozdéji vznika celosvétova sit
Internet.®®

e 1973. Sitt ARPANET je spusténa v Evropé&. Jako prvni zemé se pfipojuje Norsko.**

e 1994. Na internetové strance GoTo.com se objevuje prvni PPC (pay-per-click)

r o~

reklama, ktera nevyvola zadnou internetovou reklamni revoluci, ale jen posméesky
uzivatel.®
e 1995. Internetova spole¢nost Yahoo nasazuje reklamu reagujici na klicové slovo

golf. ®
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e 1997. Na mobilni telefon byla dorucena prvni reklama. Jednalo se o reklamu
jednoho finského deniku dorugenou pomoci SMS.®’

e 1997. Vzniké prvni socialni sit’ Sixdegrees.®®

e 1998. Je zaloZena spolecnost Google.®®

e 2004. Je zaloZena nejvétsi svétova socialni sit’ Facebook.”

e 2005. Zaméstnanci PayPalu zakladaji internetovy server pro sdileni videi
YouTube.™

e 2007. Spole¢nost Facebook do internetové reklamy vnasi behavioralni prvky. "

e 2015. Spolecnost Google za¢ina v zacileni reklamy na konkrétni uzivatele podle

jejich internetového profilu vyuZivat umé&lou inteligenci.”

1.3 REKLAMNI MEDIA

Reklamni média délime na klasicka a elektronickd. Mezi klasicka média fadime naptiklad
noviny, letaky, plakaty, Casopisy apod. Do elektronickych médii zafazujeme rozhlas, televizi,
film, internet apod.” Neéktefi autofi pouZivaji dalsi dé&leni reklamnich médii na outdoor

(venkovni) média, indoor (vnitini) média a ambientni média.

Do outdoorovych médii fadime reklamni tabule, billboardy, megaboardy, plakaty, vyvésni
Stity, reklamy vyuzivajici dopravni prostiedky apod. Jednd se o reklamni média, kde se
reklamni informace zobrazuji delsi dobu (nejcastéji jeden mésic) a pravideln€. Opakované tak
pusobi na spotiebitele. Velmi Casto se umist'uji na mistech s velkym pohybem osob. Vétsi
formaty se pouzivaji na ruSnych dopravnich tepnach, kiiZzovatkach a u obchodnich center

velkych mést. MenSi formaty se vyuzivaji na venkovnich zastavkach dopravnich prostredkd,
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mensich prodejnich centrech a ve venkovnich prostorach obchodnich a administrativnich

center.”

V posledni dobé se zacinaji ve venkovni reklamé prosazovat nova média 0znacend jako
Digital signage.”® Jedna se o systémy digitalnich zobrazovacich zafizeni ve vefejné
pristupnych prostorach. Jejich ucelem je obvykle zobrazeni informacnich, navigacnich
informaci a pfedevsim reklama. Hlavni ptinosy digital signage zafizeni oproti statickym

informac¢nim a reklamnim zatizenim jsou:

¢ moznost okamzité vzdalené obmény obrazové informace bez zasahu do zafizeni,
u klasickych médii je naptiklad nutné vymenit plakat,

e moznost nastaveni ¢asového programu, rano nabizime snidan¢, v poledne obédy,
vecer vecere,

e zobrazeni vice informaci nebo reklamnich spotti na jednom zobrazovaci,

e vysilani dynamickych spott, predéli a prokladacich efekti,

e staly svit obrazové informace, coz napiiklad u venkovnich LED obrazovek

upoutdva vice nez klasické, ve dne nesvitici plochy.

Typickym ptikladem digital signage zafizeni jsou ruzné propagacni obrazovky v
obchodech. Tato zafizeni je mozné pouzivat podle provedeni jak pro venkovni reklamu, tak

pro reklamu vnitini.”’

Do indoor médii fadime rtzné nosice reklamy, které se vyuzivaji pro marketingovou
komunikaci v obchodnich centrech, $kolach, na ufadech, v mistech zabavy nebo ve vnitinich
prostorach nadrazi prostfedki hromadné dopravy, jako je napfiklad metro. Tato média se
umist'uji na mistech s velkym pohybem lidi. Zpravidla jsou tvotfena riiznymi reklamnimi

ramecky, samolepkami, podlahovou grafikou nebo pomoci zdvésnych LCD displejﬁ.78

Netradi¢ni zplsoby, jak dostat reklamu do centra pozornosti spotiebitele, predstavuji
ambientni média. VyuZzivaji se netradi¢ni reklamni nosice jako naptiklad dopravnikové pasy

pokladen v obchodnich centrech, madla nakupnich voziki, podlahy. Mezi ambientni média
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fadime 1 reklamni videoprojekce na domech a paméttkétch.79 Reklamni média rtizni autoti déli
podle dalSich vlastnosti médii. Eva Honsovéa d¢li reklamni média podle ptisobeni na lidské

smysly, podle zpiisobu technického feseni podle mista jejich pisobeni.®
1.3.1 KLASICKA MEDIA

Klasicka média se pouzivaji pro reklamni ucely jiz n€kolik set let. Diive to pievazné byla
média tvofena hlavné papirem. V dneSni dobé se setkdvame s celou fadou pouzivanych
materialt, které papir nahrazuji. Hlavni rozeznavaci vlastnosti klasickych médii je to, ze
nepfijimaji ani nevysilaji zZaddnou informaci v Case. Jedna se tedy z pohledu sdélovani

informace o statické médium.
Noviny

Noviny patii mezi nejstarsi reklamni média. Jedna se o pravidelné vychazejici publikaci,
zpravidla kazdy den. Nékteré noviny vychazeji jen jedenkrat tydné vétsinou v nedéli. Noviny
mizeme délit podle regionu, kde vychazeji, a t0 na mistni, okresni, krajské a celostatni.
Nékteré noviny maji i mezinarodni dosah, napiiklad The Financial Times. Pouziti novin
z pohledu reklamy je nejucinngjsi zejména pii vyuziti pro lokalni reklamu na kratkodobé
akce. Naopak nevyhodou je jejich kratka Zivotnost a také skute¢nost, ze 1idé dnes jiz netravi
pfili§ mnoho ¢asu jejich ¢tenim. S nastupem internetu hodné novin zaniklo. Nekteti
vydavatelé vytvortili elektronické verze tiSténych novin. Dalsi vydavatelé poskytuji noviny
zdarma, ale za cenu vyssiho poctu reklam. Jako priklad mizeme uvést noviny Metro, které se
zdarma kazdé rano rozdavaji u vstupu do metra. Jak jsme uvedli jiz dfive, prvni ti$t€né noviny

byly vydavany v roce 1605 ve Strasburku.®
Casopisy

Oproti novindAm mohou ¢asopisy daleko pfesnéji sméfovat své reklamni sdéleni specifické
cilové skupiné. Velmi casto jsou Casopisy zaméteny na konkrétni obory lidské c¢innosti.
Casopisy délime z hlediska frekvence vydavani na tydeniky, &trnactideniky a mésicniky.

Podle zamétfeni mizeme Casopisy dale de€lit na spottebitelské, zabavné a odborné. Kvalita
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tisku je zpravidla vyssi nez u novin. Jsou graficky 1épe vybavené a z hlediska prodejnosti se u
casopist klade velky diraz na prvni stranu obalky. Velmi Casto obsahuji velky pocet
fotografii. Ve ma jediny cil, a to, aby Casopis svym vzhledem na prvni pohled spotiebitele
fotografie znamych osobnosti doprovazené néjakym provokativnim textem. Z hlediska
reklamy maji Casopisy vys$i zivotnost diky tomu, Zze Casto mezi Ctenafi koluji. Vysoka
divéryhodnost tohoto média a zdjem spotiebiteli vytvaieji dobré prostiedi pro reklamu.

Naklady na reklamu jsou vSak nejvyssi ze vSech ostatnich tisténych forem reklamy.82
Letak

Tato tiskovina patii mezi nejpouzivanéjs$i propagacni prostiedky. Diive se letaky
shazovaly z letadel. Z tohoto zptisobu $ifeni vzniklo i pojmenovani této tiskoviny. Letak je
vetejnost. Zaméfuje se zpravidla na jeden az tfi druhy zboZi, popt. na zbozi jedné znacky.
Dnes se rozhazovani letakt z letadel témét nepouziva. Jejich distribuce se zpravidla provadi
vkladanim do posStovnich schranek, rozdavanim ndhodnym chodcim, piibalovanim ke zbozi,

rozdavanim na vystavach, veletrzich ¢i v prodejnéch.83
Plakat

Toto reklamni médium je vhodné pro produkty, kde se o¢ekdva vysoka poptavka. Plakaty
obvykle mivaji format A1 nebo A4. Jsou potiSténé z jedné strany. NepotiSténou stranou se
lepi na vhodné plakatovaci plochy. Existuji nadSenci, kteti plakaty sbiraji. Né&které staré
plakaty maji dnes vyznamnou sbératelskou hodnotu. MliZeme jmenovat plakaty od slavného
ceského malife Alfonse Muchy, ktery se po celém svété proslavil divadelnimi plakaty pro
pafizskou herecku Sarah Bernhardt. Plakaty se vylepuji na vyvésnich plochach a sloupech, na
mistech ocekdvaného provozu a tam, kde lidé nevyhnutelné¢ postavaji. Na plakdtu nas
upoutavaji pestré barvy, vtipné vytvarné feseni a heslo. Plakat je urCen Siroké vetejnosti, kterd

musi obsahovému sdé€leni rozumét. V soucasnosti se hodné€ vyuzivaji velkoplosné plakaty. Ty
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jsou sestavovany z jednotlivych dili v jeden velky obraz. Nazyvame je anglickym slovem

billboardy.**
Film

Prvni vefejné piedstaveni filmu uskutecnili francouzsti vynalezci kinematografického
pristroje bratfi Auguste a Louis Lumicrové 28. 12. 1895 v Patizi. Film nepotiebuje pro své
promitani zadnou slozitou techniku. Obrazovy a zvukovy déj byl zachycen na filmovém pésu
pomoci chemického procesu pouzivaném ve fotografii. Film je tak mozné velmi snadno
pievazet a opakované poustét divakiim. Rovnéz je mozné vytvaret vice kopii jednoho filmu.
Filmovy pés lze snadno upravovat a slepovat. Ke konkrétnimu filmu tak lze ptipojovat rizné
dalsi filmové pasy tieba s reklamou. Jeden film muize byt napiiklad podle mista promitani
nebo ocekavaného druhu publika uvozen pokazdé jinou reklamou. V pocatcich filmu byl film

bez zvuku. Ptipadné reklamy se vkladaly do filmu pomoci psaného slova.

Pti tvorb€ soucasné filmové reklamy se propojuji vizualni prvky se zvukem a pohybem.
V dnesni dobé je filmovy zazitek umocnén vétSinou Sirokouhlym platnem a dobrou akustikou.
Reklama se tak stava pisobivéjsi. Délka jednotlivych spotl je delsi nez v konkurenénim
elektronickém médiu televizi. Film je vhodny prostiedek na osloveni mladsiho publika, na
star§i pfili§ nezabira. Podle typu filmu a pfedpokladané skladbé publika je mozné tematicky
zam¢ftit 1 reklamu. Osloveni celé cilové skupiny tu vSak trva déle nez u ostatnich médii.
Reklamni kampan je proto planovana vétsinou na nékolik mésicti. Pfipadna ucinnost reklamy
je zdiiraznéna faktem, Ze v kin¢ je reklama opravdu sledovéna, je soucasti kulturniho zazitku,
promitana bezprostfedné pied filmem, nelze pied ni tak snadno uniknout.* Na nasem tizemi
doslo k prvnimu promitani filmu 15. 7. 1896 v Karlovych Varech. Jiz na pocatku srpna 1897
nato¢ila americkd spolecnost viibec prvni film v Cechach, vénovany pasijovym hram v
Hoficich na Sumavé. Film byl pod nazvem The Horitz Passion Play uveden téhoz roku
v USA®
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1.3.2 ELEKTRONICKA MEDIA

Elektronickd média vznikla az po objevu elektiiny. Elektfina nebo spise jeji projevy byly
lidstvu znamy pomérné dlouho. Rozvoj vyuziti elektfiny ale nastal az po objevu prvniho
pouzitelné¢ho zdroje stalého elektrického proudu. Tento objev v roce 1799 uéinil italsky fyzik
Alessandro Volta, kdy vytvoftil prvni galvanicky &lanek.®” Zakladni vlastnost elektronickych
médii je moznost piijimat nebo vysilat n€jaké informace. Informace mohou byt slozeny jak
z obrazu, tak i ze zvuku. V nasledujici ¢asti této kapitoly popiSeme zakladni elektronicka
média. Nebudeme se vénovat technickym definicim, spiSe se zaméfime na vyuziti

konkrétniho média v reklamé.
Rozhlas

Hovorové se pro rozhlas pouziva termin rddio. Je uréen pro jednosmérny pienos zvuku na
dalku. Pracuje na principu pienosu elektromagnetického zéateni na riznych vinovych délkach.
Signal rozhlasu muze byt Sifen nékolika technickymi prostfedky, a to naptiklad pozemnimi
vysilacimi stanicemi, satelitnimi vysila¢i, po kovovém vedeni oznacovaném jako rozhlas po
draté. V dnesni dobé se rozhlas §iii i pomoci internetu. Hlavni nevyhodou rozhlasu je to, ze
prenasi pouze zvuk. Jako reklamni médium se rozhlas zacal pouZzivat v prvni poloviné 20.
stoleti. Rozhlas jako médium je oblibeny zejména diky nizkym nékladiim a moznosti osloveni
specifickych spotiebitelskych skupin. Mezi nevyhody patii, Ze posluchaci ¢asto nevénuji
pozornost tomu, co poslouchaji. Reklama v rozhlasu neni vhodné pro produkty, u kterych je
dulezity design ¢i pouziti. Velkou skupinou poslucha¢t rozhlasu jsou fidi¢i. Dnes je skoro
kazdé osobni nebo nakladni auto vybaveno rozhlasovym piijimacem. Existuje mnoho riiznych
rozhlasovych vysilacich stanic, které jsou Casto zaméfeny na konkrétni druh hudby. Hodné
stanic nabizi poslucha¢lim pisnicky, denni zpravodajstvi a také informace o dopravni situaci.
Do vysilani se Casto zatazuji reklamy. Rozhlasové reklamy hodné vyuzivaji formu slogant.
Rozhlasové vysilani mizeme rozdélit na regionalni a celostatni. Z hlediska reklamy jsou
rozhlasové regionalni spoty zaméfeny na akéni nabidky, slevové akce a informace o
sportovnich a kulturnich akcich. Velmi oblibeny je poslech Zivych rozhlasovych pienost ze

sportovnich udalosti.®®
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V pocatcich rozhlasového vysilani se vSe vysilalo Ziv€é. Prvni rozhlasové vysilani se
uskutecnilo v USA v roce 1910, kdy byl realizovan rozhlasovy ptenos z Metropolitni opery
v New Yorku. Na nasem Uzemi se prvni rozhlasovy potad, slozeny ze slova a hudby, vysilal
28. 10. 1919 z radiotelegrafni stanice z Petrinské rozhledny. Pravidelné rozhlasové vysilani
bylo nasledn¢ rozhlasovymi nadSenci spusténo 18. 5. 1923 v Praze—Kbelich a ze zacatku

trvalo pouze hodinu denng. Rozhlasova stanice dostala nazev Radiojournal.®

Ze zakona je
rozhlasové vysilani na nasem uzemi Sifeno formou vefejnopravni sluzby, kterou zajistuje
Cesky rozhlas. Sou¢asné na nasem Uzemi vysila mnoho soukromych rozhlasovych stanic.
Nekteré vysilaji jen regiondlné, napiiklad Hitradio, Vysocina, Radio Blanik. N¢kolik
soukromych stanic mize vysilat i celoplo$né a to napiiklad Radio Impuls, Frekvence 1 nebo
Evropa 2. Radio ma i v dnesni dobé svlj vyznam a mezi obyvatelstvem patii k velmi

oblibenym médiim.*

Televize

Je nejpouzivanéjSim elektronickym médiem, které ma schopnost oslovit najednou velké
mnozstvi lidi. Reklama v televizi nabizi prestizni zptisob, jak predvést funkcnost a pouziti
produktu. Sdéleni ma velkou Gc¢innost zejména diky vyuziti kombinace zvuku i obrazu. Mezi
nevyhody televizni reklamy patii vysoké naklady. Kabelové a satelitni televize umozZiluji
zadavatelim reklamy oslovit vybranou skupinu spottebitelli pti relativné nizkych nakladech,
ale z absolutniho hlediska jsou tyto ndklady velmi vysoké. Dal§im negativem je samotné
vnimani televizni reklamy zakazniky. Ackoli zadavatelé reklamy maji v soucasné dobé k
dispozici stovky televiznich kanalti, spotiebitelé sleduji pouze jeden v dany moment a kanaly

Casto ptepinaji, aby se reklamam vyhnuli.

Televizi mizeme délit podle prenosovych moZnosti na mezinarodni televizni sit¢, ndrodni
televize, lokalni, kabelové a internetové. Trendem televizni reklamy je zkracovani délky
reklamniho spotu. Zatimco v roce 1960 ¢inila primérna délka reklamy jednu minutu, dnes se
pfiblizuje k patnéacti vtefinam. Tento trend vznikl nejen na zakladé zvySujici se ceny
reklamniho Casu, ale také na podkladé vysledkli vyzkumu ucinnosti reklamy, podle kterého

y v IR I v 91
ucinnost reklamy klesa umérné s jeji délkou.
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Zaklady vzniku televize polozil roku 1843 skotsky hodinai Alexandr Bain, ktery definoval
tfi principy prenosu obrazu na dalku.®’ V Berling v roce 1935 prob&hlo prvni pravidelné
televizni vysilani. Vysilalo 90 minut, tfikrat tydné. Roku 1936 zacina pravidelné vysilat BBC
(British Broadcasting Corporation) pro 300 majiteld televizniho pfijimace. Vznikl tak novy
prostiedek masové komunikace. Na nasem uzemi zacalo pravidelné zkuSebni televizni

vysilani az 1. 5. 1953.%
Internet

Dnes timto terminem oznacujeme svétovou informacni sit’, ktera nam umoziuje pouzivat
fadu komunikac¢nich sluzeb. WWW stranky jsou jednou z takovych sluzeb internetu. Pfesné
oznaceni je tvotfeno zkratkou WWW — Word Wide Web, coZz doslova znamena ,,svétova
rozsahla sit*. Vétsina spolecnosti ale pouziva termin web nebo webové stranky. Pro mnohé
uzivatele internetovych sluzeb i oznaeni internet znamena pouzivani internetové sluzby
WWW. V pocatcich vytvafeni a pouzivani webovych stranek se pouzival jednoduchy
znackovaci programovaci jazyk HTML. Dnes se pro vytvareni WWW stranek pouziva mnoho
vykonnych programovacich jazykd. Je tak mozné vytvafet velmi slozité a vykonné
internetové systémy, které maji vSechny vlastnosti klasickych pocitacovych programa.

Vsechny socialni sité€ jsou jen programy vytvotfené pomoci sluzby www.

Dnesni webové stranky jsou dokonalym multimedialnim prostiedim, kde je na prvni misto
kladena reklama. Nejde vzdy jen o reklamu na néjaké vyrobky nebo sluzby. Dnes si
Vv prostiedi webovych stranek déla kazdy uzivatel svym pouZivanim téchto stranek reklamu
sam na sebe. VeSkerd cCinnost na webovych strankach je zaznamendna, analyzovéna a
nasledné vyuZita k reklamnimu zacileni. Standardni webové stranky jsou tvofeny webovymi
objekty. Mezi dulezit¢ webové objekty patii reklamni webové objekty. Ty umoziuji
reklamnim spole¢nostem vytvaret takové prostiedi na webovych strankach, Ze neni mozné se
reklam¢ vyhnout. Dnes jsou nejlepsi ty webové stranky, které jsou primarné zacileny na
obsah, aby spojily dohromady své zakazniky, trhy, média a produkty v jedno komplexni

misto. K tomu ndm napomaha vyprofilovani osobnosti kupujicich a nésledna identifikace

% PTEJTESEKNIHOVNY. Vyndlez televize [online]. © 2010 [cit. 2017-11-18]. Dostupné z:
http://www.ptejteseknihovny.cz/dotazy/vynalez-televize

% WIKIPEDIA. Televizni vysilani [online]. © 2017 [cit. 2017-11-18]. Dostupné z:
https://cs.wikipedia.org/wiki/Televizn%C3%AD_vys%C3%ADI%C3%A1n%C3%AD

% WIKIPEDIA. Word Wide Web [online]. © 2017 [cit. 2017-11-18]. Dostupné z:
https://cs.wikipedia.org/wiki/World_Wide_Web
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cilové skupiny. Pokud zndme zdkaznikovy problémy, nabidneme mu feSeni prostfednictvim

nami nabizenych produkti.*®
Socialni sité

Jedna se o sluzbu na internetu, ktera registrovanym ¢lentim umoziiuje vytvaret Si osobni
nebo firemni, vefejny nebo castecné vetejny profil, komunikovat spolu, sdilet informace,
fotografie, videa, provozovat chat a dalSi aktivity. Nekdy se za socidlni sit’ povazuji i
internetova diskuzni féra. Zde si uzivatelé vyménuji ndzory a poznatky na vybrand témata.
Termin socialni sit’ pochazi ze sociologického pojmu socidlni sit’ — skupina lidi. Tato skupina
spolu udrzuje komunikaci riznymi prostfedky. Komunikace uzivatelii socialnich siti mize
probihat soukromé mezi dvéma uzivateli. Rovnéz muze probihat, a to je nejcastéjsi, hromadné
mezi uzivatelem a skupinou s nim propojenych dalSich uzivateli. Nejzndméjsi a nejveétsi
socialni siti na svété je Facebook, kde pocet registrovanych uzivatelll v €ervnu 2017 ptekrocil
dvé miliardy.® Dal§i nejzndmé&jsi a nejvice vyuzivané socidlni sité jsou Google, Twitter,
Instagram, Snapchat a YouTube.®” Webové stranky obsahuji fadu objektii, které jsou

vytvoreny pfimo pro reklamni ucely. Pfedstavime si ty nejzndméjsi a nejvice pouzivané.
Placené odkazy (PPC)

Pfi placeném vyhledavani reklamy ,,pay-per-click” se reklama zobrazuje vedle vysledka
hledani na pfednich mistech. Rovnéz se reklama muize zobrazit jako doporucend stranka na
zakladé zadani klicového slova. Placené odkazy jsou oznacené slovem reklama. Placené
reklamy jsou zobrazovany v zavislosti na ¢astce nabidnuté spolecnosti za dané kli¢ové slovo.
Specialni algoritmus, ktery ma vyhledavac¢ stanoveny pro urcita klicova slova, zajistuje, aby
ten, kdo zaplatil vice, mél vyhodu v umisténi odkazti na své reklamni stranky. Zadavatelé
plati jen tehdy, pokud lidé na odkaz klikli. Naklady na jedno kliknuti zavisi na pozici, na které

je odkaz uveden a popularité¢ daného klicového slova.”

% WIKIPEDIA. Socidlni sité [online]. © 2017 [cit. 2017-11-20]. Dostupné z:
https://cs.wikipedia.org/wiki/World_Wide_Web

% TECHNET. Facebook md dvé miliardy aktivnich uZivatelii mésicné [online]. © 2017 [cit. 2017-11-18]. Dostupné z:
https://technet.idnes.cz/facebook-ma-dve-miliardy-aktivnich-uzivatelu-mesicne-pOi-/kratke-
zpravy.aspx?c=A170628_103550_tec-kratke-zpravy pka
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Reklamni prouzky ,,bannery“

Jednd se o obdélnikovou reklamni plochu na webovych strankach. Dnes se pouziva
nékolik typt bannerii. Lisi se 0d sebe predevs§im interaktivnosti a snahou upoutat na sebe co

nejvice pozornost navstévniki webovych stranek. Reklamni prouzky délime na:

e Statické. Nejcastgjsi jejich podobou je pevny obrazek, ktery obsahuje reklamni
sdéleni. Daji se jednoduse vytvorit. Jedna se o nejstarsi reklamni objekt pouzivany
na webovych strankach.

e Animované. Nékdy se také nazyvaji rotatory. Tento prouzek umoznuje fadit za
sebou vice obrazk, které jednoduchym promitanim postupné za sebou vyvolavaji
dojem animace. Cokoli, co se na webovych strankach hybe, tak vyvolava vyssi
pozornost. Vyhodou animovanych prouzkl je moznost vyjadreni vice myslenek a
vytvoftit tak komplexnéjsi sdéleni.

e Interaktivni. Nejnovéjsi typy interaktivnich prouzkii se snazi upoutat pozornost
uzivatel a poskytnout jim svou interaktivitou moznost ziskat vice informaci k

dané problematice.

Reklamni prouzky si udrZzuji vysoky podil na celkovém objemu financnich prostfedki

investovanych do reklamy na internetu.
Chytré telefony a tablety

Velké softwarové spole¢nosti, jako jsou Microsoft a Apple, se v minulosti pokousely
nckolikrat uvést na trh mobilni chytré zatizeni. To se nakonec povedlo aZ spoluzakladateli
spole¢nosti Apple Stevu Jobsovi vroce 2007 uvedenim pievratného mobilniho telefonu
IPhone na mobilni trh.'® S uvedenim tohoto pfistroje se zacala rozvijet mobilni reklama.
Jedna se o formu reklamy, ktera se zobrazuje na mobilnich zafizenich, a to zpravidla
telefonech ¢i tabletech. V minulosti byla reklama na mobilnich telefonech vniméana piedevsim
jako SMS marketing. Inzerent posilal SMS zpravu s reklamnim sdélenim uzivateli mobilniho

telefonu. S pfichodem rychlych dotykovych mobilnich telefonti s velkym displejem se

%

moznosti tohoto druhu marketingu zna¢né rozsitily. Inzerent mize zobrazovat textovou i

% HONSOVA, E. Sledovani ticinnosti vybraného reklamniho média [online]. © 2016 [cit. 2018-02-19]. Dostupné z:
https://theses.cz/id/mk9e2i/Honsova_Eva_DP_2016_zkracena_verze.pdf
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grafickou bannerovou reklamu na internetovych strankach optimalizovanych pro mobilni
zafizeni nebo v mobilnich aplikacich. Vznika tak novy typ zobrazovani webovych stranek,
ktery se nazyva responzivni web. Programator Ethan Marcotte v roce 2010 definoval nové
moznosti vytvaieni webovych stranek tak, aby se zobrazily podle potieb koncového zatizend,

a to hlavné podle velikosti zobrazovaci plochy zatizeni.™™

19V IDNES. Pamatujete si vechny uvedené iPhony? Letosni iPhone 7 je uz desaty [online]. © 2016 [cit. 2017-11-21].
Dostupné z: https://mobil.idnes.cz/historie-iphone-vsechny-modely-pohoromade-f2n-/iphone.aspx?
¢=A160907_212803_iphone_ram
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2 KOMIKS

Vznik slova komiks vétsina teoretikii, zv1asts pak z USA, shodné datuje rokem 1896.1%2
Dnesni komiksovi teoretikové povazuji za prokdzané, ze komiksy vznikaly davno pred vyse
uvedenym datem. Takovéto komiksy oznacujeme za protokomiksy.'®® Podrobn& se tomuto
tématu vénoval Jaroslav Balvin ve své diplomové praci s nazvem Intermedialita a komiks. Pro

nékteré staré komiksy Jaroslav Balvin pouzivé i termin kryptokomiks.*

Slovo komiks vzniklo spojenim dvou anglickych vyrazii comic a strip v nové slovo
comics. Komiks je pocesténa verze anglického slova comics. Preklad slova comic z anglictiny
znamena komicky, legra¢ni nebo vtipny. Vznik odvozujme od latinského slova comicus, které
je odvozeno od feckého slova komikos. To vzniklo ze slova komodia. Takto byl ve
starovékém Recku oznadovan divadelni literarni utvar, ktery vzdy konéil §fastng. Tento
divadelni format byl povazovan za nizsi formu nez tragédie a skladal se z fady Sprymaiskych
vystupt.’®® Slovo strip, které se podili na vzniku slova comics, znamené v anglicting pas,
pruh, prouzek. V Americe koncem 19. stoleti se souslovim comic strip oznacoval sled
nékolika humornych obrazkt. TakzZe spojeni slov comic a strip do vysledné zkratky comics
znamena oznaceni posloupnosti nékolika humornych obrazki zpravidla doplnénych né&jakym
textem. V Ceskych zemich se oznaceni komiks zac¢alo pouzivat az po roce 1945. Do té doby

bylo u nas toto slovo téméf neznamé.
Do roku 1945 se komiks oznacoval témito nazvy:

e Vypravéni textem, slovem, verSem, obrazem,

e humoristicky film (toto oznaceni rad pouzival Josef Lada),
e n¢kdy pouze oznaceni film,

e obrazkovy serial,

e kresleny serial,

e kreslené pifhody.*®

102 pROKUPEK, T., KORINEK, P., M. FORET a M. JARES. Déjiny ceskoslovenského komiksu 20. stoleti. 1. vyd. Praha:
Akropolis, 2015. s. 25. ISBN 978-80-7470-061-3.

103 BALVIN, J. Intermedialita a komiks [online]. Praha 2007. s. 25. [cit. 2015-12-14]. Diplomova prace. Univerzita Karlova,
Fakulta humanitnich studii, Studijni program Medialni a komunikacni studia, Vedouci prace: Doc. Jiii Bystiicky. Dostupné
z: https://is.cuni.cz/webapps/zzp/download/120006238/?lang=cs
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Jelikoz se tato prace zabyva komiksem v reklamé, tak musime zminit i slovo remiks.

Takto se Casto oznacuje pravé komiks pouzity v reklamé.
2.1 DEFINICE KOMIKSU

Vytvofit definici komiksu se pokouSelo mnoho autori v fadé odbornych praci o komiksu.
Autorka se tomuto tématu podrobné vénovala ve své bakalafské praci. V uvedené praci
nakonec na zakladé dostupnych poznatkti vytvotila vlastni definici: ,,Komiks je chronologicka
sekvence obrdzkii casto doplnénd jazykem.“* Tuto definici budeme pouzivat i v této

diplomové praci.

Cilem této prace neni podrobnéji rozebirat vSechny teoretické otdzky kolem komiksu.
V této kapitole struné shrneme vSe potiebné z teorie komiksu, co nésledné vyuzijeme
v dalSich castech této prace. Informace uvedené v této kapitole pochézeji z bakalatské prace
autorky. V nasledujicich kapitolach pouzijeme citace, které piesné definuji dulezité vlastnosti

komiksu.

Komiks neni mozné definovat pouze jako literarni dilo. Komiksy jsou zpravidla tvoreny
soucasné textem a obrazem. Text v komiksech byva velmi strucny a casto pouziva slang,
hovorovy jazyk a ruzné citoslovce. Podle nasi definice jazyk v komiksu miize chybét, obrazky
nikoli. %

Pod literarnim zZanrem zpravidla rozumime rozdéleni literdrniho druhu (epika, lyrika,
drama) na mensi hierarchickou rovinu. Napriklad do literarniho druhu epika zarazujeme

literarni Zanry jako povidka, roman, novela, pohddka atd.

Literarni zanr miizeme dale délit na varianty - podzanry. Napriklad romany miizeme délit
na historické, milostné, dobrodruzné apod. Komiks miize obsahovat vétsinu literarnich Zanrii.

. ry , v , . ;7. ’ ’ v 109
Z hlediska vyse uvedeného delent tedy komiks neni literarnim zanrem.

Podobné jako jakeékoli jiné lidské dilo, at se jednd o film, knihu, pisen nebo obraz, tak i komiks

je vysledkem lidského tviirciho projevu. Podle toho, v jaké spolecnosti Zije tviirce komiksu, tak

jeho dilo miize byt vnimano jako umélecké nebo naopak jako poklesle. 110

W pARIZKOVA, L. Komiks v ceskych tisténych médiich. Historie, osobnosti, soucasnost. Praha 2016. s. 20. Bakalafska
prace. Univerzita Jana Amose Komenského, Obor: Socialni a medialni komunikace, Vedouci prace: PhDr. Hugo Schreiber
108 0y

Tamtéz.
109 PARIZKOVA, L. Komiks v Ceskych tisténych médiich. Historie, osobnosti, soucasnost. Praha 2016. s. 20. Bakalaiska
prace. Univerzita Jana Amose Komenského, Obor: Socidlni a medialni komunikace, Vedouci prace: PhDr. Hugo Schreiber
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Komiks obdobné jako film muze byt Zanrové pestry. Shodné s filmem, i komiks zpravidla
pracuje s jazvkem doplnénym o obrazky. Podobné jako film i komiks si muze dovolit pouzivat
Jjazyk velmi jednoduchym zpiisobem a vSechny popisné prvky prenést na obraz. Film a ani
komiks nemusi jazyk pouzivat a vystaci si pouze s obrazem. Pokud film je svébytnym médiem,

potom je logickeé, Ze i komiks je svebytnym médiem. 1

Stavebni prvky komiksu

V této kapitole budeme definovat zakladni stavebni prvky komiksu, kterymi je komiks
tvofen. Na tyto definice se budeme v dalSim textu casto odvolavat. Komiksova terminologie,
zvlasté pak ta, kterd definuje vizualni podobu komiksu, je velmi rozsihld. Terminologii
komiksu se velmi podrobn& zabyval ve své praci Teorie komiksu Martin Gillar.™? Vétsina
komiksovych teoretikii pouziva komiksovou terminologii definovanou v knize Stavba
komiksu™® od belgického teoretika Thierry Groensteena. Pro rychlou orientaci je rovnéz
vhodné vyuzivat slovniky komiksovych pojmi umisténych na webu www.komiks.cz.***
Popiseme jen ty nejzakladnéjsi komiksové prvky a uvedeme si konkrétni vyuziti v komiksové

reklamé.

Komiksové prvky délaji komiks komiksem. Dokézi na prvni pohled odlisit komiks od
jinych tisténych forem. Mnoho komiksovych prvkil se pouZziva i v nekomiksovych reklaméch.
JiZ z podstaty toho, co od komiksu ocekavame, tak jakakoli komiksova reklama kazdého
zaujme vice nez reklama béZnd. Od komiksu totiz o¢ekavame néjaky dé€j, néjaky piibéh,
dobrodruZzstvi apod. Proto se také v posledni dobé komiks stale vice prosazuje i v klasické
literatute. Naptiklad velmi povedenym komiksem je Kafkiv Proces (BB Art, 2009). To by
jeste pred nékolika lety bylo nemyslitelné. Komiks umi upoutat pozornost, a to at’ se jedna o

komiksovou adaptaci slavného Kafkova romanu nebo dobie udélanou komiksovou reklamu.

110 PARiZKOVA, L. Komiks v ceskych tisténych médiich. Historie, osobnosti, soucasnost. Praha 2016. s. 20. Bakalaiska

?ﬂéce‘ Univerzita Jana Amose Komenského, Obor: Socialni a medialni komunikace, Vedouci prace: PhDr. Hugo Schreiber
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Obrazek 1: Franz Kafka, Proces

ENL S PRAVIKY TU BYL DINOD. 3LO O TO, ZBAVIT
JRYCHLEJT A PRENEST CELE BRIME NA SAMOTNEHO

Zdroj: Fragment vytvoreny autorkou z originéllu.115

Bublina

»Bublina nebo také oblacek je prostor veétsinou eliptického tvaru, do néjz jsou
zaznamenany promluvy postav. Hladké elipsoidni bubliny oznacuji primou rec, pokud ma tvar
oblacku, vyjadiuje vétsinou mysleni postavy, bublina se zubatymi okraji znamend
reprodukovany hlas. Komiksy bez dialogovych i narativnich textii se oznacuji jako némé

komiksy. 1

Tato, velmi podrobna definice bubliny, jednozna¢né definuje, Ze bublina je nositelem
jazyka. Mlze mit a zpravidla také ma riznou grafickou podobu. Ta miize podstatné umocnit

text, ktery obsahuje.

V naSich zemich se bublina v po€atku vzniku komikst téméf nepouzivala. Komiksovym

autortim pfipadala cizi a protivici se dobrému vkusu a tradici klasického obrazkového serialu.

15 K AFKA, F. a CHANTAL, M. Proces. 1. vyd. Praha: BB Art, 2009. ISBN 978-80-7381-538-7
M8 HOST. CO JE CO... V KOMIKSU [online]. © 14. 10. 2015 2014 [cit. 2015-12-12]. Dostupné z:
http://www.komiks.cz/clanek.php?id=1062
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Tito autofi Casto umistovali text pod nebo nad obrazky. Neékteti délali kompromis a

umistovali text jak pod nebo nad obrazek a v obrazku pridali i n&jakou tu bublinu.**’

Re¢ mluvici osoby v mrazivém prostiedi je nejen slySet, ale i vidét diky oblackim pary,
které vyfukuje, “ fekl Will Eisner. Ten ptivod slova bublina vysvétluje podle italského slova

pro komiksy fumetto, coz v esting znamena vyfouknuty kouf.'®

V roce 1862 se v zahlavi
asopisu Humoristické listy od A. Rehacka objevily v kresb& bubliny.™*® Takto v &eském

komiksovém prostiedi vznikl ndzev bublina.

V listopadu 2015 vznikl novy ¢esky détsky komiks nazvany Bublifuk. Casopis tak svym
nazvem velmi vtipné odkazuje na dilezity komiksovy prvek. Pro reklamni komiksy je bublina
nejdulezitéjSim a nejvice pouzivanym komiksovym prvkem. Bublina je nositelem jazyka, a to
je pro reklamu velmi zésadni. VétSina reklam potiebuje piedat néjaké sdéleni spotiebiteli.
Bublina mlize mit riznou grafickou podobu, a tim muze jest€ vice umocnit reklamni sdéleni.
Mnoho reklam, které nemaji s komiksovou reklamou nic spolecného, vyuzivaji bublinu

umisténou ve své reklamé k nabyti faleSného dojmu, Ze spotiebitel vidi komiksovou reklamu.
Panel

Rozdéluje komiks do samostatnych c¢asti. Zpravidla ma obdélnikovy tvar. Panel si
muzeme piedstavit jako jedno policko klasického filmového pasu. Neékteti autoii komikst
vykresluji panely jako mnohouhelniky rGznych nepravidelnych velikosti, jini zase panely

zcela vynechavaji. Mistrem pouzivéani riiznych panelil byl K4ja Saudek.'?

Typografie, komiksové pismo

Typografie se zabyva tiskovym pismem. Pismo je pro komiks velmi dilezité, protoze se
jim vyjadiuje pfima fe¢, zvuky nebo dopliikkovy popis. Pouzitim riiznych grafickych triki se
pismem vyjadiuje i zvuk. Hlavné se vyjadiuje sila emoci, stielba, citoslovce apod. Neni
vyjimkou, Ze autor komiksu pouzije v jednom panelu n¢kolik rznych grafickych styld pisma.

Podobné¢ jako komiksova bublina, tak i komiksové pismo se velmi ¢asto pouziva v reklamé,

W DIESING, H. Cesky komiks 01. poloviny 20. stoleti. 1. vyd. Praha: Verzone, 2011. s. 336.
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ktera komiksova neni. Jiz zminiovany Kéja Saudek m¢l sviij typicky styl pouziti pisma, ktery

Zasto vyuzival ve svych ak&nich komiksech.'?

2.2 HISTORIE KOMIKSU

Lidé jiz v pravéku zaznamenavali d¢j obrazky v jeskynich a na skaldch. Malovali rizné
vyjevy ze svého Zivota. Tyto vyjevy mély magicky vyznam a ¢asto mista, kde se vyskytovaly,
slouzily k riznym ritualim. V té dob¢ lidé jesté neznali pismo. Nasly se vyjevy, které jsou
slozeny z n€kolika obrazkl a setazeny v Casové posloupnosti. Ve starovékém Egypté byly
nalezeny nasténné malby pochazejici z 2. tisicileti pf. n. 1., zaznamenavajici pasem obrazkl a
textii prob&hlé d&je. Kresby podobného typu jsou znamy i z piedkolumbovské Ameriky.'??
Masové rozsifeni kreslenych serialii bylo umoznéno az vynalezem knihtisku. UZ v roce 1460
vychazi kreslené Utrpeni svatého Erasma. Tento proto komiks obsahuje velmi kruté kresby a
nezada si s dne$ni undergroundovou produkei. V prvni poloving 18. stoleti William Hogarth
vytvofil sérii obrazti Drdaha prostitutky (1731) a Draha zhyralce, které pozd&ji slouzily
K vytvofeni rytin a patfily k nejpopularnéj$im tiskim své doby.123

V poloviné 19. stoleti Rodolphe Topffer spojil sekvenci satirickych obrazkd s pismem.
Vytvofil tak zdklad moderniho komiksu. Prvni moderni komiks vSak vytvoftil az v roce 1896
Richard Outcault. Ten v ¢asopise New York World 16. 2. 1896 publikoval svij strip Yellow

. . . , : 124
Kid. Tento den je povazovan za ,,zrozeni komiksu*.

221 KOMIKS NA NASEM UZEMIi

Koncem 19. stoleti v ¢eskych zemich vrcholil proces narodniho obrozeni. Jeho vedouci
predstavitelé usilovali mimo jiné o pozvednuti ¢eského jazyka. Vychazela rizna tiSténd média
a do svého obsahu zatfazovala i obrazky, které byly pozdé&ji doprovazené textem. Postupné tak
vznikala prvni ti§téna komiksova dila. V Lorenzové kavarné v Praze se v letech 1853-1854
schézel spolek umélct sdruzenych kolem tzv. Svatolukasskeé knihy. Spolek si vedl zaznamy ze

své Cinnosti. Tak se dochovala prvni dila chronologicky fazenych obrazku, kterd se daji

121 SAUDEK, K. WEIGEL, J. Lips Tullian. 1. vyd. Praha: Plus, 2010, s. 61. ISBN 978-80-259-0029-1.

122 CESKATELEVIZE. Komik fi-ci [online]. © 2011 [cit. 2017-12-21]. Dostupné z:

http://www.ceskatelevize.cz/ct24/kultura/1235432-komiks-frci

ij WIKIPEDIA. Komiks [online]. © 2017 [cit. 2017-12-21]. Dostupné z: https://cs.wikipedia.org/wiki/Komiks
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povazovat za prvni moderni obrazkové (komiksové) piibéhy v kontextu 19. stoleti. Vznikla

tak dila Zimni zabavy na Vitavé a Quidova cesta za zotavenou v X obrazech Josefa Manese.®

Byly vydéavany prvni humoristické ¢asopisy. Postupné se v nich zacinaly tisknout velmi
oblibené¢ humoristické obrazky. Opravdu velky rozvoj ¢eské komiksové scény nastal po 1.
svétové valce. Vzniklo Ceskoslovensko, za¢ala povaleéna obnova zemé, rychle se rozvijely
primysl a média. Zrodili se prvni vyznamni komiksovi autofi. Miizeme jmenovat Ladislava
Vlodka, Ondfeje Sekoru, Josefa Ladu.'® Zrodily se prvni komiksové piibshy a komiksové
postavi¢ky. Budeme jmenovat Ladovy Sprymovné kousky Frantika Voviska a kozla Bobese.
Josef Lada publikoval mnoho dal§ich obrazkovych pfib&éhti v riznych Easopisech. Mimo
komiksti o Svejkovi jej proslavily komiksy s kocourem Mikesem.?” Dal§im vyznamnym
komiksovym autorem byl Ondfej Sekora, kterého ¢tenafi znali jako autora komiksi o Ferdovi
Mravencovi, Berusce a brouku Pytlikovi vychazejicich v Lidovych novinach. Tyto komiksové

hrdiny znaji déti dodnes.'?®

Pfed vypuknutim 2. svétové valky spisovatel Jaroslav Foglar a kreslit Jan Fischer vydali
17.12.1938 na zadni strance Mladého hlasatele barevny komiksovy piibéh s titulem Cerni

jezdci Fadi. Zrodil se nejslavngjsi Gesky komiks Jaroslava Foglara Rychlé sipy.*® Po skon&eni

2. svétove valky se na kratkou dobu oblibené piedvéale¢né komiksy vratily.

Pied rokem 1948 bylo publikovano celkem 106 pokracovani piib&hti Rychlych Sipii. Po
roce 1948 se zacala objevovat kritika Rychlych sipii, a to zejména od prosovétskych ideologt.
Vadily jim jak ptibéhy Rychlych sipi, tak hlavné bubliny, které si rodici komunisticka
ideologie vysvétlovala jako priklon k americké kultuie. VSe zaSlo tak daleko, Ze posledni tfi
dily Rychlych sipii musel Jaroslav Foglar s Janem Fischerem publikovat bez bublin a s texty
pod obrazky. Komiks byl nakonec zakazan. Nacisté zakazali Foglarovi publikovat na pét let.
Komunisté jej zakazali na dvacet let. V obdobi prazského jara Jaroslavu Foglarovi bylo
umoznéno Rychlé Sipy opét vydavat, po okupaci Sovétskym svazem byly Foglarovy komiksy

na dalgich 20 let opét zakéazany vydavat.*®

125 DIESING, H. Cesky komiks 01. poloviny 20. stoleti. 1. vyd. Praha: Verzone, 2011, s. 15.
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Komunisticka ideologie pronikala i do komikst. Autofi se museli pfizptisobit, nebo jejich
dila ptestala byt vydavana. Autorska dvojice Milo§ Macourek a Vaclav Vorlicek 26. 9. 1966
uvedla do kin film s nazvem Kdo chce zabit Jessii?, ktery svétu piedstavil nadaného ¢eského
kreslite Karla Saudka. Po zhlédnuti Saudkovych obrazkl bylo jasné, Zze Cerpa z americké
komiksové Skoly superhrdini. Karel Saudek svij prvni komiks Agent Nr. 00-WC publikoval
v roce 1966 v ¢asopisu Student.

V druhé poloving 60. let v ¢eské spolecnosti dochazelo k uvolnovani rezimu. Lidé mohli
vice cestovat do zahranié¢i, odkud si dovazeli mimo jiné i komiksy. V roce 1969 vystavni sifi
Mladé fronty usporadala prvni komiksovou vystavu Comics, ktera ukazala umélecky potencial
&asti komiksovych d&l. '

Doba oznaCovana jako prazské jaro byla dobou nadéje a nasledné velkého zklamani.
Vojska Varsavské smlouvy 21. 8. 1968 obsadila a nasledné okupovala celé¢ Ceskoslovensko.
Nastala doba normalizace, ktera skonéila Sametovou revoluci 17. 11. 1989, kdy byl

komunisticky rezim odstranén.

Po padu komunismu se komiks stal velmi zadanym zbozim. Na trhu byly k dostani
vSechny klasické americké komiksy. Co se diive nemohlo vydavat, tak se v ruzné kvalité

rychle tisklo s vidinou zisku pro nakladatele. Mnoha dila vychazela opakovang.

Nejvice se vydavalo dilo Jaroslava Foglara. Vysly vsechny jeho komiksy a knihy. Stale
vychézely détské komiksové Easopisy, a to Ctyilistek, Mateiidouska, ABC a Ohnicek. Jednalo

se ale o komiksy, které byly ur€eny pro star$i generaci pamétniki.

Mlada generace, ktera diive byvala nejvétsim konzumentem komiksu, ale jiz mnoho
necetla a o komiksy neméla zajem. Kdyz si jiz néjaky komiks zakoupila, jednalo se o klasické
americké komiksy se Supermanem, Spidermanem, Batmanem apod. O nové autory nema

nikdo zajem. Mimo klasické Casopisy pro déti ceské komiksové Casopisy neexistuji.

Tento kriticky stav pro komiksovou tvorbu pietrvava az do roku 2000. S miléniem
nastupuje nova generace komiksovych tvirct, ktera si fikd Generace 0. VétSina téchto autort

v mladi zazila kratky komiksovy rozvoj, a pak nasledny hluboky propad. Nova komiksova

131 PROKUPEK, T., KORINEK, P., M. FORET a M. JARES. Dgjiny ceskoslovenského komiksu 20. stoleti. 1. vyd. Praha:
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kultura se rodila zdola. Autofi méli na co navazat, hodné véci museli vybudovat od zakladu.
Na internetu se zacaly objevovat prvni komiksové e-ziny. Nasledné autoii zakladali vlastni

komiksové fanziny, kde své komiksy publikovali.'*

v

Generace 0 dnes sdruzuje pies tiicet autord. Uvedeme ty nejznaméjsi, jako jsou Vladimir
518, Jaromir 99, Dan Cerny, Lela Geislerova, Toma$ Chlud a dalsi. Jejich komiksy postupné
zaCala objevovat mlada generace. Pfipomeneme si Volemana Jittho Gruse nebo Désivé

radosti Michala Suchanka s textem Ondieje Neffa, ktery psal i pro K4ju Saudka.'*®

Po roce 2010 je komiks opét soucasti Ceské vytvarné i literarni scény. Nakladatelé
vydavaji nové, hlavné historické komiksy. Vychazeji kvalitni artové komiksy novych
komiksovych autori. Na desatém KomiksFESTU'** v roce 2015 se siln& ozvala nastupujici
mlada generace komiksovych tviircti. Tato generace vystupovala pod nazvem Generace 2.0.
Tato generace ma vybornou znalost zahrani¢nich komiksovych dél. Tvurci publikuji své prace
hlavné na internetu a socialnich sitich. V Generaci 2.0 pievazuji svym poc¢tem Zeny nad muZi.
Autofi vytvareji hlavné artova a anime dila. Hlavnimi zastupci Generace 2.0 jsou Karel
Osoha, gtépénka Jislova, Viktor Svoboda, Haspien, Zuzana ,,Suwi* Cupové, Katefina ,,faQy*
Cupova, Anna ,kinixuki Dvotackova, Lenka Sime¢kova, Eva Maria Ondova, Ester ,,Yone“
Kuchynkova, Linh ,,Tale* Do, Jana ,,Yuffie* Kilianova, Marcel Dokoupil, Pavol ,,Melkor*
Cerveniak, Toma$ Salva, Jana ,,Janiko“ Suchomelové, Daniel ,,Dan Q* Rezni¢ek a Martin

11
Jagek. °

2.2.2 KOMIKS VE SVETE

Svétovy komiks se postupné rozvijel jiz od druhé poloviny 19. stoleti. Hlavni
komiksovou velmoci byly Spojené staty americké. Nasledovaly je Francie, Némecko, Italie a
Anglie. Svétovy komiks se nakonec vyprofiloval do tii zakladnich styld. Tyto styly

nazyvame:

e Anglo-americky,
e Belgicko-francouzsky,

e Japonsky.
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Kazdy styl ma svoji tradici a charakteristické rozpoznavaci znaky. NejvetSim
producentem komiksi v dnesni dobé je Japonsko. Tato zemé prosla odliSnym vyvojem nez
zapadni zem¢ zastupované Spojenymi staty. Po 2. svétové valce v Japonsku vznikl novy styl
komikst zvany manga.136 Ten je charakteristicky tim, Ze postavy maji velké oci,
propracované ucesy a malé nosy. Piibéhy z manga slouzi jako ptfedlohy pro kreslené filmy,
které se nazyvaji anime. Manga jsou oblibené jak u déti, tak 1 u dospélych. Statistiky uvadéji,

7e 40 % viech roné vydanych publikaci v Japonsku jsou pravé manga.™*’

V Ceskych zemich manga ziskavaji stale vétsi oblibu. Zatim neni zfejmé proc, ale nejvice
jsou manga oblibena u mladych divek. V roce 2009 zacal vychazet sbornik Vejir. Ten se

orientuje pouze na ¢eska manga.'*®

Za kolébku moderniho komiksu povazujeme Spojené staty. Prvni komiksové stripy se v
USA objevily na sklonku 19. stoleti v ned€lnich novinovych ptilohach. Prikopnikem byl
komiksovy serial Yellow Kid od Richarda F. Outcaulta. Ten poprvé vysel 16. 2. 1896 v
Hearst New York American. O rok pozdéji uz byly piibéhy Yellow Kid vydané jako
samostatna ptiloha Sunday Journal, ktery se prodaval za 5 cent. Vznikl novy Zanr. Nastal
zlaty vék™ amerického komiksu. Zacali vznikat prvni komiksovi hrdinové. Casto se jednalo o
zvifeci postavicky. Velmi oblibené byly piib&éhy Zzertovného zvitatka Crazy Cat, které
vychazely v novinach The Family Upstairs. Komiks Mutt a Jeff zase pomohl zvednout naklad
novin Chicago American. Noviny tento komiks ve stripovém formatu vydavaly na
pokracovani. Ctenafi si jednotlivé stripy vystiihovali a skladali si je ve sviij komiks. V roce
1922 se objevil prvni komiksovy ¢asopis Comic Monthly. Nastala tiicata 1éta a komiksy se
staly béZnou soucasti amerického zivota. Lidé milovali kreslené piibéhy Tarzana od
vytvarnika Hala Fostera ¢i Mickey Mouse od Walta Disneyho. V listopadu 1931 v Chicago
Tribune pod vlivem valky gangl vysel komiks s prvnimi ptfibéhy Dicka Tracyho, které
vytvotily prvniho z dlouhé fady americkych komiksovych hrdint.” V roce 1933 zalozili
Harry L. Wildenberg a Max. C. Gaines, zaméstnanci Eastern Color v New Yorku, prvni
moderni komiksovy ¢asopis na svéte, ktery pojmenovali Funnies on Parade. Ten obsahoval
tii komiksové seridly. Byly to pfibéhy Mutta a Jeffa, Joe Palooka a Regulara Fellase.

Casopis obsahoval i reklamu koncernu Procter and Gamble. Vznikl tak klasicky americky

136 WIKIPEDIA. Komiks [online]. © 2015 [cit. 2015-12-19]. Dostupné z: https://cs.wikipedia.org/wiki/Komiks
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komiksovy casopis, ktery byl velmi tspésny. Naklad dosahoval az 250 000 vytiskii mési¢né.
Komiksovy ¢asopis vzbudil velky zajem inzerentl. Spolecnost Eastern Colors nasledné
zaCala vydavat dal$i komiksovy cCasopis, ktery pojmenovala Famous Funnies, Series 1.
S prichodem ¢asopist se zacali rodit novi hrdinové, napiiklad Flash Gordon, Dragoon Lady,

Superman a Batman.

Jerome Siegel v roce 1933 pouzil poprvé jméno Superman ve svém stejnojmenném
komiksu. Superman byl zpocatku zlo¢incem a nebyl oblibeny. Siegel z néj nasledn¢ za
pomoci vytvarnika Joa Shustera udélal hrdinu, a to se mu za né€kolik let skute¢né vyplatilo.
Novy americky hrdina chytal zlo¢ince a podvodniky. Superman se dokonce pokusil ukong¢it
2. svétovou valku, kdyz chytl Stalina s Hitlerem a piived] je do Zenevy pied mezinirodni
soud. Zacala honicka na superhrdiny. Autofi komikst, vyprovokovani nebyvalou popularitou
Supermana, pracovali na hledani jeho konkurenta. V roce 1939 se v Detective Comics No. 27
objevil Batman. Kreslit Bob Kane se nechal inspirovat renesanénimi kresbami létajicich
stroji od Leonarda da Vinci. Scendrista Bill Finger mu vymyslel skrytou identitu Bruce
Wayna. D¢j umistili do Gotham City. Batman také bojoval proti zloduchim. Na rozdil od

Supermana vsak nemél 7adné super schopnosti.**°

Komiksové Casopisy a komiksové hrdiny Ameri¢ané povazuji za své narodni kulturni
dédictvi. Za 2. svétové valky jiz existovalo ptes 400 komiksovych hrdint, kterym byl

Superman vzorem.

Pfipomenme si, jak na pobyt americkych vojdki po valce vzpominal budouci slavny
rezisér Vaclav Vorlicek: ,,Vojdci byli ubytovani v mistnim lihovaru, a aby se po vyhrané vdlce
nenudili, dostavali celé baliky novin, pestrych periodik a paperbackii. Kdyz uklizecky vynesly
popelnice, tak jsme se vtom hrabali a nachdzeli komiksové sesity treba s deseti riiznymi
pribéhy. To pak bylo o nervy ponorit se do téch hromad a hledat predchazejici dil, nebo
cekat, az se v té hromadé objevi pokracovani! No a tak Vorlicek ke komiksum prisel a po

letech s Macourkem sestrojil Jessii.«**

AmeriCti vydavatelé se snazili komiksy drzet na vysluni ¢tenatského zajmu. Do podoby
komiksu byly ptrevadény ruzné literarni zanry. Vznikaly komiksy romantické, westernove,

hororové, kriminalni a pornografické. Cast vefejnosti se zadala vymezovat proti komiksové

YO KOMIX. Strucna historie komiksu [online]. © 2013, [cit. 2015-12-19]. Dostupné z: http://www.komix.kvalitne.cz/his.htm
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kultufe a volala po regulaci toho, co v komiksech mize byt a co ne. VSe se spojovalo
s mladezi, na kterou pry komiksy mély Spatny vliv. Podvybor Senatu pro slySeni mladistvych
delikventi v roce 1954, ktery se zaméfil konkrétné na komiksové knihy, mél tfadu
podporovateli, ktefi pozadovali vladni regulaci a wvybidli senatory, aby vytvorili
samoregula¢ni organ. To se stalo vroce 1954, kdy byl vyhlasen Comics Code Authority
(CCA), coz se da volné prelozit jako Kodex komiksu. Predtim, nez byla CCA pfijata, néktera
mésta organizovala vetejné spalovani komikst. Méstské rady v Oklahoma City a Houstonu v
Texasu dokonce na svém tzemi vydavani komiksi zakazovali. Soudy v Los Angeles v
Kalifornii vSechna tato obdobna rozhodnuti u¢inéna v jejich jurisdikci nasledné zrusily,

v o v , ;142
protoze je povazovaly za nelstavni.

CCA byla cenzurou. V komiksech bylo zakazano zobrazovat postavy policisti, soudct,
vladnich ufednikil a respektovanych instituci neuctivym zptisobem, ktery by navadél k neucté
K témto autoritam. Nicméné CCA chtéla, aby dale komiksy prosazovaly, ze ,,v kazZdém
pripadé dobro zvitezi nad zlem" a aby komiksy popisovaly ptipady ,,kdy policisté umiraji v
diisledku cinnosti zlocince". Zv1astni omezeni byla vénovana zobrazovani unost a skrytych
zbrani. Ndzory na ,,nadmeérné nasili" byly zakazany, stejn¢ jako ,,zurivé, nemravné a hriizné
ilustrace". Upifi, vlkodlaci, démoni a zombie nemohli jiz byt dale v komiksech zobrazovani.
Navic komiksy ve svych nazvech nemohly pouzivat slova ,,horor a teror". Pouzivani slova
,zlocin" bylo rovnéz zakazané. Sexualita v komiksech byla v podstaté zakazana. Zobrazovani
wsexudlni perverze, sexudlnich abnormalit a nedovolenych sexudalnich vztahii", stejn€ jako
pouzivani slov ,,svddeni, zndsilnéni, sadismus a masochismus* bylo vyslovné zakazano. Bylo
pozadovéno, aby Vv piibézich o lasce byl kladen diraz na ,,svatost manzelstvi". Komiksoveé
piib&hy, které popisovaly vasnivé scény, se musely vyhnout ,,hlubsim emocim".*** Uvedené
nafizeni zni¢ilo mnoho komiksovych serialti, které jiz nikdy nebyly dokonceny. CCA velmi
poskodilo komiksové vydavatele a mnozi z nich museli ukonéit svou ¢innost. Mezi n¢ patiila
1 spolecnost Eastern Colors, ktera, jak jiz bylo zminéno vySe, dala vznik formatu
komiksového casopisu. Mnoho vydavatelil se vratilo k vydavani komiksii uréenych jen pro

deti. 14
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Na pfelomu 50. a 60. let v americké spolecnosti v disledku studené valky, zahéjeni
amerického vesmirného programu a bojem o riizna vesmirna vitézstvi mezi USA a Sovétskym
svazem, zesiloval zajem o vesmir. To se odrazilo i v komiksovych pfibézich. Ty byly plné
vesmirnych vetielcti, robotli a vynalezli. Velka komiksova spole¢nost Marvel Comics po
Stvanicich proti komiksu v pfedchozich letech zacala mit vazné problémy a jeji posledni Sanci
bylo pfijit s né¢im novym, co lidi pfitdhne. Jack Kirby a Stan Lee se proto pustili do vytvareni
novych netradi¢nich postav. V roce 1961 se objevil prvni komiksovy ¢asopis Fantastic Four.
Jeho uspéch vydal jednoznaény signal, Zze cesta, po které se Lee a Kirby vydali, je spravna.
Bylo jasné, co ¢tenafi chtéji a prodej komikst se vyzdvihl do vysin, o kterych se do téch ¢asu
nikomu ani nesnilo. Nasledoval Hulk a ihned po ném skute¢né revolu¢ni X-Meni. V roce
1963 se v Amazing Fantasy No. 15 objevila dalsi absolutné¢ nova komiksova postava, a tou
byl Spiderman. Oby¢ejného Kluka nahodou pokouse radioaktivni pavouk a on tak ziska
neobyc¢ejné schopnosti. Spiderman je dodnes komiksovym fenoménem a stal se pfedlohou pro
mnoho akénich filmi. Dalsi novou komiksovou postavou byl Doctor Strange, ktery se pozdéji
stal symbolem psychedelickych uletii hnuti hippies. Pozdé&ji se do komiksového svéta
prosadili i ¢erni hrdinové, napiiklad Black Panther nebo intelektualové Silver Surfer. Ten si
ziskal velkou oblibu mezi vysokoskolaky. Komiks ztratil nalepku pokleslého zanru a zacal
znovu hloubgji pronikat do masové kultury. Marvel dodnes patii mezi nejvétsi komiksova

. yox 14
vydavatelstvi na svéte. >

Osmdesata 1éta minulého stoleti byla ve znameni velké popularity filmu a televize. Je
nesporné, ze komiks inspiroval mnohd dila. DneSnim divakiim jiZ pomalu neni jasné, co bylo
diive. Moderni kina s dokonalym obrazem a zvukem uvadéji mésicné alespon jeden film
zaloZzeny na komiksovych piibézich. Superhrdinové dostali na filmovém platné ¢i televizni
obrazovce lidskou podobu, divaci se s nimi mohli ztotoznit a mnohym zac¢inajicim hercim
odstartovali hvézdnou kariéru. Spole¢nost Marvel Comics proptjcuje své komiksové hrdiny
nejbohat§im svétovym firmam, které je vyuzivaji v masivnich reklamnich kampanich.
Naptiklad v reklamni kampani spole¢nosti Renault v Sao Paulu byla vyuzita oblibena

komiksova postava neuvéfitelného Hulka.'*®

15 KOMIX. Strucnd historie komiksu [online]. © 2013. [cit. 2015-12-19]. Dostupné z: http://www.komix kvalitne.cz/his.htm
148 AGENCIATOTEM. Saiba como Hulk salvou a capital de Sio Paulo junto a Renault [online]. © 2017 [cit. 2017-10-27].
Dostupné z: http://agenciatotem.com/2017/08/18/saiba-como-hulk-salvou-capital-de-sao-paulo-junto-renault/
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2.3 KOMIKSOVE FORMY

Komiks se muze vyskytovat v riznych formach. Komiksova reklama vSechny tyto formy
vyuziva. S nastupem informacni spolecnosti a se vznikem novych technologii se zaCinaji
objevovat i formy komiksu, které jesté pred nc¢kolika lety neexistovaly. D4 se predikovat, ze
vzniknou 1 dal$i nové formy komiksu, které si dnes neumime piedstavit. Tyto formy budou
pouzivat nové zpiisoby vizualizace a moznosti zobrazeni v rozsifené realité, virtualni realité a

V neposledni fad¢ v 3D projekcich.
Obrazkovy (kresleny) serial

Obrazova slozka zpravidla tvofi cely komiks. Textova slozka mize chybét nebo je

s . 147
umisténa mimo obrazovku.

Textova slozka byva velmi ¢asto verSovana. U nas se pro tuto
formu komiksu rozsitil nazev leporelo. Tuto formu ¢asto pouZivaji rizné Gfady na propagaci
zakont a vyhlasek. Nekdy je pouzita kombinovana technika zobrazeni potfebného textu, kdy

je uveden slovni popis, ale i pfima fe¢ postav. Tuto formu pouzila Finan¢ni sprava pro

propagaci EET v roce 2015.1%
Zertovny cyklus

Tato forma je velmi oblibena v humoristickych ¢asopisech. Jedna se o zobrazeni né&jakého
zertovného piibéhu, kde jsou vétSinou dvé az tfi postavy. Tuto formu v soucasné dobé
pouzivaji i rizné reklamy zvetejiiované na internetu. Prikladem této formy, pouzité v reklamé,
je reklama na krém SAHARA, publikovany v roce 1927 v Ceském slovu.** Piikladem
Z dneSni doby je reklama pouZzitd v e-mailovém sdéleni na poskytovatele e-mailovych

» 1
sluzeb.r°

Graficky roman

Neékdy se pouziva rovnéz oznaceni kresleny roman. Jedna se o knihu, kde je jeden nebo
nekolik komiksovych ptibehil. Vystupuji v nich stejné postavy a jejich ptibehy jsou propojeny

stejnym prostfedim. Graficky roman nemusi obsahovat standardni komiksové prvky.

147 DIESING, H. Cesky komiks 01. poloviny 20. stoleti. 1. vyd. Praha: Verzone, 2011. s. 11. ISBN 978-80-904546-8-2.

148 FINANCNI SPRAVA. Pribéhy ze Zivota Daitka Kratila [online]. © 2015 [cit. 2017-11-25]. Dostupné z:

www.financnisprava.cz/assets/cs/prilohy/fs-financni-sprava-cr/2015-Komiks-Danek_Kratil.pdf

9 DIESING, H. Cesky komiks 01. poloviny 20. stoleti. 1. vyd. Praha: Verzone, 2011. s. 11. ISBN 978-80-904546-8-2.

130 CIVENKA. Civenka - Komix [online]. © 2017 [cit. 2017-11-25]. Dostupné z: http://support.zcu.cz/index.php/Civenka_-
Komix

46



Komiksové ptibéhy mohou byt oddéleny kapitolami, které jsou tvoreny nékolikastrankovymi
texty a fotografiemi. Jako ptiklad si uvedeme knihu o propagaci Cervené¢ho vina z oblasti
Bordeaux. Téchto propagacnich knih vySlo nékolik. Kazdéa kniha obsahuje né€kolik komikst.
Posledni stranky knihy jsou tvofeny textem a fotografiemi. Tato komiksova kniha se

Vv Bordeaux prodava ve stancich s novinami a na stanicich vefejné dopravy.151
Komiksové album

Jedna se o obdobu grafického romanu. Obé formy se lisi v tom, Ze komiksové album
pouziva vzdy format A4. Album ma zpravidla 48 stran. Toto knizni zpracovani je provedeno

152 Ppfikladem této komiksové formy jsou reklamni knihy od

Vizv. francouzském typu.
spole¢nosti BAMBOO Edition z Francie. Francouzi si velmi potrpi na své tradice. Diky
skvélym komiksovym autoriim a dlouholeté komiksové historii si na svém francouzském typu

velmi zaklédaji.153
Komiksovy strip

Tato forma je nejpouzivanéjsi komiksovou formou v reklamé. Velmi cCasto se s ni
setkavame na internetu. Strip je tvofen n¢kolika panely (2-6), které popisuji néjaky kratky dé;.
Panely mohou mit horizontalni 1 vertikalni uspofadani. V pocatcich komiksové reklamy se
tato forma komiksové reklamy vyskytovala témét ve vSech novinach a casopisech. Jako
piiklad si uvedeme reklamu na Odtucrniovaci thé Mariatherma. Tato reklama vychézela
celkem v Sesti samostatnych stripech v Ceském slovu, a to vzdy vnedéli. Cilem bylo
propagovat ¢aj na hubnuti Mariansko lazenské odtuciovaci thé Mariatherma od spole¢nosti
Akc. Tov. Léciv Mariatherma z Marianskych Lazni. Na této reklamé je velmi zajimavé to, Ze
na prvni pohled se se znackou Caje pfimo nepracuje. Reklama vyvoldva dojem b&zného

154 «
* \/ soucasné

komiksového stripu. Vlastni komeréni sdéleni je pouzito az v dialogu postav.
dobé¢ se strip nejvice pouzivd na webovych strankach. Prostfedi webovych stranek umoznuje
velmi jednoduSe umistovat stripy jak vertikalng, tak horizontalné. Velmi casto, i kdyz
listujeme webovou strankou, tak komiksovy reklamni strip ziistava jakoby pfipnut na jednom

misté. Piikladem jsou komiksové reklamni stripy spole¢nosti VAHALA a spol. s.r.o., ktera se

151 RICHEZ, CAZENOVE, PERAL. Les Fondus u Vin de Bordeaux. 1. vyd. 2013 BAMBOO EDITION. ISBN 978-2-8189-
2467-9.

152 HOST. CO JE CO... V KOMIKSU [online]. © 2015 [cit. 2017-12-12]. Dostupné z:
http://www.komiks.cz/clanek.php?id=1062

138 RICHEZ, CAZENOVE, PERAL. Les Fondus u Vin de Bordeaux. 1. vyd. 2013 BAMBOO EDITION. ISBN 978-2-8189-
2467-9.

134 DIESING, H. Cesky komiks 01. poloviny 20. stoleti. 1. vyd. Praha: Verzone, 2011. s. 335. ISBN 978-80-904546-8-2.
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zabyva vyrobou masnych a lahtdkarskych vyrobkii. Tuto sérii vytvofil ilustrator Jifi

g1 155
Kvasnicka.

Komiksovy ¢asopis

Zvlasté mezi mladsi populaci je tato forma komiksu velmi oblibend. Komiksovy ¢asopis
nemusi obsahovat jen komiksy. Obsahuje také Casto psané povidky, rtizné soutéze, komentare
autor a hlavné reklamu. Reklama muze byt vkladdna do kratkych komiksovych povidek.
Velmi casto jsou celé komiksové povidky reklamou na néjaky produkt. Nékteré komiksové
Casopisy se vydavaji pouze za jednim ucelem, a to pro propagaci n¢jakého vyrobku, zpravidla
hragky. Casopis tak podporuje nekomiksové zbozi. V Cesku je nejzndméjsim komiksovym

asopisem Ctyilistek. Casopis vychazi jiz od roku 1969.1%°

Komiksové ¢asopisy mizeme délit do kategorii:

e Komiksovy fanzin. Tento typ Casopisu obsahuje vice komikst zpravidla od
riznych autort. Ptikladem takovéhoto komiksového casopisu byly Rychlé sipy
nebo Kometa.

e Polo komiksovy ¢asopis. Tyto Casopisy obsahuji jeden nebo i nékolik komiksu.
Cast tohoto Gasopisu ale tvoii riizné povidky, hry, rozhovory. Do této kategorie
komiksovych &asopist patii jiz diive uvedeny Ctyrlistek. Mizeme sem zatadit i
takové Casopisy jako Ohnicek a ABC.

e Komiksova série. Tento typ komiksového casopisu je typicky spojen
S komiksovou scénou v USA. Je vydavan ve formatu AS. Obsahuje zpravidla
jeden hlavni komiks a nékolik komikst kratSich. Tyto komiksy vychazeji na
pokracovani. Do této kategorie patii u nas vydavany komiks Zazrak. Vydavatelem

komiksu je magazin Blesk a vychazi od roku 2015.

Komiksové Casopisy zpravidla neobsahuji komiksové reklamy. Jsou pouze nositelem
standardnich reklam. Naptiklad ve vySe uvedeném Cisle Casopisu Zdzrak je na posledni
vnitini strané Gasopisu reklama na komiks kreslife Stépana Marese Zeleny Raoul. Reklama

upozornuje Ctenare komiksu Zdzrak, ze komiks Zeleny Raoul je nadale mozné sledovat i na

15 KVASNICKA, J. Spekman [online]. © 2015 [cit. 2017-11-13]. Dostupné z: http://www.jankvasnicka.com/
gallery/spekmen/

1% HOST. CO JE CO V KOMIKSU [online]. © 2017 [cit. 2018-1-12]. Dostupné z:
http://www.komiks.cz/clanek.php?id=1062
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tabletech a mobilnich zatizenich. Tato reklama je soucasné reklamou na Casopis Reflex, kde

komiks Zeleny Raoul pravidelng vychazi.>’
Jednostrankovy komiks

Tato forma komiksu je tvofena pouze jednou strankou a obsahuje jeden piibeh. Format
jednostrankového komiksu s ukoncenym piibéhem se vyuziva v nekomiksovych ¢asopisech.
Ptikladem z dfivéjsich ¢asti miize byt komiks Rychlé sipy od Jaroslava Foglara. Ten vychazel
jako jednostrankovy komiks na zadni obalce Casopistt Mlady hlasatel a Vpred. ™ Forma
jednostrankového komiksu se v reklamé Casto vyuziva. Komiks v této podobé nemusi zabirat
celou stranku. Je tak mozné komiks doplnit jinymi reklamnimi prvky. Jako piiklad uvedeme

reklamu na motokrosovy zavod podporovany znatkou RedBull.*
Jednopanelovy komiks

Tento komiks je tvofen jen jednim panelem, obrazkem, polickem. Komiksové teoretiky
rozd€luje tato otdzka: ,,Muze byt komiks tvoren pouze jednim obrazkem?* Ptiklanime se ke
skuping, ktera tikd ano. Jednopanelovy komiks je pro reklamu velmi dobfe pouzitelny. Tato
forma komiksu obsahuje jednu nebo vice postav a nékdy také psany text. Osoby spolu mohou
mluvit pfimou fec¢i a obracet se se svym sdélenim piimo na Spotiebitele. Nekdy se

jednopanelovy komiks oznacuje jako jednoobrazkovy komiks.
Co vse musi byt splnéno, abychom mohli fici, Ze se jedna o jednopanelovy komiks:

e Obrazek by mél vyjadrovat ¢asovy d¢;.
e Pokud vobrazku objekty n&jakym zpisobem mluvi, musi jit o skuteénou

komunikaci, ne pouze o reklamni sdéleni.
2.4 KOMIKSOVA REKLAMA

Komiks mohou pouZivat v§echna reklamni média. Jedinym reklamnim médiem, ve kterém

neni moZzné pouzit komiks, je rozhlas, protoZze neumi pfenaset obrazovou informaci. Vse, co

7 BLESK. Zdzrak. Komiksovy casopis. 2015, rog. 1. ISSN:2464-5400.

158 DIESIGN, H. Cesky komiks 01. poloviny 20. stoleti. 1. vyd. Praha: Verzone, 2011. s. 52.

ISBN 978-80-904546-8-2.

159 RedBull. Get On Top 2017 — komiks [online]. © 2017 [cit. 2017-11-25]. Dostupné z: http://www.humanart.cz/grafika-
90867-red-bull-get-on-top-2017---komiks.html
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jsme si v Kapitole reklamni média popsali, je tedy pienositelné i na reklamu, ktera vyuzije

néjakou komiksovou formu.
2.4.1 V CESKYCH ZEMICH

V zahranic¢i se v roce 1919 zrodila komiksova postavicka kocour Felix. Jeho autorem byl
australsko-americky kreslii Pata Sulivan. Felix nejprve vystupoval v animovanych filmovych
groteskach promitanych po celém svété. Nasledné se v roce 1923 dockal komiksové verze, a
to jiz byl jen krucek k jeho reklamni kariéfe. Velmi rychle zdomacnél v mnoha statech.
Vétsinou si obyvatelé stati, kde kocour Felix pasobil v reklamnich komiksech, mysleli, Ze je
to komiksova postavicka, ktera pravé vznikla v jejich zemi. V naSich zemich je kocour Felix
spojen s komiksovymi reklamami z roku 1926 od Ladislava Vlodka na vysavaée Elektro
Lux.’® Kocour Felix se podilel na mnoha dalsich reklamnich komiksech. Jako priklad
uvedeme reklamu na haslerky od Rudolfa Matese z roku 1927, kterym propu;j¢il jméno znamy
prazsky pisnickar Karel Hasler. ** Kocour Felix v roce 1935 propagoval v komiksu Herminy

Tylové z roku 1936 francovku Alpu.*®

Znamé jsou také komiksové postavy od Josefa Lady.
Naptiklad Otec Bourek, kozel Bobes, Frantisek Vovisek. Oblibenou postavou byl i lisak
Chytrous. Autor téchto komiksli je neznamy, byly ale vytvofeny pro spolecnost Materna.
Reklamni komiksy stouto postavickou neobsahovaly bubliny a byly vytvafeny
V konzervativni podob¢. Komiksovou reklamu bylo moZzné pouZit snad na vSe. Nejvice se ale
pouzivala na cigarety, potraviny a hlavné na rizné 1éky, masti a tinktury. Velmi oblibené byly
komiksy v damskych novinach a ¢asopisech. Mizeme jmenovat Srdicko, Slovicko, Hvézda
ceskoslovenskych pani a divek, Pestry tyden a nebo Punta.*®® Zeny a divky milovaly
komiksové postavicky jako tieba pejska Puntu. VSemozni vyrobci a prodejci rtiznych
masticek, vonavek a vSech moznych damskych potieb pouzivali libivé, zpravidla zvifeci
komiksové postavicky, aby jimi pomoci reklamnich komiksii dosahli zvySeného prodeje
svych vyrobkl. V té dobé se také hlavné pod vlivem prvorepublikovych filmi prosazovaly
knihy z tzv. ¢ervené knihovnicky, napiiklad komiks Petra Klapace z roku 1933 Ze Zivota pani

X r v r ’ o] . 164
Ctendrove, ktery byl reklamou na Cervenou knihovnu. ®

180 FRESH EYE. Cesky komiks jako reklamni médium ve 20. stoleti [online]. © 2012 [cit. 2017-10-25]. Dostupné z:
http://fresh-eye.cz/tomas-prokupek-reklama/2012/03/
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Obrazek 2: R. Klapaé: Ze Zivota pani Ctendrové, Cervena knihovna, 1933

ZE ZIVOTA PANI CTENAROVE
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Zdroj: Fragment vytvoteny autorkou z originéllu.165

Reklamni komiksy vyuzivalo také ve svych Malych novindch Batovo impérium, kde
propagovalo détské hracky, které vyrabéla jedna Batova divize. V tficatych letech vznikali
prvni firemni maskoti jako naptiklad Palabdcek nebo Plaminek od Jana Holuba vytvoifeni pro
spolecnost Pala, ktera vyrabéla baterie.’® Za pozornost stoji jeden komiksovy serial praveé
S Palabackem a Plaminkem. V tomto komiksu je velmi zajimavé to, Ze na prvnim a poslednim
obrazku vystupuje dal$i velmi zndma prvorepublikova komiksova postavicka pejsek Punta.*®
Propagaci francovky formou komiksového serialu také zajistovaly komiksové postavicky
Karlik a pes Alik, od Jaroslava Némecka, jejichz ptib&hy byly otiskovany v letech 1940-1941
Vv Nedélnim listu.**® V roce 1939 vychazel komiks Vcelka Sporilka od Jana Holuba.

Po valce a hlavné po komunistickém puci v roce 1948 se stala reklama a komiks prezitky
odvrzeného kapitalistického svéta. Jako jeden z maéla reklamnich komikst té doby miZeme
jmenovat jednu epizodu z Kouskii mladence Ferdy Mravence od Ondieje Sekory. Tato

epizoda vysla v roce 1950 v ¢asopisu Materidouska a propagovala spofitelni knizky.

185 FRESH EYE. Cesky komiks jako reklamni médium ve 20. stoleti [online]. © 2012 [cit. 2017-10-25]. Dostupné z:
http://fresh-eye.cz/tomas-prokupek-reklama/2012/03/

166 PROKUPEK, T., KORINEK, P. Signdly z nezndma, cesky komiks 1922-2012. 1. vyd. Praha: Arbor vitae, 2012. ISBN
978-80-7467-012-1.

167 Tamtéz.

188 Tamtéz.
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Obrazek 3: Ondrej Sekora: Ferda Mravenec, propagace spoieni, 1950
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Zdroj: Fragment vytvofeny autorkou z originalu.®

Po castecném uvolnéni pomért v druhé poloviné Sedesatych let zaCaly opét komiksové
reklamy vychazet. Hodné komiksti vydavala Jednota, ktera propagovala sbér lesnich ploda
v komiksovém piibéhu z roku 1969 Reného Klapace s nazvem Hurd kcilit™® Postupné
zacinaly vychazet reklamni komiksy v ¢asopise ABC. Napiiklad Vitkovické Zelezarny v roce
1972 daly vznik komiksové postavicce rytife Vitka od kreslife Vladimira Perglera. Rytit Vitek
putuje na svém koni po celém svété a pomoci vyrobkl Vitkovickych zZelezaren tfesi rtizné
problémy. Komiks byl vytvarné velmi povedeny a mezi mladezi oblibeny. Ceska statni
pojistovna si nechala od Jaroslava Némecka, autora znamého Cryilistku, vytvofit dva
komiksové maskoty pejsky Lapku a Tapku. Ti potom od roku 1976 propagovali tuto statni
firmu v mnoha reklamnich komiksech, hlavné v ¢asopisu ABC. Od roku 1980 pak Lapka a
Tapka byly souéasti mnoha reklamnich brozur, které byly bezplatné Sifeny az do pocatku
devadesatych let'™t Ceska pojistovna zaméstnavala celkem Sest vytvarnikl, ktefi se na
reklamnich komiksech Lapky a Tapky podileli. Podporovala tak dobré ¢eské vytvarniky a
pomahala preziti Eeského reklamniho komiksu. Pro Ceskou statni pojistovnu pracoval i Kaja

Saudek, ktery se také spojuje s komiksovou postavickou Planetarik Tuti. Reklamni komiks

18 FRESH EYE. Cesky komiks jako reklamni médium ve 20. stoleti [online]. © 2012 [cit. 2017-10-25]. Dostupné z:
http://fresh-eye.cz/tomas-prokupek-reklama/2012/03/
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s nim vychazel ve 2. polovin¢ 80. let pfimo na krabicce zubni pasty.172 Po revolu¢nim roce
1989 reklama i komiks prod€lavaly velmi rychly vyvoj. Zatimco reklama se po vzoru
zkuSenosti ze Zapadu rychle rozvijela ve vSech médiich, s komiksem to bylo horsi. Kaja
Saudek vytvotil po roce 1990 nékolik reklamnich komikst pro noviny Nei Report. Jednalo se
o lehce erotické noviny a tomu odpovidala i Saudkova tvorba. Nejéastéji tvotil reklamu na

propagaci boje s AIDS. Dnes jsou tyto jeho pfibéhy velmi vyhledavané.

Obrazek 4: K. Saudek, panely v reklamé proti $iteni AIDS, 1990

Zdroj: Fragment vytvofeny autorkou z originélu.173

Z pocatku se reklamni komiksy velmi podobaly piedvalecné tvorbé. Napodoboval se styl
Rychlych sipi, ktery néktefi vytvarnici pouzivaji dodnes. Ptikladem je komiks pro spole¢nost
CEZ od kreslite Marko Cermaka. Tento vytvarnik skute¢n& spolupracoval s Jaroslavem
Foglarem a byl jednim z vytvarnikd, kteti Rychlé Sipy pro Foglara kreslili. Pro CEZ Marko
Cermék v roce 2005 nakreslil prib&h Svizné blesky. *"* Cermak v tomto komiksu jiz vykradeni
dila Jaroslava Foglara ani neskryval. Naptiklad Foglarova Cervendcka piejmenoval na
Oranzacka a na hlavu mu dal oranZzovou €apku. Jelikoz Foglar zemftel v roce 1999, urcité o

tomto plagiatorstvi nevédél. Je s podivem, Ze to spole¢nosti CEZ nevadilo.

Po roce 2000 se velké spolecnosti snazily oslovit mladsi generaci a k tomu se reklamni

komiks velmi dobte hodil. Vytvarnici byli stale kreativngjsi. A to 1 ti pfedrevolucni. Postupné

172 pROKUPEK, T., KORINEK, P. Signdly z nezndma, cesky komiks 1922-2012. 1. vyd. Praha: Arbor vitae, 2012. ISBN

978-80-7467-012-1.

1% BEZDEKOVA, O. KREJCI M. Po stopdch kreslenych serialii. 1. vyd. Praha: Volvox Globator, 2012, s. 134. ISBN 978-
80-7207-862-2.

1" FRESH EYE. Cesky komiks jako reklamni médium ve 20. stoleti [online]. © 2012 [cit. 2017-10-25] Dostupné z:
http://fresh-eye.cz/tomas-prokupek-reklama/2012/03/

53



si moznosti a vyhod komiksové reklamy vSimalo vice spolecnosti. Také komiksy zacaly
znovu vychézet jako samostatna romanova dila. Vznikaly nové komiksové casopisy. Do kin
hlavné diky 3D technologii chodilo na komiksové filmy vice a vice divakl. Zacala nova
komiksova éra, ktera trva az do dneSnich dnti. Postupné si komiksova reklama ziskava oblibu
v raznych statnich a polostatnich institucich. Nastupuje a stidle vice se prosazuje nova

generace mladych vytvarniki oznadovana za Generaci nula.'”

Muzeme jmenovat nékteré
komiksové reklamy vzniklé po roce 2000. Gambrinus si v roce 2000 od vytvarnika Jozefa
Gertli Danglara nechal vytvorit velmi podafeny sci-fi komiks. }® Pro prazskou pobocku
reklamni spole¢nost McCann Erickson vytvoiil B. Fencl vroce 2001 komiks Captaine

Creative s typickym americkym komiksovym hrdinou. *”’

Vytvarnik Karel Zeman v roce
2004 vytvoril komiks k propagaci automobilu Logan spole¢nosti Dacia. Méstska knihovna
v Praze si pro svou propagaci nechala vyrobit v roce 2008 velmi kvalitni komiks od Vaclava
Slajcha. Toma$ Kulerovsky vroce 2010 namaloval kpropagaci CVUT komiks

Architektka.l”®
2.4.2 VESVETE

V této kapitole se budeme vénovat zahrani¢nim reklamnim komikstm. Formou ptikladu si
predstavime komiksovou reklamu ve vybranych zemich, kterd byla né¢im zajimava a
piinosna. Bohuzel u nékterych reklam jsou jiz autofi komiksti nedohledatelni. Komiksové
reklamy produkovaly velmi ¢asto reklamni agentury, které u komikst jména kreslifi a

vytvarnikli neuvadeély.
USA — Spojené staty americké

V roce 1930 si firma Waldorf nechala vytvotit komiksovou reklamu na sviij toaletni papir.
Tato reklama je klasickou komiksovou ¢ernobilou reklamou s jednoduchou kresbou a textem
V bublinach. Takovych reklam v USA vychdzely denné stovky. Reklama obsahuje standardni
ptibch, kde formou jednoduchého piibéhu pani domu dospéje k tomu, jak je vyhodné

pouzivat navonény toaletni papir spolecnosti Waldorf. Na tomto komiksu je ale velmi

1% pROKUPEK, T., Generace 0. 1. vyd. Praha: Plus. 2010. s. 4. ISBN 978-80-259-0020-8.
176 ny
Tamtéz
U7 Tamtéz
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inovativni, ze posledni obrazek komiksu je cernobild fotografie s vlozenym textem a

obrazkem vyrobku.'”

Obrazek 5: Waldorf, Reklama na toaletni papir, USA 1930
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Zdroj: Fragment vytvoreny autorkou z originélu.180

Velka Britanie

Velka Britanie patii k zemim, kde pouzivani komiksové reklamy bylo b&zné. Na ptikladu
si ukazeme velmi povedenou komiksovou reklamu na ledni¢ku z roku 1952. Tato reklama
pln¢ vystihuje povalecnou atmosféru, plnou nadéje na klidny novy zivot. Reklama je pojata
jako rodinnd. Je kolorovana riizovou barvou, aby podtrhla budouci spokojeny a radostny
rodinny zivot. Po vélce bylo velmi dulezité v komiksovych reklamach poukazovat na to, Ze
ted’ jiz bude jenom Iépe. Reklama zobrazuje pani domu, jak pfedstavuje novou moderni
lednici od spolecnosti English Electric. Komiks neobsahuje texty v bublinach, ale jsou

uvedeny pod jednotlivymi obrélzky.181

1% COLLECTORS WEEKLY. How did you first get interested in these ads? [online]. © 2014 [cit. 2017-10-25]. Dostupné z:
hstgps://www.colIectorsweekly.com/articles/selIing-shame-40-outrageous-vintage-ads-any-woman-wouId-find-offensive/
1 rw

Tamtéz.
8L ALAMY. English Electric family refrigerator [online]. © 2018 [cit. 2018-01-10]. Dostupné z:
http://www.alamy.com/stock-photo-1950s-advertising-advert-from-original-old-vintage-magazine-dated-122827530.html
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Obrazek 6: Rodinna reklama na lednicku, Anglie, 1952
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Zdroj: Fragment vytvoteny autorkou z originéllu.182

Francie

Zemi, kterd ma dlouholetou komiksovou kulturu a kde komiks patii k narodnimu pokladu,
je Francie. Stala u zrodu evropského komiksu a vzdy §la svoji cestou. V roce 1972 reklamni
agentura Publicis pro automobilovou spole¢nost Renault vytvotila komiksovou reklamu pro
jeji novy viz Renault 5. Agentura jej uvedla jako atropomorfickou postavu ,,Supercar
Z kreslen¢ho filmu. Na rozdil od tradi¢ni automobilové reklamy se neuvadély zadné technické
parametry vozidla. Plakéty a filmy misto toho ukazovaly, jaké potéSeni plisobi viiz ve mésté a
na oteviené silnici. Auto bylo velmi jednoduSe nakreslené v Cervené barve. Pfipominalo
dokonalou détskou hracku. K zdkaznikiim promlouvd vzdy pomoci textu v jednoduché
komiksové bubling€. Naptiklad na obrazku, jak jede krajinou a v prvni nejvétsi bubling fika:
»Dobré rano! Jsem Renault 5. VV druhé mensi bublin€ je napsano: ,,Ve méste na silnici jsem
SUPERCAR.“ Ve Francii byla tato reklama velmi popularni. Kdyz se v roce 1980 ukoncila
vyroba tohoto vozu, tak se Renault rozloucil opét komiksovou reklamou, kde ¢ervené auticko

1 s ’ v, vieel
tika: ,,Sbohem, kruty svete! 83

182 ALAMY. English Electric family refrigerator [online]. © 2018 [cit. 2018-01-10]. Dostupné z:
http://www.alamy.com/stock-photo-1950s-advertising-advert-from-original-old-vintage-magazine-dated-122827530.html
B3 PINCAS, S. a LOISEAU, M. Déjiny reklamy. 1. vyd. Kolin nad Rynem: TASCHEN GmbH., 2009. s. 17. ISBN 978-80-
8365-1565-8.
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Japonsko

Jedna se o dalsi komiksovou velmoc. Jiz jsme dfive uvedli, ze japonsky komiks je zalozen
na vytvarném stylu manga. Postavicka ve stylu manga musi mit velké o¢i, rizné rafinované
tvary Ucesi a jednoduché vyrazné barvy. 184 pfikladem typické japonské komiksové reklamy
ve stylu manga je reklama na pizzu Hut z roku 2010. Spole¢nost Pizza Hut Japan si nechala
vytvofit sérii komiksovych plakatt. Na téchto plakatech jsou popularni mladé zpévacky, které
jsou namalovany ve stylu manga. Jsou zobrazovany v ruznych situacich: v restauraci Pizza
Hut, na party, jen tak chodi ve mésté, v ptirod¢, kde si uzivaji slunicka apod. Vzdy je s nimi
nékolik krabic pizzy Hut. Obrazky provazi text v japonstin€ s vtipnymi poznamkami. Na
tomto komiksu je velmi zajimavé hlavné to, jak Japonci dokazi skutecné lidi namalovat ve

stylu manga.

Obrazek 7: Pizza HUT, manga, Japonsko, 2010

Zdroj: Fragment vytvoreny autorkou z originalu.'®

Cina

Jednou z komiksovych velmoci je Cina. Jako piiklad si uvedeme reklamni interaktivni
komiks z Tchaj-wanu zroku 2010. Tento reklamni komiks vznikl pro tchajwanskou
neziskovou organizaci United Way of Taiwan. Komiks byl vytvofen tak, ze vybizi K
dotvofeni §tastného konce smutnych pfibéha vylicenych v tomto komiksu. Komiks nékolika

obrazky vypravi ptibéh vozickare, jak je pro né&j slozité zit ve svété, ktery pro néj neni

18 WIKIPEDIE. Manga [online]. © 2017 [cit. 2017-10-3]. Dostupné z: https:/cs.wikipedia.org/wiki/Manga
18 p1zZA HUT. Styl manga (1950-1951) [online]. © 2010 [cit. 2018-01-12]. Dostupné z:
https://anime.astronerdboy.com/2010/06/pizza-hut-loves-anime-at-least-in-japan.html
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uzptsoben. Komiks jej zastihuje v okamziku, kdy mu umird pfitel a on je najednou sam.
Nasleduji prazdna komiksova policka. Kdokoli miize komiks domalovat tak, aby skoncil

" . 186
$t’astné.
Jizni Korea

Stejné jako V ostatnich asijskych zemich, i v Jizni Koreji je komiks velmi popularni a
¢asto je vyuzivan v reklamé. Komiksem, o kterém se psalo na internetu po celém svéte, se
stala vroce 2012 komiksova reklama na nabor letusek. Tato reklama byla vytvofena
jednoduchou kresbou a doprovéazena textem v komiksovych bublindch, kde letusky mluvi
k vetejnosti. Citujeme n&které texty zbublin: ,Lefusky nejsou panenky Barbie. Jsme
profesionalové s riuznymi charakteristikami, kteri usiluji o uspéch. Nemiizete nds posuzovat

podle toho, jak vypadame. Nemiizete nas nijak v nasi diilezité praci diskriminovat, jen proto,

y . L 187
Ze jsme Zeny.
Obrazek 8: Korea Herald, Nabor letusek, Jizni Korea, 2012
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Zdroj: Fragment vytvoreny autorkou z originélu.188
Kanada

Dalsi velkou komiksovou zemi je Kanada. Pisobi zde mnoho zahrani¢nich spole¢nosti,
které Casto vyuzivaji pro propagaci svych vyrobku pravé reklamni komiks. Jednou z nich je
dnes jiz globalni spole¢nost Amazon. Ta pro uvedeni své ¢tecky knih Kindl vyuzila velmi
netradi¢ni reklamni komiks. Komiks obsahuje rizné barevné komiksové panely. V kazdém

panelu je zobrazena komiksova bublina a to v rizném grafickém provedeni. Komiks je udélan

18 MEDIAGURU. Komiks ve sluzbdch reklamy [onling]. © 2012 [cit. 2017-11-25]. Dostupné z:

https://www.mediaguru.cz/clanky/2012/08/komiks-ve-sluzbach-reklamy/
187 KOREA HERALD. Reklama na letusky, Jizni Korea, 2012 [onling]. © 2012 [cit. 2017-11-25]. Dostupné z:
https://thegrandnarrative.com/2012/03/09/korean-stewardess-schools-sexism/
188 I
Tamtéz
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formou velkého reklamniho plakétu vylepeného na plakatovaci zdi. Pied plakatem je vidét
lidské ruka, jak drzi ¢teCku knih Kindl. Reklama spotiebiteli fika, ze ¢tecka Kindl jiz ma

veskery text uvniti.'®®

Brazilie

Velmi zajimavé reklamni komiksy vznikaji v Brazilii. V této zemi zije mnoho kreativnich
lidi zcelého svéta. Brazilska agentura Africa vroce 2012 vyuzila ve svém reklamnim
komiksovém stripu na obuv znacky Rider propojeni se samotnym produktem. Integrovala tak
realny svét se svétem komiksovym. Tato komiksova reklama byla realizovana pomoci letakt
a billboardd. Na velkém barevném plakatu v ¢ervené nebo oranzové barvé je vzdy nakreslen
kratky komiksovy strip, ktery ma cCtyfi obrazky. Predposledni panel komiksu je zakryt
fotografii skute¢né boty, u které je velkymi pismeny napsano RIDE unpredictable
(neptedvidatelné). Text je umistén tak, aby byl mimo komiksovy strip. Dilezity je komiksovy
strip, ktery je na kazdém plakatu podle barvy jiny. Napiiklad na oranzovém plakatu strip
vypravi nasledujici pfib&éh. Prvni obrazek zobrazuje kocku, jak kouka na ptacka v kleci. Na
druhém obrazku se kocCka oblizuje a pfipravuje se ptacka z klece vyndat a snist. Tteti obrazek
je zakryt botou. Na ctvrtém obrazku je vidét koCku zavienou do klece a ptacek je venku a
smé&je se na koc¢ku. Vybavi se ihned otazka: ,,Co se stalo v tretim policku? To vi jen bota,

ptacek a kocka. A text u boty tika: ,,Nepredvidatelné.
Némecko

Nas nejvetsi soused Némecko stal u zrodu komiksu v Evropé. Reklamni komiks tam ma
vice jak stoletou tradici. V soufasné dobé se Némecko potyka se silnou imigracni vinou.
Ukédzeme si velmi soucasny komiks, ktery se zabyva predsudky smérem k muslimské
komunité. Komiks s nazvem Prejudice and price vytvofila v roce 2016 némecko-turecka
vytvarnice Soufeina Hamed. Jedna se o komiks, ktery na problému noSeni $atki ukazuje, jak
snadno dochazi k nedorozuméni. V komiksu se dohaduji dvé mlada dévcata. Jedna ma Satek a
druha je prostovlasa. Nakonec po rozhovoru, ktery neni zrovna jednoduchy, zjisti, Ze obé jsou

rodilé Némky. Jedna je z Berlina a druh4 z Hamburgu.'®

189 MEDIAGURU. Komiks ve sluzbdch reklamy [online]. © 2012 [cit. 2017-11-25]. Dostupné z:
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Obrazek 9: Soufeina Hamed, Prejudice and price, 2016
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Zdroj: Fragment vytvofeny autorkou z originalu. 191
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3 INFORMACNI SPOLECNOST

3.1 DEFINICE INFORMACNI SPOLECNOSTI

Databaze Narodni knihovny CR definuje informaéni spoleénost takto:

LInformacni spolecnost je spolecnost zaloZena na integraci informacnich a komunikacnich
technologii do vSech oblasti spolecenského Zivota v takové mive, ze zasadné meni spolecenskeé
vztahy a procesy. Narist informacnich zdrojit a komunikacnich toki vzristd do té miry, Ze ho

’ ;.. v o . v oo . . 192
nelze zvladat dosavadnimi informacnimi a komunikacnimi technologiemi. *

Némecky teolog Roman Guardini (1950) konstatuje: ,,Po stredovéku a novovéku prichazi
dalsi fundamentdlné novd éra, kterd dosud nemd ndzev.“* Josef Musil (2011) uvadi:
woucasnd definice informacni spolecnosti miize tedy znit tak, ze jde o situaci, v niz prace
(resp. manipulace) s informacemi je efektivnéjsi nez prdace s hmotou. Postupné se ovSem
ukazuje, ze efektivnost prdace s informacemi ma mnohem Sirsi nez jen ekonomickou platnost a
prevaha takto definovanych aktivit stejné silne plati napr. v politice, v zdleZitostech obrany a
bezpecnosti, samozrejmé ve véde, ale i v kulture atd., pokud upravime chapani efektivnosti
primérené pro jednotlivé oblasti. «194

Na zdklad€ uvedenych citaci stoji svétova spolecnost na prahu velké zmény. Lze
konstatovat, ze zijeme v informacni spole¢nosti. Odbornici si uvédomuji, ze se jednd o
hlubokou proménu na celosvétové urovni. Zmeény, které probihaji, nejsou pouze na
ekonomické a védecké urovni, ale zasahuji do vSech vrstev spole¢nosti. Josef Musil
upozorfiuje na zmény tykajici se vlivu na ekonomiku, nezaméstnanost, socialni dopady, ale
také tfeba na zménu Zebtickli nejbohatSich svétovych firem, kdy na prvnich mistech jsou
informaéni spole¢nosti jako Microsoft a Google. Také porovnava vyznam a obsah termint
nezaméstnanost a nezaméstnatelnost v kontextu ménici se spole(“:nosti.195 Je zieymé, ze
zamgstnatelnost v informacéni spolecnosti zavisi na vzdélanosti. V informacni spolecnosti se
da ptredpokladat, ze se zvySi pocet obyvatel, ktefi budou nezameéstnatelni, coz si zacina

uvédomovat stale vice zemi. Jiz dnes administrativy rtiznych stati hledaji nové socialni

192 NKK. Informacni spolecnost [online]. © 2014 [cit. 2018-02-09]. Dostupné z: https://aleph.nkp.cz/F/?func=find-

c&local_base=KTD&ccl_term=wtr%3Dinforma%C4%8Dn%C3%AD+spole%C4%8Dnost#tail
198 MusIL, J. Informacni spolecnost a jeji ekonomické a socialni aspekty, Katedra socidlni a medialni komunikace, UJAK,
Praha [online]. © 2011 [cit. 2017-11-25]. Dostupné z: http://orbis.ujak.cz/informacni-spolecnost.php
* Tamtéz.
195 Tamtéz.
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modely, kdy by kazdy dostaval n&jakou zékladni socialni davku, aniZ by pracoval.**® Pro tuto
davku se ujal termin garantovany prijem. Jeho podstata spociva v tom, Ze obCané statu by
dostavali urcity finan¢ni obnos bez rozdilu véku, pohlavi, vzdélani, profese apod. Vsichni by
prost¢ kazdy mésic dostavali garantovany piijem. Finan¢ni jistotu garantovanou statem,
neboli univerzalni zakladni ptijem bez splnéni jakychkoli podminek, by si pialo 68 procent
Evropand. Zavedeni této jistoty testuji ve Finsku a Nizozemsku. O jejim zavedeni mluvi i
nékteii politici v Cesku. Finsko trapi osmiprocentni nezaméstnanost, a proto se tamni vlada
rozhodla garantovany piijem alespon otestovat. Od zacatku roku 2017 tedy testuji zakladni
nepodminény piijem 560 eur (v pfepoctu asi 15 tisic korun) mési¢n€. Testovanou skupinou je

2 000 nezaméstnanych ve viku 25 az 58 let.*%’

Rozvoj takovych technologii, jako jsou 3D tiskarny, brzy zasahne klasickou vyrobu a
prodej. Je dualezité si uvédomit, ze 3D tisk ¢ehokoli je jen véc spravného programu a naplné
do 3D tiskarny. Soucasné 3D tiskarny dokonce zvladaji tisk pomoci biologického inkoustu,
kterym se podafilo vytisknout lidskou Zilu.'®® Brzy si misto konkrétniho vyrobku budeme
moci koupit program do 3D tiskarny, spravnou napln do tiskovych hlav a vyrobek si
vytiskneme. Nebo ndm to vytiskne malé firma v nasi ulici. Svétovi vyrobci obuvi, jako jsou
Adidas a Nike, jiz testuji 3D tisk ve svych prodejnach.*® Vyhody takového zpiisobu prodeje
obuvi jsou evidentni. Zakaznikovi bude pfesné zméfena noha a bota bude vyrobena tak, Ze jej
nebude nikdy tlacit. Do prodejny se nebude muset zavazet Zadné zbozi mnohdy i ze znacné
vzdalenosti. VSechny modely bot budou okamzité na sklad€, protoze vyroba obuvi bude jen
zalezitost nahrani spravného programu do 3D tiskarny. Ekonomicnost takovéhoto zpisobu
lokalni vyroby je evidentni. Kdyz to jde dnes s botami, brzy to pijde skoro se v§im, co se
vyrabi. Lze predpokladat, Ze tak, jak dnes kazda domécnost vlastni pratku a nenosi pradlo
vyprat do pradelen a nasledné vyzehlit na mandl, tak v dohledné dobé bude mit kazda rodina
doma 3D tiskdrnu a pro pofizeni novych bot si jen pies internet koupi program a néaplin do
tiskarny. Nedokdzeme zatim piedpokladat, jak takovy vynalez, jakym je 3D tisk, ovlivni
ekonomiku, zaméstnanost, dopravu apod. Vyzkum DNA pozméni pohled na vyrobu léki.

Pouzivani droni a péstovani potravin pfimo u mést je jiz realitou a bude mit vliv na dopravu a

196 NASE PENIZE. Chcete dostdvat penize bez préce? Garantovany piijem to zajisti [online]. © 2017 [cit. 2017-11-25].

Dostupné z: https://www.nasepenize.cz/chcete-dostavat-penize-bez-prace-garantovany-prijem-to-zajisti-297761

197 Tamtéz

198 NASE PENIZE, J. Védci ,, vytiskli* lidskou Zilu pomoci 3D tiskéarny a biologického inkoustu [onling]. © 2010 [cit.2017-
11-25]. Dostupné z: https://technet.idnes.cz/vedci-vytiskli-lidskou-zilu-pomoci-3d-tiskarny-a-biologickeho-inkoustu-1np-
[tec_technika.aspx?c=A100324_131609_tec_technika_NYV

199 3D-TISK. Na cesté k 3D tisteéné obuvi, kterd vas tlacit nebude [online]. © 2016 [cit. 2017-11-25]. Dostupné z:
https://www.3d-tisk.cz/na-ceste-k-3d-tistene-obuvi-ktera-vas-tlacit-nebude/
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zem&délstvi. Tyto vySe uvedené piiklady budou skute¢nymi projevy informaéni spole¢nosti.
Nikdo dnes nevi, co to skutecné je informacni spolecnost a kam se bude vyvijet. Zatim to jen
tuSime a mnohé zemé ziizuji instituce, které nas na dobu informacni spolecnosti maji
ptipravit. Vidime jen prvni ekonomické projevy. Brzy piijdou socialni dopady. Nikdo
necekal, jaky vliv na lidstvo budou mit pocita¢, internet a mobilni technologie, pocinaje
chytrymi telefony a konce internetem véci. Nikdo naprosto netusil, jak se zméni spolecnost
pouzivanim sociélnich siti a sdileni v§eho se v§emi. Tim nemyslime jen sdileni informaci, ale
dal$i nastupujici fenomén informacni spole¢nosti, ktery nazyvame sdilend ekonomika. Zde se
jiz prvni socialni dopady projevuji. Jako piiklad uvedeme stfety taxikaiti se sdilenou
ekonomikou spole¢nosti UBER nebo obavy hoteliérti a pronajimatelt byt z AIRBNB. Nejen
administrativa naSi zemé nevi, jak se se sdilenou ekonomikou vyporadat, nevi to zatim ani
EU. Redeni vidi v zakazech a n&jaké regulaci. Je ziejmé, Ze na skute¢né projevy nastupujici

informacni spole¢nosti nemuze byt nikdo pfipraven.

Reklama a hlavné propagace hraje v informacni spolecnosti jednu z hlavnich roli.
Reklama je informacemi. Informace definuji informacni spole¢nost. Spole¢nost je tvofena
lidmi. Zatim lidé vytvaieji reklamu. V rozvinuté informacni spole¢nosti budou konkrétni
reklamu vytvafet umélé inteligence, které konkrétni reklamu budou cilit na konkrétniho
¢lovéka. S velkou pravdépodobnosti se reklama v informaéni spole¢nost stane vice osobni a i

vice neodbytna.

3.2 HISTORIE INFORMACNI SPOLECNOSTI

Prvni primyslova revoluce zapocala rokem 1784, kdy byl v Anglii vynalezen Edmundem
Cartwrightem mechanicky stav. Tehdy reklamni komiks neexistoval. Zatim jej nikdo

v artefaktech z té doby nenasel.

Druha primyslova revoluce se spojuje s elektrifikaci primyslu a vznikem montaznich
linek. Zpravidla se spojuje srokem 1870, kdy spole¢nost Cincinnati instalovala prvni
montdzni linku. Nékdo ji spojuje az s rokem 1879, kdy T. A. Edison vynalezl zarovku. A

tehdy jiz pfesn¢ vime, Ze reklamni komiks zacal za par desitek let existovat. Lze to dolozit
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d200

komiksem The Yellow Ki s reklamou na vlasovy piipravek publikovany v USA roku 1896.

Od té doby se reklamni komiks §ifil po celém svéte.

Obrazek 10: The Yellow Kid, reklama na vlasovy ptipravek, 1896

il NEW YOUK JOURNAL, sUNDAY, J.l_.\lél['\' 28, e
THE YELLOW KID EXPERIMENTS WITH THE WONDERFUL HAIR TONIC.

Zdroj: Fragment vytvofeny autorkou z originalu.?

Tteti pramyslova revoluce se datuje rokem 1969, kdy byl vyroben prvni programovatelny

logicky automat.%?

V roce 1969 byla spusténa pocitacova sitt ARPANET se 4 uzly. Tyto uzly byly tvoieny
univerzitnimi pocitac¢i v USA. V roce 1973 se k siti ARPANET pftipojilo Norsko. Tim byl
polozen zéklad ke vzniku globalni po¢itadové sité, kterou dnes nazyvame Internet. Ceska
republika se k Internetu piipojila v roce 1992 pies sitové propojeni s méstem Linz. Tato linka
byla piipojena do pogitatové sit¢ CVUT v Praze. V listopadu 2008 bylo k internetu piipojeno
32 % &eskych domécnosti. Na jafe roku 2009 to jiz bylo 90 % domacnosti.’®® Se vznikem
svétové komunikacni sit€¢ Internet Se spojuje nastup ctvrté pramyslové revoluce, dnes
oznacované jako Primysl 4.0. Odbornici ocekavaji, ze ¢tvrtd priimyslova revoluce bude trvat

minimalné dalsich 10-30 let.?%*

200 \\rYKOP. The Yellow Kid [online]. © 2017 [cit. 2017-10-25]. Dostupné z: http://www.wykop.pl/ramka/1700474/yellow-
kid-1896-pierwszy-komiks-na-swiecie/

208 Tamtéy.

202 TECHNICKY PORTAL. Od 1. priimyslové revoluce k 4. [online]. © 2015 [cit. 2017-11-13]. Dostupné z:
https://www.technickytydenik.cz/rubriky/ekonomika-byznys/od-1-prumyslove-revoluce-ke-4_31001.html

203 \WIKIPEDIE. Internet [online]. © 2015 [cit. 2017-11-13]. Dostupné z:
https://www.technickytydenik.cz/rubriky/ekonomika-byznys/od-1-prumyslove-revoluce-ke-4_31001.html

24 \WIKIPEDIE. Internet [online]. © 2015 [cit. 2017-11-13]. Dostupné z:
https://www.technickytydenik.cz/rubriky/ekonomika-byznys/od-1-prumyslove-revoluce-ke-4_31001.html
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S rozsifenim Internetu po celém svété se spojuje zahajeni nové etapy vyvoje lidstva, které
oznacujeme jako informacéni spole¢nost. Pojem informacni spolecnost byl poprvé pouzit v
roce 1975 ve zpravé francouzské vlady, ktera upravovala chapani telekomunikaci i na otazky

narodni technologické suverenity.205

Dnes jiz vime, jak moc se zménila spolecnost od nastupu ctvrté primyslové revoluce, a
jak se méni kazdy den. Internetové sluzby, zvlasté pak vznik socialnich siti, dostupnost téméf
jakékoli informace okamzité¢ na mobilnich zafizenich, svét zménily a stadle méni. Dalsi zmény
ve spole¢nosti nastanou Se zavedenim novych technologii, jako jsou virtualni nebo sdilena
realita a prvky um¢lé inteligence. PocitaCe a mobilni zafizeni budoucnosti budou mensi,

rychlejsi a interaktivnéjsi.

205 7latuska, J. UVTMU, Informacni spolecnost [online]. © 2015 [cit. 2017-11-13]. Dostupné z:

https://www.technickytydenik.cz/rubriky/ekonomika-byznys/od-1-prumyslove-revoluce-ke-4_31001.html
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4 KOMIKSOVA REKLAMAYV 21. STOLETI

Reklama v 21. stoleti stale pouziva jak klasické, tak i elektronické reklamni formy. I se
vznikem novych reklamnich médii, jako jsou internet a socialni sité, se mnoho nezménilo.
Mame nyni mnohem vice moznosti, jak reklamu udélat hez¢i, dravéjsi a pro mnoho
spotiebiteli otravnéj$i. Stat se snazi reagovat na zmény nazorll ve spolecnosti a stal se
regulatorem reklamy a jejiho obsahu, které by vétSinu populace diive ani nenapadlo, ze bude
omezend nebo dokonce zakdzana. Reklama je dnes vSude kolem nas. S technologickym
vyvojem spoleCnosti se reklama stane jeSté dravéjsi. Dne 25. 5. 2018 vstupuje v platnost
nafizeni evropské Komise pod zkratkou GDPR. Toto nafizeni znacné zpfisiiuje nakladani
S osobnimi udaji. Dnes osobni daje vétSina spolec¢nosti poskytuje automaticky. Podepisujeme
pojistnou smlouvu a automaticky zaSkrtneme vSeobecné podminky nebo prohldseni, Ze si
pojistovna mize o nas uchovavat vSechna data a dokonce je pfedavat za urcitych podminek
n¢komu jinému. Socidlni sit’ Facebook zasSla dokonce az tak daleko, ze v jejich podminkach
pro uziti se ptimo pise, Ze vse, co zadame do svého profilu, patii spole¢nosti Facebook. Dale
uvadi, ze muze S nasimi daty, at’ jsou pro nas sebevic osobni, délat cokoli, tieba je i

(2
prodavat.?%

Zijeme Vv informaéni spole¢nosti, kde data jsou v§im. To si uvédomuji i nadnarodni
korporace, jako je pravé Facebook. Motto Facebooku, které je uvedeno na piihlasovaci
strance, je: ,,Facebook je, byl a bude zdarma.* 207 7darma ale ve skute¢nosti neni. Platime mu
svymi osobnimi daty. Facebook vi velmi pfesné€, kdo jsme, co nés bavi, co délame a co
budeme délat. Co se nam libi a nelibi, co ma rad nas kamarad a kolik kamaradi mame. Vi o

nas uplné vse.

Vsechna tato data Facebook prodava. Prodava je tomu, kdo vice zaplati. A tato prodana
data slouzi k cilené reklamé. Toto chovani je stejné u vSech, ktefi dokdzi takovéato data
shromazd’ovat. Google dokonce poskytuje sluzbu Google analytics (GA). Pokud provozujeme
webovou stranku a umistime si do ni GA, tak ndm Google dovoli nahlédnout pod poklicku.
Data zdarma ziskana z GA o naSem webu jSou pro nas zajimava. Vime kdo, kdy, odkud, jak
dlouho a co na nasich strankach prohlizel. Dokonce vime, kolikrat si navstévnik stranek néco

konkrétniho prohlizel. Jiz tato pro Google nepodstatna data pii dobré analyze nam ale mohou

206 E ACEBOOK. Zdsady pouzivani dat [onling]. © 2018 [cit. 2018-02-09]. Dostupné z: https://cs-
cz.facebook.com/privacy/explanation
2" EACEBOOK. Prihldseni [online]. © 2018 [cit. 2018-02-09]. Dostupné z: https://cs-cz.facebook.com/
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zvysit prodejnost naseho produktu. Google to nedéld zadarmo. Moc dobfe vi, Ze za nim

ptijdeme, zaplatime a on bude nas produkt propagovat za nés. A za penize.

Reklama i reklamni agentury, coz Google, Facebook a dal$i obdobné spole¢nosti jsou, se
pouzivanim internetovych sluzeb zménily. Kazdy rok ¢teme, jak se navysil podil prodeje
reklamy na internetu, jak pfed véanocnimi svatky zase vzrostl prodej pies elektronické
internetové obchody. Za tim v§im stoji pfesné cilend reklama. Na Facebooku je odkaz, ktery
zni volby reklamy. Pokud na n¢&j klikneme, tak se dostaneme na facebookovou stranku
Snazvem ,Jak miizu zmeénit to, jak jsou na mé reklamy cileny podle mé aktivity mimo
Facebook?* Neni tam napsano, jak miizeme zménit zobrazovani facebookové reklamy. Ale je

tam uvedeno, jak mizeme zménit reklamu toho, komu Facebook nase data jiz prodal.
4.1 REKLAMNI KAMPANE

Ve velkych reklamnich kampanich®®® se Gasto vyuZivaji komiksy, komiksové prvky nebo
komiksové postavicky. Zvlasteé v poslednich né€kolika letech, kdy jsou v kinech promitany
filmy skomiksovymi hrdiny, se spojuji spole¢nosti, které film vyrobily a nadnarodni
dodavatelé rizného zbozi a sluzeb do spole¢nych projekti. Své produkty pak ve vzajemné

kooperaci propaguji.
41.1 CESKA REKLAMNI KAMPAN

U nas zatim probéhla jen jedna vyraznéjSi reklamni kampai, kde byl pouzit komiks.
Takovou kampan realizovala v roce 2014 banka Raiffeisenbank. Pro jeji Gispé$nost banka

kampan prodlouzila a s malymi obménami béZi dodnes.

Raiffeisenbank v roce 2014 spustila nevidanou reklamni kampan na své produkty, a to
hlavné na novy ucet eKonto smart. Na této kampani bylo velmi novatorské propojeni televize
a internetovych sluzeb. Kampan méla oporu i na billboardech, plakatech a dokonce i1
bankomatech spole¢nosti. Bylo vytvofeno mnoho podptrnych plakati. Fenoménem kampané

bylo propojeni hrané reklamy s reklamnim komiksem.?®®

Hlavni postavou celé¢ kampané byl
detektiv Artur. Tu ztvarnil Spané€lsky herec Victor Solé, kterému propdjcil hlas Michal

Dlouhy. Spoty se nataCely v prostorach byvalého cukrovaru v Laznich TouSen. Vse

208 NEMEC, R. Co je reklamni kampaii [online]. © 2017 [cit. 2017-12-15]. Dostupné na: hhttps://robertnemec.com/co-je-

reklamni-kampan/
29 MEDIAGURU. Raiffka propojila hranou reklamu s komiksem [online]. © 2014 [cit. 2017-12-15]. Dostupné na:
https://www.mediaguru.cz/clanky/2014/09/raiffka-propoji-hranou-reklamu-s-komiksem/
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zajistovala agentura McCann. Rezie se ujal Goran Marojevi¢ a kameramanem byl Jan

Velicky. 21

Pro¢ se Raiffeisenbank rozhodla pro tento projekt? Tak na tuto otdzku odpovédéla
marketingova feditelka Raiffeisenbank Hana Kovacova takto: ,,V posledni dobé se banky
predhanéji ve vychvalovani sebe sama, ale z jejich reklam se vytraci klient, my jej do spotu
chceme navratit. Chceme prinést vizudlné silny koncept okorenény typicky Cceskym

humorem.?'*

Raiffeisenbank kazdym rokem kampan upravuje a inovuje. Postupné se k detektivovi
Arturovi pfidala i partnerka Viktorie, kterou si zahrala Erica Bigiovei.212 Spolu se spoty
Vv televizi a reklamnimi komiksy na billboardech a plakatech bézela celd kampan i na
socialnich sitich, hlavné na Facebooku. Soucasti byly rizné soutéze, ticba na ziskani
vstupenek na hokejovy zapas. Raiffeisenbank pomoci facebookové komiksové reklamy lakala
zakazniky do svych pobocek na kdvu a ,,néco k zakousnuti. Rovnéz se soutézilo o mobilni
telefon, a to klasickym facebookovym ,,/ajkovanim®. Na nékolika komiksovych obrazcich
Raiffeisenbank na Facebooku vyzyva k aktivni reakci na komiksovou bublinu detektiva
Artura. Kdo doplni nejlepsi hlaSku a ostatni mu daji nejvice ,,lajki* a umisti se mezi prvnimi

deseti, tak dostane telefon Samsung GALAXY .

Raiffeisenbank dokonce nevahala pieprogramovat své bankomaty. Na jejich obrazovkach
se objevovalo nekolik jednostrankovych reklamnich komikst, které vzdy obsahovaly néjakou
vtipnou hlasku, kterou Artur sdéloval néjakou novou sluzbu banky. Komiksova reklama
zobrazujici se pfimo na obrazovce bankomatu napiiklad informuje klienty banky, ze oni maji
vSechny vybéry zdarma. Samoziejm¢é¢ podminkou je, Ze mame ziizeno eKonto u

Raiffeisenbank.

Reklamni kampan se velmi povedla. V roce 2015 Raiffeisenbank ziskala titul Klientsky
nejprivetivejsi banka roku. Tento titul obhgjila i v letech 2016 a 2017. V roce 2016 rovnéz
ziskala dal$i titul Nejlepsi banka 2016, a to v ramci jiz osmého rocniku cen Hospodatskych
novin. Uspéla tak v konkurenci dalSich osmnacti bank. Vys$e uvedena reklamni kampan, i na

zaklad¢ ziskanych ocenéni, pokracuje v riznych obméndch dodnes. Lisi se pouze v tom, Ze si

219 MEDIAGURU. Raiffka propojila hranou reklamu s komiksem [online]. © 2014 [cit. 2017-12-15]. Dostupné na:

https://www.mediaguru.cz/clanky/2014/09/raiffka-propoji-hranou-reklamu-s-komiksem/
2 Tamtéz.
212 Tamtéz.
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Raiffeisenbank vybere n¢jaky jiny, zpravidla novy produkt, a tomu reklamni kampan

o - 213
vénuje.

Obrazek 11: Raiffeisenbank, Bankomaty 2014

Zdroj: Fragment vytvoreny autorkou z originélu.214

4.1.2 REKLAMNI KAMPANE VE SVETE

V roce 2015 americkd spolecnost KFC, zndma i u nas svou siti rychlého obcerstveni
smazenych kufecich kifidylek, formou komiksovych reklam propagovala svoje produkty

poskytované ve svych fast foodovych restauracich.

KFC se spojila s velkou komiksovou spole¢nosti DC Comics a vytvofila s jeji pomoci
komiksovou reklamni knihu The Colonel of Two Worlds. Hrdinou komiksu je Colonel
Sanders, fiktivni zakladatel spolecnosti a jediny, kdo zna tajemnou pfisadu marinady, ve které
se kufeci produkty pfed smazenim marinuji. Sanders proziva dobrodruzstvi po boku znamych

komiksovych postaw.215

213 RAIFFEISENBANK. Raiffeisenbank je potieti v Fadé Klientsky nejprivétivejsi bankou roku [online]. © 2017 [cit. 2017-

12-15]. Dostupné na: https://www.rb.cz/0-nas/o-spolecnosti/pro-media/tiskove-zpravy/01112017-nejprivetivejsi-banka
214 RAIFFAISENBANK. Raiffeisenbank — Artur je v pohodé [online]. © 2017 [cit. 2017-10-31]. Dostupné na:
https://www.facebook.com/ ReiffaisenbankCZ/photos

215 DATAINFOX. The Colonel of Two Worlds [online]. © 2015 [cit. 2017-11-25]. Dostupné z:
http://datainfox.com/2016/07/kfc-tiene-su-propio-comic-gracias-a-dc-comics-etiqueta-a-kfc-ecuador/
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Obrazek 12: KFC, DC Comics, The Colonel of Two Worlds, USA 2015

BUT.. SURELY YOU HAVE
MORE [MPORTANT
BUSINESS.

AINT NOTHIN
MORE IMPORTANT
THAN A MAN'S
HONOR.

Zdroj: Fragment vytvofeny autorkou z originéllu.216

Spole¢nost Marvel ve svété komikst patii mezi jednu z nejznaméjSich a nejvétSich
americkych komiksovych spole¢nosti. Tato spole¢nost nejprve vydavala klasické hrdinské
komiksy. S nastupem novych technologii ve filmu zacala pfevadét vétSinu klasickych
komiksli na filmové platno. Projekce filmli soucasné¢ doprovazi prodej vSeho, co se da
z komikst prodat, a to jsou hlavné komiksovi hrdinové. Pokud dnes néjaka firma mysli
komiksovou kampan vazné, tak se spoji se spolecnosti Marvel a kampan zpravidla realizuji
spolu. Tyto kampané pak patii k nejlepSim komiksovym reklamnim kampanim a jsou

. v v v e v , 217
zpravidla uréeny pro Sirokou vefejnost vSech generaci.

Piikladem spoluprace spole¢nosti Marvel s jinou spolecnosti na komiksové reklamé je
reklamni kampan spole¢nosti Volkswagen Group na vz Audi TT Coupe. Reklamni kampan
nebudeme podrobné rozebirat, ukazeme si Cast, ktera se tyka komiksové reklamy. Na
webovych strankach Audi TT Coupe je umistén rotdtor, ktery umoziuje postupné zobrazeni

komiksovych obrazki. Na obrazcich vystupuji komiksovi hrdinové z komiksu Avengers

218 CONTENLY. The Colonel of Two Worlds [online]. © 2015 [cit. 2017-11-25]. Dostupné z:

https://contently.com/strategist/2015/10/14/when-native-advertising-gets-weird-kentucky-fried-comics/
AT MARVEL. Oficidlni stranky spolecnosti [online]. © 2017 [cit. 2017-12-28]. Dostupné z:
http://www.cinemacity.cz/kariera
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v né¢jakém akénim dé&ji s Audi TT Coupé. Komiksovi hrdinové spolu mluvi pomoci

klasickych komiksovych bublin.

Podobnou spolupraci Marvel realizoval se spolecnosti Ford. V kvétnu 2017 spolecnost
Ford spolu s Marvel Studios vyuzila popularitu komiksového filmu StrdzZci galaxie 11 a vydali
komiksovou knihu s doprovodnou komiksovou reklamou, kde jednou z hlavnich postav byla
velmi oblibend komiksova postavicka Groot. Reklamni kampan na viiz Ford bézela soucasné

s uvedenim filmu do kin.

Obrazek 13: Reklama na automobil Ford EcoSports. Groot. 2017
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Zdroj: Fragment vytvoreny autorkou z Origin'cilu.218

4.2 TIE-IN

Anglicky vyraz tie-in znamena v ptekladu slovo pripojit. Timto vyrazem oznaCujeme
takové produkty, kdy se koupi jednoho z nich vytvatri podminky pro prodej druhého. Oba
produkty se tak vzajemné podporuji. Tento prodejni model vyuziva i komiksova spolecnost
Marvel. Ta vydava tisténé komiksy. Nasledné na jejich zaklad¢ produkuje komiksové filmy.
V téchto filmech vystupuji komiksovi hrdinové z tiSténych komikst. Po promitnuti filmu

Vv kinech nasledn¢ vzroste prodej tisténych komiksi. Marvel soucasné s komiksy prodava

218 FORD, MARVEL STUDIOS. Internetovd kampaii na automobil [onling]. © 2017 [cit. 2017-11-25]. Dostupné z:
http://www.thetruthaboutcars.com/2017/05/ecosport-marketing-by-ford/
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doplikové produkty, jako jsou plastové postavicky komiksovych hrdint, rizné rekvizity
z filmu, tricka, hrnic¢ky, Skolni pomicky apod. Dodavateli téchto dopliikovych produkti jsou
Casto 1 jiné spolecnosti. Napiiklad velmi Casto s Marvelem spolupracuji nadnérodni fetézce
rychlého obcerstveni, jako je napiiklad McDonald’s. Takovéto zietézeni tie-in struktury se

nazyvaji multibrand tie-ins.
42.1 CTYRLISTEK

V Cesku je Ctyilistek nejznaméjsim détskym komiksovym &asopisem od vytvarnika
Jaroslava Némecka a scénéristky Ljuby Stiplové. Casopis vychazi mési¢né jiz od roku
1969.%*° Na fenoménu tohoto komiksu je nejzajimavéjsi to, Ze tento asopis a jeho kresleni
hrdinové se stali reklamou sami na sebe. K dokonalosti to bylo dotazeno v okamziku, kdy
Ceské posta zaGala vydavat znamky s postavickami Ctyilistku a také pohlednice. Nakonec

Ctyrlistek propagoval Ceské posté znamky a pohlednice. 2%°

Pohlednice i znamky se
samoziejm¢ prodavaji a bézné pouzivaji. Vyuziti obchodni strategie Tie-in si ukazeme na
gisle 602 CtyFlistku. Piimo na obalu ¢asopisu je uvedena informace, Ze uvniti ¢asopisu je
Magnetka jako darek. Toto sdéleni je jiz samo reklamou. Ctyilistek se na ni podili tim, Ze na
magnetce je uvedena jedna z postavicek Cryilistku. Takze magnetka sama jiz pouziva
komiksovou postavicku k ndkupu komiksového casopisu. Na vnitini strané¢ obéalky tohoto
¢isla je hned nckolik reklamnich sdé€leni. Stranka obsahuje celkem ctyfi reklamni sdéleni.
Prvni a hlavni sd€leni je, ze existuji né¢jaké Nové aktovky. Pti detailngjSim pohledu jsou na
nich postavicky Ctyrlistku. Toto reklamni sd&leni je primarné uréeno détem. A jak je na
doprovodnych obrazcich uvedeno, tak Nové aktovky jsou vhodné pro chlapce i dévcata.
V doplitkkovém textu se déti mimo jiné dozvi, Ze existuje mozZnost zakoupit si celou fadu
dalSich Skolnich potfeb. Ty jsou vyobrazeny na malych obrazcich umisténych kolem déti a
jsou na nich vidét postavicky Ctyrlistku. V dolni ¢asti je potom piilepena magnetka. Tim
casopis splnil sviij slib pied koupi ¢asopisu, Ze uvniti magnetka skute¢né je. Samoziejme, ze
si dit¢ uvédomi, ze néco z uvedenych véci z doprovodného textu chce, 1 kdyZ to nemusi byt
zrovna aktovka. Vhodné zvoleny odkaz www.myspulin.cz, kde to vSe je mozné koupit, navic
dité ubezpeci, Ze néco si koupit, je chytré. A to proto, ze komiksova postavicka Myspulin je

pfece velmi chytra. Na uvedené¢ webové adrese je velky internetovy obchod, kde je mozné

218 HOST. CO JE CO V KOMIKSU [online]. © 2017 [cit. 2018-1-12]. Dostupné z: http://www.komiks.cz/
clanek.php?id=1062

220 INFOFILA. Online magazin o filatelii [online]. © 2015 [cit. 2018-1-13]. Dostupné z: http://www.jankvasnicka.com
[gallery /spekmen/
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koupit vSe, co bézné dité potiebuje, a to nejen do Skoly. Kdyby rodi¢ nerad nakupoval na
internetu v e-shopech, je ve spodni ¢asti uvedena informace o moznosti nakoupit v kamenném
obchodu. Pokud si dité cely komiks procte, je mu na posledni stran¢ pfipomenuto, ze si musi
zakoupit 1 dalsi Cislo. Pfipomenuti je jednoduché. Nakupem casopisu ziska dal$i magnetku

zdarma. Magnetek je vice a daji se sbirat.
4.2.2 BARBIE

Panenka Barbie se stala nejznaméjsi détskou hrackou. Svétovy prodej ptesahl jednu
miliardu kusi. Tato plastova panenka dokazala vydélat obrovské penize a nadchnout miliony
déti i dospélych. Barbie oblékalo celkem 67 nejlepSich svétovych moédnich navrhaiu jako
napiiklad Christian Dior, Yves Saint Laurent & Karl Lagerfeld. ?* Panenka inspirovala
mnoho umélcd. Vzniklo o ni n€kolik desitek knih, fada filmt a vytvarnych dél. Uvedeme
jedno jméno umeélce za vSechny ostatni, a tim je zakladatel pop-artu Andy Warhol. Panenka
Barbie se stala jednou z komer¢nich ikon americké spole¢nosti. Malokdo vi, Ze tato panenka
nevznikla v USA, ale v Evrop¢é v povaleéném Némecku v padesatych letech. Tehdy pravé
v Némecku vychazel denik Bild a v ném komiksové piibéhy o nespoutané mladé sleéné Lilli.
Komiks byl velmi popularni, a tak se redakce deniku Bild rozhodla vytvofit nékolik tisic
plastovych panenek Lilli. Ty se prodavaly v no¢nich klubech a barech po celém Némecku.??
Tam tuto hracku zakoupila Ameri¢anka Ruth Handlerova. Jeji manzel byl spoluzakladatel
firmy Mattel, prodavajici rizné hracky po celém svété. Handlerova svého manzela
presvédcila, aby koupil prava na Lilli. Pani Ruth plastovou Lilli pojmenovala po své dceti

Barbie.

Nastala revoluce nejen ve svété prodeje hracek, ale i vreklamé. Na marketingovém
uspéchu panenky se podilela i fada vice ¢i méné zdatfilych komiksi. Hlavni hrdinkou byla
panenka Barbie a jeji pratelé. Zacal vychazet samostatny mésicni komiks Barbie. Vsechny
tyto komiksy byly reklamni komiksy, které mély jen jeden cil. Zvysit prodej panenky Barbie
a vSeho, co s ni souvisi. Zajimavé na téchto komiksech bylo to, ze je od roku 1991 vydavala

komiksova spolecnost Marvel. Jednalo se o typickou reklamni formu tie-in.?

221 NOVINKY. Panenka Barbie neni jen hrackou, ale i lahiidka pro sbératele [onling]. © 2017 [cit. 2017-10-27]. Dostupné

z: https://www.youtube.com/watch?v=s0WbyDggcvc
Tamtéz
223 Tamtéz
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Obrazek 14: Lilli v komiksu, Pfedchidkyné Barbie, 1952

Zdroj: Fragment vytvofeny autorkou z originalu. 224

Barbie je i dnes fenoménem. Ma vSe, co si jen hvézda muze ptat. Je velmi moderni a vzdy
jde s dobou. Vlastni filmy, a to nejen na YouTube, vlastni stranky na socialnich sitich, vlastni
modni kolekce s vlastnimi navrhaii, ma vlastni vini. Barbie je také velmi ptizpusobiva. Je
bila, je Cernd, je Zlutd, je kfestanka, je muslimka, je hinduistka a v posledni dobé dokonce i
tloustne. Svét nejvice na Barbie obdivuje to, Ze je pfesné takova, jakou ji v dané dobé

potiebuje mit.
4.3 NEKOMERCNI PROJEKTY

Reklama nemusi vznikat jen pro zvyseni prodeje vyrobki a sluzeb. Riizné statni i nestatni
instituce pouzivaji komiksovou reklamu k propagaci, vzdélavani, informovanosti
obyvatelstva a nékdy i k tomu, aby upozornily na svou ¢innost nebo né&jakou zajimavou

kulturni udalost.

224 MY VIRTUAL MUSEUM. Komiks Lili [online]. © 2016 [cit. 2017-12-30]. http://myvimu.com/blog/16-czyli-jak-
zmiescic-kolekcje-mundurow-na-jednej-polce/
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OSN - Organizace spojenych narodu

OSN byla zaloZzena vroce 1945 v San Franciscu v USA. Cilem OSN je zachovani
mezinarodniho miru, bezpecnosti a zajisténi mezinarodni spoluprace. Vzdélavaci projekt
Utadu vysokého komisate OSN pro uprchliky dal formou komiksu $kolakéim moznost veitit
se do role uprchlika. Komiks byl vydan v roce 2016 pod nazvem Jednou se zase setkame,
Sanam. Autofi komiksu Oskar Bekman a Peter Bergting vypravéji piibéh chlapce Hamida,

ktery se vydava na cestu z Afghéanistanu do Svédska.??

Uiad vlady Ceské republiky

V roce 2014 ve spolupraci s obecné prospésnou spolec¢nosti Dny Ceské statnosti ptipravil
Utad vlady Ceské republiky v Hrzanském paléci v Praze vystavu Miij stdt uréenou détem
prvniho a druhého stupné zakladnich skol. Vystavu tvofil kresleny komiks, ktery predstavuje
symboly statnosti a je jakymsi mostem mezi soucasnosti a minulosti. Ve fiktivnim ptib&éhu se
dvé détské postavy Matéj a Eliska setkavaji s Ceskym lvem, ktery se jim stava privodcem a
béhem cesty méstem jim predstavuje jednotlivé symboly jako velky statni znak na Skolni
budové, vlajku na stozaru pied obecnim Gfadem, hymnu pii sportovnim utkani apod. Autorem
komiksu Miij stat je vytvarnik Martin Velisek. VSechny komiksové piibéhy byly vydany

knizng ??°
Finan¢ni sprava Ceské republiky

V roce 2015 vytvarnik Miroslav Martenek vytvofil pro Finanéni spravu komiks, ktery ma
apelovat na bézné obcany, aby se branily danovym podvodim vyZadovanim datiovych
dokladid nebo nepfijimanim nabidek prace nacerno. Hlavni postavou komiksu je fiktivni

podvodnik Danék Kratil.??’
UPV - Utad primyslového vlastnictvi

Utad pramyslového vlastnictvi v roce 2002 vydal celkem tfi reklamni komiksy, které maji

slouZzit k osvété ohledné patenttl, ochrannych znamek a autorského prava. Zajimavé na téchto

225 OSN. Jednou se zase setkime, Sanam [online]. © 2016. [cit. 2017-12-12]. Dostupné z:

https://www.lidovky.cz/foto.aspx?r=In_domov&c=A160124_113649_In_domov_mct&foto=ELE60bd28_1.jpg
28 JRAD VLADY. Mijj stdt [online]. © 2014, [cit. 2017-12-12]. Dostupné z: https://www.vlada.cz/cz/media-
centrum/aktualne/vystava-muj-stat-124155/tmplid-47/

22 AKTUALNE. Humorem proti dariovym unikiim [online]. © 2017. [cit. 2017-12-12]. Dostupné z:
https://zpravy.aktualne.cz/ekonomika/humorem-proti-danovym- unikum/r~8d6af7a88de811e597720025906042¢/
?redirected=1519236697
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komiksech je to, ze byly vyddny Néarodnim institutem pro ochranu hospodarské soutéze a
duSevniho vlastnictvi Peru a Své€tovou organizaci duSevniho vlastnictvi (WIPO). Scénar
komikst vytvoril Juan Acevedo, nakreslili je vytvarnici German Luna a Jorge Ilahuala. Cesky
preklad zajistil UPV. Ten do piekladu pouzil kousek textu pisni¢ky Rosa na kolejich od

pisnickate Wabiho Danka. Komiksy jsou dostupné na webu instituce v Rubrice pro mladeé.**®

BESIP - Bezpe¢nost silni¢niho provozu

Oddéleni Ministerstva dopravy CR BESIP (Bezpecnost silni¢niho provozu) pfipravilo
program zaméfeny na zvysSeni bezpe€nosti fidi€li motocykli a skutr. Jednou ze soucasti
tohoto programu je komiks, ktery byl pfedstaven 13. fijna 2008 v ramci Evropského dne
bezpec¢nosti silnicniho provozu, ktery v Pafizi zorganizovala Evropskd komise. Cilem
kampané je zvysit povédomi jezdcli na jednostopych vozidlech o moznych rizicich, ktera na
né ¢ihaji na silnicich. Kampan byla ptipravena ve spolupraci s instruktory jizdy na motocyklu.
Obsahuje celkem 13 komiksovych ptibéht. Prvni dil se zabyva kiiZovatkami. Obsahem
nasledujicich komiksovych ptibehii jsou nebezpecné a Spatné opravené povrchy silnic,
naftové a olejové skvrny, Spatné dopravni znaceni, rizika nocni jizdy, jizda v zimé&, naledi,
Spatn€ navrzené nastupni ostrivky, kovova svodidla, vodorovné znaceni a Spatné navrzené

zatacky.??

Obrazek 15: BESIP, 2008
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Zdroj: Fragment vytvoreny autorkou z originélu.230

228 UPV. Komiks [online]. © 2002. [cit. 2017-12-12]. Dostupné z:
https://www.upv.cz/cs/vzdelavani/rubrika_pro_mlade/materialy/komiksy.html
229 BESIP. Komiks Lucky [online]. © 2008. [cit. 2017-12-12]. Dostupné z: http://www.ibesip.cz/cz/motocyklista/rady-a-
tipy/komiks-lucky
0 s
Tamtéz.
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CVUTIX - komiks Sedmi stateénych z Ceského vysokého u&eni technického

Ceské vysoké uceni technické (CVUT) patii k nejvétsim a nejstar$im technickym
vysokym Skoldm v Evropé€. V soucasné dobé ma osm fakult. V akademickém roce na ném
studovalo ptes 21 tisic studentil ve 28 studijnich programech a 453 studijnich oborech.?
V roce 2010 CVUT vydalo reklamni komiksovou knihu nazvanou CVUTIX — komiks Sedmi
statecnych z CVUT. V této knize CVUT propaguje své fakulty pomoci komiksovych
postavicek: Elektrik, Jadro, Biomedicka, Architektka a dalsimi. Kniha obsahuje osm komikst,
které seznamuji ¢tendfe s osmi fakultami a védnimi oblastmi CVUT. V knize je pfiloZen i
komiksovy plakat. 2*? Projekt Sedm statecnych z CVUT ma samostatné webové stranky, na
kterych propaguje studium na CVUT a hlavné vzd&lavani jako takové. Na komiksech se
podileli nasi Spi¢kovi ilustratofi Ceské komiksové scény. Za vSechny jmenujme Vladimira
Strej¢eka, Jiftho Frantu, Vojtu Sedu, Nikkarina nebo Jitiho Gruse, autora znamého komiksu

Voleman.?*

Obrazek 16: CVUTIX — Komiks Sedmi statecnych z CVUT, 2010
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Zdroj: Fragment vytvoieny autorkou z originalu.?®*

281 “VUT. Vitejte na CVUT [online]. © 2017 [cit. 2017-10-27]. Dostupné z: https://www.cvut.cz/vitejte-na-cvut

22 GRUS, J. BOHM, D. CVUTIX: Komiks Sedmi statecnych z CVUT. 1. vyd. Praha: CVUT 2010. ISBN 978-80-01-04618-0.
233 GRUS, J. Volemanovy pihody. 1. vyd. BRNO: Analphabet Boosk. 2010. ISBN 978-80-904467-17
2 GRUS, J. BOHM, D. CVUTIX: Komiks Sedmi statecnych z CVUT. 1. vyd. Praha: CVUT 2010. ISBN 978-80-01-04618-0.
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Brno in comics

V roce 2011 se nékteti vytvarnici skupiny Generace 0 podileli na komiksovém projektu
Brno in comics. Projekt vznikl pro propagaci mésta Brno. Soucasti propagace byly komiksové
vystavy. Dne 6. prosince 2011 byl projekt ptedstaven i v Ceském centru v Haagu. V ramci
projektu byl vydan reklamni komiksovy ¢asopis, jehoz nazev byl shodny s nazvem projektu.
Casopis pomoci dvanécti kratkych reklamnich komiksovych piib&hi propaguje dvanact
vybranych mist v Brné a okoli. V knize se piedstavil Jifi Grus S komiksovou povidkou
nazvanou Reportaz z Kravi hory. Dalsi velmi povedenou povidkou v knize je komiks
Torstenson a certova hlava od Véclava Slajcha. Komiks zpracovava brnénskou povést o
Certech. Jako posledni si predstavime komiks Brnénské rozjezdy od Tomase Kucerovského.
Tento komiks se stal velmi popularni. Jakmile byl umistén na socialnich sitich, tak béhem

dvou tydnt ziskal ptes 200 tisic zhlédnuti.”®
Dopravni podnik mésta Plzen

Zajimavy projekt v roce 2016, jehoz cilem je piiblizit détem ve véku od 6 do 11 let
cestovani ve vozech méstské vetejné dopravy, piipravilo mésto Plzen spolu s Plzenskymi
méstskymi dopravnimi podniky (PMDP). Utld publikace nazvana ,,Do §koly uz jezdim sdim
obsahuje deset komiksovych pifib&hil a ¢tyfi omalovanky. Détem radi, jak zvladnout cestu do
Skoly, jak se v MHD chovat, a naopak ¢eho se vyvarovat, jak pouzivat Plzeniskou kartu a jak

nepfijit k urazu. Autorem komiksu je ilustrator a spisovatel Vojtéch Jurik. 2%
SOS18

Tento komiksovy projekt realizuje webovy server SOS18. Na webovych strankach tohoto
projektu mimo jiné vychazi komiks, ktery ptipravuje déti z détskych domovii na odchod do
skutecného zivota. Pomoci komikst se jim snazi pomoci a pfipravit je na nové Zivotni situace.
Na strankach projektu jsou tak komiksové ptibehy ,Jamesuv ulet, dluhy. Erzika a Kamil maji
Mmiminko, necekané otéhotneéni. Josefina ma poradnou depku, sebeposkozovani apod.* Autor

komikst neni znam. Cely projekt organizuje Centrum Samovka.?’

2 pROKUPEK, T., KORINEK, P. Brno in comics. 1. vyd. Brno: Analphabet Books, 2011. ISBN 978-80-904467-3-1.
2% p1ZEN, MHD. Jak zviddnout cestu do $koly [online]. © 2016. [cit. 2017-12-12]. Dostupné z:
http://www.regionpodlupou.cz/4303-komiks-ma-deti-naucit-jak-spravne-cestovat-plzenskou-mhd.xhtml

2T CENTRUM SAMOVKA. SOS18 [online]. © 2017. [cit. 2017-12-12]. Dostupné z:
http://www.s0s18.cz/index.php?act=bavte&subact=komiks
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5 PRAKTICKA CAST

5.1 CIL VYZKUMU, OTAZKY A HYPOTEZY

V informaéni spole¢nosti se lidé setkavaji sreklamou na kazdém kroku. Jak jsme si
dokazali na konkrétnich piikladech v teoretické ¢asti prace, komiksova reklama se vyuziva ve

vetsiné reklamnich médii.

Polozili jsme si otazky: ,,Kolik lidi se s komiksovou reklamou setkalo?* a ,,Kolik Zidi si

mysli, Zze komiksova reklama bude existovat i v budoucnosti?*

Pro empirické Setfeni jsme stanovili nasledujici hypotézy, jejichz platnost chceme

verifikovat prizkumem.

I3

Hypotéza €. 1: ,,Vétsina verejnosti si uvédomuje existenci reklamniho komiksu.

Hypotéza €. 2: ,,Vétsina verejnosti je presvédcena, Ze reklamni komiks bude existovat i

v budoucnosti.
5.2 VYZKUMNY VZOREK A VYZKUMNA METODIKA
Vyzkum byl proveden v rdmeci néasledujicich zdjmovych skupin.

e Konzumenti reklam - vefejnost bez ohledu na vykonavanou profesi.
e Zadavatelé reklam - spolecnosti nebo osoby, které reklamu vyuZzivaji.
e Poskytovatelé reklam - spolecnosti nebo osoby, které reklamu vytvareji.

e Tviirci komiksii - scénaristé a vytvarnici, kteti se zabyvaji tvorbou komiksu.

Pro vyzkum jsme pouzili anketu. Ta umoznuje ziskat nazory respondentii neosobnim
kontaktem formou internetovych dotaznikli. K vytvoreni anketnich dotaznikii a nasledného

238 y .. .
. Pro kazdou zdjmovou skupinu

sbéru dat jsme vyuzili webovou aplikaci www.vyplnto.cz
jsme definovali samostatny dotaznik tvofeny uzavienymi dichotomickymi, trichotomickymi a

vybérovymi otazkami.

%8 VYPLNTO. Dotaznikové vyzkumy [online]. © 2018 [cit. 2018-02-07]. Dostupné z: https://www.vyplnto.cz
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5.3 VYSLEDKY VYZKUMU A JEJICH INTERPRETACE

Shromazdéné informace byly statisticky zpracovany ve formé tabulek a grafii. Nejvyssi

dosazené hodnoty jsou v tabulkach oznac¢eny Cervené.
53.1 KONZUMENTI REKLAM

e Nazev ankety: Budoucnost komiksu v reklamé.
e Setfeni prob&hlo: od 05.01.2018 do 04.02.2018
e Pocet otazek: 8

e Pocet respondenti: 154

e Navratnost: 74 %

e Dotaznik: Piiloha A

e Datova matice: Piiloha B
Otazka ¢. 1: VasSe pohlavi?

Tabulka 1: Pohlavi respondenta

Odpovéd’ Pocet Podil %
Zena 102 66,23
Muz 52 33,77

Zdroj>*

Prazkumu se ucastnilo vice Zen s 66,23 % nez muzu s 33,77 %.
Otazka ¢. 2: Vas vék?

Tabulka 2: Veék respondenta

239 Autorka prace, 2018 (vlastni $etient)

240 Autorka prace, 2018 (vlastni $etient)
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Odpovéd’ Pocet Podil %
0-18 35 22,73
19-30 79 51,30
31-60 36 23,38
61-x 4 2,60
Zdroj**




Nejpocetnéjsi vékovou skupinu respondentt tvoii mladi lidé ve véku 19-30 let se 79

respondenty z celkového poctu 154.
Otazka ¢. 3: Dosazené vzdélani

Tabulka 3: Dosazené vzdélani respondenta

Odpovéd’ Pocet Podil %
Vysokoskolské 59 38,31
Stfedoskolské s maturitou 53 34,42
Stfedni odborné 28 18,18
Zakladni 14 9,09
Zdroj**

Lidé s vysokoskolskym vzdélanim s pocétem 59 ze 154 tvoii nejpocetnéjsi skupinu

respondentul.
Otazka ¢. 4: Setkali jste se s reklamou ve formé komiksu?

Tabulka 4: Setkali se s komiksovou reklamou

Odpovéd’ Pocet Podil %
Ano 115 74,68
Ne 39 25,32
Zdroj**?

Odpovéd’ na tuto otazku urcuje validitu hypotézy €. 1: ,,Vétsina verejnosti si uvédomuje

existenci reklamniho komiksu.*.

Celkem 115 respondentti ze 154 odpovédélo kladné. Jedna se o 74,68 % respondentd.
Pravdivost hypotézy se potvrdila.

V teoretické Casti prace jsme si na mnoha ptikladech ukazali vyuziti komiksu v reklamé.
Anketni otazka €. 4: ,,Setkali jste se s reklamou ve formé komiksu?* potvrdila, Ze podstatna

¢ast verejnosti si komiksovou reklamu uvédomuje.

241
242

Autorka prace, 2018 (vlastni Setient)
Autorka prace, 2018 (vlastni $etient)
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Graf 1: Respondenti se setkali s komiksovou reklamou

Setkali jste se s reklamou ve formé komiksu?

HAno: 115 (74,68 %)
B Ne: 39 (25,32 %)

Zdroj*®
Otazka ¢. 5: Kde jste se s komiksovou reklamou nejéastéji setkali?

Tabulka 5: Reklamni médium, kde se s komiksem setkali

Odpovéd Pocet Podil %
Tisténa média 45 29,22
Televize 15 9,74
Internet 55 35,71
Venkovni média 15 9,74
liné 24 15,58
Zdroj?**

Na zakladé udaju uvedenych v tabulce se respondenti s komiksovou reklamou nejéastéji
setkali na internetu. Podil tohoto média tvoii 35,71 %.

243

Autorka prace, 2018 (vlastni Setfeni)
244

Autorka prace, 2018 (vlastni $etieni)
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Otazka ¢. 6: Libi se Vam komiksové reklamy?

Tabulka 6: Oblibenost komiksovych reklam

Otazka ¢. 7: Ma komiks v reklamé budoucnost?

Odpovéd Pocet Podil %
Ano 118 76,62
Ne 36 23,38
Zdroj**

Vétsina respondentd, tj. 76,62 % ma rada komiksové reklamy.

Tabulka 7: Budoucnost komiksu v reklamé

Odpovéd’ Pocet Podil %
Ano 91 59,09
Ne 12 7,79
Nevim 51 33,12
Zdroj**®

Graf 2: Budoucnost komiksu v reklamé

Ma komiks v reklamé budoucnost?

B Ano: 91 (59,09 %)
B Nevim: 51 (33,12 %)
B Ne: 12 (7,79 %)

Zdroj**’
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Autorka prace, 2018 (vlastni $etieni)
Autorka prace, 2018 (vlastni $etieni)
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Odpovéd na tuto otazku urcuje validitu hypotézy €. 2: ,,Veétsina verejnosti je presvedcena,
ze reklamni komiks bude existovat i v budoucnosti. . Celkem 91 respondent ze 154,

tj. 59,09 % odpovédélo kladné. Pravdivost hypotézy se potvrdila.
Otazka €. 8: Jaka skupina Vas nejlépe vystihuje?

Tabulka 8: Profesni zafazeni respondenta

Odpovéd’ Pocet Podil %
Konzument reklam 143 92,86
Organizace poskytujici reklamni sluzby 2 1,3
Tvlrce reklam 9 5,84
Zdroj*

Vysledky uvedené v této tabulce jednozna¢né uvadeji, ze této ankety se ucastnila skupina
respondentl, ktefi se nepodileji na tvorbé a ani implementaci komiksové reklamy. Tato
skupina tvofi 92,86 % respondentli. Anketa byla profesnim zaméfenim respondentli na
reklamni komiks ovlivnéna minimalné. Respondenti vénujici se reklamé profesionalné

vétsinou zvolili jinou anketu zamétenou na jejich profesi.

53.2 ZADAVATELE REKLAM

e Nazev ankety: Zadavatelé reklam a pouziti komiksu v reklamé.
e Setieni prob&hlo: od 07.01.2018 do 04.02.2018

e Pocet otazek: 5

e Pocet respondentt: 77

e Navratnost: 70,1 %

e Dotaznik: Ptiloha C

e Datova matice: Priloha D
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Otazka €. 1: Jste Ceska firma?

Prazkumu se ucastnily hlavné ¢eské firmy. Bylo jich celkem 58 z celkového poctu 77

respondentu.

Tabulka 9: Ceské nebo zahrani¢ni firma

Odpovéd Pocet Podil %
Ano 58 75,32
Ne 19 24,68
Zdroj**’

Otazka ¢. 2: Jak dlouho pusobite na trhu?

Tabulka 10: Doba ptisobeni na trhu

Odpovéd’ Pocet Podil %
0-5 let 15 19,48
6-15 let 45 58,44
15+ 17 22,08

Nejvice se ankety ucastnily firmy pisobici na trhu 6-15 let. Tvotily celkem 58,44 %

respondentl prizkumu.

Zdroj*°

Otazka ¢. 3: Vyuzili jste jiz komiksovou reklamu?

Tabulka 11: VyuZili komiksovou reklamu

Odpovéd’ Pocet Podil %
Ano 9,09
Ne 70 90,91

VétSina respondentl zatim nevyuzila jako komiksovou reklamu. Tato skupina tvoii

90,91 %.

249

Autorka prace, 2018 (vlastni $etient)

20 Autorka prace, 2018 (vlastni $etient)
21 Autorka prace, 2018 (vlastni $etient)

Zdroj**
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Otazka ¢. 4: Uvazujete o pouZiti komiksové reklamy?

Tabulka 12: Chtéji pouzit komiksovou reklamu

Odpovéd’ Pocet Podil %
Ano 27 35,06
Ne 50 64,94

Zdroj>?

Pouze tietina, piesnéji 35,06 % respondentii, uvazuje o pouziti reklamniho komiksu.

Otazka €. 5: Ma komiks v reklamé budoucnost?

Tabulka 13: Budoucnost komiksu v reklamé

Odpovéd’ Pocet Podil %
Ano 46 59,74
Ne 11 14,29
Nevim 20 25,97
Zdroj>®

Odpovéd’ na tuto otazku urcuje validitu hypotézy €. 2: ,,Veétsina verejnosti je presvédcena,

ze reklamni komiks bude existovat i v budoucnosti. *

Celkem 46 respondentt ze 77, tj. 59,74 % odpovédélo kladné. Pravdivest hypotézy se

potvrdila i u této skupiny respondentu.

Velkou skupinu tvoii nerozhodnuti respondenti a to s 25,97 %.

22 Autorka prace, 2018 (vlastni $etient)

253 Autorka prace, 2018 (vlastni $etient)
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Graf 3: Budoucnost komiksu v reklamé

Ma komiks v reklamé budoucnost?

EAno: 46 (59,74 %)
ENevim: 20 (25,97 %)
ENe: 11 (14,29 %)

Zdroj®*
53.3 POSKYTOVATELE REKLAM

e Nazev ankety: Organizace poskytujici reklamni sluzby a pouZiti komiksu v
reklamé.

o Setieni prob&hlo: od 05.01.2018 do 04.02.2018

e Pocet otazek: 5

e Pocet respondentii: 42

e Navratnost: 71,4 %

e Dotaznik: Priloha E

e Datova matice: Pfiloha F
Otazka €. 1: Jste ¢eska firma?

Tabulka 14: Ceskéa nebo zahrani¢ni firma

Odpovéd Pocet Podil %
Ano 35 83,33
Ne 7 16,67
Zdroj*>>

254

Autorka prace, 2018 (vlastni $etieni)
255

Autorka prace, 2018 (vlastni $etieni)

87



Priizkumu se Gcastnily pievazné ¢eské firmy. Bylo jich celkem 35 z celkového poctu 42

respondentu.
Otazka ¢. 2: Jak dlouho pusobite na trhu?

Tabulka 15: Doba plisobeni na trhu

Odpovéd’ Pocet Podil %
0-5 let 7 16,67
6-15 let 23 54,76
15+ 12 22,57
Zdroj>*

Ankety se nejvice Gcastnily firmy piisobici na trhu 6-15 let. Tvotily 54,76 % respondentii

prazkumu.
Otazka ¢.3: Vyuzil néktery z vaSich klientii komiksovou reklamu?

Tabulka 16: Klienti vyuzili komiksovou reklamu

Odpovéd’ Pocet Podil %
Ano 8 19,05
Ne 34 80,95
Zdroj*’

VétSina respondentl zatim neméla klienta, ktery by mél zéjem pouzit v reklamé komiks.

Celkem se jedna o 80.95 % respondentd.

Otazka ¢. 4: Doporudili byste svym klientiim p¥i pripravé reklamni kampané

komiks?

Tabulka 17: Doporucili by klientovi komiksovou reklamu

Odpovéd’ Pocet Podil %
Ano 28 66,67
Ne 14 33,33
Zdroj>®

26 Autorka prace, 2018 (vlastni $etient)

27 Autorka prace, 2018 (vlastni $etient)
28 Autorka prace, 2018 (vlastni $etient)
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Dvé tretiny, pfesnéji 66,67 % respondentli, by doporucilo svym klientim pouZiti

reklamniho komiksu.
Otazka ¢. 5: Ma komiks v reklamé budoucnost?

Tabulka 18: Budoucnost komiksu v reklamé

Odpovéd’ Pocet Podil %
Ano 28 66,67
Ne 8 19,05
Nevim 6 14,29
Zdroj>*

Graf 4: Budoucnost komiksu v reklamé

Ma komiks v reklamé budoucnost?

BEAno: 28 (66,67 %)
OMNevim: 6 (14,29 %)
EMNe: 8 (19,05 %)

Zdroj*®

Odpovéd’ na tuto otdzku urcuje validitu hypotézy €. 2: ,,Vétsina verejnosti je presvedcena,
Ze reklamni komiks bude existovat i V budoucnosti. ** Celkem 28 respondentti ze 42,

tj. 66,67 % odpovédélo kladné. Pravdivost hypotézy se potvrdila i u této skupiny respondentd.
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5.3.4 TVURCI KOMIKSU

e Nazev ankety: Tvlrci komikst a komiks v reklamé.

e Setieni probéhlo: od 07.01.2018 do 04.02.2018

Podet otazek: 7

Pocet respondentt: 70

Navratnost: 79,7 %
Dotaznik: Priloha G

Datova matice: Priloha H

Otazka €. 1: Vase pohlavi

Tabulka 19: Pohlavi respondenta

Odpovéd’ Pocet Podil %
Zena 40 57,14
Muz 30 42,86

Zdroj®*

Prizkumu se Gcastnilo 57,14 % zen, tj. 40 z celkového poctu 70 respondentt.
Otazka ¢. 2: Vas vék

Tabulka 20: Vék respondenta

Nejpocetnéjsi vékovou skupinu respondenti tvoti mladi lidé ve v€ku 19-30 let, a to

celkem 30 respondentd, tj. 42,86 % z celkového poctu 70.
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Odpovéd’ Pocet Podil %
0-18 15 21,43
19-30 30 42,86
31-60 24 34,29
61-x 1 1,43

Zdroj®




Otazka ¢. 3: Zabyvate se tvorbou komiksu?

Tabulka 21: Tvofti komiksy

Odpovéd Pocet Podil %
Ano 35 50
Ne 35 50
Zdroj*®

Stejny pocet respondentil se zabyva tvorbou komiksi a stejny pocet se ji nezabyva.
Znamena to, ze 50 % respondentt tuto anketu vyplnilo, i kdyZ se komiksovou tvorbou

nezabyva.
Otazka ¢. 4: Podilel/a jste se na komiksové reklamé?

Tabulka 22: Respondent se podilel na komiksové reklame

Odpovéd’ Pocet Podil %
Ano 58 82,86
Ne 12 17,14
Zdroj*®*

Pokud porovname udaje této otazky s odpovéd'mi na otazku €. 3, pak se nékteii
respondenti podileli na tvorbé komiksové reklamy, aniZ by se tvorbé komikst pfimo vénovali.

Na konkrétni komiksové reklamé se podilelo 58 respondentil z celkového poctu 70.
Otazka ¢. 5: Byl/a jste osloven/a k vytvoreni reklamniho komiksu?

Tabulka 23: Respondent byl osloven k vytvoteni reklamniho komiksu

Odpovéd’ Pocet Podil %
Ano 12 17,14
Ne 58 82,86
Zdroj*®

Pouze 17,14 % respondenti bylo osloveno, aby se podilelo na tvorbé komiksové reklamy.

263 Autorka prace, 2018 (vlastni $etient)

6% Autorka prace, 2018 (vlastni $etient)
265 Autorka prace, 2018 (vlastni $etient)
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Tabulka 24: Respondenta zajima nabidka na tvorbu komiksové reklamy

Otazka ¢. 6: Bylo by pro vas zajimavé podilet se na tvorbé komiksové reklamy?

Otazka ¢. 7: Ma komiks v reklamé budoucnost?

Odpovéd Pocet Podil %
Ano 42 60
Ne 28 40
Zdroj*®

A7 60 % respondentl by se rado podilelo na tvorb& komiksové reklamy.

Tabulka 25: Budoucnost komiksu v reklamé

Odpovéd’ Pocet Podil %
Ano 40 59,14
Ne 5 7,14
Nevim 25 35,71
Zdroj®’

Graf 5: Budoucnost komiksu v reklamé

Ma komiks v reklamé budoucnost?

HAno: 40 (57,14 %)
ENevim: 25 (35,71 %)
ENe: 5(7,14 %)

Zdroj*®
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Odpovéd na tuto otazku urcuje validitu hypotézy €. 2: ,,Veétsina verejnosti je presvedcena,

Ze reklamni komiks bude existovat i v budoucnosti. “ Celkem 40 respondentu ze 70,

t]. 59,14 % odpovédélo kladné. Pravdivost hypotézy se potvrdila i u této skupiny respondent.

5.4 ZAVERY VYZKUMU

269

Tvrzeni v hypotéze €. 1: | Veétsina verejnosti si uvédomuje existenci reklamniho

6

komiksu.“ se potvrdilo. Pravdivost tohoto tvrzeni dokadzal vyzkum na skupiné
respondent konzumenti reklam a to kladnou odpovédi na otazku ¢. 4: ,,Setkali jste se s
reklamou ve forme komiksu?* Na tuto otazku odpovédélo kladné 115 respondentii
z celkového poctu 154. V procentnim vyjadieni se jednd o hodnotu 74,68 %. U
skupiny respondentl zadavatelé reklam, poskytovatelé reklam a tviirci reklam jsme

odpovéd’ na hypotézu €. 1 nehledali, nebot’ z hlediska jejich profese se ptedpoklada, ze

se s reklamnim komiksem setkali.

Tvrzeni v hypotéze €. 2: ,,Vetsina verejnosti je presvedcena, ze reklamni komiks bude
existovat i v budoucnosti. ““ se potvrdilo. Pravdivost tohoto tvrzeni dokazal vyzkum ve
¢tyfech skupinach respondentl. Ve vSech skupinach respondentti byla polozena stejna

otazka: ,,Ma komiks v reklamé budoucnost?*

Tabulka 26: Budoucnost komiksu v reklamé

Skupina Pocet respondentti | Kladné odpovédélo Podil %
Konzumenti reklam 154 91 59,09
Zadavatelé reklam 77 46 59,74

Poskytovatelé reklam 42 28 66,67
Tvirci reklam 70 40 59,14
Zdroj®®

Tabulka podava pichled, jak respondenti v jednotlivych skupinach véfi v budoucnost
komiksové reklamy. Nejvice komiksové reklamé veéti poskytovatelé reklam, coz jsou
prevazné reklamni agentury. V ostatnich skupinach respondenti véti v budoucnost

komiksové reklamy Vv podstaté stejné, a to v procentnim vyjadreni pfiblizné 59 %.

Miizeme konstatovat, ze cil vyzkumu byl splnén a byly potvrzeny pravdivosti obou

stanovenych hypotéz.

Autorka prace, 2018 (vlastni $etient)
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ZAVER

Diplomova prace se zabyva komiksem, jako reklamnim médiem v 21. stoleti a jeho
ulohou a vyznamem v informacni spoleCnosti. Prace byla vypracovana jako

teoreticko—empiricka.

V prvni ¢asti prace jsme se vénovali reklamé. Nejprve jsme prokazali, Ze se nespravné
odvozuje ¢eské slovo reklama od neexistujiciho latinského slova reklamare nebo reclamare.
Dokézali jsme, ze slovo reklama je odvozené z francouzstiny od slova réclame, které
znamena Verejné vychvalovani. Pokracovali jsme definici terminu reklama. Upozornili jsme,
ze reklama je u nas definovana samostatnym zdkonem ¢. 40/1995 Sb. Nasledné jsme se
vénovali historii reklamy. Zjistili jsme, Ze na naSem uzemi jsou doloZeny prvni zminky o
pouzivani jednoduchych reklamnich praktik jiz ve stredovéku. Zkoumanim svétové historie
reklamy jsme dolozili, Ze prvni ti§téna reklama pochazi z Anglie. Jednalo se o reklamu na
prodej modlitebni knizky. Déle jsme zjistili, ze dileZitou zemi z hlediska vyvoje moderni
reklamy byly od druhé poloviny 19. stoleti USA. Podrobné jsme se vénovali zkoumani
reklamnich médii. Zaméfili jsme se hlavné na ulohu soucasnych modernich reklamnich

elektronickych médii.

Ve druhé ¢asti prace jsme se zabyvali komiksem. Podrobné jsme definovali, co to komiks
je a nasledné jsme vysvétlili, jak slovo komiks vzniklo. Pokracovali jsme zkouménim historie
u nas i ve svété. Veénovali jsme se znamym komiksovym tvlirclim a jejich nejzndméjsim
dilam. Z hlediska teorie komiksu jsme definovali zakladni komiksové prvky a komiksové
formy. Pokracovali jsme zkoumanim vzniku a historii komiksové reklamy na naSem uzemi a
ve svété. Zde jsme zjistili, Ze komiksova reklama byla velmi popularni v obdobi mezi 1. a 2.
svétovou valkou. V zavéru této Casti prace jsme si uvedli nékolik zajimavych svétovych
komiksovych reklam. Ve tieti ¢asti prace jsme se zaméfili na informacéni spole¢nosti. Ur¢ili
jsme, co je to informacni spole¢nost. Dale jsme zkoumali jeji historii. Predikovali jsme, jak se
informacni spolecnost bude dal vyvijet, a jaké dopady bude jeji vyvoj mit na spole¢nost a na
reklamu. Ctvrtou &ast prace jsme vénovali komiksu v reklamé. Ukazali jsme vyuziti
komiksové reklamy jako soucast reklamnich kampani na konkrétnich ¢eskych a zahrani¢nich
ptikladech. Dale jsme probirali propaga¢ni model Tie-in. Uvedli jsme jeden Cesky a jeden
zahrani¢ni ptiklad, jak tento model prodeje vyuzivd komiksovou reklamu. Tuto ¢ast prace

jsme uzavreli priklady nekomercéni komiksové reklamy.
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V ramci teoretické Casti prace jsme na mnoha piikladech dokazali, jak je komiksova
reklama vyuzivana jiz od pocatkti vzniku moderni reklamy. Komiksovou reklamu je mozné
mimo rozhlasu vyuzivat ve vSech reklamnich médiich. Ukazali jsme, jak souc¢asnd informacni
spole¢nost vyuziva komiksovou reklamu v ramci novych elektronickych médii zastoupenych
internetem. Rovnéz na konkrétnich ptikladech jsme prokézali pouzivani komiksové reklamy
v 21. stoleti a predikovali jsme, Ze komiksova reklama se bude vyuzivat i v budoucnosti.
Vysvétlili jsme, Ze se v informacéni spole¢nosti bude reklama vice pouzivat jako nastroj
osobni komunikace s konkrétnim spotfebitelem. Toto ndm bude umoziiovat rozvoj
komunikacnich technologii a moznost nechat si nékteré produkty vyrabét na miru
spotiebitele. Reklama se bude vice zamétovat na konkrétni osoby a jejich potteby. Komiks
jako srozumitelny vizualni reklamni prostiedek muize byt velmi efektivné upravovan a cilen
na konecného spotiebitele. Toto ndm v redlném Case umozni nasazovani umélych inteligenci,
které budou umét obsah reklamniho komiksu pozménovat podle toho, jaky produkt bude

konkrétnimu zakaznikovi nabizen.

V praktické Casti prace jsme se zaméfili na to, jak spolenost vnima reklamni komiks a
jeho budoucnost. Na zaklad¢ piedpokladi z teoretické casti prace jsme stanovili dvé
hypotézy. Jedna se tyka soucasného povédomi vefejnosti o komiksové reklamé a druhd
stanovuje predikci budoucnosti komiksové reklamy. Pomoci dotaznikového vyzkumu jsme se
snazili najit odpovéd’ na otazku, zda naSe hypotézy jsou pravdivé. Na zakladé analyzy

vyzkumu miZeme ucinit nasledujici zaver.
Hypotéza ¢islo 1: ,,Vétsina verejnosti si uvédomuje existenci reklamniho komiksu.*

Na zaklad¢ vyhodnoceni prizkumu jsme zjistili, ze 74,68 % respondentii odpovédélo

kladné. Hypotéza je pravdiva.

Hypotéza ¢islo 2: ,,Vétsina verejnosti je presveédcena, Ze reklamni komiks bude

existovat i v budoucnosti.«

Po vyhodnoceni prizkumu jsme zjistili, ze 59,09 % respondentii odpovédélo kladng.

Hypotéza je pravdiva.

Na nasem uzemi ma reklamni komiks budoucnost, coz nam potvrdil provedeny vyzkum
popsany a vyhodnoceny v praktické casti. Po roce 2000 jsme si dokézali najit ,,ceskou

komiksovou cestu. Bude velmi zajimavé sledovat, jak a kam se Cesky reklamni komiks
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vyvine. Nastupujici generace pievazné mladych komiksovych autorek jisté ucini reklamni
komiks pevnou soucasti ¢eské reklamy. V teoretické a praktické ¢asti prace jsme si potvrdili,
jak dulezitd bude reklama v informacni spoleCnosti 21. stoleti. Soucasna, nékdy az piili§
agresivni internetova reklama, se bude postupné ménit na osobngjsi, spiSe pratelskou
komunikaci se spotiebitelem. K tomu jiz nékteré velké spole¢nosti, jako jsou Facebook nebo
Google, postupné sméiuji. Tato zména je logickym vyvojem nyné&jsiho trendu zjistovani a
nasledného vyuzivani osobnich dat 0 chovani spotiebiteld. Reklama se diky své, dnes jiz
pouzivané¢ zpétné vazbé od spotiebitele, bude moci vyhodnocenim jeho aktualniho
psychologického rozpolozeni piizpusobit jeho okamzité potiebé. Tak, jak se to jiz dnes
postupné pouziva, bude reklama pomoci piesnych znalosti osob z okruhu kolem spotiebitele
vytvaret konkrétni reklamni nabidky. Spolecnost Google jiz podobnym zplisobem reklamu
Sifi. Reklamni komiks je na tyto nové reklamni postupy dobte ptfipraven, protoze mé ze své

podstaty silné vizualni a komunikaéni moznosti.
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Priloha A - Dotaznik: Budoucnost komiksu v reklamé
Dobry den,
prosim Vas o vyplnéni kratkého dotazniku.

Cilem dotazniku je zjisténi, jak konzumenti reklam vidi budoucnost v pouzivani komiksu
v reklamé.

Vysledky pouziji ve své diplomové praci.
Moc dékuji za spolupraci.
Lenka Patizkova

1. Vase pohlavi

e Muz
e Zena
2. Vasvék
e 0-18
e 19-30
o 31-60

3. DosaZené vzdélani
e Stfedni odborné
e Stfedni s maturitou
e VysokoSkolské
e Zakladni
4. Setkali jste se s reklamou ve formé komiksu?
e Ano
e Ne

5. Kde jste se s komiksovou reklamou nejcastéji setkali?

e Internet
e Jiné
e Televize

e Tisténa média
e Venkovni reklama

6. Libise Vam komiksové reklamy?



Ano
Ne

7. Ma komiks v reklamé budoucnost?

Ano
Ne

Nevim

8. Jaka skupina Vais nejlépe vystihuje?

Priloha B - Datova matice: Budoucnost komiksu v reklamé

Konzument reklam

Tvurce komiksu

Organizace poskytujici reklamni sluzby

Zadavatelé reklam

Oznaceni sloupci matice

A Respondent — potadové ¢islo

B  Vase pohlavi

C Vvasvek

D  Dosazené vzdélani

E  Setkali jste se s reklamou ve formé komiksu?

F  Kde jste se s komiksovou reklamou nejéastéji setkali?

G  Libi se Vam komiksové reklamy?

H  Ma komiks v reklamé budoucnost?

| Jaka skupina Vas nejlépe vystihuje?
A B C D E F G H |
1 |Zena |19-30 | Vysokoskolské Ano | Venkovni reklama | Ano | Ano Konzument reklam
2 |Muz |0-18 |Zakladni Ne |Jiné Ano |Nevim | Konzument reklam
3 | Zena |19-30 |Stiedni s maturitou |Ano | Ti§téna média Ne |Nevim | Konzument reklam
4 |Zena |31-60 | Vysokoskolské Ano | Televize Ano |Nevim |Konzument reklam
5 |Zena |0-18 |Zakladni Ano | Tisténa média Ano | Ano Konzument reklam
6 |Muz |31-60 |Stfednis maturitou |Ano | Televize Ano | Ano Konzument reklam
7 |Zena |31-60 | Vysokoskolské Ano | Tisténa média Ano |Nevim | Konzument reklam
8 |Muz |31-60 | Vysokoskolské Ano | Tisténa média Ne |Nevim |Konzument reklam
9 |[Muz |31-60 | Vysokoskolské Ano | Venkovni reklama | Ano | Ano Konzument reklam
10 |Zena |31-60 |Zakladni Ano | Televize Ne |Ne Konzument reklam
11 |Zena |0-18 |Zakladni Ano | Tisténa média Ano |Nevim | Konzument reklam
12 |Zena |31-60 | Vysokoskolské Ano |Jiné Ne |Ano Konzument reklam
13 |Zena |0-18 |Zakladni Ne | Internet Ne |Ne Konzument reklam
14 |Zena |0-18 |Stfedni odborné Ano | Internet Ano | Ano Konzument reklam
15 |Zena |19-30 | Vysokogkolské Ano | Tisténa média Ano |Nevim | Konzument reklam
16 |Muz |19-30 | Stfedni s maturitou |Ano | Internet Ano |Nevim | Konzument reklam
17 |Zena |19-30 | Vysokogkolské Ne |Jiné Ano | Ano Konzument reklam
18 |[Muz |19-30 | Vysokoskolské Ano | Internet Ano | Ano Konzument reklam
19 |Zena |19-30 | Vysokogkolské Ano | Internet Ano |Nevim | Konzument reklam
20 |Muz |19-30 | Stfedni s maturitou |Ano | Venkovnireklama |Ano |Nevim |Konzument reklam




21 |Muz |31-60 | Stfedni s maturitou |Ano | Televize Ne |Nevim |Konzument reklam
22 |Muz |61-x | Vysokoskolské Ano | Tisténa média Ne |Ne Konzument reklam
23 |Zena |19-30 | Vysokogkolské Ne |Jiné Ne |Nevim |Tviirce komikst

24 |Muz |31-60 | Vysokoskolské Ne |Jiné Ano |Nevim | Tvirce komiksl

25 |Zena |19-30 | Vysokogkolské Ne | Tisténa média Ano | Ano Konzument reklam
26 |Zena |19-30 | Vysokogkolské Ano | Tisténa média Ano | Ano Konzument reklam
27 |Zena |19-30 | Vysokogkolské Ano | Venkovni reklama |Ano | Ano Konzument reklam
28 |Zena |19-30 | Stfedni s maturitou |Ano | Internet Ne | Ne Konzument reklam
29 |Zena |31-60 | Vysokogkolské Ano | Televize Ano | Ano Konzument reklam
30 |Zena |19-30 |Stfednis maturitou |Ne |Jiné Ne | Ne Konzument reklam
31 |Muz |31-60 | Stfedni s maturitou |Ano | Televize Ne |Nevim |Konzument reklam
32 |Muz |31-60 | Stfedni s maturitou |Ne |Jiné Ne |Nevim |Konzument reklam
33 |Zena |31-60 |Sttednis maturitou |Ano | Ti§téna média Ne |Nevim | Konzument reklam
34 |Muz |0-18 |Zakladni Ne |Jiné Ne |Nevim |Konzument reklam
35 |Zena |19-30 | Vysokogkolské Ne |Jiné Ne |[Ne Konzument reklam
36 |Zena |0-18 |Zakladni Ano | Internet Ano | Nevim | Tvirce komikst

37 |Zena |19-30 | Stfedni s maturitou |Ano | Televize Ne | Ne Konzument reklam
38 |Muz |19-30 | Vysokoskolské Ano | Internet Ano | Ano Konzument reklam
39 |Zena |19-30 | Zakladni Ano | Televize Ano |Nevim | Tviirce komikst

40 |Zena |19-30 | Vysokoskolské Ano | Internet Ano | Ano Konzument reklam
41 |Muz |31-60 | Stfedni s maturitou |Ano | Tist€na média Ano | Ano Konzument reklam
12 |[Muz |0-18 |Zakladni Ano | Internet Ne |Nevim | Konzument reklam
43 |Muz |19-30 | Stfedni s maturitou | Ano | Tisténa média Ano | Nevim | Konzument reklam
44 |Muz |61-x | Vysokoskolské Ano | Tisténa média Ne |Nevim |Konzument reklam
45 |Muz |0-18 |Zakladni Ne |Jiné Ne |Ne Konzument reklam
46 |Muz |0-18 |Zakladni Ano | Internet Ano |Nevim | Konzument reklam
47 |Zena |0-18 | Stfedni odborné Ano | Internet Ne | Ano Konzument reklam
48 |Zena |19-30 |Stfednis maturitou |Ano | Tisténa média Ano | Ano Konzument reklam
49 |Zena |31-60 |Stfednis maturitou |Ano | Televize Ne |Nevim |Konzument reklam
50 |Zena |31-60 | Vysokoskolské Ano | Tisténa média Ano | Ano Konzument reklam
51 |Zena |19-30 | Vysokoskolské Ne | Internet Ano |Nevim | Konzument reklam
52 |Muz |19-30 | Stfedni s maturitou |Ano | Internet Ano | Nevim | Konzument reklam
53 |Zena |19-30 | Vysokogkolské Ano | Tisténa média Ano | Ano Konzument reklam
54 |Zena |31-60 | Vysokoskolské Ano | Tisténa média Ne |Nevim |Konzument reklam
55 |Zena |0-18 |Zakladni Ano | Internet Ano | Ano Konzument reklam
56 |Muz |31-60 | Vysokoskolské Ano | Tisténa média Ano | Ano Konzument reklam
57 |Muz |0-18 |Zakladni Ano | Televize Ano | Nevim | Konzument reklam
58 |Muz |19-30 | Stfedni s maturitou |Ano | Tisténa média Ano | Ano Konzument reklam
59 |Muz |[31-60 | Stfedni s maturitou | Ano | TiSt€éna média Ano | Ano Konzument reklam
60 |Zena |0-18 |Zakladni Ne | Televize Ne |Nevim | Tvirce komiksi

61 |Zena |19-30 | Stfedni s maturitou |Ano | Televize Ano | Ano Konzument reklam
62 |Zena |31-60 | Vysokoskolské Ano | Venkovni reklama |[Ne | Ne Konzument reklam
63 |Zena |0-18 |Stfednis maturitou |Ano | Tisténa média Ano | Ano Tvirce komiksu

64 |Zena |19-30 | Vysokoskolské Ano | Internet Ano | Ano Konzument reklam
65 |Zena |31-60 | Vysokoskolské Ano | Televize Ne |Nevim |Konzument reklam
66 |Zena |0-18 |Zakladni Ano | Tisténa média Ano | Ano Konzument reklam
67 |Zena |31-60 | Vysokogkolské Ano | Internet Ano | Ano Konzument reklam
68 |Zena |19-30 | Vysokogkolské Ne | Internet Ano | Ano Konzument reklam
69 |Muz |31-60 | Stiedni s maturitou | Ano | Televize Ne |Nevim | Konzument reklam
70 |Muz |19-30 | Vysokoskolské Ano | Internet Ano |Nevim | Konzument reklam
71 |Zena |0-18 |Zakladni Ano | Venkovni reklama |Ano | Ano Konzument reklam
72 |Zena |19-30 | Stfedni s maturitou |Ano | Internet Ano | Ano Tvirce komikst




73 |Zena |31-60 | Vysokogkolské Ne |[Jiné Ne |Nevim |Konzument reklam
74 | Zena |31-60 | Vysokoskolské Ano | Tisténa média Ano | Ano Konzument reklam
75 |Muz |0-18 |Zakladni Ne |Jiné Ne |Ne Konzument reklam
76 |Muz |0-18 |Zakladni Ano | Tisténa média Ne |Ano Konzument reklam
77 |Zena |19-30 | Vysokogkolské Ano | Internet Ano | Ano Konzument reklam
78 |Muz |19-30 | Vysokoskolské Ano | Internet Ano |Nevim | Konzument reklam
79 |Zena |19-30 | Vysokogkolské Ano | Tisténa média Ano | Ano Konzument reklam
80 |Muz |19-30 | Vysokoskolské Ano | Internet Ano | Ano Konzument reklam
81 |Zena |0-18 |Zakladni Ano | Internet Ano |Nevim | Konzument reklam
82 |Zena |19-30 | Vysokogkolské Ano | Internet Ano | Ano Konzument reklam
83 |Muz |0-18 |Zakladni Ano | Internet Ano | Nevim | Konzument reklam
84 |Muz |31-60 | Stfedni s maturitou |Ano |Jiné Ano | Nevim |Konzument reklam
85 |Zena |31-60 | Vysokogkolské Ano | Internet Ano | Ano Konzument reklam
86 |Zena |0-18 |Zakladni Ano | Internet Ano | Ano Konzument reklam
87 |Zena |31-60 | Stfedni s maturitou |Ano | Internet Ano | Ano Konzument reklam
88 |Zena |31-60 |Stfedni odborné Ano | Tisténa média Ano |Nevim | Konzument reklam
89 |Zena |19-30 | Stfedni s maturitou |Ano | Internet Ano | Ano Konzument reklam
90 |Zena |19-30 | Vysokogkolské Ano | Internet Ano | Ano Konzument reklam
91 |Zena |19-30 | Vysokogkolské Ano | Internet Ano | Ano Konzument reklam
92 |Zena |31-60 |Stfednis maturitou |Ano | Venkovnireklama |Ano |Ano Konzument reklam
93 |Muz |[0-18 |Zakladni Ano | Internet Ano |Nevim | Konzument reklam
94 |Muz |[0-18 |Zakladni Ano | Internet Ano | Ano Konzument reklam
95 |Zena |0-18 |Zakladni Ano | Venkovni reklama |Ano |Nevim | Konzument reklam
96 |Muz |0-18 | Stfedni odborné Ano |Jiné Ano | Ano Konzument reklam
97 |Zena |19-30 | Vysokogkolské Ano | Internet Ano | Ano Konzument reklam
98 |Zena |31-60 | Vysokoskolské Ano | Venkovni reklama | Ano | Ano Konzument reklam
99 |Muz |0-18 | Stifedni odborné Ano | Internet Ano | Ano Konzument reklam
100 |Zena |19-30 |Stfednis maturitou |Ano | Internet Ano | Nevim | Konzument reklam
101 |Zena |19-30 |Stfednis maturitou |Ano | Internet Ano | Ano Konzument reklam
102 |Zena |19-30 | Stfedni s maturitou |Ne | Jiné Ne |Nevim |Konzument reklam
103 |Muz |0-18 |Zakladni Ano | Internet Ano | Ano Konzument reklam
104 |Muz |61-x | Stfedni odborné Ne |Jiné Ne |Nevim |Konzument reklam
105 |Zena |19-30 | Sttedni odborné Ne |Jiné Ne |Nevim |Konzument reklam
106 |Zena |61-x | Sttedni odborné Ne |Jiné Ne |Nevim |Konzument reklam
107 |Muz |0-18 | Stfedni odborné Ano | Jiné Ne |Nevim | Konzument reklam
108 |Zena |19-30 | Vysokogkolské Ano | Internet Ano | Ano Konzument reklam
109 [Muz |19-30 | Vysokoskolské Ano | Tisténa média Ano | Ano Konzument reklam
110 |Zena |0-18 | Sttedni odborné Ano | Internet Ano | Nevim | Konzument reklam
111 |Muz |19-30 | Stfedni odborné Ano | Internet Ano | Ano Konzument reklam
112 |Muz |19-30 | Stfedni s maturitou | Ano | Tisténa média Ano | Ano Konzument reklam
113 |Muz |19-30 | Stfedni odborné Ano | Venkovni reklama | Ano | Ano Konzument reklam
114 |Zena |19-30 | Stfednis maturitou |Ano | Internet Ano | Ano Konzument reklam
115 |Zena |0-18 |Zakladni Ne |Jiné Ano |Nevim | Konzument reklam
116 |Muz |31-60 | Stfedni s maturitou |Ano | Tisténa média Ano | Ano Konzument reklam
117 |Zena |0-18 |Zakladni Ano | Tisténa média Ano | Ano Konzument reklam
118 |Zena |19-30 | Stfedni s maturitou |Ano | Tisténa média Ano | Ano Konzument reklam
119 |Zena |19-30 | Stfednis maturitou |Ano | Venkovni reklama |Ano |Ano Konzument reklam
120 |Zena |31-60 | Vysokogkolské Ano | Tisténa média Ano | Ano Konzument reklam
121 |Zena |19-30 | Vysokoskolské Ano | Internet Ano | Ano Konzument reklam
122 |Zena |31-60 | Stfednis maturitou |Ano | Venkovnireklama |Ano |Ano Konzument reklam
123 |Zena |31-60 | Vysokoskolské Ano | Tisténa média Ano | Ano Konzument reklam
124 |Zena |19-30 | Stfednis maturitou |Ano | Internet Ano | Ano Konzument reklam

v




125 |Zena |19-30 | Stfednis maturitou |Ano | Internet Ano | Ano Konzument reklam
126 |Zena |19-30 | Stfedni s maturitou |Ano | Internet Ano | Ano Konzument reklam
127 |Zena |0-18 | Sttedni odborné Ano | Internet Ano | Ano Konzument reklam
128 |Zena |19-30 | Stfednis maturitou |Ano | Internet Ano | Ano Konzument reklam
129 |Zena |19-30 | Vysokogkolské Ne |Jiné Ano | Ano Konzument reklam
130 [Muz |31-60 | Stiedni s maturitou | Ano | Venkovnireklama |Ano |Ano Konzument reklam
131 |Zena |19-30 | Stfedni s maturitou |Ano | Venkovnireklama |Ano |Ano Konzument reklam
132 |Zena |19-30 | Stfedni s maturitou |Ano | Internet Ano | Ano Konzument reklam
133 |Muz |19-30 | Stfedni s maturitou |Ne |Jiné Ne Ne Konzument reklam
134 |Zena |19-30 | Stfednis maturitou |Ne |Jiné Ano | Ano Konzument reklam
135 |Zena |19-30 | Vysokogkolské Ano | Tisténa média Ano | Ano Konzument reklam
136 |Zena |19-30 | Vysokogkolské Ano | Tisténa média Ne |Ano Tvtrce komikst

137 |Zena |19-30 | Vysokogkolské Ne |Jiné Ano | Ano Konzument reklam
138 |Zena |19-30 | Stfednis maturitou |Ne | Tisténa média Ano | Ano Konzument reklam
139 |Zena |19-30 | Vysokogkolské Ne | Tisténa média Ano | Ano Konzument reklam
140 |Muz |19-30 | Vysokoskolské Ano | TiSténa média Ano | Ano Konzument reklam
141 |Zena |19-30 | Sttedni s maturitou |Ne | Tist¢na média Ano | Ano Konzument reklam
142 |Zena |19-30 | Stfednis maturitou |Ano | Televize Ano | Nevim | Konzument reklam
143 [Muz |19-30 | Vysokoskolské Ano | Internet Ano | Ano Konzument reklam
144 |Zena |0-18 |Zakladni Ne Internet Ano | Ne Tvurce komiksu

145 |Muz |19-30 | Vysokoskolské Ne | Tisténa média Ano | Ano Konzument reklam
146 |Zena |19-30 | Sttedni s maturitou |Ne | Tist¢na média Ano | Ano Konzument reklam
147 |Zena |19-30 | Stfednis maturitou |Ne | Tisténa média Ano | Ano Konzument reklam
148 |Zena |19-30 | Vysokogkolské Ne | Venkovni reklama |Ano | Ano Konzument reklam
149 |Zena |19-30 | Vysokogkolské Ne | Tisténa média Ano | Ano Konzument reklam
150 |Muz |19-30 | Stfedni s maturitou |Ne | Tisténa média Ano | Ano Konzument reklam
151 |Zena |19-30 |Stfednis maturitou |Ne | Tisténa média Ano | Ano Konzument reklam
152 |Zena |19-30 | Stfednis maturitou |Ne Internet Ano | Nevim | Konzument reklam
153 |Muz |0-18 | Stfedni odborné Ne Internet Ano | Nevim | Konzument reklam
154 |Zena |19-30 | Stfedni s maturitou | Ne Internet Ano | Ano Konzument reklam

Priloha C - Dotaznik: Zadavatelé reklam pouZziti komiksu v reklamé
Dobry den,
prosim Vas o vyplnéni kratkého dotazniku.

Cilem dotazniku je zjisténi, jak zadavatelé reklam vidi budoucnost v pouzivani komiksu v
reklamé.

Vysledky pouziji ve své diplomové praci.
Moc dekuji za spolupraci.
Lenka Patizkova

1. Jste Ceska firma?
e Ano
e Ne
2. Jak dlouho pusobite na trhu?




e 0-5let
e 6-15
e 15+ et

3. Vyutzili jste jiz komiksovou reklamu?

e Ano
e Ne

4. Uvazujete o pouZiti komiksové reklamy?

e Ano
e Ne

5. Ma komiks v reklamé budoucnost?

e Ano
e Ne
e Nevim

Priloha D - Datova matice: Zadavatelé reklam pouziti komiksu v reklamé

Oznaceni sloupcii matice

A Respondent — pofadové ¢islo
B Jste Ceska firma?
C Jak dlouho pisobite na trhu?
D Vyuzili jste jiz komiksovou reklamu?
E Uvazujete o pouziti komiksové reklamy?
F Ma komiks v reklamé budoucnost?
A B C D E F
1 Ano 0-5let Ano |Ano Ano
2 Ne 0-5Ilet Ne Ne Nevim
3 Ano 6 - 15 let Ano |Ano Ano
4 Ne 0-5Ilet Ne Ne Nevim
5 Ne 0-5let Ne Ne Ne
6 Ano 15 + Ano | Ano Ano
7 Ano 6 - 15 let Ne Ano Nevim
8 Ne 0-5let Ne Ne Ne
9 Ano 15 + Ne Ne Nevim
10 Ano 15 + Ne Ne Nevim
11 Ne 0-5Ilet Ne Ne Nevim
12 Ano 15 + Ne Ne Nevim
13 Ano 15 + Ne Ne Ano
14 Ano 0-5Ilet Ano | Ano Ano
15 Ne 6 - 15 let Ne Ano Nevim
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16 Ne 0-5Iet Ano | Ano Ano
17 Ano 6 - 15 let Ano |Ne Nevim
18 Ano 6 - 15 let Ne Ano Ano
19 Ano 6 - 15 let Ne Ne Ano
20 Ano 6 - 15 let Ne Ne Nevim
21 Ano 6 - 15 let Ne Ne Nevim
22 Ano 6 - 15 let Ne Ne Nevim
23 Ano 0-5Ilet Ne Ne Ano
24 Ano 6 - 15 let Ne Ne Ano
25 Ne 0-5Ilet Ne Ano Nevim
26 Ano 6 - 15 let Ne Ne Ano
27 Ano 6 - 15 let Ne Ne Nevim
28 Ano 6 - 15 let Ne Ne Ano
29 Ne 15+ Ne Ne Ano
30 Ano 0-5Ilet Ne Ne Ano
31 Ano 15+ Ne Ne Nevim
32 Ano 6 - 15 let Ne Ne Ne

33 Ano 6 - 15 let Ne Ne Ano
34 Ne 15+ Ne Ne Ano
35 Ne 15 + Ne Ne Ano
36 Ano 6 - 15 let Ne Ne Nevim
37 Ne 15+ Ne Ne Ano
38 Ne 15 + Ne Ne Ano
39 Ano 6 - 15 let Ne Ne Ano
40 Ne 15+ Ne Ne Ano
41 Ano 15+ Ne Ne Ano
42 Ano 15+ Ne Ne Ano
43 Ano 6 - 15 let Ne Ne Ano
44 Ano 6 - 15 let Ne Ano Ano
45 Ne 6 - 15 let Ne Ano Ano
46 Ne 6 - 15 let Ne Ano Nevim
47 Ano 6 - 15 let Ne Ano Ano
48 Ne 6 - 15 let Ne Ano Ano
49 Ano 15+ Ne Ne Ano
50 Ne 6 - 15 let Ne Ne Nevim
51 Ano 6 - 15 let Ne Ne Nevim
52 Ano 6 - 15 let Ne Ne Ano
53 Ano 6 - 15 let Ne Ano Ano
54 Ano 0-5Ilet Ne Ne Nevim
55 Ano 6 - 15 let Ne Ano Ano
56 Ano 6 - 15 let Ne Ano Ano
57 Ano 6 - 15 let Ne Ne Ne

58 Ano 6 - 15 let Ne Ano Ano
59 Ano 6 - 15 let Ne Ne Ano
60 Ano 6 - 15 let Ne Ano Ano
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61 Ano 6 - 15 let Ne Ano Ano
62 Ano 6 - 15 let Ne Ne Ne
63 Ano 6 - 15 let Ne Ne Ano
64 Ano 6 - 15 let Ne Ne Ne
65 Ano 6 - 15 let Ne Ano Ano
66 Ano 15 + Ne Ne Ano
67 Ano 6 - 15 let Ne Ne Ne
68 Ano 6 - 15 let Ne Ano Ano
69 Ano 6 - 15 let Ne Ne Ne
70 Ano 6 - 15 let Ne Ano Ano
71 Ano 6 - 15 let Ne Ne Ne
72 Ano 6 - 15 let Ne Ano Ano
73 Ano 6 - 15 let Ne Ne Ne
74 Ano 0-5let Ne Ano Ano
75 Ano 15+ Ne Ano Ano
76 Ano 0-5Ilet Ne Ne Ne
77 Ne 0-5let Ano | Ano Ano

Priloha E - Dotaznik: Organizace poskytujici reklamni sluzby
Dobry den,
prosim Vas o vyplnéni kratkého dotazniku.

Cilem dotazniku je zjisténi, jak organizace poskytujici reklamni sluzby vidi budoucnost v
pouzivani komiksu v reklamé.

Vysledky pouziji ve své diplomové praci.
Moc dékuji za spolupraci.
Lenka Patizkova

1. Jste ¢eska firma?

e Ano
e Ne
2. Jak dlouho pusobite na trhu?
e 0-5let
e 5-15]et
o 15+

3. Vyuzil néktery z vaSich klienti komiksovou reklamu?

e Ano
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e Ne

4. Doporucdili byste svym klientiim p¥i piipravé reklamni kampané komiks?
e Ano
e Ne

5. Ma komiks v reklamé budoucnost?

e Ano
e Ne
e Nevim

Priloha F - Datova matice: Organizace poskytujici reklamni sluzby

Oznaceni sloupctii matice

A Respondenti — pofadové ¢islo

B  Jste ¢eska firma?

C  Jak dlouho ptisobite na trhu?

D  Vyuzil néktery z vasich klienti komiksovou reklamu?

E  Doporucili byste svym klientiim pii pfipravé reklamni kampané komiks?

F  Makomiks v reklamé budoucnost?
A B C D E F
1 |Ano [0-5let Ano Ano Ano
2 |Ano |6-15Ilet Ano Ano Ano
3 Ne |0-5let Ne Ne Nevim
4 |Ne |0-5let Ne Ne Ne
5 Ano |15+ Ano Ano Ano
6 Ne |6-15Iet Ano Ano Ano
7 Ano |15+ Ne Ano Ano
8 |Ano [0-5let Ne Ano Nevim
9 Ano |15+ Ne Ne Nevim
10 |Ano |6-15Ilet Ano Ano Ano
11 |Ano |0-5let Ano Ano Ano
12 |Ano |0-5let Ne Ne Nevim
13 |Ano |15+ Ano Ano Ano
14 |Ano |6-15Ilet Ne Ano Ano
15 |Ano |6-15Iet Ano Ano Ano
16 |Ano |6-15Iet Ne Ano Ano
17 |Ano |6-15Iet Ne Ano Ano
18 |Ano |6-15let Ne Ano Ano
19 |Ano |6-15let Ne Ano Ano
20 |Ano |[6-15Ilet Ne Ano Ano
21 |Ano |[6-15Ilet Ne Ano Ano
22 |Ano |[6-15Ilet Ne Ne Ne
23 |Ano |6-15let Ne Ne Nevim
24 |Ano |6-15let Ne Ano Ano
25 |[Ano |15+ Ne Ano Ano
26 |Ano |[6-15Ilet Ne Ano Ano
27 |Ano |6-15let Ne Ano Ano
28 |Ano |6-15let Ne Ano Ano




29 | Ne 15+ Ne Ne Ano
30 [Ne |6-15]Iet Ne Ano Ano
31 |Ne 6 - 15 let Ne Ano Ano
32 |Ano [6-15Ilet Ne Ano Ano
33 |Ano |[0-5let Ne Ne Ne
34 |Ano |15+ Ne Ne Ne
35 [Ano |15+ Ne Ne Ne
36 |Ano |15+ Ne Ano Ano
37 |Ano |15+ Ne Ano Ano
38 |Ano |6-15Iet Ne Ne Ne
39 |[Ano |6-15Iet Ne Ano Ano
40 |Ano |[6-151let Ne Ne Ne
41 |Ano |15+ Ne Ne Ne
42 | Ne 15+ Ne Ne Nevim

Priloha G - Dotaznik: Tvirci komiksa a komiks v reklamé

Dobry den,
prosim Vas o vyplnéni kratkého dotazniku.

Cilem dotazniku je zjiSténi, jak tvirci komikst vidi budoucnost v pouzivani komiksu v
reklamé.

Vysledky pouziji ve své diplomové praci.
Moc dé&kuji za spolupraci.
Lenka Patizkova

1. VasSe pohlavi

e Muz
e Zena
2. Vasvék
e 0-18
e 19-30
e 31-60
3. Zabyvaite se tvorbou komiksu?
e Ano
e Ne

4. Podilel/a jste se na komiksové reklamé?
e Ano
e Ne



5. Byl/a jste osloven/a k vytvoreni reklamniho komiksu?

e Ano

e Ne

6. Bylo by pro vas zajimavé podilet se na tvorbé komiksové reklamy?

e Ano

e Ne

7. Ma komiks v reklamé budoucnost?

e Ano

e Ne

Priloha H - Datova matice: Tvurci komiksu a komiks v reklamé

Oznaceni sloupci matice

A Respondent — pofadové ¢islo

B Vase pohlavi

C Vas vek

D Zabyvate se tvorbou komiksu?

E Podilel/a jste se na komiksové reklame?

F Byl/a jste osloven/a k vytvoreni reklamniho komiksu?

G Bylo by pro vas zajimavé podilet se na tvorbé komiksové reklamy?

H Ma komiks v reklamé budoucnost?
A B C D E F G H
1 |Zena [19-30 Ano Ano Ano Ano Ano
2 Muz 19-30 Ne Ne Ne Ne Nevim
3 Muz 31-60 Ne Ne Ne Ne Nevim
4 Zena 19-30 Ne Ne Ne Ne Nevim
5 Muz 31-60 Ne Ne Ne Ne Ne
6 |Zena |31-60 Ano Ano Ano Ano Ano
7 Muz 0-18 Ne Ne Ne Ne Nevim
8 Zena 19-30 Ne Ne Ne Ne Nevim
9 Muz 31-60 Ne Ne Ne Ne Nevim
10 Muz 61 - x Ne Ne Ne Ne Ne
11 |Zena |0-18 Ano Ne Ne Ne Ne
12 |Muz 19-30 Ano Ne Ne Ne Ano
13 Muz 19-30 Ne Ne Ne Ano Ano
14 | Muz 0-18 Ano Ne Ne Ano Nevim
15 Zena 0-18 Ne Ne Ne Ano Nevim
16 Zena 19-30 Ne Ne Ne Ano Nevim
17 | Muz 31-60 Ano Ano Ano Ano Ano
18 Muz 19-30 Ano Ne Ne Ano Ano
19 |Zena |31-60 Ne Ne Ne Ne Nevim
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20 Muz 31-60 Ne Ne Ne Ne Nevim
21 |Zena |19-30 Ne Ne Ne Ano Ano
22 |Zena [19-30 Ne Ne Ne Ano Ano
23 |Zena |19-30 Ne Ne Ne Ano Nevim
24 |Zena |19-30 Ne Ne Ne Ne Nevim
25 |Zena |31-60 Ne Ne Ne Ano Nevim
26 Muz 19-30 Ne Ne Ne Ne Nevim
27 | Muz 31-60 Ano Ano Ano Ano Ano
28 Muz 0-18 Ne Ne Ne Ne Nevim
29 Muz 19-30 Ne Ne Ne Ne Nevim
30 |Zena |31-60 Ne Ne Ne Ne Ano
31 |Zena |19-30 Ne Ne Ne Ano Ano
32 |Muz 31-60 Ne Ne Ne Ne Nevim
33 |Zena |0-18 Ne Ne Ne Ne Ano
34 |Zena [19-30 Ano Ne Ne Ano Ano
35 |Zena |0-18 Ne Ne Ne Ne Ne

36 Muz 19-30 Ne Ne Ne Ano Ano
37 |Zena |[31-60 Ano Ne Ne Ne Ano
38 Muz 31-60 Ne Ne Ne Ne Nevim
39 |Zena |19-30 Ne Ne Ne Ano Ano
40 |Zena [19-30 Ano Ne Ne Ne Ano
41 Muz 0-18 Ano Ne Ne Ano Ano
42 | Muz 19-30 Ne Ne Ne Ne Ne

43 |Zena [19-30 Ne Ano Ne Ano Ano
44 |Zena |0-18 Ne Ne Ne Ne Nevim
45 Muz 31-60 Ano Ano Ano Ano Ano
46 |Zena |0-18 Ano Ne Ne Ano Ano
47 | Muz 31-60 Ano Ano Ano Ano Ano
48 Muz 31-60 Ano Ne Ne Ano Nevim
49 |Zena |0-18 Ano Ne Ne Ano Ano
50 |Zena [19-30 Ano Ne Ne Ano Ano
51 Muz 31-60 Ano Ne Ne Ano Nevim
52 |Zena [19-30 Ano Ne Ne Ano Ano
53 |Zena |0-18 Ano Ne Ne Ano Ano
54 Muz 31-60 Ano Ano Ano Ano Ano
55 |Zena |0-18 Ano Ano Ano Ano Ano
56 |Zena [31-60 Ano Ne Ne Ano Ano
57 Muz 31-60 Ano Ano Ano Ano Ano
58 |Zena [19-30 Ano Ne Ne Ano Ano
59 | Muz 31-60 Ano Ne Ne Ano Ano
60 |Zena [31-60 Ano Ne Ne Ano Ano
61 Muz 31-60 Ano Ano Ano Ano Ano
62 |Zena [19-30 Ano Ne Ano Ano Nevim
63 |Zena |0-18 Ano Ne Ne Ano Ano
64 Zena 0-18 Ano Ne Ne Ne Nevim
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65 |Zena [19-30 Ano Ne Ne Ano Ano
66 |Zena [19-30 Ne Ano Ano Ano Ano
67 |Zena |31-60 Ne Ne Ne Ano Ano
68 |Zena |19-30 Ne Ne Ne Ne Ano
69 |Zena |19-30 Ano Ne Ne Ano Ano
70 | Muz 19-30 Ano Ne Ne Ne Nevim
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