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Stupen hodnoceni (znamka)
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Prace svym zamétfenim odpovida studovanému oboru
Vymezeni cile a jeho naplnéni

Zpracovani teoretickych aspektd tématu

Zpracovani praktickych aspektt tématu

Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

Prace s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace

Jazykova a terminologicka troven

Formalni Giprava a néalezitosti prace

Vlastni pfinos studenta
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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)
Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly
V ramci anti-plagiatorské kontroly byla zjisténa celkova podobnost 0 %.

Diléi pripominky a naméty:
Na stran¢ 3 je v textu uveden internetovy zdroj, zrovna k marketingovému mixu 4P by Sel
urcité nalézt lepsi zdroj a v textu uvést jiny. Dale vétSina grafli v praci je aktudlnich z roku

2016 a 2017, proc je graf 4 z let 2012 az 2014? Obcas se v praci objevuji mensi preklepy,
naptiklad na strané 17 je v nadpisu ,,Snapachat® misto ,,Snapchat“ a podobné.

Celkové posouzeni prace a zdtivodnéni vysledné znamky:

Prace se celkové ¢te hezky a pfinasi zajimavé informace, jsou uvedeny i prvky jako ukazka
reklamy na Instagramu nebo podet firem v Ceské republice na LinkedIn dle oblasti. V praci
se piSe o placenych ptispévcich cilenych na Zeny i muze ve véku vy$§im nez 24 let, ale neni
v praci vidét, jak prispévek vypada, bylo by vhodné do prace zahrnout, i jak pfispévky
vypadaly, jak byly barevné zpracovany, jaké bylo zastoupeni textu a jak zajimavé mohly byt
pro uzivatele. Dale na strané 28 graf 15 zobrazuje navstévnost webovych stranek v iinoru a
bfeznu a autor tvrdi, Ze z grafu 1ze prokéazat korelaci mezi navstévnosti a pocasim, pfitom



nejsou uvedeny teploty ani zadné vypocty, tuto proménnou nemusi ovliviiovat jen pocasi a
muzZe to byt cela fada dal$ich proménnych.

Otazky k obhajobé:

Jak vypadaly propagované prispévky? Co je na nich z marketingového hlediska $patné a co
dobfte?

Jaké dal$i proménné mohli ovlivnit vy$$i navStévnost v bfeznu oproti inoru?

Praci doporucuji k obhajobé.

NavrzZena vysledna znamka: B

V Hradci Kralové, dne 11. kvétna 2018
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