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Dalsi hodnoceni:

PfedloZend prace ma logickou strukturu a vhodné &lenéni. StéZejni Cast teoretické Easti je zaméfena na SEO a
jednotlivé prvky optimalizace. ReSerse je vytvofena z velkého mnozstvi pfevazné zahrani¢nich zdroju. Metodika
prace je popsana dobie, misty ale trochu chaoticky. Prakticka ¢ast za€ina trochu netradiéné popisem aktualni
situace na poli SEO, kde doslo diky Al v posledni dobé k velkym zménam. Kapitoly 3.1 a 3.2 hodnotim tedy jako
pfinosné. Kapitola 3.3 pfedstavuje vybranou firmu a jeji dosavadni komunikaéni kanaly na B2B trhu. Firma je
vlastnéna diplomantem, ktery tak mél pfistup ke vSem internim informacim. Vzhledem k tomu, Ze firma poskytuje
sluzby v oblasti online marketingu, nékteré dal$i pasaze prace vetné Uvodni strany se souhrnem vystupl prace
mohou na prvni pohled vypadat lehce chaoticky. Cilem prace bylo vytvofit novou SEO strategii pro zminénou
firmu, ktera ale sou¢asné tuto strategii bude moci dale nabizet a implementovat svym klientim. Diplomant tento
fakt v praci nékolikrat opakuje, coz by mohlo vést ke zmateni ¢tenard. Ja tuto skute€nost hodnotim pozitivné,
protoZe nejen Ze byla diplomantem implementovana nova SEO strategie pro jeho firmu, ale navrzeny postup
bude moc firma vyuzit i pro implementaci SEO u svych klientd. Cilem diplomanta bylo tedy v praci predstavit
postup, jak podniky plsobici v B2B, mohou implementovat SEO. Z toho divodu vytvofil diplomant uceleny navod
implementace, ktery vhodné doplnil ukazkami z procesu zavadéni SEO prvku v jeho vlastnim podniku. Diplomant
prokazal, ze se v tématu SEO strategii velmi dobfe orientuje. Implementaci svych postupl nejen naplnil stanovené
cile v podobé zvySeni po¢tu zakaznikl své firmy, ale také pfipravil uceleny navod pro dalSi firmy, které potfebuji
Zlepsit své SEO na B2B trhu. Diplomant pracoval samostatné, postup tvorby prace konzultoval prabézné s
vedouci. Prace je na vysoké urovni jak po strance jazykové, tak po strance odborné. Diplomova prace splfiuje
veskeré naleZitosti kladené na tento druh prace, proto ji doporuuji k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Vysvétlete, jaké jsou nejvétsi rozdily v SEO pro B2B a B2C.

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Hlavnim cilem prace bylo zvysit po¢et novych klient vybrané firmy. Byl ale rovnéz zaznamenam narust poctu
navstévnikd na webu firmy? Ma firma k dispozici dlouhodobou statistiku o po¢tu navstévnika webu?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:
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Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporuduji k obhajobé
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