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NAzevprACE  Analyza marketingového mixu vybraného hotelu

Uroven splnéni tématu BP A|l B | c|Db| E]|F

stupen spinéni cile
logicka stavba prace a navaznost ¢asti X
hloubka provedené analyzy X
vhodnost pouZitych metod X
uroven pouziti metod X
zavéry prace X
vlastni pfinos studenta k tématu X
vyznam pro teorii / praxi X

x

Splnéni formalnich nalezitosti BP A B

prace s literaturou, citace

Uprava prace — text, grafy, tabulky, ...
styl, jasnost formulaci

gramaticka uroven, preklepy X
samostatnost a aktivita studenta pfi zpracovani
stanoveni a plnéni harmonogramu tvorby prace X
spoluprace s vedoucim prace X

X|X|IX]O

x

Pro uvedeni konkrétnich pfipominek a otazek k praci, resp. prabéhu zpracovani
pouzijte druhou, pfipadné i dalSi strany hodnoceni.

U obhajoby pozaduji odpovéd’ na nasledujici otazky:

1. Na strané 65 uvadite ¢astku na rekonstrukci. Je opravdu skute¢na?
2. Jsou nékteré z Vasich navrhi ve vybraném hotelu jiz realizovany?

NAVRZENA ZNAMKA: C
(POUZIVEJTE STUPNICIA, B, C, D, E, F)




Slovni hodnoceni prace:

Tato bakalarska prace se zaméfuje na analyzu sou¢asného marketingového mixu ve
vybraném hotelu a jeji rozsah ¢ini 75 stran. Prace je ¢lenéna obvyklym zpusobem.
Teoreticka i prakticka Cast jsou obsahle zpracovany a koresponduji se zadanim.
Musim poukazat na velice detailni zpracovani marketingovych analyz PEST, PORTER
a SWOT. Prace obsahuje formalni chyby. V praktické ¢asti jsou uvedena doporuceni
smérovana predevsim pro zvySeni zajmu vSech kategorii klientl o ubytovani v daném
hotelu. Navrhova c¢ast obsahuje mozZna nova inovativni opatfeni pro zlepSeni
marketingového mixu vybraného hotelu.

Bakalarskou praci doporuéuji k obhajobé a navrhuji hodnoceni: C
Vedouci bakalarské prace: Dr. Ing. Pavel Tvrznik

Datum, misto a podpis vedouciho: 4.5. 2020, Brno



