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Pro uvedeni konkrétnich pripominek a otazek k praci, resp. pribéhu zpracovani
pouzijte druhou, pripadné i dalSi strany hodnoceni.

V teoretické Casti autor nejprve uvadi Clenéni hoteld z hlediska velikosti a komfortu.
Pak se blize zabyva specifiky kongresové turistiky. Nasledné rozebira jednotlivé
prvky marketingového mixu a vSechny dulezité faktory, které je tfeba vzit v avahu
v ramci analyzy okoli, pficemz se snazi obecné poznatky aplikovat do podnikani
v oboru hotelnictvi. Praktickou ¢ast pak autor otevira pfedstavenim hotelu vcetné
historie a vyCtem sluzeb, které stavajicim ¢&i potencialnim zakaznikim poskytuje.
Nasleduje podrobna analyza makroekonomického i mikroekonomického prostredi
hotelu. Ze zjisténych skuteCnosti pak autor odvozuje silné a slabé stranky hotelu i
pripadné pfilezitosti a hrozby. DalSi ¢ast analytické Casti je zaméfena na zjistovani
udaju o vyuziti kapacity hotelu v jednotlivych mésicich s rozliSenim, zda se jedna o
soukromy, ¢i obchodni pobyt a zda ubytovaci sluzby vyuzivaji ¢esti, nebo zahrani¢ni
turisté. V navrhové Casti autor doporucuje Ctyfi zpusoby, jak pfilakat vice novych
zakaznikl. Soucasti vSech predkladanych navrhl jsou pfitom i oCekavané naklady a
vynosy, spojené s jejich realizaci.

Ocenuji snahu autora pfizplsobit celou Fadu obecnych poznatk( specifikam
podnikani v hotelnictvi a to jiz v teoretické Casti. Pfednosti praktické casti je urcité
podrobna analyza okoli i obchodnich vysledkl samotného hotelu. Svymi navrhy pak
autor reaguje na vysledky SWOT analyzy, pouze se domnivam, ze by je mél pfiradit
k dil¢im prvkim marketingového mixu, kterych se tykaiji.




U obhajoby pozaduji odpovéd na nasledujici otazky:

1. Za jak dlouho se podle Vas stihne v priméru zrekonstruovat jeden pokoj a
nebylo by vhodné pro tyto navrhované aktivity vyuzit pravé ty mésice, ve
kterych je navstévnost hotelu podprimérna?

2. Je skupina klientd z organizovanych zajezdu pro Vami zkoumany hotel
odvodit, Zze mu doporuCujete se preorientovat z kongresové spiSe na
odpocinkovou turistiku?
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