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Další hodnocení:
Bakalářská práce byla zpracována s cílem „zhodnotit a porovnat marketingový mix hotelu KingsCourt, zjistit
jeho nedostatky a na ty potom navrhnout či doporučit zlepšení“. Na úvod do problematiky navazuje teoretická
část, která pro účely práce dostatečně pokrývá problematiku marketingového mixu. Text má logickou strukturu,
způsob práce s odbornou literaturou je na dobré úrovni, citace odpovídají normě. Závěrem kapitoly je naznačena
metodika. Oceňuji kapitolu věnovanou specifikům marketingového mixu v cestovním ruchu. Navazuje praktická
část, kde je nejprve charakterizována vybraná společnost, ve které byla práce řešena, dále následuje popis
nabídky konkurenčních zařízení podobného typu v dané oblasti, veškeré údaje jsou využity pro komparaci s
nabídkou řešené společnosti. Následuje mystery calling do všech zařízení a jsou komentovány jeho výsledky.
Pozitivně hodnotím množství odvedené práce při získávání informací. Autorka při psaní práce prokázala iniciativu a
schopnost samostatně zvládnout zadané téma, na případné připomínky reagovala pozitivně a zahrnula je do textu.
Práce sporadicky obsahuje gramatické chyby, splňuje požadavky kladené na tento typ prací, proto ji doporučuji k
obhajobě.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Jaké vnímáte hlavní rozdíly mezi obecným pojetím marketingového mixu a marketingovým mixem cestovního
ruchu?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Co považujete za nejvýznamnější problém nabídky řešené společnosti vůči konkurenci?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:
Prezentovala jste svoje závěry a doporučení vedení hotelu?

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:

doporučuji k obhajobě XVýsledné hodnocení
nedoporučuji k obhajobě

Datum: 10.08.2020 Podpis vedoucího práce


