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Anotace

Téma této bakalaiské prace: Hledani a vymysleni konceptu mddni znacky, ktera nabyva
vysokého potencialu stat se svym fungovanim a produkci "nejlepsi znackou na svété" dle méfritka
vlastniho autorovi a také v ocich co nejvétsiho poctu z patficného okruhu lidi se silnym vnimanim
vlastni jedinecnosti a touhou po svobodé projevu. Toho bylo dosazeno studiem relevantni
odborné literatury, kvalitativniho i kvantitativniho crowd-sourcingu a intuice. V rdmci této prace
vznikla odévni unisex kolekce sestavend v duchu struktury DNA autorovo duse obohacend o

poznatky, které nasbiral pfi hledani receptu na nejlepsi znacku na svété.

Prace je rozdélena na Cast teoretickou a praktickou, kde v teoretické ¢asti je popsan cely
proces vymysleni a organizovani konceptu a projevu znacky a jeji vytvarné identity a v druhé
Casti je zdokumentovan postup vyroby unisex kolekce véetné navrh(, technickych nakrest a

fotodokumentace.

Klicova slova: UltraVagant, upcycling, sublimacni tisk, penize, swag



Annotation

Topic of this bachelor thesis: Searching for the right path of creation of a fashion brand
concept, which has a high potential of becoming "the best brand in the world" in the eyes of a
group of young people with a stronger sense of their own uniqueness and desire for freedom,
such as the author himself believes to be. He gathered information about peoples needs and
psychology through literature and quantitative and qualitative crowd-sourcing and intuition.

A fashion unisex collection was created within this thesis based on the spirit of the
author's soul's DNA with added value of the new foundings from his search to find the recipe

for the best brand in the world.

The thesis is separated into a theoretical and a practical part. The whole process of
inventing and organizing the concept and presentation of the brand and its artistic identity is
written in the theoretical part. The other part consists of the documentation of creation of the

unisex collection including design, technical drawings and photodocumentation.

Keywords: UltraVagant, upcycling, sublimation print, love, swag
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Uvod

Zijeme ve svétd, ve kterém se na nas ze viech stran kazdy den vali tisice reklam na
vsechny mozné produkty od zubnich past aZz po kartace na drevo. Tydné se téchto produktl
vyrobi nepredstavitelné mnozstvi, kdy nékteré z nich se na trhu chyti a pfinasi vyrobclim vynos
a jiné skonci kdesi v zapomnéni.

Otéazkou, co pfinasi vyrobkim popularitu u zakaznik(, se v historii a i dnes zajimalo
mnoho vyzkumnik( a marketér(. V této prdci jsem cerpal z jejich poznatkll a z poznatki
zaznamenanych pfi terénnim prizkumu cilové skupiny konzumentt. Cilem bylo zkonstruovat
model struktury odévni znacky, kterd svym plsobenim zaujme pozici "nejlepsi znacky na svété"
v ocich co nejvétsiho poctu konzument(, na které znacka miti. Prace také vyustila v ndvrh a
realizaci unisex odévni kolekce vyuZivajici technologie tisku a ekologického upcyclingu.

Zvolil jsem si toto téma, jelikoZ je pro mne velice aktudlni tim, Ze se ve skutecnosti vénuiji
takovému projektu, a véfil jsem, Ze prace pod dohledem zkuseného vedouciho mne pfivede k
co nejlepsim vysledk{m. S kolegy pracujeme na vyvoji doty¢né znacky jménem Ultravagant, jejiz
zamér je pfinaset neotrely, zabavny design, ktery je ekologictéji orientovany a pomaha lidem ke

svobodnému projevu jich samotnych.



V 4 v’

I. Teoreticka cast

1. Prizkum cilové skupiny

1.1. Kdo jsou cilova skupina?

Znacka Ultravagant se orientuje primarné na mladez v rozmezi ptiblizné 13-31 let se
silnéjsim smyslem pro vlastni individualitu, kterou zajima moderni kultura a aktivni socidlni Zivot.
Radi experimentuji a objevuji nové véci, lakaji je nevsedni zaZitky a chtéji se citit sami sebou za
vsech okolnosti. Znacka také cili i na lidi, ktefi zcela takovi nejsou, ale maji potencidl se takovymi
stdt a pomoci propagace a svych aktivit je k této proméné bude inspirovat.

Predpoklada se, Ze prvotni zakladnu zakaznik( budou tvofit pratelé zakladatelll znacky
a jejich fanousci, které za dobu svého pusobeni nahromadili na socialnich sitich a bude se

rozsifovat jak organicky, tak i synteticky vlivem rdznych druhi reklamy.

1.2. Co tito lidé chtéji?

Pro lepsi poznani cilové skupiny, na zakladé kterého bude snazsi vyhovét jejim
pozadavkldm, byl vzat pfiklad z pfistupu Raymonda Loewyho?, ktery pfi své praci vyvijel velikou
snahu poznat a pochopit sortu lidi, pro které svij produkt navrhoval. Véril, Ze vstupnim bodem
designu je etnografie. Proto, neZ se dal do vytvarného procesu, predchdazela vielijakd pozorovani
a zkoumani doty¢nych a jejich prostredi. [1]

Pro dany ucel byl sestaven otevieny dotaznik, ktery byl aplikovdn na cCtyficeti
respondentech, jez patfili k lidem z rliznych okruht s odliSnymi zajmy, avSak pfi zachovani vyse
stanovené definice cilové skupiny. Nasledné mél byt sestaven kvantitativni dotaznik mifeny na
stovky lidi, ktery by hloubéji nastinil situaci ohledné nevyjasnénych témat. Pro zjisténi
smysluplnosti tohoto postupu byl otevieny dotaznik nejprve predlozen dvéma lidem. S jednim
byl rozhovor nahrdvan na diktafon a v druhém pfipadé byly odpovédi zapisovany na papir pro

determinaci efektivnéjsi prace. Oba zplisoby mély své musky, ale kazdopadné se ukdzalo, Ze

1 Raymond Loewy byl francouzsky rodak, ktery stravil vétdinu Zivota v Americe, kde v minulém stoleti velice Usp&sné
navrhoval designy vSemoznych vSednich produktl od krabicek na cigarety, pres loga, az po letadla. Jeho mentalita
pomahala, aby jeho designy zvySovaly trzbu a s jeho firmou byli jednim z nejvlivnéjsich tvarcl vzhledu reality
tehdejsich Americand. [1]



pokracovat v rozhovorech se vyplati. Kazdy totiz u nékterych odpovédi odpovédél naprosto
opacné. Napriklad pro chlapce byly nejdulezitéjsi atributy obleceni pohodli a kvalita, za to u
slecny byl hlavni vzhled a komfort byl téméf nepodstatny. Dale se objevily i néjaké necekané
odpovédi jako napfiklad, Ze ¢lovéka donuti ke koupi deprese (plyne z toho napad, Ze takovato
skutecnost se da vyuzit pro cilené depresi-vyvolavajici nebo az vyhruznou reklamu, coz sice
nesouvisi s ideologii znacky, ale ndpad jako napad). Pokracovalo se tedy v ziskavani dat, ovSem
po dalsich dvou rozhovorech se doslo k zavéru, Ze bude jednodussi zaslat ochotnym soubor s
otazkami, kam cisté doplni své odpovédi. Nejenom, Ze tak bylo ziskdano dost ¢asu navic, ale
odpovédi byly obsahlejsi, promyslenéjsi, uvolnénéjsi a prehledné. Lidem se asi prijemnéji
odpovidalo v pohodli a klidu domova s ¢asem na rozmyslenou, neZ v pfitomnosti zneklidfiujiciho
bodavého pohledu a nesympatické osobnosti tazatele.

Otazky byly tedy kladeny v pfirozeném poradi, kde je Gvodem tazano na osobni pfistup
k oblékani jako takovému, déle je zjistovano vnimani médnich znaéek obecné a v Cesku.
Navazano je otdzkami tykajicimi se nazvu znacky Ultravagant a jelikoz jeji hlavni online platforma
bude ze za¢atku momentalné nejpopularné;si sit Instagram, mifi dalsi dotazy na néj. Nakonec je
poloZena specialni volna otazka, ktera nechava prostor pro necekané perlicky respondentd, z
nichz idealné par poskytnou necekany poznatek, nebo zajimavou inspiraci.

Konkrétni otazky znéji takto:

Co pro Tebe znamend slovo styl a jak bys popsal/a ten svidj? (v modé)

Jaké vlastnosti chces aby mélo Tvoje obleceni?

Podle ¢eho si vybiras, co si vezmes na sebe?

Co Té donuti ke koupi nového obleceni?

Co je Tvlj vysnény kousek a jak vypada? (kdyby to mohlo byt cokoliv)

Co oCekavas od mdédni znacky?

Jaké mas oblibené znacky? Jax na né narazil/a a jak se staly Tvymi oblibenymi?
M3as pocit, Ze ¢esky trh napliiuje Tvoje mddni poZadavky a oéekavani?

Co Ti tu pripadné chybi?

Jak vnimas nazev Ultravagant?

Co je podle Tebe ultravagantni? Jak jsi Ty sam/a ultravagantni?

Co/koho sledujes na instagramu a pro¢? Jaky obsah Té od nich bavi nejvic?
Co Té donuti dat nékomu follow/unfollow?

Bonusova otazka: Co je nejddlezit&jsi atribut, ktery musi znacka mit, aby mohla pro Tebe byt NEJLEPS{ ZNACKOU NA
SVETE?
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1.2.1 Ziskané poznatky

Ctenim a analyzou pfispévkd respondentd $lo pomérné snadno a pfirozené okruhové
porozumét zplsobu, jakym uvaZuji, co je pro né dulezité, co naopak neni a proc¢. Z vétsiny
vyplnénych dotaznik( bylo znat, Ze si dali na svych odpovédich zaleZet, coz Cinilo tuto zpétnou
vazbu o to hodnotnéjsi.

Z odpovédi je zfetelné, Ze vétsina se aktivné zajima o sv(j satnik a pfiklada mu velkou
vahu. Pfi popisovani jejich pohledu na vyznam slova "styl" se ¢asto obraceli na jejich vlastni
swag? a i popisovali jeho hlavni atributy. Ty se samoziejmé lisily, ale takrka u vSech byl hlavni
atribut osobitost. Chtéji se ve svém obleceni citit sami sebou, sebevédomé a zkratka dobfre.
Satnik mivaji véestrannéjsi, pFizpisobuji svij vzhled ptileZitostem a néladé.

Co se tyce vlastnosti, kterymi chtéji aby jejich obleceni disponovalo, nejvice se
opakovala kvalita materidlu a provedeni, dale jiz zmifiovana osobitost, neotfelost a pomérné
Casto byla zdlUraznéna i dulezZitost ekologické vyroby.

Nakupni navyky jsou velmi rGznorodé, nékdo je pouze pfileZitostni nakupci, nékdo
doslova shopaholic. Znac¢na c¢ast lidi jedna i na zakladé vnéjsiho podnétu, kdy na né kupftikladu
vyskoci reklama na blesi trh, kam nédsledné zajdou lov novych kus(.

Na dotaz, jestli ma dotyény néjaky vysnény kus obleceni padla bud odpovéd, ze spise
ne a kdyZ padla odpovéd opacna, Slo ¢asto o velmi specificky a malo dostupny kus. Z toho
prameni, Ze ¢ast cilové skupiny prahne také po ojedinélych, nedostupnych kouscich.

Vztah ke znackdm je u respondent( pfirozené v zasadé bud' Ihostejny, nebo aktivni. Ti,
ktefi nefesi jméno znacky, ale jde jim prednostné o samotné obleceni, vétSinou nakupuji v
second handu a jsou se svym oblékanim kreativné;jsi. Souvisi to i s nizsi cenovou relaci, nebo, jak
mnoho odpovédi naznacuje, subjektivné vnimanou absenci zajimavych brand(. D3 se fici, Ze ve
skupiné se témér nenachazi slepi nasledovatelé uméle vykonstruovanych, nebo obecné
vnimanych vysSich hodnot prestiznich jmen. Zdjem o znacky probouzi a udriuje primarné
jedinecnost znacky, jeji myslenka, pfibéh, historie a celkovd prezentace. Samoziejmé libivy
vzhled, kvalita a Casto i Setrny zpUsob vyroby obleceni je nezbytnosti.

Prizkum ukazuje, Ze malo kdo z tazanych je opravdu spokojen s tuzemskou situaci na
maddnim poli/zdhonku. Chybi jim zde originalita, odvazanost a lidovymi slovy respondent( néco

co ma fiz, co ma koule.

2"Swag" je jednoduse feceno moderni vyraz pro kvalitni, osobity styl oblékani, ktery velkou popularitu
zacal nabirat kolem roku 2010. Postupem c¢asu zacalo slovo nadmeérnym pouzivanim byt neaktualni,
oviem za posledni roky se mu oblibenost vrétila a jeho vyznam se rozsifil na celkovy zpUsob, jakym se
Clovék projevuje, az po pozitivni vyznam v jakémkoli smyslu. Napftiklad, ¢lovék mize fici: "Ty spaghetti
maji swag". V urcitych mladistvych komunitach je kladen veliky diiraz na to, ma-li doty¢ny swag,
potazmo tzv. fresh vibe (svézi vibrace). Za jeho absenci miZe byt razantné socialné penalizovan.
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Znacka nese nazev Ultravagant, ktery mlzZe byt zavadéjici a vyzyvat clovéka k
presvédceni, Ze se jedna o extra extravagantni obleceni. To oviem neni podstata znacky a nejen
proto byl kladen dotaz, jak na doty¢ného nazev pUsobi. Reakce byly velmi pozitivni a dojmy byly
blize k opravdové naladé, kterou ma jméno reprezentovat, nez bylo oéekavano. Ovsem je vidét,
Ze existuje stdle velkad potreba uzplsobeni verejné komunikace, ktera preda co nejsrozumitel-
néjsi vyklad Ultravagant myslenky.

Nejdulezitéjsim komunikacnim kanalem znacky bude v soucasnosti u mladé populace
nejpopuldrnéjsi socialni sit Instagram. [4] Kazdy ho vyuziva pro trochu jiné Géely. Dle dotazniku
jsou nejcastéjsimi sledovani Zivota pratel a celebrit, inspirace, pobaveni, manifestace libida a
vzdélavani. Z odpovédi Ize také urcit, Ze pro ziskani sledovani musi instagramovy profil né¢im
zaujmout a nabidnout vyhlidku pro dalsi zajimavy obsah do budoucna. Aby si pak sledovani
udrzel, je tfeba se vyhnout monotdénnosti a zverejnéni necekaného nevhodného obsahu, ktery
sledujiciho urazi, nebo jinak znepokoji.

Posledni specialni dotaz, co déla znacku tou nejlepsi na svété, opét nejcastéji sméroval
k osobitosti a silnému pribéhu. Vyskytly se i nékteré bizarni odpovédi, které slouzily spise jako
vtip. Za zminku stoji napfiklad odpovéd: "Musi majiteldm vydélavat miliony, ale presto
zkrachovat kvdli jejich zavislosti na heroinu." Tyto posledni, obcas neupfimné, odpovédi by
mohly podkopavat relevantnosti celého priizkumu nohy, avsak je z nich citit zna¢na satira, ktera

se v takové mite vyskytovala pouze u posledniho dotazu.

Vysledky, které se dostavily, ukazuji velikou shodu, nebo svym zplsobem urcuji finaini
aplikovatelné vychodisko ve vétsiné adresovanych oblastech. Cilova skupina ve zkratce nejvice
oceni jedinecnou, nevsedni znacku, k niZ si lIze vytvofit osobni vztah a kterd produkuje kvalitni,
zabavné a hezké obleceni, idedlné zhotovené za ekologicky Setrnéjsich podminek.

Jedind oblast, ktera stdla za hlubsi prlizkum kvantitativnim dotaznikem se ukazala byt
prodejni strategie. Ta ovSem nesouvisi s pravou podstatou této prace, tudiz zde neni

dokumentovan proces a vysledky daného priazkumu.
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2. Strategie znacky

Z dotaznik( plyne presvédceni, Ze je potfeba u konstrukce vynikajici znacky pro danou
cilovou skupinu dbat predevsim na originalitu, kvalitu a pfibéh. V této kapitole je popsano, co
znacka predstavuje, co se bude snazit predat a jakym zplsobem, aby témto pozadavkim
vyhovéla. Nejprve je sestaven seznam tuzemskych konkurenénich znacek, které cili na podobnou
cilovou skupinu. Jejich jednotlivé parametry jsou pak prlibézné srovnavany s Ultravagant a slouzi
jako méfritko a urdita latka, kterou musi znacka prekonat, aby mohla plsobit jako nejlepsi z nich.

JelikoZ znacka cili na ¢eskoslovensky trh, pocita se u vyvoje nejlepsi znacky na svété s
predpokladem, Ze mistni konzumenti uvidi kvalitni domaci produkt jako nejlepsi na svété
disledkem lidské patriotské natury. Prikladem muze byt situace, kdy dité bere svou matku jako
nejlepsi na svété, plni-li matka svou roli nadstandardné dobte, protoZe k ni ma hluboky rodinny

vztah. [5]

2.1 Priizkum konkurenénich znaéek

Presto, Ze podle dotazniku lze nabyt dojmu, Ze dle velké casti cilové skupiny na
tuzemském trhu chybi originalita, nemélo by se spoléhat pouze na intuici pfi tvorbé jedineé¢ného
konceptu znacky. Proto byl pro inspiraci sestaven seznam znacek, které jsou zaméreny na
podobnou cilovou skupinu a zanalyzovan jejich styl prezentace, komunikace a v neposledni radé

jejich produkty.

e Lifeis Porno

Jde o streetwearovou® znacku zamérenou primarné na uméleckou a sportovni
komunitu nejen v Cechdch a na Slovensku reprezentujici kombinaci punkového
pfistupu a poctivé Cisté prace.

LIP o sobé fika: "Jsme skupina umélcq, kreativcl a lidi z rdznych odvétvi - od
streetartu, fotografie, film, pfes skateporning, snowporning, wakeporning, biking
nebo bboying, aZ po tattoo art a hudbu. Nase obleceni vyjadiuje celou forbidden
street culture. Streetwear je funkcéni a do ulic diky svému charakteristickému

designu a pohodInosti prosté patti."

3 Streetwear plvodné reprezentoval odévni styl, jehoZ cilem bylo predvést bezstarostnou povahu
prevazné skateboardové kultury na americkém zdpadnim pobfezi. Typickymi rysy bylo nadmérné veliké
obleceni, pestré barvy a radikalni design.
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Co se tyce originality, bude pravdépodobné nejvétsi konkurenci, ale i inspiraci,
jelikoz jeji majitelé jsou velice kreativni lidé, ktefi svou ndpaditost promitaji do
vSech oblasti jejich fungovani. Jejich poznavacim prvkem jsou pestré cakance barev,
které za sva léta plsobeni zvladli nanést na témér veskery odévni sortiment.
Jedine€nost se u nich nenalezne pouze u odlisné pomalovanych ksiltovek, nybrz
Clovéka mohou zaujmout také svou neotfelou, umélecky propracovanou
propagacni grafikou, netradi¢nimi soutéZemi a dalSimi pfidanymi hodnotami,
kterymi jsou napfiklad vtipné vzkazy uvnitf obleceni, nebo kuriéznimi cenami
produktd (napf. 1234,00 K¢,- za Cepici). Osobnim pfistupem k zakaznikim si

dlouhodobé udrzuji stalou zakladnu pfiznivca. [6]

Project Rehab

Tato znacka se také vénuje cakanclm barev, ale jednd se o barevné
rezervovanéjsi estetiku. Je silné orientovana na udrzitelnost a jeji hlavni myslenkovy
smér poukazuje na individualitu lidi. To se odrazi v ru¢nim malovani, které je
pokazdé trochu jiné a v nasSivkdch na obleceni povzbuzujicich jedinecnost.

Prezentace a komunikace je jinak velice vSedni a nema moc, co nabidnout. [7]

Skedda

Dle zakladatelll nema znacka néjaké vyraznéjsi poselstvi. Jeji idea se lehce
opird o pojem "Skedda", ktery v prekladu popisuje Clovéka, ktery je na party v
hyperaktivnim a blaznivém rozpoloZeni. Svoji vtipnou, neformalni komunikaci
oslovuje mladsi publikum, které si muze ziskat i dalSimi hravymi prvky jako
napfiklad ikonou basketbalového koSe misto klasického nakupniho kosiku na
webovych strankach. Produkty nejsou pfilis vynalézavé, jedna se ve vétsiné pripadu
o jednoduchy potisk, nebo nasivku. [8]
My Dear

Tento brand vytvafi kvalitni obleceni, u kterého kazda kolekce ma urdcity
vyznam a zamérné dava na zietel svou inspiraci. Produkty nejsou extravagantni, ale
je z nich citit propracovanost a i jistd vynalézavost. Jakymsi sloganem znacky je
"Umfit mlady jak nejpozdéji to bude mozné", ¢imz propaguje udrzeni si jinoSského
Zivotniho stylu do dlouhého véku. Cela prezentace od webovych stranek pres
propagacni videomateriadl puUsobi profesiondlné a na udrovni. Tim uspokoji
konzumenta, ktery si nepotrpi na pfiliSnou originalitu, avsak nékoho, kdo by ocenil

evs s

zajimavéjsi, udernéjsi tvorbu pfilis nenadchne. [9]
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Sledovanim zdejSich znacek Ize vyvodit, Ze pro originalitu je zde stdle misto. Kromé prvni
zminované znacky, Life Is Porno, je vétsina mistnich brand( z hlediska narocnéjsiho zakaznika ne
prilis zajimava a ze zakladnich pilifd nejlepsi znacky na svété napliuje jen néktera kritéria a to

spiS malo nez vice.

S ohledem na zjisténé informace nasleduje pokus o konstrukci kostry subjektivné vynikajici
odévni znacky. Vysledkem procesu bude formulace hlavni ideje, ndvrh loga, vymysleni poutavé
a osobité online prezentace, definovani vytvarného DNA a konecné slouceni tohoto vseho s

odévnim konceptem.

2.2. Idea Ultravagant

Hlavni myslenku v sobé nese samotny nazev, ktery plyne ze slova extravagantni. Slovni
hricka Ultravagant, kde je "extra" nahrazeno "ultra", reprezentuje pfistup, ktery prevysuje a
posouva prvoplanovou vystfednost a provokativnost extravagance smérem k Cisté osobitosti.
Autory smysleny pojem "Ultravagantni clovék" tedy popisuje nékoho, kdo vyjadfuje svoji
autentickou osobnost beze strachu z toho, jak si mGze okoli jeho projev vyloZit. To se mulze
odrazet nejen ve stylu jeho oblékani, ale i v jeho ostatnich uméleckych projevech, v jeho béiné
komunikaci, nazorech a celkové upfimnosti k sobé samému.

Takova idea sice neni pfilis originadlni a dnes je o tomto tématu slychdvano ¢asto. Ku
pfikladu jiz zmifiovana znacka Rehab propaguje unikatnost kazdého ¢lovéka, coZ se této message
podoba. Ovsem, vzhledem ke stavajici situaci na socidlni scéné, lidi, kterym by zména jejich
pfistupu na tento prospéla je stdle mnoho. [10] Znacka bude proto své nasledovniky timto
smérem inspirovat svou presvédcivou upfimnou komunikaci a produkci za predpokladu, Ze
znacné ovlivni jejich Zivoty k lepSimu.

Predpokladem je, Ze svou pozitivni pfeménu ke svobodnéjsimu byti budou z urcité
Casti prisuzovat znacce a jejim tvircim a budou jim za ni vdécni, ¢imzZ si i znacka vyslouZzi par

kreditd k umisténi na nejvyssi pricce v hierarchii oblibenych znacek danych obyvatel.
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2.3 Logo

Jednim z hlavnich rozpoznavacich prvkd znacky je logo. Mélo by byt Citelné, esteticky
pfijemné a dobfe zapamatovatelné.[11] Pfi vymysleni loga byl nejdfive proveden brainstorming
se zamérem vybavit si co nejvice symboll, které néjakym zplsobem souviseji s ideou
Ultravagant. Nasledné byly vymysleny zplsoby, jak tyto symboly, jimiz byly napriklad kli¢, blesk,
oko atd. propojit, aby vznikla unikatni kombinace nesouci metaforu pro myslenku znacky.

Na socialnich sitich byla vyhlasena designerska soutéz a hojnému poctu zajemcl bylo
rozeslano zadani s inspiraci a ndvrhy moznych kombinaci. Postupné se pribéznym vyrazovanim
navrhd zredukovalo obsahlé, oteviené zadani na konkrétnéjsi predstavu stromu s kfidly a
oblicejem. Jednomu z ic¢astnénych se podarilo dotdhnout s pomoci zpétné vazby navrh do findlni

podoby.

-~ A\mnwwe=ssiamy, ¢ L

= s
TN e, PSS
STy S\

e,

Obrdzek 1: autor Jan Simand|

Strom jako symbol Zivota v kombinaci s kridly odpovidajicimi stavu svobody jiz samy o
sobé pomeérné silné zachycuji odpovidajici nadladu. Mirumilovny oblicej vyzarujici nadhledem a
spokojenosti dodava logu osobitost a vzbuzuje pratelsky dojem a dlivéryhodnost.

Tento nazor byl otestovan zpétné vazbé seznamu dvaceti respondentq, ktefi se jiz
zUcastnili predeslého dotazniku. Vysledek byl témér stoprocentné pozitivni co se tyce dojmu,
ktery logo vyvoldva. Mezi namitkami se objevoval nazor, Ze hlava stylem nezapadd ke zbytku
stromu, dale padla upozornéni, ze komplikovanost vzoru na kfidlech mlzZe vést ve zmensené
verzi k technologickym komplikacim.

Dle autorl, stylova nesourodost moderné pojatého, digitalniho tvaroslovi se zbytkem
spiSe kresbovitého designu poukazuje na propojeni a harmonii tradi¢niho femesla s aktualnim

kulturnim smérem. KosSatosti v listech stromu se logo vymezuje korporatnimu designu, ktery ma
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za Ucel se prvoplanové svou jednoduchosti vryt do paméti zakaznika. [11] Namisto toho se svymi
kresebnimi prvky stava vérnéji popsanym ornamentem se srozumitelnou symbolikou a vybocuje
tak z tradi¢niho pojeti loga. Zaroveri byl ovsem kladen dliraz na zachovani jasné siluety, kterd by
méla potencidl stat se ikonickou. Za takovych predpoklad( se ocekdava, Ze zékaznici patfici do
cilové skupiny si k logu a tim i ke znacce vybuduji hlubsi vztah.

K porovnani byla respondentim predstavena jednodussi verze listl vedle originalni

verze, pfi cemz 90% bylo naklonéno k verzi ptvodni.

Findlni verze je tedy zachovéana v jeji plvodni podobé. Technologické provedeni je
feSeno zplsobem, Ze kidla se vidy prizpUsobi danému tcelu.

Na pfiklad pro mensi tisk jsou kfidla uzpisobena mensi ¢lenitosti tvar(.

D
<

II//////ll/o,

Na Sablony pro sprejovani na odévy byl vyfeSen design timto zplsobem.

Obrdzky 1-4: autor Jan Simand|/
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Mezi konkurencnimi znackami se objevuji loga, ktera aplikuji imitaci kresby, nebo jiné
realistické vytvarné techniky, ovSsem i pres jejich vyuziti plsobi vlivem absence symboliky a

vyraznéjsi siluety neosobné.

e Life is Porno

Obrdzek 5: logo LIP [1]

e Project Rehab

PROJECT REHAB
CUSTOM SOCIETY Obr. 6: logo LPR [2]

[ 1[1]if

e Skedda

Obr. 7: logo Skedda[3]

Obr. 8: logo MD [4]
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2.4 Online komunikace

V dnesnim svété je prezentace produktu kolikrat dalezitéjsim a vlivnéjsim faktorem pfi
vytvareni dojmu na zadkaznika, nez samotny produkt.[1] Cest, kterymi se k zdkaznikovi mize
dostat, je mnoho, nejvic jich vSak vede skrz online prostor. Lidé travi na socialnich sitich a obecné
na internetu drtivou ¢ast svého Casu vstfebavajic obrovska kvanta informaci. Lidska pozornost
je dnes jednim z nejcennéjsich platidel[12], ovSsem tato prace se nezabyva soubojem o ni. Cilem
této kapitoly je seskupit takovou online komunikaci, ktera svou originalitou a propracovanosti
nadstandardné uchvati co nejvétsi pocet lidi z dané cilové skupiny, ktefi na ni nasledkem

propagace narazi.

2.4.1 Instagram

Hlavnim komunikaénim kandlem znacky bude socidlni sit jménem Instagram.
Momentalné se jednd o nejpopularnéjsi platformu slouzZici ke sdileni fotografii a videi, ktera
nabizi hned nékolik mozZnosti vytvareni obsahu a interakce se zdkazniky.

UZivatel mizZe zasobovat svij profil jednak prispévky stalého charakteru do svého tzv.
feedu a jednak pfispévky do svych tzv. instatories, které zpravidla zmizi za 24h. Oba dva druhy
prispévk( maji v aplikaci dostupnych mnoho ridznych dodatecnych funkci a diky nim Ize ztvarnit
svUj profil originalné, zabavné a funkcéné pro své Gcely.

Pfi vymysleni origindlniho pojeti 1G Uctu byla prabéiné sledovana aktivita
konkurencnich profila pro referenci. Analyzovana byla jednak forma a jednak obsah pfispévkd.

Obsah vypliuje vétsinou pochopitelné propagace vyrobk( dané znacky. Nékteré ze
znacek ovsem pridavaji i obsah s jistym presahem. V tomto ohledu je nejaktivnéjsi znacka Life Is
Porno, kterd kromé pfrispévkd souvisejicich s pfimou prezentaci obleeni a produktl
dokumentuje své rlzné projekty. Mezi né patfila kampan podporujici Siti rousek v dobé
pandemie, pracovné kreativni cesta do New Yorku, ddle vSemoiné soutéZe napfiklad
designerské, nebo na bazi geocachingu®. Znac¢ka My Dear na druhou stranu vice ukazuje zakulisi
své vyroby a dokazuje tim svij dliraz na své urcité produkcni hodnoty, kterymi jsou kvalita a

lokalni produkce.

4 Geocaching je hra na pomezi sportu a turistiky, ktera spociva v pouziti navigacniho globalniho
druzicového polohového systému pfi hledani skryté schranky nazyvané cache, o niz jsou znamy jeji
zemépisné souradnice.
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< lifeisporno

o Life is Porno 1833 508tis. 318

qy Prispévky  Sledujici  Sleduji
Pridavaji vétsinou ptispévky po tfech a planovité v nich -~

Life is Porno streetwear
The Forbidden Street Culture
v e r . o e o . . 7 Dirty label from Prague.
udrzuji souznici estetiku, aby jejich feed® pusobil celistvym At itostmeer s ko sgert
@ForbiddenSpot #lifeisporno.
shop.lifeisporno.com

dojmem. Fotky jsou velice profesionalni a Casto vynalézavé, SGER o i nctraal it o 13 el

Zobrazit preklad

Zobrazit obchod

stejné tak jejich videa.

Sleduji v Zprava E-mail v
NEWIN LIPxNATU.. LIPCREW  ROUSKA  Geocaching

Do popiskd si davaji hravé texty, kde casto vybizeji
samotné sledujici k vlastni kreativni aktivité a jednim z druhd
prispévkil jsou i fotomontaze znamych obrazl a soch, na které
jsou digitalné pridélany kusy obleceni dané znacky, tim nas

trochu nasrali, protoze jsme to chtéli taky udélat.

3’» lifeisporno

QY N
@ To se libi the_moudrak a dal$im (1 109)

lifeisporno Co pro vas znamena svoboda? / What does
freedom mean to you?

Volnej vikend, otevieny hranice, nosit trenky na hlavé?

o Q v m Diky za komentare.

1263 To se mi libi

lifeisporno Hlava, ramena, kolena, palce, kolena, palce,
kolena, palce...znéte tu hru?

Dame to znova a jinak

Triko, ponozky, ruénik, pantofle, ruénik, pantofle, ruénik,
pantofle...co si vyberete, bude na vas.

Jsme zvédavy, jak nakombinujete svj letni Life is Porno
outfit.

Obrdzky 9-11: Instragram LIP [5]

5> Feed je oznaceni pro celkové zobrazeni hlavnich pfispévk( na socialni siti bro.
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< mydearclothing

954 12,3 tis. 3
Prispévky ~ Sledujici  Sleduji

My Dear clothing

Lifestyle brand based in Prague. Pack of walking
jagerbombs making some clothes.

The idea is to die young as late as possible.
Summer20 coming! Ready?
www.mydearclothing.com

Sleduji to chefkamu, duhovka.ink a 10 daldich
Zobrazit preklad

e My Dear EEZE v ony -
Tato znacka se pfilis nesoustiedi na pfisnéjsi korelaci (45 a g s

{‘

APESTEEC.. MadeinCZ.. packingS18 Summer 18 Love

i

mezi nahranymi prispévky a celkovy vzhled, a¢ jsou mezi fotkami
cilené vztahy, pusobi nahodile. Popisky u pfispévkd jsou velmi

vécné, stejné jako celd estetika znacky.

W Y OO /

idil im 92 oT SS€

12lsb V .ile2ylayv amaj ym ,ilisi iz ot2{ vV pnirtoloissbym O Q v
$u oottstyiotepnol® 2 Sndsloge smeteyrio uoei ioNslod

3ntadv iAfilgob ynaoA i2lsb uobud sndub univoloq sn s
urloo T .qyfotoig nsej ,npizab inlénit inen sldoT .ineisdnsg 433 To se mi libi

nimsT .1i231 02 6n 92 916M § .ilibslob 312s] of m&V smaj

‘ox7d smimbnso UG mydearclothing Na nas eshop jsme doskladnili posledni

varku nevyzvednutych objednévek a uz tuhle nedéli mizes
ocekdvat drop 3 barevnych variant nasich logo trik. Ve
20:00. ¢

Obrdzky 12-14: instagram My Dear [6]
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project_rehab

120 1,4 tis. 76
Prispévky  Sledujici Sleduji

PROJECT REHAB

PARTNER % @nikepragueofficial
SHOPONLINE ¥ ¥ ¥

[} Project rehab 'Sulo:;:p to Zmedxaizrﬂggegnpaghacclalhe_}igigr;k
Zobrazit obchod
Imitace rdmeckd kolem fotek ve feedu dodava jako R -~ Bl ||~
v
prvek profilu nenasilnou celistvost, ktera ale po case pUlsobi . S
UNBOXING 20200 VORACEK RHB WORLD NIKE X RHB
repetetivné. Foceni probihd opakované v ateliéru a proto . : —

prezentace nechdavd dojem nedotaZenosti. Popisky jsou
nevinné, milé, ale taktéz nikoho

svou originalitou nezaujmou.

Qv N

21 To se mi libi

project_rehab Panské triko s kratkym rukavem z kolekce
#Rehab2020_1 ma prodlouzenou délku a je tak idealni
volbou pro véechny dlouhany. @

Qv W

70 To se mi libi

project_rehab Tricka z luxusniho MicroModalu online
#now! Vlastnosti této unikatni Iatky patfi k t&ém nejlepsim na
svété, chladi, neméni strukturu ani barvu. Shop
#NewCollection online - link in bio.

Obrdzky 15-17: instagram LPR [7]



e Ultravagant

Pro inspiraci byl také proveden prizkum dalsich
intagramovych profil( pusobicich nejen na poli médy. Nejvétsi
dojem délaji profily, u kterych plsobi feed jako jeden celistvy
design, proto byla vyvinuta snaha protnout designové tézisté
znacky, strom, s timto prvkem celistvosti.

Navrh byl proveden tak, Ze stom bude vselijakymi
zpUsoby prorlstat fotkami a s dalSimi pFispévky poroste ruku v
ruce se znackou.

Do Instastories budou pfidavany nejen produktové
fotky, ale také fotky ndhodnych lidi z ulice s komentem, soutéze
fanouskl o ponozky, souboje celebrit, dale vzdélavani o médnim
pramyslu, upcyclingu, sdileni inspirativnich umélcl a zabéry ze
zakulisi.

Popisky u fotek budou hravé, vtipné, nékdy az Sokujici.
Pro uvedeni prikladu: "Matéj ma na sobé dravé ulovenou
vintage bundu, nasledné vykoupanou v hodinach laskyplného
barveni, stfihani, Smykdni, trhani, mlaceni a krouceni.", nebo
"Vzniku této fotky predchazel proces Zzdimani chapadel nasich
pestrobarevnych  du$i do \'®
Sedych skulin letité dZinové
konstrukce penézi ukradené z
modniho staroZitnictvi v udoli

odloZenych klond."

Obrdzek 18: kapitanmaty

Obr. 19: 1. ndvrh UV ig
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2.4.2 Webové stranky

Online prodej je nejbéznéjsi formou nakupu obleceni. [13] JelikoZ Zaddna ze znamych
socidlnich platforem nenabizi pfimy nakup, je tfeba jako znacka mit funkcni e-shop. [14] Ten
neni tolik omezen predprogramovanym prostiedim, jako mobilni aplikace, proto je zde vice

prostoru pro kreativni a origindlni prezentaci.

Pfi opétovném porovnani konkurence lze fici, Ze mnoho znacek se nesnazi o originalni
pojeti stranek a nesnazi se moc vybocovat. NejoriginalnéjSim webem disponuje znacka My Dear,
ktera zapliiuje celou plochu stranek fotkami a videi. Life is Porno a dalsi znacky vétsinou sazi

spiSe na moderni jednoduchost, nez na vynalézavy, kreativni styl prezentace.

e LifelsPorno

Domovska stranka:

Unikatni kousky

Unika se dé koupit. A

Obrdzky 20 a 21: web LIP [8]
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Spodek webovych stranek:

& Nas socialni svét:
l @ Facebook ] l @ instagram l | B4 Newsletter I
[ ® Youube I ‘ £ Twitter ] | FLyr— |

&

Terms & Conditions About

Ochrana osobnichiidaja ~ Forbidden Spot Prague
Life is Porno Career Kontaktuj nas bro
FAQ

Obrazek 22: web LIP [8]

e My Dear

Hlavni stranka - Pozadim stranky je umeélecké video s modely nosicimi obleceni znacky

Obrdzky 23 a 24: web My Dear [9]
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e Skedda

Domovska stranka

sHeﬂﬂa SHOP  DEALERI  NUDNYVECI  NAPISTENAM @
SOLD OUT,
= ﬁ
Skedda Rodman Ruénik "Plazofka” BURNURSINS Tee Black BURNURSINS Hoodie Black
790 K& 690 K¢ 1490 K&
Nakupni stranka

SHEﬂﬂn SHOP  DEALERI  NUDNYVECI  NAPISTENAM @
BURNURSINS Tee Black
690 K&

se trochu najist @ ma na sobé

Obrdzky 25 a 26: web Skedda [10]
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e Project Rehab

Domovska stranka

Nakupni stranka

W CART (0)

PROJECT REHAB

NEW: 2020_1 SHOP ABOUT US

JUST IN: REHAB SUMMER

2020_1

DRESS SWEATSHLIRT SWEATPANTS
czZK ~

a
3

y -

i
|
i

L
(

Obrdzky 27 a 28: web LPR [11]

NEW: 2020_1 sHop ABOUT US

W

PROJECT REHAB

2020 HOODIE BLUE / PAINTED

Siz: SMALLER {S/M)

Desi
fob

1. UNISEX
2. OVERSIZED IN NATURE (1)
3, FABRIC: COTTON

4, COLOR: Blue

f the year @pantone
5. DESIGN: Large Embroidery / Medium Embroidery + white
Rehob painh

6. PHILOSOPHY: Ind

7. SIZES: Smaller vs Bigger - oka no discrimination of onybody

8. Maich with

for Rehab Tracksut
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e Ultravagant
Webové stranky se opét opiraji o stézejni symbol znacky, tim je strom. Kromé nékolika
nevsednich prvkl je nejpozoruhodnéjsim styl, jakym se clovék naviguje po strance. Oproti

konvencnimu pravidlu scrollovani smérem dolu se na téchto strankdch pohybuje ¢lovék zespoda

nahoru a do stran, pfi ¢emz obleceni ke koupi je zavéSeno na vétvich.

Obrazek 29: Web UltraVagant
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2.4.3 Facebook, Twitter, Tik Tok

Z marketingového hlediska je pro znacku lepsi kvalitné fungovat na co nejvice
platformach, jelikoz se na vSech nachazi trochu jind komunita, jejiz néktefi ¢lenové mohou
zapadat i do jeji cilové skupiny. Pravidelnym davkovanim zdbavného, inspiratiniho a poucného
obsahu napfi¢ rliznymi médii si znacka mUZe nejen ziskat a oslovovat vétsi mnozstvi sledujicich,
ale zaroven svou originalni a ¢astou aktivitou udrZovat jejich pozornost a vzbouzet zalibeni.

Facebook dnes jiz u mladé generace neni velice popularni, ale i tak ho stdle aktivné
vétSina pouziva. Nikoliv vSak pro vlastni prezentaci, ale spiSe pro komunikaci a sdileni cizich
prispévka. [11] Facebook také nastavil velice pfisna pravidla pro organické Siteni obsahu a tvirci
si za dostatecny dosah musi znac¢né priplatit. [12] Proto také mnoho brandl z Facebooku odeslo

a vénuje se jinym platformam.

2.5 Vytvarna identita znacky

Je z nékolika hledisek vhodné, aby si mddni znacka osvojila urcity styl, potazmo pojivy
prvek ve své tvorbé. Rozpoznatelnost vytvari pomysinou identitu a to zakazniklm umozniuje
vytvofit si ke znacce vztah. Zaroven pravidelnost a konzistence urcitych prvkl vyvolava na strané
konzument( divéru.

Aby byla znacka UltraVagant svou vytvarnou identitou v souladu s jeji ideou, bude
tieba vyhovét predpokladu, Ze lidé jsou rlizni a sdm sebou mize byt ¢lovék odén v celocerném,
extravagantnim, nebo jakémkoliv outfitu. Reenim je frekventované;jsi vydavani mensich kolekci
s rGznymi pribéhy a stylem. Pojit je bude pfibéhovost, originalita a urcité bude také jednim z
hlavnich pojicich prvk( ikonicky smajlik, nebo celé logo, nebo jeho stromova tématika.

Rozmanitost se promita i v jednotlivych platformach, na kterych se bude znacka
prezentovat. Trochu jiny vzhled bude mit instagram, web i youtube, coZ neni zplsobeno pouze
cilenou riznorodosti, ale také rlznymi moznostmi jednotlivych médii a odliSnymi tvirci, ktefi

spolupracovali na grafickém ztvarnéni.
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2.6 Ekologie v médé

Je zndmo, ze mddni primysl| je za tim ropnym hned druhy nejvétsi znecistovatel
Zivotniho prostiedi na celém Sirém svété. Proces vyroby levného obleceni je skodlivy od samého
zacatku vyroby aZ po odpad, ktery za sebou zanechava, a jeho laxni likvidaci. Kromé znecisténych
fek, nadmérné spotreby vody a pudy, veskeré dopravy a mnoho dalsiho, je tfeba nezapominat i
na socialni aspekty, kdy lidé vyrabéjici textii mnohdy pracuji v naprosto katastrofickych
podminkach. [3]

Za posledni roky se stale vice a vice znacek snazi o zménu. Napftiklad jeden z leadr(i v
této oblasti, znacka Patagonia, pouziva certifikované fair-trade, udrzitelné, nékdy recyklované
materidly, ze kterych vyrabi kvalitni a udrzZiteIné produkty. Vede nékolik kampani, ve kterych
nabdda své konzumenty k ekologickému mysleni. Nabizi zdarma opravu jejich vlastnich
poskozenych produktll v tzv. "Repair and reuse program". Také ma eticky pfistup k otazce zvirat,
zaméstnancl a mnoho dalsiho. [15] Kromé takovych znacek ale existuji i tézka kvanta brand,

které praktikuji tzv. greenwashing® pro svij marketing a PR, cozZ je pomérné zkormoucuijici.

2.6.1 Upcycling

Metod, kterymi se daji omezit negativni vlivy produkce odévi na planetu, je mnoho.
Jednou z nich je tzv. upcycling, coz je vice nezZ sto let stara metoda, kterd si vSak toto oznaceni
vyslouzila az v tomto tisicileti a posledni roky nabyva ¢im dal vice na popularité. Jedna se o
postup, kdy tvlrce ze starych/odpadnich materidl( vytvori néco nového. Upcycling se uziva
napfiklad i v uméni, kdy se z odpadu vytvafi vSemozné plastiky, ¢i dekorace. Upcyclovat lze
nabytek, Sperky a mnoho dal$iho véetné obleceni. [17]

S rostouci popularitou upcyclingu a ekologie obecné, Ize online pozorovat stale vice
presitych, premalovanych, ¢i jinak upravenych starych kousk( obleceni. Vétsinou se ovsem
jedna o samostatné tvlrce tvofici 1/1 piecy’. Pfijit s kompletni odévni znackou, kterd vytvari
upcycle kolekce, je momentalné pomérné neviednim krokem a da se fici, ze v Cr je to v tuto
chvili dira na trhu.

Znacka Ultravagant se znacné opird i o ekologii, coZ je zndzornéno i v jejim logu/

hlavnim symbolu. Kromé vlastni eko-produkce bude tedy také své sledovatele na dand témata

6 "Greenwashing je forma dezinformace, ktera je Sifena za ucelem zvyseni povédomi o
environmentalné pozitivnim dopadu produktu, sluzby, reseni, buraceni nebo pfistupu." [16]

7'1/1 piece, doslova "Jeden kousitek z jednoho", je ozna&eni pro jedine¢ny produkt, ktery nebyl
vytvoren v sérii s Zadnym jinym. Originalni Sis.
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vzdéldvat a inspirovat je ke kroklim za zelenéjsi planetou. A konecné, kdyz se sériové predélava
obleceni ze secondhandu, zarucuje to, zZe kazdy kus je original, coz znacce také pridava na

exkluzivité.

Na zakladé vysledkd dotazniku bylo usouzeno, Ze zde ve znatelném poméru existuje
typ lidi, ktefi by na mdédni scéné ocenili néco nového, osobitého, néco, co ma pfibéh a je to
zaroven alespon z Casti ekologické. Po zpracovani urcujicich dat a porovnani s tuzemskou
konkurenci lze tvrdit, Ze takovychto subjektivnich kritérii ma znacka UltraVagant pravdépodobné
potencial Uspésné dosahnout i v ocich nékoho nezavislého?®. Zda-li se v budoucnu obhdji v odich
urcitych individui z cilové skupiny jako nejlepsi znacka na svété je oviem otazkou vile bozi. Ta
ovsem svou odpovéd odhali pomoci ¢asu, kdy redlnd zpétna vazba na tento projekt bude
pozorovatelna aZz po odevzdani této prace. Proto je zvédavému ¢tenati doporuceno sledovat

@ultravagant na Instagramu, kde budou vsechny informace a vyvoj volné dostupné a

pozorovatelné.

8 Autor odkazuje na ¢lovéka schopného objektivnimu nazoru, nikoli na ¢lovéka netrpiciho zavislosti na
matecaku, ¢i jiné navykové latce.
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Il. Prakticka cast

V odévnim primyslu prochazi produkt klasicky nékolika etapami, neZ se dostane do
findlni podoby. Zjednodusené feceno, kolekce zacinaji u prizkumu trhu a dostanou se pres sbér
inspirace k prvnim navrhdm. Ty pak vedou k materidlovym a konstrukénim resenim az do finalni
realizace.

Vytvarny smér, kterym se autor vydal pro zhmotnéni jeho kolekce unisex obleceni, byl
ovSem trosku jiny. V planu bylo drzet se strategie znacky a tou je Uprava jiz existujiciho obleceni
z druhé ruky. Zde je ¢lovék ptimo zavisly na tom, jaky je jeho vstupni material, jehoZ podoba se
da v tomto pripadé jen velmi téZko predpovédét. Upravy byly provadény $tétcem a barvou na
textil, presivanim urcitych panell a primarné prisivanim latek s autorskym sublimacnim tiskem.
Findlni vytvarna podoba odévli vychazi z navrh tisk( a z autorovo obliby v paleté Cistych odstint
spektra v kombinaci s ¢ernobilou strukturou. V této kolekci je touto strukturou upraveny vzor

¢ernobilé sachovnice.

3. Navrhy tisk

Derek Thompson v knize Hitmakefi popisuje, jaky typ produktu dokdze zaujmout
pramérného konzumenta. Uvadi, Ze lidsky mozek miluje repetici, ale na druhou stranu se ji
netézko presyti. Kdyz ¢lovék pfijde na scénu s nécim zcela jinym a odliSnym, vétsina lidi nebude
schopna to natolik vstfebat a tudiZ ocenit. Proto je tfeba lidem predstavit néco, co jim je jiz

blizké, ale néjak zajimavé to pozménit. [1]

3.1 Sachovnice

Vzor Sachovnice se vyskytoval v historii na mnoha mistech, v mnoha formach. Vzhled
se byl svou optickou uspokojivosti schopen ujmout uZ napftiklad jako oblibeny vzor antické
dlazbové podlahy, nebo ve formé pruht na autech znacky Checker ze 60. let. V mdédé ho nejvice
proslavila znacka Vans, kterd zacala své platéné boty na skateboard vyrdbét z pravé takto
potisténého platna a ze vzoru udélala sv(ij ikonicky prvek.[18] Za posledni roky se vzor stal velice
populdrnim, v roce 2021 se objevil na molech pro znacky jako Prada, nebo Louis Vuitton.[19] Dle
rady maestra Dereka Thompsona hledal autor jakési "ohnuti" jiZ znamého a oblibeného prvku.
Néco podobného se jiz vyskytovalo u op-artu z 50. a 60. let, kde byl vzor upravovan prostornym
psychadelickym zplsobem, nebo uréitymi symetrickymi deformacemi, které vyvolavaly optické

iluze. [20] Zde byl cil najit spiSe neurcité, abstraktnéjsi tvary.
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3.1.1 Prvni hledani vzoru

TFi prvni ndvrhy odpovidaly autorovym predstavam nejvice. Zbylé ndvrhy jsou ukazky

dalsich digitalnich experiment.

‘‘‘‘‘ J‘.
)

=

"




3.2 Pozadi navrhu

Jelikoz ma autor ukrutné rad barvy, bylo tfeba pfiradit néjaky vhodny kontrastni vzor

ke zdeformované Sachovnici. Prvni ndvrhy vznikaly vselijakou Upravou autorské abstraktni

"malby" ve photoshopu.

Tyto agresivni tvary vSak nenechavaji dostatek prostoru cernobilému tahounovi
designu. Po logickém uUsudku, Ze se od pozadi k Sachovnici vyZzaduje mékci vyraz, pfisel ndpad s

rozostfenim a gradienty. To pasovalo daleko vice, tak vzniklo par navrha.
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Z téchto navrhi pak nasledné autor vychazel, kdyZz designoval potisky pfimo na dané

Casti svych odévu.
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4. Proces navrhovani

Fakt, Ze je kolekce tvorena pomoci upcyclingu, svym zplsobem predurcuje zplsob,
jakym zptsobem byly seskupovany jednotlivé modely a celkovy vzhled odév(, hlavné tedy jejich
siluet. Nebyl totiZ kladen d(iraz na vytvareni novych siluet, ale spiSe na ozZivovani klasickych sttih(
autorskymi tisky, jejich neotfelymi kombinacemi a stylingem. Proces tedy zahrnoval prizkum

second hand( a nakup bilych a ¢ernych kousk, ze kterych byly pak skladany jednotlivé modely.

4.1 Navrhovani odévu

Prace s hotovymi kousky ze second handu obnasi rlizné vyzvy. Produkty jsou ve finalni
zacisténé fazi, tudiz je autor musi v nékterych pripadech pro svij tcel do jisté miry rozpitvat, aby
s nimi mohl naddle pracovat. Nejednou se vyskytl prapodivny stfih, ktery musel byt upraven do

srozumitelného tvaru, aby se dal nezdeformovanym ¢lovékem vibec nosit.

4.1.1 Nakup materialu

Pro nakup zakladnich odévi byly navstiveny tfi prazské second handy, jedna Hradecka
tfidirna. Prvni z nich byl Elegant style na adrese K Zizkovu 640. Nakoupena byla bild bunda,
Zupan, ¢erné a bilé kalhoty, $atky a ¢ernobily svetr. Navstéva byla zpfijemnéna rautem ve formé
kyselych bonbonu. Dalsi dvé nakupci seance v Homeless Praguee na Praze 6 a v Second Hand
Sadama Husita v Nuslich nebyly tak Uspésné. V obou panovalo nepftijemné ovzdusi a v jednom z
obchodU obleceni plsobilo dojmem, Ze bylo kradené. Nakoupen byl pouze ¢ernobily kabatek.
Navstéva v Hradci byla skoro aZ snova. Kuratorka Matylda byl ukrutné mily ¢lovék, ktery své praci
tridy, coz v praxi znamenalo pfitomnost néjakych neduh( na odévu. Dirky nebo Smouhy se pak
pfi upcyclingu daji premalovat, odsit, nebo jinak zachranit a vysledku to vibec nevadi, naopak je
to jesté blize ekologické strance véci. Nakoupeny byly rGzné kalhoty, tricka, ¢epice, $atky a to uz
bylo pro kolekci dostatecné mnozstvi.

Také byl navstiven obchod pro kutily, kde byla potizena bila a éerna sitovina, kterd v
urcitym podobé ladi s Sachovnici. Dale byly potizeny také cerné a bilé fetézy, které poslouzily

jako hardcore doplriky ve stylingu.
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4.1.2 Prace s manekynem

Na pomoc pfi vizualizaci byl domluven manekyn, na kterém byly zkouseny odévy a byla
vymyslena mozZnost Uprav, malovani a aplikace tiskl a vySivek. Pracovalo se s rdznymi
netradi¢nimi zplsoby noSeni kouskl a s riznymi kombinacemi. Nékteré nakoupené kousky byly
vyfazeny k pozdéjSimu uZiti. FindIni outfity byly nafoceny a navrhy byly nasledné za pomoci fotek

graficky zpracovany ve photoshopu.

4.1.3 Design latky pro potisk

Po findlnim rozvrzeni odévnich navrha byly naméreny rozméry ploch a dild k potisténi
a byly preneseny do pocitace k polohovani na latku. Pocitalo se se Siti tisku 130cm, coz byl
maximalni rozmér, ktery byl pouZzity stroj schopen vyprodukovat. Samotny design jednotlivych
Casti byl vytvaren ve photoshopu, poté prenasen do grafického navrhu odévl a konec¢né umistén

do polohy celkového designu pro celoplosny sublimacni tisk.
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4.2 Navrh cedulek

Aby pusobil odév kompletné, je vhodna pfitomnost cedulky. Jednou z vlastnosti
UltraVagant obleceni je i to, Ze k lidem doslova "promlouva". Proto byly zhotoveny cedulky se
vzkazem uvnitf, ktery jesté vice prohloubi spojeni kousku a jeho majitele. Venkovni ¢ast cedulky

byla nadesignovana tak, aby se do jejiho rozméru vesel i napis UltraVagant, i jeho logo. Cedulky

byly na zakadzku utkdny a pfisSity na jednotlivé kousky.
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5. Realizace

e Modelé. 1

Prvni outfit se sklada z teplakl, do kterych byl na predni strané od shora dolu vsit
autorsky tisk a zezadu na lytka vysity UV smajicci.

Horni ¢ast téla pokryva minisacko s damskym stfihem, které bylo ze své plvodné
cernobilé barvy premalovano na vétsiné své plochy barevnymi gradienty podobnymi jako na
tisku. Na kapsicky byl vysit ndpis ULTRAVAGANT a na zada pres specidlné vyrobenou Sablonu
vysprejovano logo znacky.

Pokryvka hlavy byla sladéna se sackem, bylo na ni vysito zvlastné upravené logo, kdy u

smaijlicka byl ponechdn pouze obrys a kSilt byl zespoda obarven stejnym stylem jako sacko.

e Model¢c. 2

Dalsi z modell je seskupen ze tfi hlavnich kousk(. Jedna se o ¢ernobily svetr s bujarym
stfihem, na ktery byla ru¢né vysita strukturka ladici se Sachovnici.

Pod nim je triko s dlouhym rukavem, kde byly rukavy a roldk vyménény za potisknuté
dily. Kratké rukavy svetru umoznuji viditelnost barevnych potiskd.

Nohy zdobi cerné kalhoty, do jehoZ obou nohavic byl vsit potisk, ktery vycniva skrz

vysttizenou diru. Kolem dér s potiskem je bila sit, ktera je do nich vsita.

e Model¢c.3

Treti z modelll jako jediny neobsahuje tisky. Kontrast mezi ¢ernobilym a barevnym
svétem zde reprezentuje formalni koSile sesita s klaunskym odévem. Jeji limec je okaté oznacen
napisem UltraVagant, coZ dodava nositeli okamzity socidlni kredit.

Kalhoty, které si model oblékl jsou taktéZ vyrazné a outfit tak plsobi velmi vystredné.
Malba byla provedena za pomoci kolikd a dratkd, kdy byly nohavice prekladany a zajistovany,
tim vznikly tvary hran, které byly nepfedpovidatelné. Znovu zde hraje kontrast systematického

postupu a chaotického vysledku.
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e Modelc. 4

Dalsi model je velmi jednoduchy a pro svou jednoduchost pravdépodobné
nejprodejnéjsi. Na obou kouscich |ze také pozorovat vyhody upcyclingu.
Jednoduché triko ozdobil netradi¢né vsity potisk, ktery nahradil Spinavou skvrnu a

Sortky byly obohaceny o chybéjici stavnatou kapsu.

e Model C. 5

Lehounky model st¥ida tepla zimni kombinace. Cerné kalhoty byly presity z XXXL na
hiejivy slim fit a do stran byl vpraven pozndvaci znak kolekce v trochu jiné varianté. Prvni horni
vrstva je opét jednoduché triko se viitym potiskem. Sachovnice na tomto designu pGsobi, e je
netknuta, ovSsem opak je pravdou. Pti blizs§im zkoumadni Ize rozeznat nepatrny ohyb vzoru, ktery
vzdava hold dllezité roli detaill.

Ze stejné Ctvercové latky jako kalhoty, ale v bilé verzi, je nadychana bunda. Jeji rukavy
jsou posety narazitkovanym logem a zespoda maji duhovy proud namalovanych barev. Na zadni
strané je opét vysprejovany znak, ovSsem misto hlavy je zkratka UV. Na bundé se da jesté
zapracovat a to v praxi znamena, Ze zakaznik bude mit po domluvé prilezitost byt pfitomny u

finalizace bundy napftiklad zesprejovanim.

e Model ¢. 6

Kolekci uzavira kosile, kterd je z vétSiny usita pravé z potisklé latky. Limec a manzety
byly ustfiZzeny z dzinové kosile a nasledné nabatikovany na ¢ernou. Jsou doplnény o dalsi vyrazné

pomalované kalhoty a tim je podtrzen extravagantni nadech kolekce.

5.1 Fotodokumentace

Modelové na foceni byli zvoleni podle nejlepsiho Usudku na zakladé krdsy, charismatu
a zkuSenosti pred fotoaparatem.

Fotilo se v ateliéru jednoho z nejlepsich fotografl ve vesmiru, Matéje Racka, ktery sam
fotografie zhotovil. Obrazy v pozadi slouzi jako umélecti kamaradi kolekce, kterd mezi né hezky
zapadne a jeji extravagance je tak milosrdné pfitlumena. Autofi obrazd jsou Tonicka Zichova,

Julie Spackova a Bara Maté&jkova.
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6. Zavér

Vees
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Také moc dékuji Pani Veselé a celému Liberci:)
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