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Cil prace: Vybrat dostupné on-line marketingové nastroje, zrealizovat konkrétni

kampan, tim zvysit navstévnost stranek firmy a poptavku po firemnich produktech.

Stupen hodnoceni

Povinna kritéria hodnoceni prace (znimka)

A E F
Prace svym zaméienim odpovid4 studovanému oboru L] [ []
Vymezeni cile a jeho naplnéni [] []
Zpracovani teoretickych aspektd tématu [] L]
Zpracovani praktickych aspektii tématu O
Adekvatnost pouzitjch metod, zpisob jejich pouziti ] ]
Hloubka a spravnost provedené analyzy (1 O
Prace s literaturou 1 O
Logicka stavba a ¢lenéni prace ] L] L]
Jazykova a terminologicka troven L] [ []
Formalni Gprava a naleZitosti prace O O O
Vlastni pfinos studenta [] L] L]
Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi) L] []

Dil¢i pfipominky a naméty:

Piedlozena bakalaiska prace autora Jana Hordka je zaméfena na zajimavou problematiku digitalniho
marketingu aplikovaného v konkrétni firmé. Zavére¢na prace je zpracovana v rozsahu 65 stran (véetné
priloh).

K praci mam nasledujici dil¢i pfipominky:

- Cil prace by mél byt popsan presné&ji. Zaroven by autor prace mél piesnéji oddélit praci vlastni,
od praci vykonané danou firmou. Z popisu v metodice neni napiiklad jednoznaéné, kdo je
autorem zmeén webovych stranek.

- Teoreticka ¢ast je zpracovana obsahove celkem zdartile. Pocet zdroju je dostatecny (32 odkazi),
pozitivné Ize hodnotit, Ze autor zahrnul i vysledky jinych zavérecnych praci na podobné téma.

- Vyzkumna ¢ast bohuzel trpi nevyjasnénymi cili a metodikou. Presto lze usuzovat, Ze autor
uskutecnil takovou analyzu a navrhy, které jsou pro dotcenou firmu pfinosem.



Obsahové lze praci povaZovat za pfinosnou pro danou vzdélavaci spole¢nost. Formaln¢ neshledavam
vyraznéj$i chyby.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Celkové Ize praci povazovat za zdafilou a pro danou firmu pfinosnou. Z hlediska vymezeni cile a
metodiky vSak nékteré Casti textu mohou plsobit zmatecné. Pies tyto nedostatky praci doporucuji
k obhajobé.

Otazky k obhajobé:

1. V préci jste identifikoval nékolik marketingovych nedostatkl a navrhl zlepseni. Domnivate se,
ze se jedna o problémy specifické pro danou spole¢nost, nebo je mozné tyto problémy zobecnit
na nedostatky marketingu vzdélavacich instituci? Jaké vysledky poskytuji obdobné studie na
toto téma?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: B - vyborné-velmi dobre
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