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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)
Vyjadrieni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Softwarem zjisténa podobnost je 6 %. Softwarem urcené pasaze se nicméné tykaji
literatury, ktera je autorkou fadn¢ citovana. Proto povazuji posuzované dilo za originalni.

Diléi pripominky a naméty:
PiedloZena bakalaiska prace Aleny Sarounové se zaméfuje na problematiku marketingu
vybraného hokejového klubu. Prace je zpracovana v rozsahu 53 stran, v¢. pfiloh.

K praci mam nasledujici postfehy a pfipominky.

1. Uvod by mél obsahovat nejen autoréinu motivaci k tématu, ale zejména vyznam
tématu jako takového. Problematika sportovniho marketingu je vsak v tvodu
zminéna pouze okrajove.

2. (il prace, ktery je soucasti ivodni kapitoly, je dle mého nazoru formulovan prilis
obecné.

3. Teoreticka reSerse je zpracovana v rozsahu 15 stran, autorka se zde pfitom
primarné soustfedi na vymezeni zakladnich marketingovych pojmi a konceptd.
Sportovni marketing je feSen pouze v rozsahu 4 stran, cozZ je dle mého nazoru



nedostate¢né. Pozitivné naopak vnimam zaclenéni online a mobilniho
marketingu.

4. Metodicky se prace opira o zacastnéné pozorovani, dotaznikové Setfeni a
rozhovor se ¢lenem klubu. Tento mix metod je dle mého nazoru vhodny, vyuziti
rozhovoru s hra¢em povaZzuji za inovativni pfistup.

5. Vysledky jsou bohuzel strukturovany dle vyuzivanych metod a nikoli dle
vyzkumnych otazek nebo dil¢ich cili. Mix zahrnutych metod je vhodny a vzorek
394 respondentt dostatec¢ny.

Nicméné pouziti metod autorkou je nesystematické a nezacilené. Kategorické
otazky jsou nahodile rozmistény v ramci dotazniku a nejsou pfi popisu vysledkt
kombinovany s dalSimi otazkami. Dotaznikem nabizené odpovédi jsou
nejednoznacné ¢i nepiesné (napt. otazka 5: $ala maze preci byt zaroven
dopliikem ¢i suvenyrem, otazka 12: neutratim-li nic, tak to stale znamena, Ze jsem
utratil do 200 i do 500 K¢) nebo neni zfejmé, proc jsou otazky v dotazniku viibec
zahrnuty (napf. otazka 8). Nejasné zacileni je viditelné i v ramci rozhovoru

s hrac¢em (relevantni jsou zejména otazky 3, 8-10, ostatni jsou nepodstatné nebo
mimo téma).

6. Pres vytky uvedené v pfedchozim bodu povazuji zejména vysledky dotaznikového
Setfeni a ¢astecné i vysledky rozhovoru za do jisté miry pfinosné (napiiklad
spokojenost s merchandisingovymi produkty, cenou ¢i nékteré odpovédi
vrozhovoru).

7. Nechapu, proc¢ autorka v teoretické ¢asti nebo pfi zasazeni vysledki do kontextu
nepracuje s vysledky jinych zavéreénych praci, naptiklad bakalarska prace Sixtové
(2015) se zabyva online marketingem HC Pardubice.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Konstatuji, Ze autorka prokazala schopnost zpracovat zadané téma na dostacujici trovni.
Za hlavni nedostatek prace povazuji prilis obecné zaméfeni a nesystemati¢nost

provedené analyzy, z cehoz nasledné vyplyvaji obecné ¢i jen stéZi pouzitelné vysledky.
Prace je originalni a ma urcity - byt maly - pfinos pro vybrany hokejovy klub.

Praci doporucuji k obhajobé¢.

Otazky k obhajobé:
1. Kratce zhodnotte jednotlivé slozky rozsiteného marketingového mixu Mountfield
HK.
2. Ktery z aspektd povazujete pro Mountfield HK za nejdtlezitéjsi a bylo by vhodné jej
analyzovat do hloubky?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: E

V Hradci Kralové, dne 11. kvétna 2023
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