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Vyjadfeni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Anti-plagiatorsky systém v pripadé posouzeni uvedené prace vykazal 6% shodu. Se
znalosti detaild o podobnostech v textu, 1ze konstatovat, Ze prace je v téchto detailech
fadné opatiena citacemi zejména odborné literatury a odpovida proto béZnym postuptiim
publikaéni ¢&innosti, citaéni etiky a neni v rozporu s pravidly pro zpracovani
vysokoSkolskych kvalifika¢nich praci.

Dil¢i pFipominky a naméty:
Po formalni strance je prace vyhovujici, objevuji se drobné nedostatky v Gpravé textu dle
normy. Nejedna se o zdsadni nedostatky. Celkovy dojem z upravy prace je, Ze je text



uméle natahovan mezerami. Strany v praci maji ve vét§iné jen 25 fadkd, normostrana A4
jich ma 30.

Teorie je zpracovana jako nahromadéni citaci odborné literatury, bez vlastniho pfinosu
studentky a bez propojeni jednotlivych témat. Zcela je vynechana teorie marketingového
vyzkumu, zpracovani a interpretace jeho vysledkt. Stru¢né zminky v ramci necelé
1 strany metodologie jsou nedostacujici s ohledem na fakt, Ze nastroje marketingového
vyzkumu jsou nosné pro praktickou aplikaci.

Prakticka cast je zcela zaloZena na zrealizovaném laickém pozorovani a dotazovani.
Pozorovani prechazi do popisnych, nikoliv analytickych ¢asti prace a odborny pfinos je
minimalni. Kapitola 5.2 je vyhradné popisem, studentkou neni u¢inén zadny pokus néco
detailnéji rozebrat, analyzovat. Dotazovani v kapitole 5.3 je provedeno na zcela zakladni
drovni a umoziiuje jen velmi omezena zjisténi. Otazek skuteé¢né zamérenych na droven
MRKTG komunikace je menSina. Tomu odpovida i znaéné omezeny okruh MRKTG
pouzitelnych zjisténi.

Celkové posouzeni prace a zdivodnéni vysledné znamky:

Zpracovana teoreticka vychodiska obsahuji jen omezeny piinos studentky v podobé jejich
vlastnich poznatkt. Studentka kompiluje citace bez toho, aby byly obecné poucky blize
osvétlovany v souvislostech sportu. To ¢asteéné supluje pouze kapitola o sportovnim
marketingu, opét ale tvorena pouhym shromazdénim citaci literatury. Teorie sice
poskytuje zakladni prehled problematiky, ale pfinos studentky v této ¢asti je marginalni.
Prakticka ¢ast je pouze a jen popisna, a to ve vSech trech ¢astech. Studentka nezpracovava
analyzy, které byly soudasti cild prace, ale vénuje se hlavné popisovani rtznych
skuteénosti. Nelze se ani shledat s vyjadfenim vlastnich nazord studentky, kdyz uz se ji
nepodatilo podchytit nazory jinych.

Zavér prace predstavuje shrnuti zjiSténi, ale jeho pouzitelnost pro praktickou
marketingovou komunikaci je zcela minimalni, protoZe se nejednd o analyzy ani
v nejmen$im myslitelném rozsahu a studentka pouze a jediné popisuje, nepfichazi
s zadnym vlastnim napadem, jak marketingové fungovani HC Mountfield HK ve vztahu
k verejnosti vylepsit, jak sledovat jeho efektivnost pro sponzory HC nebo jak pfistoupit
kmnoha dal§$im souvisejicim otdzkdm. Kazdému pokusu o formulaci budoucich
doporueni musi piedchazet provedeni dtkladné analyzy, aby byla problematika
adekvatné poznana, coz splnéno nebylo.

Studentka cil prace naplnila, v omezeném rozsahu tim, Ze provedla Setfeni a pokusila
se, sic neuspésné, o vlastni doporuceni.

Otazky k obhajobé:

1. Je soucasna podoba marketingového ptisobeni HC Mountfield efektivni z pohledu jeho
sponzorti a mésta poskytujiciho dotace? Pokud ano, na zakladé jakych konkrétnich
skutec¢nosti piipadné MRKTG metrik toto Ize tvrdit?

2. Jaké jsou ukoly marketingu hokejového klubu? Patii mezi né i ptisobeni ve prospéch
subjektt, které se podileji na jeho financovani, nebo se omezuje jen na fanousky?
Zdavodnéte svoji odpovéd konkrétnimi priklady.



Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: C
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