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Anotace

POSPICHALOVA, Jana. Filmovy cestovni ruch. Hradec Kralové: Pedagogicka fakulta
Univerzity Hradec Kralové, 2020. 61 s. Bakalatska prace.

Tato bakalaiska prace se vénuje filmovému cestovnimu ruchu, jehoZz uc€astnici jsou motivovani
k navstéve filmovych festivall, lokalit, které byly vyobrazeny ve filmu a filmovych studii.
Prace definuje pojem filmovy cestovni ruch a zkouma jeho vliv na destinace cestovniho ruchu

v Ceské republice 1 ve svete.
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Abstract

POSPICHALOVA, Jana. Film tourism. Hradec Kralové: Faculty of Education, University of
Hradec Kralové, 2020. 61. pp. Bachelor Thesis.

This bachelor thesis is devoted to film tourism, whose participants are motivated to visit film
festivals, locations that have been depicted in film and film studios. The thesis defines the
concept of film tourism and examines its influence on travel destinations in the Czech Republic

and in the world.
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Uvod

Cestovni ruch je dulezitou oblasti narodniho hospodaistvi a stal se necodmyslitelnou
soucasti zivotniho stylu ¢loveka zijiciho v 21. stoleti. Filmovy primysl je Siroké téma a od
svého vzniku proSel mnohymi zménami. Obé oblasti se zpocatku vyvijely samostatné, ale
postupem casu se ukazalo, Ze spolu souviseji a mohou se navzajem doplnovat. Vznikl tedy
filmovy cestovni ruch. Zakaznik dnesni doby je naroc¢ny a chce si z nekonec¢né nabidky na trhu

vybrat tu, kterd je pro n¢j neopakovatelna a nééim ojedinéla. Produkty filmového cestovniho

ruchu mohou byt jednou Z moznosti, jak splnit zdkaznikova naro¢na ptani.

Predkladand bakalafska prace se zabyva tématem filmovy cestovni ruch. V teoretické
casti se s pomoci dostupnych literarnich zdrojii pokusim seznamit ¢tenatre s pojmem filmovy
cestovni ruch, predstavit jeho formy, vliv na destinace a konkrétni ptiklady této specifické
formy turismu ve svété a v CR. V praktické ¢asti se zaméiim na subjekty v CR a konkrétng
Vv kraji Vysocina, které n¢jakym zpiisobem pracuji s tématem filmu. Na jedna strané jsou to
organizace, které se snazi pritdhnout do svého regionu filmové produkce, aby pak nasledné
mohlo dojit k propagaci destinace prostfednictvim filmu na stran¢ druhé. Divodem vyuziti
filmu jako marketingového nastroje je, ze film zanechda v mysli divaka mnohem hlubsi a

trvalejsi odezvu.

Cilem prace je zhodnotit podporu filmového turismu v kraji a navrhnout vhodna

opatteni, kterd by vedla ke zlepSeni a potencionalné ke zvySeni navstévnosti regionu.

Téma své bakalatské prace jsem si vybrala proto, Ze filmovy cestovni ruch je kombinaci
meého dlouhodobého zajmu o filmovou tvorbu a konicek cestovani. Bakalatskou praci vnimam
jako prostiedek, jak zvySit povédomi o této formé cestovniho ruchu, nebot je jednou
z netradiénich forem cestovniho ruchu a mnohymi autoritami pro Ceskou republiku stale
neprobadanou oblasti. Rovnéz bych chtéla podnitit zdjem o navstévu filmovych lokaci mezi

potenciondlnimi Ctenafi této prace a tim piispét ke zvySeni navstévnosti kraje Vysocina.
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1 Charakteristika filmového cestovniho ruchu

Filmovy cestovni ruch (dale také ,,filmovy turismus®) se fadi mezi netradi¢ni formy
cestovniho ruchu, jehoz ucastnici jsou motivovani k navstéveé urcité lokality na zakladé

zhlédnuti filmu [23]. Tato forma cestovniho ruchu je opakem masového turismu.

Prvni zminka o vlivu filmu na cestovni ruch byla zaznamenana jiz v roce 1960.
Podrobnéjsi vyzkumy a studie, o které se opira tato bakalatské prace, pochézeji z pocatku 21.
stoleti. Do t¢ doby se autofi problematiky filmového cestovniho ruchu zabyvali jen okrajove,

nebot’ §lo 0 novy, v té dob¢ jeste neprozkoumany fenomén.

Za predchtdce filmového cestovniho ruchu Ize povazovat literarni turismus. "Literdrni
turismus je formou cestovniho ruchu, jehoZ ucastnici jsou motivovani ndvstévou mist deje
(redlnych i fiktivnich) vyznamnych romanu a dalsich literarnich del, pripadné i rodist, mist

pobytu a mist posledniho odpocinku vyznamnych spisovatelu‘ [2].

Béhem psani bakalaiské prace jsem se setkala s velkym mnozstvim pojmil oznacujicich
filmovy cestovni ruch, naptiklad: Film Tourism, Teletourism, Film-induced Tourism, Movie-
induced Tourism, Media-Induced Tourism, Media Tourism, Screen Tourism, Cinematographic
Tourism nebo Media Pilgrimage. Takovéto mnoZzstvi termini svéd¢i o z4jmu zahrani¢nich
autorti o filmovy cestovni ruch. I pfesto nebyla jednotna definice cestovniho ruchu doposud
pevné stanovena a predkladané terminy se liSi predev§im ve vymezeni zdbéru filmoveého

cestovniho ruchu.

Autofi Hudson a Ritchie [18] vymezuji filmovy cestovni ruch jako navstévu destinaci
na zaklad¢é zhlédnuti filmu v king, potadu v televizi nebo videozaznamu na videu, DVD, Blu-
Ray a dalSich digitdlnich médiich. Za destinaci povazuji redlnou lokalitu, kde probihalo

nataceni, ale i lokalitu, ktera se objevi ve filmu, ale nataceni probihalo jinde.

Sue Beeton [1] rozliSuje v ramci filmového cestovniho ruchu dva pojmy: Film-induced
tourism a Movie-induced tourism, které nejsou zcela totozné. Jak uz napovida pieklad, pojem
Film-induced tourism byva vétSinou chéapan Sifeji, protoze zahrnuje cestovani na zaklade
televizniho vysilani (DVD, TV a videa). Vedle toho pojem Movie-induced tourism se omezuje

pouze na navstévu mist zobrazenych v celovecernich filmech.

r

Joanne Connellova [9] povazuje pojem Film-induced tourism za pfili§ svazujici a

pouzivd oznacCeni Film Tourism, ktery kromé navstévy filmovych mist zahrnuje tGcast na
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filmovych festivalech, predavani filmovych cen, navstévu tematickych park, filmovych studii

a muzei s filmovou tematikou.

Je potieba zminit i jeden ze znaki filmového cestovniho ruchu, tj. jedine¢nost zazitku
pro kazdého ucastnika. Niki Marcionis [23] definuje filmovy cestovni ruch jako postmoderni
zazitek turisty z mista, které bylo zobrazeno v n¢jaké konkrétni form¢ medii. Tento zazitek je
velmi osobni a jedinecny pro kazdého jednotlivce a odviji se od vlastni individuélni
interpretace. Autorka rozviji definici o psychologicky aspekt, ktery vétSina definici filmového
cestovniho ruchu nezminuje. Filmovy turista je ¢lovek, ktery na zdkladé zvédavosti vyvolané
shlédnutim filmu navstivi lokalitu zobrazenou ve filmu. Hlavnim motivatorem filmového
turisty je pfedstava v jeho mysli o misté vykresleném ve filmu, které chce filmovy turista na
vlastni k0zi zazit v redlu. Film ve své podstaté vytvaii umélou realitu, je hrou pro divakovo
oko. Sledovéni filmu miize vytvofit silné emocionalni spojeni s urcitou lokaci, dojemnou
scénou, charismatickou postavou, déjem filmu ¢i ukazkou pftitazlivého mista, které divaka

oslovi a nadchnou.

V ceské odborné literatute se pojmu filmovy cestovni ruch autofi dotykaji jen okrajove.
Na dané téma vychézeji ptevazné ¢lanky v populérni literatuie nez odborné ¢lanky. O tom, ze
v Ceské republice se zatim jedna o hloub&ji neprozkoumané téma svédéi i fakt, Zze vykladovy
slovnik cestovniho ruchu pojem filmovy cestovni ruch zatim nezna a nebyla vydana samostatna

publikace, kterd by se problematice filmového cestovniho ruchu vénovala.

Kotikova [2] definuje filmovy turismus jako “cestovni ruch, jehoz hlavnim motivem je
navstéva mist, se kterymi je spjaty urcity film ¢i jiné audiovizualni dilo, nebo navstéva atraktivit
a udalosti, které se vztahuji k filmu, serialu ci jinym obdobnym audiovizudlnim diliim “. Tato

definice byla pouzita jako vychodisko pro psani této bakalaiské prace.

2 Typologie filmového turisty

Podle Heitmanna [27] existuji 3 typy filmového turisty podle toho, jak velky vliv ma

film na navstévu dané destinace:

Vyhranény filmovy turista cestuje do dané destinace z diivodu zhlédnuti konkrétniho

mista zobrazeného ve filmu. Jeho primarni motivaci k vycestovani je tedy shlédnuti filmu.

Ptilezitostny filmovy turista filmové misto navstivi ze zveédavosti i pfestoze neni
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hlavnim motivatorem jeho cesty. Je pravdépodobné, ze béhem své cesty navstivi jiné pro n¢j

dilezitéjsi cile.

Néhodny filmovy turista nevyhledava filmova mista cilené pred uskutecnénim cesty, ale

vnima je jako zpestfeni své dovolené a rozsifeni nabidky v cilové destinaci.

3 Historie filmového cestovniho ruchu

Jeden z prvnich filmi, ktery zptisobil pfiliv navstévnik do mist, kde se snimek natacel,
je The Mutiny on the Bounty (Vzpoura na Bounty) z roku 1935. V tomto ptipadé¢ byl filmovou
lokaci ostrov Tahiti v Tichém oceanu. Dal§im takovym mistem, tentokrat vSak v Evropé¢, je
snimek The Third Man (Tteti muz) z roku 1949 odehravajici se v rakouském hlavnim méste.
Diky tomuto filmu se mohla Viden po dalSich 55 let t&sit zvySenému zajmu turistl. Zvysenou
navstévnost zaznamenalo i dal$i rakouské mésto Salzburg po premiéie snimku The Sound of
Music (Za zvukl hudby). Podle vyzkumu do mésta za rok pficestuje cca 300 000 turistd,
pfi¢emz 70 % uvadi shlédnuti film jako hlavni motivaci cesty [28]. Dilezité je, Ze vySe zminéné
filmy ptildkaly turisty do dané destinace na zdklad¢ svého kouzla a nebyly cilené soucésti plani

destina¢niho managementu.

Prvnim filmem, ktery byl natofen za ucelem piildkat do mista natdCeni turisty, je

Crocodile Dundee (Krokodyl Dundee) z roku 1986. Film se tak stal faktorem, diky kterému se

vvvvvvvv

V 70. a 80. letech 20. stoleti se vznikem blockbustert se cestovni ruch dostal na dalsi
vyvojovou etapu. Nékteré zdroje uvadéji, Ze filmovy cestovni ruch se vyrazné nerozvijel, dokud
se neobjevil prelomovy blockbuster Jaws (Celisti) v roce 1975. Tento film Stevena Spielberga
zpusobil nartist v produkci filmovych trhakt v nasledujicich letech a stal se prvnim z fady filma
vyuzivajicich ke své vyrobé moderni technologie. Po premiéfe dal§iho Spielbergova
blockbusteru Blizka setkani tfetiho druhu se zvysila nav§tévnost skalniho Gtvaru Devils Tower
v americkém Wyomingu o 74 %. Pojmem blockbuster se rozumi snimek, kde nejde o jimavy
d¢j, ale o strhujici filmové efekty, které maji divaka zaujmout. Dal§imi uspé€Snymi blockbustery
v byly Star Wars (Hvézdné valky) z let 1977, 1980, 1983, 1999, 2002 a 2005, Jurassic Park
filmem z hlediska pozitivniho dopadu na filmovy cestovni ruch je bezpochyby trilogie Pan
prstenti (kapitola 6.1.) [28].

Bez povsimnuti nemohu nechat vliv na filmovy cestovni ruch zptsobeny odvysilanim
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televizni minisérie Cernobyl vroce 2019. Pétidilnd série rekonstruuje piibéh o jaderné
katastrof€ a nasledném vysetiovani okolnosti havarie. Mezi divaky se rychle stala fenoménem
a mnoho z nich se do ukrajinské Pripjati vypravilo. Cestovni kancelafe zaznamenaly zvySeni

zajmu o zéjezdy do Pripjati pfiblizné o 40 % oproti poptavce v pfedchozim roce [12].

4 Formy filmového cestovniho ruchu

4.1 Navstéva lokality zobrazené ve filmu at’ uz skute¢né (on-
location) nebo "nahradni" (off-location)

Ptikladem skute¢né lokality, kde probihalo nataceni mtze byt naptiklad hrad Karl$tejn

Wty

se jednd o skutecnou lokalitu, nebot’ se tu film opravdu natacel.

Film, jehoz tvirci vyuzili “ndhradni” lokalitu je naptiklad série Vinnetou nebo Pan
prstenil. D& Vinnetoua se odehrava na americkém kontinentu, ale nataceni probihalo v tehdejsi
Jugoslavii (napt. Plitvicka jezera). Stejné tak Novy Zéland se ,,vydava“ za filmovou
Sttedozemi. Nejvérngjsim piikladem off-location v Ceské republice jsou pohadky natadené na
hradech a zamcich. Jde o lokality nahradni, protoze ve filmu nebyly pojmenovany nebo byly

oznaceny za jiné lokality [2].
4.2 Prohlidka filmovéhol/televizniho studia

Jedna se o navstévu filmovych nebo televiznich studii, ktera pro své navstévniky
ptipravuji (komentovanou) prohlidku ateliérii, kostymérny a dalSich prostor. Soucasti prohlidky
muze byt 1 navStéva kulis, kde pravé probiha filmova nebo televizni produkce [2].

Nejzndmé&jsim studiem v CR je Barrandov.

Filmové studio Barrandov v Praze je jedno z nejvétSich a nejstarSich filmovych studii v
Evropé. Nékdy se mu prezdiva Hollywood vychodu. Zalozili jej bratii Havlové na pocatku 30.
let minulého stoleti. Prostory Barrandova slouzi ¢eskym i zahrani¢nim filmafim zejména z
USA, Velké¢ Britanie, Francie, Némecka a Ruska. Mezi nejzndm¢;jsi filmy, které se tu natacely
patii Casino Royale, Angelika, Letopisy Narnie a dalsi. Z Ceskych filmi vybirdm snimek
Milose Formana Hofi, ma panenko a Lasky jedné plavovlasky, které byly nominovany na
prestizni ocenéni americké filmové Akademie a zviditelnily tak barrandovské ateliéry a
ptildkaly zahrani¢ni tvlrce. V osmdesatych letech se na Barrandové natidcelo az 30

celovecernich filmii ro¢n€. Dnes nabizi ateliéry mimo jiné 1 prohlidky pro vefejnost, programy
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pro skupiny a stalou expozici minulych i soucasnych projekti [6].
4.3 Sledovani probihajiciho nataceni

Ve svété existuji filmovi nadsenci, ktefi pifimo vyhledéavaji nebo alesponi maji zajem
zh&astnit se zrovna probihajiciho natageni. Ugast mize byt jak pasivni — jako divak, tak aktivni
— jako komparz. Existuji specialni internetové stranky, které upozoriuji filmové fanousky na
pravé probihajici natadeni. V CR tyto aktivity nejsou tolik rozsifené jako napiiklad v USA a
Kanadg¢, kde si fanousci vyménuji informace o aktualnim natac¢eni na Facebooku nebo Twitteru

a dalsich socialnich sitich [4].
4.4 Sledovani filmovych/televiznich celebrit

Sledovani hercti, herecek a fotografovani se s nimi patii mezi oblibené aktivity
nékterych filmovych fanousk. V USA existuje spole¢nost poskytujici specialni
n¢kolikahodinové komentované prohlidky, které zavedou filmové turisty do mist, kde bydli
slavné filmové a televizni hvézdy. Jedna se ptredevSim o oblast Hollywoodu ve mésté Los

Angeles [2].
4.5 Atraktivity spojené s filmem

Atraktivitou se rozumi tematicky zabavni park, néjakym zptsobem propojeny s filmem.
Charakteristické je pro parky to, ze nabizi uceleny bali¢ek atrakci a doprovodnych sluzeb na

veétsi plose a vétSinou i celoroéni provoz bez zavislosti na pocasi [2].

Historie zabavnich tematickych parkii sahd do konce 19. stoleti, kdy vznikl slavny
videnisky zabavni park Prater. Od té doby se tato zafizeni diferenciovala (lunaparky, aquaparky,
safari parky, lanova centra, zoo, science centra). Zlustavaji vSak urcitym fenoménem v oblasti
nabidky cestovniho ruchu. Mimotadnou popularitu si ziskaly i tzv. parky zéazitkl, z nichz
kdy americky filmovy producent Walt Disney navrhl novy typ zabavniho parku pro celé rodiny,
ktery byl inspirovan jeho animovanymi pohadkami pro déti. Dnes existuje celd sit’ Disneylandt

po celém svété (v USA, ve Francii, v Japonsku) [3].

4.6 Navstéva filmovych festivala

Filmové festivaly fadime mezi kulturni eventy. Navstévnici jsou pfitahovani pritomnosti
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filmovych hvézd a dalSich vyznamnych osobnosti ze svéta filmu. Nejznaméjsi evropské
filmové festivaly se kazdorocné potadaji ve francouzském Cannes, v italskych Benatkach nebo

VvV némeckém Berling.

Nejznamgj§im filmovym festivalem v Ceské republice je bezesporu karlovarsky
filmovy festival (KVIFF). Kategorii A se KVIFF fadi mezi prestizni filmové festivaly.
Mezinarodni filmovy festival Karlovy Vary se poprvé uskutecnil v roce 1946 a patii mezi
nejuzndvanéjsi filmové festivaly ve Vychodni Evropé. V roce 1956 byl festival zatazen do
kategorie “nespecializovanych festivali se soutézi celoveéernich hranych filmi”. Koncepce
KVIFF je postavena na vyhodné geograficko-politické poloze Ceské republiky na hranicich
mezi zapadni a vychodni Evropou. O jeho oblibenosti svéd¢i i statistiky ndvStévnosti. Za
poslednich 10 let neklesl pocet navstévnikid pod 10 000 a v poslednich 5 letech ma pocet

navstévnikt stoupavou tendenci [24].

4.7 Navstéva slavnostnich ceremoniall udileni
televiznich/filmovych cen

Divéaci se ucastni ceremonialii at’ uz pfimo v séle, kde se ceny udileji, nebo sleduji
velkoploSné obrazovky v ptedsali. K nejpopularnéjsim udalostem tohoto typu patti v zahranici

kazdoroéni slavnostni udileni Oskarti (Academy Awards) a v CR napiiklad Cesky lev [2].

4.8 Organizovana prohlidka lokality zobrazené ve filmu

Jedna se o organizované prohlidky mést, pfirodnich lokalit. Jako ptiklad miize byt
navstéva filmovych lokalit na Novém Zélandu ze série Pana prstenti. Organizatorem milZe byt

cestovni kancelar, lokalni prtivodce nebo soukromy subjekt [2].

5 Film jako marketingovy nastroj

Ve filmu se mizeme setkat s location placementem, ktery tizce souvisi s pojmem
product placement. Product placement znamena, ze se do filmu zakomponuje n&jaky produkt
s cilem, aby si ho divak pozdé&ji koupil. V piipadé, ze se propaguje cela destinace, jedna se o
location placement. Divak si spoji ptijemny zazitek z filmu s mistem nataceni a zapamatuje si
jej jako atraktivni destinaci, kam by se chtél jednou podivat. Tim se z divéka filmu stava
potencionalni filmovy turista. Vyhodou vyuziti filmu jako marketingového néstroje je, ze je
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piedem znama cilova skupina a je tak jednodussi vytvoftit pro tuto skupinu marketingovy plan.
Film samoziejm¢ dokaze vyvolat i negativni asociaci s mistem nataceni, jako je tomu naptiklad
u filmu Eurotrip, ve kterém je Bratislava zobrazena jako zneciSténé zaostalé meésto

s nepiatelskymi obyvateli [2].

Subjekty, které se zasazuji o to, aby v jejich regionu probéhlo nataceni a tim zvySuji
potencial pro rozvoj filmového cestovniho ruchu, jsou organizace destinacniho managementu

(dale také ODM). Mohou jimi byt napiiklad regionalni filmové kancelare.

5.1 Aktivity organizace destinaéniho managementu

Organizace destina¢niho managementu nemohou sice ovlivnit d&j nebo obsazeni filmu,

ale mohou se aktivné podilet na propagaci svych destinaci filmovym producentim.

B&hem psani scénafe mohou ODM navazat kontakt s producenty filmu a spolupracovat
na propagaci destinace s cilem pfitahnou vice navstévniki. Jednim ze zplisobu je podporovat
scénaristu, aby do filmu zakomponoval zabéry destinace nebo aby hlavni hrdina zminil nazev
konkrétni lokace. ODM by méla smluvné vyjednat podminky natdceni, aby napt. ve filmu

nebyla pouzita nahradni lokace.

Bé&hem natdCeni miZe organizace ve spolupraci s publicistou produkéni spolecnosti
podavat vefejnosti informace o tom, kde prave probihé natdeni. Napomocna byvaji i pochvalna
slova hercii v médiich o krasach krajiny, mistnich obyvatelich, sluzbach nebo pamatkach. Tento
zpusob reklamy si vétSinou filmové kancelafe nebo destinacni spolenosti domlouvaji smluvné
doptfedu. Nekdy se stane, Ze herci udélaji destinaci dobrou reklamu nezévisle na domluve s
organizaci. MiZe jit naptiklad o aféru mezi protagonisty filmu. ODM tyto udalosti nemuize

doptedu ovlivnit, ale mize je vyuzit ve sviij prospéch.

V casovém Useku mezi dokoncenim filmu a jeho uvedenim do kin je prostor pro
vytvareni filmovych map, organizaci filmovych vyleti s privodcem, vytvoieni zajezdu do
natacecich lokalit nebo propagaci partneri zii€astnénych ve filmu. ODM miiZe zajistit slevové

kupony na sluzby nebo produkty téchto partnerti.

Po uvedeni filmu v kinech nastava doba, kdy ma divék film nejvice v paméti a je snazsi
upoutat jeho pozornost. Pokud se divdkovi film libil a klade si otdzku, kde byl film natocen, je

idealnim adeptem na ucastnika filmového cestovniho ruchu. K povzbuzeni potencionéalniho
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turisty k navstéveé destinace miize poslouzit letak v tisténé podobé rozdavany v kiné, prodej

upominkovych pfedmétti nebo pozvanka na vystavu ,,vzpominky z filmu* [19].

6 Priklady filmového turismu ve svété i v CR

6.1 Pan prstent

V souvislosti s filmovym cestovnim ruchem nelze nezminit Novy Zéland.
Novozélandské mésteCko Matamata lezici na severnim ostrové je ukazkovym piikladem
destinace filmového cestovniho ruchu. Natacely se zde scény z trilogie Pan prstenti (2001, 2002,
2003) a trilogie Hobit (2012, 2013, 2014). Na pastvinach v okoli Matamaty bylo pro ucely filmu
umeéle zbudovano nékolik desitek obydli pro filmové hobity. V Hobiting, jak se vesnici tika, se
nachdzi i restauracni zatfizeni Hospoda U zelené¢ho draka, kam mohou turisté zamifit po

prohlidce [17].

Poté, co filmovy §tdb ukoncil ¢innosti na filmu Péan prstenit v Matamaté a filmovy
Hobitin byl zpfistupnén vetejnosti v roce 2003, navstévnost zacala prudce stoupat. V roce 2003
Cinila navstévnost regionu 11 500 navstévnikd. V disledku premiéry filmu Pan prstenti Cinila
navstévnost vice nez dvojnasobek, tedy 29 200 navstévnikd a v roce 2005 se statistiky
navstévnosti vysplhaly na 46 800 navstévnikii Matamaty. Do té doby neznamé méstecko se tak

stalo vyhledavanou turistickou atrakci.

Do roku 2003 shlédlo filmovou trilogii Pan prstenti zavratnych 600 miliond divaki na
celém svété. Neni mozné presné zméfit kolik lidi se rozhodlo navstivit zemi na zdkladé

shlédnuti filmu, ale potencial pro turismus je nepopiratelny.

Vlada Nového Zélandu investovala mezi lety 2001 a 2002 9 milionti novozélandskych
dolarti, aby maximalizovala pozitivni dopad prvniho filmu z trilogie na cestovni ruch. Agentura
Tourism New Zealand vyuzila velké popularity filmu ze strany divadkd a ve spolupraci s
regiondlnimi destina¢nimi spolecnostmi cestovniho ruchu zacala propagovat Novy Zéland jako

“Domov Stiedozemé”. Cilem bylo zvysit povédomi o Novém Z¢landu pro vzdalené;si trhy [5].

Po premiéte filmu Hobit se strhla nova vlna nadSeni. V roce 2012 zahajila agentura
Tourist New Zealand kampan s nazvem 100 % Stfedozemé, 100 % ryzi Novy Zéland. Hlavnim
cilen kampané bylo ptresvédcit lidi, Ze magicky svét Stiedozemé na Novém Zélandu skutecné

existuje.

Tematiku Stfedozemé vyuzivaji k reklamé i jiné spolecnosti uzce spjaté s odvétvim
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cestovniho ruchu. Letecka spole¢nost Air New Zealand natocila ve spolupraci se znamym
novozélandskym rezisérem Taikou Waititim instruktazni video o bezpe€nosti v letadle, ve
kterém Uc¢inkuji herci i sdm rezisér Hobita Peter Jackson. Leteckd spolecnost Air New Zealand

se ve videu prezentuje jako oficialni leteckd spolecnost Stredozemé [1].

6.2 Tri musketyfri

Co se tyée Ceské republiky, pro filmové producenty je nafe zemé jednou
Z nejatraktivnéjSich a nejvyhleddvanéjSich destinaci pro nataCeni. Filmatfe k nam lakaji
zajimavé lokace a profesionalni filmové Staby s kvalifikovanymi tviirci i kvalitni postprodukci.
Cim dal &astdji zahrani¢éni producenti obsazuji &eské tvirce do rozhodujicich pozic v
kreativnich a technickych procesech. Casto v Cesku zahrani¢ni produkce nataéeji vice diléi nebo

celé série serialu [10].

V roce 2015 méla na Televizi Prima premiéru 1. fada historického serialu z produkce
BBC s ndzvem Tii musketyfi. Filmati pouzili do filmu mnoho interiérli 1 exteriéra Ceskych 1
moravskych hradd, kostelti i samostatnych ulic. Televize Prima v rdmci kampané k seridlu
vydala ve spolupraci s Lidovymi novinami specialni soutézni mapu hradt, zdmkut a kulturnich
¢1 ptirodnich pamatek s 3 D ilustracemi, kterd odkazuji na mista, kde se serial natacel. U 13 z
nich je dodan podrobny popis zahrnujici historii mista a informace potfebné k navstéve.
Spole¢né s mapou vysla i specidlni soutéZni karta, na niZ soutéZici mohli lepit vstupenky z
navstivenych mist vyzna¢enych na mapé€. Vyhrou v soutézi byly pohadkové vikendy na zamku

s plnou penzi a 100 rodinnych vstupenek na libovolnou pamatku v Ceské republice [26].

6.3 Britannia

Piikladem seridlu, jehoz vSechny dily se natidely v Ceské republice, je
desetidilny britsky seridl Britannia, ktery mé¢l premiéru na televiznich ve Velké Britanii
obrazovkach vroce 2018. Natacelo se Vv Prachovskych skalach, vIlomu Amerika a
Vv barrandovskych ateliérech. Po odvysilani seridlu se mnoho divak ptalo, kde najdou filmové
exteriéry. Jako odpovéd’ pfiSel vylet s nazvem Bohemian Paradise, ktery potada od jara roku
2018 britska cestovni kancelai On Foot Holidays [12]. Sestidenni p&si vylet pokryva navitévu
Ceského raje, okoli Turnova a Ji¢ina, hradti Frydstejn, Valdstejn, Kost a ziiceninu Trosky.
Britsti vyletnici hodnoti vylet pievazné pozitivng, nebot’ predstavuje prijemnou alternativu k

masove navstévované Praze [25].
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Obrazek 1: Natadeni serialu Britannia v lomu Amerika

Zdroj: [22]

7 Dopady filmového cestovniho ruchu

Filmovy turismus mé pozitivni i negativni dopady na danou destinaci. Mezi pozitivni
dopady patii zvySeni navstévnosti, zvySeni popularity destinace a zvyseny ekonomicky rozvoj

napf. v podob€ novych pracovnich mist, novych podnikatelskych ptilezitosti.

Zvyseni navstévnosti s sebou nese spoustu negativnich dopadt. Mlize dojit ke zhorseni
stavu zivotniho prostiedi, ke zvySeni hluku. Pro destinaci mize byt po prvotnim nadseni z filmu
udrzet si dlouhodobé¢ poptavku po filmové turistice. Nebo naopak, destinace prespftili§ spoléha
na filmovy turismus a neni schopna pokryt poptavku v dlouhodobém vyhledu. Destinace
nemusi byt pfipravend na nahly ptijezd turisti — ubytovaci kapacity, restaurace nejsou schopny
uspokojit poptavku. V dasledku zvysené navstévnosti dochazi k pietizenosti dopravnich cest a
nespokojenosti az iritaci mistnich obyvatel vic¢i navstévnikiim. Je slozité nastavit rovnovahu
mezi cilem dosahnout maximalniho vydélku a zachovanim dobré Zivotni Grovné obyvatel a

stavu zivotniho prostredi [9].
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Probihajici natdCeni filmu ma na destinaci pozitivni ekonomicky vliv, jelikoz ¢lenové
Stdbu se v dob& nataceni stavaji icastniky cestovniho ruchu. Na natdCeni se podili velké
mnozstvi osob véetné¢ piipadného komparzu a doba natdCeni muze trvat i nékolik tydnd.
Prostfednictvim ubytovani, stravovani a dopravy tak pfichdzeji nemalé finan¢ni prostiedky do
mistnich rozpoctt. Filmati si kratkodobé pronajimaji dal$i pomocné profese a sluzby, napf.
mistni herce, komparz, rizné specifické umelecké profese, dodavatelské sluzby a vytvaii tak
nové pracovni pozice. Nekteré specifické profese by bez odbytu v oblasti filmového primyslu

mohly zaniknout.

Piijmy z prondjmu hradu Lede¢ nad Sézavou se podle slov mistniho kastelana Lud’ka
Simy pohybuji kazdy rok rozdilné. Minimalni piijem za posledni 3 roky &inil sto tisic korun a
maximalni byl milion korun. V kazdém ptipad¢ zalezi na rozsahu a délce nataceni. Za ziskané
finan¢ni prostiedky z pronagjmu hradu doposud bylo mozné vyménit stfechu, obnovit

kanaliza¢ni sit’ a vydlazdit horni nadvoti [36].

Vedlejsim efektem filmi natadenych v lokacich v CR je propagace nasi zemé v

zahranici, coz zprostfedkované vede k podpote ptijezdového turistického ruchu.

8 Produkty filmového cestovniho ruchu

NiZe zminéné produkty cestovniho ruchu mohou pfispét ke zvySeni atraktivity destinace
cestovniho ruchu nebo mohou byt motivatorem pro potencionalniho navstévnika k navstéve

destinace.

e Tematickd prohlidka objektu (privodce je v kostymu, ma specidlni vyklad),
e animacni program v misté natacent,

e ubytovani v objektu, kde se film natacel,

e stezka ,,po stopach filmu/filma“,

e geocaching s keSkami ukrytymi na filmovych mistech,

e mobilni aplikace provazejici mistem a filmem sou€asné s moZnost prehrat si na misté

vybranou pasaz filmu,
¢ informacni panely s obrazky z filmu a pohledem na realné misto,

e aplikace typu filmovamista.cz do mobilnich zatizeni,
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o setkani s herci,

e tematicka akce zaméiena na dany film urcena jen vybranym ucastnikiim (napf. jako

odména v soutézi),
e sbirani razitek do specidlniho filmového deniku,
¢ nakup tematickych suvenyri,
e vystava spojena s filmem,
e vystava typu ,,0hlédnuti za natd¢enim/filmem*,
e cyklovylet po filmovych mistech,
e zijezd do filmovych lokalit,
e organizovany vylet s privodcem po filmovych lokalitach,
e navstéva filmového studia,

e navstéva hereckého muzea [2].

9 Podpora filmového cestovniho ruchu v Ceské republice

Aby doslo k rozvoji filmového cestovniho ruchu v néjaké destinaci, je nejprve
zapotiebi, aby zde prob&hlo natafeni filmu a poté je potieba region piedstavit potencionalnim
filmovym turistim. Samotni filmafi pfi vybéru natadcecich lokaci neberou v potaz budouci vliv
filmu na destinaci. Tento fakt si dobfe uvédomuji n€které relevantni subjekty a snazi se podnikat
kroky k tomu, aby jejich region vystupoval jako ,,film friendly* a piilakal domaci i zahrani¢ni
filmové produkce. Narodni organizaci, ktera propaguje Ceskou republiku jako atraktivni
filmovou destinaci, je Czech Film Commission. Pokud se podafi n¢jaky film natocit, nastupuje
narodni centrala cestovniho ruchu Czech Tourism, aby propagovala Ceskou republiku jako

atraktivni destinaci filmového cestovniho ruchu a ptilakala filmové turisty.

23



9.1 Czech Film Commission (Ceska filmova komise)

Hlavnim tikolem komise je propagovat Ceskou republiku jako atraktivni filmovou
destinaci v CR, a piedev§im v zahrani¢i. Naplni prace je napf. napojovat zahraniéni filmate na
lokalni partnery, informovat je o podminkach natadeni v CR, zajiitovat jim podporu pii
komunikaci s mistnimi Ufady a zajiStovat obhlidky filmovych lokaci (,,location tour).
Pribézné pracuje na vytvareni filmaisky vstificného, stabilniho a konkurenceschopného
filmatského prostfedi. Komise byla zalozena v roce 2004 z iniciativy Asociace producenti
v audiovizi. Od unora 2017 piesla Czech Film Commission pod Statni fond kinematografie.
Diky tomu, Ze je Ceska filmova komise &lenem mezinarodni organizace filmovych komisi
(AFCI), méla moznost se v roce 2018 zucastnit setkdni se zastupci hollywoodskych studii (21st
Century Fox, Walt Disney, HBO, Universal Pictures) a streamingovych platforem (Amazon
Studios, Netflix) na téma filmovych pobidek. Czech Film Commision je v pravidelném

kontaktu s filmovymi kancelafemi v jednotlivych regionech [10].

9.1.1 Filmové kancelare v CR

Regionalni filmové kancelafe maji za cil stejné jako Czech Film Commission propagaci
svého regionu jako atraktivni filmové destinace. V CR funguje 11 filmovych kancelafi. Jejich
ziizovateli jsou vétSinou Odbory regionalniho rozvoje v ramci krajskych ttadi nebo organizace

destina¢niho managementu (ODM).
Seznam filmovych kancelafi v CR:

e Brno Film Office

e East Bohemia Film Office

e Filmova kancelar Karlovarského kraje
¢ Filmova kancelat Olomouckého kraje
e Filmova kancelat Usteckého kraje

e Liberec Film Office

e Moravskoslezska filmova kancelar

e Regiondlni filmova kancelat Plzensky kraj
e Stfedoceska filmova kancelaf

¢ Wsocina Film Office

e Zlin Film Office [10]
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9.1.2 Cena Film friendly

Regiony mohou zvysit zajem filmovych produkci diky ocenéni Film Friendly region,
ktery udéluje od roku 2014 Czech Film Commission spole¢né¢ s Asociace producenti v
audiovizi a agentura CzechTourism. Do soutéZe se mohou piihlasit nejen filmové kancelafe ale
i obce, svazky obci, sdruzeni, spolky apod. Mélo by se pfitom jednat o takové, které
aktivné spolupracuji s filmati a pomahaji jim usnadnit nataceni. Diky znac¢ce Film Friendly,
ktera zvySuje prestiz regionu a atraktivitu, budou producenti a lokacni manazefi pii planovani
projektii védét, kde mohou ocekavat snadnou a rychlou spolupraci, a mohou se i proto

rozhodnout natacet praveé tam [8].

9.2 CzechTourism (Ceska centrala cestovniho ruchu)

Nérodni organizace CzechTourism neboli Ceské centrala cestovniho ruchu je statni
piispévkovou organizaci Ministerstva pro mistni rozvoj. Hlavnim cilem je propagovat Ceskou
republiku doma i ve svété jako atraktivni turistickou destinaci a napomahat tak k vSestrannému
rozvoji cestovniho ruchu. Nejobsahlejsim ukolem, ktery svou Cinnosti plni, je destinacni
marketing, tzn. tvorba produkti CR, vydavéani propagacnich material, budovani ptiznivé

image turistické destinace Ceska republika, spoluprace s dalsimi subjekty a dalsi [11].

Centrala si vS§imla potencidlu filmového turismu a vroce 2015 spustila kampan s
nazvem ,,Cesko — zemé jako z filmu*“, pomoci které chtéla nalakat turisty do Ceské republiky
na filmova mista. Do databéaze projektu bylo vybrano 50 filma, u kterych si uzivatel mohl
pfecist zajimavosti ze zdkulisi, pustit si ukdzku z filmu, prohlédnout fotografie nebo si
zaplanovat misto do itinerafe. Kampan byla podpotena mobilni aplikaci Czech Film Trips a
byly spustény specialni webové stranky www.zemefilmu.cz. Webové stranky i aplikace

obsahuji mapu Ceské republiky, kde jsou vyznaéena viechna filmova mista [15].

O pét let pozdéji nachdzi uZivatel na webu rozsahlejsi databézi asi 100 filml sefazenych
do kategorii podle zanru. Novinkou je 20 vyletd vztahujicich se ke konkrétnim filmim. Webové
stranky jsou piehledné a uZivatelsky pfivétivé. Pozitivni pro zahrani¢ni uzivatele je moznost

pfepnout si jazyk z €eStiny do polStiny, angli¢tiny nebo némciny [34].
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9.3 Projekt filmovamista.cz

Na zacatku celého projektu, jak uvadi jeho autofi, byla klasickou otdazkou ,,na jakém
misté se tato krasna scéna natacela?* Projekt byl inspirovany on-line encyklopedii Wikipedia.
Cilem je zmapovat a piedstavit mista, kde se natacely seridly a filmy. Uzivatelé mohou ptidavat
nova filmova mista, fotografie realnych lokaci, dopliiovat informace o konkrétnich scénach a
piesné poloze filmovych mist. K datu 10.10.2020 ¢itala databaze celkem 3225 filmt a 101 256
lokaci. Na vytvareni databaze se po jednoduché registraci mize podilet kazdy. Fakt, ze se na
vytvareni webovych stranek podili Siroké vefejnost autoti vzhledem ke spravnosti udajt osetfili
tim, Ze kazdd informace prochazi korekci a schvélenim odpovédnych redaktorfi. Projekt
spolupracuje i s anglickou verzi Movieloci.com, kam mohou pfispivat lidé z celé¢ho svéta. Tento
projekt ma i svou vlastni mobilni aplikaci podobnou jako je Czech Film Trips, jenom

s rozdilem, ze filmovamista.cz maji mnohem rozsahlejsi databazi filma [14].
10 Podpora filmového cestovniho ruchu v kraji Vysocina

10.1 Vysocina Tourism

Vysocina Tourism je organizace destina¢niho managementu pro kraj Vyso€ina. Snazi se
stejné jako Czech Tourism o propagaci kraje jako atraktivni turistické destinace. Byla zaloZena
scilem o koordinaci dlouhodobé udrzitelného rozvoje CR. Prezentuje se na ceskych i

zahrani¢nich veletrzich cestovniho ruchu, v tisku a na internetu.

Co se ty¢e zaméfeni na filmovy turismus, vyhlasila Vyso¢ina Tourism rok 2019 rokem
filmové Vysociny. Kampani proptj¢il hlas herec a rodak z Horni Cerekve Josef Dvorak, ktery
namluvil nékolik spotii pro radia. Pro ucely kampané byl vytvoien produkt , Klapka, filmova
Vysogina poprvé®. Slo o zazitkovou turistickou hru o hodnotné ceny, ktera zavedla Giéastniky
na celkem 26 mist spojenych s natac¢enim nebo do rodist’ znamych filmovych osobnosti v kraji.
Turisté museli splnit jednoduché ukoly a vysledky nédsledné zaznamenat do specidlniho pasu.
Pokud se jim podatilo navstivit alesponi polovinu mist v pasu, mohli se uchazet o hlavni cenu
vV podobé neopakovatelného filmového zéazitku. VyhlaSeni vitéze prob&hlo v ramci

Mezinarodniho festivalu dokumentarnich filmu Ji.hlava.

Soucasti kampané byla i geocashingova hra (kesky byly umistény na 15 filmovych

mistech). Odkryti keSek piinasi turistovi zajimavosti o natdceni a redlie o kraji.
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V réamci projektu probihaly na riiznych mistech v kraji doprovodné akce, napft. setkani
s filmarskymi osobnostmi, filmaiské piiméstské tabory, projekce filmii natacenych na
Vysocing, letni kino a kostymové prohlidky na hrad¢ Rostejn, filmovy den v Led¢i a besedy s

filmovymi osobnostmi [20].

Dale byl spustén specializovany web Www.vysocina.eu/temata/vysocina-filmova, ktery
obsahuje podsekce Filmové vylety (tipy na filmova mista), Vyso¢ina ve filmu (seznam filmi
natacenych na Vysocin¢), Filmova NEJ (zajimavosti), Filmové osobnosti (herci narozeni

v Kkraji).

Vysocina Tourism nechala vytvofit specialni filmovou aplikaci pro mobilni telefony pro
zajemce o cestovani a fotografovani. Aplikace umoziuje uzivateli doplnit potizenou fotografii
specialnim rameckem. Fotografové jsou motivovani sdilet své potizené fotografie pod

hashtagem #vysocinafilmova na Instagramu a Facebooku Vyso¢ina Tourism [32].

Bé&hem ucasti na veletrhu Holiday World v roce 2019 jsem méla moZnost navstivit
stanek Vysocina Tourism a odnést si brozuru s ndzvem Vysocina filmova. Brozura podrobné
predstavuje 22 mist v kraji, kterd v minulosti pfitdhla filmate. Jde o vydatfenou ,,ptiru¢ku‘ pro
filmové nadsence v tisténé podobé. Filmova mista jsou sefazena podle zanru, nechybi popis
dgje filmu, fotografie a tipy na atraktivity v okoli. V broZufe najde ctendf i mapu se
vyznacenymi filmovymi misty (Obrazek 2). Na tomto piikladu produktu je dobte vidét, ze
Vysoc€ina Tourism si uvédomuje potencial filmového cestovniho ruchu a sva filmova mista

dokaze propagovat.
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Obrazek 2: Filmova mapa Vyso€iny

un

Zdroj: Brozura ,Vysocina filmova“

10.2 Vysocina Film Office

Vysoc¢ina Film Office je regionalni filmova kanceléf pro kraj Vysoc¢ina fungujici pod
hlavickou krajské destina¢ni spolecnosti VysoCina Tourism. V poslednich letech rostla
poptavka ze strany filmovych produkci natacet v kraji. Organizace Vysocina Tourism se tedy
rozhodla vy¢€lenit samostatny subjekt, ktery by se stal kontaktnim mistem pro filmové produkce.
Ke své praci pouziva vedouci filmové kancelate celou databazi kontaktl. Jedna se prakticky o
vSechny subjekty, které jsou relevantni pro potfeby natdCeni (zastupci Krajského uradu,
meéstskych i obecnich Gfadl, Narodniho paméatkového ustavu, farnosti, Spravy CHKO, MAS,
Reditelstvi silnic a délnic, konkrétni ubytovaci zafizeni & majitelé objektl v soukromém

vlastnictvi, muzea, ob¢anska sdruzeni, sportovni spolky).
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Dalsim dil¢im tkolem je propagovat kraj jako atraktivni filmovou destinaci filmovym
profesiondlim. VFO dostdva velky prostor na sebeprezentaci béhem konani MFDF.
Kazdoro¢né vydava informacni slevovou brozuru, kterd piedstavuje Vysocinu jako atraktivni
nataceci lokaci, pfedstavuje Cinnost filmové kancelare a nabizi zvyhodnéné vstupy u partnert
v regionu. Ve spolupraci s Czech Film Commission pofadala VFO v roce 2017 mini location

tour po nejvyznamngjsich atraktivitach Jihlavy pro produkéni.

Pro VFO sekundarnim, ale z hlediska filmového turismu dilezitym ukolem, je snaha
filmové kancelafe zapocit propagaci destinace prostfednictvim filmu uz béhem natdceni a
propojit destinaci s konkrétnim filmem v myslich divdki a ptildkat tak potencionalni
navstévniky. Co se ty€e propagace filmu, VFO aktivné propagovala na Facebooku film Bajketi

reziséra Martina Koppa, ktery se natacel v okoli mést Tel¢e a Zd’aru nad Sazavou.

Podle slov referentky filmové kancelafe se velmi tézko ziskdva zpétnd vazba na
vzajemnou spolupraci s filmati, coz je Skoda vzhledem k tomu, ze filmova kancelar byla zfizena

nedavno a konstruktivni kritika nebo naopak slova chvaly by ji pomohly k dal§imu rozvoji [37].

10.3 Destinacni kancelar Trebiésko — moravska Vysocina

Vyse uvedena kancelar je oblastni organizaci destina¢niho managementu. Na Ttebi¢sku
funguje od roku 2016 a zamétuje se na destinace Trebi¢sko, Namést'sko, Hrotovicko, Jemnicko,
Moravskobudéjovicko a Jaroméficko. Webova stranka kancelafe nabizi tipy na vylety,
ubytovani, ptehled turistickych cil, a to vSe na ptfehledné interaktivni mapé. Co se tyce
filmového turismu, vytvoftila kancelar bali¢ek cileny na seniorské kolektivy s nazvem ,, Toulky
krajem Postfizin“. Bali¢ek obsahuje navstévu Dalesického pivovaru — mista, kde se natacel
snimek Postfiziny, plavbu na daleSické piehradé a ubytovani v penzionu Vv nedalekych
Hrotovicich [30]. Tento balicek sluzeb je cileny pouze na vybrany segment ze strany poptavky
- seniory. S ohledem na zvysujici se pocet turistii v dachodovém véku a roku premiéry filmu si

myslim, Ze jde o povedeny produkt a mohl by si ziskat mnoho zdjemci.

10.4 Humpolec

Mésto Humpolec proslavil film Zdeiikka Svérdka MareCku, podejte mi pero!
V samotném Humpolci se film nenatacel, pouze na néj odkazuje jedna z postav filmu v podani
Zdenka Srstky, ktery hlasi profesorovi vecerni Skoly ,,Hlinik se odst¢hoval do Humpolce!*

Mistni Méstské kulturni a informacni stiedisko této skutecnosti bohaté vyuzilo. Na pocest
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Hlinika byla odhalena pamétni deska s vénovanim ,nejslavnéjSimu ptistéhovalci vdécni
spoluobcané®. Slavnostniho odhaleni desky se zucastnili scénaristé filmu Ladislav Smoljak a
Zdenek Svérak. Pozd¢ji bylo vybudovano recesistické muzeum Hlinikarium, kde se navstévnici
seznami s fotografiemi a rekvizitami z filmu. Nejusmévnéjsi ¢asti muzea jsou pohledy a dopisy
adresované imaginarnimu obcanovi Humpolce k otevieni muzea. Prozatim poslednim
projektem se vztahem K filmu bylo ptesazeni $vesticky z Hujerovy zahradky. Mésto efektivné
vyuzilo svého potencialu pro podporu filmového cestovniho ruchu hned tfemi projekty. A to

jen diky tomu, Ze jméno meésta bylo zminéno v oblibeném ceském filmu [16].

10. 5 Aktivity poradané v kraji
10.5.1 Arts & Film festival

Utastnici filmového cestovniho ruchu méli moznost navstivit Mezinarodni filmovy
festival Arts & Film potadany v Tel¢i. Kazdoro¢nim ldkadlem pro ndvstévniky byl nejen
samotny program, ale i skute¢nost, ze se festivalu ucastni na nékolik znamych osobnosti. V roce
2016 to byli naptiklad Miroslav Taborsky, Emilia Vasaryova, Jan Budaf, Lukas Pavlasek a
dal$i. V roce 2016 dostaly prostor "tel¢ské" filmy, tedy filmy, které byly nataceny piimo v Telci.
Z poctu 20 filmt zminim PyS$nou princeznu, Hudbu z Marsu, Az ptijde kocour a Z pekla $tésti.
Ugastnici festivalu mohli filmy zhlédnout za G&asti nékterého z herct, kteii v Teléi nataceli
[29].

10.5.2 Mezinarodni filmovy festival dokumentarnich filmu Jihlava

MEFDF Ji.hlava vznikl jako projekt n€kolika studentl jihlavského gymnazia v Cele s
Markem Hovorkou v roce 1997. Postupné se udalosti Gi¢astnilo ¢im dal vice filmovych divaka,
umgélcl, producentii a rezisérti az ji tisk oznacil za nejvétsi udalost svého druhu ve stiedni a
vychodni Evropé¢. Patet festivalu tvoii sedm soutéznich kategorii. Vitéz kategorie Kratka radost
(kratkometrazni dokumentérni filmy) je nominovén do pfedvybéru Cen Akademie (Oskar).
Dale nabizi festival ¢ast Inspirac¢ni forum jako platformu pro setkavani s vyraznymi osobnostmi
a fadu dalSich projektl pro ¢eskeé 1 zahrani¢ni navstévniky. Navstévnost i mnozstvi promitanych

film mezirocné stoupa. Partnerem festivalu je organizace Vysocina Tourism [21].

10.5.3 Festival Fantazie Chotébor

Nejvétsi festival pop kultury v Ceské republice se kona kazdoroén& uz od roku 1996

vzdy na zacatku letnich prazdnin. Tyka se oblasti literatury, filmu, her, science fiction a
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budoucnosti, kosmonautiky, modernich technologii, zahad, mytt a historie. Soucasti programu
je prehlidku filmt a seridlti, vCetné besed, prezentaci prednaSejicich, diskuzi, cosplay a
autogramiad se znamymi osobnostmi. Na své si pfijdou fanousci virtudlni reality, videoher,
pocitacovych i stolnich her, pro které je vyhrazena herna o velikosti 250 m? Festival se vénuje
fanouskovské komunit¢ serialu Hra o trtiny, filmim o Harrym Potterovi, Star Treku, asijskému

anime a dal$im.

Z hlediska filmového cestovniho ruchu patii Festival Fantazie vedle vyznamnych
festivaltl potadanych v Ceské republice mezi ty malé. KVIFF a Letni filmové §kola ve Zling
svou popularitou a propagaci Chotébot hravé zastini. Naopak co se tyce poctu promitanych

filmu, prevySuje Festival Fantazie n€které zndmé;jsi festivaly [13].

10.6 Vybér filmu natacenych v kraji Vysocina

Nabidka filml natd€enych v kraji Vyso€ina vychazi z knih Radka Laudina Nejznamé;jsi
filmova mista — kiizem kraZzem po Cesku, Nejznaméjsi pohadkova mista — kiizem krazem po

Cesku a z vlastni znalosti. Filmy jsou pro ptehlednost rozdéleny podle jednotlivych Zanri.
Pohadky

Tabulka 1: Pohadky natdacené v kraji Vysocina

Nézev filmu Rezie Rok vyroby Misto (mista)
naticeni
Bofivoj Zeman 1952 Zamek Tel¢
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Jifi Strach 2016 Hrad Lede¢ nad
Sazavou
v ;:m‘-, HOD L PROSINGE 2016
I A W i Viaclav Vorlicek 1996 Namést’ nad Oslavou
_ . Jaromir Pleskot 1955 Zd’arské Vrchy -

B BN okoli vesnic Snézné,
Kratka, Samotin,
dale Buchttv kopec,
Bfeziny

3 - _:.’ﬁ\

"\ru.xrnxn\ux:‘.:r.x:xnn-'

Roman Vavra 2003 Hrady Pernstejn a

Lipnice nad Sazavou
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Jifi Strach 2012 Hrady Pernstejn a
Ledec nad Sézavou
Martin Dolensky 2016 Hrad Rostejn
Marek Najbrt 2018 Hrad Lede¢ nad
Sazavou
soesesaa et s | Zdenék Troska 1999 Mésto Tel¢, hrad
Rostejn
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Karel Smyczek 1996 Méstské muzeum
Polna
Vaclav Vorlicek 1977 Tel¢
" Jahysebudi S8
PrINEezy
Jan Svérak 2010 Vrch Melechov u
Svétlé nad Sdzavou

zdroj: CSFD (2020)
Dramata
Tabulka 2: Dramata natacena v kraji Vysocina
Nazev filmu Rezie Rok vyroby Misto (mista)

nataceni
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Zden¢k Troska 2001 Zéamek Jaromeéiice
nad Rokytnou
Juraj Jakubisko 2010 Tel¢
BATHORY
CIBKUS ,°:‘° Frantisek Filip 1988 Tel¢
HUMBI* RTO
A : Jakub Dudek 1986 Tasice
SYNOvE H DCERY
JAKUBA SKLHRE
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VSICHNI.
DOBRiRODACI

‘fx".%

Jiti Svoboda 2017 Zidovska &tvrt' v
Trebici

Olga Dabrowska 2019 Skalaktav mlyn u
Velkého Mezifi¢i

Frantisek V1acil 1967 Meésto Trebic

Vojtéch Jasny 1968 Obce Sulkovec a
Sné&zné na Zd’arsku

zdroj: CSFD (2020)
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Komedie

Tabulka 3: Komedie natacené v kraji Vysocina

Nazev filmu Rezie Rok vyroby Misto (mista)
natdCeni
Jindrich Polak 1983 Mésto Pelhfimov,
e ., 7 v.ﬁ. '.' POéétky
WAVSTEVNICT
Dusan Klein 1988 klaster Zeliv
Dob#f holubi
= Be vracejf
Biser Arichtev, Peter | 2008 Jimramov
Bebjak, Dan
Wilodarczyk
Jiti Menzel 1981 Mésto Pocatky,
pivovar DaleSice
POSTRIZINY
Pisabnd B panoy Arabala 2 Hesach
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https://www.csfd.cz/tvurce/17786-dan-wlodarczyk/

Marecku,
podejte mi pero!

Oldfich Lipsky 1976 Mésto Humpolec

Robert Sedlacek 2010 Me¢sto Pelhifimmov

Vojtéch Jasny 1963 Mésto Tel¢

Tomas Rehotek 2012 Broumova Lhota,
Lipnice nad Sazavou

zdroj: CSFD (2020)
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Rodinné filmy

Tabulka 4: Rodinné filmy natacené v kraji Vysocina

Nazev filmu Rezie Rok vyroby Misto (mista)
nataceni
Martin Kopp 2017 Tel¢, okoli Tel¢e a
hradu Rostejn, okoli
Jihlavy, penzion
Pansky Dviru
Velkého Mezifici,
Jiti Chlumsky 2017 Hamry nad Sazavou
SPUNTInaVGDE
-3
zdroj: CSFD (2020)
Historické filmy
Tabulka 5: Historické filmy natacené v kraji Vysocina
Nazev filmu Rezie Rok vyroby Misto (mista)
nataceni
s rro Vaclav Kiistek 2016 Trebid

RIMSKEHO KRALI
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Tom Fontana

2011-2014

Tel¢

Jifi Strach

2011

Zd’ar nad Sazavou

Jifi Svoboda

2015

Mésto Trebic, hrad
Lipnice nad Sazavou

zdroj: CSFD (2020)

Zahranic¢ni filmy

Tabulka 6: Zahranicni filmy natdcené v kraji Vysocina

Nazev filmu Rezie Rok vyroby Misto (mista)
nataceni
Josée Dayan 2000 Hrad Lede¢ nad
Gt Dvwain Sazavou
Brian Helgeland 2001 Hrad Ledec nad
Sazavou
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AKNIGHTS TALE

Rob Cohen 2002 Hrad Lede¢ nad
Sazavou, jihlavské
podzemi

Ariel Zeitoun 2013 Hrad Pernstejn a

zamek v Telci

ANGELIKA

A AL A

zdroj: CSFD (2020)

11 Predpoklady cestovniho ruchu v kraji Vysocina

Rozvoj CR v jednotlivych destinacich je podminén velkym mnozstvi faktort. Mezi ty

vvvvvv

sluzeb atd.

11.1 Lokaliza¢ni predpoklady

Pfirodni podminky

Povrch uzemi je tvofen pahorkatinami Ceskomoravské vrchoviny. Nejvyssim bodem je
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Javofice na Jihlavsku s nadmoiskou vyskou 837 m. K velkoploSnym chranénym uzemim
v kraji se fadi CHKO Zd'arské vrchy a CHKO Zelezné hory, které zasahuji do sousedniho
Pardubického kraje. Dale tu najdeme 7 narodnich ptirodnich rezervaci, 3 narodni pamatky, 69
piirodnich rezervaci, 91 piirodnich pamatek a 9 ptirodnich park. VysoCina je pramennou
oblasti mnoha &eskych i moravskych fek a prochazi tudy hlavni rozvodi mezi Cernym a
Severnim motem. Z hlediska vodactvi je zastoupena feka Sazava. Z rekreac¢nich vodnich ploch
vynika Velké Dérko (nejvétsi rybnik na Vysocing), Sykovec, Pavovsky rybnik a Domaninsky

rybnik. Vyhodou oproti jinym krajim je ptiznivé a Cisté zivotni prostiedi.
Kulturni podminky

Na tizemi kraje Vyso€ina se nachazi hned tfi pamatky zapsané na seznamu svétového
kulturniho dédictvi UNESCO: historické jadro TelCe, poutni kostel sv. Jana Nepomuckého na
Zelené hote ve Zd’aru nad Sazavou a zidovska &tvrt a basilika sv. Prokopa v Tiebi¢i. Mezi
historické pamdatky fddime mnozstvi hradli a zdmkl rozsetych po kraji. Technické pamatky
vyznamné pro cestovni ruch jsou napt. dalni¢ni most Vysoc¢ina nad tdolim feky Oslavy ve
velkém Meziti¢i s vysSkou 77 m (nejvyssi na D1), vétrny mlyn v BudiSové, tirna Inu
v Jimramov¢ a sklafska hut’ v Tasicich. V Pelhfimové se nachazi Muzeum rekordi a kuriozit.
Co se tyce kulturnich akci, mize Vysocina nabidnout Mezinarodni festival Petra Dvorského,

Slavnosti jefabin, Korespondance, Nova Civitas a dalsi.

11.2 Realiza€ni predpoklady

Ubytovaci a stravovaci sluzby

V kraji najdeme ubytovaci zatfizeni riznych kvalit a cenovych kategorii. Koncentraci
ubytovacich zafizeni mizeme pozorovat v okoli Nového Mésta na Morave, které je centrem
zimnich sportli a je turisty oblibené 1 v 1ét¢é. Dale je liZzkova kapacita soustfedéna do mést
s UNESCO paméatkami (Zd’ar nad Sazavou, Telé, Tfebi¢). Podle poétu ubytovacich zafizeni se
kraj fadi na spodni ¢ast tabulky v celorepublikovém méfitku. Nachazi se zde vysoky pocet chat
a chalup kindividualni rekreaci, které vyuzivaji predev§im rezidenti ze sousednich kraju.

V ramci spole¢ného stravovani poskytuje kraj restaurace, bistra, hostince, bary i stravovani

wevr
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Doprava

Doprava je jednim ze zakladnich ptedpoklada pro realizaci a rozvoj cestovniho ruchu.
Kraj disponuje dobrou dopravni dostupnosti diky tomu, Ze lezi ve stiedu Ceské republiky,
potazmo ve stfedu Evropy. Z hlediska Zelezni¢ni dopravy VysoCina disponuje ¢asti hlavni
zelezni¢ni trat¢ Berlin-Praha-Viden, ktera ma mezinarodni turoven. NejvyznamnéjSim
zelezni¢nim uzlem je Havlickav Brod, kde se sbiha 5 trati. Kraj protinaji dva hlavni silni¢ni
tahy: dalnice D1, ktera zarucuje snadnou dopravni dostupnost z hlavniho mésta a silnice 1. tfidy
na trase Praha-Jihlava-Viden-Zahieb. Nevyhodou je ne vzdy dobry technicky stav a
nedostupnost nékterych mist s nabidkou CR. Kraj ma od roku 2020 jednotny integrovany
systém regionalni dopravy VDV. V oblasti cykloturistiky se kraj mize pochlubit 2 500 km

znacenych cyklotras.

11.3 Selektivni predpoklady

Ekonomika

Tradi¢ni postaveni ma v kraji zemédélstvi — produkce brambor, obilnin, olejnin a chov
skotu. Z pramyslové vyroby ma vyznam strojirenské, kovodélné a dievozpracujici odvétvi a

energetika. Primyslovymi centry jsou zejména byvala okresni mésta. V soucasné dobé je kraj

vvvvvv

Co se tyce cestovniho ruchu, pocet navstévnikli mezirocné nardsta uz po dobu deseti let.

V roce 2019 navstivilo kraj 606 444 hostq, kteti zde stravili v priméru 3,4 dne [33].

Kraj nepatii z ekonomického hlediska k prednim krajim v CR. Primérna mésiéni hruba
mzda ¢inila v roce 2019 31 147 K&, coz oproti piedchozimu roku piedstavuje nartst o 6,5 %.

Nezaméstnanost se oproti predchozimu roku zvysila o0 0,6 % [7].
Obyvatelstvo

Na konci roku 2019 mél kraj Vysocina celkem 509 813 obyvatel. Nejvice Zije
Vv krajském mésté Jihlaveé s 51 260 obyvateli na konci roku 2019. Nésleduje 8 mést, kterd maji
vice jak 10 000 obyvatel. Charakteristicky je velky pocet malych obci roztrousenych na velkém

uzemi [7].
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12 Hodnoceni podpory filmového turismu v kraji Vysoc€ina
a navrhovana opatreni

Z pohledu propagace regionu mezi filmafi existuje v kraji pomérné¢ mlada, ptesto
efektivné fungujici filmova kanceldf, kterd se za svou kratkou dobu existence podilela na
n¢kolika filmovych projektech a svoje sluzby neustale vylepsuje. Jako nedostatek webu filmové

kancelare uvadim, Ze stranky neni mozné piepnout do jiného ciziho jazyka, nez je anglictina.

V kraji Vyso€ina najdeme subjekty, které¢ maji z hlediska filmu bohaté zkuSenosti s
nata¢enim. Dobrym pifikladem je hrad Lede¢ nad Sézavou, ktery se velmi uspé$n¢ umistuje v
hleda¢ku filmatid, nebot’ jeho fotografie se dostaly do mezindrodniho katalogu filmovych
lokaci. Pro produkéni spolecnosti je tak snazsi si lokaci najit v katalogu a oslovit pfimo majitele
hradu nez kontaktovat prostiednika (napf. VFO). Dalsi popularni lokaci je mésto Tel¢, které ma
dlouhou filmovou tradici a v ptipadé zajmu ze strany filmatt je ve vét§iné piipadu kontaktovan

ptimo kastelan zdmku nebo zastupce mésta.

Kraj Vysocina disponuje mnoha filmovymi misty napti¢ celym izemim kraje. Navic ma
Z hlediska turismu velky potencidl diky bohaté nabidce kulturné historickych i pfirodnich
atraktivit, dopravni dostupnosti a pomérné¢ vysoké kapacity ubytovacich i stravovacich zatizeni.
K rozvoji filmového cestovniho ruchu v kraji pfispiva i rostouci zajem traveni dovolené v

tuzemsku.

Z pohledu propagace kraje smérem k turistim existuji subjekty, které si dilezitost
filmového turismu uvédomuji a snazi se o jeho rozvoj, napt. mésto Humpolec a jeho tii projekty
tykajici se filmu ,,Marecku, podejte mi pero!“. Na filmovy cestovni ruch mysli i Destina¢ni
kancelat Tiebi¢sko - moravska Vysocina se svou nabidkou balicku, pfestoze cili pouze na

seniory.

Je zardzejici, ze TIC v Tel¢i nepodporuje filmovy cestovni ruch jinak nez
prostiednictvim organizace Vysocina Tourism a jeji brozury ,,Vysoc¢ina filmova“. Vzhledem
k tomu, kolik filma se v Tel¢i natacelo, nabizi se tu prostor pro tvorbu produktd filmového

turismu.

Organizace Vysocina Tourism byla v podpoie filmového turismu velmi aktivni v roce
2019, kdy zrealizovala marketingovou kampan s nazvem VysoCina filmova. Toto téma
doprovazela bohata propagace v mediich. V ramci projektu byla vytvotfena specidlni turisticka
hra o vikendovy pobyt, pofadala se geocashingova hra a v kraji probihaly doprovodné akce za
ucasti filmovych osobnosti. Dale byly spustény specialni webové stranky a vysla publikace
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VysoCina Filmova. Myslim, ze kampan byla obsahové velmi vydafend a dostatecné
propagovana. Stranky www.vysocina.eu/temata/vysocina-filmova jsou i po ukon¢eni kampané
stale aktivni. Nachazi se zde sekce se seznamem filmii natdi¢enych na Vysocin€. Sekce se
nezamétuje na zadny konkrétni zanr, rozhodla jsem se proto vytvofit propagacni material
zaméeieny na pohadky natacené v kraji (Obrazek 2). Nevyhodou kampané je, Ze nebyla
pfevedena do formy mobilni aplikace jako je tomu v ptipadé Czech Film Trips nebo projektu
filmovamista.cz. Filmova mista by tak byla dostupn&jsi pro turisty, ktefi pii cestovani vyuzivaji

technologie.

Obrazek 3: Titulni strana pritvodce filmovymi misty Vysociny

Zdroj: vlastni zpracovani
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Zaver
V teoretické Casti této bakalaiské prace jsem charakterizovala filmovy cestovni ruch,

jeho formy, pozitivni i negativni dopady na destinace. Teoretické poznatky jsou doprovazeny

ptiklady filmového turismu v CR i ve svétg.

V praktické ¢asti jsem se zaméfila na to, jaké konkrétni organizace v Ceské republice, a
predevsim v kraji Vysocina filmovy cestovni ruch podporuji a snazi se svoji ¢innosti o jeho
rozvoj. Cilem bylo zhodnotit stav podpory filmového turismu v kraji Vysocina a navrhnout

opatteni, ktera by mohla soucasnou situaci zlepsit a ptispét tak k rozvoji filmového turismu.

Navrhovanym opatfenim je privodce po pohadkovych mistech v kraji Vysocina
s nazvem ,,Vysoéina (jako) z pohadky*. Cesi maji radi pohadky, o ¢emz svédéi i sledovanosti
pohadek vysilanych kazdorond na Stédry veéer. Pro udely pohadkového pritvodce jsem
vybrala celkem 8 ¢eskych pohadek, ve kterych byla vyobrazena riizna mista v kraji. Snazila
jsem se rovnomérné zastoupit jak kulturné-historické pamatky, tak pfirodni krasy. Konkrétné
se jednalo o hrady Lede¢ nad Sézavou, Lipnice nad Sazavou, Pernstejn, RoStejn, mésto Telc,
mésto Polnou a piirodu Zd'arskych vrchii a okoli Lipnice nad Sazavou. Zvolila jsem pamatky,
které se nachazely v hledacku filmovych produkci opakovang, i takové, které byly jako kulisy
filmu pouzity pouze jednou a jsou tak pro divaka ,neokoukané“. V okoli vSech zminénych

filmovych mist se nachazi dalsi atraktivity, které by mohly turistu na jeho cesté zaujmout.

Ctenafi byly v kratkosti pfedstaveny jednotlivé pohadky a herci, ktefi v nich vystupuji
a konkrétni mista, kde probihalo nataceni. Zvolila jsem formu psaného textu v kombinaci
S obrazky pro nazornost. VE&fim, Ze tento priivodce mohou vyuzit pracovnici turistickych

informacnich center pfi jejich praci nebo kdokoliv pro tvorbu vlastniho itinerafe vyletu.
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se objevi az 12 min pred koncem
filmu a zistane na na scéné pouze
necelych 6 minut
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Chud potulnj muzikant zavitd pii swém putowinf do hostince. 4
I pheste, 3¢ nemd dné pere, nobide mu Mesthakf Jtec Jokow &

swit nevidd], pokud zahvaje Jak nejllp unl. Muzikant zahvaje, oviem
od hestinského dostane neviditelnou jitraicl” - tedy takovou, jakou
svit nevidd], Na veder potkd cestou hiadowho keuzelného stafecka,
s nim se rozdéll o svilj krajlc chieba. Pro swé dobré srdce
dostane od staleika kouzelnj ubrousek, ostika o kouzehny
obulek. Potd, co se veler ubytuje v hostinci, kde ho hostinsky
opije a okrade o ubrousek a oslika, hostinského ndleZitd potrestd

kouzeinjm obuskem.




Siné] ik 2 (2016)

Reiie: Jiff Strach
Hraji: Ivan Trojan, Jif Dvordk, Jiff Bartoska,
Vica Kerekes, Anna Ctvrtnikovd

V roli pamdtek: Ledeé nad Sdzavou

-

Cert Urids a andél Petronel zplisobf, e se na
Zemi z Nebe zakutdli jablko ze stromu Pozndni,
Rozzlobeny Blh oba posle na Zemi s pohrdZkou,
fe 2 nich udéld hvézdnou mihovinu, pokud
Jablko newrdti. Urid$ a Petronel se na Zemi
zamotaji do pletence lidskych vztahd,
starosti a zkouSek, diky nimZ nakonec ziskaji
Jablko ze stromu Pozndni zpét a pomohou
nejednomu Elovéku ke Stésti,




hww (012}

Redie: Jiti Strach
Hraji: Ivan Trojan, Filip Cil, Martina Zdbranskd, Jifi Dvoidk
V roli pamdtek: hrady Ledel nad Sdzavou a Pernitejn
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Kominicky synek a smolaF Filip se vydd na pout
svétem, aby se zbavil proklaté smily a zfskal
zpét svou lisku Hanicku. Spoleénika mu déld
chorobny IhdF, ktery se prolhal tak daleko, Ze
neznd viastnl jméno a Fikd si Kdokoliv. Prdvé diky
nému Filip porazi ziého Karlose a ziskd milovanou
Hanicky zpét,



2 petla 3635 (1999)

Redie: Zdendk Troika

Hroji: Viadimir Brabec, Sabina Laurinowd,
Miroslav Simdnek, Michaela Kuklovd,
Daniel Hilka, Lukd¥ Vacullk, Dana Mordvkows
V roli pamdtek: mésto Tek a hrad Rodtejn
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Pohddkovou dstiedni dvojicl tentokrdt nenl prine
a princezna, ale sedidkdv pomocnik Honza a jeho
neviastnl dcera Markytka, kte*f musejf pfekonat
nejednu ndstrahu na cesté 2a spoleémym $téstim.



Lotrando 2 Zubefdn (1996)

Refie: Karel Smyczek

Hraji: JiF Strach, Pavel ZedniZek, Barbora Seidiovd,
Jirf Ldbus, Mireshay Tdborsky

V roli pamdtek: stard $kola v Poiné

ubejda je skutecne
blizkovychodni divéi
Jjméno (v turectine

Ziibeyde, v arabstiné
Zubaida)

Raubi* Lotrando podle svého loupednického synka
do kidStera, aby se mu tam dostalo Mddného

" vychowini. Z chlapce se stane jemny mlady muZ,
| ktery neni schopen obrat ani toho nejobycejnéjiiho
kwcc S dfevorubcem Drncem se Lotrando dostane
r do daleké Soliménie, kde uF dlouhou dobu shénéi
(| pravého studovaného doktora, aby vylécil jejich
| stonavou princezny Zubejdu. Jende drvoitép Drnec
opravdické mediciné nic. Princezna viak projevi
necekany zdjem o pékného drvostépova pomocnika
Lotranda a velkd liska je na svété.



