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Analyza cestovniho ruchu v Libereckém Kraji

Abstrakt

Tato bakalarska prace se zabyva analyzou cestovniho ruchu v Libereckém kraji. Cilem prace
je analyzovat vyvoj regiont a zhodnotit soucasny stav cestovniho ruchu v kraji. Prace se déli
na teoretickou a praktickou ¢ast. V teoretické ¢asti se definuje pojem cestovni ruch a dalsi
spojené pojmy s timto odvétvim. Dale jsou uvedeny zékladni druhy a formy cestovniho
ruchu nebo faktory, které ovliviiuji atraktivnost Gzemi. Poté se prace vénuje rajonizaci
Vv cestovnim ruchu nebo marketingu, ktery je velmi dilezitym faktorem pro dobré fungovani
destinace. Na zaveér teoretické ¢asti jsou uvedena pozitiva a negativa, ktera cestovni ruch
pfinasi a moZna budoucnost tohoto odvétvi.

Prakticka &ast se vénuje piimé analyze cestovniho ruchu v Libereckém kraji. Uzemi
je nejdiive charakterizovano a roz¢lenéno na nékolik oblasti, které se poté zkoumaji
pomoci analyzy casovych fad. Pfesnéji za pomoci elementarni charakteristiky. Dale jsou
vymezeny lokaliza¢ni a realiza¢ni faktory danych oblasti. Veskeré vysledky jsou shrnuty a
jsou vyvozena doporuceni, kterd by mohla pomoci destinacim k dlouhodobému rozvoji
cestovniho ruchu. Pro lepsi orientaci je jesté provedena SWOT analyza, kterd uvadi silné a
slabé stranky destinace nebo prileZitosti a hrozby, které rozvoj cestovniho ruchu miize

piinést.

Klic¢ova slova: cestovni ruch, Liberecky kraj, analyza ¢asovych fad, destinace, marketing

V cestovnim ruchu



Analysis of tourism in Liberec region

Abstract

This report aims to evaluate the tourism sector in the region of Liberec. The report is
structured into two major parts, the first is the theoretical and the second is the practical
part. The theoretical part aims to define the meaning of the tourism sector and other
connected sectors. Followed by distinctions between separate types of tourism or factors
which affect the attractiveness of certain areas. Afterward, the report takes a look at zoning
in tourism or marketing, which is a very important factor for the good functioning of the
destination. In the conclusion of the theoretical part, the report takes a critical look at the
positives and negatives in connection with the industry and its future outlook.

The practical part is focused on the direct analysis of the region of Liberec. Firstly,
the region is characterized and divided into separate areas, which are then dissected
through the use of times series, in other words by elementary characteristics. This is
followed by division into localized and realization factors of the separate areas. All the
findings are then summed up and then recommendations that could help the region's
tourism development are drawn up. To provide further structure, the report also makes use
of the SWOT analysis, showing the strengths and weaknesses followed by opportunities

and threats, which the subsequent growth in the tourism industry can bring.

Keywords: Tourism industry, Region of Liberec, times series analysis, destination,

marketing in the tourism industry
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1 Uvod

Tématem této bakalaiské prace je analyza cestovniho ruchu v Libereckém kraji. Na uvod je
dilezité si predstavit cestovni ruch a jeho diilezitost v sou¢asném svété. Cestovni ruch ma
V dnes$ni dobé obrovsky vyznam a patii mezi nejvice se rozvijejici odvétvi. Divodem tohoto
rozmachu je pfedevsim technologicky rozvoj, zvlasté vyvoj v pteprave osob, ale také cenova
dostupnost této prepravy pro SirSi vrstvy obyvatelstva. Dalsi dulezity piedpoklad, ktery
predurcil rychly vyvoj cestovni ruchu, je celosvétova politika, kterd podporuje mobilitu
populace a plynuly piechod ptes hranice jednotlivych stat. Potfeba objevovat nové véci,
komunikovat s novymi lidmi a vzdélavat se je jednou z hlavnich potieb lidského chovani.
Tyto podnéty vedou k uspésnému fungovani a rozvoji cestovniho ruchu na celosvétovém
trhu.

Cestovni ruch se jako jedna ze sloZzek nadrodniho hospodafstvi stava velmi dileZitym
faktorem dynamického rozvoje ekonomiky a jeho vyznam se také odrazi na ristu HDP.
Proto je velmi dulezité toto odvétvi podporovat a vyrazné investovat do jeho rozvoje.
Rozvoj cestovniho ruchu pfinasi mnoho vyhod, jak hospodaiskych, tak také socialnich. Jeho
vliv pozitivné podporuje zachovani ptivodnich kultur a tradic a ma velky vliv na ochranu
zivotniho prostfedi. Diky rozvoji cestovniho ruchu se také vytvaii mnoho novych pracovnich
mist, naptiklad v horskych oblastech, kde chybi tézky i lehky pramysl a misti obyvatelé
museji dojizdét za praci do vétsich mést.

Odvétvi cestovniho ruchu patii mezi nejvyznamnéjSi soucasti narodniho i
celosvétového trhu. Stejné tak je cestovni ruch vyznamnym faktorem regionalniho rozvoje.
Proto je velmi zadouci, aby kazda zemé¢, region nebo oblast vyuzila sviij potencial a stala se
uspésnou destinaci, kterd mtize nabidnout pestrou nabidku sluzeb s dostate¢nou dopravni
infrastrukturou.

Tato préace se zabyvé oblasti Libereckého kraje a jeho plisobenim na trhu cestovniho
ruchu. Pro zkoumanou oblast je cestovni ruch jednim z hlavnich pilift ekonomiky, a proto
je dulezité, aby oblast v tomto odvétvi dobie fungovala a stale se rozvijela. Jak je na tom
region aktudln€ a jak se rozvijel za poslednich 20 let pomiZze zjistit provedend analyza, ktera
se zam¢&fi na n€kolik kategorii. Zasadni udaje se tykaji navstévnosti danych okrest nebo

nejnavstévovanéjSim mistim kraje.
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2 Cil prace a metodika
2.1 Cil prace

Prace se zabyva problematikou cestovniho ruchu v Libereckém kraji. Cestovni ruch je
neodmyslitelnou soucasti kraje a jeho pozitivni i negativni disledky ovliviiuji zivoty
obyvatel v oblasti. Cestovni ruch je velmi slozité odvétvi, které ma mnoho definic a ¢lenéni,
proto je cilem prace nejdiive pfiblizit problematiku tohoto odvétvi. Zaméfit se na druhy a
formy cestovniho ruchu nebo se zaobirat faktory, které ovlivituji cestovni ruch v destinaci.
Poté vysvétlit rajonizaci cestovniho ruchu, kdy je tizemi déleno na nékolik oblasti. Nebo
priblizit problematiku marketingu, ktery velmi ovliviiuje uspé$nost turistickych regioni.

V dalsi Casti se prace zabyva analyzou (detailnim rozborem) cestovniho ruchu
v Libereckém kraji. Nejdiive se prace snazi oblast pfedstavit a uzemné rozd¢lit na nékolik
oblasti, které se poté budou dale detailné¢ zkoumat. Cilem prace je zhodnotit a analyzovat
ruzné faktory, které ovliviuji dané oblasti. Jedna se predevsim o lokalizacni a realiza¢ni
faktory. Dal$im zkoumanym prvkem je navstévnost a kapacity hromadnych ubytovacich
zatizeni. Pomoci analyzy v podobé elementarni charakteristiky se bude prace snazit hledat
vyvojové odchylky, které zapficinily konkrétni udalosti v dané oblasti.

Na zavér je dulezité shrnout zjisténé informace a vyvodit konkrétni rady a
doporuceni, aby rozvoj regiont byl co nejidealnéjsi a cestovni ruch v oblastech prosperoval.

K dosazeni tohoto cile je pouzita i SWOT analyza.
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2.2 Metodika

Bakalaiska prace je rozdélena na 2 cCasti, na teoretickou a praktickou ¢ast. Prvni ¢ast je
tvofena literarni reSersi, kterd se zaméfuje na zpracovani textu z vybrané literatury a jinych
odbornych zdroji. Teoreticka ¢ast ma za kol predstavit a vysvétlit pojem cestovni ruch
a dalsi pojmy, vymezit Gc€astniky nebo popsat formy a druhy cestovniho ruchu. Dédle se
teoretickd Cast zabyva faktory, které ovliviiuji atraktivnost destinace. V druhé poloviné
teoretické Casti se prace zabyva tizemnim rozlozenim nebo marketingem, ktery je velmi
dilezitym prvkem dobfe fungujici destinace. Na zavér teoretické Casti se prace vénuje
vyhodam a nevyhodam, které toto odvétvi pfinasi a novym trendim, které ovliviiuji cestovni
ruch.

Druha Cast je praktickd. V této Casti Se prace zaméiuje na primou analyzu souc¢asného
stavu cestovniho ruchu a na jeho predesly vyvoj v Libereckém kraji. Na tvod je stru¢né
predstavena oblast spolu s konceptem fizeni, které je dohledatelné na strankach Libereckého
kraje. Déle se prace vénuje izemnimu rozlozeni na turistické oblasti a okresy. Rozdéleni na
okresy je v dal3i ¢asti prace zasadni, protoze ziskana vstupni data z Ceského statistického
ufadu jsou ¢lenéna pravé podle nich. Kazdy okres je nejdiive charakterizovan, jsou
specifikovany lokalizacni a realiza¢ni faktory, které ovliviiuji kvalitu zemi pro cestovni
ruch. Poté je provedena metoda ¢asovych fad, pifesnéji elementarni charakteristika ohledné
navstévnosti rezidenti a nerezidentli, kapacit ubytovacich zafizeni a po¢tu pfenocovani
Vv daném okrese. Vstupni data jsou ziskdna od roku 2000 do roku 2019. Elementéarni

charakteristika se sklad4 z posouzeni dynamiky vyvoje ¢asovych fad, tedy z prvni diference
(dy, = ¥t — ¥¢-1), druhé diference (d,,(2) = d,, — d,,_,), bazického indexu
(z¢ = %), koeficientu ristu (k, = yi). (Hindls, 2007)

0 t—-1

Tyto vypocty vedou ke zjisténi o kolik se navstévnost zmeénila oproti predeslému roku,
0 kolik se zménila hodnota od poc¢ateéniho méfeni nebo v piipade koeficientu rustu o kolik
procent se zmeénila navstévnost od minulého obdobi. Vysledky téchto vypocti vedou
k analyzovani oblasti a k zjisténi vyvoje navstévnosti a kapacit hromadnych ubytovacich
zatizeni. Soucasti kazdé analyzy okresu je také shrnuti a doporuceni pro danou oblast.
K lepsi orientaci je V praci jesté pouzita dopliikova marketingovd metoda SWOT. Na konci

prace se totozna analyza provadi i pro nejnavstévovanéjsi mista Libereckého kraje.
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3 Teoreticka Cast
3.1 VYMEZENI CESTOVNI RUCHU

3.1.1 Vymezeni pojmu cestovni ruch

Definovat jednou vétou pojem cestovni ruch je velmi obtizné a téméf nerealné. Z kazdé
pozice muze byt cestovni ruch chdpan jinak. Rozdilné pohlizi na cestovni ruch naptiklad
osoby, které¢ v tomto odvétvi podnikaji oproti osobam, které se stavaji spotiebiteli cestovniho
také 1idé z jinych finan¢nich sfér nebo jiné veékové kategorie. Proto fici, co presné se da
predstavit pod pojmem cestovni ruch, je komplikované. Zarucené lze tvrdit, Ze cestovni ruch

patfi mezi vyznamné ekonomické a socidlni jevy v sou¢asné moderni spole¢nosti.

(Ryglova a kol., 2011)

Velmi zdafilou definici uvedla naptiklad svétové organizaci UNWTO (United Nations
World Tourism Organization — Svétova turisticka organizace): ,,Cestovni ruch zahrnuje
aktivity osob cestujicich do mist ¢i prebyvajicich v mistech, kterd se nachdzeji mimo jejich
obvyklé prostredi, a to ne déle nez jeden rok, za ucelem dovolené, pracovnich zavazku ci

z jinych ditvodii”". (Goeldner, Richie, 2014)

3.1.2 DalSi pojmy spojené s cestovnim ruchem

Dalsi velmi dtlezité pojmy spojené s cestovnim ruchem jsou:

Priamysl cestovniho ruchu: je celek podnikatelskych aktivit spjatych s cestovanim. Do této
skupiny patii soubor ubytovacich a stravovacich sluzeb, ¢innosti cestovnich kanceldii a
ostatni sluzby. Mezi ostatni sluzby muzeme tadit obrovské mnozstvi ¢innosti od vyroby

suvenyru az po finan¢ni sluzby, privodcovské sluzby nebo pramysl zabavy.

Ekonomika cestovniho ruchu: Tento pojem znaci kromé pfimych ekonomickych aktivit

uvedenych v primyslu cestovniho ruchu i nepiimé ekonomické aktivity, které jsou spojené
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s fungovanim cestovniho ruchu (stavebni pramysl, vyroba pohonnych hmot, kultura,

vzdélavani).

Cestovani je mnohem S$ir§i pojem nez cestovni ruch. Mezi cestovani nemusi patfit jenom
turistika a celkové ucelova cesta za poznavanim novych véci v jiném prostiedi. Cestovani
muze byt i cesta vlakem do préace nebo cesta do Skoly. Tyto motivy vSak do cestovniho ruchu

nepatfi.

Turistika je jednou ¢asti, podkategorii cestovniho ruchu. Jedna se o Cast, kdy se ucastnici
zamétuji na pohybovou aktivitu. Jejich hlavnim cilem je poznat urcité izemi pouze pomoci

jejich pohybu (horska turistika, cykloturistika, ...).

Navstévnik je osoba, kterd cestuje do urcité lokality, mimo Uzemi svého trvalého bydliste.
Doba pobytu je krat$i nez 1 rok a jeho hlavni divod navstévy neni vydéleéna Cinnost.
Navstévnikem muze byt bud’ turista — osoba, ktera je na izemi alesponi 24 hodin (minimalné
1 pfenocovani) nebo vyletnik, coz je osoba, ktera je na izemi méné nez 24 hodin (Zadné

pfenocovani).

Rezident — staly obyvatel, je osoba, ktera na daném tizemi zije alespon 1 rok. Cilem rezidenta

muze byt i vydélecna Cinnost.

Destinace je turisticky cil, turisticka oblast. Uzemi na tolik zajimavé, Ze se ho rozhodne

navstévnik navstivit a poznat.

(Ryglova a kol., 2011)
3.1.3 Typologie cestovniho ruchu

Typologie se pouziva, aby se dana problematika prozkoumala co nejpodrobnéji. Znamena
to, si dany jev kategorizovat a roz¢lenit na jednotlivé formy a druhy. Formy cestovniho ruchu
jsou déleny podle potieb svych ucastnikii a jejich motivaci k Gi¢asti na cestovnim ruchu.

Druhy cestovniho ruchu jsou rozdéleny podle mista ¢erpani sluzeb, podle druhu financovani
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nebo délky pobytu. Toto rozdéleni neni ustalené a je dost problematické, proto se v praxi

déje, ze se druhy s faktory prolinaji. (Heskova a kol., 2006)
3.1.4 Formy cestovniho ruchu

Formy cestovniho ruchu lze rozdélit na zakladni formy, které se zabyvaji klasickymi
potiebami ucastnika a specifickymi potiebami, které uspokojuji nejriiznéjsi pozadavky

ucastnikii. (Ryglova a kol., 2011)

Zakladni formy:

Rekreacni cestovni ruch

Je to velmi Castd a hojn¢ vyuzivana forma cestovniho ruchu. Charakteristické pro tento
cestovni ruch je pasivni, &i aktivni odpoéinek v idealnim prostedi. Casto se jedna o
rekreac¢ni mista v lesich, u vody nebo v horach. Pobyt v tomto prostfedi pomaha k dodani
obnovy fyzickych a psychickych sil, které je potteba dodat kvili stale se zhorSujicim
podminkam, naptiklad ve velkych méstech. Soucasti rekreace byvaji prochazky na Cerstvém
vzduchu, nenarocné sportovni aktivity, tdboteni v ptirod€, houbaieni ale i velmi oblibené

chalupareni. (Heskova a kol., 2006)

Kulturné-pozndvaci cestovni ruch
Zamé&fuje se na poznavani kulturné-historickych paméatek (hrady, zamky), pfirodnich
pamatek (jeskyné¢, vodopady), kulturnich akci (festivaly, slavnosti) nebo kulturnich zatizeni

(muzea, vystavy). (Ryglova a kol., 2011)

Sportovné-turisticky cestovni ruch

Zaméruje se na populaci, ktera se rada hybe a vnima pohyb jako aktivni odpocinek. Jedna
se hlavn¢ o turistiku, kterou Ize rozd¢lit podle toho, jakym zptisobem a v jakém prostiedi se
ucastnici pohybuji. Patii sem pé&si turistika, vodni turistika, cykloturistika, horska turistika.
Do této formy cestovniho ruchu patii 1 pasivni ucast na sportovnich akcich (mistrovstvi

svéta, olympijské hry). (Ryglova a kol., 2011)
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Lécebné-lazerisky cestovni ruch

Hlavnim zdmérem tohoto typu cestovniho ruchu jsou cesty do lazenskych zatizeni za icelem
1é¢by, regenerace a cilem zlepsit sviij zdravotni stav. Do lazeniskych zafizeni se muaze jezdit
také preventivné nebo pouze za odpocCinkem. V téchto zafizenich je pro klienty pfipraveno
mnoho procedur, masazi, ale i pobyt ve velmi pfiznivém prostiedi (lesy, hory).

(Ryglova a kol., 2011)

Specifické formy:

Jsou méné casté, ale jejich rozmanitost a pocet je rozsahly. Tyto formy se zamétuji na
uspokojeni nejrizngjsich potfeb ucastniki. Nabidka se bude neustale rozsifovat podle
nejnovéjsich trendd v cestovnim ruchu a potfeb klientt. Mezi tyto formy muze patiit
ekoturismus, vzdélavaci cestovni ruch a kulturni a nabozensky cestovni ruch.

(Ryglova a kol., 2011)

Piirodni cestovni ruch — ekoturismus

Tento smér se zamé&fuje na pobyt v ptirodé. Ugastnikiim velmi zalezi na Zivotnim prostiedi
a snazi se chovat co nejSetrnéji. Mezi hlavni aktivity patii: pozorovani a fotografovani
zivocicht, rostlinstva a péSi turistika v narodnich parcich a pfirodnich rezervacich. Na
rozmachu jsou také pobyty na farmach nebo v ekocentrech.

(Drobna, Moravkova, 2004)

Vzdélavaci cestovni ruch

Cilem je oslovit zékazniky, ktefi jsou motivovani k ziskani znalosti a dovednosti intenzivni
formou. Po celou dobu jsou jejich ¢innosti zaméfeny na rozvijeni urcité dovednosti. V této
formé cestovniho ruchu se nejvice nabizi jazykové pobyty.

(Ryglova a kol., 2011)
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Kulturni a naboZensky cestovni ruch

Je ur€eny pro skupiny lidi, ktefi se zajimaji o poznavani kulturniho dédictvi, kultury a
zpusobu zivota rezidentli navstivenych lokalit. Tato forma je také velmi spjata se
vzdélavacim cestovnim ruchem, protoze hlavnim cilem téchto cest je obohaceni se o nové
poznatky. Podkategorie kulturniho cestovniho ruchu je naptiklad ndbozensky cestovni ruch.
Tato forma je spojena s tradicemi svétovych naboZenstvi. Hlavni ¢ast jsou cesty na
poutnickd mista. Lid¢, ktefi se vydaji na takovéto cesty, se nenazyvaji turisté, ale poutnici.

(Heskova a kol., 2006)
3.1.5 Druhy cestovniho ruchu

Druhy jsou velmi spjaté s realizaci a chodem cestovniho ruchu, déli se podle jednotlivych

faktora:

Podle mista délime cestovni ruch na:

Vnitini cestovni ruch — sklada se z doméaciho cestovniho ruchu (cesty obyvatel na tzemi
jejich statu) a z ptijezdového cestovniho ruchu (ptijezd zahrani¢nich turisti do daného
uzemi).

Narodni cestovni ruch — zahrnuje domaci cestovni ruch a vyjezdovy cestovni ruch
(obyvatelé daného statu cestuji do cizich destinaci).

Mezindrodni cestovni ruch — veskery cestovni ruch, ktery piekroc¢i hranice daného statu.
Bud’ pfi cesté z domaciho tizemi, nebo naopak pii cesté¢ na domaci tizemi.

Tranzitni cestovni ruch — jedna se o pouhy piejezd danym stdtem. Stat neni finalni
destinace.

Podle zpusobu financovani, délime na:

Volny cestovni ruch — GCastnik si cestu hradi ze svych vlastnich prostiedkl (dovolend).
Vazany cestovni ruch — GCastnik je vazany splnénim podminek, ukolt. Cesta je bud’ z ¢asti,
nebo kompletné hrazena (pracovni cesta).

Podle vztahu k platebni bilanci statu, délime na:

Aktivni cestovni ruch — ptijezdy zahrani¢nich navstévniki -> devizové piijmy

Pasivni cestovni ruch — odjezdy domacich obyvatel do zahrani¢ni -> devizové vydaje
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Podle délky pobytu, délime na:

Kratkodoby — pobyt je kratsi, maximalné 3 noci.
Dlouhodoby — pobyt musi byt delsi jak 3 noci.

Podle poctu ucastniki na:

Individualni — cestovani probiha individudln€, maximalné s rodinou nebo jednotlive.
Kolektivni — cestovani probiha v kolektivu, ve vétSim poctu osob.

Podle zabezpeceni cesty a pobytu na:

Organizovany — cestu a pobyt planuje tfeti osoba, naptiklad cestovni kancelar.
Neorganizovany — vie si zafizuje kazdy sam. UGastnici jsou nezavisli na cestovnich
kancelatich.

Podle ro¢niho obdobi délime cestovni ruch na:

Sezonni — sezdna je obdobi s vysokou koncentraci navstévnikii -> nejvice atraktivni mista
V nejlepsi mozny cas.

Mimosezonni — mensi koncentrace navstévnikt. Méné vhodna doba pro navstévu dané
lokality.

(Ryglové a kol., 2011)

3.2 FAKTORY OVLIVNUJICI CESTOVNI RUCH

Cestovni ruch ovliviiyji 3 faktory, které jsou na sob¢ zavislé a proplétaji se mezi sebou. Jedna
se o faktory lokaliza¢ni (izemi, zajimava mista). Tyto faktory jsou zaméfeny na poptavku
navstévnikd. Zameruji se na specifickd mista, ktera chtéji navstivit. Navstévnici musi mit co
poznavat. Jak se na takovato mista dostat, kde ptespat a co snist? O tyto véci se staraji faktory
realizacni. Posledni faktory, které ovliviiuji cestovni ruch, jsou selektivni faktory (politika,
spoluprace). Souhrn a fungovani téchto faktort je velmi dulezité, protoze se od nich odviji
ekonomické situace. Kvuli dulezitosti se musi faktory casto analyzovat, poméfovat a
posuzovat.

(Ryglova a kol., 2011)
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3.2.1 Lokaliza¢ni faktory

Jsou to faktory nebo podminky, které nelze zcela ovlivnit a jsou neménné. Jedna se o faktory
uzemni. Hlavni roli zde hraje atraktivnost lokality pro cestovni ruch. Lokaliza¢ni faktory
délime na 2 ¢asti. V jedné Casti jsou rozhodujici pfirodni podminky — klima, charakter a
modelace terénu, vodni poméry, ptirodni atraktivita, Zivocichové. V druhé ¢asti se jedna o
spolecenskou atraktivitu. To jsou ¢innosti, které vznikly pomoci ¢loveéka — pamatky, zvyky,
slavnosti, gastronomie. Zjednodusen¢ se da fici, ze lokaliza¢ni faktory jsou to, co navstévnik
muZze na daném uzemi vidét a ¢im se muze stat lokalita vyjimecna.

Lokaliza¢ni faktory maji velky vliv na to, jaky druh cestovniho ruchu bude na ur¢itém tzemi
prevladat a pro jaké aktivity je lokalita nejvyhodné;jsi a nejzajimavéjsi. Naptiklad pro horské
prostfedi bude pfevladat nabidka na zimni sezénu a zimni aktivity. V 1ét€ pak na horskou
turistiku a letni aktivity. Pomoci lokaliza¢nich faktorii 1ze docilit 1 odliSeni jednotlivych

uzemi (turistické regiony, oblasti, destinace). (Ryglova a kol., 2011)

3.2.2 Realizac¢ni faktory

Realizac¢ni faktory maji dilezité postaveni pro kone¢nou fazi cestovniho ruchu vSech norem.
Ovlivituji dopravu (dopravni infrastruktura) do dané destinace a vyuZiti materidlné-

technické zakladny v dané destinaci. Do materialné-technické zdkladny patfi:

- ubytovaci zafizeni

- spole¢né ¢i vetejné stravovani
- sportovn¢ rekreacni zatizeni

- UCelova zafizeni

- cestovni kancelare
(Ryglova, 2009)
Bez dostatecné kapacity a kvality téchto sluzeb a dobie vytvotené dopravni infrastruktury

(autobusy, vlakové spojeni, kvalitni silnice) neni mozné vyuzit celkovy potencidl dané

lokality. (Ryglova a kol., 2011)
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Pro hodnoceni tirovn¢ realiza¢nich faktord vyuzivame fadu ukazatelt:
- pocet a skladba navstévnika v ur¢itém prostoru
- pocet ubytovacich zatizeni, pocet lizek, pocet mist u stolu
- ukazatel¢ kvality ubytovacich a stravovacich zatizeni
- Velikost ptepravnich kapacit a jejich kvalita
- oOrientacni ramec rekreacni navstévnosti
- limit vyuziti izemi z pohledu materialné-technické zakladny
- profitabilita zafizeni pro obce,
- obcanska vybavenost (bankomat, obchod)

- stupen modernizace a restrukturalizace

3.2.3 Selektivni (stimulacni) faktory

Selektivni (stimulacni) faktory jsou zaméfeny na vznik a rozvoj cestovniho ruchu. Déli se
na objektivni a subjektivni. Tyto faktory souviseji pfredevsim se spotiebitelskym chovanim,
které je ovliviiovdno Ctyifmi zakladnimi psychologickymi faktory — motivaci, vnimanim,
ucenim a postoji.

Objektivni faktory

Jsou to faktory, které nemohou organizace cestovniho ruchu zcela ovlivnit. Mezi né¢ patii

tyto kategorie:

- Politické — mirové uspotfadani svéta, vnitropoliticka situace, pohyb osob.

- Ekonomické — sménitelnost mény, vysSe redlné mzdy, mira investice do rozvoje dané
lokality (moznost Cerpat evropské dotace).

- Demografické — pocet obyvatel, ekonomicka aktivita, délka Zivota.

- Administrativni — soubor pravnich ptedpist, zdkonli a vyhlasek o cestovnim ruchu
napft. celni a devizové predpisy, pasové a vizové podminky, ...).

- Socialni — zivotni Groven, zivotni styl, fond volného ¢asu.

- Ekologické — kvalita zivotniho prostiedi.

Subjektivni faktory

Do této kategorie patii hlavné faktory, které¢ ovlivituje psychika potencialnich zakazniki.
Podle téchto faktori se Casto klient rozhoduje a vybira si danou destinaci. Velky vliv zde ma
reklama, propagace, mddnost, renomé destinace nebo zkuSenosti s destinaci.

(Ryglova a kol., 2011)

22



3.3 RAJONIZACE CESTOVNIHO RUCHU, KLASIFIKACE A
VYMEZENI UZEMI CR

3.3.1 Rajonizace cestovniho ruchu

Rajonizace déli uzemi podle piedpokladu daného mista pro rekreaci. Resi rozvoj cestovniho
ruchu na konkrétnich mistech. Rajonizace déli tizemi na oblasti sidealnimi pfirodnimi

podminkami a vhodnosti na rekreaci nebo na oblasti s nevhodnymi vlastnostmi na rekreaci.

Ceska republika ma 47 Gizemnich jednotek oznagenych jako oblasti cestovniho ruchu I., II.,

1., IV. Zde uvedené kategorie obsahuji 79% rozlohy naseho uzemi.

Nejveétsim rozdilem mezi kategoriemi je vhodnost daného izemi pro cestovni ruch, asova
vyuzitelnost a udrzitelnost cestovniho ruchu. Prvni kategorie jsou ty nejlépe hodnocené
oblasti cestovniho ruchu v CR.

(Ryglova, 2009)

3.3.2 Klasifikace a vymezeni izemi CR

Kazdé tzemi je rozdéleno na nékolik &asti a oblasti. CR je soudasti Evropské unie, ktera na
oficialni administrativni ¢lenéni vyuziva systém NUTS. Dale se Ceska republika déli na
nékolik mikroregiond, turistickych regioni nebo euroregionti. Nakonec je tizemi déleno
podle destinaci, coz jsou velmi zajimava a nav§tévovana mista, vyuzivana k rekreaci.
Naprtiklad (Bieger,2005) definuje destinaci jako: ,,Prostor (misto, region), ktery si host (nebo
segment hostii) vybird jako cil své cesty. Disponuje vSemi nezbytnymi zarizenimi pro bydleni,
stravovani a zabavu. Tim se stava produktem a jednotkou hospodarské souteze, ktera musi

byt jako takova strategicky rizena’” (Ryglovéa a kol., 2011)

3.3.2.1 NUTS

Evropska unie ¢leni uzemni celky podle systému tzv. NUTS (fr.La Nomenclature des Unités

Territorales Statistiques, nomenklaturni jednotky teritoridlni statistiky). Systém NUTS se
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pouziva jednotné v celé EU pro potieby statistiky a hodnoceni urovné regionti nebo pro
rozdeleni vyse dotaci ze spolecnych prostfedki. V praxi cestovniho ruchu se s terminem
NUTS setkévaji hlavné Zadatelé o dotace. V Ceské republice nese normalizovana klasifikace
uzemnich celkli nazev CZ-NUTS. D¢€Ii se na tyto Grovné:

NUTS 0 = stat (CR), pocet = 1

NUTS 1 = tizemi (CR), pocet = 1

NUTS 2 = oblast (sdruzené kraje — regiony soudrznosti, naptiklad Moravskoslezsko), pocet
=8

NUTS 3 = kraj (vyssi samospravné celky, naptiklad Liberecky kraj), pocet = 14

NUTS 4 = okres (napiiklad, okres Ceska Lipa), pocet = 77

NUTS 5 = obec (zékladni uzemni jednotka, naptiklad KtiZany), pocet = 6254

(Ryglova a kol., 2011)

3.3.2.2 Mikroregiony, turistické regiony, euroregiony

Mikroregiony

Tento pojem je spiSe geograficky a nepatfi mezi zadné oficidlni administrativni ¢lenéni
zemé. Mikroregion je definovan jako uzemi, které je tvofené spojenim spravnich obvoda
nekolika obci. Tyto oblasti jsou vytvoreny dobrovolné, bez piikazu nadfizeného organu nebo
ze zakona. Jde spiSe o spolupraci nékolika obci, které se snazi dosahnout spole¢ného cile a

stat se zajimavou a hojn¢ navstévovanou oblasti cestovniho ruchu.

Turistické oblasti

Turistické regiony jsou definovany jako tzemi, kde cestovni ruch spojuje a sjednocuje
jednotlivé typické prvky dané oblasti, ale zaroven je i odliSuje od ostatnich region. Jedna
se predevSsim o chranéné krajinné oblasti nebo seskupeni kulturnich pamatek. Podle
statistického titadu ma CR 40 turistickych oblasti a 17 turistickych regiontl. Mezi turistické
regiony patii napiiklad Cesky sever, ktery se dale d&li na Frydlantsko, Machtwv kraj, Jizerské
hory, LuZické hory a Je§tédsky hieben. (CSU, 2009)
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Euroregiony

Euroregiony jsou Gzemni oblasti nékolika stati, které maji spole€né hranice a rozhodly se
spolupracovat v pieshrani¢ni spolupraci. At' uz jde o dopravu v téchto oblastech, cestovni
ruch nebo rizné kulturni akce. Piikladem je Euroregion Nisa, kde ke spolupraci ptistoupily
vesnice a regiony v okoli feky Nisy, a to rovnou ze 3 statd, kterymi jsou Ceska republika,
Némecko a Polsko. (Mintalova, 2016) definuje tyto subjekty preshrani¢ni spoluprace ve své
praci Evropska unie a euroregiony II. takto: ,, Euroregiony predstavuji geograficky
limitované uzemi zahrnujici casti uzemi dvou a vice statii, jejich mistni ¢i regiondlni organy
uzemni samospravy se dohodly na koordinaci své cinnosti v rozlicnych oblastech vyznacujici
se dobrovolnou preshranicni spolupraci v ekonomické, socialni, kulturni a jinych

oblastech. “

Destinace

Destinace cestovni ruchu se mize definovat jako cilova oblast v daném regionu. Typicka
pestrou nabidkou sluzeb, které jsou centralizované v dané oblasti a zvysuji tim atraktivnost
mista. Velka diraz je kladen na podpimé sluzby cestovniho ruchu jako jsou napiiklad

wellness centra, pujcovny sportovniho vybaveni, lanovky.

Takto zni definice svétové organizace cestovniho ruchu WTO z roku 2002:

. Lokdlni destinace cestovniho ruchu je fyzicky prostor, ve kterém turista stravi nejméné
jedno prenocovani. Zahrnuje turistické produkty tvorené atraktivitami cestovniho ruchu a
podpiirnymi sluzbami (tj. sluzbami, které umozZnuji vyuzit atraktivity cestovniho ruchu) a
soubor moznosti zabavy pro jednodenni navstévniky. Ma prirodni a administrativni hranice,
jez vymezuji jeji Fizeni, image a vnimani, které definuji jeji trzni konkurenceschopnost.
Lokalni destinace zahrnuji i hostitelskou komunitu a mohou byt soucdsti vétsich destinaci”’.

(Nejdl, 2011)

U destinace je velmi zasadni kvalita fizeni. Dulezité¢ je se zaméfit na spolupraci mezi
subjekty a koordinovat vyvoj cestovniho ruchu tak, aby byl udrzitelny a nezasahoval do
zivota mistnich obyvatel. Spole¢né cile destinace by mély byt vySe postavené nez velké

investice investort, ktefi se snazi pouze o podnikatelsky zisk v dané destinaci. Né&kteti
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investofi neberou ohled na to, jaky vliv ma jejich plisobeni na zivotni prostfedi a kulturu
mistnich obyvatel. Pokud chce byt destinace uspésna a konkurenceschopna v nabidce
cestovniho ruchu, musi mit silny destinacni management, ktery bude postaveny na kvalité
sluzeb, dobrém marketingu a vzajemné spolupraci mezi vSemi zucastnénymi subjekty.

(Rasovska, Ryglova, 2017)

Podle (Buhalis, 2003) ma kazda destinace svoje charakteristické komponenty. Tyto zakladni

komponenty jsou oznacovany jako tzv. Sest A.

e Attractions (atraktivity) — zakladni primarni nabidka cestovniho ruchu, ktera svou
kvalitou a mnoZzstvim pfirodnich, kulturné-historickych pamatek zvysSuje potencial
oblasti (lokalizacni podminky).

e Accessibility a ancillary services (dostupnost a doplitkkové sluzby) — vSeobecna
infrastruktura (doprava do destinace). Dale i sluzby, které vyuzivaji predevsim
rezidenti, ale mohou i navstévnici (zdravotnické, bankovni sluzby).

e Amenities (vybavenost) — sekundarni nabidka cestovniho ruchu, ktera se zabyva
pobytem navstévnika v destinaci a vyuzitim jejich aktivit (realiza¢ni podminky).

e Available packages (dostupné balicky) — pfipravené produkty a produktové
balicky (napft. nabidka potfadanych vylett).

e Activities (aktivity) — rozmanité aktivity specifické pro danou destinaci).

(Rasovska, Ryglova, 2017)

3.3.2.3 Specifické tizemi

Za specifické izemi povazujeme Uzemi, které je nécim vyznamné a musi Se chréanit. Tyto
oblasti a mista jsou velmi vyhleddvand a stavaji se nejCastéji vyuZivanymi lokalitami pro
cestovni ruch.
V Ceské republice lezi mnoho chrinénych tizemi. Tato mista jsou chrinéna zdkonem o
ochrané pfirody. Patfi sem:
e NP — Narodni park: velkoplo$né¢ chranéné uzemi, ktera vyhlaSuje parlament
zakonem. V CR mame 4 NP (Sumavsky, Krkono$sky, Podyjsky a Narodni park
Ceské Svycarsko — rozkladaji se na 1,4 % naseho tGzemi).
e CHKO — Chranéna krajina oblast — vyhlasuje vlada, v CR mame 26 CHKO (rozloha
14,42 7 celkové rozlohy statu).

¢ NPR — Narodni pfirodni rezervace — vyhlasuje Ministerstvo Zivotniho prostredi.
e narodni pfirodni rezervace

26



pfirodni rezervace
ptirodni pamatka
pfirodni utvar

V Ceské republice jsou také chranéné kulturni pamatky, které vyhlasuje organizace

UNESCO (14 chranénych kulturnich pamatek zapsanych v seznamu UNESCO).

Historické centrum mésta Cesky Krumlov

Historické centrum mésta Praha — vedle Prazské pamatkové rezervace zahrnuje i
zédmek a pak v Prtthonicich

Poutni kostel sv. Jana Nepomuckého na Zelené Hoie

Historické centrum mésta Kutnd Hora s kostelem sv. Barbory a katedralou Panny
Marie v Sedleci

Lednicko — Valticky areal (kulturni krajina)

Vesnicka historicka (pamatkova) rezervace v HolaSovicich

Zamek v Litomysli

Sloup sv. Trojice v Olomouci

Vila Tugendhat v Brné

Zidovska &tvrt’ a bazilika sv. Prokopa v Tfebici

Hornicky region Erzegebirge/Krusnohoti — pfeshrani¢ni sériovd nominace se
Saskem

Krajina pro chov a vycvik ceremonialnich ko¢arovych koni v Kladrubech nad Labem

3.4 MARKETING V CESTOVNIM RUCHU

341 Uvod do marketingu

Marketing je v dnesni dob¢ velmi Casty a vyznamny pojem, a to predevsim v podnikatelské

sféte. Hlavnim tkolem marketingu je poznat, vyhodnotit a zaméfit se na uspokojeni potieb

spotiebiteld. Cim lépe se podaii uspokojit potieby klienttl, tim vice bude podnik (destinace)

prosperovat a ziska lepsi postaveni na trhu. Mezi dalsi ulohy marketingu patii propagace a

distribuce dan¢ sluzby nebo vyrobku.

(Bitiovec, 2001)
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V cestovnim ruchu tomu neni jinak. I zde je hlavnim tkolem marketingu uspokojit veskera
prani a pozadavky navstévnikl. V cestovnim ruchu se jedna hlavné o nabidku sluzeb. Prave
sluzby v cestovnim ruchu béhem navstévy konkrétnich destinaci hraji jednu z hlavnich roli.
Navstévnici kromé atraktivniho prostfedi ocenuji i doprovodné sluzby a kvalitni servis
V mist¢ ubytovani.

(Morrison, 1996) definuje marketing cestovniho ruchu ,, jako plynuly proces planovani,
zkoumani, naplnovani, kontroly a vyhodnocovani cinnosti potiebnych k zajisteni jak
zakaznikovych potreb a pozZadavku, tak i cilii organizace. K dosazeni nejvétsi ucinnosti
vyzaduje marketing usili kazdého jednotlivce a jeho ucinnost se dale miize zvysit i sniZit
cinnosti dalsich komplementarnich organizaci”'.

(Jakubikova, 2012)
3.4.2 Marketingové analyzy — SWOT analyza

Hlavni nastroj pro dosazeni kvalitni marketingové strategie je potieba byt skvéle
informovani o tom, co nasi potencialni zdkaznici pozaduji. NejlepSich vysledkti dosahuji
marketingové vyzkumy (dotaznikova Setfeni). Cilem je ziskat informace a tyto informace

nalezit¢ analyzovat.

Podle (Ryglové, 2009) bychom se méli zaméfit v marketingové analyze na:

- potreby a postoje zdkaznikii (pozadavky, preference)

- konkurencni nabidku (co nabizeji nasi konkurenti)

- lokalizacni a realizacni faktory

Hlavni soucast analyzy je vyuzivani metod, diky kterym se co nejlépe zorientujeme v dané
problematice. Mezi tyto metody fadime napiiklad Porterovu metodu, metodu STEP nebo
SWOT analyzu

Metoda SWOT patii mezi nejcastéjsi a nejzakladnéjsi nastroj zaméfeny na charakteristiku
hlavnich faktorti, které ovliviiuji celé postaveni organizace na trhu. Cil SWOT analyzy
definovala (Jakubikova, 2012) kterd uvadi ,, Ze cilem této metody je identifikovat to, do jaké
miry je soucasna strategie firmy a jeji specifické silné a slabé mista relevantni a schopna se

vyrovnat se zménami, které nastavaji v prostredi.”’
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Nazev metody SWOT vychazi stejné jako metoda STEP z prvnich pocatecnich pismen
vyrazi, které charakterizuji celou metodu (S — strengthts, W — weaknesses, O — oportunities,
T — threats). Metodu mizeme také rozdélit na 2 ¢asti — analyza vnitiniho prostiedi nebo

vngjsiho prostiedi.

Do analyzy vnitiniho prostiredi patri:
- silné stranky (S — strenghts)

Zde si organizace (destinace) musi uvédomit, co ji odliSuje od konkurence a mtize pomoci
K tomu stat se leps$i a zajimavéjsi nez jina destinace (atraktivnost prostfedi, blizkost pamatek,

zajimavych mist, dostate¢né misto pro rozvoj destinace (pozemky camp, sportovni areal).
- slabé stranky (W — weaknesses)

Do této skupiny patii negativni strdnky destinace, ve kterych je potfeba néco zménit

(zastaralost objektil, nedostatek finan¢nich prostedkd, Spatna dopravni infrastruktura).

Do analyzy vnéjSiho prostiedi patri:

- piilezitosti (O — oportunities)

Patii jsem mozné piilezitosti, jak zvysit potencial destinace a poptavku po ni (vyuziti fondi
z EU na modernizaci a rozvoj destinace, spoluprace a propojenost podnikatelskych aktivit

v destinaci).
- hrozby (T — threats)

Jedna se o rozhodnuti, ktera mohou snizit zajem o destinaci. Organizace se musi dobie
rozhodnout, zda ¢innosti, které chtéji uskuteénit, neohrozi misto na trhu cestovniho ruchu.

(Ryglova a kol., 2011)
Na zaklad¢ této analyzy by méla destinace vyhodnocovat dalsi své fizeni a vyuZit své silné

stranky. Pfi této strategii ale musi organizace dbat i na hrozby, které mohou ovlivnit chod

destinace.
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3.4.3 Marketingovy mix

Pii hodnocenti silnych a slabych stranek se jako zéklad Setfeni mohou vyuZzivat k hodnoceni
kritérii 1 nastroje marketingového mixu. Marketingovy mix je zdkladni specifikace celé
problematiky marketingu. Pokud chce podnik (destinace) uspokojit potieby svych
zakaznikl, musi se drzet jednoduché koncepce. Tuto koncepci shrnula (Ryglova,, 2009)
organizace musi nabidnout spravny produkt za spravnou cenu propagovany spravnym
zptisobem na idedlnim misté.”” Z této véty vychazi tradi€ni schéma marketingového mixu,

ktery se sklada z tzv. 4P:

e Product — produkt;

e Price —cena;

e Place — distribuce;

e Promotion — propagace (marketingova komunikace.
V cestovnim ruchu se kromé zakladniho 4P vyuzivaji dalsi prvky, které pomahaji k lepSimu
uspokojeni potieb navstévniki, a to:

e People —lidé;

e Packing — balicky sluzeb;

e Programming — tvorba program;

e Partnership — spoluprace, partnerstvi;

e Processes — procesy;

e Physical evidence — fyzické charakteristiky;
e Public opinium — vetejny pohled (minéni)

3.5 VYHODY A NEVYHODY CESTOVNIHO RUCHU

Cestovni ruch jako oblast podnikani sebou nese n€kolik pozitiv a negativ. Tyto vyhody a
nevyhody nejvice zasahuji konkrétni destinace a turistické oblasti s nejvétSim vyskytem
navstévniki. Obrovsky narist turistd, ktefi chtéji navstivit ty nejproslulejsi a nezajimavé;jsi
mista, miize znamenat pro oblast obrovské finanéni vynosy, ale také zptisobit rozsahlé ztraty
prirodnich a kulturnich pamatek. Nejdilezitéjsi je tedy trvale udrzet rozvoj, ktery vSak

nenarusuje piirodu ani socidlni a kulturni prostiedi.
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3.5.1 Vyhody cestovniho ruchu

Cestovni ruch ma pro nekteré zeme obrovsky vyznam a stava se hlavnim piijmem statni
pokladny. Rozvoj cestovniho ruchu p#inasi n€kolik vyhod, které zkvalitni zazemi pro Zivot
rezidentti. Pokud vede oblast dobfe fungujici management, vyplyva z cestovniho ruchu

nékolik vyhod v téchto oblastech:

Ekonomické prinosy

e ZlepSeni platebni bilance statu prostfednictvim piijezdového cestovniho ruchu;
e poplatky a dan¢ spjaté s cestovnim ruchem (zvysuji statni i mistni rozpocty);

e podpora pro rozvoj malych a stiednich podnikateld (sluzby v cestovnim ruchu);
e Vice pracovnich mist;

e investice a rozvoj danych oblasti (dotace).

Socialni prinosy

e Vytvareni pracovnich mist -> zmirniovani chudoby, lepsi zivotni Groven,

e poznavani novych kultur;

e zvySovani zivotniho standartu -> modernizace destinaci (vyhoda i pro rezidenty);
e udrzovani tradic, femesel.

Ekologické piinosy

e Piijmy pro Narodni parky a chrdnéna Gzemi (poplatky, vstupné) -> vyuziti na
udrzovani zivotniho prostredi;

e Uznani dalezitosti ochrany zivotniho prostiedi;

e atraktivnosti n€kterych mist, vznikaji nové chranénd tizemd,

e regulace navstévnikt v chranénych oblastech.
(Ryglova, 2009)

3.5.2 Nevyhody cestovniho ruchu

Cestovni ruch ma mnoho vyhod, bohuzel stejnou mérou nartstaji i negativa. Pfili§ velky tlak
na destinace dokaze zcela zménit raz zivota v destinaci. Management, ktery se fidi pouze
ziskovosti, mliZe zapfi€init pfirodni i kulturni katastrofy. Je patrné, Ze nadmérny rozvoj
cestovniho ruchu vyvolava mnoho problémii. Tyto problémy se fadi podle odvétvi, kterych

se tykaji:
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Ekonomické problémy

e Financ¢ni zavislost regiond na cestovnim ruchu;
e sSezonnost nékterych praci, a tedy 1 piijmu;
e regionalni disparity.

Socialni problémy

e Zmeéna zpusobu zivota mistnich obyvatel,

e zZmeény ve struktufe komunity ale také rodiny;

e zvySovani kriminality;

e komercializace tradic, viry, uméni;

o vytvareni konfliktl mezi mistnimi a navstévniky.

Ekologické problémy

e Obrovskd koncentrace navstévniki v jedné destinaci (nadmérna spotfeba vody
apod.);

e zneCiStovani a fyzické ni¢eni Zivotniho prostiedi;

e zmensSovani lest, zasahovani do svévolné ptirody.

(Ryglova, 2009)

3.6 BUDOUCNOST, ROZVOJ A TRENDY V CESTOVNIM RUCHU

Jak bylo uvedeno, pro cestovni ruch je zasadni jeho trvaly udrzitelny rozvoj. Jak uvadi
(Ryglova, 2009),,cestovni ruch zaridime mezi nejvétsi odvétvi svétové ekonomiky a
V budoucnu se predpoklada stale rust jeho produkce v globalnim méritku, tak si musime
uvedomit, Ze uspéch prodeje produktii cestovniho ruchu. Je zavisly na kvalité a Zivotniho
prostiedi a neznicené prirodé, proto se musi zvySovat mordlni odpovédnost tohoto priumyslu
ke kvalité zivotniho prostredi a k trvale udrzitelnému rozvoji”’. Kromé ochrany piirody ale
musi destinace, také spliiovat pfedpoklady pro technicky rozvoj a snazit se jit s novymi

trendy v cestovnim ruchu.

Mezi piedpoklady rozvoje cestovniho ruchu fadi (Stemberk, 2009) nékolik nezbytnych
podminek, které musi subjekty cestovniho ruchu spliiovat. Do jedné skupiny fadi
navstévniky a hosty danych destinaci. Zde uvadi, ze zalezi hlavné na fondu volného Casu a

volnych prostfedk, které je navstévnik ochoten zaplatit za sluzby poskytované v cestovnim
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ruchu. Do budoucna je tedy dtlezité, aby navstévnici méli stale dost volného ¢asu pro
rekreaci a zvySovaly se i jejich pfijmy. Do druhé skupiny se fadi podminky, které musi splnit
destinace pro rozvoj a budoucnost cestovniho ruchu. Zde se jedna hlavné o moderni
destinace sidedlnim zazemim (stravovani, ubytovani, volnoCasové aktivity), dopravni
dostupnosti nebo kvalitni informativnosti pro navstévniky. V neposledni fad¢ se jedna také
0 propagaci. Tyto podminky musi spliiovat kazda destinace, ktera se chce stale zlepSovat a
mit pfedpoklady pro rozvoj v cestovnim ruchu.

(Stemberk, 2009)

Posledni véci, kterou se musi subjekty cestovniho ruchu fidit pro slibnou budoucnost, jsou
nové trendy, které jsou vyvolany predevsim specifickou poptavkou a poZzadavky zédkazniki
v cestovnim ruchu. Naptiklad Kotikova ve své knize Nové trendy v nabidce cestovniho
ruchu cituje evropskou komisi, ktera vroce 2003 uvedla 10 zékladnich trendl, které
ovliviuji cestovni ruch v dalsich desetiletich. Do téchto faktori patfi: volny ¢as, demografie,
doprava, udrzitelny rozvoj, zivotni styl, vzdélavani, zdravi, jistota, bezpecnost a informacni
technologie. Pokud tyto faktory srovname se soucasnosti, pofad jsou tyto trendy aktudlni.
Obrovskou silu ziskaly hlavné informacéni technologie (socialni sité, internetovy obchod,
reklama na internetu apod.), které jsou v dnesni dobé zasadnim trendem cestovniho ruchu.

(Kotikova, 2003)

Pokud bude nahlizeno na nové trendy podle formy cestovniho ruchu, lze uvést jako ptiklad
gastronomicky cestovni ruch, ktery zaziva v tuzemsku, ale i celosvétoveé obrovsky rozkvét.
Tento cestovni ruch je orientovany na kulinafské zdzitky. Cestovni ruch v sobé nese
stravovani jako zakladni sluzbu, kterd je soucésti kazdé rekreace. Gastronomicky cestovni
ruch vSak stravovani bere jako hlavni cil cesty. Patfi sem rtzné degustace (vina),
gastronomické veletrhy, kurzy vafeni ale 1 ndvStévy uznavanych restauraci, bister nebo
kavaren. Dulezitd je autentiCnost a originalita dané kuchyné nebo stravovaciho zafizeni.

(Kotikova, 2003)
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4 Prakticka ¢ast
4.1 PREDSTAVENI OBLASTI (KRAJE)

Analyza se zamé&fuje na tzemi Libereckého kraje. Uzemi kraje je v porovnani s ostatnimi
kraji velmi malé. Se svymi 3163 km? patii hned po Praze na druhé misto, coby nejmensi kraj
v CR (4 % z celkové rozlohy CR). U poétu obyvatel je na tom kraj totozné, jen zde je na
prvnim misté kraj Karlovarsky (444 000 obyvatel). Liberecky kraj, jako vys$i tizemni
samospravny celek, byl vytvoren v roce 2000 a sidlem byl urcen Liberec, kde sidli krajsky

urad.

Oblast se nachazi na severu Ceské republiky. Tvoii statni hranici s Némeckem a Polskem.
Tuto hranici propojuje feka Nisa, ktera prameni v Jizerskych horach. Protéka krajem a poté
tvofi hranici mezi Némeckem a Polskem. Svoji cestu konci feka v polském mésté Gubin,
kde se vléva do feky Odry. Kvuli spolupraci vyplyvajici z tohoto trojmezi vznikl euroregion
Nisa — Neisse — Nysa, nazvany pravé po fece Nise. Na nasem uzemi sousedi kraj se tfemi

kraji, a to se Stfedoceskym, Usteckym a Kralovohradeckym.

Liberecky kraj patii jiz od poc¢atku mezi primyslové kraje. Dfive zde byl rozvinut ve velké
mife textilni primysl, kdy mésta obklopovaly tovarny na textil. Spolu s textilnim primyslem
bylo v kraji rozvinuto sklafstvi a vyroba bizuterie. Sklo a bizuterie si svoji pozici udrzelo a
V kraji mé stale své misto (Preciosa, Lasvit). Textilni primysl z oblasti Libereckého kraje
zcela vymizel. V soucasné dob&é zaméstnavaji nejvice obyvatel spolecnosti, které jsou
zaméfeny na zpracovatelsky primysl, ktery je spjaty s vyrobou automobill. Jednd se

pfevazné o firmy Magna, Denso, Matador a spousta dalSich.

Kraj je velmi prosluly svou pfirodou a kulturnimi pamatkami. Navstévnici zde najdou
mnoho moznosti. V letni sezon¢ mohou navstivit horské oblasti, jako jsou Jizerské hory,
Luzické hory nebo zapadni ¢ast Krkonos$. V téchto oblastech se Casto navstévnici vénuji
turistice, jizdé na kole a dalsim letnim aktivitam. Pro ndvstévniky, kteii preferuji
odpocinkové dovolené, jsou k dispozici jezera a kempy, ve kterych lze travit velmi pohodové

dny. Mezi nejproslulejsi lokality patii okoli Machova jezera nebo Hamr na jezefe. V zimni
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sezon¢ kraj nabizi spoustu moznosti, jak pro sjezdové lyzovani, tak i pro béh na lyZich. Mezi
nejznaméjsi patii Skiaredl Jestéd, ktery se ty¢i nad méstem Liberec. Pro béZkarské traté je

velmi prosluly Bedfichov, kde se kazdoro¢né potrada Jizerska 50.

Na tzemi kraje se nachdzi také mnoho kulturnich pamatek. Mezi nejvice navstévované patii
zamek Sychrov a hrad Trosky. Kraj je pIny divadel, galerii, kin nebo muzei, velmi vyznamné
je divadlo F. X. Saldy nebo turnovské Muzeum Ceského raje. Co se ty&e sportu v Liberci a
Jablonci nad Nisou sidli dva prvoligové fotbalové kluby s bohatou historii, nedilnou souc¢asti
Liberce je i jeho hokejovy klub Bili tygfti Liberec.

(Krajsky arad Liberec, 2011)

4.2 CESTOVNI RUCH V LIBERECKEM KRAJI

Cestovni ruch je neodmyslitelnou soucasti kraje, je to jeden z hlavnich pilift ekonomiky
oblasti. Vynosy z cestovniho ruchu jsou v n€kterych regionech hlavnim pfijmem obci. Na
fungovani tohoto odvétvi je zavislych 1 mnoho soukromych podnikatelskych subjektt jako

jsou hotely, restaurace nebo jiné doprovodné sluzby v cestovnim ruchu.

Podle tidajti navstévnosti kraje je zfejmé, ze Liberecky kraj je velmi atraktivni pro rezidenty,
ale 1 zahrani¢ni hosty. Piestoze Liberecky kraj patii k nejmensim, svoji roéni navstévnostni
patii k nejoblibenéjsim. Za rok 2019 zaznamenal kraj 1 048 865 navstévniku, z tohoto

826 423 bylo rezidentid a 222 442 zahrani¢nich névstévniku.

Z grafu na graf je zfejmé, Ze oblast si oblibili hlavné tuzemsti turisté, na rozdil naptiklad od

Prahy, kde zahranicni navstévnici zcela ptevysuji rezidenty.

(CSU, 2020)
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Graf 1: Navstévnost Libereckého kraje za rok 2019
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Zdroj: vlastni zpracovani dle dat z CSU, 2020

Pro Liberecky kraj jsou hlavnimi zahrani¢nimi hosty turisté z Némecka, Polska a

Slovenska. Pro lepsi pohled na rozloZeni turistl z cizich zemi je pouZit vytvoteny graf.

Graf 2: Zahranicni navstévnici v Libereckém kraji za rok 2019

ZAHRANICNi NAVSTEVNICI V LIBERECKEM KRAIJI
ZA ROK 2019

ostatni zemé
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Zdroj: vlastni zpracovani dle dat z CSU, 2020
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Podle grafu lze fici, ze ptiblizn¢ polovina nerezidentd pochazi ze sousedniho Némecka, pro
které jsou hlavné hrani¢ni oblasti, jako jsou Luzické hory nebo Jizerské hory, velkym
lakadlem. Nékteré oblasti se dokonce némeckym turistim zcela poddavaji, maji na hotelech
a restauracich naptiklad némecké ndpisy. Zajem z némecké strany je ovlivnény i tim, ze
velka cast Libereckého kraje patfila pod Sudety a zilo zde pied valkou velké mnozstvi
némeckého obyvatelstva. Pres ¢tvrtinu navstévnikd je z Polska. | zde region profituje
z polohy u hranic. Polaci hojné navstévuji horské oblasti, a to hlavné Jizerské hory a
Krkonose. VEtsi mnozstvi turistlh putuje do regionu i z Danska, Nizozemska a Slovenska.
Velkého nartstu se tési Liberecky kraj nové i navstévnikim z Izraele, ktefi jezdi za
zidovskymi paméatkami.

Na némecké, polské, slovenské, nizozemské a izraelské navstévniky jsem se zaméftil

V podrobn¢jsi analyze.

Graf 3: Vyvoj poctu navstévnikii z vybranych zemi
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Zdroj: vlastni zpracovani dle dat z CSU, 2020

Z grafu je ztejmé, ze vyvoj poctu turistl nejdiive trochu klesal. Zména ptisla s rokem 2015,
kdy pocet navstévniki zacal znovu stoupat. Timto pravidlem se da fidit jak u Némecka,
Polska 1 turisti ze Slovenska. Coz jsou zem¢ s nejvétSim zastoupenim turistli. Rist je
pomérné pravidelny koeficient ristu se pohybuje mezi roky 2012-2019 kolem 10 %.

Coz naptiklad u Némecka znamena pro kraj kazdy rok o 6 000 — 10 000 turistd vice nez rok

predesly. Navstévnici z Nizozemska jsou naopak jedini, ktefi si Liberecky kraj a celkoveé
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Ceskou republiku vybiraji ¢im dal tim méng. Nejvétsi zména byla zaznamenana u turist
Z lzraele vroce 2017 se pocet navstévnikll témét zpétinasobil. 'V roce 2012 se pocet
navstévnik pohyboval pouze kolem 600 navstévniki za rok. V roce 2017 uz to bylo téméef
4000 navstévniki. V souCasnosti se pocet navstévnik pohybuje kolem 2500 osob za rok.
Za velky nartist mize dlouhodoba spoluprace a propagace obou zemi jak v primyslu, tak i
Vv cestovnim ruchu. Izraelci povazuji Ceskou republiku za bezpeénou a zajimavou destinaci
S bohatou historii, ale 1 misto se spoustou Zidovskych pamatek. Liberecky kraj téZi hlavné
Z toho, Ze izraelsti turisté spoji navstévu kraje s navstévou Prahy, kterou povazuji za jedno

za nejzajimavéjsich mist vibec. (zastupitelsky ufad CR v Tel Avivu, 2020)

Pii analyze nerezidentli z pohledu poctu pfenocovani. zjistime, Ze primér u némeckych,
polskych a slovenskych hostl se pohybuje okolo 3 pfenocovanych noci. Divodem je dobra
dostupnost a kratsi dojezdova vzdalenost oproti jinym statiim. U navstévnik z Nizozemska
a Izraele se primérna navstéva rovnad 4-5 prenocovanym nocim. I zde je urcujici poloha,

protoze je pro tyto navstévniky horsi dostupnost a navstévnici proto voli del§i dobu pobytu.

Kdyz celkové porovname dobu pienocovani navitévniki s ostatnimi regiony Ceské
republiky, je zfejmé, ze navitévnici v Libereckém kraji setrvaji del3i dobu ne je primér CR
Diivodem muze byt, ze v Libereckém kraji je mnoho horskych oblasti, kde navstévnici travi
dlouhodobé pobyty.

Graf 4: Priumérny pocet prenocovani 2019

=11l <>

Priimérny pocet pfenocovani (noci)

Hremadna ubytovaci zafizeni

Primérny pofet pfenccovani (noci) Obdobi: 2015

Zdroj: CSU,2020
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4.3 KONCEPT ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU V LIBERECKEM
KRAJI

Diivodem tspésného pisobeni na mistnim trhu v cestovnim ruchu zcela urcité vypovida i o
vysoké kvalité sluzeb, které poskytuje soukromy sektor. Proto je velmi dulezitd celkova
spoluprace a vzajemna podpora mezi vefejnou spravou a soukromymi podniky. Cinnosti,
které vedou k rozvoji turismu v oblasti a celkovému fungovani v§ech sfér cestovniho ruchu,

muZzeme oznacit jako koncept rozvoje cestovniho ruchu.

Pro fungovani turismu v oblasti je velmi dulezit¢ mit urity smér a strategii. Hlavnim
utvarem, ktery se stara o cestovni ruch, je Krajsky ufad v Liberci, ktery pfimo spolupracuje
s dal$imi statnimi utvary, mensimi spravnimi celky, podnikatelskou sférou a neziskovymi
organizacemi. Celkovou strategii muzeme rozdélit na krajskou a narodni tUroven.

(krajsky utrad Liberec, 2011)
4.3.1 Subjekty Fidici cestovni ruch a jejich potencialni partneri
4.3.1.1 Krajsky urad

Na Krajském urad¢ v Liberci sidli oddéleni cestovniho ruchu, které je soucasti odboru
kultury, pamatkové péce a cestovniho ruchu. Ma za ukol podporovat cestovni ruch, at’ uz
finanéni pomoci, propagaci tizce spojenou s marketingem nebo celkové vedenim novych
projekti. Funguje zde ptima spoluprace s agenturou CzechTourism, portalem Kudy z nudy

a dal$imi organizacemi.

Népln ¢innosti oddéleni:

- Realizuje programy na podporu rozvoje cestovniho ruchu, plni ndrodni strategicky
plan, provadi analyzy stavajici situace a ndvrhy na nové programy;

- zajistuje koordinaci Cinnosti subjektti cestovniho ruchu v kraji (koordinuje a
vymezuje fungovani sdruzeni, koordinuje aktivity obci a regionli v cestovnim

ruchu);

- propagace cestovniho ruchu v daném kraji (reklamy, programy, informa¢ni centra);

- podili se na realizaci grantovych schémat kraje;
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- podava zadosti o finan¢ni podporu z fondd.
(Liberecky kraj, 2020)

4.3.1.2 SdruZeni pro rozvoj cestovniho ruchu v Libereckém kraji

je vytvofeny statut, ktery ma za cil podpofit rozvoj cestovniho ruchu v kraji. Ma podobné
cile jako krajsky ufad. Mezi hlavni priority patii spole¢na propagace, spole¢né urovani
nabidky nebo podpora udrZzby stavajici turistické infrastruktury a jeji smysluplné
roz§ifovani. Dal$i diilezita véc je partnerstvi a podpora mezi subjekty sdruzeni, ale i mimo

ne;j.
Do sdruZeni patii naptiklad:

- Sdruzeni Cesky r4j, Krajska hospodatska komora Liberec, Jizerské hory, Luzické
hory, Machiwv kraj, Technicka univerzita Liberec, Lesy Ceské republiky, Mésto

Turnov, Mé&sto Ceska Lipa, Asociace hotelil a restauraci CR, ...
(Sdruzeni pro rozvoj cestovniho ruchu v Libereckém kraji,2015)

4.3.1.3 Podnikatelska sféra

Do podnikatelské sféry 1ze zatadit veskeré subjekty, které se zapojuji do cestovniho ruchu.
Jedna se zejména o ubytovaci zafizeni a stravovaci zatizeni (hotely Pytloun, Grand hotel
Zlaty Lev, Hotel a restaurace Jestéd). Ale i podniky, které spravuji dopravu (Arriva —
vlakové doprava, Busline — autobusova doprava, ...), pritvodcovské sluzby, zazitkova centra

(Babylon, ...) nebo skiarealy.

Liberecky kraj nabizi podnikateliim nékolik programt na jejich podporu.

- Dota¢ni pomoc — finan¢ni podpora pro podnikatele podle riiznych kategorii, které
vypise kraj (napiiklad — dota¢ni program pro femeslnou a zazitkovou turistiku,
dota¢ni program na podporu informacnich center). Dal$i moznosti je, Ze si mize
zazéadat subjekt o individualni dotacni podporu.

- Veletrhy s tématikou cestovniho ruchu — Liberecky kraj se u¢astni nékolika veletrhii
a nabizi bezplatnou spolupraci nékterym podnikatelskym subjektiim, kterym umozni
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propagovat svoji nabidku na veletrzich (veletrhy — Holiday word Praha, MTT
Wroclaw, Canatto Drazdany, ...).

- Spole¢ny datovy sklad — pravideln€ analyzovana databdze informaci o cestovnim
ruchu v Kkraji.

(Liberecky kraj, 2020)

4.3.1.4 Neziskovy sektor

Mezi potencidlni partnery, s kterymi je taky velmi dilezité komunikovat a zabezpeCovat
nekteré plany, mohou byt i neziskové organizace, které jsou Cisté zavislé na finan¢nim
sponzoringu. Patii mezi né naptiklad Klub &eskych turistt (KCT)

4.4 UZEMNI ROZLOZENI

4.4.1 Rozdéleni podle okresi

Liberecky kraj je jeden z nejmensich kraju, proto se jeho tizemi déli pouze na ctyii okresy —

okres Liberec, okres Jablonec nad Nisou, okres Semily a okres Ceska Lipa.

Tabulka obsahuje rozlohy kazdého z kraji. Dalsi porovnani je v poctu obci a poétu obyvatel.
Rozlohou je nejmensi okres Jablonec nad Nisou, naopak nejvétsi je okres Ceska Lipa.
V poctu obci je nejpocetnéjsi okres Semily, ktery ma na svém Gzemi 65 registrovanych obci.
Pfi pohledu na pocet obyvatel je vSak ziejmé, ze okres Semily je jasné posledni. Je to, tim
ze vetsi ¢ast okresu je v horskych oblastech a na izemi neni zZadné velké mésto, které by

meélo pies 15 tisic obyvatel.

Tabulka 1: Porovnani okresii Libereckého kraje

v tom okresy
Kraj
. Jablonec
celkem Ceska Lipa _ Liberec Semily
nad Nisou
ZAKLADNI UDAJE (k 1. 1. 2020)

Rozloha (km?) 3163 1073 402 989 699
Obce 215 57 34 59 65
Pocet obyvatel? 443 209 103 125 90 425 175598 74 061

Zdroj: CSU, 2020
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Obrdzek 1: Liberecky kraj — okresy

Jablonec
nad Nisou

Zdroj: CSU, 2007
4.4.2 Turistické oblasti (DMO)

Liberecky kraj je kompletné pokryty turistickymi oblastmi. Na vychodé¢ jsou oblasti Luzické
hory a Machtiv kraj. Na severu je turisticka oblast Jizerské hory. Jizni stranu kraje lemuje
destinace Cesky raj, ktera zaroven zasahuje i do Stfedoceského a Kralovohradeckého kraje.
Na zapadni strané kraje pak pokryva tizemi mensi ¢ast Krkonos, které se pak rozkladaji na
uzemi Kralovohradeckého kraje.

Obrazek 2: Turistické oblasti

Turistické oblasti (DMO) 2019 F

Stfednl Morava

/\/ hranice kraji

[ Iy
certifikované oblasti

Zdroj: CSU, 2019
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4.4.3 Specificka uzemi Libereckého kraje

Liberecky kraj je plny pfirodnich i kulturnich pamatek. Ptirodni pamatky jsou velmi
zranitelné a je velmi dulezité je chranit, proto se tvofi chranéné oblasti, narodni parky,
ptirodni rezervace. Pocet téchto chranénych tzemi na tizemi Libereckého kraje je

vyobrazena v ptilozené tabulce.

Tabulka 2: Chranéné krajinné oblasti

Kategorie Pocet Rozloha (ha)
Chranénd krajinna oblast 5 81238
Narodni park 1 11200

Ndrodni piirodni rezervace 8 2 426,260
Narodni pfirodni pamdtka ] 430,170
Pfirodni rezervace 36 1 945,950
Piirodni pamatka 72 742,192

w
[
w
w
g
w

Piirodni park

Zdroj: Liberecky kraj, 2015

CHKO — CHKO Jizerské hory, CHKO Luzické hory, CHKO Cesky raj, CHKO
Kokotinsko — Machtv kraj (do Libereckého kraje zasahuje pouze Machuv kraj),
CHKO Ceské stiedohoii (pouze mala ¢ast spada pod Liberecky kraj)

NP — Krkonos$sky narodni park (Harrachov, Rokytnice nad Jizerou, Vitkovice

v Krkonosich, ...)

Narodni prFirodni rezervace (NPR) — NPR Biehyné¢ — Pecopala, NPR Jezev¢i vrch,
NPR Jizerskohorské buciny, NPR Karlovské buciny, NPR Novozamecky rybnik, NPR
Raselinisté Jizerky, NPR Raseliniste Jizery

Narodni pfirodni pamatka (NPP) — NPP Bozkovské dolomitické jeskyné, NPP
Certova zed’, NPP Jestiebské slatiny, NPP Kozakov, NPP Suché skaly, NPP Panska
skala, NPP Peklo, NPP Straznik, NPP Swamp

Ptirodni rezervace (PR) — PR Hruboskalsko, PR Kli¢, PR Hamrstejn, PR Nova louka,
PR Meandry Smédg, ...

Piirodni pamatky (PP) — PP Bilé kameny, PP Fojtecky mokiad, PP Farska louka,
PPHusa, PP Stohanek,
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Piirodni parky — Pfirodni park Jestéd, Pfirodni park Maloskalsko, Pfirodni park Peklo
(MZP, 2020)

4.4.4 Rozdéleni Podle NUTS

Na uvod je dalezité zminit, ze rozdélni Nuts ma nékolik kategorii:

Nuts 0: vyjadiuje stat Ceska republika

NUTS 1: vyjadiuje tizemi Ceské republiky

Nuts 2: vyjadiuje uzemi sdruzenych krajt

Liberecky kraj je sou¢asti sdruzeného uzemi Severovychod spolu

s Kralovohradeckym a Pardubickym krajem.
Nuts 3: Liberecky kraj (zkoumana lokalita)

Nuts 4, 5 — se od roku 2008 pievedl do systému LAU — Local Administrative Units
(Mistni samospravné jednotky)

LAU 1: okres Liberec, okres Semily, okres Ceska Lipa, okres Jablonec na Nisou
LAU 2: konkrétni obce — 215 obci (Zdislava, Korenov, Svor)

(Portal izemniho planovani, 2020)

45 PREDPOKLADY CESTOVNIHO RUCHU V DANYCH
OKRESECH

Vsechny okresy v Libereckém kraji maji veliky potencial a vysoké ambice byt oblibenou
destinaci cestovniho ruchu. Analyza je zaméfena na nékolik ¢asti. Nejdiive se zaméfuje na
lokaliza¢ni faktory, kdy sleduje ptirodni a kulturni podminky v regionu. Poté sleduje
realizaéni faktory, u kterych se zkouma kvalita a kapacita ubytovacich zatizeni. Dalsi
dilezita slozka materidlné-technické zakladny je mozZnost traveni volného €asu, tedy
zazitkovy turismus, jako je lyZovani, zabavna centra, kulturni akce v regionu. V neposledni
fadé je dllezitd dopravni infrastruktura a rovenl informativnosti naptiklad pomoci
informacnich center. Druha ¢ast analyzy je vénovana statistickym udajim ohledné

navstévnosti a kapacit ubytovacich zafizenich. Na zavér je provedena SWOT analyza.
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Graf ukazuje, pocet navstévnikll v roce 2019, pro porovnani mezi okresy. Cisla jsou

pouzita z Ceského statistického ufadu.

Graf 5: Pocet navstévnikii v danych okresech za rok 2019

Pocet ndvstévnikl v danych okresech za rok 2019
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Zdroj: vlastni zpracovani dle dat z CSU, 2020

4.6 POTENCIAL CESTOVNIHO RUCHU V OKRESU CESKA LiPA

Obrdzek 3: Okres Ceskd Lipa

Okres Ceska Lipa

administrativni mapa
stavk 1. 1.2018

Pramérny poéet obyvatel obce = 1 809 Pramérna rozloha obce (ha) = 1 882
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Zdroj: CSU, 2019
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4.6.1 Predstaveni oblasti

Okres Ceska Lipa se nachazi na zipadni strané kraje, sousedi s Usteckym a Stfedo¢eskym
krajem. Na severu pak tvofi statni hranici s Némeckem. Svou rozlohou patii okresu prvni
misto v Libereckém kraji. Oblast se dé€li na dvé ¢asti. Na spravni obvod obce s rozsifenou
piisobnosti Ceska Lipa, ktery tvofi vétsinu okresu. Na tomto tizemi leZi obvody povéfenych
obci Ceska Lipa, Doksy a Mimoii. Druhé oblast se nazyva spravni obvod obce s rozsifenou
pusobnosti Novy Bor, zde jsou pouze dvé obce s rozsifenou piisobnosti, a to Novy Bor a
Cvikov.

V okresu k 31.12.2019 zilo 103 300 obyvatel, nachazi se zde 57 vesnic, z toho 11 ma statut
mésta. Pravé ve méstech Zije vétsina obyvatel, téméf 80 %, nejvétsi mésta jsou Ceska Lipa,
Mimon, Doksy a Novy Bor.

Cestovni ruch je neodmyslitelnou soucasti kraje. Za rok 2019 navstivilo okres ptes 170 000
navstévnikia. VEtSinou se jednalo o tuzemskeé turisty. V porovnani s ostatnimi okresy ma sice

region nejvétsi rozlohu, v poétu navitévniki je ale posledni. (CSU, 2020)
4.6.1.1 Lokalizaé¢ni faktory

Prirodni podminky

Terén v této oblasti je velmi Clenity a je mozné ho rozdélit do 3 pasem. Na jihu regionu se
rozprostira nizinné pasmo (do 300 m. n. m.). To je oblast Machova kraje, kde je hlavnim
cilem pro hosty Machovo jezero. Misto, kam jezdi lidé hlavné za rekreaci a vodnimi sporty.
Kolem jezera jsou i krasné lesy, které se hodi na cyklistiku a turistiku. Stfedni ¢ast okresu
zaujima podhorské pasmo (300-500 m. n. m.), v této oblasti mohou navstévnici navstivit
naptiklad byvaly vojensky prostor Ralsko, ktery byl dlouhd 1éta nepfistupny nebo skalni
mésto ve Sloupu v Cechach. Na severu okresu prevazuje horsky pas (nad 500 m. n. m.),
Vv této oblasti se nachazi LuzZické hory, ve kterych se navsStévnici pohybuji jak v 1ét€ za
cyklistikou a turistikou nebo v zimé za lyzatskymi aktivitami. Pro lyzafe je hlavni oblasti
Polevsko, kde jsou pfipravené traté na bézecké lyzovani nebo sjezdovka s vlekem na
sjezdové lyzovani. Hlavni turisticka mista jsou hora Kli¢, Panska skala nebo hora Luz,

nejvyssi vrchol Luzickych hor. (CSU, 2020)
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Kulturni podminky

Uzemi kraje je bohaté i na kulturni pamatky. Nejnav§tévovangjsi historickou pamatkou je
hrad Bezd¢z, ktery se ty¢i kousek od Machova jezera. V této oblasti najdeme 1 dalsi velmi
oblibeny hrad Houska. Region byl velmi uznavany a zavisly na sklafstvi a sklarnach. Pravé
Muzeum sklaistvi v Novém Boru nebo Kamenickém Senové patti k oblibenym atrakcim
oblasti. Pro déti je velmi astym cilem Muzeum Ctyilistku v Doksech. Kolem Machova

jezera byvaji proslulé hudebni festivaly a dalsi kulturni akce.

4.6.1.2 Realizacni faktory

Dopravni infastruktura

Region se nachazi presné mezi 2 dalniénimi useky, Gisekem D8 z Prahy smér Usti nad
Labem a D10 z Prahy smér Turnov a dale Liberec. Pfimo do okresu vede n€kolik silnic
prvni tfidy ze sméru z Liberce, Mladé Boleslavi, Litoméfic, Mélnika a Décina. Dalsi hojné

vyuZivana doprava je Zelezni¢ni a autobusova. Sit’ téchto linek pokryva vétSinu oblasti.

Zabavny a zazitkovy primysl

Region je plny sportovist’ od cyklistickych trati po sportovisté vodnich sportii v oblasti
Hamru na Jezete nebo u Machova jezera aZ po lyZatsky areal Polevsko v LuzZickych
horach. U Machova jezera miizeme také narazit na aquapark, lanové centrum a dalsi

zazitkové aktivity. Pro dobrou informativnost je v okrese nékolik informacnich sttedisek.

4.6.1.3 Ubytovaci a stravovaci zafizeni

Navstévnici maji mnoho moznosti, kde se v regionu ubytuji nebo budou stravovat. Takto
vypadaly kapacity pro rok 2019. V oblasti bylo celkové mozné se ubytovat ve 146

zafizenich.
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Graf 6: Kapacity ubytovacich zaiizeni v okresu Ceskd Lipa

Kapacity ubytovacich zafizeni v okresu Ceska Lipa
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Zdroj: vlastni zpracovani dle dat z CSU, 2020

Podle grafu je zfejmé, Ze nejCastéj$i mozné ubytovaci zafizeni je penzion. Jejich pocet
V oblasti piesahuje 50 objektd. V okresu se vyskytuje také mnoho chatovych osad a kempi.
Hlavn¢ kempy a chatové osady kolem Machova jezera jsou velmi oblibené jak pro klasické
navstévniky, tak i pro détské tdbory nebo Skoly v ptfirodé. Pii zaméteni na vyvoj poctu
ubytovacich zafizeni v regionu lze zjistit, ze stav zacatkem 21. stoleti se soucasnym stavem
je téméf totozny. V roce 2000 se dalo ubytovat ve 152 zatizenich. V soucasnosti se pohybuje

pocet objektli kolem 146 zatizeni.
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4.6.2 Statistiky navstévnosti

Graf 7: Vyvoj poctu navstévaikii od roku 2000 do roku 2019 okres Ceska Lipa
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Zdroj: vlastni zpracovani dle dat z CSU, 2020

Podet navitévniki v regionu Ceskd Lipa za dany pocet let mirné kolisa. Nejvyssi
zaznamenana navstévnost byla v poslednim roce Setieni, a to 170 000 navstévnikii. Nejméné
navstévnikd navstivilo region v roce 2010, kdy navstévnost ¢inila ptiblizné 115 000 tisic
navs§tévnikd. Vyvoj poctu hostt témét kopiruje vyvoj poctu rezidentl. Z toho vyplyva, Ze je
region navstévovan prevazné Ceskymi turisty. Pocet host z jinych zemi stale klesa. Od roku
2000 se navstévnost zmensila vice jak o polovinu. Pokles nerezidentii mize byt piikladan
zvySeni nabidky cestovniho ruchu ve svéte.

v roce 2008. Pocet navstévnika klesl téméer o 20 %, coz znamenalo sniZeni navstévnosti o
27 663 hostt. Tento pokles ale neznaci nezdjem o region, ale spiSe administrativni zmény.
Od roku 2008 totiz byla mala ¢ést oblasti okresu piesunuta pod okres Liberec. Jednalo se o
Jablonné v Podjestédi a okoli, do kterého naptiklad patii oblibeny statni zdmek Lemberk.
Rok 2010 byl v navstévnosti sice nejhorsi, ale béhem rok 2011 a 2012 se navstévnost znovu
zvysuje. Koeficient ristu je v téchto letech kolem 10 %. Na tomto zvySeni mohou mit
zasluhu dvé udalosti. Prvni je z roku 2011, kdy se oblibeny hudebni festival “Machac
z jednoho dne méni na dvoudenni festival. Navstévnost festivalu se pohybuje kolem 10 tisic

na den. Proto jeho prodlouzeni mohlo ovlivnit celkovou navstévnost. Druhd udalost se vaze
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k roku 2012, kdy v Doksech vznikd Muzeum Ctyflistku. Muzeum Ctyflistku v roce 2019

navstivilo 26 000 navstévniku, proto jde vyvodit, Ze otevieni muzea v prosinci 2011 také

ovlivnilo podty navitévnikd. (Muzeum Ctyflistku,2020)

4.6.3 SWOT analyza

Silné stranky

pestrost regionu (Machav kraj, Luzické
hory)

vyhodna geograficka poloha (statni
hranice s Némeckem)

velky pocet kulturnich akci (Machtv kraj)
dostatek ubytovacich zafizeni (spise nizsi
tiidy -> chatové osady, kempy

velké mnozstvi pfirodnich a kulturnich
pamatek

kvalitni dopravni infrastruktura

dostatek zazitkovych atrakcich (Machovo

jezero)

Prilezitosti

vytvofeni kombinovanych balickt
zlepSeni stavu a rozsifeni nékterych
komunikaci a Zelezniénich siti
propagacni spoty, brozury a nové
programy na podporu cestovniho ruchu
dostatek prostoru pro nové projekty
modernizace a rozSifeni vodniho svéta na
Machove¢ jezefe, vyuziti potencialu
Luzickych hor (lyzovani)

modernizace ubytovacich zatizeni
preshrani¢ni spoluprace

lepsi informativnost (znaceni) rozsitovani

cyklostezek a turistickych tras

zavislost regionu na cestovnim ruchu,
hlavné v turistickych oblastech

nedostatek kvalitnich HUZ a celkoveé
vybavenost oblasti

znecisténi kolem Machova jezera
nevyuzitelnost potencialu Luzickych hor
— $patna propagace oblasti

horsi dopravni infrastruktura v okrajovych
oblastech a celkové horsi kvalita
komunikaci nizsi tfidy

$patna informativnost

nevyzpytatelnost pocasi -> nedostatek
sn¢hu v Luzickych horéch, pfili§ mnoho
srazek v 1été

$patny technicky stav pamatek

rast turistického tlaku miaze vést k
poskozovani pamatek a zivotniho
prostiedi

pokles zajmu o danou oblast (Spatny
navrat investic)

nedostatecnd modernizace a propagace
destinaci

velké finan¢ni naroky na udrzitelnost
oblasti

pii velkému nartstu navstévniki
nedostatek kvalitniho zazemi, mist

k ubytovani, nedostatek parkovacich mist
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4.6.4 Doporudeni pro rozvoj cestovniho ruchu v okresu Ceska Lipa

Okres Ceska Lipa je nejméné nav§tévovany region Libereckého kraje. Pokud se chce oblast
ptiblizovat ostatnim regiontim, musi vyuzit co nejvice své moznosti r0zvoje a co nejlépe
investovat finan¢ni prostfedky na podporu regionu. Rozloha okresu je dostatecna pro nové
investice, proto si myslim, ze by mél okres vyuzit potencial a prilakat nové investory, ktefi
by mohli vybudovat nova moderni ubytovaci zatizeni nebo zlepsit stavajici stav rekreacnich
zatizeni. Mnoho objektti kolem Machova jezera je svym stavem nedostacujici pro vétsinu
potencialnich hostli. Proto je velmi dulezité¢ se zaméfit na jejich modernizaci a udrzbu.
Zazitkové atrakce nedosahuji trovné, kterou nabizi konkurence, i zde by se m¢lo postupné
modernizovat, aby nebyl patrny odsun navstévniki. Velkym problém je nepotradek a velka
produkce odpadu kolem jezera. Jen rychly zasah miZe ochranit rostlinné a Zivocisné druhy
v zasazenych oblastech. Turistickd oblast Machiiv kraj ma mnoho kulturnich i pfirodnich
pamatek, které doplnuji zazitkové atrakce, proto by mohla oblast vytvofit balicek vyhod
prostfednictvim slevové karty, kterou by navstévnici ziskali pfi ubytovani. Tento produkt by
mohl rovnomérné zatizit mista cestovniho ruchu a zaroven podpofit finanéné i mista, ktera
nemaji takovou navstévnost. Dalsi prostor ke zlepSeni vidim v propagaci. Napiiklad
vytvofeni brozury s aktualni nabidkou nebo vytvofeni novodobého privodce s mnoha
informacemi a kvalitnimi fotografiemi. Stavajici stav brozur, map nebo pruvodct je velmi
zastaraly a nedostacujici. Co se oblastem podafilo? Je to vytvofeni aktualizovanych a
jednoduchych internetovych stranek, které jsou pro regiony piinosem. K dobré propagaci
patii také spravovani socidlnich siti. V tomto velmi pokulhava oblast Machova kraje, zde
bych doporucil vytvoftit aktivni facebookovy a instagramovy profil. Velmi obdobné projekty
by mohly pomoci také oblasti Luzickych hor.
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4.7 POTENCIAL CESTOVNIHO
NAD NISOU

Obrazek 4: Okres Jablonec nad Nisou

Okres Jablonec nad Nisou

administrativni mapa
stavk1.1.2019
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(CSU, 2019)
4.7.1 Predstaveni oblasti

Okres Jablonec nad Nisou je svou celkovou rozlohou nejmensi region Libereckého kraje.
Poctem obyvatel je vSak srovnatelny s ostatnimi oblastmi, napiiklad hustotou zalidnéni
225,4 obyvatele na km? se fadi okres na prvni piicky v CR. Pii zaméfeni na polohu okres
lezi mezi libereckym a semilskym okresem a na severu tvoii 18, 1 km dlouhou statni hranici
s Polskem. Okres se déli na 4 ¢asti. Nejdulezitéjsi je spravni celek obcee Jablonec nad Nisou,
ktery je centrem celého okresu. Dale je zde uzemi spravni obvod obce Zelezny Brod, pod
ktery spadaji i obce Frydstejn a obec Mala Skala. Tyto obce jinak patii pod spravni obvod
obce Turnov s rozsifenou pusobnosti. Na severu regionu je spravni obvod obce Tanvald,
tento obvod zasahuje i do okresu Semily.
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V regionu se nachazi 34 obci, z toho 8 mést. Podle dat z CSU mé okres Jablonec nad Nisou
kolem 90 000 obyvatel, z toho pravé 80 % zije ve méstech. Nejvetsi mesto je prave Jablonec
nad Nisou s 45 000 obyvateli, coz je polovina vSech obyvatel regionu.

Cestovni ruch je jeden z hlavnich pfijmt celé oblasti. V roce 2019 okres navstivilo pies
200 000 navstévnikd, coz se regionu podafilo naposledy v roce 2002. Region tézi predevsim
z jeho geografické polohy, kdy region pokryvaji z velké casti Jizerské hory. Malad cast
regionu zasahuje i do Ceského raje. (CSU, 2020)

4.7.1.1 Lokaliza¢ni faktory

Prirodni podminky

Terén celé oblasti je velmi Clenity. Hlavni oblasti okresu jsou Jizerské hory, které se
rozprostiraji po celé severni strané, na vychodni hranici okresu pfechazi hornaté pasmo
z Jizerskych hor na zapadni stranu Krkonos. Jizerské hory jsou idealnim mistem pro turisty
V letnim obdobi, kdy navstévnici preferuji pési turistiku nebo jizdu na kole. V zimnich
meésicich jsou Jizerské hory proslulé bézkatskymi trasami (Jizerskd magistrala) nebo
sjezdovym lyzovanim. Pro turisty je také velkym zpestfenim navstéva rozhleden, kterych je
na tzemi velké mnoZstvi. Nejznaméjsimi jsou napiiklad rozhledny Stépanka, Kralovka,
Slovanka nebo Cerna studnice. Mezi pfirodni krasy Jizerskych hor také patii nespocet
raSelini$t’ nebo vodopadi. Na jiZzni strané je oblibené udoli feky Jizery, které navstévuji

hlavné vodaci. Pobliz udoli se také nachazi NPP Suché skaly nebo PP Maloskalsko.

Kulturni podminky

Region je spiSe hornaty, a proto na jeho izemi nenalezneme tolik hradl a zamki jako u
ostatnich regiont. Vyjimkou je hrad Frydstejn, ktery patii mezi velmi oblibené cile regionu
nebo hrad Vranov — Pantheon, z které¢ho je nadherny vyhled na feku Jizeru. Velmi
navs§tévované je i Muzeum ozubnicové drahy v Kofenové nebo sklaiska osada Kristianov.
Soucet navstévniki téchto dvou mist se rocné pohybuje kolem 10 tisic. Centrem kultury je i
meésto Jablonec nad Nisou, které laka na hudebni koncerty, divadelni piedstaveni nebo

sportovni utkani.
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4.7.1.2 Realiza¢ni faktory

Dopravni infrastruktura

Region je dobfe dostupny pro veskeré navstévniky. Do okresu vede témét piimo dalnice
D10 z Prahy do Turnova. Dobr¢ je i Zelezni¢ni pokryti, kdy pfes region vedou hlavni spoje
jako je Liberec — Pardubice, Praha — Tanvald nebo mezistatni spoj Liberec — Sklaiska
Poreba. Idealni spojeni do horskych oblasti poskytuji skibusy a cyklobusy vyjizdéjici

prevazné z Liberce nebo Jablonce nad Nisou.

Zabavny a zazitkovy pramysl

Velké moznosti nabizi Jablonec nad Nisou, kde je moznost navstivit nejriiznéjsi sportoviste
a dalsi atrakce. Na Malé Skale funguje projekt, kdy navstévnici jedou ¢ast cesty lodi po fece
Jizefe a na zpate¢ni cestu si vypuj¢i kolobézky. Dalsi moznosti nabizeji Jizerské hory, kde
najdeme lanovky, ptjcovny kol a jiného vybaveni nebo moznost koupani s wellness. Velky
vyznam pro oblast md kazdorocni zavod Jizerska 50, ktera kazdy rok pfivede tisice
zavodnikt a fanouski. V roce 2019 se zavodu zucastnilo vice jak 5000 zédvodnik vSech

vékovych kategorii. (J1Z 50 SKI, 2020)

4.7.1.3 Ubytovaci a stravovaci zarizeni

Celkova kapacita okresu Jablonec nad Nisou ¢ini 279 ubytovacich zafizeni. VétSina
ubytovacich zafizenich se nachazi v Jizerskych horach nebo pfimo v Jablonci nad Nisou.

Zde je k dispozici graf kapacit v regionu s udaji za rok 2019.
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Graf 8: ubytovaci kapacity okres Jablonec nad Nisou

Okres Jablonec nad Nisou

Zdroj: vlastni zpracovani dle dat z CSU, 2020

Je zfejmé, Ze nejCastéj$im ubytovacim zafizenim jsou penziony, kterych je v oblasti 160.

Velmi Casté je také pronajimani horkych chalup, které lze zafadit mezi ostatni HUZ. Ve

W v

meéstech je nejcastéjsi typ ubytovani v hotelu.
4.7.2 Statistiky navstévnosti

Graf 9: Vyvoj poctu navstévnikii od roku 2000 do roku 2019 v okrese Jablonec nad Nisou

Vyvoj poctu ndvstévnikl v okrese Jablonec nad

Nisou
300000
200000 \/\\_/_vf
100000 W
0

200020012002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 200920102011 201220132014 20152016 20172018 2019

e poCet hostll == rezidenti nerezidenti

Zdroj: vlastni zpracovani dle dat z CSU, 2020

Vyvoj turismu v dané oblasti se dostava zpatky na vysluni, za rok 2019 navstivilo oblast
200 000 hostu. V roce 2002 navstivilo okres za poslednich 20 let nejvice navstévniku, bylo
to témet 275 000 hosti.
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Po vétsim poklesu, ktery gradoval v roce 2010 (110 000 navstévniki), tedy ptichazi prislib
do budoucna. Pfi porovnani diferenci je zfejmé, Ze nejvetsi pokles byl mezi lety 2002 a 2003.
Jednim z dvodi bylo, ze pocet zahrani¢nich turistii klesl témét o 30 tisic hostii. Nabidka
V cestovnim ruchu je velmi pestra a stale se rozrista. Zastaralost horskych sttedisek a dalSich
nabizenych sluzeb, mohla byt divodem stagnace pfilivu zahrani¢nich hostd. Dalsi pokles
prichézi kolem roku 2008. Tato situace je zapti¢inéna celkovou hospodaiskou krizi, kdy lidé
celkové méné cestuji. V neposledni fadé je divod znovu pokles zajmu o Ceskou republiku
jako destinaci cestovniho ruchu. V této dob¢ byl bazicky index na hodnoté 0,42, coz
znamena pokles od roku 2000 vice jak o polovinu. (Ministerstvo vnitra, 2010)

Nejvétsiho nartistu navstévnost dosahla v roce 2012, kdy byl koeficient rtistu kolem 40 %.
Dtvodem bylo opadnuti hospodaiské krize, ale i nové projekty v regionu. Napiiklad vznik
cyklostezky kolem Jizery a napad propojeni jizdy lodi a ptjcovani kolobézek.

Navstévnost v této lokalité, a hlavné v Jizerskych horach, je také velmi zavisla na pocasi,
kdy v zimni sezon¢ jde o dostatek snéhu. Naopak v lét€¢ o co nejmensi mnozstvi srazek.

(Greenway — Jizera, 2020)

4.7.3 SWOT analyza

Silné stranky Slabé stranky

e vyhodna geograficka poloha (statni e  konkurence u ubytovacich zatizenich
hranice s Polskem) (ptebytek HUZ)

e atraktivni oblasti pro navstévniky e velka zavislost na cestovni ruch (Jizerské
(Jizerské hory) hory)

e vyuzitelnost cestovniho ruchu v zimé i e nedostate¢né mnozstvi ploch pro investice
v 1été (zima — lyzovani, 1éto — e nedostatek parkovacich mist v turistickych
cyklistika, turistika) oblastech

e dobrd silni¢ni i Zelezni¢ni infrastruktura e naruleni piirodnich podminek Jizerskych

e dostatek pfirodnich a kulturnich hor
pamatek e  horsi kvalita sluzeb a zastaralost n€kterych
(PP Maloskalsko, CHKO Jizerské hory) HUZ

e dostate¢na kapacita HUZ

e dobra informativnost (sit’ IC, nau¢né
stezky)

e Jizerky card (zazitkova karta)
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Prilezitosti -

e neustale rozsifovani a zdokonalovani e rast turistického ruchu mize vést k
sluzeb pro navstévniky regionu poskozovani chranéného ptirodniho tizemi
(modernizace skiareali, hoteld,) (Jizerské hory)

e  pripravenost na vyss§i ndvstévnost e  zavislost regionu na cestovnim ruchu
rezidentd i nerezidentd (nestabilni odvétvi)

e modernizace nékterych silni¢nich e nevyzpytatelnost pocasi -> nedostatek
komunikaci hlavné 2 a 3. tfid sn¢hu v Jizerskych horach

e  vytvoreni marketingové strategie (nové o velké finan¢ni naroky na udrZitelnost
programy na podporu, reklama) oblasti

e rozsifovani cyklostezek kolem Jizery, o veliké konkurence na trhu cestovniho
vytvafeni novych nauénych stezek ruchu (sousedni Krkonose, Luzické hory)
v Jizerskych horach e nenavratnost vysokych investic (vysoké

investice do horskych hotelt)

4.7.4 Doporuceni pro rozvoj cestovniho ruchu v okresu Jablonec nad Nisou

Cestovni ruch v tomto okrese méa dlouholetou tradici. I ptfesto byly u regionu pii analyze
navstévnosti za sledované obdobi zjistény nejvétsi rozdily a velké kolisani v poctu hosti.
V poslednich letech vSak region zaziva opét dobré Casy a jeho navstévnost roste. Aby tento
trend pokraCoval, musi okres vynalozit dostatek usili a finan¢ni podpory do rozvoje
cestovniho ruchu. Velky diraz by mél byt kladen na modernizaci hromadnych ubytovacich
zafizeni a stravovacich zafizeni, velkd mnozstvi objektti pisobi zastarale a neshoduji se
s pozadavky spotiebiteld. Skiarealy v Jizerskych horach jsou také spiSe zastaralé a
navstévnici davaji prednost modernéj§im aredliim naptiklad v KrkonoSich. I zde by méla byt
dostate¢na podpora podnikatelti a hleddni moznych investort. V Jizerskych horach také
chybi dostatek parkovacich mist. Tento problém by mohlo vyfesit rozsiteni stavajicich
parkovacich ploch nebo zvysit pravidelnost autobusovych spojeni z Liberce a Jablonce nad
Nisou.

Dilezita soucast rozvoje cestovniho ruchu je dobie fungujici marketingova strategie. Proto
by méla propagace regionu projit dostatecnymi zménami, napt. zmodernizovat internetové
stranky, vyuzivat socialni sité. NedostateCna je i propagace pro zahrani¢ni navstévniky.
Reklama by méla oslovit pievazné sousedici zemé, tedy Némecko a Polsko. Reklamni spoty

nebo ucast na veletrzich v téchto zemich mize vést k ptivalu novych navstévnika.
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4.8 POTENCIAL CESTOVNIHO RUCHU V OKRESU LIBEREC

Obrazek 5: Okres Liberec

Okres Liberec

administrativni mapa
stavk1.1.2019
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Pramérny pocet obyvatel obce =2 963

NejwétEl: 1. Liberec = 104 445
2. Hradek nad Nisou = 7 722
3. Frydiant = 7 531

Neimensr: 1. Janovice v Podjedtédi =92
2. Cetenov = 117
3. Zdérek = 153

Priimérna rozloha obce (ha) = 1 684
Nejvétsi: 1. Liberec = 10 609

2. Jablonné v Podj. = 5 787
3. Hradek nad Nisou = 4 855

Nejmensi: 1, Radimovice = 133
2, Lazany = 209
3. Zdarek =233

Zdroj: CSU, 2019
4.8.1 Predstaveni oblasti

Okres Liberec je sidlem krajského a zaroven nejvétsiho mésta oblasti Liberce. Celkové je
okres velmi diilezity pro fungovani celé oblasti. Rozlohou 989 km? je region té¢sn€ na druhém
misté za okresem Ceska Lipa. Podtem obyvatel, ale zcela pievySuje ostatni regiony,
diivodem je mésto Liberec, které ma ptes 100 tisic obyvatel. Okres Liberec hrani¢i se v§emi
ostatnimi regiony. Na zapadni strané sousedi s okresem Ceska Lipa. Na vychodé pak
s okresem Jablonec nad Nisou a na jihovychodni strané s okresem Semily. Na severu region
tvori statni hranici s Némeckou i Polskou republikou. Na jihu pak se Stfedo¢eskym krajem.
Oblast regionu se déli na 2 spravni celky. Na spravni celek obce Liberec s rozsirenou
pusobnosti a na spravni celek obce Frydlant s rozsifenou pusobnosti, na jihu zasahuje i do
spravniho celku obce Turnov.

V oblasti se nachazi 59 obci, ztoho 11 ma statut mésta. Krom¢ uz zminénych mést se
v regionu nachazi mésta Chrastava, Hodkovice nad Mohelkou nebo Nové Mésto pod

Smrkem. Jako u ostatnich okresi je pies 80 % obyvatel z méstskych ¢asti. (CSU, 2020)
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4.8.1.1 Lokaliza¢ni faktory

Pi¥irodni podminky

Jako u predeslych okrest je povrch velmi Clenity. Na severu se rozprostird ¢ast Jizerskych
hor s nejvyssi horou Smrk (1124 m. n m.), ktera se vypina piimo u polskych hranic. Jizerské
hory turisty lakaji, jak na své pfirodni pamatky, tak na terén, ktery je vhodny pro turistiku a
cyklistiku nebo zimni sporty. Na severozapadé se rozprostiraji Luzické hory. Zde se stava
vyhledavanym cilem naptiklad PP Bilé kameny. Ve stfedni Casti regionu, nad méstem
Liberec, se tyc¢i nejznamé;jsi misto celého kraje. Jedna se 0 televizni vysila¢ a hotel Jested.

Tento symbol oblasti je nejvyssi bod Jestédsko — Kozakovského hiebene.

Kulturni podminky

Hlavnim kulturnim centrem regionu je mésto Liberec. Ve mésté sidli Severoceské muzeum
nebo Technické muzeum. Na ndmésti Dr. Edvarda BeneSe stoji krdsna novorenesancni
radnice z roku 1893. Hned vedle je také moZné navstivit vyznamné divadlo F. X. Saldy.
Soucasti okresu je n€kolik zdmku a hradti, mezi nejnavstévovanéjsi patii zdmek Sychrov
nebo zdmek a hrad Frydlant. V Liberci se kona také jeden z nejvétSich hudebnich festivali

v CR, nazyvany Benatska noc.

4.8.1.2 Realizac¢ni faktory

Dopravni infrastruktura

Do okresu vede délnice D10, ktera kon¢i v Turnové a plynule se méni na silnici R35
sméfujici do Liberce. Silnice dale pokracuje pfes Chrastavu az do Némecka. Velmi
vyuzivané je autobusové spojeni na lince Liberec — Praha, Cerny most, kterd konkurenéné
porazi zelezni¢ni dopravu. Ta se zaméfuje spiSe na trasy Liberec — Pardubice nebo

Liberec — Usti nad Labem.

Zabavny a zazitkovy priamysl
V Liberci 1ze najit jedno z nejvétsich zabavnych center v Ceské republice. Jedna se o
centrum Babylon. Tento objekt v sobé zahrnuje aquapark, lunapark, IQpark. Soucasti

komplexu je i hotel a n€¢kolik restauraci. Do aredlu patii vedlej$i budova, ve které sidli
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liberecka IQlandie, kterd nauc¢nou formou bavi své navstévniky. Liberec je také mésto
lyzovani, Ski areal Jestéd patii k nejvétsim lyzarskym strediskim v tuzemsku. Velkym
tahdkem pro navstévniky je také nejstarsi zoologicka zahrada v CR. Po celém regionu lze
najit nékolik cyklostezek, sportovist nebo pijcoven sportovniho vybaveni. Pro

informativnost funguji v kazdém mésté infocentra pro turisty.

4.8.1.3 Ubytovaci a stravovaci zarizeni

Celkova kapacita ubytovacich zafizenich v okresu Liberec byla pro rok 2019 piesné 126
objektl. Za zkoumané roky, tedy od roku 2000, je pocet zatizeni pomérné konstantni. Propad
prisel kolem hospodaiské krize, kdy mezi lety 2008—2011 se stav snizil az na 72 objekti.
V tomto obdobi upadal zajem o cestovni ruch a nabidka ptesahovala poptavku. V roce 2012
vSak narast kapacit stoupl o 62 objektti a koeficient rstu Cinil ptiblizné 80 %.

V daném okrese je nejvice penziont a hotelti. Pocet hoteld je vyssi i kvili tomu, Ze soucasti

oblasti je velké mésto, kde je vyskyt hotell Castéjsi.

Graf 10: Kapacity ubytovacich zarizeni okres Liberec
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Zdroj: vlastni zpracovani dle dat z CSU, 2020
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4.8.2 Statistiky navstévnosti

Graf 11: Vyvoj poctu navstévnikii od roku 2000 do roku 2019 okres Liberec
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Zdroj: vlastni zpracovani dle dat z CSU, 2020

Na rozdil od ostatnich okrest se navstévnost v okresu Liberec za zkoumané obdobi piilis
nesnizovala. Poéet navstévnikl se od roku 2000 vice jak zdvojnasobil, to dokazuje i
bazicky index, ktery se roce 2019 rovnal 2,2844. Pocet navstévnikt v roce 2019 dosahoval
285 694 hostl. VEtSina navstévnikil jsou rezidenti, ale na rozdil od ostatnich regionti i
pocet nerezidentl je na svém maximu. Koeficient riistu se posledni roky drzi kolem 10 %
narustu za rok. Je tedy zfejmé, Ze o destinaci je zdjem a kazdym rokem ptibyvaji
navstévnici. Tento rust ur¢ité poznamenalo nékolik udalosti v regionu. Napiiklad v roce
2006 (koeficient riistu 16 %) se oteviela multifunkéni sportovni aréna, ktera od svého
vzniku potadala n€¢kolik kulturnich i sportovnich udalosti, které pomohly zajmu o Liberec.
(Sport park Liberec, 2020)

Kolem roku 2009 pfisla mirna stagnace, ktera je zfejma u vSech okrest. Tato stagnace je
ovlivnéna hospodaiskou krizi, kdy cestovni ruch prochazel horsim obdobim. Reakci na
snizeni zajmu o oblast bylo v roce 2013 piedstaveni Jizerky Card, ktera laka turisty na
mnoho vyhod. (Jizerky, 2020)

Okresu také pomohl ptfesun nejvétsiho hudebniho festivalu v kraji, a to Benatské noci,
ktera se konala v Liberci poprvé v roce 2012 (koeficient rastu v tomto roce 18 %). Festival

navstivilo naptiklad v roce 2019 za vikend 40 000 fanousku. (Benatska noc, 2020)
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Posledni velmi vyznamnou udalosti v cestovnim ruchu v regionu bylo otevieni nového

komplexu IQlandia. Ta se stala hned po svém otevieni hitem. Protoze je region velmi

spjaty se zimnimi sporty, je pro navstévnost velmi dileZzita zimni sezéna. Ta je z velké

casti ovlivnéna snéhovymi podminkami.

4.8.3 Swot analyza

Silné stranky

vyhodna geograficka poloha (statni
hranice s Polskem i Némeckem ->
euroregion Nisa)

riznorodost krajiny s turistickymi
oblastmi (Jizerské hory, Luzické hory)
vyborna silni¢ni infrastruktura (pfimé
spojeni s Prahou, Némeckem, Polskem)
dobré finanéni zazemi region (Liberec)
dostate¢na kapacita HUZ

marketingova strategie

vysoky pocet atraktivnich mist v regionu
(Jestéd, ZOO, Babylon)

velké turistické zatizeni atraktivnich
turistickych mist

nedostatek parkovacich mist

velika konkurence pro hoteliéry a
majitele restauraci

zastarald Zelezni¢ni infrastruktura
regionalni disparita (upfednostiiovani
Liberecka pted Frydlantskem)

rozsifovani pramyslovych center

Prilezitosti

misto pro nové investice (okoli Liberce)
pripravenost na zvySenou navstévnost
rezidentt i nerezidentl

Modernizace silni¢ni i Zelezni¢ni
infrastruktury (pfima zelezni¢ni trat’ do
Prahy)

nové marketingové programy, kampané,
letaky

rozsifovani lyzatského stfediska Jestéd
vystavba novych hotelovych komplexi
Vyuzivani nastroju regionalni politiky
pro podporu malych a sttednich podniki

zvySovani atraktivity Frydlantska

velké finan¢ni naklady na udrzitelnost
cestovniho ruchu

rist turistického tlaku mize vést k
poskozovani pamatek a zivotniho
prostredi

nendvratnost investovanych finan¢nich

prostiedki do regionu

konkurence ostatnich oblasti (ubytek
turistt)
nejistota  sné¢hovych podminek ve

skiarealech (Jestéd)

zhorSujici technicky stav pamatek a

jinych zaiizeni v cestovnim ruchu
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4.8.4 Doporuceni pro rozvoj cestovniho ruchu v okresu Liberec

Velkym problémem okresu je regionalni disparita, kdy je Liberecko uptednostiiované pied
Frydlantskem. Rozdily jsou patrné jak v cestovnim ruchu, kdy navstévnost Frydlantska je
nekolikrat mensi, ale 1 irovni zivota rezidenti. Na Frydlantsku neni tolik pracovnich mist a
kvalita sluzeb neni na tak dobré Grovni. Myslim si, ze by bylo vhodné podpofit region
finan¢ni podporou, ale i vybudovanim dobrého zazemi pro rozvoj cestovniho ruchu. Za
podpory investord by bylo mozné napiiklad vytvofit rekreaéniho stiedisko v blizkosti
Nového Mésta pod Smrkem. Nové Mésto pod Smrkem je vychozim bodem pro tary do
Jizerskych hor nebo nastupnim mistem singltrekovych trati pro horska kola. V blizkosti
meésta se nachazi lazné Libverda, které by potiebovaly zmodernizovat. Velky problém je
také nedostatecna propagace oblasti. Proto by mél investovat kraj do marketingové kampané
na podporu tohoto regionu.

V Liberci patii k nejnavstévovangjsim mistim ZOO Liberec, ktera ale zna¢né pokulhava ve
svém rozvoji. Vyb&hy pro zvifata jsou malé a pavilony nedostacujici, proto by méla i
zoologicka zahrada projit dostate¢nou rekonstrukei a rozsitenim aredlu do vedlejSich lest.
Posledni mozné doporuceni je ohledné modernizace Zeleznicni infrastruktury. Napiiklad
Zelezni¢ni spoj do Prahy je zcela nedostacujici a délka jizdy je téméf dvakrat delSi nez
autobusovymi spoji. Proto by se mé&l kraj snazit najit feSeni v modernizaci této trati, ktera by

mohla zajisti vét§i nartist navstévnika regionu.
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4.9 POTENCIAL CESTOVNIHO RUCHU V OKRESU SEMILY

Obrazek 6: Okres Semily

Okres Semily
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49.1 Predstaveni oblasti

Okres Semily se rozprostira na zadpadni strané kraje. Na severu tvoii okres kratkou hranici
s Polskem (14 km). Na vychodni stran¢ sousedi s okresem Liberec a okresem Jablonec nad
Nisou. Na jihu pak sousedi se Stfedoceskym krajem, na zapad€ hranici s Kralovéhradeckym
krajem. Rozlohou 699 km? patii k mensim okresim. Region se sklada ze 3 hlavnich ¢asti,
ze spravniho obvodu obce Turnov, ktery zasahuje 1 do okresu Liberec. Dalsi spravni obvod
S obci s rozsifenou pusobnosti tvoii mésto Semily. V okrese se nachazi 69 obci, z toho je 9

mést. Na rozdil od ostatnich okrest, kde vétsina obyvatel zije ve méstech, v okrese Semily
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3. Rakousy = 94

Priimérna rozloha obce (ha) =1 075
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je rozlozeni rovnomérné — ve méstech Zije 56 % obyvatel. (CSU,2020)
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4.9.1.1 Lokaliza¢ni faktory

Pi¥irodni podminky

Jako ostatni oblasti i okres Semily mé velmi €lenity terén. Oblast je rozdélena na 3 zékladni
pasma. Prvni pasmo je horské, jednd se o oblast Krkonos, které se rozprostird na severni
stran¢ regionu. Oblast je velmi oblibend mezi turisty, kteti navstévuji prevazné horska
stiediska v Harrachové€, Rokytnice nad Jizerou nebo Benecku. KrkonoSsky narodni park ma
mnoho ptirodnich skvosti. Jeden z nich se nachéazi na okraji Harrachova, jedna se 0
Mumlavské vodopady. Ve stiedni ¢asti okresu se rozklada pasmo podhorské, které zaujima
hlavné¢ Semilsko a Jilemnicko. Toto uzemi se nazyva Podkrkonosi. Na jizni stran¢ se
objevuje pasmo mirné zvInéné a niZinaté. Jedna se o oblast Ceského raje. Je to uizemi, které
se svymi piirodnimi krasami zapsalo jako geopark UNESCO. Hlavni atrakei pro turisty jsou

piskovcové skaly a skalni mésta. Dalsi ptirodni dominantou okresu jsou Bozkovské jeskyné.

Kulturni podminky

Oblast Ceského réje je plna hrad@i a zamk(. Dominantou je hrad Trosky, ktery patii mezi
nejnavitévovangjsi mista celého kraje. O historii a zajimavostech Ceského raje informuje
Muzeum Ceského raje v Turnové. K dal$im muzeim patii napiiklad Krkono$ské muzeum ve
Vysokém nad Jizerou. V regionu se kona mnoho kulturnich akci. Kazdy rok se v Turnové

poradaji Staro¢eské femeslnické trhy nebo v obci Sedmihorky letni hudebni koncerty.

4.9.1.2 Realiza¢ni faktory

Dopravni infrastruktura

Meésto Turnov je dulezitym silnicnim 1 Zelezni¢nim uzlem. Z Prahy vede do mésta délnice
D10, ktera dale navazuje na silnici do Liberce. Z Turnova je dobré spojeni i do Ji¢ina nebo
Hradce Kralové. Tyto linky funguji 1 v Zelezni¢ni infrastruktufe. HorSi dostupnost a kvalita

silnic je oblasti Podkrkonosi. V Krkonos$ich velmi dobie funguji skibusy a cyklobusy.

Zabavny a zazitkovy primysl
Okres je plny cyklostezek a sportovist. V KrkonoSich ptevazuji lyzaiské vleky, lanovky a

pujcovny lyzi nebo horskych kol. Nejvétsi aredly lze najit v Harrachové a Rokytnici nad
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Jizerou, kde se vyskytuji kromé lanovek dalsi volno¢asové moznosti jako jsou napi. bobova
draha, bowlingové drihy nebo fun-park pro déti. V Ceském raji se velké oblibenosti t&si
horolezectvi. Pro déti je v oblasti moznost navstivit areal Stastné zemé — nejvétsi piirodni
zabavni détsky areal v CR. V celém okrese je piipraveno n&kolik nauénych stezek, které

maji navstévnika obeznamit o dulezitostech dané oblasti. (Cesky raj, 2019)
4.9.1.3 Ubytovaci a stravovaci zarizeni
Graf 12 Kapacita ubytovacich zarizeni okres Semily 2019
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Zdroj: vlastni zpracovani dle dat z CSU, 2020

Podle statistik 1ze z grafu vycist, ze jako v ostatnich regionech, je nejvice objektt ve stylu
penzionu. Jednd se témét o 149 zaftizeni, ktera za rok 2019 navstivilo 72 600 hostti. Tim, ze
se penziony fadi mezi mensi ubytovaci zafizeni, tak jejich pocet hostl témét o polovinu
prevySuji hotely. Hotell, kterych je patrné méné (piesnéji 68 objektd vSech moznych
kategorii), navstivilo pies 200 000 hostl. Pfi vyhodnoceni vyvoje kapacit hromadnych
ubytovacich zafizeni za zkoumané obdobi je zfejmé, ze s mirnymi vykyvy je aktualni stav

stejny jako v roce 2000.
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4.9.2 Statistiky navstévnosti

Graf 13: Vyvoj poctu navstévnikii od roku 2000 do roku 2019 okres Semily
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Zdroj: vlastni zpracovani dle dat z CSU, 2020

Pocet navstévniki ubytovanych na uzemi okresu Semily v roce 2019 dosdhl hodnoty
390 000 navstévnikil, coz je rekordni a nejvyssi navstévnost za sledované obdobi, a to i ve
srovnani s ostatnimi okresy. Dle grafu Ize fict, Ze pocet navstévniki je ovliviiovan predevsim
rezidenty, kterych v poslednich letech hodné ptibyva. U navstévnosti nerezidentli vidime
pomérné konstantni kiivku, kterd se pohybuje kolem 100 tisic navstévniki ro¢né. Lokalita
vyuziva hlavné idealni polohy, kdy souéasti okresu jsou oblasti Ceského raje a &asti
KrkonoS. Pfi analyzovani dat byl zjistén pokles v rozmezi roku 2007 az do roku 2011,
napiiklad v roce 2007 byl pokles koeficientu rlstu témét o 20 %. Tento pokles je u
cestovniho ruchu patrny témeéf na celém tizemi republiky. V tomto obdobi byla ekonomicka
krize a lidé tolik necestovali. Vétsi rust byl naopak zaznamena v roce 2015, kdy koeficient
ristu ¢inil 22 %. Jeden z faktorti mohl byt zvyseny zajem o destinaci Cesky raj, ktera se
v tomto roce stala souéasti globalni sité geoparki UNESCO. SdruZeni Ceského raje také
podporuje programy, které podpoii cestovni ruch, v posledni dobé 1dka na putovani za
Albrechtem z Valdstejna nebo putovani za povéstmi Ceského raje. Tyto programy kladné
ovlivituji rast navstévnikd. (Cesky raj, 2020)

Dalsi dilezitou oblasti okresu jsou Krkonose. Navstévnost v horskych oblastech
ovlivituje hlavné pocasi. Pii konzultaci s panem V. Fejklem z arealu Harrachov jsem zjistil,

ze navstévnost aredlu ovliviiuje pocasi a délka fronty u lanovek. Pocet navstévnikl v 1ét¢ je
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0 polovinu mensi nez v zimnim obdobi. Idedlni rok je, pokud zimni sezona trva 110-120 dni

a v 1ét¢ je minimalné srazek. Pokud tento stav neplati, na navstévnosti se to odrazi v poklesu

0 20 az 35 %. (Skiareal Harrachov, 2020)

4.9.3 SWOT analyza

Silné stranky

vyhodna geograficka poloha (statni hranice
s Polskem)

raznorodost krajiny s turistickymi oblastmi
(Cesky R4j, Krkonose, Podkrkonosi)

dobré silniéni a Zelezniéni spojeni s velkou
¢asti region (netyka se Podkrkonosi)
podpirné programy (marketingova
strategie -> putovani za povéstmi Ceského
raje, Po stopach Albrechta z Valdstejna)
kvalitni navstéva rezidentl i nerezidenti

velmi dobry stav kulturnich pamatek

PrileZitosti

pripravenost na zvysenou navstévnost
rezidentll i nerezidentd

prostor pro investory (rozSifovani nebo
budovani novych stfedisek — Krkonose)
vytvorenych vyhodnych balickt
(Krkonose)

spoluprace subjekti cestovniho ruchu
(vefejny i soukromy sektor)

rozsifovani chranénych krajinnych oblasti
propagace a podpora pro oblast
Podkrkonosi

modernizace a rozSifovani HUZ

naruseni pfirodnich podminek chranénych
oblasti

zavislost n€kterych regionti na cestovnim
ruchu, jako hlavni ptijem finan¢nich
prostiedki (nejistota)

velké zaméfeni na turisty, znevyhodnéni
lokalnich obyvatel

dopravni infrastruktura v Podkrkonosi
(Jilemnice, Vysoké nad Jizerou...)

velké turistické zatizeni atraktivnich

oblasti

velké finanéni naklady na udrZitelnost
cestovniho ruchu

rast turistického tlaku mize vést k
poskozovani pamatek a zivotniho prostredi
nejistota snéhovych podminek ve

skiarealech (Harrachov, Rokytnice nad
Jizerou, ...)

ubytek navstévnikl -> rezidentd i
nerezidentd (velka konkurence na trhu
cestovniho ruchu)

nedostatecna podpora malych podnikateld,
zanikani rodinnych firem (femesla,

penziony, restaurace)
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4.9.4 Doporuceni pro rozvoj cestovniho ruchu v okresu Semily

Velké turistické zatizeni atraktivnich oblasti pfedstavuje vysoké néaroky k zachovani
udrzitelnosti pfirodnich a kulturnich pamatek. Region by se m¢l zaméfit na pravidelnou
udrzbu a podporu téchto pamatek. Jen tak docili region k zachovani téchto turistickych mist.
Dulezité je také neustalé rozsifovani nabidky sluzeb, tim mizeme docilit rovhomérngjsiho
zatizeni turistickych mist. V oblasti Ceského rdje se nabizi tvofeni novych cyklotras a
nauénych stezek. V ptfipadé Krkono$ i1 tvofeni skialpinistickych a bézkatskych tras pro
lyzate. Za podporu stoji také oblast Podkrkonosi, do které spada napiiklad Vysoké nad
Jizerou nebo Jilemnice. Tyto regiony nejsou tak turisticky zatizené a zaroven se zde nabizi
vetsi prostor pro investice. Myslim si, ze by tato oblast mohla byt vice propagovana a
napiiklad ve spojeni s KrkonoSemi se z této oblasti muze stat oblibena destinace. Pro rozvoj
této oblasti by bylo potieba zlepseni dopravni infrastruktury. Stav nékterych komunikaci
neni dostacujici a jsou potieba rozsahlé opravy. Pro lepsi dostupnost oblasti by bylo vhodné

také rozsifit autobusové a Zelezni¢ni spoje s vétsimi okolnimi mésty.

4.10 NEJNAVSTEVOVANEJSI MiSTA V LIBERECKEM KRAJI

Pro porovnani nejnavitévovangjsich mist CR Ize vychéazet z zebiicku, ktery kazdoro¢né
sestavuje agentura CzechTourism. Na prvni pohled je ziejmé, Ze v turistickém ruchu vede
Praha, kterd mé z 10 nejnavstévovangjsi mist hned 6 pficek. NejnavstévovangjSim mistem
v CR se stal uz ponékolikaté Prazsky hrad snavitdvnosti za rok 2019 pies 2 587 tis.
navstévnikd. Nejvetsi prizni navstévniki se mizou tésit hlavné zoologické zahrady, protoze
témét vSechny se umistily v top 50. Velky zdjem je zfejmy i o technické pamatky a zabavna
centra, mezi néz patii napiiklad aquaparky nebo stezky korunami stromu. Nejinak tomu je
v Libereckém kraji, kde svoje prvenstvi drzi zdbavné centrum Babylon, ktery se sklada
z n¢kolika ¢asti. Prvni ¢ast je vodni svét s wellness, ve stejné budové se nachazi zaroven i
druhd a tieti ¢ast, jedna se o IQpark a Lunapark. Objekt celkové navstivilo v roce 2019
piiblizn¢ 484 200 navstévnikl. Druhou nejnavstévovanéjsi atrakei v Libereckém kraji je
Libereckd zoo, kterd v roce 2019 prilakala 402 200 navstévniki. Na tfetim misté v poctu
navstévnika je dalSi zabavné vzdélavaci centrum IQlandie, kterd navazuje na sousedici

[Qpark. Déle se v zebticku umistily hlavné zamky a hrady nebo muzea. (CzechTourism, 2020)
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V grafu je zachycen vyvoj navstévnosti u 10 nejoblibenéjSich mist v Libereckém kraji.

Graf 14: Vyvoj navstévnosti u vybranych mist s nejvyssi navstévnosti v Libereckém kraji

Vyvoj navstévnosti u vybranych mist s nejvyssi nastévnosti
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[
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=@==700logickd zahrada Liberec ==@=Centrum Babylon Liberec (Igpark, aquapark, lunapark)
Dinopark Liberec Stétni zdmek Sychrov
==@==Statni hrad Trosky - NKP ==@==Bozkovské dolomitové jeskyné
e=@==Statni hrad Bezdéz ==@==Hrad Valdstejn
== Muzeum Ceského raje v Turnové =—@==iQLandia, Liberec

Zdroj: vlastni zpracovani dle dat z portalu CzechTourism, 2020

Z grafu lze vycist, ze sledované subjekty mizeme rozdé€lit na 2 ¢asti. Prvni ¢ast tvoii mista,
ktera dosahuji primérné 400 000 navstévnikd. Do této skupiny mizeme zatradit IQlandii
S primérnou ro¢ni navstévnosti 410 500 navstévniki za sledované obdobi, coz je nejvyssi
prumér za vSechny sledované objekty. Poté se do této skupiny fadi centrum Babylon
(409 500 navstévnikl) a Zoologicka zahrada Liberec (402 200 navstévniku) Do druhé
skupiny fadime mista, které¢ dosahuji primérné rocni navstévy na hranici nebo pod hranici
100 000 navstévnikd. Z druhé ¢asti dosahuje vyssich navstév Dinopark Liberec, u kterého

se ro¢ni navstéva pohybuje primérné kolem 166 000 navstévniki.

Pfi bliz§i analyze je patrné, ze U zabavnych centrech dochazi k vys§si navstévnosti v prvnich
letech, poté se snizuje (prvotni zajem). Dinopark Liberec byl otevien v roce 2012, kdy jeho
navstéva Cinila 225 000 néavstévnik. Hned druhy rok c¢inil koeficient riistu 0,66, coz
znamena Ze se navstéva snizila o vice, jak 30 %. To znamenalo pokles o 77 000 navstévniki
za rok. To samé Ize konstatovat o IQlandii, kdy prvotni navstéva ¢inila 425 000 navstévnikt

za rok. V roce 2019 vsak IQlandia zaznamenala uz navstévu jen 385 000, pokles neni
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vyrazny, ale prvotni efekt je patrny. Na rozdil od zdmki a hradt, kdy se kazdoro¢ni navstéva
témef nemeéni. Pocet hostl se také vyrazné neméni u ZOO Liberec, kde je navstévnost
pomeérné konstantni. Nevyhodou od ostatnich mist je venkovni expozice, kterou muze
ovlivnit pocasi. Posledni sledovany objekt je Muzeum Ceského raje v Turnové, kde se
navstévnost pomeérné meéni. Dilezity prvek je, zda potencialni navstévniky oslovi néktera ze
specialnich expozic. Naptiklad v roce 2015 muzeum zaznamenalo ro¢ni nartist navstévnikli
0 38 %. Tento nartist byl zaznamenan po nové oteviené expozici Horolezectvi v Ceském

raji. (CzechTourism, 2020)

411 ZAVERECNE HODNOCENI CESTOVNIHO RUCHU V
LIBERECKEM KRAJI

Celé tzemi Libereckého kraje t&Zi z velmi vyhodné strategické polohy. Ceska republika je
soucasti stfedni Evropy a je dokonce povazovéna za uplny stfed Evropy. Z tohoto umisténi
tézi cestovni ruch, zejména kvili dobré dostupnosti a své bezpecnosti. Pfimo kraj a
vSechny zkoumané regiony tvofi statni hranice s Polskem a Némeckem, proto se oblast t&si
z velmi dobré navstévnosti zahrani¢nich navstévnika z téchto zemi. Dalsi vyhodou je
Clenitost a atraktivnost izemi. Cely kraj je pokryty turistickymi oblastmi s pfirodnimi i
kulturnimi paméatkami.

Cestovni ruch v danych regionech mé dlouholetou tradici, proto je urovei sluzeb a
infrastruktury na velmi dobré urovni a stale se zvysuje kvili vys§im pozadavkim
spotiebitelt. Okresy v tomto procesu musi pokracovat a stale modernizovat stavajici
nabidku a neustale rozsifovat sluzby pro navstévniky turistickych oblasti. Jen tak dokézou
obstat na tuzemském i celosvétovém trhu cestovniho ruchu. Velmi dilezité je se také
zaméfit na ochranu jak pfirodnich, tak kulturnich pamatek v regionech. Tato opatieni a
celkova tdrzba stoji obrovské finan¢ni prosttedky, proto je velmi diilezitd podpora statu,
ale 1 schopnost dobfe a tcelné vyuzivat finanéni podporu z Evropské Unie.

Za nedostatky mizeme povazovat velkou zavislost na cestovnim ruchu v nékterych
oblastech. Jedna se hlavné o horska sttediska v Jizerskych horach, Luzickych horach nebo

Krkonosich. Navstévnost téchto oblasti je ovlivnéna nekolika faktory. Nékteré se nedaji
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zcela ovlivnit, naptiklad vyvoj pocasi v letnich a zimnich mésicich. Pfitom sné¢hové
podminky v zimnich mésicich jsou zcela zdsadni v navstévnosti, a tedy i celkovém
fungovani cestovniho ruchu. Mezi negativa nékterych regioniit miizeme paradoxné také
zatadit velké turistické zatiZeni, které vede k devastaci ptirodnich pamatek, které miize
vést k celkovému zaniku nékterych ptirodnich oblasti. Velky pfisun turistii zasahuje
negativné také do zivota rezidentli. Nedostatek parkovacich mist, vyssi ceny nebo
nadmérny hluk a vétsi produkce odpadu patii mezi ¢asté vytky rezidentii. Mezi slabsi
stranky patii i nedostateCna propagace nékterych regionii ¢i maly prostor pro investice.
Cestovni ruch v regionu je jednim z vyznamnych faktorti ovliviiujici celkovou
ekonomickou situaci kraje, proto je velmi dilezita podpora tohoto odvétvi. Je tieba
vytvaret nové marketingové projekty na podporu turistickych oblasti, podporovat vytvareni
novych cyklistickych a turistickych cest nebo finan¢ni podpora pro regionalni podnikatele
nebo neziskoveé sektory. To vSe je diilezité k tomu, aby cestovni ruch v Libereckém kraji

prosperoval a jeho navstévnost méla stoupajici tendenci.
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S5 Zavér

Hlavnim cilem prace je analyzovat soucasny stav urovné cestovniho ruchu v Libereckém
kraji, zjistit moznosti rozvoje této oblasti a zaméfit se na vyvoj kraje za poslednich 20 let.
Prace se snazi vSechny tyto otdzky zodpovédét a poskytnout doporuceni, kterd mohou vést
ke zlepSeni soucasného stavu destinace.

Z analytické Casti prace je patrné, ze pro vSechny zkoumané okresy je cestovni ruch
neodmyslitelnou soucasti. Proto je velmi dilezité se na rozvoj tohoto odvétvi zaméfit,
vénovat usili a finanéni prostfedky, aby rozvoj cestovniho ruchu smétoval tim spravnym
smérem. Analyza Casovych fad poukazala, ze ve vSech oblastech ma navstévnost
Vv poslednich letech rostouci tendenci. Nejvyssi nariist za posledni rok zaznamenal okres
Liberec, ovsem u zbylych okrest byl koeficient riistu velmi podobny a pohyboval se okolo
5% rhstu oproti predeSlému roku. Pocet ubytovacich kapacit se nijak vyrazné neménil. U
délky pobytu je dlouhodoby trend snizovani poctu prenocovani. Tento jev miize byt ovlivnén
tim, ze pocet rezidentl zcela prevysuje navstévnost nerezidentii. Druha véc, ktera ovliviiuje
tento pokles, je to, ze rezidenti vyuzivaji tuzemsky cestovni ruch spiSe na kratsi pobyty, na
dlouhodobé;jsi cesty pak vyjizdi do zahranici.

Dle analyzy je zfejmé, Ze celé oblast Libereckého kraje ma velmi dobré predpoklady
pro uspésné pusobeni na trhu cestovniho ruchu. Kraj ma velmi dobrou strategickou polohu,
protoZze tvofi statni hranice s Polskem a Némeckem. Z téchto zemi proudi do oblasti velmi
pocetnd skupina navstévnikll. Jedna se téméi o 70 % vSech zahrani¢nich hostli. Navstévnici
Z téchto zemi navstévuji nejcastéji horské oblasti, jako jsou Jizerské hory, LuZzické hory nebo
KrkonoSe. Dobra dostupnost Libereckého kraje je 1 pro tuzemské navstévniky, dojezdova
doba z Prahy se pohybuje kolem 1 hodiny podle dopravni situace. Uzemi kraje je velmi
Clenité a atraktivni, cely kraj pokryvaji turistické oblasti, které jsou plné ptirodnich a
kulturnich pamatek. Udrzba a zéroven dostateénd modernizace téchto oblasti patii mezi
hlavni tkoly kraje. Dalsi velmi dulezity aspekt je ochrana a rozSifovani chranénych
krajinnych oblasti, které jsou velmi zranitelné. Pravé ptiroda, kterd obklopuje zkoumané
uzemi je hlavnim divodem navstévy vétSiny navstévnikil. At uz se jedna o krasné husté lesy
Luzickych hor, rageliniité Jizerskych hor, vysoké vrcholy Krkono$ nebo Cesky raj plny
piskovcovych skal. VSechny tyto ptirodni skvosty maji zasadni vliv na cestovni ruch v Kkraji

a je dualezit¢ je chranit. Co se tyCe kvality dopravni infrastruktury, ubytovacich a
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stravovacich zafizeni a dalSich doplinkovych sluzeb, jsou okresy na slusné urovni, avSak
oproti vyspélejsim zemim, predevsim zdpadni Evropy, je zcela jisté co dohanét. Za zminku
stoji opravy a udrzba silni¢nich komunikaci nizSich tfid, modernizace Zeleznic nebo zajisténi
pravidelngjsSich autobusovych spoju. Hotely a stravovaci zafizeni se v nékterych regionech
zastavily v Case a jejich nabidka neakceptuje pozadavky spotiebitelti cestovniho ruchu.
Lyzaiska stfediska, ktera jsou Vv Libereckém kraji tak vyhlasend, potiebuji Caste¢nou
modernizaci a staly rozvoj, aby mohla konkurovat zahrani¢nim arealim. Tyto zmény je
mozné provést pouze tehdy pokud bude vedeni kraje spolupracovat a podporovat soukromé
subjekty, a to za pomoci jak statnich financ¢nich prostfedkti, tak podpory evropskych
dotacnich fondu.

V zavéru je dilezité zminit, Ze cestovni ruch velmi ovliviiuje mistni obyvatele, proto
je velmi dilezité tuto skupiny tolerovat a najit vzdy vychodiska, kterd budou vyhovovat
obéma stranam. Jen spole¢nou souhrou, 1ze z oblasti vybudovat oblibenou destinaci, ktera

bude prosperovat.
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7 Prilohy
7.1 Porovnani kraju

ocet hostt ocet pirenocovani ocet noci

Ceska republika 21998366 11107866 1890500 57 024 767 29 844 204 27 180 563
Hlavni mésto Praha 8044324 1240583 6803741 18 479 653 2 107 691 16 371 962 2,3
StfedoCesky kraj 1172951 898414 274537 2699378 2104 182 595 196 23
Jihocesky kraj 1788911 1151946 636965 4 475 809 3403 713 1072 096 2,5
Pizerisky kraj 871893 557617 314276 2131824 1491 795 640 029 2,4
Karlovarsky kraj 1190296 473219 717077 5400 134 1948 133 3452 001 4,5
Ustecky kraj 659902 436914 222988 1743 626 1160 201 583 425 2,6
Liberecky kraj 1048865 826423 222442 3 169 859 2473373 696 486 3
Kralovéhradecky kraj 1412307 1097480 314827 4 476 372 3452 118 1024 254 3,2
Pardubicky kraj 480520 419808 60712 1334 239 1167 342 166 897 2,8
Kraj Vysocina 605326 528689 76637 1453 860 1282 447 171 413 2,4
Jihomoravsky kraj 2137259 1379859 757400 4228 086 2910 112 1317 974 2
Olomoucky kraj 761615 612855 148760 2312 929 2 020 401 292 528 3
Zlinsky kraj 808451 684764 123687 2272 163 1990 010 282 153 2,8
Moravskoslezsky kraj 1015746 799295 216451 2 846 835 2332686 514 149 2,8

Zdroj: (vlastni zpracovani dle CSU, 2020)

7.2 Analyza okresi

Okres Ceska Lipa

okres rok _ pocet hosta _ nerezidenti _

Okres Ceska Lipa 2000 152 150910 105290 45620 4,1
2001 156 141373 98122 43251 3,7
2002 156 135177 100071 35106 3,7
2003 153 150263 117107 33156 3,7
2004 148 127353 93465 33888 3,9
2005 148 152333 122637 29696 3,3
2006 144 165843 134746 31097 3,6
2007 137 154188 129951 24237 3,2
2008 135 126525 103837 22688 31
2009 128 121647 103498 18149 3,2
2010 127 114814 99089 15725 3,1
2011 130 127386 107820 19566 3,2
2012 156 139862 122201 17661 3,5
2013 155 150809 129333 21476 3,3
2014 135 140194 120181 20013 3,1
2015 140 146670 127919 18751 31
2016 151 167321 148793 18528 31
2017 143 163073 143325 19748 3
2018 142 169603 149826 19777 3
2019 146 170030 149589 20441 3

78



1diference 2diference  bazicky index koeficient ristu

Zdroj: (vlastni zpracovani dle CSU, 2020)

79

1diference 2diference

XXX XXX 1 xxx XXX XXX 1 xxx XXX XXX
-9537 xxx 0,936803393 0,936803393 -7168 xxx 0,93192136 0,93192136 -2369 xxx
-6196 3341 0,895745809 0,956172678 1949 9117 0,95043214 1,019863028| -5776
15086 21282  0,995712676 1,111601826) 17036 15087 1,112232881 1,17023913 -1950 6195
-22910 -37996  0,843900338 -23642 -40678 0,887691139 732 2682
47890  1,009429461 52814 1,164754488| -4192 -4924
-11470  1,098953018 1,088687284 -17063 1,279760661 1,098738554| 1401 5593
-25165 1,021721556 0,92972269| -16904 1,234219774 0,964414528| -6860 -8261
-16008  0,838413624 0,820589151 -21319 0,986200019 0,799047333 -1549 5311
-4878 22785 0,806089722 0,961446354 -339 25775 0,98298034 0,996735268| -4539 -2990
-6833 -1955 0,943829277 -4409 -4070 0,957400143 -2424 2115
12572 19405  0,844119011 1,109498842 8731 13140 1,024028873 1,08s112707 [ EEE 6265
12476 -96  0,926790802 1,097938549 14381 5650 1,160613544 1,133379707| -1905 -5746
10947 -1529  0,999330727 1,078270009 7132 -7249 1,228350271 1,058362861] 3815 5720
-10615 -21562  0,928990789 0,929612954 -9152 -16284 1,141428436 0,929236931 -1463 -5278
6476 17091  0,971903784 1,046193132] 7738 16890 1,214920695 1,064386217| -1262 201
20651 14175  1,108746935 1,140799073| 20874 13136 1,413173141 1,163181388| -223 1039
-4248 -24899  1,080597707 0,974611675 -5468 -26342 1,361240384 0,963250959 1220 1443
6530 10778  1,123868531 1,040043416 6501 11969 1,045358451] 29 -1191
427 -6103  1,126698032 1,002517644| -237 -6738 1,420733213 0,998418165 664 635
pramér za rok 145768,7 _ 120340 pramér za rok
XXX XXX 1 xxx XXX XXX 1 xxx
4 xxx 1,026315789 1,026315789, -0,4 xxx 0,902439024 0,902439024
0 -4 1,026315789 1 0,0 0,4 0,902439024 1
-3 -3 1,006578947 0,980769231 0,0 0 0,902439024 1
-5 -2 0,973684211 0,967320261| 0,2 0,2 0,951219512 1,054054054
0 5 0,973684211 1 -0,8 0,804878049
-4 -4 0,947368421 0,972972973, 0,3 0,9 0,87804878 1,090909091
-7 -3 0,901315789 0,951388889 -0,4 -0,7 0,780487805 0,888888889
-2 5 0,888157895 0,98540146 -0,1 0,3 0,756097561 0,96875
-7 -5 0,842105263 0,948148148 0,1 0,2 0,780487805 1,032258065
-1 6] 0,9921875| -0,1 -0,2 0,756097561 0,96875
3 4 0,855263158 1,023622047, 0,1 0,2 0,780487805 1,032258065
23 1,026315789 0,3 0,2 0,853658537 1,09375
-1 -27 1,019736842 0,993589744 -0,2 -0,5 0,804878049 0,942857143
-19 0,888157895 -0,2 0,0 0,756097561 0,939393939
5 25 0,921052632 1,037037037, 0,0 0,2 0,756097561 1
11 6 0,993421053 1,078571429, 0,0 0,0 0,756097561 1
-8 -19  0,940789474 0,947019868 -0,1 -0,1 0,731707317 0,967741935
-1 7 0,934210526 0,993006993| 0,0 0,1 0,731707317 1
4 5 0,960526316 1,028169014; 0,0 0,0 0,731707317 1
primérza rok 1441 primérzarok 33

bézicky index

1
0,93192136
0,95043214
1,112232881]
0,887691139
1,164754488
1,279760661
1,234219774
0,986200019
0,98298034
0,941105518
1,024028873
1,160613544
1,228350271
1,141428436
1,214920695
1,413173141
1,361240384
1,422984139
1,420733213

25428,7

koeficient ristu
XXX
0,93192136
1,019863028|

1,312116835
1,098738554
0,964414528|
0,799047333
0,996735268|
0,957400143
1,088112707
1,133379707
1,058362861
0,929236931]
1,064386217
1,163181388
0,963250959)
1,045358451
0,998418165




Okres Jablonec nad Nisou

okres rok
Okres Jablonec nad Nisou 2000
2001
2002
2003
2004
2005
2006
2007
2008
2009
2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019
1diference 2 diference bazicky index koefi
XXX XXX 1 xxx
-18806 xxx 0,927917914
32396 51202 1,052089522
-108829 0,759127165
-17923 58510 0,690429556
-12424 5499 0,642809231
8786 21210 0,676485356
-31578 -40364 0,555449085
-7575 24003 0,526414639
-15654 -8079 0,466413949
-11065 4589,
1497 12562 0,429740472
45818 44321 0,60535767
449 -45369 0,607078656
-32262 -32711 0,48342066
33481 65743 0,611750998
-2943 -36424 0,600470684
32043 34986 0,723289267
5000 -27043 0,742453919
9614 4614 0,77930371
pramér za rok 173548,75

72558
87039
79825
50665
49330
42354
46597
34584
26440
20423
16767
17543
23664
23410
15717
20662
20279
23554
25478
25935

4,2
3,5
3,4
3,6
3,6
3,8
3,5
3,7
3,7
3,7
3,6
3,5
3,4
3,5
3,4
3,2
3,2
3,1
31
3,1

icient ristu _1 diference  2diference  bazicky index koeficient ristu

324 260897 188339

331 242091 155052

339 274487 194662

330 198054 147389

304 180131 130801

302 167707 125353

306 176493 129896

300 144915 110331

293 137340 110900

267 121686 101263

243 110621 93854

229 112118 94575

339 157936 134272

333 158385 134975

280 126123 110406

284 159604 138942

289 156661 136382

262 188704 165150

273 193704 168226

279 203318 177383

XXX XXX 1 xxx
0,927917914 -33287 xxx 0,823260185
1,133817449 39610 72897  1,033572441
-86883  0,782572914
0,909504479 -16588 30685 0,694497688
0,931027974 -5448 11140 0,665571124
1,052388988 4543 9991  0,689692523
0,821080723 -19565 -24108  0,585810692
0,947727978 569 20134 0,58883184
0,886020096 -9637 -10206  0,537663469
0,909069244 -7409 2228

1,013532693 721 8130  0,502153033
39697 38976  0,712927222
1,002842924 703 -38994  0,716659853
0,796306468 -24569 -25272  0,586208911
1,26546308 28536 53105  0,737722936
0,981560613| -2560 -31096  0,724130424
1,204537185 28768 31328 0,876876271
1,026496524 3076 -25692  0,893208523
1,049632429 9157 6081  0,941828299
PR 13720755

80

0,823260185
1,255462683
0,757153425
0,887454288
0,958348942
1,036241654
0,849379504|
1,005157209;
0,913101894
0,926834086
1,007682145

1,005235641,
0,817973699
1,258464214
0,981575046
1,210936927,
1,018625492,
1,054432727

XXX

XXX

14481 xxx
-7214 -21695
-21946
-1335 27825
-6976 -5641
4243 11219
-12013 -16256
-8144 3869
-6017 2127
-3656 2361
776 4432
6121 5345
-254 -6375
-7693 -7439
4945 12638
-383 -5328
3275 3658
1924 -1351
457 -1467

pramér za rok

1 xxx
1,199578268
1,100154359
0,698268971
0,679869897
0,583726123
0,642203479
0,476639378
0,364398137
0,281471375
0,231084098
0,241778991
0,326139089;
0,322638441

0,284765291
0,279486755

0,32462306
0,351139778
0,357438187

36141,2

1,199578268,
0,917117614

0,973650449
0,85858504
1,10017944

0,742193703

0,764515383

0,772428139

0,820986143

1,046281386

0,989266396
0,671379752
1,314627473
0,981463556
1,161497115

1,08168464
1,017937044




XXX XXX 1 xxx

7 XXX 1,021604938 1,021604938

8 1 1,046296296 1,024169184
-9 -17 1,018518519 0,973451327
-26 -17 0,938271605 0,921212121
-2 24 0,932098765 0,993421053
4 6 0,944444444 1,013245033
-6 -10 0,925925926 0,980392157
-7 -1 0,904320988 0,976666667
-26 -19 0,824074074 0,911262799
-24 2 0,75 0,91011236
-14 10 0,942386831

124 1,046296296

-6 -116 1,027777778 0,982300885
-47 0,864197531 0,840840841

4 57 0,87654321 1,014285714

5 1 0,891975309 1,017605634
-27 -32 0,808641975 0,906574394
11 38 0,842592593 1,041984733
6 -5 0,861111111 1,021978022

primér zarok 295,35

Zdroj: (vlastni zpracovani dle CSU, 2020)

Okres Liberec

-0,1
0,2

0,2
-0,3
0,2

0,1
0,1
0,1

01
0,1
0,2

-0,1

0,2
02
0,5
05
0,2

-0,1

02
0,2
0,1

02
0,1

1 xxx

0,80952381
0,857142857
0,857142857
0,904761905
0,833333333
0,880952381
0,880952381
0,880952381
0,857142857
0,833333333

0,80952381
0,833333333

0,80952381
0,761904762
0,761904762
0,738095238
0,738095238
0,738095238

3,49

0,971428571
1,058823529
1
1,055555556
0,921052632
1,057142857
1

1
0,972972973
0,972222222
0,971428571
1,029411765
0,971428571
0,941176471
1

0,96875

1

1

okres rok - pocet hostl _ nerezidenti _

Okres Liberec 2000 119 125063
2001 122 136860
2002 122 132888
2003 120 135476
2004 106 127410
2005 107 141264
2006 105 162757
2007 110 162213
2008 103 165770
2009 92 148790
2010 72 150105
2011 74 147935
2012 136 174658
2013 134 163217
2014 116 165503
2015 116 184767
2016 120 213092
2017 124 244277
2018 128 267171
2019 126 285694

78611

80856

85399

91380

78931

88751
101845
104786
112628
103123
108923
102284
119500
114450
122292
139638
160033
179130
193423
207720

81

46452
56004
47489
44096
48479
52513
60912
57427
53142
45667
41182
45651
55158
48767
43211
45129
53059
65147
73748
77974

4,7
37
3,9
35
3,4
31
31
3.2
3
34
32
33
3.2
3,2
2,9
2,9
2,8
2,8
2,6
2,6




Zdroj: (vlastni zpracovani dle CSU, 2020)

1diference 2diference

bazicky index koeficient rdstu

82

XXX XXX 1 xxx XXX 1 xxx
11797 xxx 1004328458 1,094328458 2245 xxx 1,028558344 1,028558344
-3972 -15769 1062568465  0,970977641 4543 2298 1,086349239 1,056186307
2588 6560 1,083262036  1,019475047 5981 1438 1,162432738
-8066 -10654  1,018766542 0,940461779_ -18430  1,004070677,
13854 21920 1,12954271  1,108735578 9820 22269 1,128989582 1,124412462
21493 7639 1,301400094  1,152147752 13094 3274 1,295556601 1,147536366
-544 22037 1,297050287  0,996657594) 2941 -10153  1,332968669 1,028877215
3557 4101 1,325491952  1,021927959 7842 4501 14327257 1,074838242
-16980 20537 1189720381  0,897568921 -9505 -17347  1,311813868 0,915607131
1315 18295  1,200235082  1,0088379% 5800 15305 1,385594891 1,056243515
-2170 -3485  1,182883827  0,985543453 -6639 -12439  1,301141062 0,939048686
26723 28893 1,396560134 [ EEGGA0MG 17216 23855 1,520143491 1,16831567
-11441 -38164  1,305078241  0,934494841 -5050 -22266  1,455903118 0,957740586
2286 13727 1,323357028  1,014005894 7842 12892 1,555660149 1,068519004
19264 16978 1,477391395  1,116396682 17346 9504 1,776316292 1,14184084
28325 o051 1,703877246  1,153301185 [ EEE 3049 2,035758354
2860 1,146345241 19097 -1298 1,119331638
22894 -8291 1,093721472 14293 -804 1,079791213
18523 -4371 1,069330129 14297 4 1,073915718
priimér za rok 171745,5 PR 1865515
XXX XXX 1 xxx XXX 1 xxx
3 xxx 1025210084  1,025210084 -1 xxx 0,787234043  0,787234043
0 -3 1,025210084 1 02 12 0829787234  1,054054054
-2 -2 1,008403361  0,983606557 -04 06 0744680851  0,897435897
-14 12 0890756303  0,883333333 -01 03 0723408255  0,971428571
1 15 0899159664  1,009433962 -03 .02 0659574468  0,911764706
-2 -3 0882352041  0,981308411 0 03  0,659574468 1
5 7 0924369748  1,047619048 01 01 0680851064  1,032258065
-7 12 0865546218 0,936363636 -0,2 03 0638297872 0,9375
-1 -4 0773109244  0,893203883 06 0723404255  1,133333333
-20 -9 0,782608696, -0,2 06 0680851064 0941176471
2 2 0621848739 1027777778 01 03 070212766 1,03125
] 60  1,142857143 01 02 0680851064 0,96969697
2 -64 112605042  0,985294118 01  0,680851064 1
-18 -16  0,974789916  0,865671642 03 os617021277 | e
0 18 0974789916 1 03 0617021277 1
4 4 1,003403361  1,034482759 01 0505744681 0965517241
4 0  1,042016807  1,033333333 01 0595744681 1
4 0 1075630252  1,032258065 02 0553191489 (0928571429
2 -6 1,058823529 0,984375 02 1
prémér zarol 1126 prémérzarok 3,225

XXX

9552

-3393
4383
4034
8399

-3485

-4285

-7475

4469
9507
-6391
-5556
1918

8601
4226

1diference 2diference

XXX
XXX

-18067

5122

7776

-349

4365

-11884

-800

-3190

2990

8954

5038

-15898

835

7474

6012

4158

-3487

-4375

prdmér za rok

bazicky index koeficient ristu

1 xxx
1,20563162
1,02232412
0,949280978
1,043636442
1,130478774
1,311289073
1,236265392
1,144019633
0,983100835
0,886549557
0,982756394
1,187419272

1,04983639
0,930229054
0,971518987
1,142232843
1,402458452
1,587617325

53060,35

1,20563162
0,847957289
0,928551875
1,099396771
1,083211287,
1,159941348)
0,942786315

0,92538353
0,859339129
0,901789038
1,108518285
1,208253927,
0,884132855
0,886070498
1,044386846,
1,175718496,
1,227821859
1,132024498
1,057303249)




Okres Semily

okres rok - pocet hostl _ nerezidenti _

okres semily 2000 345 305087 209388 95699 39
2001 358 312035 189259 122776 3,6
2002 359 317145 201171 115974 3,7
2003 377 304433 188406 116027 3,8
2004 368 309286 191879 117407 3,8
2005 371 306757 188875 117882 3,8
2006 362 297406 192846 104560 3,7
2007 348 247909 152158 95751 3,9
2008 359 274152 175758 98394 3,8
2009 348 260864 179621 81243 3,8
2010 332 257028 182433 74595 3,7
2011 323 245217 182162 63055 3,5
2012 376 281476 207532 73944 3,5
2013 367 280321 214105 66216 3,5
2014 335 268324 203895 64429 33
2015 352 329761 248750 81011 3,2
2016 344 326446 245819 80627 3,2
2017 332 339512 251886 87626 33
2018 346 366735 276348 90387 3,2
2019 344 389823 291731 98092 3,2

83

1diference 2diference bazickyindex koeficient ristu _ldiference 2diference  bazicky index
XXX XXX 1 xxx XXX XXX 1 xxx XXX XXX
13 xxx 1,022773832  1,022773832  -20129 xxx 0,003867461  0,903867461 27077 xxx
1 12 1,039523152  1,016376368 11912 32041 0,960757063 1,062940204 -6802 -33879
18 17 0997856349 0959917388  -12765 24677 0,899793684 0,93654652 53 6855
-9 27 1,013763287 1,01594111 3473 16238 0,916380117  1,018433596 1380 1327
3 12 1005473848  0,991823102 -3004 6477 0,902033545 0,9843443 475 -905
9 12 0974823575  0,969516588 3971 6075 0,920998338  1,021024487 -13322 -13797
1 25 0,898602694  1,105857391 23600 64288 0,839389077  1,155101934 2643 11452
11 22 0855047904 0951530538 3863 -19737 ogs7e3sosr 10219700 [ 1074
-16 5 0,842474442 0,98529502 2812 41051 0,871267694  1,015655185 -6648 10503
9 7[JOB0EE08  0,954047808 271 3083 0,869973446 0,998514523 -11540 4892
62 0922608961  1,147864952 25370 25641 0,991136073 1,139271637 10889 22429
-9 62 0918823155  0,995896631 6573 18797 1022527556 1,031672224 7728 -18617
23 0,879499946  0,957202636  -10210 -16783 0973766405  0,952313117 -1787 5041
17 a9 1,080875201 | EEESESEC s ssoes  1,18798s04 | EIESSGcE TGS 18369
-8 25 1,070009538  0,989947265 -2931 47786 1,173988003  0,988217085 -384 -16966
12 -4 1,112836666  1,040024996 6067 8998  1,202962921 1,024680761 6999 7383
14 26 1,200066951  1,080182733 24462 18395 1,3197891 1,097115362 2761 -4238
2 1[I0 106295554 15383 -o07o [NEORRE068S 1055665321 7705 4944
pumér za rok 300985,85 _ 208701,1 pumér za rok

1 xxx

1,211862193
1,212416013
1,226836226
1,231799705
1,092592399
1,00054337
1,028161214
0,84894304
0,77947523

0,772672651
0,691919456
0,673246324
0,846518772
0,842506191
0,915641752
0,944492628
1,025005486

92284,75

koeficient ristu |

0,944598293
1,000456999
1,011893783
1,004045755
0,886988684
0,915751721
1,027602845
0,825690591
0,918171412
0,845297942
1,172690508|
0,895488478
0,973012565,

0,995259903
1,086807149
1,031508913

1,08524456



XXX XXX 1 xxx XXX XXX 1 xxx
13 xxx 1,037681159  1,037681159 | ISR «x 0,923076923 | ITEEE0ESE
1 412 1,04057971  1,002793296 01 04 0948717949  1,027777778
18 17 1,002753623  1,050139276 01" 0 0974358974  1,027027027
-9 27 1,066666667 0976127321 0 0,1 0974358974 1
3 12 1075362319  1,008152174 0 0 0974358974 1
9 12 1,049275362 0,97574124 0,1 01 0948717949  0,973684211
-14 5 1,008695652  0,961325967 02 03 1 1,054054054
1 25 1,04057971  1,031609195 0,1 0,3 0974358974 0974358974
11 22 1,008695652  0,969359331 0 01 0974358974 1
-16 5 0962318841  0,954022989 0,1 0,1 0948717949  0,973684211
7 0936231884 0972891566 0,2 0,1 0897435897  0,945945946
62 1,089855072 | GHGRG68H 0 02 0897435897 1
62 1,063768116 0,97606383 0 0 0,897435897 1
. = 23 0,971014493 0,91280654 02 02 0,846153846 0,942857143
17 49 1,020289855  1,050746269 0,1 01 0,820512821 0,96969697
-8 25 0,997101449  0,977272727 0 01 0820512821 1
12 -4 0962318841  0,965116279 01 01 0,846153846 1,03125
14 26 1,002898551  1,042168675 0,1 0,2 0,820512821 0,96969697

2 -6 0997101449 0,994219653 0 01| 0820512821 1

Zdroj: (vlastni zpracovani dle CSU, 2020)

84



7.3 Nejnavstévovanéjsi mista Libereckého kraje

prvni diference druha diference bazicky index
| Zoologickd zahrada Liberec 2012 362,5 | xxx XXX 1,0
2013 423,7 | 61,2 XXX 1,168828
2014 4142 |- 9,5 - 70,7 1,142621
2015 414,2 - 9,5 1,142621
2016 480,2 | 66,0 66,0 1,32469
2017| 355,3 |-124,9 - 190,9 0,980138
2018 3682 | 12,9 137,8 1,015724
2019] 402,2 | 34,0 21,1 1,109517
prvni diference druha diference bazicky index
Centrum Babylon Liberec (Igpark, aquapark, lunapark) 2012 398,5 |xxx XXX 1
2013 360,8 |- 37,7 XXX 0,905395
2014 4281 | 673 105,0 1,074279
2015 287,4 |-140,7 - 208,0 0,721205
2016 415,0 | 127,6 268,3 1,041405
2017| 4279 129 - 1147 1,073777
2018 474,1| 46,2 333 1,189711
2019] 4842 | 10,1 - 361 1,215056
prvni diference druha diference bazicky index
Dinopark Liberec 2012 225,0 |xxx XXX 1
2013 148,0 - 77,0 XXX 0,657778
2014 152,4 4,4 8L4 0,677333
2015 154,5 2,1 - 2,3 0,686667
2016 161,8 73 52 0,719111
2017| 1559 |- 59 - 132 0,692889
2018 159,1 32 9,1 0,707111
2019 172,4| 13,3 10,1 0,766222
prvni diference druha diference bazicky index
Statni zamek Sychrov 2012 106,8 [xxx XXX 1
2013 100,0 |- 68 XXX 0,93633
2014 1140 14,0 20,8 1,067416
2015 1112 |- 28 - 168 1,041199
2016 126,6 | 15,4 18,2 1,185393
2017| 1212 |- 54 - 208 1,134831
2018 1155 (- 57 - 0,3 1,081461
2019] 103,8 |- 11,7 - 6,0 0,97191
prvni diference druha diference bazicky index
Statni hrad Trosky - NKP 2012 98,3 |xxx XXX 1
2013 88,9 (- 94 XXX 0,904374
2014 100,2 [ 11,3 20,7 1,019329
2015 106,3 6,1 - 52 1,081384
2016 109,7 3,4 - 2,7 1,115972
2017| 112,1 2,4 - 1,0 1,140387
2018 109,5 (- 26 - 5,0 1,113937
2019 116,9 7,4 10,0 1,189217
prvni diference druha diference bazicky index
Bozkovské dolomitové jeskyné 2012 64,3 |xxx XXX 1
2013 59,0 (- 53 XXX 0,917574
2014 62,8 3,8 9,1 0,976672
2015 63,9 L1 - 2,7 0,993779
2016 67,2 33 2,2 1,045101
2017| 68,7 15 - 18 1,068429
2018 66,6 [- 2,1 - 3,6 1,03577
2019] 68,5 19 4,0 1,065319
prvni diference druha diference bazicky index
Statni hrad Bezdéz 2012 58,7 [xxx XXX 1
2013 522 |- 65 XXX 0,889267
2014 60,0 7,8 14,3 1,022147
2015 60,3 0,3 - 7,5 1,027257
2016 68,1 7,8 7,5 1,160136
2017| 68,0 (- 01 - 7,9 1,158433
2018 67,7 (- 03 - 0,2 1,153322
2019] 68,1 0,4 0,7 1,160136
prvni diference druha diference bazicky index
Hrad Valdstejn 2012 62,0 |xxx XXX 1
2013 53,6 [- 84 XXX 0,864516
2014 53,6 - 8,4 0,864516
2015 56,9 33 33 0,917742
2016 54,5 (- 24 - 57 0,879032
2017| 59,1 4,6 7,0 0,953226
2018 54,1 (- 50 - 9,6 0,872581
2019] 57,4 33 83 0,925806
prvni diference druha diference bazicky index
Muzeum Ceského raje v Tumowé 2012 26,5 |xxx XXX 1
2013 27,3 0,8 XXX 1,030189
2014 34,3 7,0 6,2 1,29434
2015 474 131 6,1 1,788679
2016 380 (- 94 - 225 1,433962
2017| 43,8 58 15,2 1,65283
2018 28,1 |- 15,7 - 215 1,060377
2019] 353 7,2 22,9 1,332075
prvni diference druha diference bazicky index
|iQLand|a, Liberec 2012 XXX XXX XXX XXX
2013 XXX_|XXX XXX XXX
2014 XXX_|XXX XXX XXX
2015 420,0 [xxx XXX 1
2016 425,0 5,0 XXX 1,011905
2017| 4212 |- 38 - 8,8 1,002857
2018 404,4 |- 16,8 - 130 0,962857
2019 382,0 |- 22,4 - 5,6 0,909524

Zdroj: (vlasti zpracovani dle CzechTourism, 2020)
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koeficient rlistu (fetézovy index)

koeficient riistu (fetézovy index)

koeficient riistu (fetézovy index)

koeficient riistu (fetézovy index)

koeficient riistu (fet&zovy index)

koeficient rlistu (fetézovy index)

koeficient rlistu (fetézovy index)

koeficient riistu (fetézovy index)

koeficient riistu (fetézovy index)

koeficient riistu (fetézovy index)

1,17
0,98
1,00
1,16
0,74
1,04
1,09

0,91
1,19
0,67
1,44
1,03
1,11
1,02

0,66
1,03
1,01
1,05
0,96
1,02
1,08

0,94
1,14
0,98
1,14
0,96
0,95
0,90

0,90
1,13
1,06
1,03
1,02
0,98
1,07

0,92
1,06
1,02
1,05
1,02
0,97
1,03

0,89
1,15
1,01
1,13
1,00
1,00
1,01

0,86
1,00
1,06
0,96
1,08
0,92
1,06

1,03
1,26
1,38
0,80
1,15
0,64
1,26

1,01
0,99
0,96
0,94



