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Geolokaéni socialni sité

Geolocation social network

Souhrn

Tato bakalafska prace se zabyva pomérn€ novym tématem geolokacnich socidlnich
siti, coZ jsou socidlni sité, v kterych hraje klicovou roli lokalizace polohy.

Teoreticka ¢ast obsahuje popis vybranych siti, jejich vznik, marketingové vyuziti a
popis zpusobu ziskavani dat slouzicich k lokalizaci. Autor prace s ohledem na riznorodost,
zvolil sité s riznymi zplsoby vyuziti geolokacnich dat.

V praktické ¢ésti se autor zaméfil na vytvofeni vlastni geolokacni socidlni sité a

jeji popis. Také obsahuje vysledky prizkumu o podvédomi vefejnosti o téchto sitich.

Summary

This bachelor thesis is dedicated to a relatively new topic of geolocation social
networks, which means the social network where a key role is position locating.

The theoretical part contains a description of the selected networks, their creation,
marketing use and description of data collection methods used for localization. In
consideration of diversity, the author chose networks with different ways of geolocation
data use.

In the practical part, the author is focused on creating her own Geolocation social
network and its description. It also contains the results of a public survey on awareness

about these networks.

Kli¢ova slova: geolokace, ochrana, socidlni sit, GPS, Android, Foursquare, Gowalla,

roz§itena realita, HyperText, Wikitude
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1 Uvod

Geolokacni socidlni sit’. Pojem, pod kterym si malokdo ptedstavi jeho skute¢ny
vyznam. V této dobé, kdy se vlastnictvi chytrého telefonu stalo béznou véci, pocitilo
odvétvi geolokacnich sluzeb nartst uzivateli, touzicich po informacich o svém okoli,
ziskavanych pravé skrz mobilni telefon. Tomu se pfizplisobili tvirci téchto siti a béhem
kratké doby vzniklo mnoho rizné zaméienych sluzeb, nékteré jsou orientované na tizkou
skupinu lidi, nékteré slouzi masam. Pravé u siti s vysokym pocétem uzivateli se postupem
doby objevil potencial k marketingovym uceltim.

Protoze je toto téma pomérné nové, slouzi tato prace pro zorientovani se ve svété
téchto siti a pomaha pii vytvofeni ndzoru na jejich existenci, potiebu a divody jejich

popularity.

2 Cil prace a metodika

Cilem této prace je pfiblizit svét socidlnich siti, které pracuji s geolokaci, popsat
jejich pomérné mladou historii a specifikovat individualni zptsoby vyuziti lokaliza¢nich
udaju. V praci se autor také bude zabyvat moznosti marketingového vyuziti téchto sluzeb.
metod slouZicich k ziskavani geolokacnich tidaji pomoci IP adresy, wi-fi signalu, GPS a
BTS. Cilem praktické ¢asti bakalarské prace je vytvofit vlastni geolokaéni socialni sit’.

V bakalétské praci jsou na zéklad¢é vlastnich zkuSenosti a studia internetovych
zdrojti popsany jednotlivé geolokaéni sité spole¢né s jejich historii a s popisem moznosti
jejich marketingového vyuziti. Za pouziti odborné literatury bylo nasledné zpracovano
téma urovani polohy. V ném je obsazena historie geolokace, zplsoby geolokace pro

pocitace a zpiisoby geolokace pro mobilni zafizeni.



3 Teoreticka vychodiska

3.1 Co je socialni sit’

»Internet je sit’ dokumentii a dokumenty jsou soucasti webovych stranek, z nichz
vSechny jsou navzijem propojené odkazy. V socidlni siti, jsou odkazy spiSe mezi lidmi,
nez mezi webovymi strankami. Piikladem socidlni sité je sit’ zndmosti. Obsahuje piimé
odkazy na naSe nejbliz8§i znamé, coz jsou naSi pratelé a lidé, s nimiz spolupracujeme.
Nepiimé pak odkazuji na pratele naSich pratel, ¢i znamé nasSich kolegi."” [1, s. 311]

Socidlni sité¢ pfindsi novy rozmér vyuziti internetu spojenim mezi lidmi a
rozvijejicimi se komunitami, ¢i spojenim mezi webovymi strdnkami. Analyza socialni sité
ma nejvetsi dopad na vyhledévaci a navigaéni technologie cestami, které byly jesté pred
nckolika lety nepfedvidatelné. Mezi socidlni software patii technologie jako P2P ¢i blogy,
které vyuzivaji vzajemné pisobeni uzivatell mezi sebou a zaroven uzivateli s webem, s

cilem zvysit hodnotu jiz existujicim metodam vyhledavani informaci. [1, s. 309]

3.2. Geolokaéni socialni site

Geolokacni socialni sit’ si miZeme piedstavit jako socidlni sit’, kterd né&jakym
zplisobem vyuziva informace o poloze uzivatele a uzivateli poskytuje moznost s témito

daty pracovat.

3.2.1 Dodgeball

Obrazek 1 Logo sluzby Dodgeball [2]

»Dodgeball byla zajimava socidlni sit’, podobna siti Friendster, ale pouze pro svét
mobilnich telefonli. Sluzba pouzivala textové zpravy pro spojeni pratel a pratel jejich
pratel, ktefi se vyskytovali v okoli az 10 blokll od nich. Pokud uZivatelé chtéli zvefejnit své
umisténi, pfihlasili se zaslanim textové zpravy na centrdlni server a na oplatku obdrzeli

zpravu s umisténim nckterého ze svych pratel ¢i znamych, ktefi se také ptihlasili a jsou



Vv jejich okoli. Dodgeball mél v bieznu roku 2005 pies 15.000 uzivatel a byla dostupna ve
22 méstech ve Spojenych statech. V kvétnu 2005 Dodgeball ziskala spole¢nost Google a v
bieznu 2009 ji zrusila a nahradila lokalizacni mobilni aplikaci nazvanou Google Latitude
(www.google.com / latitude).” [1, s. 319]

Dodgebal byl zalozen newyoréanem jménem Dennis Crowley a jeho spoluzédkem z
New York University Alexem Rainertem v roce 2000. Tato sluzba je nazyvana historicky
prvni geolokacni socidlni siti. Dalsi zajimavou informaci je, ze naklady na provoz byly
minimalni. Zakladatelé¢ platili pouze 20 dolarii mésicn¢ za hosting a 100 dolart za
propagacni samolepky.

Kdyz vroce 2005 tuto sluzbu odkoupil Google, oba zakladatelé pro né zacali
pracovat a spravovali ji. Odesli ale jiz v roce 2007, jelikoZ nesouhlasili s inovacemi, které
Google s jejich sluzbou planoval. Az do ukonceni jeji ¢innosti v roce 2009 se o ni staral

Harry Heymann. Po ukonceni Dodgeballu se spojil s piivodnimi autory, ktefi mezitim

vvvvvv

3.2.2 Foursquare

foursquare

Obriazek 2 Logo sluzby Foursquare [4]

Foursquare je geolokac¢ni socialni sit” s rychle rostouci popularitou. Principem celé
sluzby je sdileni své aktualni polohy pomoci ptfihlaSovani (ve foursquare jazyce provedete
tzv. check-in) na mistech, kde se vyskytujete. Tato hlavni ¢innost je rozsifovana o mnoho
dopliikovych akei, o kterych je psano nize. Jejich hlavni heslo je: ,,Drz krok s prateli,
objevuyj co je pobliz, Setii penize a odemkni odmény*.

Foursquare zalozili Dennis Crowley a Naveen Selvadurai, ktefi se setkali v roce
2007 v New Yorku, Vv kancelaiské budove, kde pracovali, i kdyz kazdy pro jinou
spolecnost. Prvni ndpady vznikaly u Dennise C. doma, kde pracovali, jak sami fikaji, u
kuchyniského stolu. Prvni verze zacala vznikat na podzim roku 2008. A o jejich tspéchu
sved¢i informace vydané v lednu 2012, kde zvetejiiuji, Ze et u Foursquare ma pies
patnact milioni lidi na celém svété. Za celou dobu existence probéhlo 1,5 bilionu
pfihlaSeni a tento pocet se kazdy den zvySuje o dal§i milion. Zamé&stnavaji pres sto lidi,

ktefi pracuji v centrale v New Yorku a v kancelafi v San Francisku a je zaloZeno pies 750



tisic mist, které se v rdmci Foursquare propaguji za pomoci specialnich nabidek, akei ¢i
slev.

Mista, kde se muzete prtihlésit, se v této sluzbé jmenuji venues a piedstavuji
virtualni kopii readlného svéta. Za kazdé takové ptihlaseni uzivatel ziska urcity pocet bodi.
Ten pocet zavisi na n¢kolika faktorech: zda uz jste se na tom misté nékdy pftihlasili, jste
tam nékolik dni po sobé, jste Major toho mista, ¢i jste se piihlasili zaroven s Majorem atd.

Dalsi odménou za Casté piihlasovani jsou virtualni odznacky (tzv. badges). Kazdy
odznacek ma jiné podminky pro jeho ziskani. Odznackii je mnoho. Jsou tam zdkladni,
které ziskate naptiklad za svlij prvni check-in, ¢i za padesat riznych mist, kde se pfihlasite.
Jsou tam samoziejmé i odznacky daleko zajimavéjsi. Jednim z nich je Oktoberfest Badge.
Tento odznacek ziskate tim, Ze navstivite tfi rizné Oktoberfesty. Nebo Marathon Badge,
narok na tento odznacek budete mit, pokud s vyuzitim aplikace RunKeeper (aplikace, ktera
slouzi, za pouziti GPS, ke sledovani vaSich fitness aktivit, vCetn¢ vzdalenosti, Casu,
rychlosti, kalorii, tepové frekvence a drahy na map¢) ubéhnete 42,195 kilometrd (26,2
mil). Ziskat takovy odznacek ve Foursquare komunité znamend urCitou prestiz.

Pii pfihlaSeni muZzete k této akci pfipojit kratky popisek, ktery se ukaze vaSim
pratelim, a ti maji moznost to okomentovat. Foursquare také poskytuje moznost pitihlasit
se, ale nesdilet svou polohu ostatnim uzivatelim, pouze se vdm nactou body. Foursquare
také podporuje moZnost nastavit sdileni informaci o poloze na ostatnich socialnich sitich,
moznost davat tipy ¢i doporuceni k danym mistlim, které uvidi vSichni navstévnici daného
mista. At uz kladné, ¢i zaporné. Bohuzel se Casto stava, ze majitelé daného mista si tyto
tipy pisi sami (pfevazné u restauracnich venues), kde nadhodnocuji své sluzby a uzivatel je
pak nemile ptekvapen.

Aby toho nebylo malo a ¢loveka tato sluzba neptestala po par pouzitich zajimat,
obsahuje Foursquare prvky soutéZe. Jednou z nich je ziskavani statusu mayor, v ¢eStiné
prekladané jako stat se majorem Ci starostou. Status starosty je moZno ziskat pii Castém
pfihlaSovani k jedné venues, doba trvani k jejimu ziskani se prodluzuje, pokud uz starostu
ma nebo pokud o to usiluje nékdo dalsi. Po ziskani je potieba si nadale udrzovat frekvenci
navstév daného mista, jinak hrozi, ze vdm jiny uZivatel tuto venues piebere (pokud bude
mit vy$$i navstévnost za poslednich 60 dni). Z vlastnictvi mist plynou urcité vyhody.

Nejenom ur€itd prestiz mezi ostatnimi Foursquare uzivateli ziskand vlastnictvim né&jaké



znamé a Casto navstévované venues, ale i body. Pokud neexistuje venues pro vase oblibené
misto, mate moznost ho vytvofit a pfidat na seznam i pro ostatni uzivatele. Na jednu stranu
rozhodné dllezitda moznost, na druhou stranu vznikd mnoho nesmyslnych mist. Pfi jejich
vytvafeni musite zadat jak adresu a nazev, tak definovat kategorii, do které tato nova

venues spada. [4]

3.2.2.1 Aplikace zaloZené na Foursquare platformé

vyuzivaji jejich dat. Tim vznikd mnoho riizné zamétenych aplikaci, od praktickych po Ciste
zabavni. Prikladem z téch zabavnich je uvadéna FoursqWAR - Foursquare jde do valky,
vyvinuté Projektem Zebra Ltd. Jejich heslo je: ,,Pro¢ byt majorem, kdyZz muzete byt
generalem?* Tato hra od vas chce, abyste taktizovali a zabirali co nejvice objekti a dosahli
na hodnost generala.

Naopak velmi praktickd je aplikace Localmind, jejichz heslo vystihuje vse:
,PoSlete otazku lidem na daném misté a dostatite okamzitou odpovéd’.* Uvedu piiklad:

,» Zajima vas, zda maji v urcité restauraci nekurdckou zonu? Napiste uZivateli, ktery se tam

pravé ted’ vyskytuje a zjistéte to,,[5][6]

Starbucks
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Obrazek 3 Nahled sluzby Localmind [6]

Foursquare také poskytuje sluzby, které 1ze marketingové vyuzit k propagovani a
zviditelnéni venues, coz je podrobnéji vysvétleno v ¢asti 3.3 Marketingové vyuziti

geolokacnich socialnich siti.



Vzhledem K rychlému ristu, je vytvofen cely softwarovy bali¢ek tak, aby byl co
nejvice flexibilni a Skalovatelny. Diky tomu bylo mozné pftejit od n¢kolika tisic az po vice
jak padesat milioni uzivateli. Foursquare v soucasné dobé hostuje vramci sluzby
Amazon's EC2 , vyuziva stovky serverti bézici na CentOS Linux. Vyuziva NGINX pro
smérovani pozadavkl a poskytovani stalého obsahu, HAProxy na vyvazené nacitani webu
a na APl pozadavky do mnoha strojii. Téméf cely kod pro webové stranky, API a davkové
zpracovani je napsano v Scala. Web a API jsou postavené na Lift web frameworku. Také
jsou pouzity kusy Python a Bash skriptli pro automatizaci konstrukce, rozmistovani a
provadéni ukolti. Dynamicky obsah je na webu psany v javascriptu se smési jQuery,
Backbone.js pro modely objekt a Soy pro Sablony. Pouzivaji mapy MapBox vytvotené na
zaklad¢ udaje poskytovanych © OpenStreetMap (a) piispévovateli, CC-BY-SA. [4]

Diive Foursquare vyuZivalo Google Maps, ale na zacatku roku 2012 pteslo na jiz
zminovan¢ OpenStreetMap. Primarnim diivodem byla zména cenovych podminek Google
Maps APIL Dalsim z divodd je moznost Uprav map, jelikoz OpenStreetMap jsou pod

licenci Creative Commons, ktera umoziuje komukoliv tyto mapy editovat.

3.2.3 Google Latitude

Obrazek 4 Logo sluzby Google Latitude [7]

Dal8im pfimym potomkem sluzby Dodgeball je Google Latitude. Je to sluzba Cisté
zamé&fena na sd€lovani polohy s ostatnimi uZivateli Google Latitude. Je-li sluzba pouzivana
v mobilnim zafizeni, Google zaznamenava krom¢ ostatnich informaci také udaje o stavu
baterie a piifazuje je k Vasemu Google uctu. V radmci ochrany osobnich udajti, musi byt
pro sdileni informaci o poloze nejdiive schvalen pozadavek na pfidani do vaSich pratel a
pozadavek na sdileni polohy. Déle Ize nastavit nékolik tirovni sd€lovani informaci. MlzZete

sdilet vasi automaticky aktualizovanou skutecnou polohu se vSemi prateli, ru¢né nastavit
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zvolenou polohu ¢i vasi polohu uplné skryt. Pokud chcete upravit sdilené¢ informace
S konkrétnim uzivatelem, muzete svou polohu skryt, nebo ji sdilet jen na Grovni mésta.
Google Latitude umoznuje ptihlasovani se k navstivenym mistiim, ale nenabizi uzivateli
zadné odmény, jako v piipadé jinych sluzeb. Ma i moznost nastavit pro urcitd mista
automatické ptihlasovani, to znamena, ze v piipad¢, ze aplikace zjisti vasi polohu totoznou
S polohou tohoto mista, zepta se, zda se tam chcete pfihlasit.

Aplikace vyuziva Google mapy a lze ji spustit na vétS§iné mobilnich operacnich
systémt 1 v pocitacovych prohlizeCich. Oproti ostatnim geolokacni socidlnich sitim je
Latitude strohd, bez hernich i zabavnich prvki a jeji oblibenost je ¢aste¢né zplsobena tim,

Ze je predinstalovana jako soucast Google Map ve vétSing telefont. [8]
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Obriazek 5 Nahled sluzby Google Latitude [8]

3.2.4 Gowalla

Obrazek 6 Logo sluzby Gowalla [9]



Gowalla je mobilni geolokacni sluzba s prvky socidlni sité. Myslenka na tuto
socidlni sit’ vznikla roku 2007 u jezera Tahoe na hranicich Nevady v hlavé Joshe
Williamse, ktery zil, stejné jako jeho pfitel a pozd¢jsi spolupracovnik Scott Raymond ve
meésté Austin, v Nevadé.

,Zhruba pted tfemi roky jsem sed¢l na plazi jezera Tahoe a pozoroval velky mrak,
ktery si jen tak visel nizko nad jezerem. Vytvarel tim piekrasné pozadi pro vikend straveny
o samot¢. Prestoze si chvile samoty uzivam a skvéle si pii tom srovnam myslenky,
piekonala mé potieba sdilet tuto zkuSenost se svétem. Vytahl jsem sviij iPhone a udélal
rychlou fotku. Pak jsem ji poslal ve zpravé svému otci. Byla to takovd moderni forma
pohlednice. MozZnost jak n€komu stru¢né fict: ,,Kéz bys tu byl*. V ten moment se zrodil
sen. O pét mésicii pozd&ji vypustil maly tym Gowallu do svéta s vizi, Ze tim vytvoii novy

zpusob sdileni zazitkd s prateli a objevovani krasnych mist svéta.” [9]

S touto ideou spatiila svétlo svéta aplikace na ruzné mobilni operacni platformy.
Casto byva pfirovnavana k Geocachingu, jelikoz lidem pfiblizuje mista, ktera by
pravdépodobné nikdy nenavstivili, ¢i by se o nich ani nedozvédéli. Diky tomu se k ni za
par let provozu ptipojily skoro dva miliony uzivateld, kteti navstivili skoro vSechna mista
svéta. Za toto v roce 2010 dokonce obdrzela prvni misto v Mobilni kategorii v South by
Southwest Interactive awards.

Zékladnim pojmem této socialni sité byly tzv. spoty, které znaci mista v realném
sveté. Jsou rozliSeny do skupin, které je charakterizuji, napt. restaurace, kostely, nameésti,
obchody apod. Seznam téchto spotl, ktery se uzivateli zobrazi, je pfimo zavisly na
vzdalenosti uzivatele s chytrym telefonem a mistem umisténi spotu. Od téchto mist se
odrazely dal$i funkce Gowally, které potencionalni ho uzivatele lakaly k instalovani a
naslednému uzivani. Jedna z nich je sbirani trofeji v augment realit¢ (RozSifena realita,
zkracené RR, je oznaleni pouZivané pro redlny obraz svéta, doplnény pocitaCem
vytvofenymi objekty[10]). Znamena to, ze se na redlném mist¢ pfihlasite a mizete
Vv roz§ifené realité objevit rizné pfedméty, ty predméty sebrat a uloZit do vaseho uctu.
Piedmétl bylo nékolik desitek a délily se podle typu. Sli sbirat do kolekci, &i opét nékam
,polozit®. U téchto pfedméth je zajimavé, ze mlzete zjistit, kdo je vlastnil pfed vami a na

jakych mistech se pohybovaly. Podobnou funkci poskytuje i Geocaching, ale ten se omezil
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pouze na realitu (sbér hmotnych minci, které poté pod jejich osobnim ¢islem ptihlasite na
internetové stranky, kde se vam informace o jejich pohybu a vlastnicich zobrazi).

Dalsi dulezita vlastnost je absolvovani vyletd. Vylety mohou vytvofit uzivatelé a
zverejnit je ostatnim. VéEtSinou se skladaji ze zajimavych mist, ale mtze to byt tieba i vylet
po restauracnich zatizenich. Vylety obsahuji uréity pocet mist v mapé, kde se miizete
ptihlésit. Pokud se ptihlasite na dostacujicim poctu mist, ziskate odznacek o absolvovani
vyletu. Sbirani téchto odzndckli muize byt povazovdno za jednu z hlavnich motivaci

k opétovnému pouzivani Gowally.

V poslednim roce existence (2011) spustila Gowalla novou funkci, a to cestopisy.
Obsahuje cestopisy 60 mést svéta, které obsahuji fotky, zajimavd mésta, doporuceni
mistnich obyvatel a expertii. Déale obsahuje priivodce po parcich, at’ uz zébavnich ¢i
narodnich (pouze v USA), k ¢emuz pfispéla spoluprace napiiklad s National Geographic
¢i s Disney.

Gowalla na konci roku 2011 oznamila, ze jako sluzba kon¢i posledniho ledna 2012,
jelikoZ jeji zakladatele a vyvojarsky tym koupil Facebook a st€huji se do Palo Alta v
Kalifornii, kde méa Facebook sidlo. Budou pracovat na novych uzivatelskych Timeline
profilech. Gowalla bude dal fungovat pouze jako aplikace na Facebooku. S timto
oznamenim vzniklo na stran¢ uzivateli nékolik obav. Prvni byla ohledné¢ ochrany
soukromych udaji pfed zneuzitim Facebookem. Gowalla ovSem své uzivatele uklidnila,
ze Facebook koupil pouze lidi, ne data, takze k fotkdm, nebo informacich o navstivenych
mistech pfistup mit nebude. Dalsi obava byla, co se s t¢émito daty bude dal dit. Gowalla
ozndmila, Ze po uplynuti urCitého Casu veskerd data a uZivatelské UCty smaze a dala
uzivatelim moZnost, si do tohoto terminu celou svou historii uZivani, véetné¢ nahranych
fotek ¢i informacich o pratelich importovat do pocitace. Tuto moznost vétsina uzivatell
vyuZila, jelikoZ nechtéli piijit o n€kolikaletou historii svého cestovani. OvSem nikdo v tu
dobu netusil, k ¢emu tato historie mtize dale slouzit. Na tuto skute¢nost celkem pohotoveé
zareagovali vyvojafi jiné socialni sité, a to Foursquare. Ozndmili, ze spustili sluzbu,
pomoci které se tato data daji nahrat do historie vaseho Foursquare uc¢tu, dokonce i véetné

fotografii.

[9] [11]
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3.2.5 Facebook Places
Facebook Places je mlada aplikace, ktera vznikla jako soucast socialni sluzby

Facebook. Slouzi ke sdileni vybrané polohy s uzivateli jiz zminéné socidlni sit¢. Béhem
kratké doby ziskala velké mnozstvi piiznivcil a tento pocet neustale nartista. Nema mnoho
dopliikovych sluzeb, ale jakozto facebook sluzba ziskala obrovsky potencial stat se velmi
vlivnou z marketingového hlediska, 0 tom vice v 3.3.2 Marketing v ramci Facebook
Places. Na rozdil od vétsiny podobnych sluzeb umoziuje nastavit svou polohu nezavisle na
skutecné poloze, napt. uzivatel mize sdilet svou navstévu muzea v Praze, 1 kdyz se ve
skute¢nosti nachazi v Plzni. Places take umoziiuje nastavit polohu nékomu z piatel a
naopak, pratelé mohou nastavit vasi polohu. Tuto funkci lze blokovat.

Tato sluzba byla pfijata spise skepticky, uzivatelé se bali sdélovat svou polohu z obavy
ze zneuziti. Ale Facebook tyto obavy rozptylil argumenty, Ze informace jsou sdélovany v
takové mife, kterou si uZivatel sam zvoli. Zakladni nastaveni je zobrazeni polohy
uzivatelim, s kterymi jste pratelé. Toto mizete omezit tim, Ze udaje o poloze zakazete
zobrazovat vSem, ¢i naopak tyto udaje zvefejnite celé siti. Také mate moznost nastavit

viditelnost individualn¢ pro konkrétni uzivatele. [12]

3.2.6 Wikitude

Wikitude je mapova aplikace pivodné uréena pouze pro Android (nyni je mozné ji
zprovoznit i na BlackBerry OS a iOS), ktera uvedla pomérné revoluéni pohled na mapy
skrze vyhled kamery telefonu. Uvetejnéna byla v roce 2008, v dob¢, kdy Google piedstavil
prvni zatizeni s OS Android, coz byl prvni mobilni telefon, ktery mél vSe potfebné, aby

byla tato aplikace pln¢ funkéni: GPS, akcelerometr a digitalni kompas.

Je to velmi uspéS$na aplikace vyuzivajici augment realitu, obdrzela cenu ,,Best
Augmented Reality Browser 2009-2011". Wikitude nam umoziuje ziskavat razné
informace popisujici to, co vidime skrz fotoaparat mobilniho zafizeni. Pii pohledu na
nééim znamy prvek (napf. hrad, sochu, horu) umi wikitude zobrazit ptislusny clanek z
encyklopedie wikipedia, nebo informace ze serveru Panoramio ¢i Qype. Tyto informace
poskytuje dynamicky, coz znamend, Ze pokud piejedeme kamerou po vice prvcich,

automaticky se zméni poskytované informace. Tato aplikace funguje po celém svété, a tak
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ji lze pouzivat jako privodce. Jediny problém mize Cinnit fakt, ze k jejimu chodu je

potieba mit pfistup k internetu.

Informovani o mistech v okoli neni jedina jeji funkce. Zvladne vyhledavat udalosti,
tweety, ¢lanky z Wikipedie, bankomaty, restaurace, uzivatelské recenze a mnohem vice.

Nebo si muzete prohlizet vice nez 150 miliéni mist, které ma aplikace v databazi. [14]

Golden Gate Bridge

Obrazek 7 Nazorna ukazka zobrazeni vysledka Wikitude[14]

3.2.6.1 Baseballova cepice podporujici rozsifenou realitu

V roce 2012, Matt Kwan, doktorand z australské RMIT univerzity v Melbourne
vyrobil pro vlastni ucely, za pouziti mobilniho pfistroje HTC Desire, dvojice fresnelovymi
cocek, plastového zrcadla, baseballové cepice, obycejnych kancelafskych potieb a
samoziejmé aplikace wikitude Cepici, se kterou uvidi pfed ofima veSkeré informace o
svém okoli z wikitude pfi kazdém pohybu hlavou, aniz by musel manipulovat s telefonem.
Staci si ji nasadit, zapnout wikitude a i obycejna cesta do prace se zméni v cestu plnou

informaci. [14]
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Obriazek 8 Vynalez ¢epice podporujici zobrazeni augment reality [14]

3.2.7 1 JUST MADE LOVE

Jedna z nejkontroverznéjsich socialnich siti s prvky geolokace se jmenuje 1 JUST
MADE LOVE (déle jen IJML), ktera obsahuje informace od uZivatell o jejich sexudlnim
zivoté. Pfistup je mozny bud’ ptes jejich internetové stranky, ¢i pfes mobilni aplikaci
(zatim jen pro Android a iPhone). Princip je jednoduchy, po pfihlaSeni do vlastniho uctu na
map¢ oznacite misto, kde jste pravé provedli sex. Sami autofi tohoto napadu charakterizuji
IJML takto:“ Je to misto pro blizké pratele i1 ostatni lidi, ktefi chtéji vidét, kde na svéte se
dalsi velmi spolecensti uzivatelé bavi, zda je to v auté, na lodi, v letadle ¢i na gauci. Zde
muzete nalézt blaznivé a veselé lidi sdilejic své zkuSenosti. Jestlize 1 vy mate radi legraci,
prosim sdilejte své zazitky, vypravéjte vaSe prib&hy a posilejte komentare.* [15]

Clovek, ktery se rozhodne stat se uzivatelem této socialni sité, ma tfi moznosti
¢innosti. Za prvé si miiZze vytvofit osobni mapu sloZenou pouze z jeho mist na map¢. Za
druhé mtze porovnavat své vysledky se zbytkem svéta a za tieti miize sledovat sexudlni
¢innost lidi v jeho okoli. Pokud vés jedna z téchto moznosti zaujme, nejprve si musite
vytvofit ucCet. Pfi registraci uvadite, krom¢ klasického uzivatelského jména, hesla a
kontaktniho emailu, také rok narozeni, pohlavi a sexualni orientaci. Pokud vSemi témito

kroky projdete, mliZzete se konecné vrhnout do svéta plného sexudlnich zazitkd.
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Pokud se rozhodnete, Ze chcete tento svét také o néjaké to misto obohatit, staci
projit nékolika malo kroky. Zaprvé oznacite misto déni na mapé¢, kterd se vam zobrazi po
kliknuti na hlavni tlacitko s nazvem ,tell the Word®“. S dal§im krokem pfichdzi hlavni
zabava. Musi byt ur€ena provedena sexudlni poloha (na vybér mate z jedendcti moznosti),
kde se to udélo (na vybér mate pét moznosti, napi. venku nebo v aut¢), jestli to bylo
poprvé, ¢i zda byl pouzit kondom. Nasleduje ohodnoceni hvézdickami. Tato lehce
samochvalna moznost znazoriuje, kolik hvézdicek si vas vykon zaslouzil. Hodnoceni je
klasické - jedna hvézdiCka nejslab$i, pét hvézdicek -nejlepsi. Poslednim bodem je
okomentovani vykonu n¢kolika slovy.

Zajimavym aspektem je, Ze data od uzivatell jsou vyhodnocovana a tim je ziskan zajimavy
prehled o celkovém stavu uvefejnéného sexudlniho Zivota uzivatel, Zijicich v rliznych
koutech svéta.

Orientace Misto

| | ;‘A"A::n

Pouiiti kondomu podle orientace Poufiti kondomu podie zemé
100% - 100% -

Obrazek 9 Statistiky uZivatel z USA [15]
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Obrazek 10 Nahled sluzby IJML [15]

3.2.8 Wheelmap

Wheelmap vznikla v iniciativé neziskové organizaci Sozialhelden e.V. v Némecku.
Smyslem této aplikace je pomoc lidem s postizenim, kvuli kterému maji problém s
pfekonavanim bariér. Zobrazuje mista na mapé¢ s informacemi o jejich bezbariérovosti a
jako zéklad pouZivaji OpenStreetMap. OpenStreetMap je svobodna editovatelnd mapa
celého svéta, tvofena uzivateli. Umoznuje prohlizet, upravovat a pouZzivat geograficka data
z libovolného mista na Zemi. Je podporovana, ale ne ovladana mezindrodni neziskovou

organizaci OpenStreetMap.

WheelMap je zajimava svou prakticnosti. Autor této prace ma zkuSenost
S problémy postizenych lidi, ktefi jsou bez voziku nemobilni a tak si pln€ uvédomuje
potiebnost této aplikace. Takovy €lovek by se diky ni nebél vydavat i na mista, kde osobné
nikdy nebyl, ¢ehoz se vétSina lidi upoutanych na vozik boji a mohl by se vyvarovat
nepiijemnych zazitkl. Praktické jsou predev§im informace o cestovani vetejnou dopravou.
Velmi Casto se stava, ze takto postizeny jedinec na zastavce vyjede z tramvaje a po jejim

odjeti z nastupisté zjisti, ze je na mustku, na kterém neni sjezd a nema se z toho nastupiste
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jak dostat, jelikoz by riskoval ptevrhnuti do vozovky. Diky informacim zde uvedenym, by
¢loveék na voziku védel, ze tam vystupovat nema a radéji by jel na nasledujici zastavku.

Samoziejmé 1 informace o vefejnych ¢i statnich budovach jsou vhodné. V této dob¢
je sice vétSina ufradl, divadel ¢i vystavnich hal bezbariérovd a maji informace o
bezbariérovosti uvedené na svych strankach, ale tady jsou veskeré informace pohromadé.
Naopak bary, obchody ¢i restaura¢ni zafizeni tyto informace vétSinou neuvadéji ani na
svych strankach, ¢i se velmi Casto setkdvame s informaci, ze maji bezbariérovy pfistup a
po nasledném pfiijezdu se zjisti, ze tam je jeden, dva schody, které majitelem nejsou
povazovany za barieru. Tuto situaci fesi tato aplikace moznosti vybéru velikosti bariéry.

Wheelchair accessible? %]

V! Yes:Vstup bez schodli. viechny pokoie bez
bariér, pristupné WC

' V! Limited: Vstup m4 jeden schod (max. vwka
“~ 7 cm), vét3ina pokojli jsou bez schodl, WC neni
pristupné
V] No:Vstup ma jeden velky. nebo nékolik schodd,
pokoje nejsou pristupné

V] Unknown:PomoZte nam oznadit! Jak?

B

Obrazek 11 Moznosti nastaveni urovné bariér [16]

Pti vyhledavani poZzadovaného mista mate moZnost pouzit filtr. Na vybér je 12
kategorii. V CR neni tato aplikace zatim velmi roz§ifena, vétSina mist nema stanovenou
uroven bezbariérovosti, ale je pravdépodobné, Ze se stale silici popularitou geolokac¢nich

siti a pouZivani chytrych telefont se 1 tato sit’ rozsifi.
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English  [~]

~~_wheelmap.org , i) - (danoiespacs
¥ n — —_—
Find wheelchair accessbie places.
Wheelchair accessible? B £ Data C(;-éy-sau'yggglslreﬂl#ag‘ Map Icons Collection CE-By-SA by Nicolas Mollet
ROZIORy . BN e ui e = 3 Celakovice
[¥] Yes: Entrance without steps, all rooms without 2
steps, accessible toilet Kadno (61) —
‘*‘ [¥] Limited: Entry has a step (max. height 7cm), ¥
- most rooms are without steps, toilet is not accessible g (011)

[7] No: Entry has steep or several steps, rooms are d (61)

notaccessible

O
A4

& H 1 =
E [7] Unknown: Help by mark places! L ¥ =
7 z
iy
Choose category =
Y| Accomodation [¥] Bank post >
[¥] Education ¥ Food E
V] Government V] Health -
V] Leisure ¥ misc a
[¥] Publictransfer [¥] shopping
¥ sport [¥] Tourism
D Available on the o] ® ©)
App Store Market
\.,,3)\ Perialink
- Jp—~
=) ] 202631 |3 Tweet <0 #3170 se milib i Budt Based on OpenStreetMap | Main suppcr:er@ | Dksm A project of (SOZIALHELDEN

Obriazek 12 Nahled na sluzZbu Wheelmap, printscreen autora ze dne 15.2.2012 [16]

Zajimavou informaci je ¢islo zvefejnéné vlevo dole na hlavni obrazovce (viz
Obrazek 12 Nahled na sluzbu Wheelmap, printscreen autora ze dne 15.2.2012 [16]), které
znazoriiuje pocet mist na mapé svéta, se zjiSténou piistupnosti. Pokud na toto misto
najedeme mysi (mluvime ted’ o spusténi v internetovém prohlizeci, aplikace pro mobilni
zafizeni tuto informaci neobsahuje), zobrazi se nam podrobné&jsi rozpis. Ke dni 15.2. 2012,
14. hodiné byl pocet oznaCenych mist 202631( viz. obrazek). Z toho 109 596 mist s plnou
piistupnosti, 44 291 mist s omezenou pristupnosti a 48 744 mist nepiistupnych. [16]

3.2.9 Geocaching

Geocaching vznikl v roce 2000. Neni piimo prototyp geolokacni socialni sit’¢, ale
stale do této sekce patii.

“3. kvétna, jeden nadSenec do GPS technologii a pocitatovy poradce, Dave
Ulmer, chtél otestovat pfesnost navigaci tim, ze skryje navigacéni cil v lesich. Nazval tuto
myslenku "Great American GPS Stash Hunt" (velky americky GPS lov skrysi) a zaslal ji
do internetové skupiny GPS uzivatel. Princip byl jednoduchy: ukryjte kontejner v lese a
poznamenejte si jeho soufadnice, které nasledné¢ sdilejte na internetu. Lovec musel
vyhledat tento kontejner pouze s pouzitim svého GPS ptijimace. Pravidla pro nalezce byla
jednoduché: "Vezmi si z kontejneru néjakou véc a néjakou svou tam nech." 3. kvétna
polozil sviij kontejner v lesich u Beavercreek v Oregonu. Spolu se seSitem a tuzkou tam

zanechal nékolik dalSich véci, vcetné videa, knihy, software a praku. Nasledné sd¢lil své
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misto skrySe s online komunitou na sci.geo.satellite (poloha byla NAV: N 45 © 17.460 W
122 ° 24.800). Béhem tii dnt si dva ¢tenaii piecetli o jeho skrysi a za pomoci vlastniho
GPS piijimace ten kontejner nalezli a své zazitky z hledani sdileli na internetu. V pribéhu
ptistiho tydne jini uzivatelé, nadSeni vyhlidkou na skryvani a hledani zacali skryvat své
vlastni kontejnery a sdileli soufadnice. Stejné¢ jako mnoho novych a inovaénich myslenek
na internetu, se i tahle velmi rychle rozsitila. Béhem prvniho mésice, Mike Teague, prvni
¢lovek, ktery naSel Ulmerovu skrys, zacal sbirat on-line piispévky soutfadnic po celém
svété a hromadné je zvefejnoval na jeho osobni strance, s cilem diskutovat o nové
vznikajici aktivité. ,, [17]

Podle udaji z oficialnich stranek je ke dni 21.3.2012 na svété celkem umisténo

1,690,392 aktivnich kesi a pfes 5 milionii hracii na celém svéte.

Svou oblibu si Geocaching ziskal svou pestrosti mist, kam se ¢lovék muze dostat a
tim, Ze je za své hledani odménén skuteénym nalezem. Casto je hledani doprovazeno
Siframi, které musi hledac vylustit, aby zjistil cache (do ceStiny volné pielozeno jako
keska) soufadnice. Nebo jsou piistupné jen v urcitou dobu, napiiklad pokud se dvakrat do
roka pro vefejnost otvira kostel, v kterém cache je, ¢i pokud se k ni ¢lovék musi brodit
vodou, v tom pfipade je nedostupnd v zim¢.

Dtive hleda¢ dokézal svilij nélez tim, Ze napsal své jméno na papir u kesky, ¢i
pozdéji po piihlaseni ke svému G¢tu na internetu. Nyni se lze ptihlaSovat pfimo u dané

kese za pomoci aplikace v mobilnim telefonu. [17]

3.2.10 Grindr

Grindr s heslem ,,Je to muzska véc*, je aplikace pro mobilni telefony, ktera je
uréena vyhradné pro muzské homosexualni uZivatele a jejim smyslem je hledani novych
pratel stejné orientace. Jeji pouzivani je omezeno vékovou hranici osmnacti let, mladSim
uzivatelim je zak4zéna. UZivatel vlastni osobni profil, kam miize vkladat své fotografie a
informace o sobé&. Po ptihlaseni k aplikaci a naslednému urceni vlastni polohy se na mapé

zobrazi ostatni pfihlaseni uzivatelé této sit¢, kterym muzete ihned napsat zpravu. [18]
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Obrazek 13 Nahled sluzby Grindr [18]

3.3 Marketingové vyuziti geolokacnich socialnich siti.

Socialni sit¢ (Facebook, LibimSeTi.cz) jsou marketingové vyuzivany ¢im dal
vétsim poctem firem, coZ vnima kazdy jejich uZivatel. V ptipadé geolokacnich siti to zatim
nebyva tak casté, ale jelikoz s vySSim poctem uZivatell roste efektivita marketingovych
akei, je tato sekundarni funkce geolokacnich sluzeb na vzestupu. Zajem vyvolava moznosti
poskytovani cennych informaci o navstévnosti vybranych mist a moznosti oslovit
potenciondlni zékazniky novym zplsobem, nezZ na ktery jsou zvykli. Nejvétsi potencial pro
vyuziti k témto uc¢eliim ma jednoznac¢né Foursquare s vice neZ padesatimilionovym poctem

uzivatelt a Facebook Places.

3.3.1 Marketing v ramci sité Foursquare

Foursquare nabizi obchodni (merchant) platformu, ktera je zdarma a s jejiz pomoci
muzZete zacCit propagovat sviij podnik.

Pokud jste majiteli podniku v realném svété a jiz existuje v podobé venues ve
Foursquare, musite prokazat, Ze vam ten podnik skutecné patii. To se prokdze tim, Ze
Foursquare posSle na adresu Zadané venues dopis s heslem. Tim heslem se oteviou
pomyslné dvefe ke statistikim ndvStévnosti mista, s kterymi poté miizete disponovat.
Uvadi se tam napfiklad informace o navstévnosti v zavislosti naCase, o pohlavi

navstévnikil, o poctu uzivateld, ktefi informaci o navstéve sdileli na svém Facebook uctu.
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Tyto informace jsou casto stahovany z facebook ucti uzivateli (pokud ma uzivatel
synchronizované oba cty). Pokud chceme, aby nase venues byla dostatecné vidét, musime
zajistit, aby byla uzivatelim v okoli pfi vyhledavani zvefejiiovana v prvnich péti mistech,
z celkovych tficeti vysledkli. Pokud vlastnime vice mist, mizeme vytvofit seznam (napf.

seznam vSech restauraci Potrefena husa).

TORAY VEETERDAY  LAST WEEK | LAT 30 DWTE  LART B0 DATE  LART 50 DAYE L

Stats for January 22, 2011 - February 21, 2011

596
19.87
Wisltcrs Unique Vishors by Numbar of Visits
a0 26
Social Reach Timne Breakdown
8% 5%

Obrazek 14 Zobrazeni ziskanych vysledki v obchodni platformé Foursquare [19]
https://foursquare.com/business/merchants/dashboard

V CR je k bfeznu 2012 pres 18 tisic uzivatelis Foursquare a jelikoz vétsina viech
uzivateli Zije v Praze, logicky z toho vyplyva, Ze je to jedno z mala mést v CR, kde
mizeme ocekavat alespoii uspokojivé vysledky marketingového snazeni. V Ceské
republice se setkavame s ¢im dal vétSim poctem venues, které nabizeji odmény. At za
ptihlaseni, ¢i vétSinou za ziskani statusu starosty. Nejcasteji se uzivatel setkd se slevou, ¢i
napojem zdarma, jiz stfidméji se setkdme s odménami, ziskdvané v rdmci vérnostnich
programi. Tyto odmény mohou byt uplatiovany dlouhodobé¢, nebo tieba jen k néjakému
datu (napft. vyroci zalozeni, Vanoce atd.). BohuZzel zatim se tyto akce napaditosti nemohou
vyrovnat ostatnim vyspélym statim, viz. 3.3.3 Piiklady zajimavych marketingovych

kampani:
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https://foursquare.com/business/merchants/dashboard

3.3.2 Marketing v ramci Facebook Places
Jakozto soucast Facebooku, ma tato aplikace spoustu uzivatelt, tedy spoustu

potenciondlnich zdkazniki, coz je vhodné pro propagaci mensich az stiedné velkych
podnikl. Ty maji moznost si vytvofiv vlastni facebook stranky, na n¢ umistit svoji reklamu
a flexibilné komunikovat se zakazniky.Places jako jedina sluzba dokaze marketingové
propagovat i spolecenské akce, a to za pomoci vytvoreni facebook stranek udalosti. Pokud
chce uzivatel sdilet, Ze navstivil napt. hudebni festival, zvoli pfi vybéru polohy stranky této

udalosti. [19]

3.3.3 Priklady zajimavych marketingovych kampani:

Retézec obchodii s potiebami pro zvifata jménem GranataPet piisel se zajimavou
kampani pfi zavadéni nového produktu na trh, na niz vyuzil Foursquare API. Nainstaloval
v Némecku 10 specidlnich billboardl, na nichZ je pobidka k ptihlaSeni na Foursquare
zngjici ,,Chech-in! Snack out! (neboli piihlaste se, vypadne pamlsek). Poté, co se uzivatel
Kk tomuto mistu pfihlasil, se do misky na zemi vysypaly psi granule. Jen béhem jednoho
dne bylo zaregistrovano pfes sto piihlaSeni. Reakci na tGspéch bylo umisténi dalSich sto
billboardii po celé Evropé&. Béhem a po ukonceni kampané jim vzrostly zisky o 28%.

[19]

Dalsi marketingovou akci spustil mdédni gigant Marc Jacobs. Pro Fashion Week
2010 zalozil odznécek s nazvem ,,Fashion Victim*. Tento odznacek bylo mozno ziskat za
navs§tévu obchodu této znacky v New Yorku . Z uzivatelt, ktefi tento odznacek ziskali na
uzemi New Yorku, byli ndhodné vylosovani ¢tyfi, ktefi ziskali vstupenku na Marc Jacobs
show.[20]

Nejenom Foursquare, ale 1 Geocaching je marketingové vyuzivan. Jisté si vétSina
uzivatelli Geocachingu vzpomind na rok 2009, kdy Staropramen slavil své 140. narozeniny
za pomoci pravé Geocachingu. Se sloganem ,,Kdy jsi naposled udé€lal néco jinak?* se
zaméfil na pfiznivce piva ve véku 18-24 let. Za pomoci dalSich socialni siti, internetovych
stranek a radia vypustili informace, Ze na uzemi Prahy a Stfednich Cech je na mistech
spojenych s firmou Staropramen uschovano 140 voucheri na sud piva. Po dobu tfi tydni
bylo kazdy vSedni den oznameno deset souradnic, kde se tyto vouchery nachazi. Vysledky
této akce byly az piekvapivé. Staropramen uvadi, Ze vSechny vouchery byly nalezeny

pramérné¢ za deset minut, béhem dvou mésicti se fanousky stranky Staropramenu na
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Facebooku stalo pies 3000 uzivatelii (70% muzti), obdrzeli 488 uzivatelskych fotografii,
ziskali pozornost médii a posilili svou pozici u mladych zakaznikd. To vSe s velmi nizkymi
naklady.

[21]

3.4 Historie geolokace

K rozvoji geolokace u mobilnich zafizeni pfisp€lo vydani vladniho nafizeni z
USA, které piikazovalo, Ze musi byt zjisténa poloha osoby, ktera vola na zachrannou linku
(v USA 911, v Evropé 211). A tak v bfeznu 1973 byla sluzba tisnového volani rozsifena o
automatické zjistovani polohy a telefonniho ¢isla volajiciho, které se ukladalo do centra
tisnového volani (Public Safety Answering Point, dale jen PSAP). Bylo to z toho divodu,
Ze osoba dozadujici se pomoci Casto nebyla schopna popsat svoji polohu, at’ uz z divodu
psychického Soku, ¢i pouze z neznalosti.

Od roku 1993 se americky telekomunikacni ufad (dale je n FCC) stile snazi
zlepSovat kvalitu a spolehlivost téchto zachrannych sluzeb i pro uzivatele mobilnich
telefond. To bylo ztiZeno tim, Ze na rozdil od pevnych telefonnich linek tu chybi dvé
informace, slouZici k upfesnéni polohy. A to automatickd identifikace mista (ALI) a
automaticka identifikace ¢isla (dale jen ANI). ALI slouzi k urceni zem&pisného umisténi
telefonu. A ANI ma na starost automatické volani zpét na ptichozi cislo, pokud hovor
vypadne, ¢i je odpojen. FCC nasledné zavedlo ve dvou etapach povinnost pro mobilni

operatory informovat PSAP o telefonnim ¢isle a o pozici zdkladni stanice, kterd hovor 911
ptijima. [22, s. 230]

3.5 Zpusoby Geolokace
Mame rtizné metody k zjiStovani pozice umisténi. U mobilnich zafizeni to jsou
pozemn¢ zalozené metody (Wi.fi, BTS) ¢i Global Positioning System (GPS).

V ptipad€ pocita¢l mame i moZnost lokace na zakladé¢ IP adresy.

3.5.1 Lokalizace na zakladé IP adresy

Lokalizace na zakladé IP adresy je jiz del§i dobu pouzivand, ale ne pfili§ presna
metoda. Vyuziva zplsobu piidélovani IP adress po blocich. IP adresy ptfidéluje celému
svétu jen jedna organizace s nazvem Internet Assigned Numbers Authority (dale jen

IANA). Tyto bloky adres jsou geograficky vazané a pfi zjistovani polohy pocitace se zjisti
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IP adresa providera, ktery internetové ptipojeni poskytuje. Tim se zjisti zemé¢, v které se
uzivatel vyskytuje. Pokud je uzivatel z vétsiho mésta, dokaze urcit i mésto.

Jelikoz tato metoda neposkytuje presné vysledky, vyuziva se Casto obor nazvany.
socidlni inzenyrstvi. Pii zjiStovani polohy se vyuzivaji napiiklad informace ziskané
z webového prohlizece (Casovou zonu, nastaveny jazyka), metadata z obrazkid (GPS pozice
vyfoceni, datum) a samoziejmé& podle IP adresy zjistované informace o poskytovateli
piipojeni k internetu ¢i informace z DNS.

Informace takto ziskané se vyuzivaji riznymi zpisoby: na zacileni reklamy, zabranuje
rozsifovani licencovaného materidlu, kontroluje dodrzovani lokalné platnych ptedpist a
snazi se optimalizovat efektivnost sité¢ (napt. pouziti nejbliz§iho serveru pro stahovani) ¢i

jen usnadiuji uzivateli praci s nastavenim jazyka internetovych stranek. [23]

3.5.2 Geolokace s vyuzitim Wifi

Klokaci za pomoci wi-fi je potieba dostatek pfiistupovych bodi v okoli a
samoziejm¢ piijima¢ wi-fi signali. Konkrétni poloha se urCuje za pomoci okolnich
ptistupovych bodu a jejich signalu. Za pomoci internetového piohlizece, ktery beéhem
hledani polohy nacte informace o okolnich ptistupovych bodech, které¢ nasledné odesle na
porovnani s Google Maps databazi. Pokud databdze GoogleMaps obdrzi Zadost na
lokalizaci stanice spolu se seznamem piistupovych bodl v okoli hledané stanice, vyhleda
dané pfistupové body ve své databadzi. Na zdklad¢ jiz zjiSténych informaci je spocitano
misto pravdépodobné polohy. Databaze piistupovych bodi GoogleMaps je plné
automatizovana a dokaze si sama opravovat zdznamy. V piipadé prestehovani se i
s routerem do jiného mésta, je byvala poloha po ¢ase v databazi pfepsdna na polohu novou,

jelikoz se porovnava s adresou novych piistupovych bodi v okoli. [24]

3.5.3 Geolokace na zakladé GPS

Global Positioning System (GPS), je globalni druzicovy polohovy systém
rovozovany Ministerstvem obrany Spojenych statlh americkych, slouzici k urCovani polohy
a presnému Casu kdekoliv na Zemi nebo nad Zemi s ptesnosti do deseti metri. Pfesnost
GPS lze urcit i na desitky centimetrii, ov§em tato moznost neni volné€ k dispozici civilnim
osobam. Tato sluzba je poskytovana zdarma, i kdyZ jeji ro¢ni nadklady na provoz jsou
piiblizné 19 milioni americkych dolart (Castka pouze za poskytovani sluzeb vefejnosti pro

rok 2012, celkové néklady pro rok 2012 jsou stanoveny na 1.473 billionii americkych
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dolart). Plvodni nazev projektu je NAVSTAR GPS (Navigation Signal Timing and
Ranging Global Positioning System), ktery nesou také druzice, které jsou v ramci GPS
vyuzivany. Projekt NAVSTAR GPS byl zahajen v roce 1973 slouCenim dvou jiz
existujicich projektt. Jeden z nich slouzil pro ur€ovani polohy a nesl ndzev System 621B
(USAF) a druhy slouzil pro pfesné uréovani casu a byl nazyvan Timation (US Navy). V
letech 1974-1979 byly provadény testy na pozemnich stanicich a byl zkonstruovan prvni
experimentalni piijimac¢. Od roku 1978 zacaly byt vypoustény prvni druzice. V roce 1979
byl rozsifen ptivodni navrh z nedostacujicich 18 na 24 druzic. V té dob¢ se GPS vyuzivala
vyhradné pro vojenské tcely, coz na zacatku 80. let zménil tehdej$i americky prezident
Ronald Reagan.

Kromé zemépisné délky, Sitky a nadmotiské vysky, GPS poskytuje kriticky ctvrty
rozmér - Cas. Kazdy satelit GPS obsahuje atomové hodiny, které poskytuji velmi presné
Casové udaje s GPS signalem. GPS prijimace dekoduji tyto signaly a synchronizuji kazdy
pfijimac s jejich atomovymi hodinami. To umoziuje uzivatelim urcit ¢as s piesnosti na

100 miliardtin sekundy, bez nakladui na vlastnictvi a provoz atomovych hodin. [25]

Obrazek 15 Konstelace GPS sateliti [25]

3.5.3.1 Porovnani geoloka¢nich technologii

o 24

tyto Ctyfi aspekty: accuracy (pifesnost) , yield (vynos), consistency (konzistence) a
TTFF(Time To First Fix). [22, 5.234]
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3.5.3.1.1 Presnost

Ptesnost vyjadfuje odhad pfesnosti zamétfeni pozice prfijimace GPS. Definici
piesnosti je obecné vice, nejcastéji se udava stiedni polohova chyba, tzn., ze 2/3 méieni
maji chybu mensi, nez udava stiedni polohova chyba. Za chybné méfeni je pak pokladano
meéfeni s chybou 2,5-3 nasobku stfedni polohové chyby. Presnost méfeni soufadnic pomoci
GPS pfijimace je ovlivnéna poctem a silou pfijimanych signali a geometrickym

rozloZenim pfijimanych druzic na obloze. [22, 5.234]

3.5.3.1.2 Vynos

Lokaliza¢ni systém by mél vykazovat vysledky v kazdém misté, a to i v naroénych

lokacich. M¢l by €init nejméné 75 procent, v zavislosti na aplikaci.

3.5.3.1.3 Konzistence

Misto umisténi by mélo byt jednotné v riznych prosttedich a v riznych sitich.
Rozporuplné vysledky vytvaii pochybnosti u uzivateli a znemoznuji splnéni nékterych

pozadavku. [22,5.234]

35314 TTFF

TTFF je doba po zapnuti, kterou pfijimac potiebuje k ziskani druzicového signélu a
navigacnich dat a k vypoctu prvniho feSeni polohy. TTFF je funkci pocate¢niho stavu
pfijimace, které také zavisi na jeho konstrukci. Obvykle se definuji tii typy TTFF: HOT
START (horky start), WARM START (teply start) a COLD START (studeny start). [22, S.
234] [20]
Teply start

Teply start se uskute¢ni po splnéni nékolika podminek. Jednou z nich je, Ze nedoslo
ke zméné polohy o vice nez 100 km od posledni lokace, dalsi poZaduje, aby mél piijimac
ve své paméti ulozena data almanachu druzic. Stejné tak zdlezi na kvalité signdlu a k
dispozici by mély byt pifinejmensim c¢tyii druzice. Pfijima¢ by mél jednoznacné urcit, které
druZzice jsou v dosahu, proto automaticky stdhne/aktualizuje data efemerid. Doba teplého
startu se liSi dle modelu pfijimace, vétSinou se doba pohybuje okolo 45 sekund, u novéjsich

modeld se uzivatel dostane i pod 10 s. [26]
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Studeny start

Pokud neni splnéna néktera podminka pro teply start, je na fadé studeny start.
Tento start je pfiznacny pro nové pristroje, pfistroje po opravé ¢i po resetovani. Dalsi
zména polohy o vice jak 100 km od posledni lokace. Studeny start trva 2 az 4 minuty. V

ptipadé¢ ziskavani almanachu z naviga¢ni zpravy i 12, 5 minut. [26]

Horky start
Horky start - podminkou pro pouziti tohoto rezimu je doba aktivace piijimace
maximalné dvé hodiny od posledniho zamétovani a informace od péti druzic. Tento start

tva piiblizné 22 vtefin. [26]

3.54BTS

Zakladnova ptfevodni stanice (Base Transceiver Station, déle jen BTS) je zaroven
prijimac 1 vysila¢ radiovych signdlii umistény na pevném misté. Take je pouzivan k ziskani
informaci pro opravu a upiesnéni polohy nedalekého mobilniho piijimace GPS. VSechny
BTS stanice tvofi subsystém zdkladnovych stanic (BSS), ktery pokryva celou plochu
pokrytou GSM signalem. BSS je rozdé€len na tzv. buiiky, pficemz jednu bunku obsluhuje
pravé jedna BTS umisténa uprostied buniky. Pokud je BTS umisténa na rozhrani buniek a
tyto bunky obsluhuje, jednd se o sektor. PoCet a velikost buniek je dan jak hustotou
osidleni, tak slozitosti terénu. V méstskych oblastech je velikost buiiky mezi 100 — 500
metrt, ve venkovskych oblastech i n¢kolik desitek kilometr. Pfi¢emz tyto dva faktory
(pocet a velikost) maji pfimy vliv na presnost pii urCovani polohy. Mobilni zatizeni
komunikuje v jednom okamziku pravé s jednou BTS, ale ma informace o dalSich

dostupnych BTS.

3.5.4.1 Cell of Origin

Metoda je nazyvana také COO, ¢i Cell ID, je nejstarsi a nejjednodussi metoda zjist'ujici
polohu uzivatele v siti pomoci identifika¢niho ¢isla, které ma kazda buiika. JelikoZz mobilni
zafizeni v praxi pfijima signal od vice BTS, lze diky tomu vypocitat prinik bunék, které

tyto stanice vytvareji. Tim se zvysi piesnost polohy na ptiblizné¢ 300m. [27]
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Obrazek 16 Lokalizace s vyuZitim metody Cell ID [27]

3.5.4.1 Timing Advance (TA)

Pro pouziti této metody je potieba znat vzdalenost mobilniho telefonu od nejméné
tii BTS. Zaroven je potfeba mobilni telefon upravit (nahrat novy firmware, SIM Toolkit
aplikaci), aby nam Z4dané informace na pozadani poskytl. Pfesnost ur¢eni polohy opé&t

zavisi na hustoté GSM sité v dané oblasti. Pfesnost je urcena na 125 metrt a vys. [27]

Obriazek 17 Metoda Timing advance [27]

3.5.4.3 Time of Arrival (TOA)

Metoda vyzaduje informaci o vzdalenosti nejméné tii BTS. Zjisténim téchto informaci
jsou poveéteny samotné BTS. Tento zplisob ovSem vyzaduje synchronizaci BTS, ke které

bézné nedochazi a to z davodu velkych finan¢nich nakladia ze strany poskytovatele. [27]
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3.5.4.4 Enhanced Cell Global Identity(E-CGI)

Metoda rozsifuje metody COO a TA o méfeni tirovni signalt. E-CGI pouziva pro
vypocet vzdalenosti mezi mobilnim zatizenim a zdkladnovou stanici model Sifeni signald.
Podle naméfenych trovni signdlli v misté mobilniho zafizeni a znalosti vysilacich vykont
zékladnovych stanic jsou tak zjistény oblasti s nejpravdépodobnéjsim vyskytem uzivatele.
Piesnost metody E-CGlI je kolem 50-550m pro méstské oblasti a 250m-8km pro venkovské
oblasti. [27]

Obrazek 18 BTS rohledna Kuniéek [28]

3.5.5 Hybridni metody

Kvili pokryti oblasti signalem se tyto metody navzajem doplnuji. Naptiklad,
ve venkovskych oblastech, které jsou daleko od mést, mobilni stanice
nevidi vic nez jednu BTS, protoZe tyto stanice jsou umisténé daleko od sebe, ale GPS
prijima¢ mize vidét Ctyfi nebo vice druzic, jelikoz ma neruseny vyhled na oblohu. Naopak
V husté méstské oblasti, v budoveé ¢i tunelu GPS pfijimac nezjisti dostatek satelitd, aby
mohl pfesné urcit polohu mobilni stanice a tak se vyuzije informaci z BTS. Tim vznikaji

hybridni metody. [27]
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3.5.5.1 WAG

Wireless Assisted GPS (WAG) — Na zaklad¢ priblizn¢ znamé polohy ur¢ené z BTS
ziskd mobilni telefon z mobilni sit€ informaci o aktudlni poloze sateliti GPS, ¢imz odpada
nutnost zdlouhavého a energeticky naro¢ného vyhledavani sateliti na obloze. Mobilni
telefon nasledné sejme aktudlni signal sateliti a odesle jej ke zpracovani do centra. Tam
signal vyhodnoti a zjiSténd poloha je poslana. Pfesnost samotné metody GPS je v

zavislosti na poc¢tu viditelnych sateliti a doby ur¢ovani polohy cca 5 — 10 metri. [27]

4 Vlastni prace

4.1 Vlastni geolokacni socialni sit’

V praktické ¢asti této bakalaiské prace se autor rozhodl vytvofit vlastni geolokacni
socialni sit’.

Téma je chytani ryb a néasledné sdileni mista ulovku. Pro tento projekt byl vybran
webhosting www.webzdarma.wz.cz a vyuzivdna sql databdze mysql.webzdarma.cz.
Adresa je http://www.rybylov.wz.cz/index.php. Pro pottebu této stranky bylo pozadano o
vygenerovani unikatniho Google maps API klice, coz nam umoziuje pracovat s Google
mapami.

Pii otevieni odkazu se dostaneme do jednoduché piihlaSovaci stranky, ktera

obsahuje vyplilovaci pole s nazvem mapname.
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Obrizek 19 Uvodni strana sité rybylov [zdroj: vlastni tvorbal

JA)

Autor pracoval s faktem, ze vétSina rybaftu nerada sdé€luje misto, kde dosahuje
ulovkd, SirSimu okruhu lidi a tak je moZno vytvofit mnoho map, ke kterym se pfistupuje
pomoci jména mapy. Jméno mapy si mizZe uZivatel nechat pro sebe a vytvofit si vlastni
mapu, ktera se bude skladat pouze z jeho mist nebo jméno mapy sdéli svym pratelim a tak
si mohou mista, kde ulovili rybu, navzajem sdélovat. Nova mapa vznikne vyplnénim pole
,mapname®. Pokud je vyplnéno jméno, v sql databazi neznamé, vytvoii se mapa nova.
Pokud jméno mapy bylo jiz pouzito, otevie se ndm mapa s jiZ umisténymi body a

informacemi o nich.
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2 Spots in yourusername database. Don't forget to add your new Spot!

€ 7 rybylovwz.cz//map.php?s

Add a new Spot!
Nickname Lulu
Lafitude  49.97439488829459 =
Longitude 14.387969970703125

Obrazek 20 Nahled na hlavni stranu sité rybylov [zdroj: vlastni tvorba]

V Gvodu stranky mame informace o celkovém poctu umisténych bodi (spotil) a
jméno mapy, v které se nachdzime (v tomto pfipadé yourusername). Vpravo je umisténa
tabulka, kterd nam slouzi k pfidavani novych mist. Do pole nickname se zadd jméno
uzivatele. Pokud uz bylo v ramci mapy n¢kdy pouZito, pfiCte se toto misto k ostatnim,
timto uzivatelem dosazenym mistim. Obsah do pole zemépisnd délka a Sifka je moZzno
zadat ru¢ng, ¢i se automaticky vygeneruji kliknutim na ptislusné misto na mapé.

(€ (7} rybylovawz.cz//map.phpZsimby=youruserame S - sezmam Pllall Tl
i —— Y 33 LAY T ) 231 e et

[Board
ilick: Lulu Score: 2

Updates

m

id: 2. User:

Lulu

|atitude: 50.05713878 longtitude: 14.38796997

Obriazek 21 Nahled na zobrazeni uloZenych bodi [zdroj: vlastni tvorba]

Po posunuti se nize uvidime tabuli vysledkii. Zde se uvadi seznam uzivateld a jejich

pocet dosazenych mist. Po tabuli nasleduje vycet umisténi sefazeny od nejnovejsiho po
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nejstarSi. U kazdého mista se generuje vyfez z mapy, identifikacni ¢islo bodu, jméno

uzivatele, ktery ho ptidal, zemépisna délka a Sitka.

4.2 Pruzkum uZivateli

V ramci této prace vznikl dotaznik, zjistujici informovanost lidi o geolokacnich
socialnich sitich. Do dotazniku se zapojilo 115 lidi a autor se snazil zajistit riznorodost
zpovidanych subjektii, nejmladsimu bylo 16 a nejstarSimu 63 let.

Prvni otazka se tazala, zda subjekt chape pojem geolokacni socidlni sit’ a dokaze si
pod nim néco predstavit. Vysledek ukazal, ze jen 44.54% tento pojem chape.

Druha otazka se ptala, jaké sluzby s prvkem geolokace subjekt vyuzil.

1) Foursquare (¢i na Foursquare zalozené aplikace) 11
2) Gowalla 2
3) Facebook Places 21
4) 1 Just Made Love 0
5) Geochaching 22
6) Dodgeball 1
7) Jiné 6
8) Nepouzil/a jsem zadnou 76

Tabulka 1 Souhrn prizkumu — poéet zvoleni jednotlivych sluzeb [zdroj: vlastni tvorba]

Tteti otazka zjistovala, zda subjekt nékdy vyuzil marketingové akce (napft. slevy)
V ramci geolokacnich socidlnich siti. 98.29% uvedlo, Ze nevyuZili.
Ctvrta méla za tkol zjistit, co subjektim, ktefi by chtéli tyto sité pouzivat, v této

¢innosti brani.
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1) Chtél/a, ale nemam internetovy tarif v mobilnim | 20.34%

zafizeni

2) Chtél/a, ale nemam zafizeni, na kterém bych je | 12.71%
mohl/a spustit
3) Jiné 44.92%

Tabulka 2 Vysledek prizkumu. 4. otazka [zdroj: vlastni tvorbal

Posledni, pata, se subjekti dotazovala, z jakych divodii nechtéji tyto sité pouzivat

1) Bojim se zneuziti informaci o mé poloze 28.45%
2) Nezajima mé to 48.28%
3) Nikdo z ptatel tyto sluzby nevyuziva 11.21%

Tabulka 3 Vysledek pruzkumu. 5. otazka [zdroj: vlastni tvorba]
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S5 Zavér

V této praci jsem nastinila téma geoloka¢nich socialnich siti, které v Ceské republice
doposud nebylo tak rozsifené, jak by si podle mého nazoru zaslouzilo. To se vSak za
poslednich Sest mésict, kdy jsem se touto praci zabyvala, citeln¢ zménilo. Jejich obliba
roste. Zaroven s popularitou roste i poéet novych aplikaci vyuZzivajicich geolokaci. Nékteré
geolokacni socialni sit€ jsou praktické (Wheelmap), jiné slouzi k poznévani novych mist
(Gowalla, Geocaching), nebo jsou pouze herniho charakteru (FoursqWar). Objevuji se 1
sluzby s velmi specifickym vyuzitim, které nespadaji do zadné z téchto skupin (Grindr).
Kapitolou sama pro sebe je sluzba I Just Made Love, u niz je mozno vidét, co vSechno jsou
lidé ochotni skrz tyto sit¢ sd¢lovat a Ze to jsou mnohdy velmi osobni udaje. Podobnych siti
pfibyva a tak se miizeme pouze dohadovat, kam az muze touha lidi po sdileni informaci s
okolnim svétem vést, jak se svét geolokacnich socialnich siti v pfistich letech zméni.

V ¢asti zabyvajici se marketingovym vyuzitim byly popsany zpusoby, jak zviditelnit
vase misto v prostedi téchto siti a jako ptiklady byly uvedeny informace z pfipadovych
studii jiz probéhlych reklamnich kampani. Poslednim probiranym témetem je lokalizace
polohy. Byla vysvétlena historie vzniku geolokace telefoni a jakou roli v tom hrala
pohotovostni sluzba. Charakteristikovali jsme si aktualni mozZnosti lokalizace pro pocitace
1 mobilni zafizeni, jejich vyhody i nevyhody a jejich vzajemnou spolupraci.

Praktickou ¢asti této prace je vytvofeni vlastni geolokacni socidlni sit€¢ na téma
rybafstvi. Slouzi ke sdileni mist, na kterych uzivatel ulovil rybu. Po zjistovani a
porovnavani zpasobi poskytovani geolokacnich siti uzivatelim, byla zvolena geolokaéni
sit’ pfistupna pres internetové stranky. Tato sluzba vyuzivd Google mapy, do kterych se

umist'uji mista uloveni.. Je dostupna z: http://www.rybylov.wz.cz/.
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