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Prace spliiuje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadcasové-neutralni

Neaktualni

Narocnost tématu Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky narocné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace UplIna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplna, logicka

Neuplna, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

VyuZité pasivné, vécné spravné citované

Nedostate¢né vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy) Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text
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Vlastni piinos prace Formulace puvodnich zavérd X

Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavérl

Dalsi hodnoceni:

Tématem préace je obsahova strategie advokatni kancelaife Urbasek &amp; Partners. Tomu odpovida cil prace,
jehoz naplni je poskytnout doporuéeni zminéné firmeé v této oblasti. Cil povazuji za vhodné zvoleny, dostatecné
specificky a splnitelny na prostoru bakalafské prace. Teoreticka ¢ast reflektuje téma prace. Nejdfive jsou
prezentovany jednotlivé aspekty obsahového marketingu, dale komunikaéni média a pozornost je téz vénovana
specifikim komunikace v advokacii. Prace se zdroji a odkazovani na né jsou kvalitni, pouze v nékterych kratSich
pasazich bych s ohledem na téma prace uvital jejich vétSi aktualnost. Jinak je tato kapitola zpracovana zdafile a
poskytuje solidni zaklad pro dal3i ¢asti prace. Metodika je patficné popsana v samostatné kapitole. Ke sbéru dat
pro praktickou ¢ast je vyuzito dotaznikové Setfeni, jehoz se Ucastnilo 275 respondentu. Kladné hodnotim, Ze byl
proveden také pretesting dotazniku. Déle je rovnéZ vyuZita komparace, obsahovy audit a analyza kli¢ovych slov.
Vzor dotazniku a tabelizovana data Ize spravné dohledat v pfilohach prace. Prakticka ¢ast zagina pfedstavenim
spole€nosti UrbaSek &amp; Partners, jejich webovych stranek, je prezentovana analyza kli€ovych slov a obsahovy
audit. Nasleduje zmapovani konkurence a rozbor vysledkl dotaznikového Setfeni. VSechny vysledky jsou
popisovany dostateéné detailné a odpovidaji zaméfeni prace. Na zakladé v8ech pfedloZenych zjisténi jsou dale
vytvofena doporuéeni pro obsahovou strategii. Ta jsou dostateéné konkrétni a propojuji jak poznatky z teoretické
Césti, tak vysledky vyzkumu. Bylo provedeno rovnéz ¢astecné vyhodnoceni finanéni naroénosti implementace
doporuceni. Text je zpracovan systematicky s ohledem na cile prace, jednotlivé ¢asti na sebe navazuji a jsou
logicky propojeny. Jako vedouci prace kladné hodnotim aktivitu studentky pfi psani prace, pravidelné konzultovala
a na textu je znat zajem autorky o dané téma. Praci doporucuji k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jaké vyhody a nevyhody ma tvorba obsahu (napf. ¢lanku) interné a jaké externé (napf. prostfednictvim agentur a
freelancera)? Vysvétlete.

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
V teoretické ¢asti jsou prfedstaveny cile obsahové strategie, jednim z nich je zvySeni reputace v oboru. Jaké
komunikaéni prostiedky dokazi nejlépe zvysit reputaci a pro¢? Demonstrujte, prosim, na pfikladech.

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:
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Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporuduji k obhajobé

Datum: 25.07.2020 Podpis vedouciho prace
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