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Abstrakt

Cilem bakalaiské prace je popis a porovnani vybranych celostatnich tisténych
periodik z hlediska jejich ptsobeni na sportovnim trhu béhem let 2011 az 2015, v zavislosti
na dobé, kdy probihala celosvétova ekonomicka krize a tiSténd média se ocitla v hluboké
recesi. Po vymezeni prace nasleduje teoretickd cast, ktera definuje teoretické pojmy,
a zkouma vznik a vyvoj sportovnich periodik na naSem Uzemi. Analyticka Cast se zabyva
profilem sedmi vybranych celostatnich sportovnich tituli. Zamétuje se na historii, piilohy,
vlastnické struktury, vizudlni stranku periodika. U kazdého titulu je tabulka, ktera prehledné
podava informace o poctu stran, cené, $éfredaktorech a prodaném nakladu v jednotlivych

letech. Na zavér se periodika porovnavaji na zéklad¢ téchto atributi.

Klicova slova

Sport, sportovni periodika, sportovni ¢asopisy, sportovni medidlni trh.

Abstract

The aim of this bachelor thesis is to describe and to compare the chosen national
printed journals according to their effect on the sport market during the period
of 2011 — 2015, when there was a world economic crises and the printed media found
themselves in a deep recession. The definition of the whole thesis is followed by a theoretical
part which defines the theoretical notions and examines the creation and development
of the sport journals in our area. The analytical part is dealing with the profiles of the seven
chosen national sport journals. It focuses on the history, attachments, ownership structure
and the visual image of the journals. The characterization of each journal is followed
by a chart giving information about the number of pages, price, chief editors and the sold
number of copies during the years 2011 — 2015. The conclusion pursues the comparison
of the chosen journals based on the named attributes.
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1 Uvod

Jako téma své bakalaiské diplomové prace jsem si zvolil: “Trh se sportovnimi
periodiky v letech 2011 az 2015“. Hlavnim cilem je zmapovani a popis danych periodik
Z hlediska jejich promény na trhu v reakci na ekonomickou krizi, promény vizualni stranky,

zmény v oblasti ndkladu a prodeje.

V uvodni kapitole vymezuji téma prace. V podkapitole uvadim metody, jez budou
V textu uzivany. Dalsi ¢ast pojednava o zdrojich zkoumani, kterymi jsou databaze sdruzujici
veskera periodika. Na zakladé zadanych parametrti v uvedenych databazich ziskam vzorek

sportovnich periodik, ty pak podle konkrétnich atributli z(zim na sledované tiskoviny, které

A%

Teoreticka ¢ast vysvétluje klicové pojmy dillezité pro orientaci v textu. Zminim pojmy
tykajici se medialniho trhu, medialni organizace, a piedev§im periodického tisku, jako jsou
noviny a Casopisy. V nasledujici kapitole, ktera je soucasti teoretické oblasti, struéné nastinim
historii sportovnich periodik, souvisejici se vznikem sportii na naSem Uzemi. Tento medialni

segment popisi od prvnich sportovnich tiskovin az po situaci v roce 2015.

V analytické casti se zabyvam konkrétnimi tituly, jejich historii, vlastnickou
strukturou, charakteristikou, pfilohami a také vizualni a ekonomickou strankou. Kazdé
zkoumané médium disponuje tabulkou se zékladnimi fakty v jednotlivych letech. Deskriptivni
metodou ziskam potiebné udaje, které dale podrobim komparaci, a tim zjistim, nakolik
musela tato periodika ménit svou strukturu, vizudl a dalsi aspekty spojené s chodem casopisu

Vv zavislosti na doznivajici ekonomické krizi a stale vétsi oblibé Etenafit vyhledavat neplaceny

obsah na internetu.

Zaveér prace tak predstavuje reflexi sportovniho trhu z hlediska analyzovanych
periodik, jaky vliv méla celosvétova ekonomicka krize, a jak tato ti§téna sportovni média

reagovala na neptiznivou situaci.
Ziskana data pochazi zejména z primarnich zdroji, jakymi jsou jednotliva periodika,
a sekundarnich zdrojii — databdze shromazd’ujici periodicky tisk a kancelat, ktera se zabyva

auditovanim prodeje.

V minulych letech vzniklo nékolik praci, které se zabyvaly mapovanim urcitého

segmentu periodického tisku, at’ se jiz jednalo o ¢asopisy hudebni, kiest'anské nebo sportovni.



Avsak doposud nevznikla podobna prace, jez by analyzovala stejnym zplisobem tato média

V ur¢itém ¢asovém horizontu.



2  Vymezeni prace

Vytvofit medialni mapu by bylo vzhledem k rozsahu sportovnich tituld na trhu velmi
obtizné, proto se zaméfim na konkrétni sportovni periodika, ktera zvolim podle urcitych
aspektli. Na zvolenych titulech si budu vSimat jejich promény z formalni, strukturni, obsahové

a organizacni stranky béhem let 2011 az 2015.

Stru¢né zminim také vyvoj sportovni zurnalistiky a trhu se sportovnimi periodiky
U nas, jez souvisel s rozvojem sportu v druhé poloviné 19. stoleti. Postupné dané téma popisi

kontinualné do roku 2015.

V zavéru shrnu, jak si dana periodika na trhu vedla, nakolik je postihla proména
organiza¢ni, strukturni, formalni. Podle ziskanych vysledkti zkusim predikovat mozny vyvoj
tohoto segmentu v budoucnu, zda si tituly se sportovni tématikou udrzi pevné misto na trhu

nebo podlehnou soucasnému trendu vétSinou bezplatného sportovniho obsahu na internetu.

2.1 Vyzkumné metody

Vvoew

kterd pomuze l1épe pochopit situaci na trhu s timto typem tiskovin. Na zaklad¢ zvolenych
kritérii vyberu periodika, ktera dale popisi podle uréitych atributii Vv jednotlivych letech.
Zaméiim se také na prodany naklad, ktery ukaZze ekonomicky stav média. Deskripce

a nasledna analyza poskytnou elementarni data, kterd v pozdéjsi fazi prace srovnam.

Na zékladé téchto metodologickych postupti (deskripce a komparace) se zamétim
na prvky organizacni, obsahové, strukturni a formalni, které budu zkoumat u jednotlivych
tituld po dobu péti let. U kazdého periodika je tabulka, uvadéjici dilezité udaje a fakta, jez
jsou v textu dale rozepsana. Jedna se o zakladni informace: nazev, vydavatel, vlastnik, adresa
redakce, Séfredaktor, tiskarna, pocet stran, cena, format, prodany naklad v kazdém roce,
nejvyssi prodany zéklad za meésic v daném roce, internetova adresa, barva, mezindrodni
standardni ¢&islo seridlové publikace (ISSN) a registraéni &islo Ministerstva kultury Ceské
republiky (MK CR).



2.2 Zdroje zkoumani

V této podkapitole uvadim vSechny zdroje, které jsou potfebné pro ucely vyzkumu.
Krom¢ primarnich zdrojii, za které Ize oznacit Casopisy, pracuji i se sekundarnimi zdroji.

Ty slouzi ke stanoveni sledovanych tituli.

Evidence periodického tisku Ministerstva kultury Ceské republiky eviduje
ze zakona vsechen periodicky tisk v Ceské republice. V databazi se da vyhledavat podle
sedmi kategorii: evidenéni Cislo, nazev, vydavatel, okres, kraj vydani, periodicita a obsahové
zaméfeni. Podle obsahového zaméfeni spadaji sportovni periodika do skupiny tiskovin
vénované turistice, cestovani, volnému casu a sportu. V této poméern¢ Siroké sekci se nachazi

velké mnozstvi periodik (818)%, jeZ se nedaji vice rozélenit.

Komplexni udaje o &eskych médiich sdruzuje databdze MDS?, kterda monitoruje
pies nekolik set titult. V sekci tisku a periodik eviduje tituly podle vydavatele, periodicity,
dosahu (CR) a kli¢ovych slov. Pro uéel prace je dulezité vyhledavani pomoci kli¢ovych slov.
Kategorie Sport nabizi 15 druhii sportu, pod které spadaji rlizné Casopisy. Celkové je
v databazi 92 sportovnich periodik, celostatné dostupnych s vyssi jak mési¢ni periodicitou

je 22.

Jako zdroj vymezeni sportovnich periodik slouzi také dvé nejvétsi spole¢nosti
distribuujici periodicky tisk, Mediaprint & Kapa Pressegrosso, spol. s r.0.?2
a Prvni novinova spole¢nost a.s.* (PNS). Prvni zminénou lze vyhledavat podle titulu
nebo druhu titulu. Sportovni periodika se nachazi v kategorii Sport (tuzemské tituly), kde je
evidovano 29 tiskovin. Mezi nimi jsou vSak i1 Casopisy o zbranich (Zbran€ a naboje),
0 turistice (Lidé&HORY) nebo o volnocasovych aktivitich (Joga dnes). PNS rozcletuje
v katalogu tisku tituly jednoduse podle témat. V kategorii Sport eviduje 30 tituld.

Ovétovani nékladu tisku zajistuje v Ceské republice V plném rozsahu ABC CR®
(Audit Bureau of Circulations — Kancelat ovétovani nakladu tisku) od roku 1997. Kancelaf
zvetejiiuje kazdy mésic naklady periodického tisku. Od roku 2007 je mozné pouzit

pro zjistovani o nakladech periodického tisku filtry. Vyhledavat 1ze pomoci nazvu a titulu

1 Poget tituld v uvedené podkategorii, dostupné on-line: http://www-
old.mkcr.cz/scripts/modules/catalogue/list.php?cataloguelD=1&Iid=1 [cit. 1. 4. 2017]
Dostupné on-line: http://www.mds.cz/co-je-mds [cit. 1. 4. 2017]

Dostupné on-line: http://www.mediaprintkapa.cz/ [cit. 1. 4. 2017]

Dostupné on-line: https://www.pns.cz/ [cit. 1. 4. 2017]

Dostupné on-line: http://www.abccr.cz/

a A~ w N
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vydavatele nebo typu titulu a zZanrové skupiny. Typ titulu zahrnuje periodicky tisk: denik
a jeho elektronickou verzi, ¢asopis a jeho elektronickou verzi a suplement. Zanrova skupina
pak nabizi 30 rozdéleni podle zaméfeni periodika. Pro tuto préci je dilezity zanr sportovni
casopisy. K presnéjsim vysledkiim poslouzi vyhledavani podle mésice a roku. Findlni tabulka
s vybranym médiem pak obsahuje nékolik ukazatelii, jakymi jsou tistény naklad (TN), cena
za kus Vv korunach a eurech, naklad predplatného (P), naklad pultového prodeje (PP), naklad
fizené distribuce (RD), naklad ostatniho prodeje (OP) a prodany naklad celkem (PN).

11



2.3 Vybér periodik

Jak bylo zminéno vyse, nelze popsat celou medialni mapu se sportovnimi periodiky
Z diivodu velkého mnozstvi titulli na trhu. Po dikladnéjsi analyze a vylouc¢eni marginalnich
periodik, které napiiklad vychazeji nepravidelné, nejsou celoplosné dostupné, nemaji

dostateny prodany naklad®, stale ziistava vysoky podet tiskovin.

Vzorek, na kterém by se dal popsat stav na trhu s timto segmentem, jsem volil podle
klice, jez kombinuje vice kritérii. Zakladni body pro vhodny vybér periodik jsou tyto:

e Sportovni tématika

e (Celoplosna dostupnost

e Vydavano v letech 2011 — 2015

e Tisténé periodikum

Dilé¢im kritériem bylo také to, Ze zvolena periodika se zabyvaji riiznymi sporty a maji
dostateénou ¢lenskou zakladnu’ (sportovci) a Gtenaft (z hlediska prodaného nakladu).
Proto najdeme v analytické casti tituly o fotbalu (Sport Go6ol!, ProFootball), hokeji
(ProHockey), lyzovani (Snow), golfu (Golf Digest C&S), jezdectvi (Jezdectvi) a denik Sport.
Krom¢ deniku Sport se jednd o Casopisy s mési¢ni a niz$i periodicitou (vyjma casopisu
Snow), Casopisy uzce specializované, které jdou Castokrat do hloubky v dané problematice.
Denik Sport zastupuje funkci vsesportovniho titulu, patii mezi nejprodavanéjsi a nejétengjsi

periodika a konkuruje i ostatnim seriéznim deniktim na ¢eském trhu.

Ve vybéru naopak chybi casopisy a magaziny motoristické a magaziny o zbranich, jezZ
maji na trhu velké zastoupeni. Nicméné podle mého minéni spadaji spiSe do kategorie
volnocasovych aktivit (hobby). Také zde nejsou zahrnuty Casopisy o bojovych sportech,

ackoliv se v poslednich letech zaciné rozsifovat pocet ¢tenaru.
Tento vybér Ize oznacit jako vybér zamérny nebo ucelovy, ktery se nejcastéji uziva
Vv kvalitativnich vyzkumech. Zamé&mé vybéry zavisi na planu vyzkumnika a jeho predstave,

co by mélo byt zkoumano.® Mezi zikladni typy patii homogenni a heterogenni vybéry,

Dostatecnym prodanym nékladem je myslena hranice alespon 6 000 kusi za mésic, které by mély

dosahovat i tizce profilované sportovni magaziny.

7 Prehled  sporti  podle  poctu  registrovanych  Cleni v  tabulce  dostupné  online:
http://cf.datawrapper.de/Hhf8r/6/. Ackoliv maji n&které sporty vétsi ¢lenskou zakladnu nez naptiklad
zahrnuté jezdectvi, tak bud’ zadny Casopis s timto sportem nevychazi, nebo neni tak usp€sny a nespliiuje
dané podminky vyzkumu.

8 SEDLAKOVA, Renata. Vyzkum médii: nejuzivangjsi metody a techniky. (s. 99)
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u kterych jde o to, nakolik jsou vyzkumné jednotky vzorku rozdilné. V této praci se objevuje
typ homogenniho vybéru, ktery obsahuje jednotky smalou promeénlivosti zkoumané

vlastnosti.®

% Tamtéz. (s. 101)
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3 Teoreticka ¢ast

Pro srozumitelnost celé prace vymezim pojmy, které budou v textu uzivany. Jedna

se o terminy: medialni trh, medialni organizace, medialni produkt, periodicky tisk a ¢asopis.

3.1 Medialni trh

Na medialnim trhu dochazi k prodeji a ndkupu medialnich produktt a sluzeb. Medidlni
trh popisuje skupinu spotiebiteli, ktefi maji pristup ke stejnym marketingovym sdélenim.
Ptizna¢né se medialni trhy vztahuji k radiovym, televiznim a tiskovym médiim, jako jsou

noviny a éasopisy.*°

Struktura mediélniho trhu nezavisi pouze na poctu konkurujicich si prodejct, ale také
na fadé jinych faktorl, vcetné rozdilt v jejich produktech, poctu pfitomnych kupujicich

a bariér, jez brani vstupu novych medialnich spole¢nosti na trh.!

Média ptsobi na dvou typech trhii. Tim prvnim je trh sreklamou, na kterém je
inzerentim prodavana sluzba v podobé piistupu k pozornosti publika. Druhym je trh
se spotiebiteli mediovanych sdéleni (Ctenafi, posluchaci, divéci), kterym jsou prodavany

medialni produkty a sluzby.*2

U tisténych médii hraje dulezitou roli inzerce, jez je velkym zdrojem piijmi. Druhotny
je zisk ze samostatnych prodanych medialnich produktt. Jako ptiklad poslouzi porovnani
u ekonomickych a odbornych casopisti, kde inzerce tvoii 82% zisku, zbylych 18 procent
predstavuje prodej vytisk(.™® Inzerce ma tendenci reagovat velmi prudce na ekonomickou
situaci na trhu. V dobach ekonomické recese klesa rychleji a hloubéji nez jak ukazuji trhy,
naptiklad se zaméstnanim, bydlenim nebo prodejem automobilii, kde dochazi naptiklad jen

ke stagnaci.'*

Medidlni organizace se snazi na reklamnim trhu nabidnout inzerentim takovy typ

publika, ktery je co nejblizsi cilové skupiné reklamniho produktu.®®

10 Dostupné online: http://www.wisegeek.com/what-is-a-media-market.htm [cit. 1. 4. 2017]
1 DOYLE, Gillian. Understanding Media Economics.. (s.8)

12 REIFOVA, Irena a kol. Slovnik medidlni komunikace. (s. 291)

13 MCcKAY, Jenny. The Magazines Handbook. (s. 193)

14 DOYLE, Gillian. Understanding Media Economics. (5.122)

15 REIFOVA, Irena a kol. Slovnik medidlni komunikace. (s. 291)
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Podle medialnich odbornikti dochazi inzerenty K ovliviiovani obsahu média tim, ze
dostavaji prostor, kromé reklamy, i v redak¢nich ¢lancich. Tento fakt ilustruje vétSina vydani
spotiebitelskych magazini.’® Podle Reifové pak lze rozdélit trh se spotiebiteli na trh
s jednorazovymi produkty a na trh s kontinualnimi sluzbami.!” Sledovana sportovni periodika,

jez jsou predmeétem této prace, patii do trhu s jednorazovymi produkty.

3.2 Medialni organizace

Medialni organizace jsou instituce, které vyrab¢&ji medialni produkty. Existuji dva typy
medialnich organizaci podle jejich zaméteni. Prvni jsou organizace, které sleduji napliiovani
spolecenské poptavky a maximalizaci svého zisku formou obchodni ¢innosti, druhé napliuji

vefejnou roli médii, kulturni roli — osvétu, vzdélavani, jazykovou kultivaci.!8

3.3 Medialni produkt

Medialni podniky vyrab&ji medialni produkty s cilem dostat je k publiku. ,, Medidlnim
produktem rozumime to, co je uzivateli nabidnuto jako jednordzové c¢i opakované zverejneny

celek, popripadé soucdsti tohoto celku, pokud jsou identifikovatelné. “*°

3.4 Periodicky tisk

Podle Burtona a Jiraka je periodicky tisk uréeny pro Sirokou vetejnost a vétSinu piijmi
tvoii prodany naklad (pfimy nebo abonentni) a prodej reklamni plochy.?’ Tiskovy zdkon pak
definuje v Ceské republice periodicky tisk takto: ,, Periodicky tisk jsou noviny, casopisy a jiné
tiskoviny vydavané pod stejnym ndzvem, se stejnym obsahovym zamérenim a v jednotné
grafické upravé nejméné dvakrat v kalendarnim roce. Vydavatelem musi byt fyzickad
nebo pravnicka osoba, ktera vydava periodicky tisk na sviij ucet a na svou odpovédnost

a zajistuje jeho obsah, vydani a verejné Sirent. “%*

16 McKAY, Jenny. The Magazines Handbook. (s. 201)

17 REIFOVA, Irena. Slovnik medidlni komunikace. (S. 292)

18 Tamtéz (s. 174)

19 JIRAK, Jan, KOPPLOVA, Barbara. Média a Spolecnost. (s. 119)

20 BURTON, Graeme, JIRAK, Jan. Uvod do studia médii. (s. 107)

2L Tiskovy zakon. Zakon &. 46/2000 Sb., o pravech a povinnostech pti vydavani periodického tisku a o zméné
né&kterych dal§ich zakont (tiskovy zakon). Dostupny on-line:
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Ministerstvo kultury Ceské republiky (MKCR) spravuje periodicky tisk, eviduje
Casopisy a reguluje pravidla jejich vydavani. Kazdy, kdo chce vydavat urcité periodikum,
musi Ministerstvu kultury poslat nejpozdéji tiicet dnii pred zahdjenim vydavani tisku pisemné
oznameni. V ném musi uvést nasledujici:

e Nazev periodického tisku

e Obsahové zaméreni

e Cetnost (periodicitu) jeho vydavani

e Udaje o jeho regiondlnich mutacich

e Ndazev, adresu sidla a identifikacni cislo osoby vydavatele, je-li vydavatel
pravnickou sobou, anebo jméno, prijmeni, bydliste, a rodné cislo vydavatele,

bylo-li pridéleno, jinak datum narozeni, je-li vydavatel fyzickou osobou??

Ministerstvo kultury ma povinnost vydavat periodikum a predkladat nezbytné tdaje
pro to stanovené do patnacti dnii ode dne doruceni a poskytnout dané osobé piidélené
evidencni ¢islo periodického tisku. Povinné tidaje jsou pak uvedeny podle Tiskového zdkona

zpravidla v tirazi.?3

3.4.1 Typologie periodického tisku

Piehlednou typologii periodik pfinasi Andrej Tuser (1999:40), ktery rozdé€luje
periodicky tisk podle: obsahového zaméient, periodicity a izemniho piisobeni.?*

Dle periodicity se tiskoviny ¢leni na: deniky, dvoudeniky®, tydeniky, desetideniky,
dvoutydeniky, mésiéniky, dvoumési¢niky, &étvrtletniky a ob&asniky?®.

Podle obsahového zaméteni se déli tisk zjednoduSené na periodika pro Sirokou
vefejnost a periodika pro specifické skupiny ¢tenafii. Do prvni skupiny patii jak univerzalni

periodika, ktera obsahuji spolecensko-politicko-ekonomicka témata, tak sportovni a turisticka,

http://portal.gov.cz/app/zakony/zakon.jsp?page=0&fulltext=&nr=46~2F2000&part=&name=&rpp=15. [cit.
2.4.2017]

2 Tamtéz. [cit. 2. 4. 2017]

2 Tiskovy zdkon. Dostupny on-line:
http://portal.gov.cz/app/zakony/zakon.jsp?page=0&fulltext=&nr=46~2F2000&part=&name=&rpp=15. [cit.
2.4.2017]

24 TUSER, Andrej. Ako sa robia noviny. (s.40)

% Také obdeniky, ty vychazi dvakrat az tfikrat tydng. TamtéZ (s. 40)

% Nejméné dvakrat do roka. TamtéZ (s. 40)
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které jsou predmétem této prace. Druhd skupina zahrnuje tiskoviny odborné, védecké,

podnikové a firemni, $kolské a profesionalnich a obéanskych skupin.?’

Tuser rozdéluje periodika podle tizemniho plisobeni na ustfedni, regionalni a lokalni.?®
Jiné Clenéni nabizi Bartosek (2001: 34), a to na svétova (nadnarodni), celoplosna (celostatni),

regionalni a mistni (lokalni).?

Periodicky tisk se d€li na noviny a Casopisy. Jelikoz se v dalsi fazi prace zabyvam
novinami (denik Sport) a Casopisy (Casopisy Profotball, Prohockey, atd.), je nutné vymezit
rozdil mezi novinami a Casopisy. Z hlediska typologie maji oba druhy tiskovin podobné
hlavni atributy: aktualnost, periodicita, publicita. Soucasné se vSak navzajem liSi obsahovym

zaméfenim, frekvenci vydavani, pomérem novindiskych zanrt a formou zpracovani.*

3.4.2 Noviny

Nejcastéji uzivanou definici v moderni historii “Co to jsou noviny“ vymezil
Eric. W.Allen® v ¢lanku Journalism Quarterly vroce 1930. Allenova definice novin
upravovala o dva roky dfive publikovanou verzi némeckého novindie Otto Grotha®2. Oba
zurnalisté se shodli na tom, ze opravdové noviny musi vychdzet periodicky, byt mechanicky
tvofené a byt k dispozici vSem, kdo za né zaplati. Kromé toho obsah musi byt pestry,

v§eobecny, aktualni a organizovany.®®

Noviny jsou takzvanym zakladnim médiem3*. |, Jejich hlavnim ucelem je
zprostredkovani zprav z nejriiznéjSich oblasti, predevsim z politiky, hospodarstvi, zabavy

kultury spolecnosti a sportu. “*®

Noviny se zaobiraji Sirokym zabérem udalosti a spoleCenskych jevi. Vychazi

nejcastéji kazdy den nebo jednou za dva dny, u nékterych specializovanych periodik to mize

27 Tamtéz. (s. 40-41)

8 Tamtéz. (s. 41)

2 BARTOSEK, Uvod do studia zurnalistiky. (s. 34)

3 TUSER, Andrej. Ako sa robia noviny. (s.41)

81 Vyznamny americky novinéf, ktery pozdé&ji vyu€oval zurnalistiku.

32 Uvedl ji ve své knize Die Zeitung: Ein system der Zeitungskunde. MARTIN, Shannon E., COPELAND,
David A. The Function of Newspapers in Society:A Global Perspective. (s. 2)

3 MARTIN, Shannon E., COPELAND, David A. The Function of Newspapers in Society:A Global

Perspective. (s. 2)

., Zakladnim médiem rozumime médium, které se rozhodujici merou podili na vytvdreni verejného minéni

a podstatnym zpiisobem prispivd k informovanosti obyvatelstva.“© SCHELLMANN, Bernard Média —

zdkladni pojmy, navrhy, vyroba. (s. 39)

% SCHELLMANN, Bernard. Média — zdkladni pojmy, navrhy, vyroba. (s. 39)

34
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byt 1 ménckrat (tydenni nebo dvoutydenni periodicita). V téchto tiskovinach pievazuji
zpravodajské zanry namisto publicistickych, na tom mé podil vyssi periodicita a univerzalnost

obsahu.%®

Podle vySe uvedenych definici Ize charakterizovat sportovni noviny (na nasem uzemi
napiiklad denik Sport) jako médium, jejichz hlavni G¢elem je zprostfedkovani zprav z oblasti

sportu, vychazi periodicky, jsou obsahové pestré, aktualni a organizované.

3.4.3 Casopisy

Definice ¢asopisu se vymezuje piedev§im vici novinam. ,, Casopis je periodické
tistené médium, vychdzejici v delsich intervalech nez noviny, tedy maximalné jednou tydne
a minimalné dvakrdt rocné. Vykazuje vnitini jednotu, danou zamérenim a obsahem. Casopis
ovlivituje na rozdil od novin zpravidla vymezenéjsi a homogennéjsi okruh ctendrii nez noviny.
V porovnani s novinami nejsou casopisy tak uzce vazané na aktualnost, stejné jako tematicka
§ire jednotlivych titulii nema takovy zaber. 3

v

ktefi hledaji podrobnéjsi informace a udaje.*

Zajimavé srovnani poskytuje Schellman, ktery hovoii o casopisech jako o jakési
meziform& mezi novinami a knthami. Ty totiz vychazeji periodicky, ale ne tak Casto. Jsou

v

aktualngjsi jako knihy, ale ne jako noviny.%

3.4.4 Typologie ¢asopist

V Ceské republice je na trhu velké mnoZstvi nejriiznéjsich Gasopist, které se od sebe
1isi tématikou, periodicitou, grafikou.

l.  Déleni podle:*

e Ndakladu (masové, nizkonadkladové)

o Veku (deétské, pro mldadez)

% TUSER, Andrej. Ako sa robia noviny. (s. 41-42)

3 REIFOVA, Irena a KOL. Slovnik medialni komunikace. (s. 320)

8 OSVALDOVA, Barbora, HALADA, Jan a KOL. Prakticka encyklopedie Zurnalistiky. (s. 53)
3 SCHELLMANN, Bernard. Média — zdkladni pojmy, navrhy, vyroba. (s. 41)

40V zavorkach jsou uvedeny pouze ptiklady, nikoliv cely vydet.
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o Zajmui (film, hudba)
e Pohlavi (pro muze, pro zZeny)
e Odbornosti (lékarské, psychologicke)

e Cilového publika (rodinné, odborné)**

o Spolecenské

- Masové

- Specializované (zajmové casopisy; casopisy pro cilové skupiny)
e Odborné
o Zdikaznicke

e Konfesijni*

41
42

OSVALDOVA, Barbora, HALADA, Jan a KOL. Prakticka encyklopedie zurnalistiky. (s. 38)
SCHELLMANN, Bernard. Média — zékladni pojmy, navrhy, vyroba. (s. 42)
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4 Promény Ceského medialniho trhu

se sportovnimi periodiky

Tato prace se ve stru¢nosti zmifiuje o vyvoji sportovnich tiskovin a sportovni

zurnalistiky v souvislosti s kontextem doby.

4.1 Historicky vyvoj sportovnich periodik v ¢eskych zemich
do roku 1918

Sportovni periodika se zaCala objevovat na ceském trhu v druhé poloving
devatenactého stoleti. Za rozvoj tiskovin se sportovni tématikou stoji vznik sportii*®, které
se k nam dostaly z kolébky moderniho sportu - Britskych ostrovii. Rozvoj sportli souvisi
s rozvojem kapitalismu, ptuvodné ho provozovali majetnéjsi vrstvy, podnikatelé, tovarnici,
velkoobchodnici, bankéfi, apod.** V &eskych zemich doslo k uvolnéni veiejného Zivota
po padu Bachova absolutismu, kdy zacala burzoazie zakladat hospodaiské a kulturni spolky.
V 60. letech vznikla tfada spolki, mezi nimi i Sokol, ktery zalozil Miroslav Tyr§
v roce 1862.%°

Sportovnim vykoniim se piivodn¢ vénovala vSeobecna zurnalistika, z niz se postupem
¢asu vymezil samostatny obor sportovniho zpravodajstvi. V prvni etapé se informovalo
0 sportovnich udélostech a vykonech formou stru¢ného li¢eni. Jednoduché zpravy se ve druhé
etap¢ zmeénily ve zpravy s polemickym a mnohdy i kritickym rédzem. Tteti faze ptinesla
podrobné referovani o sportovnich udalostech, které¢ cCastokrat zabraly v novinach celé

sloupce.*

Mezi nejvyznamnéjsi sportovni periodika té doby patfily casopisy Cyklista, Turista,

Sokol, Sportovni obzor, Sport a Sport a hry. Jak nazvy u prvnich tii zminénych vypovidaji,

4 Prvnim sportem, ktery se v Ceskych zemich rozsifil a ziskal si patfi¢nou oblibu, bylo veslafstvi. Diikazem

jsou tii prazské kluby, které tento sport provozovaly. Postupem Casu se rozvijely i dalsi sporty, jakymi byly
tteba cyklistika, brusleni, tézka atletika, lyzovéani, ale i turistika a vznik Sokola. JEZEK, Premysl.
Ceské sportovni ¢asopisy vydavané od jejich pocatki az do roku 1918. (s. 130)

JEZEK, Ptemysl. Ceské sportovni casopisy vyddavané od jejich pocatkii az do roku 1918. (s. 129)

4 NINGER, Michal, KOLIS, Jiii. Cesky sport 1862-1914. (s. 7)

4% JEZEK, Ptemysl. Ceské sportovni casopisy vydavané od jejich pocatkii az do roku 1918. (s. 133-134)
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tiskoviny vznikly podle nazvu sportii, rekreac¢nich a télovychovnych spolki, které byly v té

dob¢ hojné oblibené.

Jezek si vS§ima v historickém vyvoji sportovnich Casopisii trojiho rozdéleni, podle
které¢ho se jednotliva periodika zamétuji na sporty. Uvadi, ze celd tfetina téchto Casopisu
se vénovala cyklistice, druhou tietinu tvoii tzv. Casopisy vSesportovni, které se zamérovaly
na déni kolem kopané. V posledni ¢asti pak figurovaly ¢asopisy se zaméfenim na ur€ity druh

sportu, napiiklad lyzovani, tenis, $erm, apod.*’

Za nejstar§i sportovni Casopis na nasem uzemi se povazuje Cyklista, ktery zacal
vychazet v roce 1884. Ten necilil pouze na zaleZitosti spojené s timto sportem, ale pro ziskani
vetsi masy Ctendit podéaval zpravy i z jinych sportovnich odvétvi. Po spé$ném casopisu
Cyklista se zacaly objevovat na trhu i jind periodika, kterd se zaméfila na sport obecné.
Zdarnym ptikladem jsou tituly Sportovni obzor a Sport. Za zminku stoji také Casopis turisttl,

ktery vychéazi od roku 18894,

Vyznamnym vsesportovnim ¢asopisem, ktery vychazel pouhé ¢&tyfi roky*a stal
se za tak kratkou dobu nesmirné populdrnim, byl Sportovni obzor.>® P¥inasel zpravy nejen
z fotbalovych utkani, ale 1 dalSich sportii, nevyhybal se ani Sifeni osvéty nove€ vznikajicich

sporti.>!

Koncem unora 1902 vyslo prvni ¢islo nového vsesportovniho tydeniku Sport a hry.
., Tento casopis se stal nejlepsim a nerozsirenejsim ze vSech ceskych sportovnich casopisii,
které vychazely pred prvni svétovou valkou.“®* Po ukondeni jeho vydivani se neobjevil
v eskych zemich Zadny vyrazné&jsi titul, ktery by si ziskal dlouhodobéjsi pfizen CEtenait.

Velkou roli v tom sehrala i prvni svétova vélka, kvili které vétsina ¢asopisti zanikla.>

Jedinym cCasopisem, ktery vychazel po celou dobu prvni svétové valky, byly bohaté

ilustrované Sportovni listy. Vénovaly se viem sportiim, nejvice viak t&7ké atletice.>

4 Tamtéz. (s. 135)

48 Nazvy se v prib&hu let n&kolikrat mé&nily. Dostupné online: https://www.kct.cz/cms/casopis-turista.

49 Vychazel letech 1893-1897, plivodné jako ptiloha pro reklamni &asopis ,,Odborny list pro Sici stroje,

velocipedy . JEZEK, Premysl. Ceské sportovni casopisy vydavané od jejich pocatkii az do roku 1918.

(s. 141).

Zakladatel periodika byl Maxim Svagrovsky, ktery u nas zavedl pravdépodobné prvni reklamu piimo

spojenou se sportovni udalosti.?® PACINA, Vaclav. Sport v Kralovstvi ceském. (s. 180)

JEZEK, Ptemysl. Ceské sportovni casopisy vyddavané od jejich pocatkii az do roku 1918. (s. 144-145)

52 Tamtéz. (s. 146)

58 Tamtéz. (s. 152)

5 Dostupné online: http://www.sportovnilisty.cz/v-prvni-polovine-dvacateho-stoleti-vychazely-sportovni-
listy-coby-casopis [cit. 4. 4. 2017]
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4.2 Historicky vyvoj sportovnich periodik v ¢eskych zemich
od roku 1918 do roku 1989

V obdobi prvni a druhé republiky byl tisk hlavnim sdélovacim prosttedkem, ktery
ovliviioval vefejné minéni, avSak nebyl jedinym. Pozvolna dochdzelo ke vzniku médii, jako
byly rozhlas, tiskova agentura, zpravodajsky film a televize.>® Postupem &asu se sport zacal

objevovat i v téchto sdélovacich prostiedcich.

V této dobé dochazelo k narGstu sportovnich organizaci a svazid, napfiklad:
Autoklub RCS, Aeroklub RCS, Csl. unie boxerti amatértl, apod.>® Velmi popularnim se stala
ve dvacatych letech kopand, obzvlasté pak zapasy mezi slavnymi kluby Sk Slavia Praha
a AC Sparta Praha.

Sportovni rubriky se v novinach objevovaly pravidelné, avsak vice prostoru dostavaly
pri vétsich udalostech, jako byly tieba Olympijské hry. ,,Jednim z ditvodii, proc¢ se sport tak
casto neobjevoval na strankach denikii, byl fakt, Ze jednotlivé noviny patrily mnohdy riznym

politickym strandm a tém vyznam sportu zprvu nedochazel. “°'

Mezi periodika, ktera nevychazela pfili§ dlouho, ale v obdobi prvni republiky byla
vyznamna, patfila Sportovni revue, Sportovni Véstnik a tydenik Star. Podle Jifiho Kolise

se Star stal dfilezitym titulem pro dalsi obdobi sportovni Zzurnalistiky. °8

Druhé svétova valka zbrzdila vyvoj sportovni Zurnalistiky. Prestala vychéazet tfada
periodik a tisk byl podfizen nacistickému Némecku. ,, Béznou se stala vyroba osvétovych

a propagandistickych obsahii ... “°

Po druhé svétové valce se mezi nejvyrazngj$i sportovni periodika zatadily
Ceskoslovensky Sport, Stadion a Gol. Ceskoslovensky Sport byl piivodné obdenik, ze kterého
se postupem casu stal denik. Ze zacatku ho vydaval Statni vybor pro télesnou vychovu

a sport, pozdéji vychazel pod Ceskoslovenskym vydavatelstvim aZ do roku 2003.°

%  BERANKOVA, Milena, KRIVANKOVA, Alena, RUTTKAY, Fraiio. Déjiny ceskoslovenské Zurnalistiky,
III. dil: Ceska a slovensky tisk v letech 1918-144. (s. 53)

% BURES, Prokop, PLICHTA, Jan. Sport a télesnd kultura v Csl. republice a ciziné. (s. 153)

5 HOFFMANN, Martin. Star — sportovni ¢asopis prvni republiky. (s. 15)

% KALAT, Ondtej. Sport v Geskoslovenském dennim tisku mezi lety 1918-1928. (s. 24)

% BEDNARIK, Petr, JIRAK, Jan, KOPPLOVA, Barbara. Dé&jiny &eskych médii: od po&atku do soucasnosti.
(5.187)

©  Tamtéz. (s. 263)
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Kromé¢ téchto vyznamnych sportovnich periodik byla na trhu také spousta jinych,
mensich, které se zamétovaly na konkrétni sport. Své nemalé zastoupeni mély télovychovné
Casopisy. V komunistické dob& vychéazely naptiklad Vyboj, Stafeta, Délnicka t&lovychova,

Sparta a Sokolska zastava.®* Svou sportovni rubriku mélo i Rudé pravo — Sportovni hlidka.®?

4.3 Vyvoj sportovnich periodik po roce 1989 do soucasnosti

Po padu Zelezné opony proslo Ceskoslovensko, potazmo pozdé&ji Ceska republika
transformacnim procesem, ekonomickym i pravnim. Stejné tak postihla tato transformace
i média. Piedev§im v roce 1992 doslo ke zménam, jez stanovily podobu ¢eského medialniho

systému na dlouhou dobu.®

U tisténych médii dochazelo k vymanéni se z podruci statni kontroly. Tento proces
takzvaného ,,odstatnéni mél tii formy: Preména stavajicich titulli, obnoveni titulti (které
nesmély vychazet za minulého rezimu, piipadné rozvoj titull, které vychazely jako samizdat)

a zalozeni novych titul.®*

Piikladem premény stavajiciho titulu mtze byt Ceskoslovensky sport, ktery se
po osamostatnéni Ceské republiky piejmenoval na Sport. Pod touto znatkou uspéiné
vystupuje na trhu i v dneSni dob&. Nejrozsifenéjsi formou ale bylo zakladani novych titula

(ProFootball, ProHockey, Snow, ...).

S nastupem demokracie a trzni ekonomiky vstupovaly na cesky trh zahrani¢ni
vydavatelé s umyslem maximalizovat své zisky (§védsky Egmont — ProHockey, ProFootball),
vznikala novéa vydavatelstvi a zakladaly se nové Casopisy (Slim media — Snow), které byly

uzce zaméfené na dany sport a snazily se vyuzit trhliny na trhu.

Podle CSU® se vroce 1989 v Ceskoslovensku vydavalo 772 titult, vroce 2009
ptes 5 500 periodik. Po roce 2009, v disledku ekonomické krize, zacal pocet novin a ¢asopist

klesat.%6

81 BERANKOVA, Milena. Déjiny ceskoslovenské zurnalistiky. 1. dil. Cesky periodicky tisk do roku 1918.
(s. 123)

62 Tamtéz. (s. 99)

8 BEDNARIK, Petr, JIRAK, Jan, KOPPLOVA, Barbara. Déjiny ceskych médii: od pocdtku do soucasnosti.
(5.365)

8 Tamtéz. (s. 370)

8 Cesky statisticky ufad, vice informaci online: Www.czs0.cz.

8  Dostupné online: https://www.mediaguru.cz/2014/11/promeny-ceske-medialni-sceny-od-zacatku-90-let/
[cit. 4. 4. 2017].
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Dal§im faktorem, ktery vyrazné ovlivnil pokles viech periodik, byla sazba DPH®', jez

od roku 2007 stoupla z 5% az na 15%. Pfi¢inou navySeni dané byla ekonomicka krize

a postupna digitalizace. Vydavatelé zvySovali cenu za vydani, propoustéli redakéni

pracovniky a klesal zajem ¢tenait. V dusledku situace byl zaznamenan niz$i prodej a méné

inzerce.%®

Pro ukazku poslouzi dva zavedené sportovni Casopisy ProFootball a Jezdectvi, které

ilustruji turbulentni pokles prodaného nakladu v nasledujicim grafu.

Graf &. 1:°° Prodany niklad mési¢niki ProFootball a Jezdectvi od ledna 2007 do ledna

2015 (Osa X — pocet prodaného nakladu, osa Y — prvni mésic v kaZdém roce)
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Zdroj: ABC CR a Jan Jaros

Sir§i vybér informaci a bezplatny obsah pfildkal &tenafe na internet. Podle

zvefejnénych udaji CSU™ se zvysilo béhem deseti let piipojeni domacnosti k internetu o vice

jak 50%.

67
68

69

70

DPH je dan z pfidané hodnoty.

Dostupné online: https://www.mediaguru.cz/2015/10/vydavatele-nesouhlasi-s-vladou-vyssi-dph-tisku-skodi
[cit. 4. 4. 2017].

Udaje pochazi z ABC CR — Jezdectvi (za roky 2007 — 2015) a ProFootball (2007 — 2010), dalsi data
prodaného nakladu ProFootballu za roky 2011 — 2015 pochazi z emailové komunikace s $éfredaktorem
Janem JaroSem.

Dostupné on-line: https://www.czso.cz/csu/czso/informacni_technologie_pm [cit. 4. 4. 2017].
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5 Deskriptivni ¢ast

V této Casti se zaméfim na konkrétni periodika, ktera jsem si vybral na zakladé
stanovenych bodd v uvodu prace. Popisi historii, vlastnické struktury, ptilohy a strukturu
periodika v rozmezi let 2011 az 2015, zaméfim se na redakci, rubriky, cenu za vytisk, format,
pocet stran, format, inzerci a pak tdaje o tisténém a prodaném nakladu a predplatném. Kazdy
titul opatiim tabulkou s konkrétnimi informacemi, jako jsou: nazev, vydavatel, $éfredaktor

a dalsi.

5.1 Denik Sport

Denik Sport je jedinym celostaitnim denikem se sportovni tématikou. Vychazi
ve &tyfech uzemnich vydanich — Praha, Cechy, severni Morava a jizni Morava. Na strankach
deniku si mohou ¢tenafi piecist rozhovory, reportadze a analyzy z aktudlniho sportovniho déni.

Vychazi Sestkrat tydné, od pond¢li do soboty.
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Tabulka ¢: 1: Denik Sport v letech 2011 — 2015

Rok: 2011 2012 2013 2014 2015

Nazev: Sport

Periodicita: Denik

Vlastnik: Ringier Axel | Ringier Axel Ringier Axel Kietinsky, Tkac¢ | Kietinsky, Tkac¢
Springer Springer Springer

Vydavatel: Ringier Axel | Ringier Axel Ringier Axel Czech News Czech News
Springer CZ Springer CZ Springer CZ Center Center

Adresa; Komunarda Komunardu Komunarda Komunardu Komunardu
1584/42, 1584/42, 1584/42, Praha |1584/42, Praha |1584/42, Praha
Praha 7 Praha 7 7 7 7

Reditelka: I:ibuée Libuse Libuse Libuse Libuse
Smuclerova Smuclerova Smuclerova Smuclerova Smuclerova

Séfredaktor: |Lukas Tomek |Luka$ Tomek |Luka$ Tomek |Lukas Tomek |Luka$ Tomek

Tiskarna: Mafraprint a.s. | Mafraprinta.s. | Mafraprinta.s. |Czech Print Czech Print

Center a.s. Center a.s.

Podet stran: 18 - 22 20-24 20-24 20-24 20— 24

Rozméry 310x460 265x385 265x385 265x385 265x385

formatu: milimetra milimetra milimetru milimetra milimetra

Cena’t: 13, 17 14,18 15,19 15,19 15, 20

Internetova WWWw.isport.cz

adresa:

Barva: Celobarevné Celobarevné Celobarevné Celobarevné Celobarevné

Nejveétsi Kvéten, 56 187 | Kvéten, 49 694 | Zari, 42 704 Unor, 39795 Zari, 42 714

mésiéni PN:

Primérny 50227 vytiskt |45 214 vytiskd |40 222 vytiska |37 641 vytiskt | 37 938 vytiski

mésiéni PN:

ISSN: 1210-8383

Registrace E 1124

MK CR:

71

které vychazelo s ptilohou Sport magazin.

Prvni ¢islo uvadi cenu novin v pondéli, utery, stfedu, Ctvrtek a sobotu a druhé ¢islo pak pateni vydani,
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5.1.1 Vlastnické struktury

Dva roky po revoluci vstoupila na ¢esky trh §vycarska vydavatelska firma Ringier AG.
V roce 1992 zacala vydavat denik Blesk, a ten se vzapéti stal nejétenéj$im periodikem na trhu.
Po rozdéleni Ceskoslovenska se firma piejmenovala na Ringier CR a okamzité zacala
investovat do uspé$nych tituld, jakymi byly tydenik Reflex a détsky ctrnactidenik ABC.
Zacala vydavat také prvni nedélnik — NedéIni Blesk.

V novém tisicileti spole¢nost koupila vétSinovy podil v deniku Sport, v roce 2005
ptibyla k deniku Sport i jeho uspéSna ned€lni verze — Nedélnik Sport. S postupem let
naristalo portfolio titulti Ringieru CR72. Zlomem pro vydavatelstvi bylo slouéeni s némeckym
koncernem Axel Springer SE pro trhy stfedni a vychodni Evropy v roce 2010, rovnocennym
vlastnickym podilem vznikl Ringier Axel Springer CR. V roce 2013 koupili vydavatelstvi
podnikatelé Patrik Tk4¢ a Daniel Ktetinsky’® za 4, 7 miliardy korun.’™

V dubnu roku 2014 pievzala Ringier Axel Springer CZ firma Czech News Center,

soucasti obchodni transakce bylo i pievzeti Prvni novinové spoleénosti (PNS).”®

5.1.2 Historie Deniku Sport

Prvni &islo vyslo 3. ledna 1953, tehdy v nové vzniklém deniku Ceskoslovensky Sport.
V roce 1993 po rozdéleni federace se zménil nadzev na Sport. Prvni webové stranky deniku
Sport byly spustény v roce 1999. Od roku 2001 koupil majoritni podil (51%) Ringier CZ.
O dva roky pozdgji ziskal Ringier CZ viechny akcie od spolecnosti Ceskoslovensky Sport,
ktera denik vydavala od roku 1953 do 2003.

5.1.3 Prilohy Deniku Sportu

Denik Sport mél nékolik piiloh. Nejdéle vychéazejici piilohou byl patecni

Sport magazin, ktery Se samostatné neprodaval. Nabizel rozhovory a reportaze ze svéta

2 Mezi Gsp&$né patii napiiklad Blesk Hobby a Blesk Ki¥izovky, jeZ se fadi k nejproddvangj$im tiskovinam

pro volny cas.

8 Kfetinsky je i $éfem fotbalového klubu Sparta Praha.

4 Dostupné online: http://www.mediaguru.cz/2013/12/potvrzeno-ringier-kupuje-kretinsky-a-
tkac/#.Vwjl4vmLTcc [cit. 5. 4. 2017].

5 Dostupné online: http://byznys.lidovky.cz/ringier-axel-springer-cz-se-prejmenoval-na-czech-news-center-
prp-/media.aspx?c=A140609 200359 In-media_ele [cit. 6. 4. 2017].
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sportu, sledoval sportovni trendy v moédnim svété a také technologické novinky. Kromé toho

obsahoval televizni tipy na cely tyden.

Za interni pfilohy lze povazovat extra rozsifené strany Sportu ve vSedni dny
a v sobotu, které se nejprve vyskytovaly na konci novin a od roku 2012 uprostied. V pondéli
vychazel Sport bez pfilohy, zato Srozsahlym vysledkovym servisem, obvykle mél
Styfiadvacet stran. Uterni vydani obsahovalo piilohu Eurofotbal, jez nabizela novinky
z nejlepsich evropskych soutézi, rozhovory, ptibéhy slavnych fotbalisti a analyzy experti.

Stredeéni piiloha Sportu Cesky fotbal’®

predstavovala na ¢tyfech strankach déni v ceském
fotbale. Ve ¢tvrtek byla obvykle souc¢asti novin pfiloha s nazvem Sportovni trendy, ve které
Ctenafi nalezli rady a triky pro aktivni sportovani. Sobotni Sestistrankovy Overtime piinésel
kontroverzni témata a rozhovory se sportovnimi hvézdami. Soucasti byly i tipy na aktivni

vikend a kviz. Overtime se v roce 2014 vytratil ze Sportu, ale nasledujici rok se vratil zpatky.

V listopadu roku 2012 se objevila piiloha s tématikou na zacinajici chladnéjsi

obdobi - Zimni trendy. Naopak ze ¢tvrte¢niho vydani vypadly Sportovni trendy.

Po vzoru piilohy Cesky fotbal piibyl i Cesky sport, ktery reflektoval déni v nizsich
hokejovych soutéZich, a rubrika Servis ve spolupraci s Ceskou unii sportu. Ve Sportu se op&t

objevily i mimotadné ptilohy’’.

5.1.4 Denik Sport v letech 2011 - 2015

Pvodni format novin z roku 2011 byl velky asi 310x460 milimetrd. Velikost deniku

se dalsi rok zmensila na rozméry 265x385 milimetra, které vydrzely az do konce roku 2015.

Velmi vyznamnou slozkou byla graficka stranka novin. Titulni strana obsahovala
velké barevné fotografie a méné textu, svym vzhledem pfipominala bulvarni deniky. Velké
titulky a velké fotografie byly dominantnim prvkem Sportu. V deniku méla své pravidelné

misto infografika, kterou redaktofi pii zpracovani témat hojné vyuzivali.

Kazda sekce méla svého odpoveédného redaktora. Ve fotbalovém tseku zastaval hlavni
pozici Ondfej Skvor a hokejovou &ast mél na starost Miroslav Horak. Za ostatni sporty

zodpovidal Jan Jaroch. Od roku 2009 byl dlouholetym $éfredaktorem deniku Lukas Tomek,

"V piiloze Cesky fotbal byla nova souté o nejlepsiho stielce, tym a brankate. Soutéz zahrnovala druZstva

s

" Dne 3. 5.2012. Ro¢nik LX, ¢&islo 104, moravskoslezské vydani. Mimoiadna &tyfstranna ptiloha k vyrodi

sedmdesatych narozenin Véry Caslavské.
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roli jeho zastupcti zastavali Petr Dias, Adam Nenadal, Stépan Filipek, pozd&ji k nim piibyl

jesté¢ Tomas Vecera. Uskupeni zistalo stejné po celou dobu.

Sporty se v deniku délily podle zaméfeni na tfi sekce (hlavni rubriky): fotbalovou,
hokejovou a ostatni sporty, kam patfily tenis, basketbal, hazena, golf, motorismus, apod. Ty
doplnila rubrika Komentate, kterd vychazela na strankach od ttery do soboty. Na této stran¢
mély své misto podrubriky snazvy Oc¢ima fanouskt a Dopisy. Od roku 2013 zahrnovala
rubrika Komentare podrubriky Forum, V hlavni roli ... a Sport show Martina Haska. Avsak

nebyly vzdy pravidelné.

V kazdém vydani byl prostor pro rubriku Televize, obsahovala krom¢ televizniho
programu také sudoku nebo kiizovku. Novinkou se stala v roce 2012 rubrika nesouci nazev
Kaleidoskop, jez byla zadvérecnou stranou, nepocitame-li inzerci na posledni strané¢ vydani.
Kaleidoskop byl rozdélen na tfi Casti: Foto dne, citat dne a téma dne. V posledné¢ zminéném
se vedla slovni prestfelka mezi dvéma redaktory Sportu na urcité téma. Dal$i novinkou bylo
I zafazeni rubriky do pate¢niho vydani Kam za sportem, ktera nabizela tipy na sportovné

straveny vikend.

V roce 2015 zareagovalo vedeni Sportu na pokles prodaného nakladu zatazenim
bulvarngjSich témat. V atraktivni dvoustrané snazvem Sport show pfindSela pikanterie
ze zivota slavnych sportovct. Nové vznikld rubrika Supertipy radila sazkaifim ohledné

spravnych tipt na sportovni utkani. Vratila se i rubrika Aktualné.

Podet stran u deniku Sport nebyl fixni, vétSinou se pocet pohyboval
mezi 18 az 24 stranami bez pfiloh. Pocet stran rostl s vyznamem sportovni udalosti,

kterou bylo naptiklad kvétnové mistrovstvi svéta v hokeji.

Cena vytisku se béhem péti let nékolikrat ménila z diivodu stale klesajiciho prodeje.
V roce 2011 se prodaval Sport za 13 korun a Vv patek s pfilohou Sport magazin za 17 korun.
Castka se zvysila nasledujici rok o korunu, stejné tak i vroce 2013 se zdrazilo vydani
0 korunu na 15 korun, respektive 19 korun. O rok pozdéji se zvysila cena za pateni denik

s ptilohou Sport magazin na 20 korun, bézné vydani zistalo cenové nezménéné.

Inzerce se  vdeniku  vyskytovala pomémé ve  velkém  méfitku,
mezi 12 az 18 reklamami za ¢islo. At wuz jde o inzerce nejmensich rozméra
az po celostrankové. Celostrankova inzerce byla vzdy na posledni stran¢ vydani, ve vSech
piipadech se jednalo o sazkovou kanceldt (Synot, Tipsport). Nékdy se vSak objevila

i uprostited vydani, obzvlasté pokud v té dobé probihala velka sportovni akce, vétSinou
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se silnou Ceskou stopou. Zminéné sazkové kancelare byly hlavnimi partnery nejrozsitenéjSich
a nejsledovangjsich sportt — hokeje (Tipsport) a fotbalu (Synot) a jejich nazvy nesly i ligové
soutéze. V rozsifengjSich vydanich (kvétnové MS v hokeji) se na strankach Sportu objevilo
vice reklam na rizné druhy zbozi. Neslo vzdy jen o sportovni potieby ¢i doplitkky. Nejvétsi
prostor byl vSeobecn¢ vénovan inzerci sazkovych kanceldii. Pulstrany zabrala i fadkova
inzerce. V ramci stejného vydavatelského domu se na strankach objevovala inzerce nékterého

dalsiho casopisu (ABC, Reflex). Inzerce na sportovni externi zbozi tvofila pfevaznou vétSinu.

Zajem zadavatelll inzerce na stranky Sportu béhem let klesal, sniz$i prodejnosti
a dosahem ¢tenafu ubyvalo i inzerce v deniku. V roce 2014 nahradily celostrankové reklamy
pulstrankové, piesto byl objem inzerce stale vysoky kolem 400 miliontt korun roc¢né

(viz kapitola 6).

Sport se aktivné prezentuje i na socidlnich sitich, na své facebookové strance ma

kolem 63 tisic fanouski.”®

5.1.5 Prodejnost deniku Sport v letech 2011 — 2015

vvvvvv

sledovanych péti let. Dopadl stejné jako ostatni ¢eské deniky, kterym vyrazné ubylo ¢tenait
kupujicich noviny. Cisla Sportu spadla od roku 2011 do 2015 o vice jak 12 tisic vydani.

Ptislibem do budoucna muZe byt rok 2015, jeZ si oproti pfedchozimu rocniku mirné polepsil.

Graf €. 2: Prumérny mési¢ni prodany niklad deniku Sport v jednotlivych letech
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Zdroj: ABC CR

8 Dostupné online: https://www.facebook.com/ISPORT.CZdeniksport/?fref=ts [cit. 10. 8. 2017].
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Denni primér tisténého nakladu byl v roce 2011 74 tisic, o pét let pozdé&ji se tisklo
0 priblizn¢ 23 tisic kusii méné. Sport nezachranily ani obvykle uspésné mésice, kdy se konaly
vyznamné sportovni akce a tistény a prodany naklad se zvysil (kvéten — MS v hokeji).
Pondé€lni a pate¢ni vydani prevySovaly pravidelné ostatni dny v prodeji kolikrat o vice jak

10 tisic.

Snizil se pocet abonentt, ktefi pravidelné odebirali sportovni denik. V roce 2011 si

Sport piedplatilo 4 180 ¢tenarti a v roce 2015 uz jen 3 359, coz je pokles zhruba o 20%.

5.2 Casopis Sport G666l!

Spojenim moderni grafiky a fotbalu plného hvézd vznikl magazin uréeny
pro teenagery, ve kterém se dozvi zajimavosti z déni svétového fotbalu a jeho zakulisi. Silnou
strankou Casopisu je prace s grafikou, kde velké fotografie a obrazky spolu s textovou

jednoduchosti podporuji libivé svizné ¢teni.
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Tabulka ¢. 2: Mési¢nik Sport Goool! v letech 2011 — 2015

Rok: 2011 2012 2013 2014 2015
Nazev: Sport G6ool!
Periodicita: |Mési¢nik
Vlastnik: Ringier Axel Ringier Axel Ringier Axel Kietinsky, Tkac¢ | Ktetinsky,
Springer Springer Springer Tkac
Vydavatel: |Ringier Axel Ringier Axel Ringier Axel Czech News Czech News
Springer CZ Springer CZa | Springer CZ Center Center
Adresa; Komunarda Komunarda Komunardu Komunardu Komunardu
1584/42, Praha |1584/42, Praha | 1584/42, Praha | 1584/42, Praha |1584/42,
7 7 7 7 Praha 7
Séfredaktor | Lukas Tomek | Lukas$ Tomek | Luka$ Tomek |Lukas Tomek | Lukéas Tomek
Tiskarna: Ceska Slovenska Slovenska Slovenska Slovenska
Unigrafie, a.s. | Grafia’® Grafia Grafia Grafia
Pocet stran: | 60 60 60 60 60
Rozméry 215x274 215x280 215x280 215x280 215x280
formatu: milimetra
Cena: 39 39 45 45 45
Internetova | www.isport.cz/goool
adresa:
Barva: Celobarevné Celobarevné Celobarevné Celobarevné Celobarevné
Nejveétsi Rijen, 21 1718% | Cerven, 19 738 | Cervenec, Cerven, 16843 | Cervenec,
mésiéni PN: 13472 12374
Primérny |15 508 13 304 11734 12110 11360
mésiéni PN:
ISSN: 1805-0093
Registrace |E 20343
MK CR:

79
80

Do dubna roku 2012 tiskla magazin Ceska Unigrafie, a.s., od kvétna pak Slovenska Grafia
Udaje nejvétsiho a primérného prodaného nakladu zlet 2011 a 2012 pochazi z emailové komunikace

s Dominikou Lakomou (Senior Marketing Partner) ze spole¢nosti Czech News Center a.s., kterd vydava
magazin Sport G660l.
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5.2.1 Vlastnické struktury

Casopis Sport Goool! vychazel piivodné pod vydavatelskym domem Ringier Axel
Springer CZ, vroce 2014 spadal magazin pod Czech News Center, jehoZ vlastniky jsou
Daniel Kretinsky a Patrik Tka¢. Patii do stejného portfolia jako denik Sport (viz vyse).

5.2.2 Historie ¢asopisu Sport G6606l!

Fotbalovy mési¢nik vychazel od roku 2011 pod znackou Sport (denik Sport,
Ned¢lni Sport, Sport magazin). Prvni ¢islo vyslo 3. fijna 2011 v rozsahu 60 stran za 39 korun

ceskych.

5.2.3 Casopis Sport G666l! v letech 2011 - 2015

Casopis zaéinal s formatem 215x275 milimetr(, po tiech &islech se zménily rozméry
magazinu na 215x280 milimetrii. Cena zstala 1 po zméné formatu 39 korun az do roku 2013,

kdy se zvysila na 45 korun.

Magazin nesl rukopis dvou hlavnich autor — Zbyika Veselého a Petra Schimona,
kteti se hlavni mérou podileli na vytvafeni kazdého cisla. Svymi texty také pfispivali

kolegové®! ze Sportu.

Kromé fotbalu je par stran vénovano také hokeji a celebrité z jiného sportu. V obsahu
lze nalézt bohatou skalu rubrik, které se snazi uchopit originalnim zptisobem rtiznéd témata,
napiiklad Fenomén, Idol pod lupou, Interview, Zaostfeno nebo Multiplayer. Nechybéla
ani popularni soutéz. Pfinasel také zebticky a ankety, rozhovory s hvézdami kopané, pohledy

do historie fotbalu, ale také srovnani fotbalového vybaveni.

V roce 2011 vysla pouze tfi €isla, ktera ale nastartovala tispéSnost magazinu do dalSich
let. Svou textovou jednoduchosti a propracovanou grafikou si vybudovala zékladnu svych
Ctenafi. Prvni fijnové cislo lakalo ctenafe obalkou s nejvétsimi fotbalovymi hvézdami,
ke které pridalo darkové produkty ve formé tetovani. V prvnim vydani nechybél ani plakat
se superhvézdou. V kvétnu doslo ke zméné tiskarny, kdy Ceskou Unigrafii, a.s. nahradila

Slovenské Grafia, avSak ani touto zménou nedoslo k zadné grafické proméné.

81 Napiiklad dlouholety redaktor deniku Sport Lubo§ Brabec.
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Po tfech Gspé&$nych &islech nemélo cenu ménit kratce zavedeny magazin. Cervnové
Cislo reagovalo na nadchézejici evropsky Sampionat, a tak byl téméf cely prostor vénovan
turnaji. Nejednalo se ale o specidlni vydani, nerozsifil se pocet stran, ale téma Euro®? zabralo

misto pravidelnym rubrikam. Také dalsi ¢islo se vénovalo Euru a srpnové Olympiadé.

V mésicniku se nachdzelo jen par inzertnich sdéleni V porovnani s poctem stran.
Jednalo se pfevazné o typ sportovni inzerce na externi zbozi. At uz §lo o sportovni potieby
nebo hry, které obcas doplnily reklamy na 1éky nebo sazkové kancelare. V roce 2014 se

objevila v magazinu i celostrankova inzerce.

Sport Goool! je aktivni 1 na socidlnich sitich. Na facebookovém profilu ma

pies 24 tisic fanouska®®,

5.2.4 Prodejnost ¢asopisu Sport Goodl! v letech 2011 - 2015

Od svého uvedeni na trh si budoval pevné misto mezi sportovnimi ti§ténymi
periodiky, pokles prodejnosti se ho razantné nedotknul, stale se pohyboval nad jedenacti

tisicovou hranici prodanych vytisk.

Raketovy narist mél magazin zhlediska ptedplatného, jest¢ v lednu

J A

roku 2013 odebiralo Sport Go6ol! jen 513 pravidelnych ¢tenart, v prosinci 2015 si
jej predplatilo 2 312 abonent.

7 rr

Graf ¢. 3: Primérny mési¢ni prodany naklad ¢asopisu Sport G666l v jednotlivych letech
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Zdroj: ABC CR

82 Zkracené evropsky fotbalovy $ampionat.

8 Dostupné online: https://www.facebook.com/SportGoool/?fref=ts [cit. 10. 8. 2017].
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Nejvyssiho prodeje dosahoval Casopis V letnich mésicich. Extra tspéS$ny z tohoto
hlediska byl ¢erven v roce 2014, kdy se prodalo 16 843 vytiska®.
Zajimavym udajem je také vyse tiSténého ndkladu, béhem tii let se snizil z 30 tisic

vytiskl na 20 tisic v praméru za mésic.

5.3 Casopis ProFootball

Casopis se ve svém obsahu zaméfuje na déni z mezinarodniho svéta fotbalu.
Vzhledem ke své mési¢ni periodicité pfinasi rozsahlé rozhovory, reportaze, analyzy, ¢lanky

a zajimavosti z tohoto nejrozsifenéjsiho sportu planety.

8V gervnu a &ervenci roku 2014 se konalo fotbalové mistrovstvi svéta v Brazilii, v souvislosti s velkou
udalosti pripravili redaktoti Casopisu také plakatovy special.
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Tabulka ¢&. 3: Mési¢nik ProFootball v letech 2011 — 2015

Rok: 2011 2012 2013 2014 2015

Nazev: ProFootball

Podtitul: Magazin o mezinarodnim fotbalu

Periodicita: | Meési¢nik

Vlastnik: Egmont Karnan | Egmont Kérnan | Egmont Kérnan | Egmont Kérnan | Egmont Kérnan
(Svédsko) (Svédsko) (Svédsko) (Svédsko) (Svédsko)

Vydavatel: Egmont CR Egmont CR Egmont CR Egmont CR Egmont CR
S.r.0. S.r.0. S.r.0. S.r.0. S.r.0.

Adresa: Zirovnicka Zirovnicka Zirovnicka Zirovnicka Zirovnicka
3124, Praha 10 |3124, Praha 10 |3124, Praha 10 |3124, Praha 10 |3124, Praha 10

Séfredaktor: |Jan Jaro$ Jan Jaro§ Jan Jaros Jan Jaro§ Jan Jaro$

Tiskarna: Ceska Ceska Ceska Kavka a.s. Europrint a.s.
Unigrafie, a.s. |Unigrafie, a.s. |Unigrafie, a.s.

Pocéet stran: |66 66 66 66 66

Format 220x280 225x290 225%290 225x290 225x290

rozmeéru: milimetru

Cena: 65 65 69, 79%° 69.90, 79.90%¢ |79.90

Internetova | www.profootball.cz

adresa:

Barva: Celobarevné Celobarevné Celobarevné Celobarevné Celobarevné

Nejveétsi Srpen, 11433 | Kvéten, 9957 | Srpen, 9214 Kvéten, 8283 | Srpen, 7906

mésicni PN:

Priamérny 9458 vytiskl 8639 7715 6838 6243

mésicni PN:

ISSN: 1212-818X

Registrace
MK CR:

MK CR E 8389

85
86

Casopis stal 79 korun v mésici tinoru, srpnu a zafi z divodu extra piilohy.
Zvyseni ceny vytisku v kvétnu, zafi, fijnu, listopadu a prosinci.
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5.3.1 Vlastnické struktury

Casopis ProFootball vydavala, stejné jako ProHockey, spole¢nost Egmont CR®’.
Vydavatelstvi bylo zalozeno po padu komunismu vroce 1990 pod tehdejSim nazvem
Egmont CSFR. S rozdélenim Ceskoslovenska doslo i na rozdéleni na Geskou a slovenskou
pobocku. Slovenska odnoz nenaplnila ofekavani, a tak vroce 2002 zanikla. Jeji tlohu
ve vydavani slovenskych knih a ¢asopisii, musela zastoupit ¢eska pobocka — Egmont CR.
Tapattila pod hlavicku velké evropské medidlni skupiny Egmont Holding, kterd sidli

v Kodani. ZaloZeni samotné firmy se véaze k roku 1878.%

5.3.2 Historie ¢asopisu ProFootball

W

V Ceské republice vychazi ProFootball od roku 2000. Vydavala ho mési¢né
spole¢nost Egmont CR na zékladé povoleni, které mu udélil §védsky vydavatel Egmont
Kérnan. Pivodné Slo o Svédskou mutaci Casopisu Goal a vSechny texty se piekladaly

do ¢estiny az na rubriky Dopisy ¢tenaiti a Cesky fotbal.

V zacatcich byl v tirdzi uveden jako $éfredaktor S6lve Dahlgren, jehoz zéstupci byli
nejprve Stanislav Kadlec a posléze Jan Vichr. Od svého vzniku se Casopis zaradil k prednim

sportovnim periodikiim na tuzemském trhu, které se vénuji mezinarodnimu fotbalu.

Casopis vychazel ve formatu A4 na 66 stranach v cené 59 korun. Cena se V priib&hu
let zvySovala. ProFootball prosel vyraznou zménou ve struktute a grafickém zpracovani

v roce 2007. Od té doby doslo pouze ke kosmetickym tGpravam.

Jiz v prvnich ¢&islech se obsah rozc¢lenil do nékolika rubrik, vétSina se zachovala
do dnesni doby. Rubrika Vykop je zaméfena na zajimavosti ze svéta. TOP rubrika poskytuje
7ebiicky hraca podle uréitych kritérii. Usp&$nou rubrikou se stal komiksovy piibsh
z fotbalového prostfedi s nazvem Pondus. Ten se v pozdéjsich letech ze stran Casopisu

vytratil.

8  Egmont CR byl jednim z nejvétsich vydavatelskych dom@ v oblasti détskych knih a &asopisti. Na trhu

pasobi od roku 1993, respektive 1990, kdy se jmenoval Egmont CSFR. Egmont CR vydava v sou¢asnosti
vcetné zminénych tituli 28 Casopist a za svou vice jak dvacetiletou existenci vyslo z toho nakladatelstvi
ptes 2 600 kniZnich titulti. V roce 2016 zanikl, kniZzni ¢ast odkoupilo nakladatelstvi Albatros a ¢asopisecka
sekce ptipadla pod polsky Egmont.

8 Dostupné online: http://www.egmont.cz
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Stranky Casopisu nebyly nikdy hojné posety reklamnimi sdélenimi. VétSinou se
jednalo o typ odkazujici na néjaky produkt z fotbalového prostiedi, a také o sebepropagaci

vydavatelstvi, potazmo jejich dalSich tituld (ProHockey).

5.3.3 Prilohy ¢asopisu ProFootballu

Mezi pravidelné prilohy magazinu patfily Plakatovy special a Fotospecial, které
zahrnovaly nékolik stran obrazkd a menSich plakat fotbalisti. ProFootball zatadil do svych
vydani i mimotadné piilohy, napiiklad priivodce sezonou nebo Ligou mistri®®. Cena ¢asopisu
s ptilohami rostla o ¢trnact korun. Uvniti kazdého vytisku byl také dvoustrankovy plakat

nebo ,,superplakat” o rozmérech 416 x 570 milimetru.

5.3.4 Casopis ProFootball v letech 2011 — 2015

V roce 2011 vychazel Casopis v rozmérech formatu 220x280 milimetrli, nasledujici

rok ptesel na rozméry 225x290 milimetr, u kterého zistal.

Ustiednim motivem na viech obalkich magazinu byl fotbalista, ktery piedstavoval

hlavni téma celého Cisla. Po stranach obalky byla graficky roz¢lenéna dalsi podtémata.

Na redakénim obsahu ProFootballu spolupracovalo nékolik novinati z Ceska
i zahrani¢i, véetné $éfredaktora Jana JaroSe. Mezi dopisovatele patfila slavna jména jako
Michael Bolling, Peirre Eklund, Michael Quareshi nebo Lars-lvar Jansson. Redakce méla
vesvém tymu 1 jazykoveé vybavené zaméstnance, ktefi prekladaly c¢lanky zahranicnich
redaktorti. V Ceské republice se v daném obdobi podileli na pekladech Martina Capkova,

Milena Havlova a Vit Janovsky.

Fotbalovy mési¢nik obsahoval 66 stran, které byly rozdéleny do nékolika rubrik.
Piedevs§im v letnich Cislech se pocet stran navySoval z divodt privodcd, statistik a analyz
nadchazejiciho roéniku fotbalovych soutézi nebo v kvétnovém vydani pied evropskym

nebo svétovym Sampionatem.

Prvni strana vzdy patiila Séfredaktorovi a jeho tvodnimu slovu, nasledovaly

pravidelné rubriky Udalosti, Dopisy ¢tenaii,, Vykop, TOP 15, PRO kviz, Slavné goly,

8 Liga mistrl (ang. UEFA Champions League) je nejslavngj§i klubova evropska soutéz, ve které se stietavaji

nejlepsi evropské tymy.

38



Rekord mésice, Premier League, Serie A, La Liga, Legenda, Talent, Kulaty svét (prostor vzdy
pro fotbal na ur¢itém kontinentu) a na zavér PFisti Cislo. Dalsi rubriky dopliovaly obsah
Casopisu podle potfeby vzhledem k déni ve svété fotbalu. V roce 2012 ptibyla rubrika
snazvem Predkrm, kterd vénovala pozornost fotbalové hvézde, se kterou vedla kratky
rozhovor. Od poloviny roku 2015 se za¢ala objevovat v magazinu rubrika Zensky fotbal.

Dalsi zajimavou rubrikou byl Serial o vyzivé s radami, jak spravné dbat o svou Zivotospravu.

Ve svém obsahu se nebal otevirat i citlivéjsi aktualni obecna témata, jako je naptiklad

rasismus®.

S poklesem prodejnosti se Casopis potykal od zaCatku ekonomické krize, v jejimz
disledku zdrazil béhem péti let celkem Ctytikrat. V letech 2011 a 2012 se prodéavalo jedno
¢islo za 65 korun, v roce 2013 ale stal vytisk o ¢tyfi koruny vic, v ur¢itych mésicich se cena
zvySovala o 10 korun kvuli specidlni pfiloze. Nasledujici rok pfiSlo nepatrné zdrazeni
0 90 haléti, markantni navySeni ceny piiSlo na podzim 2014, kdy se cena vySplhala

na 79.90 korun.

Do roku 2013 se magazin tiskl u Ceské Unigrafiel. O rok pozdg&ji ve spole¢nosti

Kavka, odkud se o rok pozd¢ji ptesunul k Europrintu.

Oproti minulosti se v téchto letech objevovaly Vv Casopise i celostrankové reklamy,
kterych vsak nebylo mnoho. V priméru na ¢islo se pocet inzertnich sdéleni pohyboval
mezi ¢tyfmi az péti reklamami. Soucasti Casopisu byly castokrat medialni produkty
pro ¢tenafe. Jednim znich bylo vydavéani fotbalovych karti¢ek s hraci pred svétovym

sampionatem®'v roce 2014.

Redakce zalozila facebookové stranky®? 29. dubna 2011, kde méa téméf 9 tisic
fanouskl. Na svém profilu se snazi denné piidavat piispévky v podobé clanki, fotografii

a videi.

5.3.5 Prodejnost ¢asopisu ProFootball v roce 2011 - 2015

Sportovni magazin, ktery ma na trhu konkurenci v podobé deniku Sport, Hattricku

a dalSich obdobnych ¢asopist, se snazil vypofadat s neustale niz§im prodejem tim, Ze piinésel

% Cislo 1/2013.
o (Cislo 4/2014.
% Dostupné online: https://www.facebook.com/CasopisProFootball/?fref=ts [cit. 10. 8. 2017].
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zajimava témata a rozhovory s pfednimi svétovymi®® i ¢eskymi hvézdami. Ale ¢isla

prodejnosti se zvednout nepodatilo, spiSe naopak.

V roce 2010 se primérné mésicné prodalo 9 470 vytiskd, dalsi rok byl téméf totozny.
Avsak nasledujici sezona nebyla tak uspé$na, pramérny pokles se pohyboval zhruba
0 800 vydani za mésic na 8 639 vytiski. V roce 2014 doslo jesté¢ k vyraznéjsSimu propadu,
témer o tisic kust. Pad pokracoval i dalsi sezonu az na 6 243. Za pét let poklesl primérny

mésicni prodej o vice jak 3 tisice vytiskl, coz je v tak malych nakladech velké ¢islo.

V roce 2011 mél Casopis v priméru za mésic 1 096 predplatitelti, o rok pozdéji se
pocet navysil na 1 188. Od té doby jich kazdoro¢né ubyvalo a v roce 2015 klesl dokonce

pocet abonentll pod tisicovou hranici na 985.

Graf ¢. 4: Primérny mési¢ni prodany naklad ¢asopisu ProFootball v jednotlivych letech
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Zdroj: Jan Jaros™

Mezi nejprodavanéjsi mésice tradicné patfily sudé roky v kvétnu (2012, 2014), kdy se
hral evropsky nebo svétovy Sampionat, a pak letni mésice, pfedev§im srpen (2011, 2013

a 2015). (viz tabulka vyse)

% Rozhovor s Cristianem Ronaldem v ¢&isle 9/2011.
% Data pochazi od $éfredaktora ProFootballu Jana Jaroge, ktery je poskytl v emailové korespondenci dne
27.3.2017, nebot’ ABC CR auditovala ProFootball jen v letech 2013 a 2014.
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5.4 Casopis ProHockey

Je nejveétSim evropskym magazinem, ktery informuje o nejslavnéjsi hokejové lize

svéta NHL%. Vychazi ve Svédsku, Finsku, Slovensku a Ceské republice. Kazdy rok vyjde

pouze deset Cisel.

Tabulka ¢. 4:

Mési¢nik ProHockey v letech 2011 — 2015

Rok: 2011 2012 2013 2014 2015

Nazev: ProHockey

Periodicita: | Mési¢nik

Vlastnik: Egmont Kérnan | Egmont Kérnan | Egmont Kérnan | Egmont Kérnan | Egmont kids
(Svédsko) (Svédsko) (Svédsko) (Svédsko) media

Vydavatel: |Egmont CR Egmont CR Egmont CR Egmont CR Egmont
S.1.0. S.I.0. S.1.0. S.I.0. publishing

Adresa: Zirovnicka Zirovnicka Zirovnicka Zirovnické Zirovnicka
3124, Praha 10 |3124, Praha 10 |3124, Praha 10 |3124, Praha 10 |3124, Praha 10

Séfredaktor |Petr Novotny |Petr Novotny |Petr Novotny |Petr Novotny | Petr Novotny

pro CR a

SR:

Tiskarna: Ceska Ceska Ceska Kavka a.s. Europrint a.s.
Unigrafie, a.s. |Unigrafie, a.s. | Unigrafie, a.s.

Pocet stran: |68 68 68 68 68

Rozméry 210x297 210x297 210x297 210x297 224x297

formatu: milimetri

Cena: 65 65 69 69.90 79.90

Internetova | www.prohockey.cz

adresa:

Barva: Celobarevné Celobarevné Celobarevné Celobarevné Celobarevné

Nejvétsi Srpen, 10596 | Srpen, 9559 Cerven, 9023 | Zaii, 7583 Zafi, 8156

mésicni PN:

Primérny 8790 7542 7233 6769 6720

mésicni PN:

ISSN: 1212-3986

Registrace 8180

MK CR:

% NHL = National Hockey League.
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5.4.1 Vlastnické struktury

ProHockey spadal pod stejny medialni ddm Egmont CR stejné jako ProFootball.

O historii této pobocky jsem se zminil v piedeslé kapitole (viz vySe).

5.4.2 Historie ¢asopisu ProHockey

Casopis vychdzi na naem trhu pravidelnd od roku 1999. Jedinym $éfredaktorem,
ktery i nadale stoji v ¢ele hokejového magazinu, je Petr Novotny. V rozhovoru k 15. vyroci
Casopisu prozradil, Zze nulté¢ c¢islo vySlo dokonce vroce 1998, tehdy jeste¢ oddélene

Pro Hockey.%

Uz od zacatku si ProHockey ziskal oblibu mezi ¢tenafi 1 kvili tomu, Ze mu na trhu
nekonkuroval zadny jiny hokejovy magazin. Postupem cCasu nasel konkurenci v podobé

internetu. V dasledku poklesu prodeje opustili ¢asopis nékteti uznavani novinafi.

Stalym a jedinym ¢lenem redakce byl $éfredaktor Petr Novotny. Zbytek tymu tvofili

externisté - zahrani¢ni nebo domaci novinafi, jazykovi ptekladatelé a grafici.

Grafickou proménou prosel ProHockey v roce 2007, stejné jako ProFootball, kdy

krom¢ layoutu vznikly i nové rubriky.

Reklamni plocha nezabirala v za¢atcich pftilis mnoho prostoru, byla jen na obalce.

5.4.3 Prilohy ¢asopisu ProHockey

Magazin nem¢l Zadné specialni pfilohy. Pred zafatkem kazdého ro¢niku NHL
vychazel Privodce nadchazejici sezonou, jenz mél obvykle 114 stran. Extra rozsiteni pfineslo
pohled na tabulky tymi, kde se rozebirala situace pied sezonou, a hodnotily Se Sance

jednotlivych tymi na uspéch. V nékterych vydanich byl soucasti 1 plakat.

% Dostupné online: http://nhinews.cz/patnact-let-na-spici-predstavujeme-sveho-partnera-casopis-prohockey/
[cit. 16. 4. 2017]
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5.4.4 Casopis ProHockey v letech 2011 — 2015

Format Casopisu mél rozméry A4 az do roku 2014, nésledujici rok se zvétsil format
na 224x297 milimetri. Obalka casopisu nesla stejné rysy jako ProFootball, kdy hlavnim

motivem byl tentokrat slavny hokejista.

Séfredaktorem ProHockeye byl Svéd Linus Hugosson, pro Ceskou republiku
a Slovensko pak Petr Novotny, podle kterého se hokejovy magazin drzel na trhu i diky
spolupraci s uzndvanymi novinaii z Ceska®, Skandindvie nebo USA%. Mezi dopisovateli

bylo i jedno véhlasné jméno — Kevin Allen®.

Struktura Casopisu byla ¢lenéna do nékolika stalych rubrik, ke kterym se ptidavaly
daldi v zavislosti na hokejovém déni. Pravidelnymi rubrikami byly: Uvod, Novinky, MuZstvo
mésice, Legendy, Dopisy, Portrét, Quiz, Forum - kde odpovidali odbornici na sérii otazek,
V brankovisti, Top 15, Krajanci, Ze zakulisi, apod. Nechybéla ani soutéz, ve které Ctenari

mohli vyhrat ceny.

V kazdém Ccisle se objevil zebticek, ktery hodnotil a srovnaval hrace a brankare podle
ur¢itych kritérii. Mg¢si¢nik pravidelné piinasel rozhovory shvézdami soutéze, reportaze
a ptibéhy osobnosti z hokejového prostiedi.

MV

Prvni Cislo vroce 2011 nabizelo kazdorocni zebiicek 100 nejlepSich hract NHL,
ve kterém hlasovali a vybirali vitéze sami redaktoti ProHockeye. V roce 2012 se objevily
dvé nové rubriky, a to Checking, v niZ se autor zamyslel nad pal¢ivou otazkou nebo aktudlnim
tématem. Tou druhou byla rubrika V zékulisi, kde se ¢tenaf seznamil s dénim okolo hokeje

mimo led.

Struktura a graficka stranka Casopisu zistala po celou dobu bez razantnich zmén.
Podle $éfredaktora Petra Novotného se magazin snazil reagovat na podnéty Ctenait,
ale neuchyloval se k unahlenym zménam. Nejctenéj$imi byla pravidelné ¢isla o vitézich

Stanley Cupu® a Priivodci sezonou.

97
98
99

Z Ceské republiky jsou to napiiklad Karel Knap z Mladé Fronty Dnes nebo Lubos Brabec z deniku Sport.
Filip Bis, David Handrousek a Milena Havlova piekladaji texty od zahrani¢nich redaktori do Cestiny.
Slavny hokejovy novinaf, ktery je prezidentem profesiondlnich hokejovych novindit v Severni Americe
a zaroven je Clenem Hockey Hall of Fame (Hokejové siné slavy). Od roku 1986 piSe pro slavny list
USA Today.

100 Zavéredna trofej, kterou ziska tym po vitezstvi ve finale play-off.
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Pocet stran béhem let ziistal ustaleny, pokud se nejednalo o rozsifené vydani, které se

1

naptiklad zabyvalo olympijskym turnajem!® nebo o pravidelného priivodce nadchézejici

sezonou. Potom se i s extra vydanim zvySovala cena.

Magazin také musel reagovat na pokles prodanych néklada a tim zvySovat své ceny.
Od roku 2011 do roku 2015 podrazil ¢asopis o téméf patnact korun. Jednou z mnoha pticin

mohlo byt pfesouvani ¢tendit na internet.

Inzerce se objevovala na strankach casopisu vV minimalnim méfitku, vétSinou tfi az
¢tyti reklamy na ¢islo. Objem celoro¢ni inzerce se tehdy pohyboval v rozmezi 150 — 200 tisic.
Duivodem byla podle Novotného v minulosti $patné nastavena cenova politika. Od roku 2015
doslo k cenovym upravam a objem inzerce okamzité vzrostl nad 350 tisic'%? a zvysil se i podet

inzertnich sdé€leni za vydani na jedenéct.

Reklamy zobrazovaly externi produkty (sportovni zbozi) nebo propagovaly jiné

casopisy (ProFootball) ze stejného vydavatelského domu.

Na strankdch mési¢niku se odkazuje kromé webovych stranek i na facebookové.
V roce 2011 vstoupil ProHockey na socialni sité, kde informuje o novych vydanich ¢asopisu.
Kromé toho se na facebookovém profilu,’®® kde mé pies 9 tisic fanouskd, objevuji ¢lanky,

videa nebo soutézni ankety.

5.4.5 Prodejnost ¢asopisu ProHockey v letech 2011 - 2015

I pfesto, ze je ProHockey na trhu vice jak patnact let, nedokazal se vyporadat
s v§eobecnym ekonomickym upadkem tisténych médii. V uvedenych letech se jeho prodej
stale snizoval, v dusledku toho doslo nékolikrat k navySeni ceny vytisku, avsSak zastavit

kazdoro¢ni ubytek prodeje se povedlo az v roce 2015.

101V roce 2014 nabidlo morové ¢&islo (2/2014) &tenditim specidlni vydani, rozsifené o olympijsky turnaj

vV Soci. V ném se zamétoval na soupisky tymil, analyzy, progndzy i nazory expertl. Vydani tak obsahovalo
94 stran a polovina stran se zaobirala pravé olympijskym turnajem. Cena magazinu za tento specilni
olympijsky special byla 79.90 korun.

Z emailové korespondence se $éfredaktorem Petrem Novotnym dne 11.8. 2017.

103 Dostupné online: https://www.facebook.com/CasopisProHockey/?fref=ts [cit. 10. 8. 2017]
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V roce 2011 se primérné prodalo 8 790 vytiskii mésicné v tisténém nakladu 16 tisic.
V nasledujicim roce doslo k velkému poklesu vinou vyluky v NHL.1® Od roku 2011 do roku

2014 klesla prodejnost o priblizné 2 tisice kusti za mésic. V roce 2015 se situace stabilizovala.

Séfredaktor Petr Novotny uvedl, Ze se zakladna piedplatiteld pohybovala mezi

1200 az 1300 pravidelnymi odbérateli magazinu po celou dobu.!® Piesngjsi udaje nejsou

bohuzel k dispozici.

Graf ¢. 5: Prumérny mési¢ni prodany naklad ¢asopisu ProHockey v jednotlivych letech
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Zdroj: Petr Novotny*'0®

V prvnich dvou letech (2011 a 2012) byly nejproddvanéjsi dvojcisla z Cervence
a srpna, Casopis si zakoupilo 10 595 (2011), respektive 9 559 (2012) ¢tenaii. Tisicovy pokles
je sice zfetelny, ale i tak se jednalo o vysoka ¢isla s ohledem na dalsi roky. V roce 2013 bylo
V dalSich dvou letech se nejvice penéz utrzilo za zatfijové vydani, prodalo se 7 583 (2014)

a 8 156 (2015) vytiski.

104 Jednalo se o teti vyluku v historii NHL, kdy se nedohodli na jedné stran& zastupci hra¢d a na druhé

majitelé klubt NHL na nové kolektivni smlouveé. Zacatek nejlepsi soutéze svéta byl odlozen az do doby,
kdy doslo k podpisu nové smlouvy. NHL pak zacala ve zkracené sezon¢ 19. 1. 2013, tymy odehraly
48 zapasu z celkovych 82. Dostupné online: http://globalnews.ca/news/287019/timeline-the-2012-2013-
nhl-lockout/ [cit. 22. 4. 2017]

Z emailové komunikace s §éfredaktorem Petrem Novotnym ze dne 11. 4. 2017.

Data pochazi od $éfredaktora ProHockeye Petra Novotného, ktery je poskytl v emailové korespondenci dne
7.4.2017, nebot’ ABC CR auditovala ProHockey jen v letech 2013 a 2014.
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5.5 Casopis Snow

v

Snow je moderni Casopis, ktery pifinasi nejnovéjsi informace z lyzatského svéta.

Magazin mizeme zatadit do kategorie sport a outdoor, vychazi sedmkrat ro¢né, v obdobi

od fijna do dubna. Dvakrat do roka, v mésicich prosinec — leden a biezen — duben, vychazi

jako dvojcislo.

Tabulka & 5: Casopis Snow v letech 2011 — 2015

Rok: 2011 2012 2013 2014 2015

Nazev: SNOW

Periodicita: | 7x ro¢n&®’

Vlastnik: Radek Holub'® | Radek Holub | Radek Holub  |Radek Holub | Radek Holub

Vydavatel: | SLIM media SLIM media SLIM media SLIM media SLIM media
S.I.o. S.I.o. S.I.o. S.I.o. S.I.o.

Adresa: Husitska Husitska Husitska Husitska Husitska
344/63, Praha 3 | 344/63, Praha 3 | 344/63, Praha 3 | 344/63, Praha 3 | 344/63, Praha 3

Séfredaktor | Petr Socha Petr Socha Petr Socha Petr Socha Petr Socha

Tiskarna: Tiskarna Tiskarna Tiskarna Tiskarna Tiskarna
Macik, s.r.o. Macik, s.r.o. Macik, s.r.o. Macik, s.r.o. Macik, s.r.o.

Pocet stran: | 100-184 100-184 100-184 100-184 100-184

Rozméry 220x263 220x263 220x263 220x263 220x263

formatu: milimetra

Cena: 74 74 74 74 74

Internetova | WWW.SNOW.CZ

adresa:

Barva: Celobarevné Celobarevné Celobarevné Celobarevné Celobarevné

Nejvétsi Unor, 8 828 Prosinec — Prosinec — Prosinec — Prosinec —

mésiéni PN: | vytiska leden, 8 853 leden, 8 786 leden, 9 090 leden, 8 769

Primérny |7 633 6971 7 107 6 797 7 007

mésiéni PN:

ISSN: 1214-0007

Registrace |E 13878

MK CR:
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Vychézi sedmkrat ro¢né, od fijna do dubna. V mésicich prosinec-leden a biezen-duben jako dvojéislo.
Radek Holub je jednatelem a spole¢nikem spolecnosti SLIM media s.r.0.
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5.5.1 Vlastnické struktury

Zprvu casopis Snow vychazel ve vsetinském vydavatelstvi Altituda s.r.o., od kterého
vroce 2004 piesel pod nové vzniklé SLIM media s.r.o. Jednatelem a spolecnikem
vydavatelstvi je Radek Holub, ktery je i zéastupcem S$éfredaktora. SLIM media vydéavaji
kromé ¢asopisu Snow také sportovni magazin NORDICmag, ktery vychdzi ctyfikrat rocné

a ve svém obsahu se vénuje bézeckému lyzovani.

5.5.2 Historie ¢asopisu Snow

Novy magazin o lyzovani a outdoorovych sportech se objevil na pultech obchodt
v listopadu roku 2002 zasluhou Petra Sochy a Daniela Winkleral®, ktefi jsou autory celého

projektu.

Mezi klicové osobnosti magazinu patfili od zacatki $éfredaktor Petr Socha, jeho
zastupce Radek Holub a byvaly skvély lyzaf a duchovni otec SKI magazinu Ivan Sosna.
Spolu s séfredaktorem a zastupcem $éfredaktora tvotilo tym jesté nékolik dalSich redaktord.
O ¢tyii roky pozdéji doslo ke snizeni poctu stalych redaktori o dva ¢leny v dusledku
ekonomickych opatieni. K obsahu ¢asopisu pfispivala fada stalych spolupracovniki, ktefi se

podileji na obsahu magazinu dodnes.

Zatimco ostatni nejen sportovni periodika postupem casu zdraZovala, Snow se vydal
opacnou cestou. Prvni Eislo stdlo 89 korun, v dal$im roce byla cena jednoho magazinu
69 korun. Od fijnového ¢isla v roce 2008 se zvysila cena o pét korun za vydani, jez plati

i V soudasnosti.

Od roku 2002 prosel ¢asopis drobngj$imi grafickymi a obsahovymi tpravami, nékteré

rubriky najdeme s mensi proménou i v &islech v roce 20159,
Inzerce se na strankach Casopisu objevovala ve velké mife uz od zacatku, predevSim
na zimni sportovni zboZi, jako jsou napfiklad lyZe, obleceni, a zimni resorty. S pribyvajicimi

roky a Cisly Casopisu dostavaly prostor takzvané komercni tipy, kterymi byly PR ¢lanky

109 P{sobil n&jakou dobu v ¢asopise jako editor.

10 Napiiklad v ¢&.1, r 1. (2002) rubrika s ndzvem Nahota mi nevadi, oproti tomu v roce 2015 &.87, r.XIIL
podrubrika Nahota
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na horska stfediska nebo tfeba zimni vybaveni. Vydavatelim se podatilo od zacatku navézat

dobra partnerstvilll, kterd v poslednich letech jesté zesilila.

5.5.3 Charakteristika ¢asopisu Snow v letech 2011 — 2015

Rozméry formatu lyzarského magazin zistaly po celou dobu stejné. Obalky
zobrazovaly lyzaie V pohybu nebo portrét zndmé osoby z lyzaiského a snowboardového
prostiedi. Fotografii pak dopliovaly obrazky skipasu, které byly zdarma na zadni strané

casopisu.

Mezi stalé redaktory patfili v téchto letech Ivan Sosna, Ondiej Novak,
Jaromir Kumestrol Lojza a Michal Buli¢ka, a samoziejmé neménny tandem, $éfredaktor
Petr Socha a jeho zastupce Radek Holub. Ondiej Novak se pozdé&ji posunul na misto zastupce
Séfredaktora spolu s Radkem Holubem a ftadovi redaktofi =zistali tfi, ztoho
Jaromira Kumestrola Lojzu nahradil Toma$ Rucky. S pfibyvajicimi roky se zazil pocet

stalych dopisovatelt.1!2

Ve svém obsahu Snow predstavoval c¢tendiim lyzafska stfediska z domaciho
i zahrani¢niho prostiedi. Radil, jak spravné lyzovat, popisoval a srovnaval lyzaiské vybaveni

a nevyhybal se ani reportazim z domacich a zahrani¢nich zavodu a soutézi.

Diivejsi zobrazeni hlavnich rubrik bylo nahrazeno novym uspofadanim do

¢tyt hlavnich kategorii: SPORT, MAG, MOUNTAIN, TRAVEL.

Prvni kategorie byla nejrozsitené;si a spadaly pod ni dal$i podrubriky: Tipy, Test lyzi
nebo Univerzita, kde se nachazely uzite¢né rady, jak spravné lyzovat. Cast MAG obsahovala
rubriky Retro, v niz si ¢tenafi mohli piecist ptib&éh z diivéjsich dob, a Orbis pictus, ktera
zahrnovala piedevsim fotografie tzv. optického Saleni. MOUNTAIN nabizel fotky hor
a pohofi, nejriznéjsi rady, jak se chovat na horach nebo piibéhy z nebezpecnych zasnézenych
kopct. Posledni kategorie TRAVEL poskytovala rady v cestovani za dobrodruzstvim a dale

porovnavala a hodnotila stfediska.

Redaktofi prichazeli stale snovymi napady, jak oslovit Ctenafe, tim, Ze vytvareli

specialni vydani v netradi¢nim provedeni. Mezi né patfilo 1 tinorové ¢islo (2012), kde tviirci

11 Odborni (Horska sluzba CR, o.p.s nebo web www.apul.cz) a exkluzivni (vyrobei lyZzaiskych produkti jsou
Scott, Leki a dalsi).

Mezi pravidelné dopisovatele patiila i Jana Vlkova, kterd byla s Casopisem spjata od jeho zacatku,
a moderatorka Alena Zarybnicka, znama z Pfedpovédi pocasi na Ceské televizi.
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magazinu poskytli dvaatficet stran lyzaifskym a snowboardovym fotografii z celého svéta,
které byly sesbirany v ramci soutéze RedBull Illume. Toto ¢islo mimo jiné ptedstavilo jeden

Z nejvetsich testi lyzi na sveté.

Casopis vychéazel na kiidovém papiie v poétu 100 — 184 stran. Rozsah byl dan tim,
zdase jednalo o dvojéislo ¢i nikoliv. Kromé pravidelného ¢isla Slo v iijnu do prodeje
I specialni vydani Snow s podtitulem Market, které bylo brano jako dalsi fijnové ¢islo. Pocet
stran se v klasickém vytisku snizil zhruba na sto stran. Specialni vydani obsahovalo ptiblizné
devadesat a vice stran. Snow Market se zabyval srovnavanim lyzaiského zbozi, pfedstavoval,
hodnotil, doporucoval druhy lyzi, pfileb, lyzaiskych bryli, hulek, bot a dalich. V listopadu
vychézel vedle klasického &isla také specialni Snow s podtitulem Time!'?, jez se vénoval

lyzafskym zemim, stfedisklim, cestovani a mistim, kam se vydat na zimni dovolenou.

Soucasti Casopisu byly na zadni strané i volné skipasy. K vétsing Cisel navic patiily

nejriiznéjsi prilohy a mediélni produkty (viz nize).

Inzerce plnila ¢astokrat celé strany magazinu. Jednalo Se z v&tSi Casti o typ sportovni
inzerce zamétfené na lyZzafské a outdoorové obleCeni a dopliky. Soucasti byla i reklama
na cestovni kanceléfre, lyzatska stfediska a dal$i. Dalsi kategorii ptedstavovaly komercni tipy
(viz vySe), jez zabiraly nékolik stran kazdého vydani. Silné spojeni piedstavalo partnerstvi se
Svazem lyzaiti Ceské republiky, ktery byl oficidlnim partnerem &asopisu Snow od roku 2010

nebo svétoznamou spolecnosti Red Bull.

V dob& novych médii lze nalézt Snow na webovych strankach!*. Redakce zaloZila
i kanal na youtube!'®, kam ptidavaji videa z lyzai'ského a outdoorového prostredi po cely rok.
Mimo to se magazin aktivné prezentuje na socialnich sitich, konkrétné na Facebooku'!®, kde
ma vice jak 15 tisic fanousku, coz je v porovnani s facebookovym profilem jeho konkurenta

SKI magazinu o 10 tisic vice'?’.

13 Poprvé vysel podtitul Time v roce 2006.

114 Dostupné online: www.snow.cz

115 Dostupné online: https://www.youtube.com/user/SNOWtelevision

116 Dostupné online: https://www.facebook.com/casopis.snow/

17 Dostupné online: https://www.facebook.com/casopis.snow/?fref=ts [cit. 10. 8. 2017].
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5.5.4 Prilohy ¢asopisu Snow

Piilohy byly nedilnou soucasti témét kazdého vydani. Jednalo se nejen o brozury
¢i katalogy s lyzatskym vybavenim od specializovanych firem, ale i privodce po zajimavych

mistech, napiiklad Siidtirol, magazin Jizniho Tyrolska.

5.5.5 Prodejnost ¢asopisu Snow v roce 2011 - 2015

Lyzatskému magazinu se nevedlo z hlediska prodejnosti viibec Spatn¢. Z pravidelného
mésiéniho ti§téného ndkladu 14 tisic vytiskd, se stabilné prodala zhruba polovina. Zadné

vaznéj$i vykyvy Snow v danych letech nepostihly.

Prvni misto mezi nejprodavanéj§imi ¢isly ptipadlo dvojcislu z prosince a ledna, kdy
se prodalo vzdy nad 8 500 vytiskli. Divodem tUspéchu mohla byt také Sirokd nabidka skipast

uprostied lyzatské sezony.

Unorova zimni olympiada v Soéi v roce 2014 pomohla alespon kratkodobé zvysit ¢isla
prodejnosti magazinu Snow. Konkrétné nejvétsiho uspéchu dosdhlo pielomové vydani
(kolem 6 tisic) pfipadaly vzdy na dvojéislo z bfezna a dubna, kdy byla sezona u konce,

a s teplej$im pocCasim prichazely na fadu jiné sporty.

Pted ekonomickou krizi v roce 2008 se Snow mohl pysnit téméi 4 tisicovou zakladnou
predplatitelti, v roce 2015 to byla méné jak polovina. Od roku 2011 do 2015 klesl pocet

abonentil o necelé tii stovky, coZ neukazovalo na rapidni ubytek.

Graf ¢. 6: Prumérny mési¢ni prodany naklad ¢asopisu Snow v jednotlivych letech
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5.6 Casopis Golf Digest C&S

Magazin o golfu patfi mezi sportovni periodika, kterd vychazi s mési¢ni periodicitou

od roku 2003. Golf Digest C&S*!8 obsahuje novinky, zpravy a reportaze z golfového svéta.

Vénuje se sportovnim i rekrea¢nim turnajim a piinasi zacateénikiim cenné rady.

Tabulka €. 6: Mési¢nik Golf Digest C&S

Rok: 2011 2012 2013 2014 2015

Nazev: Golf Digest C&S

Periodicita: |Mési¢nik

Vlastnik: Ing. Milan Bina | Ing. Milan Bina | Ing. Milan Bina |Ing. Milan Bina | Michael

Fridrich
Vydavatel: | Atemi s.r.o. Atemi s.r.o. Atemi s.r.o. Atemi s.r.o. On The Green
a.s.

Adresa: Velvarska Velvarska Velvarska Velvarska Délnicka
1626/45, Praha |1626/45, Praha |1626/45, Praha |1626/45, Praha |213/12, Praha 7

Séfredaktor | Cenék Lorenc/ |Milan Stérba/ Martin Kavka | Martin Kavka |Robin

: Petr Kolar Martin Kavka Drahofiovsky

Tiskarna: Rock Media EUROPRINT |EUROPRINT |EUROPRINT |TRIANGL a.s.
S.r.o. a.s. a.s. a.s.

Pocéet stran: | 100 - 114 100 - 114 100 - 114 100 - 114 100 - 114

Rozméry 204x268 204x268 204x268 204x268 204x268

formatu: milimetra

Cena: 99 99 99 99 99

Internetova | http://www.golfdigest.cz/

adresa:

Barva: Celobarevné Celobarevné Celobarevné Celobarevné Celobarevné

Nejvétsi Unor, 6165 Srpen, 6690 Leden, 6595 Leden 6504 X

mési¢ni PN: | vytiskl

Primérny | 5640 vytiski 5988 5770 6212 X

mésiéni PN:

ISSN: 1214-8814

Registrace |E 14455

MK CR:
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Dale v textu jen Golf Digest, ktery se uziva béznéji.
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5.6.1 Vlastnické struktury

Od vzniku Ceské mutace prestizniho svétového casopisu o golfu byla vydavatelem
spole¢nost Atemi s.r.o. Ta vznikla uz v roce 1993. Jeji zaméifeni sméfovalo do oblasti hobby,
zajmovych, sportovnich a odbornych titull pro Ceskou a Slovenskou republiku. Martin Bina
figuroval ve firmé jako spolecnik a jednatel. Spolecnost vyddvala magazin od roku 2003
az do roku 2014. Nasledujici rok pfevzalo Golf Digest vydavatelstvi On The Green a.s., které
z pozice &lena predstavenstva zastupoval Michael Fridrich. Clenkou dozoréi rady byla

Ludmila Kutéjova.

5.6.2 Historie ¢asopisu Golf Digest C&S

Prvni ¢islo vyslo vroce 2003. Golf Digest je ceskou licenci nejprodavanéjsiho

golfového Casopisu na svéte, ktery vychézi v zahranici uz od roku 1950.

V zacatcich Casopisu se skladala redakce ze sedmi ¢lentl, péti redaktort (Alan Babicky
a Petr Hanzlik) a $éfredaktora a jeho zastupce, kterym byl Josef Pecdk, respektive Antonin
Ebr. V roce 2008 pak zastaval nejvyssi pozici Cenék Lorenc, ktery vydrzel aZ do roku 2011,
kdy ho vysttidal Petr Kolat. Mezi lety 2011 az 2015 se v kiesle $éfredaktora vyménila
Ctyfi jména. Postupné se z ¢len redakce stali stali spolupracovnici a béhem tfinacti let

pfispivala do ¢asopisu fada dalSich jmen.

Cenova politika byla nastavena od zacatku na 99 korun za vydani, avSak v roce 2006
doslo ke zvySeni na 125 korun. O dva roky pozdé¢ji (2008) se ale cena vratila zpét

na 99 korun. Od té doby nedoslo k zadné zméné.

Pocet stran magazinu nebyl ustdlen na konkrétnim c¢isle, pohyboval se v rozmezi

98 - 166 stran.

V zacatcich vydavani zabirala inzerce celé strany Casopisu a objevovala se téméf
na kazdé strance. S pfichodem ekonomické krize a postupnym ubytkem prodaného nakladu
v roce 2008 doslo k poklesu poctu reklam. Situace se vyrazné nezlepsila ani po odeznéni

krize.
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5.6.3 Prilohy

Mezi piilohy, které byly soucasti magazinu, patfily brozury a katalogy se stejnou
tématikou, napiiklad Golf News o novinkach ze svéta golfu, které se nevesly do obsahu
Zasopisu nebo Ally Golf, nejvétsi obchod s golfovym vybavenim v Ceské republice. Obéas

Casopis nabizel poukazy do luxusnich restauraci.

5.6.4 Casopis Golf Digest C&S v letech 2011 — 2015

Golfovy magazin vychazel ve stejném formatu 204x268 milimetrii celych pét let.
Obélka zobrazovala portrét znamého golfisty nebo golfového hrace v herni situaci.

Po stranach byla umisténa hlavni a vedlej$i témata, ktera ldkala potencidlni ctenére ke koupi.

. Magazin GolfDigest vychazi ve 28 zemich a 17 jazykovych mutacich po celém svete.
Meésicni ndklad je vice nez 1,75 milionu vytiskii, coz znéj cini svétovou jednicku

mezi panskymi sportovnimi casopisy. “*°

Béhem uvedenych let se udalo mnoho zmén, které magazin poznamenaly v jeho
dal$im vyvoji. Na pozici $éfredaktora se za pét let vystiidalo pét jmen. Do roku 2011 vstoupil
na pozici odpovédného vedouciho redakce Cen&k Lorenc, v &ervnu prenechal své misto
Petru Kolafovi a sam zaujal pozici jeho zastupce. Kolafe zahy vysttidal Milan Stérba, ktery
ale jest¢ vtémze roce (2012) znejvysSiho postu odeSel a na jeho misto nastoupil
Martin Kavka. Po tfech letech jej nahradil Robin Drahonovsky. Na obsahu se podilela fada
pravidelnych pfispévatelt, mezi kterymi se objevila 1 zndma jména jako napiiklad

Pavel Poulicek?. Dalsi ¢lanky se piejimaly z piivodni americké verze magazinu.

Casopis se ve svém obsahu zamé&foval na profesiondlni i rekreaéni hrage. Poskytoval
rozhovory s nejlep$imi Ceskymi 1 svétovymi golfisty, osobnostmi a trenéry z golfového
prostiedi. Na vice jak sto stranach nalezli ¢tenafi reportaze z turnajti, profily golfovych hiist,
analyzy turnaju a hrac¢l. Rekrea¢ni hrac¢i ocenili pfedev§im informace a tipy na htisté a mista,
kde se da trénovat a hrat golf. Uvnitf Casopisu nechybély rady ohledné techniky, vybaveni,

pravidel a golfové etiky. Golf Digest vhodné kombinoval zahrani¢ni témata s témi ¢eskymi,

119 Dostupné online: https://www.mediaguru.cz/aktuality/inzerci-pro-golf-digest-prodava-mediaboard-cz/ [cit.

1.5. 2017]
119 Nekdejsi uspéSny moderator na komeréni televizi Nova. Momentalné pracuje ve firmé, kterd porada
nejvetsi golfovy turnaj na evropské ture v Ceské republice.

53


https://www.mediaguru.cz/aktuality/inzerci-pro-golf-digest-prodava-mediaboard-cz/

apravé 1 to mu umoZznilo drzet se na ptedni piicce mezi golfovymi cCasopisy

v Ceské republice.'?!

Golf Digest vychazel na kiidovém papife v rozsahu 100 stran. Soucasti nékterych Cisel

byly i ptilohy (viz nize).

K Casopisim o golfu neodmyslitelné patii inzerce, kterd je pro tyto periodika velmi
dilezita. Na tuzemském trhu o pfizen Ctenafi a inzerentd soupefily Ctyfi golfové mésicniky
(Golf Digest C&S, Golf, ForGolf, Golf & Style), vedle nich jest¢ dva ctvrtletniky
Golf Vacations a odborné zaméieny Green. Cena celostrankové inzerce byla v ¢asopisu
Golf Digest 150 tisic korun.'?? Na rozdil od ostatnich golfovych magazin se nevyskytovalo
na strankach magazinu mnoho piarovych &lanki. Ceské licence Golf Digestu se mohla pysnit
stabilnimi ¢isly v uvedenych letech, a tak i inzerce nezazila vétsi pokles. Obvykle se pocet
reklam v letech 2011 az 2015 pohyboval od 15 do 25 za ¢islo. Placena reklama nabizela

kromé golfového vybaveni také luxusni zbozi, ke kterému patii hodinky, auta nebo Sperky.

Vydavatelstvi zménilo po roce 2011 tiskarnu a pteslo z Rock media k Europrintu.

Po pfesunu k novému vydavateli, se od roku 2015 tiskne na rotackach tiskarny Triangl.

Casopis lze kromé tiiténé podoby nalézt na webovych strankach a socialnich sitich.
Na facebookové strance se piispévky objevuji nékolikrat denné, at’ jde o propagaci nového

&isla ¢i riizné ¢lanky a videa z golfového svéta. Ma pies 4 200 fanouska.*?®

5.6.5 Prodejnost ¢asopisu Golf Digest C&S v letech 2011 — 2015

Na rozdil od ostatnich sportovnich tisténych periodik nezazil golfovy magazin béhem

sledovaného obdobi zadny vyrazny propad v primérnych ro¢nich prodanych nakladech.

Podle Kanceladfe ovéfovani nakladu tisku (ABC CR) jsou dostupna &isla asopisu

pouze z let 2008 — 2014, pro tuto praci chybi rok 2015.124

121 Obsahové se magazin piili§ ménit nemidZe, nebot se neobjevuje dostatek novych témat, o kterych by se

mohlo psat, a tak dochazi Castokrat k tomu, ze se nékteré clanky v pozménéné formé¢ opakuji, naptiklad

“Jak provést spravny Svih golfovou holi*.

Dostupné online: https://www.mediaguru.cz/aktuality/inzerci-pro-golf-digest-prodava-mediaboard-cz/ [cit.

1.5. 2017].

123 Dostupné online: https://www.facebook.com/GolfDigestCS/?fref=ts [cit. 10.8. 2017].

124 vysvétleni poskytl Petr Cozik zobchodniho oddéleni magazinu. ,Po jeho prevzeti (Casopisu)
od predeslého vydavatele (pod ndmi vyslo prvni cislo v bieznu 2015) jsme jiz v auditu od ABC CR
nepokracovali. Titul jiz tedy neni auditovan. Informace o prodejnosti jednotlivych vydani si samoziejmé
vedeme, ale jsou jen pro nasi interni potiebu, takze Vam je bohuzel nemohu poskytnout.?* Jediné, co Vam

122
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Rok 2011 byl ze sledovanych roka nejslabsi, v praméru se prodalo 5 640 vytisku
za mésic. O rok pozd¢ji se pocet navysil o 344 na 5988 kust. V dobé, kdy vétsina papirovych
médii stale klesala, najednou vysvitla nadéje pro Cesky Golf Digest. Zacatek nevypadal
nad¢jng, v lednu a unoru klesala Cisla prodejnosti magazinu pod 3 500 vytiski. Od biezna
ale doslo k opétovnému naristu pies hranici 6 tisic, kterd vydrzela do konce roku.

vysoce podprimérnych mésict, jednalo by se o velmi tspésny rok.

Po tuspésném roce 2012 se nepodafilo zabranit mirmnému poklesu primérného
prodaného nakladu v roce nasledujicim. Pokles byl o 218 vydani mésicné, tedy 5 770 kust
V priméru za mésic. Po nepfili§ uspésném rocniku 2013 pfisel mimoiadny rok, co se tyce
prodejnosti, vyrazné pred¢il vsechny ostatni. Mési¢né se Golf Digestu prodalo 6 212 vytiski,
prodejnost drzela vysoky priimér pies 6 tisic prodanych magazinti kazdy mésic. V roce 2015
prosel magazin vyraznymi zménami, prvni dvé Cisla (leden, Ginor) vibec nesla do prodeje,
nevéd€lo se, jestli bude Ceska mutace svétového Casopisu nadale vychazet. Na pultech

obchodi se objevilo pouze deset vydani. Naklad se tiskl v rozmezi 10 az 12 tisic vytiskl

Za meésic.

Jak je u golfovych periodik zvykem, témét tietina mifila kazdy mésic ke svym
predplatitelim, jejich pocet se kazdorocné snizoval. Béhem ¢tyt let klesl pocet predplatitelt

0 600.

Graf ¢. 7: Primérny mési¢ni prodany naklad ¢asopisu Golf Digest C&S v jednotlivych

letech

10000
8000
6000 SE40 5955 c777 6212
4000
2000
2011 2012 2013 2014 2015
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mohu Fici je, Ze u titulu GolfDigest jsou prodejnost a stav predplatitelii za roky, co u nds dany titul vychazi,
prakticky totozné. “ Z emailové komunikace s Petrem Cozikem ze dne 27.3. 2017.
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Nejprodavangjsimi Cisly byvaly zimni mésice, unor (2011), leden (2013, 2014), jen
rok 2012 se diametraln¢ lisil, kdy se v zimnim obdobi dosahlo nejhorsi prodejnosti naklada

za poslednich pét let.

5.7 Casopis Jezdectvi

Popularni periodikum od svého zacatku pfinasi aktualni informace ze svéta koni,
ze kterého referuje o tématech chovatelstvi, vyziveé, sportovnich disciplinaich a jejich
vysledcich. S mésiéni periodicitou vychdzi uz od 50. let 20. stoleti pod nazvem

Chov koni a vykonnostné skusky.
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Tabulka ¢&. 7: Mési¢nik Jezdectvi v letech 2011 — 2015

Rok: 2011 2012 2013 2014 2015

Nazev: Jezdectvi

Periodicita: | Mési¢nik

Vlastnik: JUDr. FrantiSek |Ing. Kvéta Ing. Kvéta Ing. Kvéta Ing. Kvéta
Cermak Vtipilova Vtipilova Vtipilova Vtipilova

Vydavatel: | Prazska K4K K4K K4K K4K
vydavatelska Publishing, Publishing, Publishing, Publishing,
spolecnost, a.s. |S.r.0 S.I.0. S.I.0. S.I.0.

Adresa: Olsanska 9, Komornicka Komornicka Komornicka Komornicka
Praha 3 557/8, Praha 6 |557/8, Praha6 |557/8, Praha6 |557/8, Praha 6

Séfredaktor | Zdeika Zdenka Zdenka Zdenka Zderika
Motyginova Motyginova Motyginova Motyginova Motyginova

Tiskarna: | Unigrafie, a.s | Moraviapress, |Moraviapress, |Moraviapress, |Moraviapress,

a.s. a.s. a.s. a.s.

Pocet stran: | 100 100 100 100 100

Rozméry 210x297 210x297 210x297 210x297 210x297

formatu: milimetra

Cena: 59 59 59 59 59

Internetova | www.jezdectvi.cz

adresa:

Barva: Celobarevné Celobarevné Celobarevné Celobarevné Celobarevné

Nejvétsi Zati 12710 Leden 11682 Leden 9801 Cervenec 8506 | Prosinec 7380

mésicni PN: | vytiskil

Primérny | 12149 vytiska | 10823 9217 7951 7080

mésicni PN:

ISSN: 1210-5406

Registrace |E 6500

MK CR:

5.7.1 Vlastnické struktury

Prvnim vydavatelem asopisu Chov koni a vykonnostné skiisky bylo Statné zavodisko

vV Bratislavé, které vydavalo periodikum od roku 1953. Po vzniku Ceské republiky se ¢asopis

jmenoval Jezdectvi a spadal pod medialni daim Borgis, a.s.

Po roce 2000 se vlastnictvi
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piesunulo k Prazské vydavatelské spole¢nosti, s.r.o., od které v roce 2012 ptevzala otéze

Ing. Kvéta Vtipilova a jeji vydavatelstvi K4K Publishing, a.s.'?®

5.7.2 Historie ¢asopisu Jezdectvi

Prvni ¢islo casopisu Chov koni a vykonnostné skisky vysSlo ve formatu A4 v Gnoru
1953. Cernobily utly asopis o osmi stranach piinasel jako prvni svého druhu informace
0 konich, které byly v zacatcich doprovdzeny mensimi kresbami. Stranka casopisu byla
rozd€lena nejprve na dva dlouhé sloupce, pozd¢ji na tfi, ve kterych se z pocatku objevovala
témata o chovatelstvi, v pozdéjsich vydanich vSak dostavaly vice prostoru sportovni ¢lanky
z dostiht. Reportaze ze zadvoda byly ctenafi velmi oblibené, proto se v nékterych vydanich
objevoval specidlni dvojlist s dostihovym programem, ktery informoval o nadchdzejicich

zavodech a jejich obsazeni.

Cena, za kterou se dal Casopis v prvnim roce své existence pofidit, byla 5 K¢s.
Na tehdejsi dobu se jednalo o pomérné vysokou Castku. Proto se jesté béhem roku 1953 cena
zmeénila a mésicnik od svého sedmého vydani stdl 1 Ké&s. V prvnim roce se na pultech
obchodti objevilo celkem $estnact &isel (coZ je nejvice), z nichz mélo listopadové dvojéislo!?®
a nasledné vydani z prosince'?’ barevnou obélku, od které se ale v nasledujicich &islech
a letech upustilo. Po celou dobu existence ¢asopisu je Ustfednim namétem obalky kun,

Castokrat v zavodni pozici s jezdcem na hibetu.

Vedoucim redakce byl Dominik Bohunicky. Po vice jak roce jej vystiidal Karol Svarc,
ktery se stal dlouholetym $éfredaktorem popularniho periodika. Béhem let ¢asopis rozsifil
pocet stran z osmi na Sestnact, v jehoz diisledku bylo zapotiebi vice autorl, ktefi by zajistili
tematickou pestrost magazinu. Pravidelnymi pfispévateli se stali odbornici, 1ékafi, inZenyfi,
napiiklad Hanu$ Keil, veterinarni lékai Pavel Sari$sky nebo inZzenyr Jaromir Dusek.
V Sedesatych letech lze pozorovat ur€ité rozdéleni ¢asopisu na odbornou a sportovni ¢ast.
V odborné Casti vychazely ¢lanky o vyvoji koni, chovu a praktikdch, doprovazené tabulkami
a statistikami. Druhd ¢ast se orientovala pfedev§im na sportovni udalosti, vysledky a piib&éhy

slavnych zavodnich koni a jezdct.

125 Vychazi zde naptiklad i asopis Medutika a Knihovnic¢ka meduriky.

126 Dyojéislo 14-15, 20. novembra 1953.
127 Cislo 16, december 1953.
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Na konci 60. let se zaCala na zadnich strané¢ objevovat inzerce tzv. drobné oznamy,
které nabizely jezdecké sluzby nebo knihy o konich. Od roku 1968 vychazel Casopis

Jazdectvo, které se zaméetovalo pfedevsim na sportovni jezdectvi.

V Ceskoslovenském casopise nejprve dominoval slovensky jazyk, kterym se psaly
vSechny ¢lanky, avsak zacatkem 60. let doslo k vyvazeni psané¢ho obsahu jazykem ceskym.

To trvalo az do rozdéleni obou zemi v 90. letech.

Po vzniku ceského statu v roce 1993 prosel casopis celou fadou zmén, od vlastnika
(viz vyse) az po vzhled samotného periodika. S rostoucimi platy Splhala i cena mésicniku,
ktera béhem ttiadvaceti let vzrostla o 39 korun. Tomu napomohl i pocet stran, jenz se rozsitil

ze 48 az na 100.

Kromé typickych ¢lankti zaméfenych na oblasti sportu, vychovy koni a dalSich,
se uvniti Jezdectvi vyskytovaly 1 dopisy od ctenail, kiizovky a plakaty koni. VéEtsi prostor
dostala i fadkové inzerce, kterd v roce 1993 pokryvala ¢tyfi A4 a v roce 2001 uz 7 A4.
V roce 1997 zacal vychazet ¢asopis graficky propracovanéjsi s vétsim mnozstvim barevnych
fotografii, které doprovazely dlouhé texty. Za dobu Ceského Jezdectvi se vystiidalo na postu
Séfredaktora nékolik lidi. V roce 1993 vedla periodikum Ludmila Bilkovi¢ova, tu nahradil

Jiti Placek, kterého vystiidala v roce 2004 Zdetika Motyginova, jenz §éfuje Casopisu i nyni.

5.7.3 Prilohy ¢asopisu Jezdectvi

Za prvni prilohy Ize povazovat dostihové programy, které se objevovaly uprostied
¢isla v 50. letech. Pozdgji se stal soucasti kazdého vydani Sestnactistrankovy magazin pro déti
s nazvem Konicek, kde se zabavnou formou popisoval svét koni pro nejmensi. V kazdém cisle

byl také oboustranny plakat koné.

5.7.4 Casopis Jezdectvi v letech 2011 — 2015

Me¢sicnik vychazel v nezménéném formatu A4 od 90. let 20. stoleti. Typickéd obalka

magazinu zobrazovala kon€ nebo jezdce s koném. PfevaZovaly ale obalky se samotnym

koném,'?® coz ukazovalo na uré¢ity trend, Ze bylo toto provedeni prodejné tsp&$néjsi

128V roce 2011 byl na obdlce samotny kiifi osmkrat a jezdec s koném &tyfikrat. V roce 2012 byla bilance

vyrovnana, o rok pozdéji byl pomér 9:3, v roce 2014 dokonce 11:1 a nasledujici rok 9:3.
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Specializovany magazin soupefil o pfizeni CEtenaii spolu s dal$im tfemi tituly
(Svét koni, V sedle, Kon¢ a hiibata). Na rozdil od uvedenych se vice zamétoval na sportovni
oblast. Diky své dlouholeté tradici, ve ¢tenosti na trhu sméle konkuroval ostatnim sportovnim

casopistim.

Obsah periodika vychazel vstiic vSem vrstvam ¢tenait, at’ jiz tém, kteti se dlouhodobé¢
zajimali o svét koni, nebo tém, kteti do n&j teprve pronikali. Uvniti magazinu se objevovala
témata vSech kategorii, od chovatelstvi, westernu a sportu az po zajimavosti, kterymi byly
napfiiklad vystavy a show koni. Magazin se nesnazil uzce profilovat na jednu konkrétni
tematickou oblast, ale naopak se snazil obsahnout pfitazlivou formou (fotoreportaze) cely svét

koni.

Z minulych let se vytratily dlouhé texty, které¢ nahradily ¢lanky zpracované
atraktivnéj$im zpuisobem, mezi né lze zatadit fotopiibéhy a fotoreportaze. Pravé prace

s fotografii ve spojitosti s textem posunula casopis do moderni éry.

Podobné jako v golfovych periodikéach i tady se objevuje specificka inzerce tematicky
zamétena podle Casopisu, tedy doplnky stravy pro kon€, masti, vitaminy, ale také jezdecké
obleceni, prondjem nebo prodej kon€. Kromé klasické obrazové a fadkové inzerce nabizel
Casopis darkové poukazy a dalSi medidlni produkty. Mezi né patiily kalendéte, knihy,
obleceni nebo stravovaci dopliiky.

V neposledni fadé odkazoval magazin na svych strankiach na webové stranky'?®

a facebookovy™® profil ¢asopisu, kde se pysnil 44 tisicovou zakladnou fanouska.

5.7.5 Prodejnost ¢asopisu Jezdectvi v roce 2011 — 2015

Sestupnd tendence prodanych cisel a odbérateld postihla 1 zavedeny magazin
Jezdectvi. V letech 2007, tedy pied zac¢atkem ekonomické krize, se prodany naklad pohyboval
i pres 18 tisic vydani za mésic. Od roku 2008 doslo k pozvolnému poklesu v prodejnosti,
ktery stale pokracuje. Mezi lety 2007 — 2011 spadl prodej vydani magazinu v prameéru

0 6 tisic za mésic.

129 Nejétengjsi ¢lanky na webovych strankich dosahuji ¢&tenosti pres 30 000. Dostupné online:

http://www.jezdectvi.cz/default.aspx [cit. 10.8. 2017].
130 Dostupné online: https://www.facebook.com/casopisJezdectvi/?fref=ts [cit. 10.8. 2017].
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S klesajicimi piijmy z nadkladi pfedplatného a pultového prodeje doslo i1 ke snizeni
objemu tisténé¢ho nakladu. Primérné se v roce 2011 vytisklo 23 793 ¢&isel, v roce 2013 to uz

bylo jen 18 916 a o dva roky pozd¢ji pouze 14 508 vydani za mésic.

Ve sledovaném obdobi se kazdy rok v priméru prodalo o vice jak tisic Cisel méné
oproti pfedchozimu roku. Za pét let tak doslo k5 tisicovému poklesu prodanych Cisel
Casopisli za mésic. Neunosné situaci také nepomohl Ubytek vérnych predplatiteld, jejichz

pocet se béhem péti let snizil v priméru o vice jak 1100.

Graf ¢. 8: Prumérny mési¢ni prodany naklad ¢asopisu Jezdectvi v jednotlivych letech
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6 Komparace sledovanych periodik Vv daném

obdobi a zhodnoceni medialniho trhu

V Gvodu prace jsem vybral sedm periodik, které maji svou silnou pozici na trhu.
Tiskoviny porovnam nejen z hlediska strukturnich, obsahovych nebo redakénich zmén,
ale také z hlediska prodejnosti. Ekonomicky ukazatel prozradi, jak si dané tituly v zavislosti
na svém sportovnim zaméfeni staly na sportovnim medidlnim trhu. Pokusim se vysledovat
urCité spolecné znaky, ke kterym se vydavatelé svych periodik uchylili vzhledem

ke klesajicim ¢isltim prodejnosti.

Komparace sledovanych periodik v letech 2011 — 2015

o Obalky sportovnich ¢asopisi a titulni strana deniku Sport

Pro vSechna sportovni tisténa periodika je kli¢ova obalka nebo titulni strana. Prave ta
prodava vytisk ¢asopisu nebo novin. Musi byt ndpadnd, zajimava a informativni. Vzhled
obalek je u tohoto typu tiskovin podobny, tvoii ji fotografie nebo portrétova fotografie
sportovce podle typu sportovniho zaméteni. Dullezitym prvkem téchto fotografii je jeji
dynamicnost, kdy zobrazuje sportovce v pohybu, ale také tfeba pii emocni reakci. DalSim
klicovym atributem je vybér sportovce na obalce Cisla. Naptiklad u fotbalovych Casopisi
(ProFootball a Sport Goodl!, ...) viddme nejslavnéjsi fotbalisty (Messi, Ronaldo, ...) 1 tieba
tfikrat do roka®®l. Diivodem je stale klesajici prodej fotbalovych &asopisti, na ktery reaguji
Séfredaktofi tim, Ze davaji prostor nejznaméj$im tvaiim z fotbalového svéta, aby zvysili zajem

o dané ¢islo. U asopisu Jezdectvi je ustfednim motivem obalky ki3,

Titulni strana deniku Sport doznala béhem let urcitych zmén, ustfednim motivem
zustava velka fotografie doprovazena textem, kterého je vSak stile méné, to uz ukazuje

natrend z poslednich let, kdy se text pomalu vytraci z titulnich stran sportovniho deniku

vvvvvv

181V roce 2011 se Lionel Messi a Cristiano Ronaldo objevili shodné tfikrat na obalce ¢asopisu ProFootball.

Z 12 cisel zabrali obalku celkové pétkrat, protoze se v Cisle 12/2011 vyskytli spolu.
Od roku 2011 do 2015 vyslo celkem 60 ¢isel Jezdectvi, z toho na 45 obalkach byl zobrazen samotny ki
a Vv 15 ptipadech i ¢lovek, jezdec.

132
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ochutnavkou pro potencialni Ctenare, clanek pak pokracuje uvnitt listu. Rozdil mezi denikem
Sport a vybranymi casopisy je kromé jinych pravé textova ¢ast. Na obalkach casopist
se vedle hlavicky, jez tuénym fontem nese ndzev periodika, objevuji i tzv. hlavni a vedlejsi
poutaky, kdy hlavni poutdk piedstavuje ustfedni téma ¢isla a vétSinou koresponduje s hlavni
fotkou na obalce®®3. Vedlejsi poutdky pak mensim fontem odkazuji k dal§im tématim
uvnitf magazinu, nachazi se na levé a pravé strané¢ obalky Casopisu, tak aby vyraznéji
nezasahovaly do fotografie. Obvykle jsou u sportovnich &asopisti alespon ti'®. Tyto

charakteristiky se daji vztahnout i na denik Sport. VétSinou vSak u tohoto sportovniho listu

vvvvv

° Format

Prvni tfi ¢isla magazinu Sport G6o6l! vysla v roce 2011 ve specifickém formatu
215x274 milimetra, avSak v roce 2012 se vySka papiru zvétSila o 6 mm na 215x280. Zmény
velikosti formatu postihly 1 dalsi tituly, at’ uz z dGvodu zatraktivnéni nebo experimentu.
Do prvni kategorie lze zafadit denik Sport, ktery i z ekonomické uspory papiru vsadil
na prakti¢nost, kdyz v roce 2012 ptesel z obrovského formatu 310x460 mm na bézny typ
265x385mm. Novy layout podpoieny moderni grafikou vtiskl opét svézi tvar prednimu
sportovnimu listu. Formou experimentu se pravdépodobné vydal ProHockey v roce 2015, jez
se zklasického formatu A4 (210x297 mm), ktery fungoval v predeslych letech,
pretransformoval do rozméri 224x297 mm. Smély pokus do jisté miry zaujal, kdyz v tomto
roce nedoslo k vyraznému poklesu v prodeji magazinu. Profootball mél jiné proporce nez jeho
hokejovy kolega, nejprve v roce 2011 vychazel 220x280, o rok pozdgji jeste zvétsil objem
na 225x290 milimetrG. Pfestoze magaziny Snow (220x263) a Golf Digest (204x268)
vychazely v netradi¢nich rozmérech, své parametry nezménily. Stejné na tom byl 1 ¢asopis

Jezdectvi, jez se stale drzi klasického formatu A4.

133 ProFootball &. 2/2013: Gianluigi Buffon — stdle na vrcholu, kde je na fotografii zobrazen tento italsky
brankar.
134 Snow &. 3/2014: Exoti na lyzich, Nejdelsi sjezdovky v CR, Ondfej Berndt: Nahota.

63



o Usporadani rubrik

Jadrem kazdého nejen sportovniho periodika jsou pravidelné rubriky, které tvori
obsahovou kostru. Kolem nich vznikaji nové rubriky, jimz redakce dava prostor a ¢eka, jestli
se uchyti nebo prenechaji misto jinym. Své misto maji na zacatku, kde se d€li obsah prave

podle rubrik.

Ptestoze se jednd o periodika vénujici se riiznym sportim, tak se i nich vyskytuji
univerzalni rubriky, jako jsou Dopisy ¢tenaii, Kviz nebo rubrika TOP, kterd zobrazuje
srovnani v podobé zebtickll jsou u Ctenarti velmi oblibend, a tak nechybi téméf v zddném
Cisle.

U casopisi  Snow, Golf Digest a Jezdectvi jsou pfitomny clanky
publicisticko — edukativniho charakteru. U fotbalovych a hokejovych magazini najdeme
podobné texty ziidkakdy, avSak vyjimkou potvrzujici pravidlo byl serial o vyzivé, ktery vysel

Vv Casopise ProHockey v roce 2012.

V tabulce (viz niZe) je ptehled stalych a pravidelnych rubrik, které se vyskytovaly

na strankach ve sledovanych periodikach ve vymezeném ¢asovém obdobi.

Tabulka ¢&. 8. Pfehled pravidelnych rubrik béhem let 2011 az 2015

Pravidelné rubriky
Denik Sport 3+61%
Sport G666l1! 16
ProFootball 15
ProHockey 15
Snow 4136
Golf Digest 8
Jezdectvi 16

135 Jde o tfi hlavni rubriky (fotbalovou, hokejovou, ostatni sporty) a Sest vedlejSich, které se na strankach

Sportu objevovaly pravidelné ve sledovaném obdobi. Sem fadime napftiklad rubriky Komentate, Supertipy,
Aktuéln€, Kam za Sportem, Televize, Sport Show. VétSina z t€chto rubrik ma jesté podrubriky.

Bereme podle hlavniho rozdéleni na &tyfi rubriky: Sport, Mag, Mountain, Travel. Kazda z nich zahrnuje
nékolik podrubrik.
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o Inzerce

Pocet a velikost reklamnich sdéleni mohou byt indikatorem uspéSnosti periodika,
kdy vyssi prodejnost a ¢tenost zarucuje 1 vyssi zajem inzerentd zaplatit si za plochu v tisténém
médiu. Prikladem uspésného titulu je denik Sport, ktery si i ptes klesajici prodej, udrzel
vysoky pocet inzerentll a z nich plynouci penize. Od roku 2011 se pravidelné¢ objevovalo

Vv deniku Sport od 12 do 18 reklamnich sdéleni podle mésice.

Z Casopisu se nejvice inzerovalo v magazinu Snow, kde bylo pies 60 a vice inzeratd
na ¢islo. Vyhodou je pomérné¢ mald konkurence na trhu a velky pocet specializovanych
sportovnich obchodii se zimnim vybavenim, od obledeni aZ po horské stiediska. Castokrat
se jednalo o celé stranky poseté reklamou. V zavésu byly pak magaziny Jezdectvi
a Golf Digest. Prvné zminény cCasopis mé¢l na 100 stranach kolem 35 inzerati. Golfovy titul
mél zase v letech 2011 a 2012 kolem 15 az 20 reklamnich sdéleni. Opacnou situaci zazivaly
Casopisy ProFootball, ProHockey a Sport G6606l!, u kterych se reklamy pfilis nevyskytovaly.
V pruméru se jednalo o 4 az 5 inzerati. Bohuzel nejsou piesnéjsi informace o inzerci

z let 2011 a 2012, dostupna data existuji az od roku 2013.

Tabulka & 9. Objem inzerce ve sportovnim periodickém tisku za rok 2013%’

2013 Inzerce v K¢ | Pocetinzerati | Pocet inzeratu/Cislo Pocet inz.
stran'®
Denik Sport 323 356 748 4 099 12 1075,5
Sport G6661! 3001 586 58 5 44 4
ProFootball 1870 000 43 4 26,3
ProHockey 1 384 000 39 4 16,6
Golf Digest 29 361 699 232 19 169,6
Jezdectvi 3804113 442 37 92

Z tabulky lze vy¢ist ne¢kolik zajimavych faktd, denik Sport zinkasoval o 21% vice
penéz z inzerce neZ v roce 2013. ProFootball si polepsil o 28% a ProHockey dokonce o 53%.
Naopak golfovy magazin zaznamenal propad oproti piedeslému roku ve vynosech inzerce

0 19%.

137 Jedna se o monitoring spolegnosti Nielsen Admosphere v letech 2013 — 2015 (viz tabulka &.10 a 11). Udaje
0 inzerci v K¢ jsou uvedeny v hrubych cenikovych cenach. Také neni zahrnuta vlastni inzerce. V tabulce
nefiguruje  magazin Snow, ktery se monitoroval az vroce 2015. Dostupné online:
http://www.unievydavatelu.cz/cs/unie_vydavatelu/medialni_data/vydaje na_reklamu_v_tisku Dostupné
online: [cit. 4.8. 2017]

Udava pocet stran pokrytych inzeraty za rok.
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Tabulka €. 10. Objem inzerce ve sportovnim periodickém tisku za rok 2014

2014 Inzerce v K¢ | Pocetinzerati | Pocet inzerati/Cislo Pocet in. str.
Denik Sport 394 319 593 5308 16 1079,5
Sport G6661! 3152 500 47 4 46
ProFootball 2 409 944 47 4 34,1
ProHockey 2119 167 51 5 28,9

Golf Digest 23799 581 190 15 140,1
Jezdectvi 3510 497 373 31 84,1

V roce 2015 udé¢lal nejvetsi posun ProHockey, ktery zvysil pocet inzerati o vice nez
polovinu a vybral o 311% vice penéz za inzerci nez v roce 2014. Progres zaznamenaly

i Sport Goool! a Jezdectvi, kdyz oba zapsaly kolem pul milionu korun za reklamni sd¢leni.

Tabulka €. 11. Objem inzerce ve sportovnim periodickém tisku za rok 2015

2015 Inzerce v K¢ | Pocetinzerati | Pocet inzerati/Cislo Pocet in. str.
Denik Sport 362 300 342 4 906 15 863,7

Sport G666l! | 3 648 000 61 5 53,9
ProFootball 1924 000 35 3 29,5
ProHockey 6 607 000 109 11 102,5
Snow?*3* 27 658 763 572 81 347,8
Jezdectvi 4046 177 401 33 109,7

o Redak¢ni pracovnici

Nejvétsim poctem redaktort disponoval vzdy Sport, ktery déli svou prazskou redakcei
na internet, video, tisk (Sport Go66l!, Sport magazin, denik Sport). Na Moravé stale ptsobi
Michal Kostuiik, Kvétoslav Simek a Richard Sima, ktery je i nadale vedoucim filialni

ostravské redakce.

Srovnatelny pocet redaktori nemél ani jeden ze zbylych casopisii. Nejvetsi redakei
disponoval ¢asopis Snow, ktery zamé&stnaval Sest stalych novinafti véetné Séfredaktora a jeho
zastupce, ktomu vSemu vyuzivali rozsdhlou sit' pfispévatell, coz je charakteristické
i pro zbylé casopisy. Kvili ekonomickému Setfeni pracovaly timto zplsobem i ostatni
magaziny. Snad jen ¢asopis Sport G606l! tvorili Petr Schimon a Zbynék Vesely. S nékterymi

tématy a ¢lanky jim pomohli kolegové z deniku Sport. ProHockey, ProFootball a Golf Digest

139 Vroce 2015 se do méfeni objemu inzerce zapojil lyzafsky magazin Snow a naopak se piestal

ucastnit monitoringu po zméné vydavatele Golf Digest.
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se obracely s tématy kromé ¢eskych dopisovatelll 1 na zahranicni kolegy. Jezdectvi pak sazelo

1 na zkuSené ¢tenafe a zavodniky, ktefi se ve svété koni pohybuji delsi dobu.

o Ekonomicka situace periodik a hodnoceni

Celosvétova krize se velmi citelné dotkla vSech tisténych médii, obzvlast¢ pak denikd.
Na tyto tézké casy reagovala periodika po svém, néktera zanikla, néktera propoustéla
zaméstnance a dalSi zdrazovala. Hlubokd recese skoncila podle indexu prosperity az

Vv roce 2015.140

Srovnanim ¢isel prodejnosti z roku 2011 a 2015 lze dojit k zavéru, Ze Sest ze sedmi
sledovanych periodik se podle tohoto ukazatele ocitla ve ztraté. Pouze magazin Golf Digest
i ptes nepfiznivou dobu dokdzal zvysit sviij prodej o téméf 10%**!. Nejvétsi ztratu
zaznamenalo Jezdectvi, jehoz cisla spadla vice jak o 40%. Pro lepsi ptehled poslouzi

nasledujici tabulka.

Tabulka €. 12. Porovnani prodaného nakladu v roce 2011 a 2015 a jeho procentuilni

vyjadieni
2011 2015 Procentualni ukazatel
Denik Sport 50 227 37 938 -24,5%
Sport G666l! 15 508 11 360 -26,75%
ProFootball 9 458 6 243 -34%
ProHockey 8790 6720 -23,55%
Snow 7633 7007 -8,2%
Golf Digest 5640 6 212 (2014) +10%
Jezdectvi 12 149 7080 -42%

Na situaci reagovala Ctyfi meédia (denik Sport, Sport Go666l!, ProFootball
a ProHockey) zdrazenim periodika. Za uvedenych pét let zvysil denik Sport cenu étyfikrat,
pouze v roce 2014 nechal stejnou cenu jako v roce predeslém. AvSak zdrazeni nebylo nikterak
zavratné. Po pievzeti vydavatelstvim Czech News Center (CNC) se situaci ve Sportu

stabilizovala. ProFootballu s ProHockeyem stoupla cena za vytisk tfikrat a to ponékud

140 Dostupné online: https://zpravy.aktualne.cz/ekonomika/cesko-se-vratilo-k-prosperite-jsme-na-tom-nejlepe-
od-roku-20/r~9ad5a90ccc0811e5a8d7002590604f2e/?redirected=1502288954 [cit. 5.8. 2017]
141 Srovnani roku 2011 a 2014, protoZe po zmén& vydavatele v roce 2015 nejsou k dispozici data tohoto roku.
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vyrazn€¢ o celkovych 14 korun. Sport G6ool! prodaval draz od roku 2013 o Sest korun.

Piekvapenim bylo ponechani stejné ¢astky u Jezdectvi, 1 pies kazdoro¢ni tbytek ¢tenaid.

Tabulka ¢. 13. Cena periodik v letech 2011 az 2015

2011 2012 2013 2014 2015 | Pocet Celkové
zvySeni | zvySeni
cen ceny

Denik Sport 13,17 | 14,18 | 1519 | 15,19 15,20 | 4x 2,3 K¢
Sport G6o6l! | 39 39 45 45 45 1x 6 K¢
ProFootball 65 65 69,79 | 69.90,79.90 | 79.90 | 3x 15 K¢
ProHockey 65 65 69 69.90 79.90 | 3x 15 K¢
Snow 74 74 74 74 74 0x 0 K¢
Golf Digest 99 99 99 99 99 0x 0 K¢
Jezdectvi 59 59 59 59 59 0x 0 K¢

Vseobecné lze poznamenat, ze za poklesem tisténého nékladu stoji vétSinou volné
dostupny obsah na internetu. Dne$nim tiS§ténym sportovnim periodikiim konkuruji internetové
zpravodajské weby'#?, které generuji obsah pfevazné zdarma a hlavné okamzité. Tisténa
média, kterd méla na trhu dominantni postaveni v ramci sportu, o kterém referovala, ztratila
svou pozici. Dikazem muze byt magazin ProFootball. Mésicnik pfinasejici analyzy,
rozhovory a statistiky naSel jeSté silnou konkurenci v Casopise Sport Goo6ol!l, jez zacal
okamzité generovat vétSi prodej. Dilezitym faktorem mohla byt i cena, kterou mél vyrazné
niz§i (viz tabulka ¢. 13). Nicméné internetové weby v Ceské republice vénuji nejvétsi prostor
nejrozsifenéjS$im sportim u nas, tedy fotbalu a hokeji. Téchto internetovych stranek je cela
fada. PfindSi nejen zpravodajské, ale i publicistické €lanky. Tim se Casopisy informujici
0 téchto sportech dostavaji do slozité situace, ze které se velmi tézko vymarnuji. Internetové
stranky ProFootballu a ProHockeye navic nefunguji jako platforma pro dalsi ¢lanky, kam by
mohl ¢tendf zavitat a Cerpat informace, ale spiSe upozoriiuji na nova vydani a pfipadné zmény
tykajici se Casopisu.

V jiné pozici jsou Casopisy Snow a Golf Digest, které se zabyvaji sporty, jimZ
se nevénuje tak velky prostor jako fotbalu a hokeji. Oba magaziny vychazi na drahém papite
ai prvotni dojem muze pii koupi sehrat velkou roli. Nehledé¢ na to, ze Golf Digest je
celosvétové uspésny a Ceskd verze si udrzovala Vv danych letech primérné stejny pocet

¢tenafi. Snow 1 Golf Digest provozuji aktivné internetové stranky, kde se nachazi dalsi porce

142 Mezi tyto weby fadime idnes.cz, isport.cz, sport.cz, aktualne.cz a dalsi.
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texti a témat. Velka konkurence mezi specializovanymi weby na zimni sporty neni,
mezi golfovymi naopak je, proto mize byt zajimavé, jak se segment s timto trhem bude
vyvijet do budoucna. Pro tisténa média je pozitivni, Ze se snizila sazba DPH na noviny

a casopisy.
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{ Zavér

Cilem této prace bylo zmapovat a popsat vybrana tisténad periodika z hlediska jejich
pusobeni na sportovnim trhu béhem let 2011 az 2015, kdy se vSeobecné tiSténa média
nachdzela ve Spatné situaci vlivem ekonomické krize. Sledoval jsem jejich zmény zejména
Vv zavislosti na poklesu prodané¢ho nékladu, ale zaroven jsem si v§imal dalSich aspekti, jako
jsou cena, $éfredaktofi, inzerce, pocet stran. V Sir§im kontextu jsem se na zaklad¢ vysledki
danych periodik pokusil zodpovédét otazku, jak si sportovni trh tisténych médii vedl

a predikovat jeho naslednou budoucnost.

Po Gvodu a vymezeni prace jsem strucné objasnil teoretické pojmy, se kterymi jsem
operoval v pozdé&jsi ¢asti prace. V teoretické ¢asti jsem vénoval pozornost vzniku sportovnich
tisténych médii, které se datuji do druhé poloviny 19. stoleti. Popsal jsem vyvoj sportovnich
tisténych periodik a vznik sportovni zurnalistiky do roku 2015. Tato historicka osa konkrétné
popsala, jakym zptisobem se vyvijel zajem o sportovni zurnalistiku a sportovni ti§téna média

v Ceské republice.

K nejvét§imu rozvoji tiSt€nych sportovnich novin a ¢asopistt doslo po roce 1989.
S nastupem 90. let 20. stoleti se na trhu zacaly objevovat nové tituly, které okamzité rozsitily
cely segment, k tomu k nam zacaly pronikat i licencované verze uspéSnych zahrani¢nich
sportovnich periodik, jeZ citily Sanci se rychle uchytit na novém trhu. Nahly nartst téchto
tiskovin na pomémé malou skupinu potencidlnich ¢tenditi zptsobil po roce 2005 urcitou
stagnaci, kterou jesté prohloubila celosvétova ekonomicka krize. Mnoho casopist diky témto
nepfiznivym podminkdm zaniklo a zavedené tituly se vyporadavaly s touto situaci obtizné.
Diusledkem byl prudky pokles prodaného nékladu, ktery exponencialné klesal. Urc¢itou nad¢ji
tak poskytl az rok 2015, ktery je oznacovan jako konec ekonomické krize, kdy se u nékterych
periodik zastavil pokles, a situace se stabilizovala.

Dalsim uskalim sportovnich Casopisi je voln€ dostupny obsah na internetu, ktery
sehravd pomérné vyraznou roli pii poklesu prodaného nékladu. Pravdépodobné se sportovni
periodika nikdy nedostanou zpatky do ,,zlatych casi“ okolo roku 2000, kdy na internetu

nebylo z daleka tolik informaci jako dnes.

Y Vv

ProFootball, ktery ma velkou konkurenci v Hattricku, Sport G666lu! nebo v patecni ptiloze

deniku Sport — Sport magazin. Kromé toho existuje spousta fotbalové orientovanych webd,
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které se zabyvaji nejen zpravodajstvim, ale také analyzami a komentaii. Navic jsou zdarma
asméle mohou témto periodikim konkurovat, pirikladem je portdl eurofotbal.cz
nebo fotbalportal.cz. Krom¢ toho informuji o fotbale pravidelné nejvétsi tuzemské deniky
a jejich internetové platformy. Nepfijemnou pozici na trhu ma i Casopis Jezdectvi, jehoz
prodany naklad klesl béhem sledovanych let nejvice ze vSech. Jeden z nejdéle vychazejicich
Casopisti se zmital v Krizi a utéchou mohly byt jen internetové stranky magazinu, jejichz

nejctenéjsi ¢lanky dosahovaly slusnych ¢isel.

Celostatnich sportovnich periodik bylo na ¢eském medidlnim trhu pomérné hodné,
podle udaju z databazi shromazdujici tiskoviny. Sportovni tiskoviny by se mély do budoucna
zaméfit na praci s grafikou a originalni zplsob zpracovani témat, ktery ¢tenar nikde jinde
nenajde. Otazkou zlstdva, zda postupné vSechna tato tiSténd média nepiejdou na internet
anebudou svij obsah tieba i za niz§i ceny prodavat tam. Uréité naznaky se objevuji spise

u seridznich celostatnich médii, ale u sportovnich tiskovin je pole oteviené.

Cil prace se mi podafilo naplnit, zaroven prace nabizi prostor pro dalsi vyzkum

Vv oblasti sportovnich periodik a jejich potencidlnimu pfechodu na internet.
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Prameny

Casopis Golf Digest v letech 2011 az 2015
Casopis Jezdectvi v letech 2011 az 2015
Casopis ProFootball v letech 2011 az 2015
Casopis ProHockey Vv letech 2011 az 2015
Casopis Snow V letech 2011 az 2015
Denik Sport v letech 2011 az 2015

Casopis Sport Goool! v letech 2011 az 2015

Emailova komunikace s $éfredaktorem Casopisu ProFootball Janem JaroSem ze dne
27.3. 2017

Emailova komunikace s $éfredaktorem casopisu ProHockey Petrem Novotnym ze dnil
7.4., 11.4.a211.8. 2017

Emailovd komunikace s Dominikou Lakomou z obchodniho oddéleni Czech News
Center a.s. ze dne 12.4. 2017

Emailova komunikace s §éfredaktorem casopisu Snow Petrem Sochou ze dne 10.8.
2017

Emailova komunikace s obchodnim manaZerem z Mediaboard Petrem Cozikem ze dne
20.3 a27.3.

WWW.SNOW.CZ

https://www.youtube.com/user/SNOW?elevision

https://www.facebook.com/casopis.snow/

www.prohockey.cz

https://www.facebook.com/CasopisProHockey/?fref=ts

www.profotbal.cz

https://www.facebook.com/CasopisProFootball/?fref=ts

wWww.jezdectvi.cz

https://www.facebook.com/casopisJezdectvi/?fref=ts
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http://www.jezdectvi.cz/
https://www.facebook.com/casopisJezdectvi/?fref=ts

www.golfdigest.cz

https://www.facebook.com/GolfDigestCS/?fref=ts

WWW.isport.cz
http://cf.datawrapper.de/Hhf8r/6/

https://www.Kct.cz/cms/casopis-turista

WWW.CZS0.CZ

http://www.egmont.cz
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