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1. UVOD

Mikroregion Da&icko nabizi nav&vnikim bezpget atraktivit, & uz se jedna
o historickéc¢i ptirodni pamétky nebo kulturdi sportovni akce, proto si zaslouZi stejnou
pozornost jako kterykoliv jiny mikroregiotieské republiky.

Vznikl jako dobrovolny svazek obci 1. 7. 2004. Mikegion zahrnuje celkem 23
obci wetrs jejich mistnich¢asti: Baovice, Budé, Budidkovice, CizkrajovCerveny
Hradek, Cesky Rudolec, Dsce, Dobroho§ Hemane, Horni Mezticko, Horni
Némcice, Horni Slatina, ESice, Jilem, Kostelni Vyd, P&, Pis¢éné, Slavonice, Staré
Hobzi, Studena, fEbstice, Volfitov a Zupanovice. V3echny znifté obce spolag
usiluji mimo jiné pedevSim o rozvoj v oblasti cestovniho ruchu. Mikgion Ddicko se
rozklada ve vychodniasti okresu Jindchiav Hradec, pedstavuje tak nejvychodsi ¢ast
Jihateského kraje. Jizni hranice mikroregionu je vymezatatni hranici s Dolnim

Rakouskem.

Cilem této prace bylo zjistit, zdali v mikroregiomxistuji gedpoklady rozvoje
cestovniho ruchu. Analyzovana nejprve bude celasblhikroregionu. Blezitym bodem
této bakaléské prace je jeji praktick&ast, a sice terénni ehi zangiené na zjigni
arovre rozvoje cestovniho ruchu, infrastruktury, hlavnééivodi navsévy mikroregionu
aj., ale také na to, abychom zjistili, co n&vsici na Da&icku postradaji a &m nejsou
spokojeni.

Zjisténé udaje napomohou sestavit vhodny produkt protéavika a naslednpak
spravré utvorit marketingovy mix. Mikroregion Dacko mé dostatek fiedpoklad pro

rozvoj cestovniho ruchu. O jakéeplpoklady se jedna?



2. LITERARNI RESERSE

2.1 Cestovni ruch

Cestovni ruch je vyznamny spé&émsko-ekonomicky fenomén jak z pohledu
jednotlivce, tak i spolmosti. Ve s¥tovém ngtitku pati ke ¥em nej¢tSim exportnim
odwetvim spoléné s obchodem s ropou a automobilovynimyslem (Heskova a kolektiv,
2006). Cestovni ruch je mnohostrannym &dim, které zahrnuje ipdevsim dopravu,
turistick&d zaizeni poskytujici ubytovani a stravovani, sluzbyst@enich kanceld,
turisticky informa&ni systém. Cestovni ruch ma nejen hospeldaprinos, ale takéifnos
pro oblasti kultury a ochrany ZzZivotniho presti (Maryas & Vystoupil, 2004). Ve
vyspilych zemich se v souvislosti &stem Zivotni Urové a rozStovanim fondu volného
¢asu stava masovym jevem. Dotykd se i rozvojovyahizéteré jsou jako fjimaci”
zent stale intenziv§i zapojovany do mezinarodniho cestovniho ruchual@r2002).
Kazdora@né se z¥tSuje podil obyvatel s¥a, ktgi se &astni aktivit cestovniho ruchu a pro
vétSinu zemi se cestovni ruch rozviji jako jeden ZdymamitéjSich a nejrychleji
rostoucich sektdrekonomiky. Nezpochybnitetnje vyznam cestovniho ruchu v posledni
dohs stale vice spojovan gipmym rozvojem regioln a v mnoha destinacichqastavuje

nosny prvek rozvoje nebo jeden z jeho vyznamnyghip(Heskova a kolektiv, 2006).

Definice cestovniho ruchu zaznamenala vyvoj jiz pmdatku minulého stoleti.
Prvotni snahou bylo odliSeni pojmu cestovni ruclsioéiho pojmu cestovani. Tuto snahu
muzeme sledovat u aufgr jako jsou E. Guyer-Freuler, E. Piccard, J. Guih
W. Morgenroth. PozgSi vyvoj @inesl nové postoje, které atitdk definici cestovniho
ruchu zaujimali.

Jiz byla vice z@raziovana ekonomicka, geograficka, dopravni a socldadiska
cestovniho ruchu. Socialni a ekonomické strankytmhevu se projevily v definicich
autofi podle Indrové (2007): R. Glucksmann, F. W. Ogilwe A. Norval, E. Novy a
E. Fodor, H. Poser a A. Bormann. Z tohoto obdobji 22 zminku nadzor A. Bormanna
zroku 1931, ktery definoval cestovni ruch jako s6e jez se podnikaji zacélem
zotaveni, zabavy, obchodu a povolanim nebo i zhingic¢in (za zvlastnimi udalostmi),

pii nichz dochazi k dtasné zrminé mista. Sociologické pojeti cestovniho ruchu neboli



cestovni ruch jako ,suma vztahmezi lidmi, kt¢i se nachazeji vémkém mist
pirechodr, a mezi obyvateli tohoto mista“, vyjéldve své definici R. Glicksmann.

OdliSného a dosudtiis nezdiraziovaného pohledu si také ve své definici vSimaiji
F. W. Ogilvie a J. A. Norval. Cestovni ruch chammiSe jako ekonomicky jev a s@st
spoteby obyvatelstva.

Vyznamnym meznikem ve vyvoji a zkoumani je posteycarskych autdr
K. Krapfa a W. Hunzikera, ke v roce 1942 vydali dilo ,Zaklady vSeobecné nauky
cestovniho ruchu® (Grundriss der Allgemeine Fremgekehrslehre) a zaroirejej
definovali jako “souhrnné oztani vztali a jewa, vznikajicich na zakladcesty a pobytu
mistre cizich osob, pokud se pobytem nesleduje usidlepdlkaid s nim neni spojena
Zadna vydle¢nd cinnost” (Indrova a kolektiv, 2007). V navaznosti jgich definici
definoval cestovni ruch dalSi Svycarsky profesoiK@spar jako ,souhrn vztéha jew,
které vyplyvaji z cestovani anebo pobytu osaiigmz misto pobytu neni hlavnim ani
trvalym mistem bydleni nebo zé&stnani“. V 80. letech se tato definice stala ofidia
definici Mezinarodniho sdruzeniédeckych pracovnik cestovniho ruchu (AIEST -
Association Internationale d’Experts ScientifiqueTburisme).

Ceskoslovensti autb newinovali pozornost cestovnimu ruchu zdaleka v takové
mite jako auté zahranéni. Jeden z vyznamnycteskoslovenskych autbrMariot, ve
svém dile (1983, 35) charakterizuje cestovni rako j,soubor¢innosti zamsftenych na
uspokojovani pdeb souvisejicich s cestovanim a pobytem osob mingiamjejich
trvalého bydli&§ a obvykle ve volnémcase, za &elem zotaveni, poznavani,
spol&enského kontaktu, kulturniho a sportovniho vydagzeiské &by a sluZzebnich
cest.”

Jiz ze vSech uvedenych definic je znatelné to,gbkzné je definovat cestovni
ruch, aby byla pl& vyjadrena jeho mnohostrannost. Snaha sjednotit defiisiowniho
ruchu spojena s usilim vytiib podminky pro jeho statistické sledovani a sroamh se
zatala formovat jiz v povalmém obdobi. V roce 1937 Statistickd komise Spojenyc
narodi formuluje pojem ,mezinarodni turista® a pa&pdvroce 1953 Hstupuje
k zavedeni terminu ,mezinarodni nawstik".

Vyznamny meznikem v procesu uteai definice cestovniho ruchu byl rok 1991,
kdy byla S¥tovou organizaci cestovniho ruchu (WTOJ}dmAna Mezinarodni konference
o statistice cestovniho ruchu v kanadské @tt&¥inos této konference byligdevsim
v navrhu na unifikaci zakladnich pajnsouvisejicich s cestovnim ruchem podany 250

predstaviteli z celkem 91 zemi &a. Tato unifikace finesla pesné klasifikace a



vymezeni pojm cestovniho ruchu. Zaroiebylo konstatovano, Ze cestovni ruch je
vyznamnym faktorem stového obchodu, ale icinnym faktorem ekonomického,
kulturniho a sociélniho rozvoje (Indrové a kolek2@07).

Byl pfijat navrh, Zze cestovnim ruchem se rozurinnost osoby cestujici na
pirechodnou dobu do mista leziciho mimo jejiri® prostedi (misto bydlis), a to na
dobu kratSi nez je stanoven&j¢pmz hlavni Gel cesty je jiny nez vykon vytecné
¢innosti v navstiveném mist Stanovenou dobou se v mezinarodnim cestovnirhuruc
rozumi jeden rok, v domacim cestovnim ruchu Sessiain Vydéle¢na ¢innost neni
v navstiveném mistzalozena na trvalém nebdephodném pracovnim panu, ale to
nevylwuje sluzebni, obchodni a podobné cesty s pracowtivati hrazené z titulu
pracovniho porru u zamdstnavatele v migt bydlis& anebo firmy. VCeské verzi
evropské normy EN 13809:2003 je cestovni ruch zyddieg specifikovan v kombinaci
s pojmem cestovani. Pod pojmem cestovani a cestachi rozumi ¢innost lidi, ktei

cestuji na mista mimo.

V sowasnosti je cestovni ruch povazovan za i@ey a dynamicky systém, ktery
je prednmetem zkoumani &kolika wednich disciplin, nap ekonomie, geografie,
sociologie, psychologie, pedagogiky,figadré dalSich. Cestovni ruch méa tak
interdisciplinarni charakter, kde vysledky jedn&mwi discipliny vyuZivaji i jiné &dni
discipliny. Casto se pouziva takéiglows-funkéni vymezeni cestovniho ruchu jako
»soubor ¢innosti zamtenych na uspokojovani fgeb souvisejicich s cestovanim a
pobytem osob mimo misto trvalého bydiisa obvykle ve volnémiase za &elem
odpainku, poznavani, zdravi, rozptyleni a zabavy, kultto a sportovniho vyZiti,
sluZzebnich cest a ziskani komplexniho zazitku“c{kg(2000). Je dlezité odlisit pojmy
jako nap. zotaveni, rekreace, turistika aj., které nejsjmoaymem pojmu cestovni ruch,
i kdyZ nam tento pojem nastiji. Synonymem pojmu cestovni ruch je slovo turismu
které je pouZzivano téh identicky ve vice sttovych jazycich (Heskova a kolektiv,
2006).

Cestovni ruch je twen d¥ma podsystémy, a to subjektem cestovniho ruchu a
objektem cestovniho ruchu. Tyto podsystémy jsoup@eny vzajemnymi vazbami.
Subjekt cestovniho ruchu reprezentujgasinik cestovniho ruchu. Z ekonomického
hlediska je jim kazdy, kdo uspokojuje svojeipbly spatebou statik cestovniho ruchu
v dok® cestovani a pobytu mimo misto trvalého bydligtobvykle ve volnéngase. Je

nositelem poptavky a spgebitelem produktu cestovniho ruchu. Objektem cestay



ruchu je vSechno, co setie stat cilem zgmy mista pobytu ¢astnika cestovniho ruchu.
Jde o pirodu, kulturu, hospodtétvi apod. Objekt cestovniho ruchu je nositelemidiab
Tvoii ho cilové misto, podniky a instituce cestovnibohu. Charakteristika cestovniho
ruchu jako otekeného systému adaziuje vyznam vlivu okoli (v§Siho prostedi) na
jeho strukturu a vyvoj. Ekonomické, politické, saoi, technicko-technologické a
ekologické prosedi nema k cestovnimu ruchu v§thy vztah, ale cestovni ruch vice nebo
mére ovliviiuje (Heskova a kolektiv, 2006).

Dale mizemeclenit cestovni ruch na domaci (vnitrozemsky) cestaouch, ktery
se statisticky obtiznvyhodnocuje, a mezinarodni cestovni ruch (spogpsekratenim
statni hranice), ktery je celageve relativie piesré evidovany (Hrala, 2002). Toto
rozckleni podle publikace Cestovni ruch (Heskova a koleR006) spada do rozkbni
cestovniho ruchu podle forem z geografického hkediDale se tyto formy roztlji
podle p&tu Castniki na Individuélni cestovni ruch, ktery je zaloZenimdividualnim
cestovani a samostatném organizovani pobytu jedoeth nebo malou skupinou lidi,
Skupinovy cestovni ruch, Masovy a Ekologicky cesfauch.

Podle Vykladového slovniku cestovniho ruchu (Padk&vZelenka, 2002) se za
skupinovy cestovni ruch povazuje cestovni ruchpjelxastnici cestuji ve vice nez
téiclennych skupinach. Domaci cestovni rudedstavuje cestovani a pobyty ¢ahi
mimo misto jejich obvyklého pobytu z&alem vyuZziti volnéhaasu, rekreace, poznani
nebo za jinym nevydecnym (Eelem, trvajici ne déle nez jeden rok a realizované
kompletr# ve vlastnim sté&t na rozdil od mezinarodniho cestovniho ruchu (podle
UNWTO). V systému nérodnichtlh (SNA) ma tento pojem SirSi vyznam, jako domaci
cestovni ruch se ozéwje souhrn domaciho cestovniho ruchu (vymezenéhdiepo
UNWTO) i prijezdového cestovniho ruchu, coz odpovida termitiini cestovni ruch.
cestovniho ruchu. Zahrnuje pohybyagtniki cestovniho ruchu mezi staty, bez
konkrétniho teritoridlniho deni. Jde tedy o zahr&ni cestovni ruch vice stati regiom
(Indrova a kolektiv, 2007). Je jednou z nejvyngSich ekonomickychiinnosti, ktera
efektivré prispiva k giznivé platebni bilanciislusnych zemi i celkové finani situaci.
Krom¢ toho je znané odolny proti periodickym vykyedm a dalSim ekonomickym
problémum (Hrala, 2002).

Mezinarodni cestovni ruch se také vyama vysokou dynamikoutstu, a to
nejwetsi ze vSech sektbrswtového hospodatvi. Srovnatelné tempaistu ma pouze

mezinarodni obchod, mezinarodni turismus byva takeéaovan jako ,skryty export



(Maryas & Vystoupil, 2004). K pojmu mezinarodni s ruch se vztahuji jeStdva
typy cestovniho ruchu: cestovni ruché®wy a cestovni ruch gta. Cestovni ruch sta
zahrnuje veSkery cestovni ruch natsy pri kterém dochézi kigkratovani hranic. Je
souhrnem vesSkeréhorigzdového a vyjezdového cestovniho ruchu vSecti st#ta
(souhrn aktivniho a pasivniho cestovniho ruchttegv Oproti tomu pojem cestovni ruch
swta predstavuje veSkery cestovni ruch, ktery je nséskealizovan, a proto je souhrnem
doméaciho i zahradiiho cestovniho ruchu vSech §tatgta (Indrova a kolektiv, 2007).

2.2 Clenéni cestovniho ruchu

V odborné literatie se nizeme setkat gadou ¢lenéni cestovniho ruchu podle
forem a drufi cestovniho ruchu. iP urcovani formy cestovniho ruchufiplizime
predevsSim k moti'rm (¢asti na cestovnim ruchu. Podréf@ ueni vlastniho gib¢hu
cestovniho ruchu pak udava jeho druhovéent, které zachycuje jehoieh a viastni
realizaci v zavislosti na ekonomickych, socialnigbografickyctti jinych podminkach, s
piihlédnutim k vyslednym efekin a ®&inkam. Clenéni cestovniho ruchu vychéazi z
typologie cestovniho ruchu podle Malé (2007), kteyénezuje nasledujici kritéria pro

uréeni typu cestovniho ruchu (Indrovéa a kolektiv, 2007

* pievazujici motivacedasti na cestovnim ruchu
* misto realizace

» vztah k platebni bilanci statu

« délka pobytu

* Zpasob zabezp®eni cesty a pobytu

* pacet Wastnika

* Zpasob financovani

* vék Ucastnika

* prevaZzujici prosedi pobytu

« ostatni kritéria.“

Typy cestovniho ruchu podlégvaZujici motivacedasti na cestovnim ruchu

* rekre&ni cestovni ruch
* kulturné-poznavaci cestovni ruch

« cestovni ruch s ndbozenskou orientaci
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* cestovni ruch se vEthvacimi motivy

» cestovni ruch se spa@kenskymi motivy

« zdravotr-orientovany cestovni ruch

* sportovr orientovany cestovni ruch

* cestovni ruch orientovany na poznavétiiqaniho prosedi
» cestovni ruch s dobrodruZznymi motivy

» cestovni ruch s profesnimi motivy

« cestovni ruch specificky orientovany.

Cestovni ruch dle mista realizace

* doméaci cestovni ruch

* zahranini cestovni ruch.

Clengni cestovniho ruchu dle vztahu k platebni bilatdius

« zahranini cestovni ruch aktivni

 zahrantni cestovni ruch pasivni.

Cestovni ruch dle délky pobytu
* kratkodoby

« dlouhodoby.

Clergni cestovniho ruchu podle &gobu zabezgeni cesty a pobytu

* organizovany

* neorganizovany.

Typy cestovniho ruchu podle @ga &astniki

* individualni

* skupinovy.

Cestovni ruch podle #Zsobu financovani

* komegni

« socialni.

11



Clenéni cestovniho ruchu podléku (Eastniki

* cestovni ruch &i

* cestovni ruch mladeze

* cestovni ruch rodin stthi

« cestovni ruch ,babyboomers“gova skupina lidi mezi 40-50 rokem, Ktenaji
jiz odrostlé dti, jsou ekonomicky aktivni se sklonem k cestovani)

» cestovni ruch senibtr

Typy cestovniho ruchu podlégvazujiciho prosedi pobytu

» méstsky cestovni ruch

» venkovsky cestovni ruch

* lazeasky cestovni ruch

« cestovni ruch v horskychistliscich cestovniho ruchu

« cestovni ruch vifimorskych stediscich cestovniho ruchu.

DalSi uzivana kritéria v typologii cestovniho ruchu

* ro¢ni obdobi
* Zpasob ubytovani
* pouzity dopravni progtdek apod.

Cestovni ruch se stal v gi®hu vyvoje spolénosti neodmyslitelnou soasti
Zivota lidi a vyznamnym faktorem rozvoje ekonomsiny stéali. PromysSlen rozvijeny
cestovni ruch, zaloZzeny nashé spolupraci ¥ejného a soukromého sektoru, zajig
zakladni pedpoklady svého rozvoje: podporujéagelstvi mezi lidmi iznych stai a
jejich lepSi vzajemné porozwmi, vytvai podnikatelské filezitosti a zvySuje
zanmestnanost v dané oblasti, ouije rist Zivotni drove obyvatelstva a zlepSuje
vyuzivani volnéhocasu, cestou dasti na cestovnim ruchu (Kolektiv auioKatedry
cestovniho ruchu VSE, 2008).

2.3 Fredpoklady rozvoje cestovniho ruchu
Predpoklady cestovniho ruchu jsou souhrnéirognich a antropogennich aspekt
véetrg jejich mnoho Uroiovych vazeb, které vytvéji predpoklady pro realizaci

cestovniho ruchu. Podle P. Mariota a jeho tukchorologickéhoclenéni je Izeclenit
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podle zakladni klasifikace na lokalizd predpoklady cestovniho ruchu, selektivni
piedpoklady cestovniho ruchu a reafiab predpoklady cestovniho ruchu (Paskova &
Zelenka, 2002).

Selektivni (stimulani) faktory jsoucinitele, které stimuluji vznik cestovniho
ruchu ve funkci poptavky. Tyto selektivni (stiméhd) faktory se projevuji geograficky,
ti. v Uzemnim usp@dani, a proto zaujimaji primarni postavenédevsim v rozvoji
cestovniho ruchu. Prav jejich prostednictvim mohou byt vyuzity podminky
(predpoklady) pro cestovni ruch v konkrétnich obldstastediscich). Redstavuji vesis
spol&enskeé reality adi se na objektivni a subjektivni faktory (Hral®Q(2).

Lokalizani podminky maji ve vztahu krozvoji cestovniho hwucdruhotny
vyznam. Do lokalizénich podminekkadimecinitele, které vytvéeji moznosti pro jeho
lokalizaci ve vztahu nabidky teritoria. Rozhodupostaveni vSak zaujimajfigkonkrétni
lokalizaci (umistni) jeho realizace, bez ohledu na to, zda jsairogniho ¢i
spol&enského charakteru. Rozhoduji o fankn vyuziti konkrétni oblasti (sdiska)
cestovnim ruchem z hlediskdinmdnich moznosti a charakteru a kvality spefeskych
podminek ¢i atraktivit. V souhrnu tvli ,fyzickou® a objektivni zakladnu pro
uspokojovani poptavky a zakladni schéma pro Uzemp&adani realizace cestovniho
ruchu ve vnitrostatnim i mezinarodniméiitku. V zasad vSak poskytuji jen d@ité
moznosti (pedpoklady), o jejich vyuZiti z hlediska cestovniachu rozhoduji selektivni
faktory a realizani podminky.

Realiz&ni podminky jsou paKinitele, které umokuji jeho faktickou realizaci.
Jejich spolénym jmenovatelem je to, Ze se vzdy projevuji v fas/ém, Gzemnim
uspdadani. Maji dominujici postaveni pro kéneu fazi uskut&ovani fiznych forem
cestovniho ruchu: umagji oblasti (stedisek) cestovniho ruchu dosahnout (pomoci
dopravy) a vyuZzit je (prosdnictvim ubytovacich, stravovacich i jinychtizani). Svou
kapacitou tvéi ,nabidkovy strop“ pro vyuZiti moZnosti lokalig@ch podminek a
atraktivit. (Hrala, 2002).

V ¢em lze spabvat @inosy cestovniho ruchu pro rozvoj uzemi? Cestowah r
vytvaii nové pracovniiflezitosti, & jiz jde o zaji&ni vlastnich sluZzeb cestovniho ruchu,
nebo ostatnich dojkovych sluzeb a rozvoj odtvi s cestovnim ruchem souvisejicich.
Hovorime o tzv. multiplikénim efektu. Bjmy z cestovniho ruchu jsou vyznamnou

sowasti @ijmu statnich rozp&tat zemi i rozpéta kraji ¢i jinych Uzemnich celk
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Cestovni ruch fispiva k poznani novych mistiippdniho a kulturniho @lictvi, pomaha
lépe poznat a pochopit mentalitiznych narod, jejich obyeje a zvyklosti a tim rozviji
mySlenku mirového souZiti.

Naproti tomu mohutny rozvoj cestovniho ruchu ¥itych lokalitach niize postupé
devastovat vlastnitpdpoklady svého rozvoje (Kolektiv auioKatedry cestovniho ruchu
VSE, 2008).

VSechny vySe uvedené skéesti naznéuji, Ze je nezbytné i v oblasti cestovniho
ruchu se zabyvat otazkou jeho udrzitelného roz\Rgencial rozvoje cestovniho ruchu je
souhrnna hodnota vSechiedpoklad cestovniho ruchu océnych na zaklagl bodovaci
Skaly, snizena o zapornou hodnotu negativnich faktozvoje cestovniho ruchu —
zejména o Spatny stav slozek zivotniho et (kyselé de&t nizka kvalita vzduchu,

zn&isténi mae, plazi aj.) a konfliktni land-use daného Uzendasi@eva & Zelenka, 2002).

2.4 Rozvoj cestovniho ruchu v regionectieské republiky

Cestovni ruch sehrava zmeu roli @i rozvoji regiori, proto je této problematice
dlouhodok vénovana mimgadna pozornost ze strany Ministerstva pro mistiopCR,

i agentury Czech Tourism ve strategickych matectal®zvoje této oblasti. V roce 2001
doSlo k utvéeni krafi a v této souvislosti vznikla také iniciativa tvgribegionalnich a
krajskych prograrh rozvoje cestovniho ruchu. Hlavnim cilegatito aktivit bylo podpiit
spolupraci v regionu, celkovy rozvoj cestovnihohw@ sdruzovat pragtdky nareSeni
zvolenych priorit.

Postaveni jakéhokoliv izemniho celku v cestovnichuuje podmisno predevsim
prirodnimi, kultur historickymi a ostatnimi aktivitami, jakoZz i jehweybavenosti
material@ technickou zakladnou - infrastrukturou poskytujigluzby @astnikim
cestovniho ruchu. Yad mist a oblasti, které nemaiji vyra@ii predpoklady pro rozvoj
jinych ekonomickych¢innosti nebo u kterych jejichtipodni a kulturg historické
atraktivity maji vysokou miru kvalityi jedinetnosti, se cestovni ruch stdva dominantnim
Cinitelem jejich rozvoje s vyznamnymi ekonomickymophdy. Tim cestovni ruch
ekonomicky zhodnocujeifgodni a kulturg historicky potencial danych mist (Indrova a
kolektiv, 2007).
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Regionem se rozumi Uzemni celek vyanii se spolénou urovni vyskytu witych
znalki (z hlediska zastoupeni, rozndist a reprezentativnich j&), nebo spoknym
procesem (procesy, resp. vazbami). Jedna se o anjaky fyzicko — geografickych nebo
socialre-geografickych systéty tedy nap. prirodni, Kkulturg-historické, socio-
ekonomické charakteristiky a &tivé regionalni procesy a vazby.

Podle struktury regionu a vysledku vzajemné inteeafirodnich slozek i sociaé
geografickych systéin rozliSujeme dvoji zakladni pojeti regionJednak jsou to
homogenni regiony a heterogenni regiony. Homogesgiony (girodni, formalni) pat
mezi tradéni pojeti regionu jako vniné stejnorodého uzemniho celku, ktery je vymezen
vnitini  strukturalni podobnosti a odliSnostiicv okolnimu prostedi. Tato vnini
stejnorodost je zpravidla stanovena na zaklagvnonErné intenzity vyskyk
reprezentativnich jéy na zaklad homogenity vijSiho vzhledwi jinak podchytitelného
(metitelného znaku). Pojeti heterogennich redidpéz ozndovanych jako nodalni,
funkeéni, spadovéci vztahové regiony) je zalozeno na studiich¢idh socialg-
geografickych systétnzdiraziujicich zejména funini souvislosti a vazby mezi prvky
systému, organické s&p regionalniho celku. Jde tedy o unit raznorodé celky
s funkené specializovanymi déimi ¢astmi.

RozliSeni homogennich a heterogennich regiomize rekdy vést k nespravnému
odtrhovani statickych od dynamickych ziageografickych regiain tedy k odtrhovani
formy Uzemniho usgadani geografickych jévod funknich souvislosti &chto jewvi
(Paskova & Zelenka, 2002).

Regiony cestovniho ruchu jsou jednim zityggioni. Jsou to oblasti, proéa je
typicky urity druh cestovniho ruchu, ktery jednotlivé prvkgng oblasti sjednocuje a
zarove je odliSuje od ostatnich regibnZakladnim pedpokladem je existence prodiukt

a souboru nabidky sluzeb cestovniho ruchu (Heskds@ektiv, 2006)

2.5 Marketing cestovniho ruchu

Existuji ¢etné definice marketingu cestovniho ruchu, avSakvpechny je vychozi
zakladni definice marketingu jako socialniho a nZ@anského procesu, ¥mzZ jednotlivci
a skupiny ziskaji, co prgbuji (cheji) prostednictvim vytvéeni a vyngny produkfi a
pertz s ostatnimi, resp. proces dosazeni oilganizace sgidvajici ve zjiSéni poteb

cilového trhu a uspokojeniahto poteb Iépe nez konkurence (Kotler, 1995).
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VétSina  definic  marketingu cestovniho ruchu vychazurceni  specifik
(charakteristickych znah, které vykazuje produkt cestovniho ruchu. Spkaifiroduktu
cestovniho ruchu jsou v zasadhodna s charakteristikami uvedenymi u produktu
(Heskova a kolektiv, 2006). V cestovnim ruchu jdgjecilem mimo jiné zvySeni
navstvnosti mista, budovani image mista. Jeha:asti (nastrojem) dze byt marketing
uddlosti, vyuziti a rozvijeni mistnich symipotradic, kulturni diverzity atd. (Paskova &
Zelenka, 2002).

Napiklad J. Krippendorf ve své praci Marketing cesithan ruchu definuje
marketing cestovniho ruchu ,jako systematickou aréémovanou orientaci podnikatelské
politiky cestovniho ruchu, jakoz i soukromé a dttolitiky cestovniho ruchu na mistni,
regiondlni, narodni a mezinarodni Urovni na coepsdj uspokojovani piab ugitych
skupin zakaznik pri dosazeni pméreného zisku®. A. M. Morrison (1996) vymezuje
marketing cestovniho ruchu ,jako plynuly procesnphani, zkoumani, nagbvani,
kontroly a vyhodnocovantinnosti potebnych k zajigini jak zékaznikovych ptgb a
pozadavk, tak i cili organizace. K dosazeni n&f$i (Einnosti vyZaduje marketing usili
komplementarnich organizaci“ (Heskova a kolektRQ&).

Mezi moderni marketingové disciplifigdime event marketing &imy marketing.
Pod pojmem ,event marketing rozumime zinscenovéitkh stejré jako jejich
planovani a organizaci v ramci firemni komunika€gto zazitky maji za ukol vyvolat
psychické a emocionalni pogty zprostedkované usgadanim nejiznéjSich akci, které
podpdi image firmy a jeji produkty* (P. Sindler, 2008vent marketing je mozné dale
¢lenit podle konceptu a mistaiiy marketing, také ozdavany jako marketingifmych
vztahi, ktery umoauje oslovit cilové skupiny osobm a rychleji, byl Asociaci fimého
marketingu (Direkt Marketing Association) definovaasledova: ,Ptimy marketing je
interaktivni marketingovy systém, ktery pouzivanedebo vice reklamnich médii pro
vytvaieni nefitelné odezvy nebo transakce v jakémkoliv gfigHeskova a kolektiv,
2006).

V marketingu cestovniho ruchu vyuzivantady poznati ziskanych v oboru
marketingu sluzeb. Marketing sluzebe@stavuje vychozi zakladnu pro rozvoj teorie a
praxe cestovniho ruchu. ®bsféry aplikace marketingu pracuji se shodnymi
charakteristikami produktu a tdquevsim ve formsluzby.
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Spole&nym znakem je ilenit&jdi marketingovy mix.Rada autak se shoduje
v ndzoru na vyuzivani ,8P" v marketingovém mixu togeiho ruchu (Heskova a
kolektiv, 2006).

Marketingovy mix pedstavuje vSechny kontrolovatelné faktory, kterdy by
vybrany, aby uspokojily peeby zé&kaznika, resp. Vhodnd kombinace c¢ésti
marketingového mixu sestavend pro prosazeni magatého cile a vyuZivana jako
sowast marketingové strategie. Mezi 8asti Marketingového mixu jsou ¢bneé
zarazovany produkt, cena, ugob distribuce a propagace. Pro cestovni ruch rjeo te
marketingovy mix roz$én na 8P. Sausti marketingového mixu mohou byt dékdehy
na kombinaci progedki marketingové komunikace, ktera je ozmeana jako propagai
mix. Kombinace produkt firmy se oznauje jako vyrobkovy mix a kombinace
distribwnich kanak jako distribéni mix (Paskova & Zelenka, 2002).

Kazda organizace v oboru cestovni ruch vitvaij vlastni produktovy mix
(vyrobka, sluzeb), tvéici nabidku. Tato nabidka by ém vychazet z analyzy
spotebitelského chovani, klasifikace zakaZni jeho preferenci, analyzy konkurence,
vyzkum a segmentaci. Informace marketingového vgmkujsou nepostradatelnym
zakladem pro vy#r marketingové strategie firmy (Heskova a kolek#006).

Marketingovétizeni prochazi etapami: vyzkum — planovani — raakz kontrola.
Uskute&nuje se pomoci nastiojmarketingového mixu a politik. Vyt¥amarketingovy
program poskytovatele, coziqustavuje souhrn marketingovych plamSech aktivit
potrebnych kiizeni uspchu organizace na trhu wveémicich se podminkach. Vyuzitim
vSech dostupnych zdifojve firmé na cest k cili formulujeme marketingovou strategii,
coz prakticky znamend usSiti marketingového mixumieu cilového zékaznika (Vafek
& Ktieg’an, 2007).
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2.6 Marketingovy vyzkum

Marketingovy vyzkum vznikd na zakladsystematického zkouméni a analyzy
raznych aspekt trhu. Mezi tyto aspekty péat marketingové aktivity vlastni i aktivity
konkurence, chovani sgebiteli, distribweni kanaly apod. Podle é#pobu provedeni se
rozkluje na primarni vyzkum, ktery vych&zi ziipo zjiS€énych dat (nap
z dotaznikovych S&ni afizenych pohovar) a na sekundarni vyzkum, ktery vychazi
z dat jiz publikovanych agregovanych, zpracovanyaéle jej ¢lime podle zarreni a
vystupi na kvalitativni vyzkum a teoreticky vyzkuntasto jsou kombinovanyizné
zpusoby a metody marketingového vyzkumu (Paskova &iaed, 2002).

Je cileéedomou a organizovanouc¢innosti, speoivajici ve specifikaci,
shroma#’ovani, analyze a interpretaci informaci. Marketwmgovyzkum pokud je
provadn, zajifuje informace, které jsou pro danou spaolest dilezité a jinak &Zko
zZjistitelné a jeho systematicka realizace je jednézakladnichiedpoklad uplatiovani
marketingového iistupu kiizeni. Marketingovy vyzkum fizeme ¢lenit podle rady
raznych kritérii. Uplaiujeme zde aspektasovy, metodologicky, &ny a hledisko
ziskavani informaci. Kazdaast vyzkumu ma své postaveni a vaze na sebe vlastni
metodologicky aparat (Humeak a kolektiv, 2007).

V zakladnim dleni rozliSujeme na dva typy marketingového vyzkumu
kvalitativni a kvantitativni vyzkum. Kvalitativniygzkum se snazi objevit vSechny faktory,
které mohou ovlitiovat diki prednit vyzkumu.Casto se pouziva pro zjiti hlubsich
poznatk o respondentech. Na zakka#vantitativnino vyzkumu je mozné formulovat
domrenky a hypotézy, které slouzi jako podklad pro kedivni vyzkum. Tento vyzkum
musi utit, které z pedpokladanych faktérmohou mit gjaky vliv a jaka je vaha toho
vlivu. Zabyva se skuteym chovanim, ale také postoji a nazory, které jsmtieny
vyhodnocovacimi Skalami. Vyzkumnici se snazi arahgt vzajema propojené faktory
prostednictvim statistickych vypai. Oba typy vyzkum nelze stast proti sok&. Jsou to
rovnocenné metody, kazda z niatn@si jiny typ poznani @@bova, 2006).

Také marketingovy vyzkum ma sva eticka pravidlazkGm trhu je zaloZzen na
duveéie veejnosti a tato dvéra predpoklada, Ze respondéwmtprojev nepinese pro
negativni dsledky a Zze vyzkum bude v souladu $epeymi zajmy. Tyto pravidla jsou

sowasti tzv. Mezinarodniho kodexu.
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2.7 Destinafni management a marketing

Destingni management a marketingepdstavuje souboéinnosti na vybranych
arovnichtizeni a koordinace, strategické planovafzné formy spoluprace, na arovni
mikroregioni a regiori, vyuzivani podfirnych fondi. Z pohledu destiraiho
managementu je cestovni ruch spoke s dalSimi aktivitami saiésti jednoho
komplexniho produktu, tedy produktu, ktery tva predstavuje cela destinace (oblast,
region).

Je souborem technik, nastroja opateni pouZzivanych ip koordinovaném
planovani, organizaci, komunikaci, rozhodovacimcpsu a regulaci cestovniho ruchu
v dané destinaci. Vysledkem takového procesu jsoiZitelné a konkurenceschopné
produkty cestovniho ruchu, preéstnictvim spoléné sdileného loga, ziky kvality,
spole&ného informé&né-rezerv&nino systému, tvorby cenové politiky, pro¢ad
vyzkumu a sbru statistickych dat z oblasti cestovniho ruchuiciate partnerstvi
soukromého a wejného sektoru cestovniho ruchu, podpory vznikugsmich spoli,
sdruzeni a organizaci. S@sti destineniho managementu je na&éhicky management,
ktery predstavuje soubottidicich technik a nastninj pouzivanych soukromymi i
vefejnymi subjekty cestovniho ruchu zaelem usmiriovani toki navstvnika a
preventivig i ovliviiovani zgisobu jejich chovani (Paskova & Zelenka, 2002).

Destinace cestovniho ruchu je podle UNWTO definavgako misto s vhodnymi
atraktivitami ve spoijitosti se diaenimi a sluzbami cestovniho ruchu, které &stnik
cestovniho ruchu nebo skupina zvolil na n&ust. Destinaci cestovniho ruchutreme
tedy chapat jako cilové misto cestovniho ruchu, itgdko produkt cestovniho ruchu
spojeny s danym mistem (Heskova a kolektiv, 2006).

V uz8im smyslu je to cilova oblast v daném regidppicka vyznamnou nabidkou
atraktivit cestovniho ruchu a infrastruktury cestibw ruchu. V SirSim smyslu itheme
destinaci chapat jako lidska sidla a dalSi obl&séré jsou typické velkou koncentraci
atraktivit cestovniho ruchu, rozvinutymi sluzbarmastovniho ruchu a dalSi infrastrukturou
cestovniho ruchu, jejichz vysledkem je velka dlaldima koncentrace naeshikia. Pro
mezinarodni nav8uniky je destinaci hii cela navstivena zemnebo jeji gktery region,
piipadré mésto. V rekterych zemich je GUzemi roddno do turisticky, historicky nebo
administrative kompaktnich destinaci s tvorbou a propagaci #$péleo turistického
produktu regionu a ifpadreé i zpracovanim statistik cestovniho ruchu (Paské&va
Zelenka, 2002).
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Managementem destinaci je ozoean proces vytu@&ni atizeni silnych, trzé
orientovanych a systéemévizenych jednotek — destinaci. Je obvykleen samostatnou
organiz&ni jednotkou, ktera je budovana z hlediskaného a prostorového. Veoné
roviné se jedna o lokalni a regionalni organizace cest@vmuchu a z prostorového
hlediska jde o vymezeni futskich turistickych destinaci, marketingovych tudkfich
regioni a oblasti apod.

V ramci destinaniho managementu seu#eme dale setkat s pojmy, jako jsou
spole&nost destineniho managementu, spoluprace v ramci destinacding®d typ ci
destingni identita. Destingni identita je druhem kolektivni identity, kdy s&upina
rezidenti Zijicich v ukité turistické destinaci identifikuje sjeji tradi@ kulturre-
historickymi specifiky, s jeji zakladni filosoficili, prostedky a postupem destitrdho
managementu. Klovym faktorem uUrové destingni identity je kvalita komunikace
destingniho managementu s rezidenty, mira participacedeefi na procesu rozvoje
cestovniho ruchu v destinaci, mira shodnosti koltidentity obyvatel, vzjemny vtah
navstvnika a rezideni a mira autenticity v dané destinaci.

Rozhodujicim faktorem rozvoje destinaci je skotst, zda je mozné, aby
z jednotlivych participujicich subjekt(obci, nést, podnik apod.) vznikla strategicky
fizena konkurenceschopna jednotka.

Marketing se v destigaim fizeni zg&al uplatiovat pozdji. Jeho UspSna realizace
je neodmyslitel&y spjata s fungujici organi@ai strukturou pedstavujici management.
Marketingova strategie destinace je sestavena eslet na cilové trhy a tomu
odpovidajici nastroje marketingového mixu. (Heskawdlektiv, 2006).
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3 CILE A METODIKA

3.1 Cil bakalarské prace

Cilem bakal#ské prace bylo analyzovat cestovni ruch n&idéka. Vedle hlavniho
cile bylo nutné stanovit nevyuzity potencial cesit ruchu ve zkoumané oblasti. Na
zaklad zjisttnych poznatk pak navrhnout produktovy bééik a sestavit marketingovy

mix dané destinace.

3.2 Studium teoretickych vychodisek

Pro usgsné vypracovani bakdkké prace bylo nutné nejprve shroméazdit a poté
prostudovat pdebné informace. Informace byBerpany jak z odbornych publikaci
vénujicich se cestovnimu ruchu, marketingumanagementu, ale také z informé&h
brozur a jinych propagaich material dané destinace. Aktualnich informaci o
mikroregionu bylo ziskdno pomoci regionalniho tiskimternetovych stranek a

prostednictvim komunikace s na¥shiky.

3.3 Analyza cestovniho ruchu

V ramci analyzy cestovniho ruchu bylo nezbytné newymezit oblast mikroregionu
z hlediska demografického, kde jsem vyuZila stakgth Udafi pro giblizeni rozsahu a
velikosti sidelnich utvdr, proto bylo také dlezité jednotlivé obce charakterizovat.
Z oblasti ekonomické jsem se zé&tta na hlavni problematiku mikroregionu a to
nezangstnanost. K této problematice bylerpano ze statistik tddu prace v Jirftthow
Hradci. Vyznamnouc¢ésti analyzy bylo zkoumani dravrsluzeb cestovniho ruchu,
ubytovacich a stravovacich fzzeni, dopravy, kultury a sportu. Zhodnoceni kukur
historickych atraktivit mikroregionu bylo vychoziivodem pro hodnocenitgrdpoklad

rozvoje cestovniho ruchu.

3.4 Priprava a provedeni terénniho Sdéeni

K zpracovani sekundarnich dat preshictvim dotaznikového $eti bylo potebné
nejprve sestavit vhodny dotaznik (viZilBha¢. 3). Dotaznik byl sestaven z 15 otazek.
Aby byly otazky formulovany srozumitein byla uzgisobena jejich odborna urave
Z hlediska variant odpa@di byly pouzity pedevSim otazky uz#ené, kdy odposdi byly
piredem dany a dotazovany si pouze vybiral z jejickzeného p&iu. U dvou otazek bylo
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umozréno dotazovanému odpé&kt formou Skaly, kterou tuda pétistupnova hodnotici
stupnice. Do dotazniku byly zahrnutiimpé otazky, u kterych bylé@l dotazu gejmy. U
pouze jedné z otazek byla odgdvzvolena vypisovaci formou. Na zé&wdotazniku byly
umisgny tzv. identifika&ni otazky. Po sestaveni dotazniku byl dgdén zkuSebni vzorek,
abych si pedem o¥iila, Ze vSechny mé otazky jsou srozumitelné. &'ytootazovanych
byl nahodny. Bylo vyhotoveno 120 dotazinikro nav&vniky mikroregionu. Vlastni
vyzkum byl provadn v srpnu 2008. Pouze 100 kusylo vhodnych k pozfSimu
zpracovani dat v programu Excel. Keplednému zobrazeni vyslednych dat bylo vyuZzito

grafi a tabulek.

3.5Navrh produktového bali¢ku

Pri utvéeni navrhu produktového b&tu bylo vychazeno z informaci ziskanych
prostednictvim terénniho Seini. Nejprve jsem si tila prevladajici segment
navsevnika, jak dlouho v mikroregionu setrvavaji, nejvheépm formu produktového
balicku, pi které jsem vyuZila informaci z $ehi, a to konkréth otdzky, kter4 se
zabyvala dvodem, pré navsevnici do mikroregionu cestuji. Na tomto zaklagem
vybirala nejvhod§si lokalitu a stim i formu ubytovani, ktera bypo&ojovala jak
poznavaci tak rekreéai poteby nav&tvnika. P& navrhu bylo jiz od pdéatku paitano
stim, Ze akteré poskytované sluzby bude mit zakaznik indi&idtina vylEr a bude

zélezZetiste na rem, jak si vysledny produktovy baék sestavi.

3.6 Marketingovy mix

Do marketingového mixu byly zahrnuty: produkt, cembstribuce a propagace.
Nejprve bylo stanoveno, o jaky typ produktu se gedna co je zatien a pro jakou
vékovou kategorii navstvnika je vhodny. Tvorba ceny byla nastita na zaklag
teoretickych Gvah a to zZidodu pouze jedné pevné slozky ceny, kteroutitubytovani a
stravovani. Ostatni sloZky jako doprasastupy do historickych objeiktsi zakaznik voli
individualné. Vyuzito bylo konkrétnich (daj ohledr® cen ubytovani a stravovani
vybraného hotelu. V oblasti zabyvajici se distribidaného produktu byl vyuzit
nejefektivrEjSi zpisob, ale zarowenejkezrejsi, aby byl produkt dostupny co néfgimu
poctu potencionalnich zakazriik Propagace byla nastavena tak, aby zaujala riejSirs
verejnost a podpda tak celkovy zajem o mikroregion.
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4. SITUACNI ANALYZA MIKROREGIONU DA CICKO

4.1 Geografické vymezeni

Mikroregion D&icko se rozklada ve vychodwésti okresu Jindchav Hradec a

tvori tak nejvychod®si cip Jihégeského kraje. Do jehaipobnosti spada 23 obci.

K 31. 12. 2007 zilo na uzemi mikroregionu 20 0@8natel, coz pedstavuje
zhruba gtinovy podil na celkovém g@tu obyvatel okresu Jidfithiv Hradec (92 693
obyvatel). Hustota zalidmi mikroregionu (42 obyvatel na 1 km?2) je ve sravna
s celkovou hustotou zalidni okresu a kraje vyragmizka (63 obyvatel na 1 km2). Podil
mestského obyvatelstva k 1. 1. 2088il na Daticku 52,6 %. To je vyraznniZSi hodnota
ve srovnani s okresem Jiichiv Hradec (66,2 %), tak i Jidkeskym krajem (65 %).
Z hlediska spravnich obvadobci s roz&enou pmisobnosti nizSiho podilu #stského
obyvatelstva dosahuiji jen obvody Blata&sky Krumlov, Milevsko a Vimperk.

Rozloha mikroregionwini 472 kmz2. Sidelni struktura mikroregionu je i@oa
pievazié mensSimi obcemi s gtem obyvatel nizSim nez 500 (56 % vSech obci).
Prirozenymi centry osidleni jsou &ivnésta, nésta D&ice a Slavonice, které maji vice nez
2000 obyvatel. Zde je koncentrovano 52 % obyvai&taregionu (v Déicich 39 % a ve
Slavonicich 13 %). Na jednéetiné Uzemi tak Zije vice jak polovina celkového¢po
obyvatel mikroregionu. ifozenym stediskem je nssto Da&ice, které je od roku 2002
sidlem povieného @adu s roz§enou pravomoci, ktery spravuje celkem 19 menSich ob
mikroregionu. Do fisobnosti po¥ieného @adu Slavonice spadafityii obce: Desna,

Pis&né, Slavonice a Zupanovice.

Tabulkaé. 1: Velikostni skupiny obci v mikroregionu Eleko, paiet a podil obyvatel v nich

k 30. 12. 2007

Velikostni kategorie | Pdet obci Pd&et obyvatel Podil obyvatel (%)

0-199 8 812 4
200 — 499 f 1452 7,3
500 — 999 7 3820 24
1000 — 1999 D 0 0
2000 — 4999 2 5071 25,3
5000 a vice 1 7848 39,5
Dacicko 23 20003 100

(Zdroj: Méstska a obecni statistikéesky statisticky fad, 2008)
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Tabulka¢. 2: Zakladni charakteristiky obci v mikroregionacizko

Pocet obyvatel |Katastralni | Hustota zalidnéni Pocet

Obec (k 31.12. 2007) vyméra (ha) | (ob./km?) Pocet ¢4sti | katastri

Banovice 104 479 22 1 1
Bude: 232 512 45 2 1
Budiskovice 786 2304 34 4 4
Cizkrajov 554 2583 21 4 4
Cerveny Hradek 201 679 30 1 1
Cesky Rudolec 967 4931 20 10 8
D&ice 7848 6702 117 16 11
Desna 674 3771 18 7 7
Dobroho$ 45 338 13 1 1
Hefmane& 94 509 18 1 1
Horni Meziicko 115 439 26 1 1
Horni Néméice 94 417 22 1 1
Horni Slatina 154 582 26 1 1
HiiSice 323 1168 28 2 2
Kostelni Vydi 156 651 24 1 1
P& 393 1815 22 3 3
Pis&né 552 3353 16 7 7
Slavonice 2671 4579 58 7 8
Staré Hobzi 5901 2470 24 5 4
Studend 2400 4494 53 10 10
Trebstice 303 691 44 1 1
Volfitov 696 3279 21 8 6
Zupanovice 50 448 11 1 1
Dacicko 20003 47194 42 95 85

(Zdroj: Méstska a obecni statistikdesky statisticky fad, 2008)

4.2 Charakteristika obci

Banovice

Obec lezi v oblasti zvané Jemnicka kotlina 6,5 kdpadd@d od Jemnice
v nadmdské vysSce 516 m. Prvni zminka o obci byla zaznamerj& roku 1327.
Dominantou obce je novorenesankaple z druhé poloviny 19. stol. s hranolovozkeu
a jehlancovou #chou nad Stitem. V blizkosti Skoly stoji Zulov&bmuka patré z
konce 17. stol. a pamatnik z roku 1946 postavemadesatiletému vyd Skoly a
vzpomince ndidiciho &itele Zdaeika Papouska (1901-1944), jen¥spbil v Baovicich a

byl umwen v Kasselu.

Bud&

Bude se rozprostira 10,5 km vychadmod Daic v Gdoli feky Zeletavky, v

severnim vybzku Jemnické kotliny. Jeji s¢asti je osada Borova, ktera lezi v jizasti
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Brtnické vrchoviny. Vyznamnou paméatkou obce jeérbarokni zamek z druhé poloviny
17. stoleti s kapli z roku 1672 na mniisstedowké tvrze, doloZzené roku 1520.

K cirkevnim pamatkdm péatfara datovana do 17. stoleti, goticky jednolodwostel
Zv¢éstovani P. Marie ze 14. stoleti se sochou sv. Napamuckého z roku 1727 a barokni
kaplicka z roku 1722 na ce&ssmérem k obci Jemnice. V obci se také nachazi pomnik

padlym v 1. s¥tové valce z roku 1922.

Budiskovice

Lezi 7,5 km jihovychodnim sérem od Ddic. Krajinny raz obce utié mirng
zvinéné dno vybBzku Jemnické kotliny a Upati jihozapadniho svahatiS$kych kopg.
Dominantu tvéi nejvySsi vrch jiznicasti Brtnické vrchoviny Baba 665 m n. m. a niZsi
Zelena hora 619 m n. m. V historickych pramenecbkk 1353 jsou spjaty se jménem
Ctibor z Budiskovic a Bernard z BudiSkovic. V 1®lsdrzeli ves pani z Hradce jako
zemepanské 1éno. Roku 1492 byly Viadislavem Il. osvaboz z manstvi Jirtthovi z
Hradce. V obci se nachazi na niistrze barokni zamek z konce 17. stoleti se starSim
renesatnim jadrem a dostavbami z konce 19. stoleti. N#&ddominuje Sestiboka
kamennéa kasna z roku 1697. V okoli parku byl vsi8leti vybudovan park a také obora

se vzacnymi druhy stroim Pod zadmkem socha je ungish sv. Jana Nepomuckého.

Cizkrajov

Obec se nachazi 8 km seweond Slavonic. Do roku 1945 byla struktura obyvatel
tvorena g#meckymi obyvateli a&eskou mensinou. Zajimavosti obce je obdélnikovy tva
navse patré z doby kolonizace, goticky dvoulodni kostel svirRea Pavla s &i na
severni strak pristawnou roku 1503 stavitelem J. Estereicherem, barbkdobva fary z
roku 1731.
Severnim swirem od kostela se rozprostiraji zbytky tvrzi$e tvaru nepravidelného
¢tyihelnika.  Zajimavosti mistnihortitova je velky litinovy Kiz pochazejici z
bolikovskych Zelezaren z roku 1835, dale pak nambkwon na skale Socha sv. Jana
Nepomuckého z druh&vrtiny 18. stoleti, na navsi socha sv. Florianalku 1880 a sv.
Josefa z roku 1893, kamenniiku kostela a na navsi. V ramci integrace bylyroku

1980 slodeny obce Dolni Bolikov, HoleSice a Mutna.

Dolni Bolikov
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V dolnim Bolikow byly zaloZeny roku 1810 hratem Razumovskym a jeho
spol&nikem Vincencem Zessnerem ze Spitzenberka Zelezdteye ve 20. letech
19. stoleti pdtli k jednomu z nejvyznam#jSich podnik svého druhu na Moré&yvV obci
se také nachazela od 2. poloviny 16 stoleti papktesd v polovig 19. stoleti zanikla. V
obci byla také zaznamenandeg@ rokem 1848 silnd Zidovska obec, kterou doklada

nedaleky Zidovskyititov.

Mutna

Je spjata s vyznamnym mistem zagadd obce, kde se nachazi poutni kostel
P. Marie Bolestné, vyraznd dominanta krajiny zvilointserrat. Kostel byl zaloZen roku
1651 plukovnikem Bartolosem Tannazollem-Zillem. Dnes je vyznamnym poutnim
mistem. Z pirodnich zajimavosti kolem nedaleké Moravské Dyge nutné zminit

Mutenskou oboru, v jejimZ lesnim porostu s# tp¢, jasanu a dalSi pestréifio

Cerveny Hradek

Obec byla zalozena 8,5 km severovychodd D&ic v jihozapadntasti Brtnické
vrchoviny, v zakrutu meanditicky Vapovky, do kterého jedtisti zpravaicka Regice.
Jeji historie je podle prameérz roku 1233 - 1251 patérspjata s rodem z Hradku. Naves
ma pravidelny obdélnikovy tvar a nachazi se zdéek@pMarie z roku 1840 s kamennym
kiizem z roku 1860. V blizkosticky Vdovky stavala tvrz, uvata jeS¢ roce 1585 jako

zamek s dvorem. Ta vSak zpustla v 17. stoleti.

Cesky Rudolec

Pati mezi wtSi obce mikroregionu.Cesky Rudolec vznikl na soutoku
Bolikovského potoka s fppékajicim Radikovskym v Javické vrchovirg, presrgji v
Rudoleckém prolomu. AZ do roku 1849 byla obec sidianstvi. Prameny se odkazuji na
rok 1343, kdy je prvni zminka o farnim kostelu. bsv. Jana Kitele je pozda goticka
dvoulodni stavba s presbigin z poloviny 15. stoleti. V kostele zasazeny ndkyo
vladyki z Maize a Hodickych z Hodic, majitelstatku. Kostel je obklopertyimi
chrargnymi lipami sraitymi ve st&i pres 350 let. V mistzamku stavala patérpavodns
goticka vodni tvrz. Zamek byl po poZaru roku 186fespa¥n ve stylu anglické
romantické novogotiky a byva nazyvan "Mala Hlubok&bhuzel jiz delSi dobu je zamek
ve velmi Spatném stavu @&ka na svou rekonstrukci. Cirkevni pamatkou jenéarsi

barokni Hbitovni kaple sv. Kize z roku 1761. V obci a okoli se nachéda zdnych a
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sloupkovych bozich muk. Za zminku také stoji jedriopvd budova byvalého
renesadiniho pivovaru, socha sv. Jana Nepomuckého na mrawsku 1736 a sloup se
sochou P. Marie z roku 1748 gest do Valtinova.

Dacice

Dacice jsou jednim z nejstarSich &st na Ceskomoravské vrchown Prvni
pisemna zprava pochazi jiz z roku 1183. M&jho rozmachu doséhly Bae za Krajfu
z Krajku, kt&i zde ngli své sidelni msto. Zasadili se o stavbtady renesatnich
pamatek: Nové radnice, Starého a Nového zamkie \kostela sv. Vdince i
mestanskych renesénich donii. K nejvyznamijSim dochovanym pamatkam z obdobi
baroka paf areal frantiSkanského klastera s kostelem svorina Paduanského, sousosi
Panny Marie a kostel sv. Vamce, ktery s filehlou renesaini wzi tvari dominantu
mésta. Ostatni reneséam a barokni stavby byly zteny @i fack velkych pozak v
pribéhu 17. az 19. stoleti. V 19. stoleti doSlo ve st&pra¥ tehdejSiho Rakousko-
Uherska k velkym z#nam a Daice se staly sidlem okresnickadi a okresnim rstem
zastaly s pestavkou v obdobi druhé sv. valky az do roku 1966oce 1820 zde vznikla
prvni lesnicka Skola na MoravRoku 1843 zde byla vyrobena prvni kostka cuktard
zahy ovlivnila vyrobu a distribuci cukru na celéméts. D&ice jsou pirozenym centrem

mikroregionu.

Dobroho$

Krajinny rdz obce utvd hibety Slatinskych kopca Daicka sniZzenina, nad niz se
osamoced zveda vyvySenina Siek 542 m n. m., poskytujici panoramaticky vyhled na
Siroké udoli. DobrohaSje poprvé zniiovana v pramenech z roku 1399. Odqiki své
historické existence tak Dobroho&sné souvisela s vedlejSim Bilkovem jako gést
bilkovského statku. Od roku 1610 pkt do da&ického panstvi az do zruSeni
patrimonialni spravy v roce 1849. Navsi dominujepleasv. Anny z roku 1767 s
kamennym kizem z roku 1861. Vychodnod obce na kopci se nachazeji zbytky hradu

Krumvald, zmfiovaného ve 14. stoleti.

Hefmane
Obec je vzdalena 12,5 km severozagadd Daic. Soudasti obce je samota
nazyvana VIkv mlyn. Prvni pisemna zminka o obci pochazi z ra243. Koncem

14. stoleti patla vétSi cast obce paim z Hradce, poté v roce 1638 kdzkému panstvi
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(Markvarec). Od obce OlSany se osamostatnila v A@&&¥, v polovig 20. stoleti k ni
pripadly osady MarSov, OlSany a Velky Jenikov. Odurd@003 spada pod pé&eny
Méstsky Gad v D&icich.

Horni Mezfiic¢ko

Obec lezi 6 km od Studené pybniku Hornomezicském, ktery je tviien dv¥ma
prudkymi potoky Dvoreckym a Studentskym. Podle ppisemné zpravy ve viastisk
Moravské mdlo Horni Mezficko svoji tvrz a dur a byvalo stedem samostatného

stat€éku. Roku 1361 je zmibvano jako sotast panstvi Hradeckého.

Horni Némcice

Horni Némcice se uvadji jiz v roce 1358 jako Nempezio. V roce 1870 Zilo
v Hornich Nemcicich 250 obyvatel. Uvadi se, Ze obeélankatastr o velikosti 414 ha

pozemk. V sowasnosti ma obec 94 obyvatel.

Horni Slatina

Vyznamnou pamatkou obce je kostel sv. Jilji z 1®lesi, klenuty pouze v
presbytéi a v gistavenych kaplich. Do séasné podoby byl upraven v roce 1897. Po
pozemkové reforthse je Horni Slatina samostatnd obec, mimo obd®i0 &7 1990, kdy
pafila pod Budé a BudiSkovice. Od roku 1990 je obe@bgamostatna.

HiiSice
Prvni pisemna zminka o obci je z roku 1353, kdy imgjitelem Bohudk z
Volfitova a po dm Martin z Mutic. Koncem 14. stoleti g ves k hradu Bilkovu a s

nim se pak fipadla k panstvi Dace.

Kostelni Vydi
Budova kl&Steraip poutnim kostele Panny Marie Karmelské v KostelMyulii

byla postavena jiz v polown18. stoleti. AZ patronem kostela baronem iiRdem
Dalbergem z D&c byli vroce 1908 pozvani karmelitani z Rakouslkdyy se ujali
duchovni spravy kostela a farnosti. Od roku 1928@#ruhé sstové valky zde fisobili

nanejvys dvaesti krézi karmelitani.
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P
K obci P& pati mistni¢asti Lid&ovice a Urbang které se nachazi jihozapadrd D&ic

&2

smérem na Slavonice. Prvni zminky o vesnicich jsod4estoleti. V P& se nachazeji 3
rybniky. Dominantou Lidévic je kostel sv. Linharta, ktery je jednim z najSich
kosteli ve stedni Evrog. Urbané je mala viska nedalekeky Dyije. Jeji obyvatelé jsou

prevazre chalupdi.

Pisé&neé

Tato obec se rozklada v udediky Moravské Dyje vésné blizkosti statni hranice
s Rakouskem. Historie obce je pestra, protoZze seddde setkavalyit kultury, ¢ceska,
némecka a zidovska. K viai je Zidovsky bbitov a zamek, dokladajicitidejsi zivot

obce.

Slavonice

NejstarSi pisemnéa zprava o Slavonicich pochazkz 1@60. Rvodre se jednalo o
osadu, poz#)i o trhovou ves, ktera péla pamim z Hradce. Od 13. stoleti vznikal ve
Slavonicich propracovany podzemni systém, kteryZilmmejen jako odvatbvaci, ale
zarovea i jako obranny systém ¢ata. Mesto vyrazg ovlivnilo 14. stoleti, kdy doslo k
rozSteni starSi opewmé kruhovité osady. @bslavonickd namsti vytvdila stedowka
zastavba ranskych dom postavenych na dlouhych parcelach s azkymi dvejighz
zadnicasti zaphovaly stodoly a hospo#gka fisluSenstvi. ProhlaSeni Slavonigstskou
pamatkovou rezervaci umoznilo renovaci historickyetdnot mésta a tim uchovani
cenného souboru renesaith doni casto s ojedielymi sklipkovymi klenbami. Po
zmené politického usptadani v roce 1990 ziskali Slavonice statuista. Postuphv
ramci regenefaich program jsou zde rekonstruovany a opravovany vsechny riikio

pamatky. Ve nasi je vybudovana pétbna technicka a turisticka infrastruktura.

Staré Hobzi

Staré Hobzi je jednou z nejstarSich vesnic na ns@mteském pomezi.
Z cirkevnich paméatek se v obci dochoval chramemamebevzeti P. Marie a sv. Gap,
ktery je fadi spolu s bilkovskym kostelem za nejstarSi vroelgaji, také kaple sv.
TomaSe je pozoruhodnym dilem barokniho slohu. Nstaoih byvalé tvrze se zamkem
stoji zamek, ke kterému nalezi rozlehly park. Zutdl pamatek Ize jmenovat sochu sv.

Markéty a pardtni kdmen u kostela, sochu P. Marie pod zamkemhusosv.
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J. Nepomuckého na navsi, sochu sv. Josefa u cexferm na Vesetko. Ke Starému
Hobzi déale pat byvaly lovecky zamé&ek, dnes Camping LETNI DEN, s.r.0., Janovsky
dvar, dnes rekremi stedisko Janov, hospoiky dvir Veseltko a Hejnice. Mistnimi

¢astmi obce jsou Vronovice, Nové Dvory a Nové Hobzi.

Vnorovice
Tato obec je tviena statky ve dvotadach proti sab Uprosted navsi se nachazi
od roku 1885 kaple se StihlogAikou zas¥cena sv. Andum Straznym. K obci péit

také samota Hadv mlyn (1369) a chatova oblasiteky Dyje.

Nové Dvory
Uprosted vsi stoji kaple Navstiveni P. Marie a na korsiisnérem ke Starému

Hobzi je kapkka Svaté rodiny.

Nové Hobzi
Ve vsi se nachazi byvaly ,zagek” - pansky dur, mlyn, sypka a kapika sv.

Jana Nepomuckého s lucernovym nastavcem.

Studena

Zacatky osidlovani Studené se datuji do prvni polovidy stoleti. Studena ad
puvodnd parim z Hradce, od kterych ji v roce 1365 koupiitiich z Obratan a odkolik
let pozdiji tu postavil tvrz. V roce 1558 si koupili ¢gstetko s tvrzi, dvorem, sladovnou,
pivovarem a mlynem péni JAchym a Zacharid$S z Hrakie® ho pipojili ke svému
telcskému panstvi. Studena je rodnyn¥stem a psobisém spisovatelky Vlasty
Javaické a zakladatél tradice masného fmyslu vregionu, FrantiSka a Jana
Satrapovych. Kolem roku 1900 byla v obdizena TomasS Biekem dilna na vyrobu
knoflika z praveé perleti.

V souwtasnosti na tyto tradice navazuji dalSi podniky jakgiklad Masna Studena

a.s. aj. Obec je hospadéaym a spoléenskym centrem mikroregionu ,,Podjdiaiko”.
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Trebstice

V Tiebsticich se uskutmila tada archeologickych nalkez Roku 1961 byl
odvodiovani pozemk pod silnici, kterd spojuje Jemnici s d@emi nalezen velmi
zachovany kamenny mlat. Tento pfky nalez pochazi z kultury volutové, datované
kolem 2500 let fed n. |. Nastroj byl uloZzen dodstskeho muzea v DBreich. Trebkstice se
poprvé gipominaji v roce 1356. V 15. stoleti drzeliebstice vladykové z M&zZe. Od
roku 1547 sdilely flebstice osudy déického panstvi.

Volfifov

Obec Volftov byvala samostatnym zemskym statkem. Jiz vetietsbyla obec
farni vsi. Dle pisemné zminky z roku 1366 byl kbpteyodne nekatolicky. Od roku 1419
paftila obec k panstvi Jana z Hradce. V roce 1776 aeét vyheela. K obci paila téz

osada Nové dvory.

Velka Lhota

Pavodni nazev obce pochéazejici z 16. stoleti byl Rogenikl v doke kolonizace
vySe poloZenych zalesmych kraji Zdarenim a rozsekavanim fesS vesnicemi Radlice a
Sach pdila Velka Lhota roku 1386 do nejvzdatg$iho cipu panstvi u Mréakotina, od
roku 1474 splynulého s T@l Pivodni tvar obce tvda ovalna naves, veisidu obce,
ktera byla zakryta stavbami 2 evangelickych kdst&bstel v dolnicasti byl postaven
roku 1784, kostel v horrgiasti roku 1868.

Retice

Je zmhovana jiz v roce 1294 v poslednilvJindficha z Hradce. Roku 1569 byla
ves prodana Vaclavu Lipovskému. Pamatkou na Lip&lvsfsou BoZzi mukaipsilnici do
Mysletic a pod osadou Lipova.

Radlice
Od roku 1459 se poklada za gést panstvi Dace. V obecnim znaku vé&yiech
polich byly umistny hral&, krojidlo, radlice a snop.

Brandlin

Patil roku 1365 do panstvi Jitidha z Hradce. V roce 1700 ves mivala 15 d@n
3 chalupy. Skola byla postavena v roce 1861 naktagleangelik augSpurského vyznani.
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Zupanovice
Obec je zmitna roku 1320 jako osada s lennim statkem olomowckékupstvi.

Koncem 17. stoleti spolu s DeSnaijppdla pod panstvi Police. Od r. 1964 bydati obce

Chvalkovice, dale pak od roku 19&8ésti obce DesSna. Obec je od roku 1990 samostatna.
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4.3 Nezangstnanost

Pati mezi sodast ekonomického prdastdi majiciho vyznamny vliv na rozvoj
cestovniho ruchu v regionu. Nezé&tmanost je spojena s pokleseffjrpi obyvatelstva a
vydaji na még zbytné pateby, mezi které sgadi i vydaje na cestovni ruch. (Heskova a
kolektiv, 2006). Jihdesky kraj se umistil ve srovnani s celou Evropskoiil v roce 2007
na 60. mist z 856 region, oproti roku 2006, kdy se kraj umistil na 189. iz 948
regiomi tak doSlo k vyraznému zlepSeni relativni pozicajekrv oblasti problematiky
nezangstnanosti v ramci EU.

Mikroregion Da&icko setfadi mezi nejproblémasi uzemi Jihteského kraje.
Dusledkem nevyhodné periferni polohy a @mé vzdalenosti od hlavnich spravnich a
ekonomickych center neie mikroregion poskytnout potencidlnim investoratraktivni
lokalizatni podminky. Jediny potenciél pro zlepSeni probl#tganezangstnanosti skyta
podpora malého aisdniho podnikani¢i vyuziti stavajiciho vniniho potencialu tzemi

S pispénim nastraj regionalni politiky.

Hlavnimi problémy ovliviujici situaci na trhu prace v mikroregionu jsou:

- velka uzemni rozlehlost a rozdrobenost sidel dgohabbci,

- malo investic plynoucich do ¢iakého mikroregionu, zpomaleni rozvoje
infrastruktury,

- mala dopravni obsluznost lokalit mimo hlavni trasyn omezené moznosti
dojizd’ky za praci,

- nedostaujici finartni motivace podnikatél pii zfizovani novych kapacit

spojenych se vznikem novych pracovnich mist.

Mezi obce s nejvy$Si mirou nezé&manosti v mikroregionu RBako pati:
Zupanovice (33,33%), Himane (27,03%), Horni Nmgice (18,75%).
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Graf¢. 1: Vyvoj miry nezaréstnanosti podle mikroregién

Vyvoj miry nezam éstnanosti podle mikroregion

41 S R N e .

Jindfichohradecko @ Treborisko m Dacicko

(Zdroj: Urad préace v Jintchow Hradci, bulletin 2-2009)

mira nezam éstnanosti v %
]

Tabulka¢. 3: Mira nezastnanosti v jednotlivych mikroregionech okresu

Jind fichohradecko Trebonsko Dacicko

Mésic mira Evidovani mira Evidovani mira Evidovani

nezam.v % | uchaze€i |nezam.v % | uchazeéi |nezam.v % | uchaze i
Unor 2008 4,58 1102 3,96 503 6,95 697
Brezen 2008 3,93 944 3,55 452 5,47 549
Duben 2008 3,18 765 3,12 397 4,45 446
Kvéten 2008 2,86 689 2,86 364 4,06 407
Cerven 2008 2,69 646 2,53 322 3,53 354
Cervenec 2008 2,67 643 2,56 325 3,56 357
Srpen 2008 2,74 659 2,60 331 3,72 373
Zari 2008 2,79 672 2,79 355 4,39 440
IVRI'jen 2008 2,85 686 2,85 363 4,66 468
Listopad 2008 3,12 751 3,26 414 4,99 501
Prosinec 2008 4,03 968 3,89 495 6,65 667
Leden 2009 5,66 1362 4,77 606 8,82 885
Unor 2009 6,41 1542 5,17 657 10,56 1059

(Zdroj: Urad prace v Jinithow Hradci, bulletin 2-2009)
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4.4 Infrastruktura mikroregionu a jeji vliv na cestovni ruch

4.4.1 Urova silniéni dopravy

Dulezitou silnici je silnice I.iidy ¢. 1/23 ve sméru J. Hradec — Studena — ¥el
Tiebk — Brno, ktera mikroregionem prochazi pouze okrajdako dopikovy tah dalnice
D1 zJiznichCech na Vyséinu a jizni Moravu je fedevdim vyuZivana nékladni
dopravou.

Mikroregionem je vedena hust& silnic Il. a lll. ttid, které podléhaji Sprava
adrzke silnic Jih@eského kraje, seisdiskem v Déicich. Mezi nejvyznamgjsi silnice 1.
tiidy pati: silnice ¢. 11/151 Kunzak — Dé&ce — Moravské Bugjovice, ¢. 11/152 Nova
Bysttice — Slavonice — Staré Hobzi,11/406 Tek — D&ice — Slavoniceg. 11/409 Studena
— Cesky Rudolec — Slavonice & 11/408 Datice — Jemnice — De3na. V ramci celého
Jihateského kraje je ovSem jejich vyznam zanedbatelo¥,je zmisobeno nevyhodnou
okrajovou polohou mikroregionu. Komunikace Iiidy a mistni komunikace pak dotva
tvar dopravni obsluznosti mikroregionu.

Uroven silni¢ni dopravy a nepochybni stav komunikaci p#&t mezi vyznamné
faktory, které navstnika ovliviiuji pii jeho cestach po mikroregionu. Silnice I. a Il.
vykazuji relativié dobry stav, problémem je ovSem situace mistniahukokaci, které
jsou v majetku obci, na jejichz rekonstrukci chylwozpatu obci finance.

Mezi pripravované projekty, které jispozitivre ovlivni rozvoj cestovniho ruchu
v oblasti, pati: ZlepSeni udrzby a oprav silnic Il. a llkidy, Oprava a rekonstrukce
komunikace a chodnik v Ceském Rudolci, Oprava mistnich komunikaci

v BudiSkovicich, Horni Slatin¢i Budci atada dalSich projekt

4.4.2 Cyklodoprava

Diky husté siti pozemnich komunikaci, relativatraktivnimu pahorkatému
reliéfu, ale pedevsim krasnérfsodé, ma mikroregion Dé&cko zna&ny potencial iistu
rozvoje cykloturistiky. Diky své polozergdstavuje résto Daice pirozené turisticky
oblibené centrum mikroregionu. Mikroregion vynikgsekou dochovanou hodnotou
krajinného razu. Disponuje zdravym Zivotnim pfeghim s minimalnim emisnim

zatizenim.
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Mezi kladné pedpoklady rozvoje v oblasti gat

1) nedotena giroda a zdravé zivotni prasti

2) vzrastajici zajem o cykloturistiku a zdravy Zivotnilsty

3) vyskytiady historickych aiffrodnich pamatek

4) existujici sf cyklotras a fiprava projeki pro jejich roz&iovani

Mezi stalé problémy brzdici rozvoj cykloturistikpffi zejména: jizZ zmiovany Spatny
povrch komunikaci¢i Spatné nebo chyfici znaeni cyklotras. Tyto problémy Gzce
souviseji s nedostatkem finamich prostedki na obnovu a Gdrzbu z&eni a povrch
cyklotras, nedostatkem prodiaktv oblasti cykloturistiky ¢ chykgjici  zakladr
doprovodnych sluzeb, kam paptjcovny a opravny kol, informmi tabule nebo také
stravovani a ubytovani v malych obcich. Jako jedriavnichieSeni je jevi snaha o
zajiseni predevsim finatnich prostedki a to jednak z progralmEU, statniho rozpidu,

rozpaiti meést a obcigi za podpory podnikatéla sponzar a jinych subjekt.

Priklady atraktivnich cyklotras v mikroregionu:

a)Na Zvili za koupanim v pFirodé, (Trasac. 1, 42 km)
Datice — Touzin — Lidéovice —Cesky Rudolec — Mgjovec — Zvili — Radikov —Cesky
Rudolec — Markvarec - Volfov — D&ice.

b) Na romansky hrad LandsStejn pfes zapomenutou M&iz, (Trasa. 2, 46 km)
D&tice — Urbane - P& — Cizkrajov — MutiSov — Slavonice — Ma — Staré Msto pod
Landstejnem — Landstejn — Stalkov - Penik@lesky Rudolec — Lidévice — TouZin —
D&cice

c) Kolem mlyni na Moravské Dyiji do kralovského nésta Jemnice
(Trasac. 5, 38 km)
D&ice — Staré Hobzi — Jemnice — Gdimtdice — BudiSkovice — Dobrohtbs Bilkov —

D&adice

d) Za klastery do Kostelniho Vydi a NovéRiSe (Trasag. 6, 32 km)
Dacice — Hisice —Cerveny Hradek — Nov&iSe — Zvolenovice — Radkov — Slavibe
Myslivka - Kostelni Vydi - Datice
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4.5 Ubytovaci a stravovaci z&izeni

Rozsah a kvalita ubytovacich sluzeb umg# rozvijet pobytovy cestovni ruch.
Jejich poslanim je poskytnuti zakladnich sluzebSttgmiku, potebnych pro jeho pobyt
v mikroregionu. Si ubytovacich a stravovacichizzeni je zakladnimipdpokladem pro
rozvoj cestovniho ruchu.

Pro mikroregion Dé&cko je typicka & stravovacich a ubytovacich fzzeni
piedevdim ve Slavonicich, Baich a Ceském Rudolci. Z hlediska kategorizace
ubytovacich z#izeni gevazuji hotely a penziony. Novinkou v oblasti ulwgoich
zaizeni je no¢ vybudovany Motel v Décich. Realizaci tohoto objektu podila
Evropska unie a Jiltesky kraj. Motel nabizi 19 komfokreaizenych pokaj a klidné
prostedi v blizkosti zameckého parku. Kapagitmezené ubytovaci sluzby jsou také v
obcich Staré Hobzi, Studena a Vifi. Forma ubytovani v soukromi je relativhojré
zastoupena, ipdevsSim v sezénnim obdobi, kdy jézkova kapacita mikroregionu
navy$ena o kempy a tatigie, jako je rekredni zaizeni Janov nebo tabists v Ceském
Rudolci.

Z hoteli v mikroregionu bych zminila hotel U Kaika v D&icich, ktery
provozuje Spoknost JSWK s.r.0. Hotel se nacha#inp v centru mista a rozsahem
sluzeb uspokoji naroky nejenupnérného nav&vnika. Hotel im u Rize*** ve
Slavonicich pat jiz do vySSi cenové kategorigemuz odpovida i rozsah sluzeb hotelu
rozSteny o relax centrum. Tvorba bt Sitych navatvnikim na miru je v nabidkéch
ubytovacich zdzeni v mikroregionu velmi malo vyuzivana.

Typickd pohostinstvi se nachéazeji ténve vSech obcich, ale jejich provoz je
omezen rozsahem sluzeb a oteviraci dobou. @kerdérici, Ze stravovaci 2&eni jsou
v mikroregionu dostaijici s nabidkodeské kuchya ve vice kategoriich.

Mikroregion by se il zan¥fit v rozSiovani ubytovacich kapacit v navaznosti na
noveé sméry v oblasti cestovniho ruchu spojené s agrotlstii venkovskou turistikou,
pro které ma velky potencial rozvoje a ttegevsim diky alokacitpvazré malych obci,
zenedélské tradici a nepochylrtaké krasnéifirodk. Proto renovace a@stavba selskych
usedlostii ubytovani v soukromi se jevi jako jedno z mnohdaantieSeni. Fkladem je
ekofarma v Penikavu Ceského Rudolce. Zakladnimi problémy mikroregionoblasti
ubytovani jsou fevazre kratkodobé, jednodenni pobyty, sezénnost, nedgstatirove
sluzeb souvisejicich s cestovnim ruchedasto neochota majitieubytovacich zédzeni o
spolupraci s restskymi infocentry.
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4.6 Kulturni a sportovni zafizeni

Stredisky hlavnich kulturnich a sportovnich akci jsatsta D&ice a Slavonice.
Kulturni za&izeni gedstavuji pedevsim knihovny, jejichz pobky se nachazi té#h ve
vdech obcich, kro#h Dobrohod, Hornich Neméic, Volfitova a Zupanovic. MoZnost
navstvy kina je v obcich: v Dace, Jemnice, Staré Hobzi a Destné. Muzea se nachaz
v D&icich (Méstské muzeum a galerie &ee, Letecké muzeum Viléma Goétha), Jemnici
a Slavonicich. \Ceském Rudolci je k dispozici galerie. Ke kulturniakcim jsou
piedevSim vyuzivany prostoryddtskych kulturnich sédisekei kulturnich dond.

Kulturni a sportovni akce jsatasto psadany pod zastitou mistniho zajmového
spolku¢i sdruzeni. Nejvice sportovnich kliulle v D&icich. Konkrétg se jednéd napo
tenisovy, stelecky, kuzelkésky klub, sportovni klub odbijené, turisticky oddiberoklub
a kulturni spolky jako jsou: Spolekigiel muzea, Mstsky dechovy orchestr, Baky
pévecky sbor, OBanské sdruzeni Vnorovice pro rozvoj regionu, myslka sdruzeni,
jezdecké kluby aj. Kulturni vzZthnost pak prezentuji zékladni &ecké Skoly, které
poradajifadu konced.

Sportovni z#&zeni jsou v menSich obcich reprezentovana zejmdisi a
télocvicnami. Histé se nachazi zhruba ve dvdetinach obci. Jejich dostétey paset je
dobrym gredpokladem pro rozvoj voldasovych aktivit gti. V sowtasnosti je realizovan
projekt rekonstrukce sportovni haly vdach za finadni podpory Evropského fondu
pro regionalni rozvoj. Sportovnich izzeni v D&icich jsou: sportovni hala, sportovni
stadion, fitness centrum Odazajiejpa stelnice aj. Vybudovanim wejného koupali$t
které bylo oteveno vroce 2007, se zvySila atraktivita a néwsbst nésta. Histe
B. Némcové a histé Vapovska, fotbalovéitsts v Dasicich, Cernii ¢i ve Vnorovicich.

V Jemnici vznikl navrh na vystavbu sportovniho &éaxecniho centra, které by podle
projektu mohlo nabizet uceleny komplex sportovnilgiiti. V budoucnosti se @ita s
halou pro tenis, €kbocvi¢nou, fitness centrem a s krytym bazénem. Cely grojg zatim

podobu studie.
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4.7 Kulturn & historické atraktivity

Oblast D&ického mikroregionu je bohata niadu historickych a cirkevnich
pamétek. Fada menSich obci mikroregionu ma néwstku co nabidnout. Jejich poloha a
nedotend vrchovita firoda rozprostirajici se na GUzemi dvotirgonich park Ceské
Kanady a Javdcké vrchoviny laka nav8vnika k navaiveé fady @irodnich pamatek, mezi
které patti: Dubova stra, Touzinské stran OlSina u Volffova, Velky Troubny, Bdek u
Slavonic nebo firodni rezervace Mutenskéa obora.

V obcich: Kostelni Vy#i, Piseéné, Staré Hobzi, BudiSkovice, Budgsou
k vidéni budovy zami, které vSak nejsou Fstuprény a toc¢asto z dvodu Spatneho
stavu objektugi jsou vyuzity jako sidlo tadi nebo domova ithodd (BudiSkovice).
Zamek zvany , Mala Hluboka® ¢eském Rudolci, jehoZ budova v silchatrajicim
stavu, je jiztadu let na prodej.

Mezi cirkevni pamatky mikroregionu patpredevsim frantiSkansky klaster v
Dacicich a Karmelitansky klaster Marie Karmelské v tehsim Vydi. Rada kostel
nachazejicich se ve 12 obci mikroregionu. Z vyzrigéich je to: kostel Sv. Vdince v
Dacicich, kostel Boziho&a ve Slavonicich a mensi kostel Sv. Linharta §.P€asto
byvaji nav&vovana i poutni mista v Kostelnim Myda v blizkosti obce Cizkrajov
(Montserrat).

Centry kulturg-historického vyznamu jsou nepochgbmeésta Ddice a
Slavonice. Msto Slavonice se pysSni souborem goticko-renggah paméatek,
nominovanych na seznam ¢swvého @dictvi Unesco. Steph jako Slavonice, které
pritahuji fadu nav&tvnika krasou pestrych renesarich fasad stanskych dora sfadou
biblickych vyjewvi, pati Datice do¢asto nav&vovanych mist.

D&tice jsou ndstem se déma zamky, Starého a Nového zadmku. Budova Starého
zamku je vyuzivana procaly mestského tadu v Ddicich a v Novém zamku se nachazi
Méstské muzeum a galerie. Nauwdtika jis€ zaujme tematicky okruh émovany
swétovému prvenstvi gsta Dd&ic ve vyrol& prvniho kostkového cukru v roce 1843. Toto
prvenstvi také potvrzuje pamatnik natest prvniho kostkového cukru nasgvumistny
pied kostelem Sv. Va&ince. Oba zamky v Q¥cich byly postaveny ve druhé polovit6.
stoleti v renesamim slohu, Novy zamek byl vSak v 19. stoletiegia¢n do slohu
empirového. K Novému zamkuilgha zamecky park. \fejnosti je pak fistupné jeho
severni kidlo, které nabizi reprezeitd prostory ve stavu z doby poslednich majitel
zamku. | gesto je dominantou &sta renesami véZ kostela sv. Vaince, ktera je 51 m
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vysoka a byla postavena v letech 1586-15922 ¢ istupna pouze v letnichd&sicich.
K dalSim paméatkdm @& pati: renesatni meéstskd radnice vyuZivana éstskym
Giadem, dm ¢. 4 spjaty se zaloZenim prvni rafinerie cukru nard®, tzv. basta
v Krajkowé ulici a pamatnik prvni lesnické skoly na Mo¥aktera byla v roce 1830 pro
nedostatek financi zruSena.

Slavonické podzemi je vyjiltaou technickou paméatkou mikroregionu.
V minulosti slouzilo jako odvatbvaci a obranny systém. Podzemi je v letniésiaich
pristupné véejnosti. Prohlidky mize navatvnik uskuténit ve dvou variantach, po trase
modré nebaiervené, ktera je delSi a fyzicky né&méjSi. DalSi technickou pamatkou je
vodni pila z 19. stoleti ¢eském Rudolcti ¢ast&né dochovany vodni mlyn ve Starém
Hobzi.

Zajimavosti v oblasti imyslovych pamatek je stezka Muhlviertel — Waldaest
jizni Cechy, ktera diky zahrafi spoluprace spojuje okolo 70apmyslovych objeki na
tzemiCeské republiky a Rakouska. Mezi tyto objektyipaagiklad mlyny, sklarny,
pily, pivovary, tkalcovny¢i hamry. Cely projekt realizovala Waldviertel Akadie.
Muzeme zminit: lihovar a olejnu v HeidenreichsteitiulQ), prochazku okolo mlynve
Waidhofenu/Thaya¢( 11), tkalcovskou osadu ,Neugebau® v Gross-Sidghag. 12),
Gauguschv mlyn v Aigen €. 13), Winketiv mlyn (Zwickelova pila) v Raabs/Thaya. (
14), papirnu v Katuzen.(15), poStovni stanici ve Slavonicich 16), Loucky mlyn pod
Starym Hobzimd, 17) a Zelezarny v Dolnim Bolikdy¢. 18). Velice zajimavé a cenné
lokality muze nav&tvnik poznavat na Uzemi tzv. Graselovych stezek.ove r2003
vznikla tematickd stezka é&mujici se Ceskoslovenskému opesmi. Zahrnuje 5
vybavenych bunkr v lese, vybudovanych v letech 1936 az 1938 nambrapubliky
proti fasismu.

NejstarSi poStovni stanice ve Slavonicich bylzena v roce 1526. Mezi dalSi
vyznamné pamatky ve Slavonicich ipdarni kostel Nanebevzeti Panny Marie, radnice,
kterd byla roku 1556 zvySena o druhé patro, reresakaSna, Kaple sv. Jana
Nepomuckého, Jemnicka a &eka brana aj. Zajimava ine byt i naviiva muzea
v Jemnici, které nabizi historii zpracovavardje v jemnické spotmosti Jenda a.s.
Muzeum je pistupné pouze ¥ervenci a srpnu, v ostatnichésicich dle individualni
dohody. Mistni zamek, kterého vyuZivala v minulastnada a je pod spravouésta,
neni veejn¢ pristupny. Pro zvySeni atraktivity z hlediska cestberruchu by byla nutna

rekonstrukce objektu.
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Za zminku stoji i skteré kulturni akce, jez se v mikroregionu kazdogokonaji.

V D&cicich je to nap D&ické kejklovani, pehlidka amatérskych divadelnich souhor
divadelr® hudebni festival amatérskych soubafa da&ickou kostku cukru, festival
dechovych orchestr Fest Band¢i Dacické barokni dny. Ve Slavonicich se pak jiz
tradicné kona Podzimni slavonicky jarmark a hudebni a di@dfestival Slavnosti
trojmezi. Jemnice zase lakéidenni historickou slavnosti zvanou Barchan, kterou
doprovéazirada kulturnich fedstaveni.

Prirodni parkCeska Kanada byl, podle publikace Vlastly moravské (2005,
100), vyhlasen obeérzavaznou vyhlaskou Okresnihtadu Jindichav Hradec dne 1. 7.
1994. Rozklada se na Uzemi spravniho obvodu olmis§enou fisobnosti Jintichiv
Hradec a D&ce. V mikroregionu zahrnujeigvaznoucast tzemi obofesky Rudolec a
Slavonice, okrajo¥ zasahuje na Uzemi obceffhan& a Studend.iroda je zde chrama
pro sve typické balvanité pastviny sik&ovitymi porosty, l¢ni raSelini&, ¢asty je takeé
vyskyt jalovce obecného.

DalSim girodnim parkem na Gzemi mikroregionu jé&redni park Javiicka
vrchovina, ktery vznikl vroce 2004 Kaenim Jihdeského krajec. 15/2004. Oblast
prtirodniho parku zasahuje do Uzemi obcirhkne&, Horni Mezticko, Horni Nemcice,
Jilem, Studena, Volfov, Zahradky,casteénd pak na Uzemi obcCesky Rudolec a
Strmilov. Vyjimetny je krajinny raz této oblasti. Lokalita rybnika&rala na tzemi obce
Studena a Klatovec, Usek toku Moravské Dyje mezicid@ai a statni hranici
s Rakouskem, raSelin&tv obci Volfitov, pati do tzv. narodniho seznamu evropsky

vyznamnych lokalit soustavy Natura 2000.
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5. VYHODNOCENI TERENNIHO SET RENI

5.1 Cetnost navstv
Navsgvnikim byla poloZzena otazka, zdali navstivili mikroragiDaticko. 52 %
odpowdélo, Ze mikroregion navstivilo vice jak 3x, 26 % papa 22 % 1 az 3x. Z grafu

IR I e

dulezité, aby se zde citili spokojea chtli jej opakovar navstvovat.

Graf ¢. 1: Cetnost navstév

26%

@ poprvé
B1-3x
O vice jak 3x

52%

5.2 Délka pobytu a typ ubytovaciho zéizeni

Zjisténou prevladajici délkou pobytu podle grafu 2 je pobyt do 2 ignocovani
(40 %), 28 % navs8vnika planuje swj pobyt v mikroregionu bez noclehu, 18 % na vice
jak 7 dni a zbylych 14 % nejdéle na 7 dni. Tim ¢gta? potvrdil, Ze staleiptrvavajici
problematikou mikroregionu jsou kratkodobé pobyty.

Graf ¢. 2: Délka pobytu

18%
28%

@ bez noclehu
m do 2 pfenocovani

O do 7 prenocovani
14%

0O vice jak 7 prfenocovani

40%
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V souvislosti s délkou pobytu jsem se névatka dotazovala, jaky typ
ubytovaciho z#zeni @i svém pobytu vyuzivaji. 25 % dotazanych odlo,
v souvislosti s kratkou délkou pobytu, Ze se v mi&gionu neubytovavaji. DalSi velkou
skupinu zastoupenou 24 %epstavuji navsvnici, ktei se @i svych cestach ubytovavaji
u piibuznych a znamych. Sluzeb Hotelu*** vyuziva 17 %téatanych, ubytovani
v penzionu 18 %, v kempti tabdisti 9 % a v apartmanti pronajatém pokoji 7%. V

motelu a hotelu garni se neubytovava zadny z doféaia

Graf €. 3: Typ ubytovaciho zafizeni

17% @ hotel***

25%

m motel, hotel garni

O penzion

O kemp, taboristé

18% W apartman, pronajaty pokoj
@ u piibuznych a zndmych

7% 9% B bez ubytovani

V otazced. 6 jsem se chila dozwedet, jaké nav&tvnici vynakladaji naklady na
pobyt v mikroregionu na 1 osobu/l den. Naklady jighaloZzené off Uzce souviseji
s problematikou volby typu ubytovani. 30 % preferujaklady do 300 & 29 %
v rozmezi 501 - 1000 & 24 % 301 — 500 & 13 % v rozmezi 1001 — 500 & 4 % nad
5000 Ke.
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5.3 Hlavni divody navsgévy mikroregionu

Bylo nezbytné zjistit, za jakyméélem név&vnici do mikroregionu fjizdgji.
Nejvice dotazovanych odpésklo, Ze D&icko navstévuji za &elem rekreace (33 %) a za
Ucelem poznavani (24 %) asto také do mikroregionu podnikaji své sluzebrstyce
(12 %). Jiny del navstvy, jako nap. Géast na oslavacti prace, uvedlo 9 % dotazanych.
Stejné procento nawdinika cestuje na DAacko za @elem nakupnim a kulturnim, tj. 7 %.
Nejméreé dotdzanych podnika své cesty zglém vzalavacim, I€éebnym nebo pouze

projizdi.

Graf &. 4: Ugel navstévy

@ poznavaci
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0O kulturni
W sluzebni cesta
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3% 33% O tranzit
mjiny

viv s

Mezi atraktivity, které jsou pro nawsniky negitazlivejsSi, pati: poznavani

historickych pamatek (hradzamki, aj.), cykloturistika, pSi turistika a navéva kulturni

akce.
. . O pési turistika
Graf €. 5: Preference atraktivit P
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X .
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O navstéva kulturni akce
0
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5.4 Hodnoceni rozvoje cestovniho ruchu

Tabulka¢. 1: Hodnoceni rozvoje cestovniho ruchu v zavislsthodnoceném okruhu

velmi velmi neumim
Hodnoceny okruh dobre doh¥e Spatré Spatné posoudit
P&e o pamatky 1y 56 20 3 4
Informace o regionu 1p 53 24 5 6
Orient&ni zn&eni 20 47 22 9 2
Pé&se o Zivotni prosedi 24 48 19 2 7
Bezpe&nost navivniki 21 48 12 3 16
Programy pro volngas 11 25 38 13 13
Obchodni sluzby 2B 28 38 10 1
Vztah obyvatel
k ndvStvnikam 34 40 10 6 10

Prevaznatast okruli byla hodnocena znamkou debaz na okruh prograimpro
volny ¢as a obchodni sluzby. Okruh informace o regionkatipozitivni hodnoceni od

65 % navsivnika.

Graf¢. 6 nazorg ukazuje, jak byly hodnoceny programy pro voliag, u kterych

spole&né s okruhem obchodnich sluzeb vyjfichavsg€vnici nespokojenost.

13%

13%

38%

11%

Graf €. 6: Hodnoceni programt pro volny ¢as

@ velmi dobre

25% m dobie

0O Spatne

0O velmi Spatné

B neumim posoudit

Vice jak polovina dotazanych (51

%) byla s program mikroregionu

nespokojena ztvodu jejich nedostatku mimo sezénu.
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5.5 Hodnoceni infrastruktury mikroregionu

Tabulkac¢. 2: Hodnoceni infrastruktury v zavislosti na typadnoceného okruhu

Velmi 5 velmi [neumim
Hodnoceny okruh dobie dohbre | Spatr€ | Spatné | posoudit
Rozsah a dostupnost ubytovacich kapagit 22 48 23 3 4
Rozsah a dostupnost stravovacich kapdcit 38 43 16 1 2
Dopravni infrastruktura 10 43 28 18 1
Urovei hromadné dopravy 5 27 28 12 28
Vybavenost mikroregionu pro sportovni
aktivity 15 30 40 7 8
Urovei nakupnichtinnosti 14 33 31 18
Spole&enské vyZiti a zabava 15 38 37 4
Vybavenost regionu pro rodiny stci 13 38 25 19

Navsevnici jsou podle vysledk nespokojeni s Urovni

nakupniamnnosti, ale

piedevsim s vybavenosti mikroregionu pro sportovrivik, kde 40 % dotazanych ji

povazuji za Spatnou. NejlepSimu hodnoceni (81 %¥Ratiokruh rozsahu a dostupnosti

stravovacich kapacit. Jak byl hodnocen rozsah atupgosst ubytovacich tak i

stravovacich kapacit iieme vidt v grafuc. 7.

Graf €. 7: Hodnoceni rozsahu a dostupnosti ubytovacich a
stravovacich kapacit

@ Ubytovaci kapacity
B Stravovaci kapacity
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T |
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5.6 Vyuzité informaéni zdroje
Navsevnici uvedli, Ze nejvice informaci o mikroregioniskavaji prosednictvim
piibuznych a znamych. Druhé nejvice vyuzZivané jseermetové zdroje. To potvrzuje

kvalitu internetovych stranek mikroregionu dzko a stranek jednotlivych obci agt.

Graf ¢. 8: Vyuzité informacni zdroje
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5.7 Co nejvice navatvnici v mikroregionu postradaji

Vysledky otazky¢. 12, co nejvice postradate v regionu ¢ibko, potvrdily
nespokojenost nawdinika v oblasti sportovniho vyziti. Nejvice postradajogovni
zaizeni, jako jsou kryty bazén, zimni stadid@n sportovni centrum. V oblasti
infrastruktury byli gevazi nespokojeni s dopravnimi spoji do jinychéshy malym
poétem parkovacich mist (nap v D&icich) ¢i  chybkgjici infrastrukturou pro
cykloturistiku. Par navévnika postradalo v mikroregionu wellnes centrum a
odpaiinkova mista. | kdyZz udrowve kulturniho vyZziti, byla v fedchozich otazkach
hodnocena kladfn presto by navéwnici uvitali vybudovani zabavného centra, mist pro

spol&enské akcesi zmodernizovali mistni kina aj.

Tabulkag. 3: Nekteré z pozadavknavsetvnika

Oblast 1 2 3 4 | 5
dopravni obchvat mésta | parkovaci | infrastruktura pro
Infrastruktura | spoje Dacice mista cykloturistiku
horolezecka uzavieny sportovni
Sport zimni stadion | sténa bowling | bazén centrum
misto pro
programy pro | zabavné moderni spolec¢enské
Kultura déti centrum Cajovna | kino akce
nakupni
Jiné centrum obchody
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5.8 Ziskané udaje o navéwnicich

Skupinu dotazovanych tvito 54 mu# a 46 Zen. Celkav se dafici, Zze pro
navstvu mikroregionu se rozhodli hlagmprislusnici mladsi generace, jak ukazuje graf
10. Nejvice nav$vnika (29 %) picestovalo z msst vzdalenych vice jak 100 km.
Vyrovnané pak byly skupiny dotdzanych, iktgicestovali do 100 km (27 %) a do 50 km
(26 %). Pouhych 18 % navstivilo mikroregion do Jedasti 30 km. Z pevaZzujicich

meést, odkud navsvnici pricestovali, bych zminila ndjklad Jindichav Hradec, Jihlavu,

Y

Graf €. 10: Vék dotazovanych navstévniki
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mdo 25 let
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Graf ¢. 11 potvrzuje pedpoklady rozvoje cestovniho ruchu nacidku. 67 %
dotazanych se @ppvne¢ chysta navstivit mikroregion. 27 % nauwstika nevi, protoze
nebyly zZejm¢ maximal® spokojeni a zanedbatelnych 6 % neuvaZzuje o opakova

navseve.

Graf €. 11: UvaZujete o opakované navstéveé Dacicka?
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6. Navrh produktoveho bali¢ku

Produktovy baliek predstavuje kombinaci dvou a vice sluzeb, které jsou
provazané a zakoupené za jednotnou cenu. Tvord&kybaohlediuje individualni
piani zakaznika, specifickych zékaznickych segiepbmaha firmam zmiovat
vykyvy v nabidce a poptavce ve sluzbach. (Heskak@lektiv 2006).

Vychozim bodem pro tvorbu produktového bBali je stanoveni segmentu
potencionalnich navdtnika mikroregionu. Z dotaznikového &eti vyplyva, Ze
D&ticko nejvice navswvuji mladi lidé, dale pak rodiny i a lidé do 50 let.

Proto bych se ve tvoébproduktového batku che€la zantiit na formu aktivni
dovolené. Délka pobytu se vyznge kratkodobym charakterem, kdieepazuji pobyty
do dvou genocovani, jak uz bylo uvedeno ve vysledcich zzaidokamvého Séeni.

Z davodu tohoto trendu jsem zvolila délku pobytuchgi pirenocovani.

Nazev produktového baku

»Za nedotenou pirodou a pamatkami [Backa“

Vybrany segment zakazriik

Vybrany segment zakazrikiedstavuji lidé ve gkové kategorii do 50 let.

Délka pobytu
Vzhledem k tomu, Ze v mikroregionugvladaji kratkodobé pobyty, byla délka

pobytu stanovena riyii dny.

Ubytovani a stravovani

Renes&ni budova Hotelu Arkada*** se nachazi na r&&th Miru v centru résta
Slavonice. Hotel nabizi fjpemnou atmosféru historického ¢sta Slavonice. i#mo
v hotelu v gizemnicasti je situovana hotelova restaurace. Kapacitargstaurace je 50
mist, sodasti je také formanka (50 mist), salének (20 mdstetni gedzahradka (100

mist).
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Sluzby obsazené do b&ki

1) Ubytovani, ¥etrg: venkovni posezeni, Uschovnatgdpvna kol, uzamykatelné
hotelové parkovig{ kompletni vybaveni pokoje, jorodce historickouasti nésta
Slavonice (dle moznosti) aj.

2) Stravovani: formou polopenze nebo plné penze diruy

3) Doprava

4) Vstupy dle vybranych historickych objeékt

Atraktivni mista doportena k navave

V ramci pobytu si 8astnici cestovniho ruchu mohou vybrat z pestrédikgtinist,

které mohou navstivit. Program pobytu si voli kazdywakaznik individualre.

Cykloturistika

Pevnostni areal Slavonice

V pevnostnim arealu Slavonice se nachazi celkemekonstruovanych objekt

které byly¢asti obranné lini€eskoslovenska v letech 1935 — 1938.

Graselova stezka

Nauwna stezka vedouci ze Slavonic az do Dolniho Bolkges dlouha 25 km.
Trasa Graselovy stezky: Slavonice — kostel Bozikta F kaskada lesnich rybriik-
rybnik Velky Troubny — Graselova sluj — Schillerokgmeny — Penikov — celég¢né
vodni pila — Francouzsky kamen — P#jitov —Cesky Rudolec — Bolikovské Zelezarny —

Dolni Bolikov.
Montserrat
Poutni kostel Panny Marie z Montserratu na &fsivodni kaple z roku 1651.

Veiejr¢ pristupny je pouze v délbmsi svatych a pouiti.

Cesky Rudolec

Kvidéni je zamek ,Mala Hluboka" ve stylu anglické novtigg podle navrhu
Angela Picchioniho bohuZzel ve Spatném stavu, pdzgbiicky kostel sv. JanaiHtele

pochazejici z druhé poloviny 15. stoleti a na rigsirgodre barokni kaple sv. Hze.
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Kultura a historie

Slavonice

M¢sto Slavonice je pro ojedily soubor goticko-renesanich pamatek chr&no
méstskou pamatkovou rezervaci a bylo zatowveominovano na seznam &wvého
dédictvi UNESCO. Kulturni akce zde probihaji vipthu celého roku tauz koncertyi
divadelni pedstaveni pro vSechnykové kategorie. Navstivit dZete také slavonické

podzemi, mistni galerii neboestské muzeum.

Datice

V D&gicich nesmite opomenout nasét mnohych kulturnich akci, ale takadu
historickych pamatek, jako jsou: Novy zamekgddké muzeum a galerie, kostel sv.
Vaviince s vyznamnymi freskovymi ofidod Josefa Winterhaltera, FrantiSkansky klaster

s kostelem sv. Antonina Papuénského a;.

Jemnice

Obec Jemnice ma bohatou historii. V byvalém krdtéws hornim mist jsou k
vidéni dvojité hradby s baStami a barbakany, kostelakuba, kostel sv. Stanislava nebo
zamek z 18. stoleti aj.iffPodni pamétkou je v Jemnici "Svatovitska lipajiZjest&i se
odhaduje kolem 800 let.

Prirodni pamatky

Ptirodni pamatka rybnik ,Bdek" u Slavonic

Jedna se o rybnik v blizkosti Slavonského potokele8né s nim jsou chramy
dalsi 3 rybniky ve spodni a hogfdisti toku.

Ptirodni rezervace Mutenska obora

Mutenska obora jeffrodni rezervaci, kde nachaziméqzené smisené a listnaté

porosty.
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7. Stanoveni marketingového mixu

7.1 Produkt
Produktem je z4jezd nazvany ,Za ne@otou pirodou a pamatkami Backa“,
zanefeny na poznavani a relaxaci vhodny pro segmentdéniki do 50 let.

7.2 Cena

Vysledna kalkulace ceny je proces, kam jsou zakrjaanotlivé sluzby, které ma
moznost si zakaznik individu&@rzvolit, proto je celkova cena za pro kazdého zakar
individualni.

Povinnou sotasti ceny je cena za ubytovani a stravovani.

Ubytovani
V cert za ubytovani je rozhoduijici jaky typ pokoje siaakik vybere.

Tabulka¢. 1: Ceny za ubytovani dle typu pokoje

Typ pokoje | Délka ubytovani| Cena na osobu/nog¢ Cena za Fistylku
jednolizkovy | tfi noci a vice 620,- K 250,- K
dvojlizkovy | i noci a vice 490,- K 250,- K
trojltzkovy | i noci a vice 430,- K 250,- K&

(Zdroj: www.hotelarkada.cz)

Stravovani:
Na vyber je polopenze nebo pln& penze.
Polopenze 190,- CZK/Os.
PIna penze 256,- CZK/Os.

7.3 Distribuce
Zjjezd ,Za nedd@enou pirodou a pamatkami [Becka“ by byl distribuovan

prostednictvim cestovnich kancél@a agentur.

7.4 Propagace
Dany produkt by bylo vhodné propagovat predhictvim tisku,éi rozhlasem a
prezentovat jej jako formu aktivni dovolené spjaité&asnou firodou, klidem, poznanim

a relaxaci. Tim by zaroxidaké doslo k zviditekni celého mikroregionu.
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8. Zavér

Oblast D&icka ma pedpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu, avSak epastada
problémi, které jej v ukité mire omezuji a tak mu neumadi se dostaté rozvijet.
V mikroregionu jec¢asto obtizna, diky nizkym rozgém obci, rekonstrukceéhterych
historickych pamatek, které proto nejsou optimgno cestovni ruch vyuzity.iffkladem
je zameek ,Mala Hluboka" vCeském Rudolci. Rdnosti, kteraiftahuje navdvniky, je
nedotena pahorkatinndtfpoda stadou girodnich pamétek, coz potvrzujgitpmnost
dvou girodnich park, Javdické vrchoviny aCeska Kanady. Dicko je tak vhodné pro
cykloturistiku, hipoturistikui pobyt na ekofarmach.

Navsevnici v mikroregionu pobyvaji pouze kratkodopljak potvrdilo provedené
terénni Séeni, a to pedevsim zadelem poznani a rekreace.

D&tice a Slavonice jsou &sta, ktera maji vysoky potencial pro rozvoj cestben
ruchu, nachazi se v nidlada vyznamnych pamatek a kulturnich akci. Vyznaéstan
Slavonic potvrzuje nominace na seznarteveho @dictvi UNESCO.

Je dilezité, aby doSlo k zlepSeni vzdjemné komunikadagegtii podnikajicich
v cestovnim ruchu, a tak se naw$tikim dostavalo komplexniho souboru informaci.
Mikroregion Da&icko je poutavou oblasti imdou kras, o nichZast véejnosti nevi, i
piesto Ze mnohé internetové zdroje poskytuji dostatdBrmaci. Program rozvoje
mikroregionu usiluje mimo jiné o spa®é propojeni a provazani zajra zangra, akci a
aktivit venkovskych obci. DalSi snahou programwyazit moznosti finatni pomoci ze
strukturalnich fond EU.

Mikroregion Da&icko je na dobré cestzajifujici v budoucnosti dostates
vyuzity potencial cestovniho ruchu na zaklgho jiz zmhovanych pedpoklad.
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9. Summary

The D&ice area has a forecast for tourist trade developnm@wever there are a
few problems that impose limitations on it and #fere do not allow the area to develop
enough. Reconstruction of some historical landmaskften difficult due to low
cadastral budget which is therefore not optimabgdifor tourist trade. (Chateau ,Mala
Hlubok&" in Cesky Rudolec may be served as an example). An tatyamvhich attracts
the attention of tourists is untouched hilly natwiéh a lot of natural monuments such as
natural parks Jawika vrchovina andCeska Kanada. The Biae area is therefore
suitable for cycling, hipotourism or ecofarm stays.

Datice and Slavonice are towns with many significaartdmarks and cultural
events and therefore have a high tourist trade ldereent potential. The value of
Slavonice town was acknowledged by the UNESCO Wdddtage nomination.

It is important to improve the communication betweeabjects that carry business
in tourist trade because only then can visitorgikeccomplex and full information. The
Dacice microregion is an interesting area with manguties, however not all of them are
generally well-known although there is enough infation available on the internet. The
microregion development programme is attemptingaionect activities, events, interests
and intentions of each small village and also twsper from the financial effort of EU
Structural Funds. The DB&e microregion is on its good way to make the hsits

tourist trade potential in the future.
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11. PRILOHY
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Prilohac. 1: Vymezeni spravniho obvodu ficka
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(Zdroj: Urad préace v Jinithow Hradci, 2 - 2009)
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Prilohac. 2: Poloha mikroregionu a pet obyvatel sidelnich Gtvar

Pocet obyvatel v obci
. do 199
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(Zdroj: Urad prace v Jinithow Hradci, bulletin 2 — 2009)
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Ptilohac. 3: Dotaznik pro navdtniky Dalicka

Dotaznik pro navsgévniky Dacicka

Dobry den, jsem studentka pro¥fidi prizkum v oblasti cestovniho ruchu
v rdmci své bakatgké prace nazvanédeipoklady rozvoje cestovniho ruchu natiblau.
Ziskané informace z dotazidikoudou pouzity vyhradn pro vypracovani bakaiské
prace.
Ucelem tohoto dotazniku je zj&ti Grovreé cestovniho ruchu v dané oblasti a zatove
stanoveni nevyuzitého potenciélu, ktery by padmalsi rozvoj tohoto regionu v oblasti
cestovniho ruchu. Proto bych Vam rada polozéeotik otazek.

Pokud dotaznik vyplnite sami, odpovidejte zakrowgtkion t¢é moznosti, kterd nejlépe
vystihuje Vasi situaci nebo Vas nazor.

1)
Z jakécastiCeské Republiky (#sta) fijizdite?

2)
Kolik km jste cestovali do naseho regionu?
a) do 30 km
b) do 50 km
c) do100 km
d) nad 100 km
3)
Navstivili jste uz gkdy region Daicko?
a) poprvé
b) 1 — 3x
c) vice jak 3x
4)
Jakou formu ubytovani vyuZzivate?

a) hotel * * *

b) motel, hotel garni

C) penzion

d) kemp, tabste

e) apartman, pronajaty pokoj

f) u piibuznych a znamych
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g) bez ubytovani

5)

Jak dlouhy pobyt planujete?
a) bez noclehu
b) do 2 penocovani
c¢) do 7 penocovani

d) delSi pobyt (vice nez Fgnocovani)

6)
Néaklady na pobyt v regionu na 1 osobu/l den?
a) do 300 kK
b) 301 — 500 K
c) 501 — 1000 K
d) 1001 — 5000 K
e) nad 5000 K
7)

Jaky je @el Vasi cesty?
a) poznavaci
b) rekreéni
c) I&ebny
d) kulturni
e) sluzebni cesta
f) za vzalanim
g) nakupni
h) tranzit (projizdite)
i) jiny — (Vypiste.)
8)
Které atraktivity jsou pro Vas nejlakggi? (Zaskrtrete max. 3 moznosti)
a) pESi turistika
b) cykloturistika
c) vodni sporty, koupani
d) p&e o duSevni a fyzickou kondici
e) poznavani (hrag zamki, aj.)

f) venkovska agroturistika
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g) cirkevni turistika
h) navstva kulturni akce
i) spol&enské zabava
J) jiné (Vypiste.)
9)
Jak hodnotite rozvoj cestovniho ruchu v regiof@Boduijte)
a) p&e o pamatky
b) poskytované informace o regionu
C) orient&ni zna&eni
d) p&e o zivotni prosedi
e) bezpénost navatvnika
f) programy pro volnygas
g)obchodni sluzby (a@erstveni, suvenyry apod.)
h) vztah mistnich obyvatel k nagéhikim
velmi dolie — 1, dobe — 2, Spatéi— 3, velmi Spath— 4, neumim posoudit - 5
10)
Jak hodnotite infrastruktur®bodujte)
a) rozsah a dostupnost ubytovacich kapacit
b) rozsah a dostupnost stravovacich kapacit
c¢) dopravni infrastruktura (nApirovei komunikaci a parkovi3
d) arover hromadné dopravy
e) vybavenost regionu pro sportovni aktivity
f) drover nakupnickinnosti
g) spoléenské vyziti a zabava
h) vybavenost regionu pro rodiny &ahi
velmi dolie — 1, dobe — 2, Spatéi— 3, velmi Spat#h— 4, neumim posoudit — 5

11)
Prostednictvim kterych informinich zdrofi jste se o regionu dogekli? (ZaSkrtrete

max. 3 moznosti.)
a) turistick& informani centra
b) cestovni kanceté, cestovni agentury
c) média
d) propagani materialy

e) internetové zdroje

62



f) informace od pracovnikve sluzbach
g) informace od fibuznych a znamych
12)

Co nejvice postradate v regionudixko? (Vypiste.)

13)
Pohlavi
a) muz
b) zena
14)
Vek
a) do 25 let
b) 26 — 34 let
c) 35—49 let
d) 50 — 59 let
e) 60 a vice let
15)
UvaZujete o opakované na& Dacicka?
a) ano
b) ne
C) nevim

d) v jakécetnosti (do pl roku, do ngsice...)

Dékuji Vam za spolupréci.
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