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Ekonomika vyroby halal produkti

Abstrakt

Prace se zabyva halal trhem obecné, vyrobou produktd halal, srovnanim s koSer
produkty a sou¢asnym stavem trhu v Cesku a halal cestovnim ruchem. Teoreticka &ast prace
predstavuje islam — jeho kulturu, zvyky a tradice. Druhou ¢ast tvofi popis produktt halal
a srovnani s koSer produkty. Dale se teoreticka ¢ast vénuje ekonomickému stavu halal
produktii ve svéte, zahrnuje certifikacni proces a pfinasi predpoklady o budoucim stavu trhu.
Prakticka ¢ast se zabyva stavem halal produktti v Cesku, déle se vénuje budoucimu vyvoji
halal ekonomiky a trhu s halal produkty v Cesku. Tieti kapitola popisuje proces, kterym
prochazi obchodnik, jenz by chtél oteviit obchod s halal masem, co vsechno musi dodrzet

a jakymi inspekcemi musi projit.

Klic¢ova slova: islam, judaismus, halal, koSer, halal obchody, halal restaurace



Economics of Production of Halal Products

Abstract

This work aims to halal market in general, the production of halal products,
comparison with kosher products and the current state of the market in the Czech Republic
and halal tourism. The theoretical part of the work presents Islam, culture, their customs and
traditions of Islam. The second part is a description of halal products and a comparison with
kosher products. Furthermore, the theoretical part deals with the economic state of halal
products in the world, includes the certification process and brings its assumptions to the
future state of the market. The practical part deals with the influence of halal products on the
European market, it also deals with the future development of the halal economy and the
market with halal products in the Czech Republic. The third chapter describes the process
that a trader who wants to open a halal meat shop goes through, what he has to follow and

what inspections he has to go through.

Keywords: islam, judaism, halal, kosher, halal shops, halal restaurants
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1 Uvod

Naébozenstvi je jeden z hlavnich prvki, ktery mé nejvétsi dopad na vizualizaci zemé.
Formuje samotny narod, architekturu, historii, zvyky, tradice a samozfejme mentalitu lidi.
Podléhd mu a pfizpisobuje se mu celd zemé&. Vznik ndbozenstvi se datuje do davné
minulosti, kde jej lidé vyuzivali k vysvétleni nadpfirozenych jevii. Nabozenstvi vznikalo
Z mnoha riznych davodi, lidé potfebovali né¢emu véfit a potiebovali n€koho, na koho se
mohou obratit ve Spatnych c¢asech. Na svété existuje velmi hodné rtznych smért
nabozenstvi, bohti a pifedmétl, ke kterym se lidé modli. Mezi nejznaméjs$i svétové
nabozenstvi, ve kterych veéti vEétsi ¢ast svétové populace, kiestanstvi, islam, judaismus,
hinduismus a buddhismus.

Nabozenské zvyky, tradice nebo rtuzné ritualy pusobi na chovani lidi v ekonomice —
na vSechny spotiebitele na celém svété v jednotlivych ekonomickych odvétvich, at’ jiz se
jedna o cestovani, stravovani, ubytovani, nakupujici rizné¢ druhy vyrobkl (v oblasti
kosmetiky, jidla, nepotravinaiského zbozi apod.). Vira mtize ovliviiovat lidi béhem transferu
do cileného mista, béhem vyuzivani stravovacich zatizeni ¢i mnoha jinych sluzeb. S riznym
nabozenskym vyzndnim ptichdzeji i mnohé kulturni vzorce a normy, které jsou typické pro
ur¢ita nabozenstvi. Tyto zasady musi byt dodrZzeny a zachovany nejenom po cestujiciho

piijezdu do zemé se striktnimi nafizenimi, ale i pro véficiho v jeho kazdodennich aktivitach.

Prave islamska vira obsahuje pravidla, kterymi se musi fidit kazdy muslim. Islam ma
piesné dané, co je v souladu s nabozenstvim (tzv. halal), a co maji naopak pfisné zakazano
(tzv. haram). Ptislusnici islamské viry tvofi pomérné velkou ¢ast svétového obyvatelstva,
ato je duvod, pro¢ mnozi podnikatelé viadé ekonomickych odvétvich, napf.
V potravinafstvi, v kosmetickém primyslu ¢i v oblasti cestovniho ruchu zacinaji své podniky
a vyrobky pfizpisobovat specialné muslimim. Islam ma nejvétsi vliv na rozvijeni se
ekonomiky, potravinafstvi, gastronomie, turismu aj. V této souvislosti lze napi. hovofit
0 stavbé halal hoteld, budovani halal restauraci nebo zménach na letistich spojené s timto
nabozenskym vyznanim.

Tato bakalarskd prace se vénuje pravé problematice ekonomiky halal produkt
a sluzeb, které jsou zaméteny specialné na muslimské vetici — muslimské zakazniky. Je tfeba
siuvédomit, ze pod pojmem halal se neskryva pouze oznaceni povoleného masa, které mize
muslim konzumovat, ackoliv vétSina ¢eskych obyvatel si spojuje halal pfedev§im s masem.

Nicméné halal produkty a sluzby jsou daleko S§ifeji vymezeny, a na to reaguje pravé tato



prace. Je tieba se blize vénovat jednotlivym druhiim halal produktt a téZ sluzeb, specialné
halal cestovnimu ruchu, nebot’ i v Ceské republice existuji mista, kam muslimsti véfici jezdi
castéji (Karlovy Vary, Teplice aj.), kde se jevi jako vhodné ptizplsobit jim zdej$i nabidku
vyrobkl a sluzeb.

Obecné Ize o halal hovofit jako o jakési souhrnné normé, kdy je islamem stanoveno,
co je zakdzano a co pozadovano, nejenom ve vztahu k potravindm, ac¢ ty se jako halal
oznacuji nejCastéji (nemusi jit jenom o maso, ale 1 o dalsi druhy potravin, napt. mlé¢né
produkty, sladkosti aj.). Soucasti halal normy ve vztahu k potravinarskym produktim je
predevsim hygienicka a toxikologicka Cistota, vyzaduje se, aby v téchto produktech nebyly
obsazeny zadné rizikové necistoty. Pfedpokladem pro vyrobce halal potravin je disponovat
povolenim od islamského certifika¢niho organu. S ohledem k tomu, Zze v evropskych zemich
zije stale veétsi mnoZstvi pristehovalcl, zvySuji se jejich naroky na halal produkty praveé
v oblasti potravin. Velké mnozstvi muslimskych véticich vyzaduje, aby potraviny byly halal,
aby bylo maso porazeno ritualné tak, jak to natizuje Koran. Proto se v riznych evropskych
zemich, vyjimkou neni ani Ceska republika, prodavé halal maso a jiné halal potraviny, a to

neni bézné v supermarketech a hypermarketech, jako na zapadé Evropy.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil préace

Cilem bakalatrské prace je zhodnoceni ekonomiky produkce halal produktd a halal
sluzeb v oblasti cestovniho ruchu, jejiho vyznamu pro celosvétovou ekonomiku, srovnani
s koSer produkty a zhodnoceni zahrani¢niho obchodu. Vyzkum prvni ¢asti spoéiva v uceleni
kniZnich zdroji s uvedenim, co je to halal a koSer produkty. Tato ¢ast dale definuje rozdil
mezi zkoumanou produkci a vysvétli zakaz spotfeby masa, které nebylo porazeno dle
nabozenskych ptedpisti. Pro lepSi pochopeni tématu je popsan zplsob Zzivota téchto
naboZenskych skupin.

Déle se prace zaobird dalsim cilem, a to srovnanim halal produktt s produkty koser.
Tato ¢ast v sob¢ obsahuje i nahled na ud€lovani certifikace, podrobné vysvétli, ¢im se lisi
halal od koser a jaka jsou pravidla pfipravy masa. Soucasti této ¢asti prace je také vymezeni
pojmu halal cestovni ruch (halal turismus), pochopeni, jak je tento pojem vymezen
s ohledem na specifika muslimi, a stanoveni, jak by mély sluzby a produkty v halal

cestovnim ruchu vypadat.

V kone¢ném oddilu teoretické ¢asti prace vymezi posledni cil, a to vyznam halal
produkti pro celosvétovou ekonomiku, zhodnoceni zahrani¢niho obchodu a celkovy rozvoj

trhu.

V praktické &asti je hlavnim cilem zji§téni stavu halal trhu v Cesku. Z jiz znamych
(daji je mozné vymezit stav trhu halal produktti na uzemi Ceska, halal obchody a restaurace
a je vyuzita dotaznikova metoda s vét§im poctem vyznavact islamu. Dale nasleduje druhy
cil, tedy priizkum véci potiebnych pro zahajeni obchodu s halal produkty v Cesku. Co
vSechno je potieba vykonat a jaké certifikace musi obchodnik ziskat, aby byl obchod
Vv souladu se zdkonem a vyhovél ndbozenskym natizenim. Na tuto ¢ast navazuje prizkum
ve dvou oslovenych hotelech v Karlovych Varech, které je ¢astou destinaci muslimskych
tak mozno zjistit, jak by se mohly potencialné hotely v této oblasti, ale také napt. v Teplicich
nebo v Praze zadit orientovat na muslimskou klientelu. Posledni ¢ast se zabyva aktualnim
stavem trhu halal v Cesku, informacemi a dokumenty, jez byly poskytnuty vlastnikem

restaurace, ktery obchoduje s halal masem.
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Udaje, znichz se vyzkum sklada, jsou zjistovany zekonomickych vysledki
celosvétového trhu, postupnou studii stavu ekonomiky a také na zakladé dlouhodobého

pobytu mezi vlastniky obchodu a restauraci, které jsou zaméfeny na halal produkty.

2.2 Metodika

Metodika préce spoc¢iva v nasledujicich krocich. Prvnim je pouziti ziskanych
informaci z jednotlivych literarnich a internetovych zdroji. Zdroje musi byt vérohodné,

proto je provedeno jejich velmi dikladné prostudovani deskripci.

Nésledujicim krokem je aplikovani pozorovani soucasného trhu halal produktu,
rozhovory s fediteli dvou vybranych hotela v Karlovych Varech a posledni metoda spociva
v dotaznikovém Setfeni, které probéhne v halal obchodech, v modlitebnach a také
Vv restauracich.

Pti sestavovani text bakalaiské prace je nejdiive dulezité posbirat zakladni uzitecné
poznatky o islamském ndboZenstvi, o isldmské ekonomice, halal produktech a halal
cestovnim ruchu. V této souvislosti je aplikovano nékolik metod. Jak jiz bylo vySe uvedeno,
prvni faze spoCiva ve studii odborné literatury, ktera je zaméfena piedevSim na
charakteristiku islamu a judaismu. S ohledem na celkovou strukturu prace a na jeji zaméfeni
neni tato ¢ast detailnéji popisovana, posta¢i pouze uvést, o jaké nabozenstvi jde a co je jeho
charakteristikou. Vé&t$i pozornost se naopak zamétuje na halal a téZ na koSer produkty, na
jejich ekonomické souvislosti v navaznosti na islamskou ekonomiku, jejiz soucasti je také
halal cestovni ruch. Tyto poznatky je dulezité uvést, nebot’ v praktické casti prace je
pozornost vénovana halal restauracim, halal potravindm a jinym produktim a téz halal
cestovnimu ruchu. Je tedy nutné mit tyto pojmy vymezeny z teoretického hlediska. Z vyse

uvedeného proto plyne, Ze je aplikovana metoda analyzy sekundarnich zdrojt literatury.

Jako jedna zdalsich metod je aplikovana heuristicka metoda, ktera spociva
Vv zevSeobecnovani faktt a udaju, které jsou ziskany pii zpracovani prace. Velké mnozstvi
sesbiranych dokumenti a materiali pro teoretickou ¢ast je napsadno v cizim jazyce,
predevs§im v angli¢ting, a proto je nutné v disledku toho ptelozit ziskané informace a fakta
do Ceského jazyka. Pii praci je téZ pouzita metoda syntézy, diky niZ lze zobecnit potiebné
poznatky.

Prakticka cést bakalafské prace se vénuje ¢tyfem oblastem zkouméni. Nejdiive jsou

prezentovany vysledky dotaznikového Setteni, které bylo provedeno na vzorku 716

12



muslimskych véticich, kteti byli osloveni na nékolika mistech v Praze. Konkrétné se jedna
o dvé nejvice navstévované prazské modlitebny, a to predevsim v patek. Jednd se
0 modlitebnu (mesitu) ,,Al Firdaus mosque* nachézejici se v prazské méstské ¢asti Liben,
a 0 ,,Mosque Cerny Most“ v Praze 9. Jedna se o vlastni, primarni priizkum autora této prace,
kdy byly oslovenym respondentim polozeny tii otazky tykajici se konzumace halal masa
a navstévy halal restauraci, resp. halal obchodd. Vzhledem k osobnim kontaktim autora
mezi muslimy a provozovateli halal restauraci, mu nikdo neodmitl na jeho otdzky odpovedét.
Je v8ak zaroven dulezité si poloZit otazku, do jaké miry byly odpovédi respondentti skute¢né
pravdivé zejména tykajici se nakupu halal masa.

Veskeré polozené otazky byly respondentim polozeny ustné, bud’ pred modlitebnou,
nebo v halal restauraci, pti¢emz autor prace mél u sebe vzdy zaznamovy arch, a u kazdého
respondenta si poznamenal vysledek jeho odpovédi. Kazdému respondentovi byla zaru¢ena
anonymita odpovédi, pfi¢emz nebyly hodnoceny jejich zddné demografické charakteristiky
(pohlavi, vék apod.). VSechny otazky mély uzavieny charakter s pfesné¢ vyznaenymi
odpovéd’'mi. Tyto otazky mély néasledujici znéni:

e Jak casto nakupujete halal maso?

e Kde obvykle nakupujete halal maso?

e Kam nejcastéji chodite na jidlo?

Zpracovani probihalo nasledujicim zptisobem. U kazdého otazky a dané odpovédi je
stanoven absolutni pocet respondentl, kteti takovy typ odpovédi uvedli. Nasledné jim je
piifazena procentudlni hodnota odpovédi. Vysledky jsou znazornény ve formé tii
vysecovych grafli a ndzorn¢ interpretovany. V kapitole Diskuse jsou blize tyto vysledky
diskutovany s ohledem na dosazené vysledky v dalsi ¢asti étvrté kapitoly, coz umozni

navrhnout i n€ktera doporuceni v této oblasti.

Po interpretaci vysledkii dotaznikového Setfeni autor bakalafské prace analyzuje
vybrané halal restauracni zatizeni v Praze. Postup zde byl takovy, Zze kontaktoval jejich
provozovatele a majitele, které osobé znd, pricemZ sestavil nejpopularnéjsi prazské halal
restaurace. Na zakladé rozhovoru s majiteli téchto podnik mohl zjistit, jak takovy podnik
funguje a jaké podminky musi byt splnény, aby bylo mozné mit maso certifikovano jako
halal.

V neposledni fadé je pozornost vztazena k oblasti halal cestovniho ruchu, nebot’ jde

o0 dalezitou soucast islamské ekonomiky, které se prizplisobuji také cesti hoteliéfi
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a provozovatelé dalSich zatizeni v tomto sektoru sluzeb a produkti. V této souvislosti byly
osloveny dvé ubytovaci zafizeni, konkrétné hotely v lazeniském mésté¢ Karlovy Vary. Za
timto ucelem je aplikovan rozhovor, jehoz naplni je zjistit konkrétni sluzby poskytované
muslimské klientele. Pii form& rozhovoru byly vyuzity oteviené otazky, kdy byl
respondentim ponechan volny prostor k vyjadieni svého nazoru a podéleni se o jejich

zkuSenosti v této oblasti.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Zakladni charakteristika vybranych nabozenstvi

3.1.1 Islam

Islam je svétové nabozenstvi zalozené prorokem Mohamedem na tzemi dnes$ni
Saudské Arébie v 7. stoleti n. I. Arabsky termin isiam, doslova ,,vzdani se*, poukazuje na
zakladni nabozenskou myslenku islamu — véfici (nazyvany muslim) pfijima odevzdani se do
vile Alldha (v arabstiné Allah: Buh). Allah je povazovan za jediného Boha — stvofitele,
udrzovatele a obnovitele svéta. Vile Allaha, které se musi lidské bytosti podfidit, je znama
prostiednictvim posvatného pisma, Koranu, ktery Allah zjevil svému poslu Mohamedovi.
V islamu je Mohamed povazovan za posledniho z fady prorokt (véetné Adama, Noeho,
Abrahama, Mojzise, Salomouna a JeZise) a jeho poselstvi soudasné zavriuji ,zjeveni®
piipisovana diivéjsim prorokim®.

MuslimoVvé se fidi zakladnim piikazanim Saria, které tvoii zaklad islamu a je zavazné
pro vSechny muslimy. Jedna se tedy o pét pilifa islamu: Shahada, namaz, zakat, ramadan
a hadzdz?.

1. Sahada je dikaz, Ze neexistuje zadné bozstvo, které by si zaslouzilo uctivani, kromé
Allaha a Ze Mohamed je posel Allaha (La ilaha illa-Llah, Muhammadu-rrasul-Allah). Smysl
tohoto svédectvi spo¢iva v pevném piesvédceni, podporovaném vyslovnosti, ze Allah je
jedinym a pravym prfedmétem uctivani, nema zadné partnery a ze Mohamed je jeho
sluzebnik a posel. Smysl svédectvi o monoteismu nespo¢iva pouze V jeho vyslovovani
jazykem, 1 kdyz to véfici fekl zcela presvédcené. Spolu s tim je nutné konat skutky, které od
muslimi toto svédectvi vyzaduje. Muslim musi svédectvi plné€ pfijmout celym svym srdcem,
byt jim veden ve vSech svych zaleZitostech, byt k nému upfimny, udrZovat ho v celistvosti
a Gistote®,

2. Naméaz (modlitba). Namaz je zvlastni druh uctivani Allaha, které by mélo byt

vykonavano v souladu s tim, jak to muslimy ucil Allahiv posel — v urcitou dobu a piesné

1 BERNARD, L. The Middle East: A Brief History of the Last 2,000 Years. New York, NY: Scribner, 1995.
s. 51-74.

2 HAJEK, M., BAHBOUH, C. Muslimsky pacient: principy diagnostiky, terapie a komunikace. Praha: Grada
Publishing, 2016. s. 18.

3 HUSSAIN, M. The Five Pillars of Islam: Laying the Foundations of Divine Love and Service to Humanity.
Leicestershire: Kube Publishing, 2012. s. 3-10.
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stanovenym zpusobem. Podle isldmu by véfici méli vykonavat pét povinnych modliteb,

Z nichz n&které ptipadaji na denni svétlo a nékteré na tmu”,

3. Vydavani zakatu, almuzny. Tento druh uctivani Alldha se provadi povinnym
darovanim ¢asti svého majetku ve prospéch téch, ktefi to potiebuji. Islam stanovi kategorie
lidi, kterym lze dat zakadt. Muslim by mél ptidélit jen velmi malou ¢ast svého majetku
uréeného Sariou a rozdélit jej tém, ktefi na n&j maji narok — chudym a dalSim typum lidi,
o kterych to Allah fekl ve své knize®.

4. Pist v mésici ramadan. Toto je uctivani Alldha zdrZzovanim se jidla, piti
a pohlavniho styku béhem dne. Pust se musi dodrzovat od zaGatku svitani az do zapadu
slunce a tak dale po cely mésic ozna¢ovany jako ramadan. Pust posiluje duchovni potencial
loveka a dava zdravi jeho dusi i télu®.

5. Provadéni hadzdz. Tento typ uctivani spoc¢iva v pouti do domu Alldha v posvatné
Mekce, kde se provadi obfady hadzdz. Kazdy muslim musi jednou za sviij zivot absolvovat

pout’ do Mekky, pokud mu to dovoli jeho finan¢ni a zdravotni moznosti’.

3.1.2 Judaismus

Judaismus je monoteistické nabozenstvi, které se vyvinulo mezi starovékymi Hebrejci.
Judaismus se vyznacuje virou v jednoho transcendentniho Boha, ktery se zjevil Abrahamovi,
MojziSovi a hebrejskym prorokim, a naboZenskym zivotem v souladu SPismem
a rabinskymi tradicemi. Judaismus je komplexni virou uplného zptsobu zivota Zidovského

naroda, ktery zahrnuje teologii, pravo a nescetné kulturni tradice®.

3.2 Moderni muslimové a jejich Zivotni styl

vvvvvv

slovy expanzi islamské ekonomiky — zustava rychle rostouci muslimska populace, ktera
zahrnuje 1 migranty. Mezi muslimskymi spotiebiteli roste poptavka po zbozi a sluzbach
vhodnych pro jejich zivotni styl, preference a urcité nabozenské vyznani podle pozadavkl

jejich viry.

4 HUSSAIN, M. The Five Pillars of Islam: Laying the Foundations of Divine Love and Service to Humanity.
Leicestershire: Kube Publishing, 2012. s. 27-28.

5 Tamtéz, s. 123.

& Tamtéz, s. 143-145.

" Tamtéz, s. 197-200.

8 ROBINSON, G. Essential Judaism: Updated Edition: A Complete Guide to Beliefs, Customs, and Rituals.
2nd ed. New York, NY: Atria Paperback, 2016. s. 9-10.
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Normy Saria a islamské zakony hraji dulezitou roli v ekonomice muslimskych zemi
azemi s velkou muslimskou populaci. Jak ptedpovida zprava Pew Research Center —
Budoucnost svétovych ndbozenstvi: Pocet muslimi celosvétové vzroste z priblizné
1,6 miliardy z roku 2010 na témét 2,8 miliardy v roce 2050. Tempo ristu muslimské
populace je dvakrat rychlejsi nez tempo rustu celosvétové populace, proto se ocekava, ze
podil muslimii vzroste z 23 % z roku 2010 na 30 % v roce 2050. Nejrychlejsi nartist muslimt

oproti nemuslim@im bude v Severni Americe (197 %) a Evropé (63 %)°.

Co se tyka rozlozeni muslimt podle regionu svéta v roce 2010, navzdory mylné
predstavé, zila vétSina muslimu v asijsko-pacifické oblasti (61,7 %). Nasleduje pak Blizky
vychod a severni Afrika (19,8 %) a subsaharska Afrika (15,5 %). Zbytek muslimt (3 %) zil
Vv Evropé, Severni Americe, v Latinské Americe a Karibiku. Demograficka predpovéd’ do
roku 2050 ukazuje, Ze by si asijsko-pacificka oblast méla zachovat sviij naskok v celkovém
poctu muslimii. Ve srovnani s 5% nartistem muslimt v-subsaharské Africe se podil svétové
muslimské populace Zijici v asijskych zemich, jako je Indonésie, Pékistan a Bangladés, do
roku 2050 snizi. Nicméné v absolutnim vyjadieni se predpokladd, ze do roku 2050
muslimové piedbéhnou hinduisty jako nejvétsi naboZenska skupina v asijsko-pacifické

oblasti®.

Podil muslimské populace v zemich Blizkého vychodu / Severni Afriky v roce 2010
byl 93 %. Koncentrace v asijsko-pacifické oblasti byla také pomérné vysoka (24,3 %), ale
stale mensinez v subsaharské Africe (30,2 %). Ve zpravé dochazi k zavéru, Ze takova situace
bude pokracovat az do roku 2050 s mensimi vykyvy. Kvtli ptitoku muslimskych migranta
v nemuslimskych regionech roste popularita islamskych obchodnich principti. Pokud jde
0 migraci, podle zpravy Pew Research Center si muslimsti migranti z asijsko-pacifického
regionu, Stfedniho vychodu a severu Afriky systematicky vybiraji Evropu a Severni
Ameriku jako cil. Proto do roku 2050 bude podil muslimti v populaci Evropy ¢init 10 % (bez
migrace by to bylo 8 %). Pfedpoklada se, Ze v Severni Americe tento podil bude 2 %™

vvvvvv

faktorem rustu islamské ekonomiky tisicileti muslimové, ktefi se narodili v poslednich

® HACKETT, C., COOPERMAN, A., RITCHEY, K. The Future of World Religions: Population Growth
Projections, 2010-2050. Why Muslims Are Rising Fastest and the Unaffiliated Are Shrinking as a Share of the
World’s Population [online].

10 Tamtéz.

1 Tamtéz.
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20 letech 20. stoleti. Tito muslimové povazovani za jednu z nejmocnéjSich ekonomickych
sil 21. stoleti*2. Shelina Janmohamed v knize Generation M: Young Muslims Changing the
World tvrdi, ze téméf dvé tietiny dnesnich muslimu jsou lidé ve véku do 30 let. Jsou vzdélani
a schopni vyuzivat socialni sit¢ a dalsi atributy moderniho zivotniho stylu. Do roku 2030 se

predpoklada, ze 29 % mladych lidi celosvétové populace (15-29 let) budou muslimové®?,

Po celém svété se spole¢nost zacina chovat vice ,,muslimsky* ve svém zptisobu zivota,
ale to vlibec neznamena konverzi k islamu. Stale vice lidi dava pfednost zdrave, bezpecné,
k Zivotnimu prostfedi Setrné vyzivé a také biopotravinam, transparentnim a férovym
obchodnim praktikdm — to vse lze pficist konceptu ,,halal®. , Islamizace ekonomiky (pohyb
k ,,muslimstéjSimu‘ zptisobu zivota) nebo jeji zména v souladu s principem ,,halal* probiha
dvéma zplsoby. Na jedné strané je ekonomika ovlivnéna neustalou poptavkou ze strany
muslimskych spottebitelti a na druhé strané se objevuje stale vice halal produkti a sluzeb,
které spliuji poZadavky moderni spolecnosti a jsou ve stale vétsi poptavee. V disledku toho
Ize vidét postupnou stabilni zménu Zivotniho stylu, ktera s sebou nese zvyseni individualni

poptavky po produktech, jez splituji pozadavky islamu®?.

3.3 Halal

Arabské slovo halal se do cestiny ptekladd jako povoleny. V isldmu slouzi jako
oznaeni povolenych &innosti a produktd!®. Tyto ¢innosti a produkty lze nalézt témér
v jakékoliv oblasti lidského zivota. Jde napiiklad o oblasti: potravinaiskych vyrobk,
obleceni, dekoraci, kosmetiky, parfumerie, osobni hygieny, rekreace, zabavy, ochrany
zivotniho prosttedi, prace, spravy majetku apod. Opak povoleného oznacuje pojem haram,
ktery v piekladu znamena zakazano.

Slovo halal je ve svété pomérné rozsitené. Halal je tedy nejen jidlo nebo obleceni,
které neni vyrobeno z veptové kiize, ale i uctivé vztahy v rodin€, skromny vzhled Zeny nebo
nikah (muslimsky svatebni obtad.). Podnikani by mélo byt také podle pravidel islamského

nabozenstvi. Neni povoleno zapojeni se do zakazané ¢innosti — obchod s alkoholem nebo

12 THOMAS REUTERS, DINARSTANDARD. OUTPACING THE MAINSTREAM: State of the Global
Islamic Economy Report 2017/18 [online].

13 JANMOHAMED, S. Generation M: Young Muslims Changing the World. New York, NY: Bloomsbury
Academic, 2016.

14 THOMAS REUTERS, DINARSTANDARD. OUTPACING THE MAINSTREAM: State of the Global
Islamic Economy Report 2017/18 [online].

15 OSTRANSKY, B. et al. Islamofobie po cesku: ¢esky odpor vici islamu, jeho vychodiska, projevy, souvislosti,
presahy i paradoxy. Praha: Vysehrad, 2017. s. 21.
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zakazanymi produkty (Korén, Surah 16:115). Nejcastéji je pojem pouzit k oznaceni masa
povoleného pro konzumaci v islamu. Mimo muslimské zemé koncept halal odkazuje

predevsim na potravinatské vyrobky.

3.4 Divody zakazu vepiového masa u muslimi a zida

3.5 Podminky vyroby halal a koSer produkti

Pii vyrobé halal produktd je potieba se fidit nasledujicimi zdroji: svatou knihou
muslimii Koranem; prohlasenim a ¢iny proroka Mohameda — sunnou; normami $aria;
rezolucemi a doporucenimi rady islamské akademie jurisprudence (figh). Koran dale
zakazuje konzumaci mrtvého masa, krve, vepfového masa a zvitat, kterd byla usmrcena ve
jménu jiného nez Boha; konzumaci zvifete zabitého uSkrcenim nebo jinymi zvifaty;
konzumaci zvifete usmrceného v dusledku Uderu, pAdu nebo bodnuti rohu. Dale je zakazané
Jjist drava zvirata (vlk, lev, tygr atd.), dravé ptaky (sokol, jesttab, orel atd.), zZlu¢nik a moCovy

méchyt zvitat, i kdyZ jsou porazeny v souladu s muslimskou tradici®®.

Halal v potravinach oznacuje vlastnost (kvalitu) produktu, ktery spliuje pozadavky

Saria. Tato kritéria kvality plati u jidla v podstaté jenom na masné vyrobky.

Pfi zkoumani muslimské historie si lze vSimnout, ze halal produkty byly pouzivany
véficimi po celou dobu jejich existence: od poc¢atku muslimskych kment ptes sdruzeni do
jediného naroda az doposud. Tyto produkty byly spojeny s koCovnym vedenim obchodu,
konkrétné s kofimi a velbloudy. Skot slouzil k potravé a k vyrobé obleceni. Tato reprodukce
byla Setrnd k Zzivotnimu prostfedi a ovlivnila kulturu zivota, femesel, tradic, zvyka,
a predevsim mentalitu muslim.

Jidlo, které je pro zidy piipustné, je oznatované pojmem koser (,,ifr* v hebrejsting).
Koser jsou oznacovany produkty, které jsou povolené z hlediska tradi¢niho Zidovského
prava, souboru zdkonii a pfedpisit judaismu, které reguluji nabozensky, rodinny
a spoleCensky Zivot véficich. Potraviny ¢i pokrmy, které jsou v judaismu zakazané ke
konzumaci, se nazyvaiji tref.

Toéra nevyjmenovava specifické vlastnosti pro rozliSeni povolenych a zakézanych
ptaki. Misto toho uvadi 24 zakazanych druhli driibeZe, zatimco vSichni ostatni ptaci jsou

povazovani za koSer.

18 Pozadi zékazu vepiového masa. e-islam.cz [online].

19



Co se tyce ryby, jsou stanovena dvé kritéria pro urceni, které ryby jsou kosSer. Ryba
musi mit ploutve a Supiny. Supiny musi byt snadno odstranitelné bez poskozeni kiize.
Vsichni mékkysi jsou zakazani. Na rozdil od masa a dribeze ryby nevyzaduji zadnou
specialni pfipravu. Rybi Supiny vSak musi byt pro spotiebitele viditelné, aby bylo mozné
zjistit koSer status ryb. Filé nebo mleté ryby by se proto nemély kupovat, pokud nejsou pod
radnym dohledem, nebo by filety mély mit k masu pripevnénou kizicku se Supinami. Kromée
toho je nakup ryb v nekoSer obchodé s rybami problematicky, i kdyz jsou Supiny neporusené,
protoze noze a stoly nejsou koSer, a proto je tfeba vyhledat rabinské poradenstvi.

Ryby a maso se nesmi jist spole¢n¢, ale mohou se konzumovat jako jeden chod za
druhym, dokonce i pfi stejném jidle. Aby je zidé nejedli spole¢né, neméli by pouzivat stejné
nadobi nebo piibory, aniz by je pted dal§im chodem umyli. Kromé toho by ¢lovék mél jist
néjaké pevné jidlo a mezi tim pit vodu nebo jiny napoj, aby si vycistil tsta od zbytku.

Pfi vyrobé koSer vyrobkd je potieba se fidit svatou knihou zida — Talmudem; tradi¢nim
zidovskym pravem; souborem zakont a piedpist judaismu, ktery reguluje nabozensky,
rodinny a spolecensky zivot véficich.

Pti vyrobé kosSer masnych vyrobk musi zvifata spliiovat soucasné¢ dvé vlastnosti.
Prvni je byt pfezvykavym skotem a druha je mit rozvétvena kopyta s hlubokym fezem (velky
a maly skot, kozy a ovce). Je v8ak povoleno jist maso pouze z piedni poloviny téchto zvitat.
Krk a hlava jsou tedy k jidlu ptipustné, ale zadni ¢ast zviiete je ke spotiebé zakazana.

Koser ptaci maso zahrnuje kurata, kachny, husy, holuby, bazanty, kiepelky a krity.
Co se ryb tycCe, za koSer jsou povazovany pouze ty, které¢ maji ploutve a Supiny. Mezi takové
ryby patii okoun, kapr, treska, platys, moisky vlk, sled’, makrela, Stika, sardinka, losos, tunak
atd.

o Tref (zakazand) zvitata jsou:

e Zvirata, kterd zemiela pfirozenou smrti.

e Zvitata, kterd byla roztrhana divokymi zvitaty.

e Zvifata, kterd nemaji soucasné¢ ob¢ vySe zminéné vlastnosti, coz jsou prasata,

kralici, velbloudi, koné, medvédi, psi.

e Ryby a mofsti zivocichove, kteti nemaji ploutve a Supiny — delfini, velryby, zraloci,

zubatky, rejnoci, thofi, korysi, humii, chobotnice, krevety, hlemyzdi, usttice.

e Dravi ptaci (sova, orel, pelikan atd.).

e Krev.
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Poté, co bylo zvife fadné€ porazeno, vyskoleny inspektor (bodek) zkontroluje vnitini
organy, zda nevykazuji jakékoli fyziologické abnormality, které mohou zptisobit, ze zviie
nebude kosSer. Zejména je tieba vysetfit plice, aby se zjistilo, ze v nich nejsou zadné srusty,
které mohou naznaCovat propichnuti plic. Pokud je nalezena adheze, bodek ji musi dale
peclivé prozkoumat, aby urcil jeji koser status. Je tieba poznamenat, ze zidovska inspekce
(bedika) ve vnitinich organech kromé splnéni pozadavki halacha (zidovské pravo) zajistuje
standard kvality, ktery pfevysuje vladni pozadavky.

Soleni masa:

Maso je nutné nejprve na pul hodiny namod¢it do studené vody v nadobé, ktera je
K tomu ur¢end. Poté, co nechdme z masa odkapat piebyte¢nou vodu, maso diikladné osolime,
aby byl cely povrch pokryt tenkou vrstvou soli. Méla by se pouzivat pouze hruba sil. Obé
strany masa musi byt osoleny. VSechny volné vnitini ¢asti driibeze musi byt odstranény.

Kazda cast musi byt namocena a osolend jednotlivé.

Pokud bylo maso nebo driibeZ naporcovano béhem soleni, nové odhalené plochy fezu

je nyni tteba na ptl hodiny namocit a také osolit.

Nasolené maso se necha hodinu na naklonéné nebo dérované plose, aby krev mohla
volné stékat. Dutina dribeze by méla byt oteviend smérem doli. Po nasoleni je tfeba maso

dukladn€ namocit a poté peClivé omyt, aby se odstranila vesSkera nanesena stl.

Podle zidovského prava musi byt maso zkoSerovano do 72 hodin po porazce, aby krev
neztuhla. Pokud bylo maso diikladn¢ namocené pied limitem 72 hodin, je poskytnuto dalSich

72 hodin k dokonéeni prvniho kroku procesu soleni.

3.6 Rozdil mezi halal a koSer produkty

Nékteré pozadavky na porazku zvifat jsou podobné pro halal i koSer potraviny.
Naptiklad je pouzivano maso zdravych zvitat, ktera jsou chovéana na krmivech a nepozivaji
antibiotika a hormonalni ptisady.

Porazku zvitat by méla provadét dospéla osoba (obvykle vétici), bez ohledu na statni
ptislusnost (Koran, Surah Al-Hajj 22:1). Pokud tedy zpisob porazky ma byt halal, provede
ji muslim. Pokud ma byt porazka koser, provede ji zid. Ritualni porazka skotu v judaismu se
nazyva Schita a provadi ji feznik Sochet.

Rezani hlavnich krénich tepen a jicnu by mélo probihat pouze jednou, bez prodleni

a co nejblize k hlavé. Rezani krku se provadi dlouhym a velmi ostrym nozem. Kiize, mékké
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tkang, jicen, pradusnice, kréni zily a kréni tepny jsou podfiznuté. Pfedpoklada se, ze touto
metodou porazky zvite zemie velmi rychle.

Jednou z podminek porazky zvifete je pfitomnost muslima, ktery ¥ika frazi ,,Bismillah,
Allahu akbar* — je zakazano pouzivat magnetofony a dalsi nahravky. Za zminku také stoji
to, e pro muslimy je koer maso povolené, ale opacné tomu tak neni. Zidé maji zakazano
jist maso, které bylo porazeno podle islamskych pravidel.

Pti koSer porazce Sochet vyslovuje modlitbu. Pied porazkou je zakazano zvire omracit
(Torah, Deuterenomy 12:21). Z tohoto duvodu neni povoleno pouzivat paralyzéry,
pneumatické zbrané a dalsi pistole s ndbojem, které by mohly zplsobit omraceni (razovy
Sroub miZe posSkodit oblast mozku zodpovédnou za chod srdce). Nepfijatelné je také
pouzivani oxidu uhli¢itého pti ohluSovani hospodarskych zvirat a nasledné porazce. Déle je
zakdzano Fezat tupym nastrojem, jelikoz to zvifeti pisobi utrpeni. Neni povoleno ani
odlupovat kiizi, srazet ve vrouci vodg, trhat pefi ¢i odfiznout jakékoli ¢asti téla zvitat, dokud
nebude jasné, ze vétSina krve vytekla. Halal a koSer zvitata jsou porazena oddélené od jinych
hospodatskych zvirat.

V Zidovské ritudlni porazce musi feznik projit specidlnim dlouhodobym vycvikem
a porazka musi byt licencovana rabinskou radou. Socheti kazdoroéné skladaji zkousky
a teprve poté mohou ritualné porazet zvirata. Piipordzce a zpracovani zvifat pomaha Sochetu
Sommer, ktery po porazce jatecné upraveného téla umisti koSer znacku na oddélenou hrudni

cast zvirete.

3.7 Pravidla porazky zvirete v islamu a judaismu

Muslimové maji ptisnd pravidla tykajici se isldmské porazky. Tato pravidla uvadéji:

e Porazku musi provadét rozumny dospély muslim.

e Muslim, ktery porazku provadi, musi pied provedenim fezu vyslovit Bozi jméno.

e BoZi jméno je feceno, aby zdiraznilo posvatnost zivota a aby bylo zvife porazeno
S Bozim souhlasem.

e Zvite musi byt zabito podiiznutim hrdla jednim souvislym pohybem ostrého noZe.

e Rez musi oddélit alespoti tii pridusnice, jicen a dvé krevni cévy na obou stranach
hrdla.

e Micha nesmi byt pferuSena.

e Pied usmrcenim se musi se zvitaty dobie zachazet.
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e Zvifata nesmi vidét zabijeni jinych zvitat.

e NiiZ se nesmi brousit v pfitomnosti zvifete.

e Cepel noze musi byt bez kazi, které by mohly ranu roztrhat.

e Zvife nesmi byt v nepohodIné poloze (Koran, al-An‘am 6:121).

e Pied dal§im zpracovanim je nutné nechat zvife vykrvacet a ujistit se, ze opravdu

neni zivé (Korén, al-Ma’idah 5:3).

Jelikoz je zviteci hrdlo ptetiznuto jednim rychlym pohybem ostrého noze, bezvédomi
nastane béhem nékolika sekund. Smrt poté nastava v dasledku mozkové hypoxie, nikoli
ztréty krve.

Porazku mize provadét pouze ten, kdo ma znalosti zakonti o porazce (Schita) a ovlada
jeji praxi. Dale by doty¢ny mél byt véfici a zbozny zid (Torah, Leviticus 22:28). Je béznym
zvykem, Ze Sochet musi obdrzet pisemné povoleni od uznavané rabinské autority, které
potvrzuje vyse uvedené kvalifikace.

Porazka musi byt provedena rychlym a hladkym fezem ostrého noze, jehoz Cepel je
bez jakychkoliv promacknuti a nedokonalosti.

Porazka se provadi podfiznutim priadusnic a jicnu. Tento zpisob porazky je v souladu
s tradici, ktera zabranuje péti nevhodnym postuptm, jez by zpusobily, Ze je zvife nevhodné
ke konzumaci.

Tyto postupy jsou:

e vahani nebo zpozdéni pii tazeni noZem;

e nadmérny tlak nebo sekani;

e zavrtani noze mezi priadusnice a jicen nebo pod kizi;

e provedeni fezu mimo uréenou oblast, trzna rana nebo natrzeni pridusnice nebo

jicnu, které by byly disledkem nedokonalé cepele;

e porazka rodict a mlad’at ve stejny den.

Zvite nebo drubez, které byly porazeny nespravné (nebo, jak jiz bylo uvedeno, ktera

nebyla porazena, ale sama zemiela), jsou povaZzovany za mrsinu (nevela) a jsou nevhodné

k jidlu (Torah, Deuterenomy 12:21).

3.8 Proces udélovani certifikace produktiim halal a koSer

Halal a koSer produkty maji své ochranné zndmky a certifikaty. Od roku 1950 se na

obalu koSer masa zadava pismeno K. To znaci, Ze se vyrobci postarali o ziskani koSer
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licence, aby uspokojili celosvétovy trh. Obaly halal masa se zacali znacit az v roce 1990.

Tyto ochranné znamky vypadaji takto:

Obrézek 1 Halal certifikaéni zndmka Obrazek 2 Koser certifika¢ni znamka

Zdroj’ Zdroj*8

Halal certifikace se ud¢luje nasledujicim zpiisobem:

1.

Vyrobce shromazdi informace o produktu a podpirnou dokumentaci, predevsim

podrobnosti o sloZzeni produktt.

. Vyrobce odesle zadost o certifikaci halal a uhradi poplatky za ptihlasku.

. Kontrolor kontaktuje vyrobce.

Vyrobce zajisti, aby skladovani, ptiprava, baleni a hotové zbozi ve skladovacich

prostorech odpovidaly protokolu halal.

. Auditofi naplanuji prohlidku vyrobnich zafizeni. Po kontrole sepiSou zpravu spolu

s navrhy a doporucenimi pro provoz zafizeni.

. Informace budou studovany certifika¢ni komisi halal. Pokud bude komise

spokojena, bude uzaviena dohoda.

. Po podpisu smlouvy a zaplaceni dalSich poplatki bude produktim udélena

certifikace halal.

. Na kvalifikované produkty pak 1ze umistit znacku halal.

17 Halal Certification Services. Exportersindia.com [online].
18 Kosher Certificate. TM Pipaliya [online].
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Koser certifikace prochazi podobnym zpiisobem:

1. Vyrobce vyplni formulatr s zadosti o udé€leni certifikace, ve kterém popise svoji
spole¢nost.

2. Kvalifikovany zastupce rabinské rady navstivi prostory vyroby, aby zkontroloval
vyrobu produktl a vhodnost udéleni certifikace.

3. Po navstéve zastupce posoudi, zda miize podnik obdrzet certifikaci.

4. Rada nasledné vypracuje smlouvu, kterd bude obsahovat v§echny pozadavky OU
(Orthodox Union) a poplatky za koSer certifikaci. Pokud s tim vyrobce souhlasi,
smlouva je podepsana a vracena kancelati OU. Vyrobci je nasledné zaslan
certifika¢ni dopis.

5. Vyrobce zavede nové etikety produktti, ozna¢eny symbolem OU, které mohou byt
ptedloZeny ke kone¢nému schvaleni.

6. Po provedeni vSech krokt je podnik ptidan do databaze.

3.9 Islamska ekonomika

S pojmem ,,islamska ekonomika® se lze poprve setkat v knize ,,Islami Maashiyat*
(,,Islamska ekonomika®), kterou napsal isldmsky ucenec Sayyid Manazir Ashan Gilani
a ktera byla vydana v roce 1947 v jazyce urdu. Podle Gilaniho je islamska ekonomika soubor
norem Saria, které pomahaji isldmskému finan¢nimu sektoru vydélkem asi 2,2 bilionu
dolard. Primérna ro¢ni mira rustu v tomto sektoru bude 9,5 % a do konce roku 2022 dosahne
3,8 bilionu dolari. Podle slov Gilaniho to je idealni ekonomicky systém, ktery je v souladu
s islamem.

Po Gilanim se mnoho odbornikti pokusilo vypracovat pesnou definici tohoto Sirokého
pojmu. Napfiiklad Hasanuz Zaman ve své knize ,,Ekonomické funkce muslimského statu*
(vydané v roce 1984) uvadi nasledujici definici: ,,Islamska ekonomika je schopnost
predchazet zneuzivani materidlnich zdrojii, uspokojovat potieby lidi a umoznovat lidem plnit
jejich zavazky viici Bohu a spolecnosti.“ Tak byla poprvé formulovana v§eobecné uznavana

a jasna definice pojmu ,,islamska ekonomika*.

3.9.1 Parametry halal ekonomiky

Miluvi-li se o parametrech halal ekonomiky, podle zpravy ,,Stav islamske ekonomiky

za roky 2017-2018“, piipravené a zvefejnéné Thomson Reuters ve spolupraci
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s DinarStandard, byla v roce 2016 velikost islamské ekonomiky odhadovana na 11,9 %

celkovych globalnich vydaji. V roce 2016 bylo mozné rozdélit vydaje muslimi do

nasledujicich kategoriit®:

jidlo a piti — 1,24 bilionu USD (~17 % z celkovych globalnich vydaji na podobné
produkty);

obleceni a doplitky — 254 miliard USD (~11 % z celkovych celosvétovych vydaji
na obleceni a obuv);

média a zébava — 198 miliard USD (~5 % z celkovych celosvétovych vydaju na
rekreacni a kulturni potieby);

cestovni ruch — 169 miliard USD (~11 % z celkovych celosvétovych vydaji na
zahraniCni cesty);

léciva a kosmetika — 140 miliard USD (~7 % z celkovych globalnich vydaji na
podobné produkty).

V roce 2015 piijmy z prodeje potravinaiskych vyrobku s certifikatem halal dosahovaly

415 miliard americkych dolart. Vydélek z prodeje obleceni pro muslimské zeny Cinil 44

miliard dolart a ptijmy z turistiky zaméfené na muslimy 24 miliard dolart. V roce 2016 bylo

mnozstvi aktiv v islamském finan¢nim sektoru cca 2,2 bilionu dolard. V roce 2014 Cinil

globalni ptispévek muslimskych spottfebiteli do globalni digitdlni ekonomiky, ktera je

odhadovéna na 1,9 bilionu dolarii, 107 miliard dolart (podil 5,6 %). Podle odhadt do roku

2020 jejich vydaje dosahnou 277 miliard dolart?®.

19 THOMAS REUTERS, DINARSTANDARD. OUTPACING THE MAINSTREAM: State of the Global
Islamic Economy Report 2017/18 [online].
20 THOMAS REUTERS, DINARSTANDARD. OUTPACING THE MAINSTREAM: State of the Global
Islamic Economy Report 2017/18 [online].
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Graf 1 Vydaje muslimu v miliardach dolara
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Zdroj?, vlastni Gprava

Koncept ,,islamské digitalni ekonomiky* vznikl a je v soucasnosti propagovan
a podporovan na statni urovni. Napiiklad v roce 2017 malajské ufady oznamily, ze do

prvniho &tvrtleti roku 2018 je nutné pripravit statni koncepci islamské digitalni ekonomiky??

3.9.2 Vyvoj ekonomiky a celkovy podil produkti halal ve svété

Celkovy globalni obrat halal produktt je v souc¢asné dobé 2,1 bilionu USD, v¢etn¢ trhu
S potravinami, jehoZz obrat je pfiblizné¢ 700 miliard USD. Soucasné tento trh vykazuje
kazdorocni progresivni rust. Tento rist Ize vysvétlit tim, Ze mnozstvi spotiebiteli téchto
produkti a sluZzeb se neustdle zvySuje. Je dileZité zdlraznit, Ze dnes znacnou Cast
konzumentt halal masa tvofi spotiebitelé, ktefi nejsou vyznavaci islamu. Tyto produkty si
vybiraji pro jejich vysokou kvalitu. Z toho vyplyva, Ze halal primysl vstoupil na globalni
trh produktt a sluzeb, pticemz pevné ziskal své spotiebitele i mezi lidmi, ktefi nejsou
muslimové. Podil potravinaiskych produkti halal na svéte je 20 %. V disledku vSech vyse
uvedenych skutecnosti projevilo mnoho spole¢nosti zdjem o tento trzni segment. Tyto
spole¢nosti nasledné po absolvovani certifika¢niho postupu obdrzely certifikat potvrzujici,

ze jsou jejich produkty v souladu s islamskymi kanony. Dana spole¢nost poté mize prodavat

21 Tamtéz.
22 Tamtéz.
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halal potraviny?®. Nize zobrazen4 statistika ukazuje trzni hodnotu halal potravin na celém

svété v roce 2017 a poskytuje piedpoveéd na roky 2018 az 2023 v bilionech USD.

Graf 2 Trzni hodnota halal potravin ve svété v bilionech USD

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Zdroj?*

3.9.3 Globalni trh s halal produkty

Novy Zéland a Australie jsou nejvétSim vyvozcem halal masa na svété, zatimco
Brazilie a Argentina jsou pfednimi svétovymi producenty halal dribeze?®. Produkty halal

maji velky potencial na globalnim trhu, coZ je mozné vidét na grafu 3 nize.

23 SHAHBANDEH, M. Market value of halal foods worldwide from 2017 to 2023. Statista.com [online].

24 Tamtéz.

25 ARDIANI ANIQOH, N. A. F., HANASTIANA, M. R. Halal Food Industry: Challenges And Opportunities
In Europe. Journal of Digital Marketing and Halal Industry, 2020.
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Graf 3 Globalni trh s potencialnimi halal produkty
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Velky pocet podnikatelti vidi rozsahly potencidl v halal produktech, protoze velké
procento muslimi cestuje tam, kde jsou halal produkty dostupné. V roce 2010 muslimové
tvoftili ptiblizné€ 23 % ze svétové populace. Kromé toho muslimové byli jedinou vyznamnou
nabozenskou skupinou, u niz se ptfedpokladalo, Ze poroste rychleji nez globalni populace
jako celek. V dusledku takového rozmachu roste i trh s halal produkty. V roce 2016 ¢inila
celosvétova trzni hodnota halal produktt pfiblizné 45,3 miliardy americkych dolari a v roce
2022 se oéekava nartist o zhruba 29 %2,

Halal jidlo v evropském regionu bylo rozdéleno podle hlavnich zemi. V evropském
regionu patii mezi nejvétsi producenty halal potravin nasledujici zemé: Spanélsko, Velka
Britanie, Francie, Rusko, Itilie a dalSi. Potravinaisky primysl v Evropé zac¢ina vnimat
potencidl halal potravin jako velmi slibny. Mezinarodni potravinaiské spole€nosti jako
Nestlé nebo Unilever jiZ roky nabizeji rlizné halal produkty v mnoha muslimskych zemich
svéta. Potravinaisti podnikatelé v Evropé, jako napiiklad némeckd uzenaiskd spole¢nost
Meemken, vyrabi rizné druhy uzenin v souladu s islamskymi pravidly. Kazdy tyden posila
témé 100 tun salamil, smaZenych klobas a dalSich halal uzenin prodejcim potravin
vV Némecku i mimo Némecko. Evropské zemé s vysokou muslimskou populaci se plné

ptizplsobily pfanim spotiebitelti a nadale pokracuji v rozvijeni tohoto primyslu.

%6 MUJAR, N. A., HASSAN, N. The Economics of Halal Industry [online].
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Existuje Sest zemi nebo regiont v blizkosti Evropy, které jsou pfevazné muslimské.
Patii mezi né Turecko, Azerbajdzan, Kazachstan, Albanie, Bosna a Kosovo. Co se ty&e po&tu
muslimtl v Evropé, nejvétsi muslimskou populaci ma Némecko, néasleduje Francie a poté
Velka Britanie. V téchto zemich je velké mnozstvi muslimskych imigrant. Pravé proto je
skvéla prilezitost pro muslimské zemé, jako je Indonésie, rozvijet halal potravinaisky

pramysl v Evropé¢.

3.9.4 Export

Brazilie je jednim z nejvétsich vyvozct halal masa do muslimskych zemi. Za rok 2019
vyvoz masa do Organizace islamské spoluprace, ktera zahrnuje 57 muslimskych zemi, ¢inil
16,2 miliardy dolart®’. Z nize uvedeného grafu vyplyva, ze Indie a Amerika ve vyvozu halal

masa tésné soupeti s Brazilii.

Graf 4 Export halal masa podle statu
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2" SHAHBANDEH, M. Leading exporters of halal foods to Organisation of Islamic Cooperation countries in
2019 (in billion U.S. dollars). Statista.com [online].
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Zdroj?®

Tato cCisla by méla rast. Populace muslimii by se méla do roku 2060 dostat ke
3 miliardam. Vétsi po¢et muslimii bude znamenat, ze Se poptavka po téchto produktech bude
nadale zvySovat. Proto je konkurence na vyvoz halal masa velmi silna. Spojené arabské
emiraty, Malajsie a Indonésie jsou nejvétsim exportnim trhem pro evropské potravinarské
vyrobky, které jsou certifikovany jako halal. Na evropském kontinentu jsou nejvétSimi
spotiebiteli Francie a Velka Britanie. HFCE (Evropska potravinova rada) certifikovala vice
nez 400 evropskych potravinafskych spoleCnosti, které jsou zaméteny na halal vyrobky.

Ocekava se, ze to zvysi riist halal potravinafského priimyslu v Evropé&?®®.

3.9.5 Faktory, které maji vliv na rozvoj trhu halal

Mluvi-li se o faktorech, které mohou zptsobit zménu na trhu, je nutné se obratit na
digitalni technologie a socialni sité — jsou to dulezité prvky pro expanzi islamské ekonomiky
za geografick¢é a politick¢é hranice. Prostfednictvim recenzi, reklamy a propagace na
socialnich sitich roste nejen povédomi o halal produktech a sluzbach, ale také poptavka.
Halal elektronické obchodni platformy, jako napf. aladdinstreet.com, dagangHalal.com
a zilzar.com, poskytuji prostor pro malé vyrobce, primyslniky a maloobchodniky pro vstup
na mezinarodni trh. Mobilni aplikace Muslim Pro umoziuje uZivatelim c¢ist Koran
z obrazovky smartphonu, pfipomind hodiny modlitby bez ohledu na momentalni lokaci

uzivatele a miize doporucit halal restaurace a mesity, které se nachdzi pobliz.

3.9.6 Halal cestovni ruch

Islam je nabozenstvi, které ma dana striktni pravidla i pfesto se odvétvi halal fadi mezi
nejrychlejsi rostouci oblast v cestovnim ruchu. VSichni podnikatelé se snazi své podminky
ptizpuisobit pravé muslimiim. Vzhledem ke statistikam, které ukazuji, ze halal roste velmi
rychle, zacaly rizné hotely svou nabidku sluzeb ptizptisobovat islamskym pravidlim
a nafizenim. Tento jev mél i za nasledek vznik mnoha cestovnich kancelari, které¢ své zajezdy

vytvéieji se zaméfenim na muslimské obyvatelstvo®.

28 Tamtéz.
29 MUJAR, N. A., HASSAN, N. The Economics of Halal Industry [online].
30 BELOPILSKAYA, Y. How Halal Tourism is Reshaping the Global Tourism Industry. EHL Insight [online].
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Muslimové vyhledavaji hlavné zemé, které dokazi zajistit potieby piislusejici
islamskym natizenim. Halal turismus je specificky a musi byt v ném splnéno nékolik kritérii
a norem, které prikazuje isldm obecné. Mezi zakladni specifika halal cestovniho ruchu spada
prisna absence alkoholickych napoji, vepfového masa, zakazan je také hazard. Halal je také
spojen se zasadami odivani se a s rozli¢nymi rituly®.

N¢ekolik zemi usiluje praveé o prildkani téchto turistti. Muslimové upiednostiuji hlavné
zemé asijského kontinentu, jde piedev§im o zemé, jako jsou Indonésie, Malajsie nebo
Turecko. Thajsko a Singapur se fadi mezi nejoblibenéjsi destinace muslimii. Na to, aby se
halal cestovni ruch mohl ve svété rozvijet, je tfeba, aby byla splnéna jista kritéria. Mezi
hlavni faktor se fadi nabidka halal gastronomie v ubytovacich a stravovacich zafizenich.
Cestovni ruch se zacal formovat a ptizpiisobovat islamu prostiednictvim hotelti, restauraci,
ale i letiSt . Vice letisté zacalo budovat v odletovych i v ptiletovych halach modlitebny, které

mohou véfici vyuzivat b&hem cestovani®? ,

S rostoucim halal turismem se spojuje 1 rozSifovani nabidek v oblasti cestovniho ruchu.
Vznikaji nové rezervacni systémy se zamétenim vylucné na muslimskych cestovatele. Mezi
nejznamgjsi rezervacni systémy patii Bookhalalhomes.com. Tento portal uréeny pro
muslimy s jistotou zajiStuje halal stravu a také prostory pro modleni. Halal cestovni ruch
podminil 1 vznik novych aplikaci, které maji slouzit hlavné muslimim. Tyto aplikace jsou
zaméfeny na hledani halal produkti a sluzeb. Aplikace obsahuji také informace o ¢asech k
modleni. Aplikace vyhledava stravovaci zafizeni, které nabizeji halal gastronomii,
a zprostiedkovava informace o moznych poznavacich vyletech. Mezi vyhledavané aplikace
muslimy patfi 1 aplikace HalalTrip. Poskytuje potiebné informace o vice jako 65 zemich,
nabizi produkty zaméfené na rozlicné druhy cestovani. HalalTrip obsahuje poznavaci
zdjezdy do Evropy, jakoz i dobrodruzné vylety &i ndkupy v Dubaji®*. Vznik novych

mobilnich halal aplikaci ovliviiuje celkovou ekonomiku cestovniho ruchu.

31 KAMIN, D. The Rise of Halal Tourism. The New York Times [online].
32 BELOPILSKAYA, Y. How Halal Tourism is Reshaping the Global Tourism Industry. EHL Insight [online].
33 KAMIN, D. The Rise of Halal Tourism. The New York Times [online].
34 BELOPILSKAYA, Y. How Halal Tourism is Reshaping the Global Tourism Industry. EHL Insight [online].
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4 Vlastni prace

4.1 Analyza vysledki dotaznikového Setreni

V Ceské republice je halal produkce velmi malo prozkoumana, odhadovany podet
muslimu je asi 22 000. Nicméné¢ pfti pruzkumu vV Praze bylo mozno nalézt n€kolik restauraci,

kde si mohou muslimové objednat maso, které je porazeno dle zasad halal.

Jak vyplynulo z metodiky prace ve druhé kapitole, celkovy pocet oslovenych
respondentt z fad muslimskych véficich €inil 716, kteti byli dotazovani na celkem tfi otazky.
Nejdiive se méli vyslovit k otazce, jak ¢asto nakupuji maso, pticemz si mohli vybrat ze ti
kategorii odpovédi. Jak je prezentovano v grafu 5, vétSina oslovenych (72 %) nakupuje halal

maso jednou tydné.

Graf5 Frekvence nakupu masa dle oslovenych respondentt
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= 1x tydné = 2-3x tydné = kazdy den

Zdroj: Vlastni zpracovani

Na zaklad€é vyhodnocenych dat je zjiSténo, Ze celkem 515 oslovenych respondentt
(72 %) nakupuje halal maso jednou tydn€, coz byla také nejcastéjsi odpovéd. 186
respondenttl uvedlo, Ze halal maso nakupuje 2x az 3x tydné (26 %). Pouze 15 dotazanych
nakupuje halal maso kazdy den (2 %), coz je naprosto irelevantni pocet oslovenych. Autor

prace nasledné, dle téchto odpovédi, oslovil respondenty s dotazem, pro¢ nenakupuji halal
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maso ¢astéji. Naprosta vétsina oslovenych mu odpovédéla, Ze v Ceské republice je pomérné
tézké nakoupit halal maso, a proto se musi spokojit s nakupem jednou tydné.

Druhé otazka byla zamétena na zjisténi, kde respondenti halal maso nakupuji, pficemz
méli na vybér ze dvou moznosti, a to bud v e-shopu (online nakup), nebo nékterém
Vv kamenném prazském halal obchod€. Z nize uvedeného grafu 6 jednoznacné vyplyva, ze

ptevazuje nakup halal maso v halal kamenném obchodg¢.

Graf 6 Misto nakupu halal masa

= Online = Halal kamenny obchod

Zdroj: Vlastni zpracovani

Sohledem na prezentované vysledky v grafu 6 lze stanovit, ze celkem 480
respondentti nakupuje halal maso v nékterém z halal kamennych obchoda v Praze (67 %).
Zbyly pocet oslovenych (236) naopak uvedlo moznost online ndkupu (33 %), coz je vSak
0 polovinu niz8i nez vySe uvedena skupina dotazanych. Je tedy ziejmé, Ze urcita skupina
respondentll, zejména téch ve star§im véku, nemé doposud informace o skutecnosti, ze lze
halal maso nakoupit také online. Tuto moZnost nabizi napt. spolecnost Halal Meat s.r.0.,
kteréd pusobi na ¢eském trhu jiz od roku 1990 jako dodavatel Cerstvého halal masa. Mohlo
by to usnadnit koupi masa lidem, ktetfi nemaji moznost kazdy den jezdit pro maso do jiné
lokace.
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Autor bakalarské prace se v neposledni fadé respondentti dotazoval i na to, kam
nejcasteji chodi na jidlo, do které vybrané restaurace, ptiCemz jim dal na vybér z nékolika
nejznaméjsich halal restauraci ¢i tzv. kebabaren, ptip. mohli dotdzani uvést i jinou moznost,
kterd stravovaci zafizeni navstévuji. Na zakladé grafu 7 vyplyvd, ze mezi oslovenymi

muslimskymi véficimi je nejoblibenéjsi kebabarna Istanbul Kebab.

Graf 7 Nejcast&jsi mista stravovacich zafizeni oslovenych muslimi
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Na podkladé vyhodnocenych dat z dotaznikového Setfeni bylo zjisténo, ze 211
respondentl nejCasteji navstévuje zatizeni Istanbul Kebab (29 %), nasledované stravovacim
zafizenim Jaffa restaurant (124 respondentl, tj. 17 %), restauraci Mangal restaurant
(98 dotazanych, tj. 14 %) a jinymi halal restauracemi (62 respondentt, tj. 9 %). Z téchto
vysledka také vyplyva, ze 60 % oslovenych muslimskych véficich navstévuje tfi halal
restaurace, a to Istanbul Kebab, Jaffa restaurat a Mangal restaurant. V této navaznosti se také
autor dotazoval vedeni uvedenych restauraci, kdo je obvykle navstévuje. VétSina

odpovédéla, Ze muslimii k nim chodi méné nez cizinct a Cechl.
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4.2 Analyza halal restauracnich zaiizeni a obchodt v Praze

V nize uvedené tabulce jsou uvedeny nejpopularnéjsi halal restaurace a obchody
s halal produkty, které se nachazeji v Praze. Autor bakalaiské prace stanovil nejenom jejich

nazvy, ale také je settidil podle toho, jaky sortiment svym zakazniklim nabizeji.

Tabulka 1 Halal restaurace a obchody v Praze

Restaurace a obchody v Praze
Nazev Sortiment Adresa
Barakat uzeniny a maso Putkinovo namésti 634/14, Praha 6 - Bubened
Halal Kebab restaurace Jateéni 1459/15, 170 00 Praha 7
Istanbul Kebab restaurace Politickych vézim 933/17, 110 00 Praha 1 - Nove Meésto|
Osman Kebab restanrace Politickych vézim 9, Praha 1- Nové Mésto
Al Karim restaurace Jindtidskd 11, Praha 1 - Nowvé Mésto
Medina Grill restanrace Opletalova 28, Praha 1 - Nové Mésto
Galaxy Food Halal maso, sladkosti, orientalni potraviny Evropska 24, Praha 6 - Dejvice
Halal Meat Halal maso, orientdlni potraviny Bofivojova 743/76, Praha 3 - Zitkov
Chez Amis Orientalni potraviny Spalend 15, Praha 2 - Nové Mésio
Farah Oriental Market maso, orientalni potraviny Myslikova 5, Praha 1
Mailsi Pakistani restaurace Lipanska 866, 130 00 Praha 3-Zizkov
Mumtaz Family Restaurant Halal restanrace Jablofiova 2136, 106 00 Praha 10-Zabéhlice
Rana restaurace Na Dédince 515, 180 00 Praha 8-Libena
Tajmahal Express restanrace Mozartova 10, 150 00 Praha 5
Jaffa restaurant restaurace Na Piikopé 12, 110 00 Staré Mésto
Bustan Kebab restanrace MNadraini 286, 150 00 Praha 5-Smichov
Matoka Cheesesteals & Burgers restanrace Bélehradska 98, 130 00 Praha 3-Zitkov

Zdroj: Vlastni zpracovani

Piesny pocet halal restauraci a potravinarstvi nejde odhadnout. V Praze jich je vice nez
56 a néktere se jako halal restaurace neidentifikuji, i kdyz nabizeji halal sortiment.

Pro otevieni halal obchodu nebo restaurace je nutno splinit né¢kolik podminek, a to:

1. Certifikat od auditu Statni veterinarni spravy

Pfi podnikani s zivo¢isnymi produkty je podle natizeni Evropského parlamentu a Rady
(ES) ¢. 853/2004 nutné provést inspekci v souladu s natizenim Evropského parlamentu
a Rady (ES) 2017/625. Jejim ukolem je ,posoudit funkcnost systému zajistujictho vyrobu
zdravotné nezavadnych potravin, posoudit shodu téchto systémii a postupii s pozadavky
platné legislativy“ (zejména tzv. ,hygienického bali¢ku®, jehoz soucasti jsou vedle obou
vySe jmenovanych natizeni jeSté natizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) €. 852/2004,
2019/624 a2019/627)%. Z auditu je pro kontrolovany subjekt vypracovidna zivére¢na

zprava. Podle miry posouzené shody je pak podnik ,oklasifikovan®. Klasifikace slouzi

% Audity dozorovanych schvalenych subjektt. Statni veterinarni sprava [online].
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k posouzeni vyvoje podniku, jeho srovnani s ostatnimi, a zejména pak k nastaveni nasledné
frekvence auditt, ptipadné i naslednych inspekci (Statni veterindrni sprava — Audity

dozorovanych schvalenych objektit). Podoba této certifikace je soucasti piilohy A.

2. Halal akreditace od oficialni islamské autority

Pro akreditaci se lze obratit na teoretickou cast, kde jiz byl vysvétlen postup ziskani
certifikace. Je nutno ale dodat, ze cena takové certifikace je v kazdém piipadé rizna —
velikost podniku, zaméstnanci, produkty, mnozstvi produkti a celkova rozsahlost podniku
ma velky vliv na ceny dané certifikace. Na certifikaci je mozné se obratit na AHAA
(Australian Halal Authority and Advisers), tato spole¢nost je na islamském trhu znama
a daveéryhodna.

3. Predem domluveny dovozce masa

V Cesku piisobi, jak jiz bylo zminéno diive, firma s ndzvem Halal Meat s.r.0. Ceny za

maso maji vys$si nez v Polsku a Belgii, ale kvuli tomu, Ze si obchodnik nemusi platit dovoz,

se ceny vyrovnaji.

VéK minimalné 18 let
Zpisobilost k pravnim ukontm
Bezuhonnost

Odborna zpusobilost

© N o g &

Danova bezdluZznost v oblasti podnikani, bezdluZnost vici spravé

socialniho zabezpeceni a bezdluZnost vici zdravotni pojistovné
9. Misto prodeje
10. Pravnik
Prévnika je dalezité uvést, protoze lidé Casto délaji chybu, Ze si pravnika nenajimaji,
a poté si zpuisobuji problémy se zakonem. Osoba, ktera nikdy nepodnikala, by si méla davat
pozor na zakony, porusi-li zdkon obchodnik, miize mu hrozit velkd pokuta. Tak tieba
v dubnu 2021 se nékteré restaurace dopustily poruseni zdkona a musely vyplatit pokutu,

ktera Cinila jeden milion korun.
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4.3 Moznosti halal cestovniho ruchu v Ceské republice

V piipravné fazi byly vyty¢eny dva hotely v Karlovych Varech, od kterych mohl autor
ziskat potifebné informace. Zaméfil se na ubytovaci jednotky ve mésté Karlovy Vary, kde se
muslimské klientela soustied’uje a piedevsim na hotely, které maji zkuSenosti s takovou
klientelou. Hotely byly vybirany se zdmérem zjistit fakta ohledné sluzeb specializovanych
pro muslimy. Pfi1 vyzkumu byly stanoveny formy otazek, na které¢ autorovi odpovédéli

divéryhodni respondenti.
Hotel ¢. 1

Pti vyzkumu autor kontaktoval hlavniho manazZerka hotelu. Oslovil jej s cilem zjistit
informace ohledné sluzeb v tomto hotelu. Polozil mu 26 otazek tykajicich se se Zivota
muslimi v Ceské republice a piizptisobovani sluzeb muslimim v hotelu. Po celkovém

vyhodnoceni rozhovoru mohl autor vyhodnotit ptislusna data.

Muslimové se o znamych Karlovych Varech dozvidaji diky nékterym cestovnim
kancelarim, a také diky rezerva¢nim systémtim . Mezi hlavni rezervacni systémy, pies které
muslimové kupuji pobyty v Ceské republice, jsou Booking, Expedia a HRS. Jejich hlavnim
ucelem navstiveni hotelu je pfedevSim pracovni cesta a byznys. Za timto ucelem se hodné
muslimt ubytuje pravé v osloveném hotelu. Muslimové, ktefi cestuji za ucelem byznysu,

nemaji n¢jaké specialni pozadavky béhem pobytu v tomto hotelu.

Hotel spolupracuje s mnoha cestovnimi kancelafemi z Rakouska, Némecka a Izraele,
coZ jim zarucuje poiizeni stalych klientl. Pii ubytovani muslimskych klient se vyuziva
anglicky jazyk, ktery casto muslimové ovladaji. Hotel neposkytuje tlumocnické sluzby
arabského jazyka. Hotel béhem pobytu muslim nenabizi ve svych pokojich pfedméty , které
slouzi k modleni. Za tyto predméty se povazuje znak qibly, koberecek nebo vytisky
z Korénu, zda si je muslimové donesou s sebou, jiz neni znamo. Hotel neposkytuje ani
mistnost urcenou k modleni, pokud by muslimové zadali takovou podminku, hotel je
schopen takové prostory vytvofit. Umoziiuje muslimim vyuziti tzv. Casné snidané pfi
dilezitém svatku Ramadan. Béhem jejich pobytu maji muslimské Zeny dovoleno byt
Vv hotelu zahaleny tak, jak jim to nafizuje vira. Muslimové nezadaji ani oddélené prostory ve

wellness ¢&i fitness centrech.

Toto ubytovaci zatizeni neupravuje specidlni design hotelu pied ptichodem muslima.
Zaméstnanci hotelu nepfizplisobuji své pracovni uniformy této klientele. Sluzby pro

muslimy nejsou v Ceské republice vytvateny trvale. Prostfedky uréené k modleni, vytvateni
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menu pro muslimy, separace wellnessu ¢i fitness centrum pro muze a zeny, vytvoieni
modlitebnich prostor nebo celkové ptizpisobeni sluzeb muslimiim. Hotely takové sluzby
nemaji potad, nebot’ prichod muslimi do Ceské republiky neni tak vyrazny. Hotelam by se
takové sluzby nevyplatilo poskytovat, bylo by to pro né pfili§ neefektivni.

V ramci celkové analyzy rozhovoru dosel autor bakaldiské prace k nazoru, ze
muslimsti klienti nemaji specialni poZzadavky b&hem pobytu v hotelu v Ceské republice.
Dokéazi se adaptovat v mnoha smérech v€etné gastronomie. Pokud by na nékterych
podminkach klienti trvali, hotel dokaZze urcité pozadavky splnit. Hotel by umél zajistit
vytisky Koranu do pokojt, vytvotit prostor pro modleni, béhem svatku Ramadan podavat
¢asnou snidani nebo oddélit procedury pro Zeny a muze. Hotel by vSak nedokazal odd¢lit

bazénové prostory pro ob¢ pohlavi.
Hotel ¢. 2

Druhy osloveny hotel v Karlovych Varech disponuje 121 pokoji, wellnessem, riznymi
druhy saun, bazény a restauraci. V hotelu se nachazi také fyzioterapeuticka ambulance, ktera
je pod dohledem Iékatil. Provadé)i se zde procedury a cviceni zaméfend na pohybové ustroji
¢1 celkovy pohybovy aparat. Hotel nabizi prostory 1 pro kongresy. V nabidce ma nékolik
mistnosti, kde lze uspotadat rizna Skoleni, setkani firem, konference, seminafe nebo akce
pro firmy.

Pfi pruzkumu sluzeb v tomto hotelu autor komunikoval s jeho provoznim feditelem.
Hotelové sluzby, které jsou poskytovany muslimim, se v mnoha smérech shoduji se
sluzbami Vv pfedchozim hotelu. Hotel ¢. 1 je nav§tévovan muslimy piedev§im v 1été.
Diivodem jsou pftili§ vysoké teploty v jejich rodnych zemich. Béhem téchto teplych dni
preferuji navstévnost chladnéjsich zemi, jako je i Ceska republika. Sluzby v hotelu nejsou
ptizptisobeny trvale, vétsinou pro muslimské klienty plati stejna pravidla a jsou jim nabizeny
tytéZ sluzby jako jinym zakazniktim.

Muslimové Casto zadaji klimatizaci v pokojich. Je to jedna z podminek pii ubytovavani
takovych klientt, kterou hotel zaevidoval. Hotel nevyuziva tlumocnické sluzby, s klienty se
dorozumivaji anglickym jazykem. Jidelni listek je v hotelu sestaven z riznych druha jidel.
Muslimové si mohou vybrat z Siroké nabidky. U téchto klient je registrovana zvySena
poptavka po syru a po jidlech, jako je volské oko nebo michana vejce. Hotel upravil stravu
ptfi veCefich a snidanich a pftizptsobil ji muslimskym zakaznikim. Uvedeny hotel

neposkytuje témto klientim né&jaké specidlni sluzby. Pokoje nedisponuji potfebnymi
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modlitebnimi prosttedky, jako je Koran, modlitebni koberecky ¢i znak qibly. Pro tyto klienty
nejsou vytvoreny ani trvalé modlitebni prostory, které by muslimové mohli navstévovat
béhem svého pobytu v hotelu. Muslimové, ktefi jsou zde ubytovani, nezadaji oddélené
bazénové prostory, sauny ani oddéleny wellness. Klientim se hotel neptizptsobuje ani
V oblasti animacnich sluzeb, nevytvaii pro né tematické vecerni programy, rovnéz se
neupravuje ani design hotelu pro ptijezdem takové klienty. Ubytovaci zatizeni dovoluje
nosit islamskym zendm odévy, které jim vira natizuje.

MOV Wy

dukladngjsi ¢isténi hotelovych pokoji a prostor, kde prevazné pobyvaji. Témto podminkam
se hotel pfizpusobil a béhem pobytu muslimu hotel zvysil pohotovost v této oblasti. Hotel
zaznamenal, ze muslimové navstévuji Ceské cestovni kancelatre a agentury, chtéji poznavat
¢eskou kulturu, coZ podporuje domaci ¢esky cestovni ruch, také navstévuji mnoha obchodni

centra v Ceské republice.

Obecné se take tento druhy hotel nepodiizuje muslimskym tradicim a zvykam. Jisté
pozadavky muslimskych klient v oblasti gastronomie a doplitkovych sluzeb dokaze spinit,

nevytvari je vSak trvale.

5 Vysledky a diskuse

V piredchazejici kapitole byly zpracovany vysledky jak dotaznikového Setfeni, tak bylo
také dale zjisténo, jaké podminky musi splnit provozovatel¢ halal restauraci, aby mohli
zpracovavat a nabizet halal maso a produkty z néj. Soucasti vyzkumného Setieni bylo proto
také dotazovani se vétSiho poc¢tu muslimskych véticich, jak ¢asto nakupuji halal maso,
V jakém typu obchodu a jaké typy restauracnich zafizeni navstévuji. Z téchto tii otazek
vyplynulo, ze 72 % oslovenych respondentii nakupuje halal maso jedenkrat tydné. Je tieba
si proto polozit otdzku, zda pravé tato odpovéd’ neni nasledkem toho, ze muslimsti
spottebitelé nemaji ptili§ velké moznosti, kde halal maso nakoupit. Ostatné n€kteii se na to
také odvolavali, ze halal maso je pro né téZko dostupné. Autor bakalaiské prace se v této
navaznosti domniva, Ze by bylo vhodné, aby se vice dozvédéli o moznosti online nakupu
halal maso od spole¢nosti Halal Meat s.r.o0. Je tieba si téZ uvédomit dalsi skutecnost, a to, Ze
pravé Praha nabizi v Ceské republice nejsir§i moznosti, kde je mozné nakoupit halal
produkty, nejenom maso. Z osobnich pozorovani a i dalsich rozhovord s jinymi

muslimskymi véticimi v jinych méstech, nez jenom v Praze, autor zjistil, ze fada muslim
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nema vibec zadnou moznost nadkupu halal masa, a proto bézn¢ nakupuje kufeci nebo kruti
maso ze supermarketi a hypermarkett. Né&kteti uvadéli, ze vSak v téchto obchodech
nekupuji hovézi maso, nebot’ to jiz neproslo ritudlni porazkou, a v tomto piipadé by jiz
hovézi maso neodpovidalo halal masu dle zasad islamu, avsak dle jejich minéni kufeci nebo
kriiti maso tyto pozadavky v nehalal obchodech spliuje. Z dostupnych udajii dotaznikového
Setfeni také vyplynulo, Ze muslims$ti véfici navstévuji halal restauracni zafizeni typu
kebabaren. Klasické halal restaurace viak v Ceské republice neexistuji, nebot i zde je mozné

si objednat alkoholické napoje, coz koncept halal restauraci ze zasady neumoZnuje.

Zarovet se Ize domnivat, Ze i pro Ceskou republiku je vyznamny sektor halal turismu,
a to vnékterych Ceskych destinacich, zejména lazenskych, kam dojizdéji muslimove
zZ celého svéta, zejména z Perského zalivu (Kataru, Kuvajtu, Spojenych arabskych emiratt
apod.). Zde by se proto bylo mozno domnivat, Ze pro hotely by se naopak vyplatilo, kdy této
specifické skupiné klient umoZnily plné vyznani jejich muslimské viry. Bylo by vSak
zapotiebi v této oblasti realizovat hlubsi vyzkumy. Ceské republika je totiz nadale zemi
s nizkopocetnou muslimskou komunitou, a je tedy otazka, do jaké miry lze v této oblasti
konkurovat zemim, jako je Francie ¢i Némecko, kde je nabizeny sortiment halal produkta
a sluzeb §irsi, coz odpovida také mistni poptavce.
6 Zavér

Tato bakalaiska prace se vénovala v soucasnosti dillezitému sektoru ekonomiky, a to
halal produktim a sluzbam. Jak jiz na to bylo upozornéno v jednotlivych ¢astech prace,
skupina muslimskych véticich je nejvice rostouci kategorii véticich a lze do budoucna
ocekavat jeji vyrazny rist zejména v Evropé. Tomu také odpovida poptivka po halal
produktech a sluzbach. V praci bylo feSeno, co vSe, je mozné pod halal produkty shrnout,
ataké to, ze halal muze byt i cely dilé¢i sektor ekonomiky (halal cestovni ruch, halal
potravinaisky pramysl aj.).

Ackoliv Ceska republika predstavuje v Evropé zemi spie s nizkym poétem muslimi,
1 pfesto zde dle odhadi Zije 20 az 30 tis. muslimil, z pfevazné vétSiny se zahrani¢nim
pivodem. Nicméné urcita ¢ast z nich je také konvertity, ktefi mnohdy dbaji na dodrzovani
zasad a pozadavka dle islamu vice neZ ptistéhovalci. Na zéklad¢ toho se 1ze domnivat, Ze do
budoucna se i zde bude stale vice sektor s halal vyrobky a sluzbami rozvijet. Jiz z toho

diivodu, Ze do Ceské republiky, zejména do lazeniskych mést, ptijizd€ji muslimsti vétici za
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lazeniskou 1é¢bou, a pro Ceskou republiku by bylo vyhodné vyhovét jejich pozadavkiim
a zvyklostem, coz je jiz dnes v zahrani¢i zcela bézny trend (tzv. halal-friendly hotely apod.).

Z dotaznikového Setfeni autor bakalaiské prace zjistil, Zze 72 % oslovenych
muslimskych véficich kupuje jednou tydné halal maso, pfiCemz nadpolovi¢ni vétSina tak
¢ini v halal kamennych obchodech. Mén¢ Casto se respondenti zmifiovali 0 moznosti online
nakupu, coz ale mize byt dano tim, Ze o této moznosti nemaji informace. Dotazana skupina
respondentll také uvedla navstévu halal restauraci, pfedev§im jedné vybrané kebabarny
Istanbul Kebab, ptip. dalSich halal restauraci. Jejich provozovatelé se v§ak zminili o tom, ze
jejich hosty jsou spise cizinci a Cesi neZ samotni muslimové.

Hovofit 1ze také o tom, ze nartstajici poptavka muslimil po cestovani ma dopad na
mnohé zmény, které lze pozorovat v nabidkach podnikt v oblasti cestovniho ruchu. Této
nové forme cestovani se piizpisobilo mnozstvi zahrani¢nich hoteld a cestovnich kancelafi.
Priizkumy a statistiky ukazuji, Ze kazdym rokem se nabidka v cestovnim ruchu ptizptisobuje
pravé muslimim. Trendy halal hoteli se soustted’uji ke splnéni vSech pozadavki muslima
na striktni normy a zasady nabozenstvi. Halal hotely se nachazeji zejména v zemich, kde
pievazuje muslimské obyvatelstvo. Cisla ukazuji, ze halal cestovni ruch je velkym zdrojem
finan¢nich ptijmi v riznych oblastech cestovniho ruchu. Muslimové se fadi mezi klienty,
ktefi si dopfteji vysoce kvalitni sluzby. Jednd se tak o pobyty v luxusnich ubytovacich
zafizenich, stravovani se v drahych restauracich a nakupy kvalitnich doplikovych sluzeb.
Kazdym rokem pfijede do Evropy velké mnozstvi takovych cestujicich. Mnohé pruzkumy
a analyzy ukazaly celkovy dopad nartstajiciho halal cestovniho ruchu na bezpec¢nostni
opatteni. Nartstajicim vlivem halal cestovani nékteré zeme zacaly nafizovat striktni kontroly
muslimskych turistd. S takovym trendem pfichazeji i nové vydobytky techniky, které byly
navrzeny s cilem zjistit nejpodrobnéjsi informace o muslimském cestujicim. Riizné statistiky

ukazuji, jakou vaznost méla situace, ktera se odehrala 11. zafi v roce 2001 v USA.

Rozvoj halal cestovniho ruchu zpusobilo vznik novych rezervac¢nich systému, které se
zaméefuji jen na islamsky cestovni ruch. Halal rezerva¢ni systémy poskytuji vylu¢né halal
ubytovaci zafizeni, které spliiuji obecné zdsady islamu. Rozmach tohoto typu turismu
podnitilo tvorbu novych mobilnich halal aplikaci. Dnes existuji aplikace, vyluéné pro
muslimy, jako je napt. Muslimpro, ktery je urcen i pro ¢eské muslimské véfici. Tento novy
trend nabizi klientim vybér pamatek islamského ptvodu, halal restauraci a obchodi

i v Ceské republice, ukazuje v uréité oblasti viechny dostupné mesity a zné i &asy k modlen.
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Lze na zaklad¢ vySe uvedeného ptredpokladat, ze oblast halal obchodli a obecné podnikani

se bude postupné rozvijet i v Ceské republice a obecné ve sttedni Evropé.
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