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UVoD
Tato bakaléiska prace se vénuje V prvni fadé€ logu, které je jednou z dulezitych slozek
firemniho designu. Je to jedna z nejviditelnéjSich prvkl dnes jiz skoro kazdé firmy,
organizace, produktu, sluzby, akce, festivalu, ale i tfeba samotné osoby. Opravdu zijeme
v dob¢, kde ma své logo kde co. Logo je néco, co obvykle provazi znacku po cely jeji
obchodni zivot a spoleéné€ s ni se vyviji a méni. Loga jsou soucasti naSeho Zivota
a béhem jediného dne jich okolo sebe spatfime tisice. Jako své téma jsem si ho vybrala,
abych vytvoftila uceleny piehled o tomto grafickém ,,malu®, které¢ dokaze tak velké véci.
Tak velké, ze vytvori ,,tvai* znaCky, a muze se vryt do paméti miliont lidi a zGstat

V nich uz navzdy, jako je tomu u téch nejznamé;jsich log svéta.

Ve spojitosti slogem je ma prace zaméfena na logomanual, coz je piirucka,
ktera definuje zakladni varianty loga a obsahuje pravidla, jak se ma a nema s navrzenym
logem pracovat. Tato pravidla jsou vétSinou ur¢ena samotnym autorem loga — grafikem.
Tato pravidla zajistuji jednotnost pouzivani loga na rlznych typech firemnich
materiald. Dale pfipadné slouzi jako ndvod pro osoby, které budou kromé autora
s logem pracovat. Logomanual je dokument, ktery by mél byt soucasti kazdého nového

loga a jehoZ obsah byvé individudlni.

V této praci uplatiiuji jak své teoretické tak i1 praktické védomosti ziskané ptredchozim
studiem grafického designu a mou dosavadni praxi v tomto oboru. V praktické casti své
prace se proto vénuji svému vlastnimu projektu zaméfenému na logo a logomanual,
abych v ném nazorné ukazala prubéh tvorby loga a po jeho dokonéeni i vytvofeni

logomanualu.

Cilem prace je popsat funkci a tvorbu loga a logomanualu a tyto poznatky aplikovat
na vlastni projekt obsahujici logo a logomanual. Prace je rozdé€lena na dvé c¢asti —
teoretickou a praktickou. Prvni kapitola se vénuje struéné znacce, které je logo soucasti
a logo zni tudiz vychazi. V dalsi kapitole se jiz zaméfuji na samotné logo,
proc je dilezité, jakou ma historii, s jakymi trendy v logach se mizeme setkat v dnesni
dobé a co to znamena redesign loga. V posledni ¢asti vénované logu se pokusim popsat
a zamétfime se na detaily loga, jako je jeho barva, pismo a jak svou praci prezentovat

klientovi. Popisi i jaké procesy predchazeji samotnou tvorbu loga a jak dulezité



je v dnesni dobé Casto opomijené skicovani jesté pied tim, nez usedneme k pocitaci.
Treti kapitola se vénuje logomanualim a pravé jejich dilezitosti a jejich tvorbé.
Co vSechno miize logomanudl obsahovat a pro¢ ulehCuje zivot lidem, ktefi budou
pracovat s logem v praxi. V celé praci uvedu pro piedstavu rtizné obrazové piiklady
vyvoje log, redesignu loga, novinek ve zptsobu feSeni log a dalsi. V pfiloze pak najdete

piiklady dobte provedenych logomanualt.

Teoretické poznatky se pak stavaji vychodiskem pro ¢ast praktickou, ve které je mnou
navrzené logo muzikalu Chicago a logomanual k tomuto logu. Vysvétlim v ni podobu
loga, co m¢ inspirovalo pii jeho tvofeni a jak jsem dosSla ke konecné podobé¢ loga.
Pokusim se Vam logo ukéazat v tom nejlepsim svétle a vystihnout vSechny jeho
prednosti. Jeho pouZitelnost v praxi pak dokdzu diky logomanudlu, ktery obsahuje
vSechny potiebné technické parametry loga. Kromé tvorby loga a logomanuélu
se prakticka cast vénuje také aplikaci loga na rizné materidly, které predvedou logo,

jak by fungovalo v praxi.
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TEORETICKA CAST

1. LOGO JAKO SOUCAST ZNACKY

1.1 Znacka a jeji funkce

Je to pravé znacka, co odliSuje samotny produkt nebo sluzbu od konkurence a pravé ona
déla onen produkt nebo sluzbu jedine¢nym. Obecné se pod pojmem znacka rozumi
jméno, logo a dalS§i smysly vnimatelné symboly, které pomdhaji diferencovat
se od ostatni nabidky v dané kategorii. Znacka ma vSak mnohem vice vyznamu,
je to napiiklad zn¢lka televiznich zprav, zpusob prezentace, ptistup zaméstnanct, détska
menu s darky, sluzby zédkaznikiim a détské atrakce uvnitf a vné restauraci s rychlym
obcerstvenim. Tyto piiklady a mnoha dalsi tvoii dohromady identitu znacky. Znacek
je plny svét a spotiebitelé u nich poméiuji vztah mezi pocitovanym piinosem a cenou.
Ptinos se pohybuje v rovin¢ funkéni a v roviné psychologické, ktera je Castéjsi.
Psychologicky pfinos mize mit produkt pro uzZivatele naptiklad ten, Ze diky nému
uzivatel komunikuje svému okoli svou individualitu, kreativitu nebo pfislusnost k urcité
skupiné€ (naptiklad znacka Apple). Silnd znacka je pak ta, kterd mé vztah pocitovaného

vr . v N v oo v ool
ptfinosu a ceny v rovnovaze nebo pomér hodnoty k cené¢ prevysuje ocekdvani.

Znacky délime na produktové, které oznacuji konkrétni vyrobek nebo sluzbu napi. Ariel
a na znacky firemni, oznacujici podniky napt. Procter & Gamble. Znacky produktové
a firemni jdou spolu ruku v ruce.? Znacka ma nejen funkci identifikacni, ale dale funkci
garanCni a personalizacni. Funkce garan¢ni znafce umoZiluje reprezentovat kvalitu,
kterou zédkaznik ocekéva. To dava zakaznikovi jistotu, pokud nemuze objektivné
posoudit kvalitu produktu. Diky funkci personaliza¢ni, znacka zatazuje produkt nebo

~ w . r *r r A r 3
sluzbu do urcitého socialniho prostiedi.

! STEJISKALOVA, Dita, Strategie firemni komunikace., 2008.
2 STEJSKALOVA, Dita, Strategie firemni komunikace., 2008.

* VYSEKALOVA, J. a J. MIKES. Image a firemni identita., 2009.
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Uspésnost znacky je méfitelna podle nékolika faktort: povédomi o znadce, vérnosti
zakaznika ke znacCce, vnimani kvality a asociace, které¢ odliSuji znacku od konkurence.
Komunikace a marketing dévaji znacce moc ovliviilovat rozhodnuti zakaznikd,
a proto ¢im daslednéjsi komunikace a marketing jsou, tim je znacka siln€jsi a jeji cena
vy$sit Zebfitek nejdrazSich znadek svéta roku 2014 (viz. Tabulka 1) vede znacka
Googlu, kterd po trech letech ptedcila Apple. Podle Ivana Tomka, $éfa vyzkumné
organizace MR Think, je tomu tak také diky tomu, Zze Google vstoupil do naseho

slovniku: ,,Vygooglovat je dnes néco jako vyluxovat. Takovou silu Apple nem4*.

Tabulka 1: Nejdrazsi znacky svéta za rok 2014

Misto Znacka l(_lrr? %r_]ngD)
1, Google 158,8
2 Apple 147.9
3. IBM 107,5
4. Microsoft 90,2
5, McDonald's 85,7
6. Coca-Cola 80,7
7 Visa 79,2
8. AT&T 77,9
9, Marlboro 67,3
10. Amazon 64,3

Zdroj®

* STEJSKALOVA, Dita, Strategie firemni komunikace, 2008.
®> NIKITA POLIAKOV. Hospoddrské noviny [online]. 21. 5. 2014.

® POLJAKOV, Nikita. Top 2014. In: Hospoddrské noviny [online]. 2014.
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1.2 Identita znacky

V této kapitole se dostavame k tomu, pro¢ viibec o znacce jako takové v souvislosti
s logem hovofime. Identita znacky se sklada z mnoha znaku, ale jednim z nich je pravé
jméno, graficky systém a marketingova, prodejni a komunikacni strategie. Smichanim
téchto prvka vznika nekonecna fada jedinecnych znacek liSicich se jménem a vizudlni
podobou. Identita znacky se vyviji a to podle toho, jak na ni ptisobi vnitini faktory,
jako je formovani filosofie podniku a vnéjsi faktory, jako déni na konkurencni scéné,

R I ’ s 7 . v v . vr 7
vefejné minéni, vyvoj cilové skupiny, zmeény ve spolec¢nosti a dalsi.

Pted vznikem samotného loga vznikd nejdiive jméno, které hraje skutecné velice
dilezitou roli na trhu i v Zivoté kazdé nové firmy, organizace, vyrobku nebo sluzby.
Jména jsou vytvaiena z mnoha pohledil. N&které znamé firmy jako Ford nebo Skoda
jsou pojmenované po svém zakladateli. Jiné firmy sazeji na symboly zvitat, napiiklad
lva nebo orla. Svétové znacky jsou také Casto dobie slabikovatelné, naptiklad Adidas,
Mercedes nebo Cinzano. VétSinou lepsi jsou v praxi krats$i jména, protoze jsou uderné;si
a lépe zapamatovatelna, také jsou vhodnéjsi naptiklad na etikety a obaly. Piikladem
firem s kratkym jménem jsou Jar, Agip nebo DNES. Jako jméno lze pouzit i inicidlové
zkratky jak to udé¢lala firma IBM (International Business Machines) nebo firma
BP (British Petrol).® Jméno by mélo byt pfedeviim vyrazné, snadno vyslovitelné
a zapamatovatelné. Pied osvojenim si nového jména je vhodné provést n€kolik testl
nového jména a to test asosiacni, kdy osloveni lidé feknou, jaké piedstavy v nich jméno
vyvolava, test preferen¢ni, ktery nam pomuze vytvoftit pofadi oblibenosti navrhovanych
jmen a test zapamatovatelnosti.’ Po vzniku jména nastava ten spravny &as pro logo nové
znacky. Logo ztvariiuje graficky jméno a to pomoci pisma, grafickych symbolt a barev.
Je slozkou firemni identity a Sitfeji také corporate identity. Dikladnéji se logu budeme

vénovat v nésledujici kapitole.

" STEJSKALOVA, Dita, Strategie firemni komunikace., 2008.
8 VYSEKALOVA, Jitka a J. MIKES. Reklama: jak délat reklamu., 2010.

¥ STEJSKALOVA, Dita, Strategie firemni komunikace., 2008.
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2. LOGO

Pro zacéatek by bylo nejspis vhodné fici, co vlastné slovo ,,Jlogo* znamena a jaky je jeho
vyznam, protoze je dobré védét vse o slové, které se v této praci opakuje nespocetné.
Slovo ,,logo* je odvozeno od feckého logos, coz znamena jak ,,slovo, tak 1 ,,rozumnou
myslenku®, takze je tak trochu paradoxni, Ze obecné¢ piijimanym vyznamem slova
,»logo* je v angli¢tiné a mnoha dalSich jazycich ,,obrazovy symbol®, ktery obvykle

«10

zastupuje néjakou obchodni znacku.“™" Kvalitni a dobré logo ma tu ptednost, ze dokaze

a propagace. Je také zakladnim prvkem jednotného vizualniho stylu neboli corporate
identity. Logo je vétSinou na vSech produktech a materidlech firmy, ¢imZ pomaha k jeji

. . . v v ’ r « 11
identifikaci a tvofi povédomi o dané znacce.

Uz po tisicileti vyzaduji a potiebuji lidé spoleCenskou identifikaci. Piikladem mohou
byt farmafi, kteti si cejchuji sviij dobytek nebo kamenici, kteti vysekavaji znacky
do kamene. Kdyz mé produkt nebo sluzba silné obchodni logo, ¢asto si lidé predstavi
nejdiive logo spiSe nez samotny produkt. Mnoha silné loga si pak dokazi lidé pfedstavit,
1 kdyz je zrovna nemaji pfed sebou. Kdo by si napiiklad nedokazal béhem vtetfiny

predstavit logo Apple nebo Nike."

Prvni moderni znacky pouzivali €asto osobity rukopis obchodniho jména podobné,
jako je tomu i dnes u ruéné psanych podpisi. K lep$i srozumitelnosti se k logu
pfipojoval symbol. Symboly jsou i dnes dulezit¢é pro firmy, které chtéji prodavat
Vv zahraniCi, protoze nepotiebuji preklad a jsou srozumitelné pro kazdou kulturu a jazyk.
Proces spojeni symbolu s vyznamem se stal klicovym bodem vytvareni znacek. Jakmile
se spoji napiiklad jednoduchy tvar s obchodnim jménem, zacnou spolecné vytvaret

ur€ity vyznam. NejstarSi loga vypadala Casto jako ilustrace ztvariiujici doslova to,

YHEALEY, M. Design loga: analyza iispéchu 300+ mezindrodnich znacek., 2011,
1 MARTINKOVA, Ing. Simona a Petr VROBEL. Logo/logotyp: aneb co ziistane v paméti. [online].

12 AIREY, David. Logo: ndpad, névrh, realizace., 2010.
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co firma nabizi. Ani dnes vSak nemusi byt mezi logem a ilustraci velky rozdil.*®

Postupné se loga zacala zjednoduSovat a nékdy se omezila jen na inicidly nebo jméno
bez dalSich vizualnich prvki. V dnes$ni dobé globalnich marketingovych kampani
propagujicich sva loga je bézné, Ze symbol zacne fungovat sam bez typografie.

To je viak velmi nakladné a mnoho firem stéle voli tradiéni spojeni symbolu s textem.**

V neposledni fadé bychom neméli zapominat, Ze 10go neni magicka véc, ktera pomiize
Spatnému vyrobku nebo sluzbé na vysluni. Dobrou zpravou vsak je, Ze naopak dobrému
a kvalitnimu vyrobku nebo sluzbé pomiize realizovat plné jeho potencial, komunikovat
jeho postoje a udavat mu smér. Dobry vyrobek a dobré logo ma tedy vzdy ten nejlepsi

1l
potencial. >

2.1 Historie loga

Za prvniho piedchiidce loga jsou povazovany znacky, které oznaCovaly dobytek. Jedna
z nejstarSich znacek slouzila Kralovské zemédé€lské spravé kolem roku 1900 pi.n.l.
k oznaCovani skotu a byla nalezena v Egypt¢ v Khemuhetedové hrobce. Heraldika
je dalsim znakem, ktery je pfedchiidcem loga. Heraldické znaky slouzily k odliseni
rytift v bojich a byly umistovdny na obleceni, vlajky a Stity. V obdobi stredoveéku
patfila mezi ,,rand* loga pecet’, kterd vizualn€ vyjadfovala obor ¢innosti urcitého cechu.
Znacky se zacaly pouzivat i na vyvé€snich Stitech femeslnickych dilen. Na $titech byl
stylizovany prvek jako napiiklad bota, jako symbol Sevce nebo preclik, jako symbol
pekate. Takto stylizované §tity mély v dobach vétSinové negramotnosti vétsi smysl nez

f g, 16
psané napisy.

Logo pied vznikem supermarketi nebylo uréeno zakaznikim, jak je tomu dnes,
ale distributorim. Tedy obchodnikiim, hostinskym, fidi¢im dostavniki a délnikim

Vv piistavech, ktefi podle log nalepenych nebo vypalenych na bednach, balicich a lahvich

B HEALEY, Matthew. Design loga: analyza vispéchu 300+ mezindrodnich znacek., 2011.
YHEALEY, Matthew. Design loga: analyza vispéchu 300+ mezindrodnich znacek., 2011.
1> ADAMS, S. a kol., Logo design workbook: a hands-on guide to creating logos., c2004.

1® KUNOVSKY, Ivan. Co je to logo?. [online]. 2013.
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poznali, komu to které¢ zbozi patfi. V druhé polovin€ 19. stoleti pokrocila technologie
tisku a vyrobci si zacali uvédomovat, ze samotna slova uz k osloveni zdkaznikii nestaci.
Byla potieba vizualniho jazyka. Loga zistavala jednobarevna, ale jiz se zaCala pouzivat
k pfimému kontaktu se zakazniky. Na zacatku 20. stoleti se 0 podobu loga staraly
obvykle reklamni agentury a vytvarnd oddéleni. Spole¢nost nacrtla svou piedstavu
a tu predala ,,komer¢nim vytvarnikim®. Mnohdy loga z tohoto obdobi vypadaji spise

jako ilustrace. Abstraktni symboly za¢aly byt oblibené az pozdgji.'’

Po druhé svétové valce se kultura zdkaznikd v zapadnich zemich zacala stale vice
soustfedit na vizualni jazyk obchodnich znaek. Také bylo firmdm jiZ vice jasné,
ze logo by mél navrhovat profesionalni navrhaf. Trendem této doby byla nejdiive
elegance, nasledné strohy modernismus a nakonec modelovany 3D efekt. Od 90. let
20. stoleti do zacatku 21. stoleti zacaly hrat zna¢nou roli v tvorbé loga pocitace.
Umoznily vytvéret specidlni vizualni efekty, jako jsou vrstvy, vzory, barevné piechody

a vrzené stiny.™®

Obrazek 1: Vyvoj loga spole¢nosti Apple

y

1976-1998 1998-2000 2001-2007 2007 -7

Y HEALEY, M., Design loga: analyza iispéchu 300+ mezindrodnich znacek., 2011.
B HEALEY, M., Design loga: analyza iispéchu 300+ mezindrodnich znacek, 2011,

19 MACBLOG. Macblog.sk [online]. 2006.
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Obréazek 2: Vyvoj loga spole¢nosti Skoda

1895-1905 1895-1905 1895-1905

1926-1990 1999-2011 od roku 2011

Zdroj®

Obrazek 3: Vyvoj loga spolecnosti Coca Cola

COCA-COLA. Qe Qo (B26.7 ezt CeaCilh

1886 1890 1900 1905s 1940 1950

Coke 77, Gl
‘ (oke = »
1969 1985 1987 1993 2003 2007
Zdroj*

2 MEDIA GURU. Skoda - vyvoj loga. In: Media Guru [online]. 2015.
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Obrazek 4: Vyvoj loga spolecnosti Pepsi Cola

1905 1906 1940

PQ\ i PEPSI | (5N
2 1551 EES
1962 1973 1991-92
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Zdroj?

2.2 Trendy v logach dnesni doby

Vyznam loga, jeho pojeti a to, jaké jsou zvyklosti pii jeho tvorbé, se vyvijel dvé stoleti,
ale pravidla navrhovéani se neustdle méni. Mladi navrhafi neustile posouvaji hranice
a casto nemusi pouzivat tradi¢ni pravidla zavedena zndmymi grafickymi navrhafi
minulosti, jako byl naptiklad Paul Rand®®. B&n& se tak dnes miizeme setkat s trendy,
jako 3D vzhled. Nékdy to vSak miize vypadat, ze tvirci loga touZi jen po originalité
a nerespektuji zakladni hodnoty obchodni znacky. At se tedy trendy ubiraji kamkoliv,
jejich slozky by mély mit ,,nadCasovou hodnotu®. Stejné tak by se skvelé logo nemélo
nechat strhnout ménicimi se modnimi trendy a mélo by byt efektivni ve sdélovani

myslenek obchodni znac¢ky a to v dlouhodobé perspektivé. Neustale se vSak budeme

2l PRAZNIK, David. History of Famous Logos. In: Ideator [online]. 2013.

22 STARK, Tony. Pepsi logo. In: Logaster blog [online]. 2011.

% paul Rand byl jeden z nejznamg;jsich grafickych designérii 20. stoleti Zijici mezi roky 1914 az 1996.
Proslavil se pfedevsim projekty vizudlniho stylu. Mezi jeho prace se fadi loga pro IBM, Westinghous,

UPS nebo televizni spolecnost ABC.
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setkavat s rtiznorodosti a loga se budou neustale proménovat. Tento postmoderni design
je znakem moderni spolecnosti a nemé¢li bychom ho vnimat jako piiznak chaosu

a tipadku. Spise jako znameni vitality a adaptality a kli¢ k pieziti obchodnich znacek.?*

S pralomem v chapani toho, co je logo, pfisli naptiklad Cesti graficti designéfi Robert
Jansa a Petr Bosék. Ti vytvofili logo brnénského Domu uméni a narusili hlavni princip,
na némz obvykle loga stoji, tedy neménnost. Jejich logo je proménlivé a ma minimalné
86 400 variant, coz je pocet vtetin, kolik ma jeden den. Logo se na webovych strankach
kazdou vtefinu méni stejné, jako se meéni navstévnici a vystavy v Domé umeéni.
Zakladem loga je kruZznice a barevné spektrum ve vztahu k ¢asu. Logo Zije svym
zivotem a po cely den se vyse¢ kruhu a kombinace barev méni. I pfi neustalé

proménnosti je stale dobie patrné, Ze jde o jeden a tentyz druh loga.25

Obrazek 5: Ukazka dennich fazi loga Domu uméni v Brné

Zdroj®

S dal$im velmi zajimavym logem pfisla agentura Branding Today pro spole¢nost
i.materialise, kterd se zabyva 3D tiskem a spolupracuje s umélci, grafickymi designéry,
ale 1 s amatérskymi nadSenci na tvorb€ jejich vlastnich projektd. Logem se stalo
samotné slovo i.materialise z pera riznych zakaznikd, kteti ho napisi naptiklad pomoci
iPadu a pak ho nahraji na webovou stranku spole¢nosti. VSechna ru¢né psana loga jsou

ukladana a spolecnost je miize kdykoliv vyuzit na své webové stranky, vizitky, jako

* HEALEY, M.. Design loga: analyza iispéchu 300+ mezindrodnich znacek., 2011.
2 KUBICKOVA, Klara. Logo 21. stoleti?: Musi se hlavné neustale m&nit. IDNES: kultura [online]. 2010.

% Diim uméni mésta Brna [online].

19



podpis do e-maild, na baleni produktii a na dal$i materialy. Jednoduse si vyberou logo

ze svych zasob a pouziji ho. Proto se logo kazdého zakaznika miize objevit tieba

na vizitkach zaméstnancii nebo na vystavé designu.?’

Obrazek 6: Ukazka jedné z mnoha verzi loga spolecnosti i.Materialise
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Zdroj®

Obrazek 7: Loga spolecnosti i.Materialise a vizitka
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2 GARDNER, Bill a Anne HELLMAN. Kniha logotypii: 2000 mezindrodnich znacek od uzndvanych

navrharii, 2012.

28 | Materialise. In: I.Materialise [online]. 2015.
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Jako posledni piiklad moderniho loga zde uvedeme mésto Melbourne. Jeho energické
logo zachycuje osobnost velké, riiznorodé, méstské komunity. Melbourne je rozmanité,
multikulturni australské mésto, které svym obyvatelim a navstévnikiim nabizi kulturu,
vzdélani a nakupovani na svétové urovni. A praveé toto mesto oslovilo studio Landor
Associates s pozadavkem na vytvoreni soudrzného a svéziho systému pro vyjadieni své
identity. Cilem bylo znazornit slozitost mésta, vyjadfit emoce jeho lidi a vymyslet
image, kterd bude sjednocovat a zastfeSovat vSechny programy, sluzby, udalosti,
turistickd mista a politickd uskupeni. Po vyzkumu vetejného minéni vzniklo tucné
pismeno M, které ma mnoho stranek podobné jako meésto. Jakozto ikonu je mozné
pismeno ihned rozeznat podle obrysu, ale jeji vnitiek lze do nekonecna piedélavat.
Vznikly tedy flexibilné desitky variaci tohoto loga, jez funguji jako jednotné, ale piesto
osobité identity nejriznéjSich odnozi organizaci a programdi, které je potfebovaly.
Navrh je rovnéz rozSifen o vedlejsi grafické motivy, jako jsou venkovni plakaty,
webové stranky a publikace odvozené od nékterych vzoru, které se pouzivaji v logu.

Rez pisma je zhotoveny na zakazku a vychazi z pisma Arete. Logo Melbourne lze

nazvat za trvaly a budoucnosti odolny obraz.*®

2 Tom Andries. In: Creative-network [onling]. [cit. 2015-02-22]. Dostupné z: https://www.creative-

network.org/interviews/tom-andries

% HEALEY, Matthew. Design loga: analyza tispéchu 300+ mezindrodnich znacek. Vyd. 1. Pieklad
Marcel Golias. Brno: Computer Press, 2011, 240 s. ISBN 9788025136089.
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Obrazek 8: Logo mésta Melbourne
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2.3 Redesign loga

Kdyz neni klient se svym stavajicim logem jiz spokojen nebo je jeho logo zastaralé
a nefunguje v praxi, je vhodny takzvany redesign loga. Kvalitni logo by mélo spliiovat
nekolik parametrii — zapamatovatelnost, rozpoznatelnost a nejlépe 1 nadcasovy vzhled.
Piesto se mulZe stat, ze logo Casem ,,zestarne” a v tu chvili pfichdzi na fadu praveé
redesign, ktery oblece logo do nového kabatu. Firmdm, které jsou mezi zakazniky
znamé, ale maji nemoderni vzhled, jde hlavné o lehkou tvarovou upravu diky pouziti
novych technologii, které zméni naptiklad kvalitu provedeni detaili. V tomto ptipadé
neni nutné navrhovat Upln€ nové logo, ale sta¢i pouze doladit logo sta’wajici.3

Dlvodem pro tvorbu zcela nového loga muze byt napiiklad pfejmenovani firmy,
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3 City of Melbourne. In: Behance [online]. 2015.

%2 CEJNEK, Vojta. Kdy zvolit redesign loga a vizudlniho stylu?: Pro& vlastn& redesign?. Atlantic:

reklamni agentura [online]. 2013.
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rozSifeni jména firmy nebo potieba velké zmény a modernizace, kdyz stavajici logo
vykazuje nedostatky. V tomto se pfipad¢ se proces redesignu loga podoba procesu
tvorby loga. Pfi redesignu loga je nutné se nejdiive se zna¢kou samotnou seznamit,
zjistit si jeji vyznam, historii, cilovou skupinu, podil na trhu a kde vSude se logo

vyskytuje a pouiivé.33

Proces navrhu loga, které bude nahrazovat to staré, je delsi
a prisnéji sledovany, nez je tomu u tvorby zcela nového loga. Kazdé rozhodnuti je nutné
dobfte promyslet a prodiskutovat, protoze jiz zavedend spole¢nost musi vice chréanit sviij
kapital, ktery jiz diky své identité ziskala. Je zde nebezpeci poSkozeni identity firmy,
proto je v piipadé redesignu loga potieba citlivé prace. Odpovédi na otazky tykajici
upravy nebo uplné zmeény znacky najdeme sledovanim cilovych skupin. Prazkum
minéni by mél predchdzet zménu kazdé dobie zavedené znacky. Zdakaznici
a potencionalni zékaznici se vyjadii ktomu, jak znaCku vnimaji a tim napovi,

zda zména neni pili§ riskantni.®*

V Ceské republice je velkym piikladem redesignu loga drogerie Teta, ktera provedla
celkovy rebranding znacky. Redesign si kladl za cil zatraktivnit znacku a celkoveé
se piiblizit zenam. Nové logo opustilo pivodni strohy design, ktery pusobil ,levné*
a nahradilo ho ¢tyfmi piekryvajicimi se listky tvotici kvét. Nové logo evokuje svéZest
a vini pfirody a zaroven komunikuje pestrost nabidky prodejen. Jasné barvy pouzité
Ivcelém vizualnim stylu a interiéru obchodu navozuji pfijemnou atmosféru
pfi nakupovani a vSe pusobi zensky jemné. O redesign vizudlniho stylu a loga
se postarala firma Dynamo, o design a nové vybaveni prodejen, které kromé jiného

nabizi také koutek s kavou a détsky koutek, pak firma Moris design.*®

3 Redesign loga. Eportdly [online].
¥ AIREY, David. Logo: ndpad, ndvrh, realizace. Vyd. 1. Brno: Computer Press, 2010.

% Teta drogerie. Dynamo branding a design [online]. 2013.
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Obrazek 9: Redesign loga drogerie Teta
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Zdroj*®

2.4 Typologie log

Loga mohou mit rizny charakter a formu. Lze je rozdélit do nékolika zakladnich skupin
na obrazova loga, typograficka loga, kombinovand loga a jednopismenova loga. Tyto
skupiny jsou pouze zakladni a samoziejmé¢ by se daly rozvinout do mnohych dalSich
podskupin. Obrazova loga jsou vétSinou ikony nebo symboly, které Casto vznikly jako
soucast loga kombinovaného (napis a symbol) a diky Gspésnosti znacky se mohly zacit
pouZivat jako samostatné stojici. Ikona a symbol je nekomplikovany, stylizovany obraz
S ilustrativnim nebo abstraktnim charakterem. Symboly jsou méné popisné nez slova,
proto davaji prostor pro $ir$i vyklad toho, co organizace zastupuje.®” Podle vyzkumi je
pro spotiebitele 1épe zapamatovatelny abstraktni tvar nez konkrétni symbol. Abstraktni
tvar je vice jedinecny a tedy lépe pfifaditelny neZ obraz néceho obecného, co denné
potkavame kolem sebe. Mezi abstraktni logo patii znacka Nike, ktera vznikla v roce

1971 a stala pouhych 35 dolari.*®

% KAINAR, Lumir. Redesign. In: Lumir Kajnar blog [online]. 2014.
3" Types of logo design. Logo Design Source [online].

% KUNOVSKY, Ivan. Co je to logo?. [online]. 2013.
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Obrazek 10: Loga formou symbolu
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Zdroj*®

Typograficka loga jsou tvoiena samostatné stojicim slovem — nazvem spolec¢nosti nebo
zkratkou. Takovd loga maji vétSinou charakteristicky typ pisma nebo v pismu
integrovany abstraktni nebo obrazovy prvek (napf. pismeno ,,a“ muize byt soucasné
pismenem a soucasné ¢ajovym listkem). Silna pisma hlasaji silu a moc, zatimco Sikmy
typ pisma dodava pocit pohybu. Kombinovana loga jsou kombinaci textu a symbolu,
kdy text miize stat oddélen¢ od symbolu nebo muize byt integrovan piimo do négj, jako

kompaktni soucast symbolu, jak je tomu napiiklad u loga Starbucks coffee.*’

Obriazek 11: Typograficka loga

% Logo design source [online]. 2005.
40 Types of logo design. Logo Design Source [online].

! Logo design source [online]. 2005.
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Obrazek 12: Kombinovana loga

Zdroj*

Posledni zékladni skupinou jsou loga skladajici se ze samostatné stojiciho pismene.
Pismeno ma vzdy jedineny a vlastni design, ktery je naplnén vyraznou osobnosti
a vyznamem. Pusobi také jako mimotechnickda pomucka, naptiklad ,,e“ pro internet
Explorer nebo ,,Y!* pro Yahoo!. Piedstavitelem idealniho manzelstvi volné stojiciho
pismene a symboliky je pak logo Vanderbilt University od agentury Malcolm Grear
Designers, kde miizeme vidét spojeni pismene ,,V* se symboly univerzity — dubovym

listem a zaludem.®

Obrazek 13: Loga z jednoho pismena
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Zdroj* Zdroj* Zdroj*

*2 Logo design source [online]. 2005.
* WHEELER, Alina. Designing brand identity: an essential guide for the entire branding team, c2009.
* Vanderbilt University wordmark. In: En.wikipedia [online]. 2012.

*® Internet Explorer 7 Logo. In: En.wikipedia [online]. 2012.
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2.5 Tvorba loga

V této kapitole se zaméfime na tvorbu loga, které délame pro klienta. Klientem miize
byt firma, organizace, organizator festivalu, feditel divadla, obchodnik, maly
podnikatel, mésto nebo si miizeme byt i sami sob¢ klientem, kdyz si jako grafik tvofime
svoje logo na vizitky. Je mnoho podob klientl a situaci, ale postup tvorby, ktery tato

kapitola nabizi 1ze aplikovat na vétSinu z nich.

Nez za¢neme stvorbou loga, musime znat odpovédi na otazky: Kdo je klient?
Kdo je publikum? Co je potieba? Logo by mélo rust organicky z odpovédi na tyto
otazky. Méli bychom tedy seskupit co nejvice informaci, které budou diktovat, jak bude
logo na zavér vypadat. To samoziejmé neznamend, ze rozmary klienta by mély byt
slepé splinovany a designérovi vize by mély sublimovat. Znamena to, Ze logo musi mit
pevny zaklad v informacich a kritériich a pfitom projit pies designerovo kreativni filtr.
Dulezité je také pii navrhovani nového loga nezaméfovat se pouze na aktudlni potieby
klienta, ale ptedpokladat potteby budouci. Kazda spolecnost, organizace, produkt,
sluzba atd. se vyviji a je uzite¢né védét, kam klient smetuje ptisti rok, za pét a deset let.
V soucéasné dob¢ tedy muzeme vymyslet logo pro malou, regionalni spole¢nost s jednim
produktem, ale cilem by mohlo byt rozsifovat a produkovat vétsi rozmanitost zbozi.*’
KdyZz mame pohromadé vSechny informace a to nejen ty zakladni, ale i ty podrobnéjsi
jako historii firmy, konkurenci klienta, vizualni prezentaci konkurence a nedostatky
konkurence, kter¢é mulzeme vyuzit ve svlij prospéch, mizeme si tyto informace
zdokumentovat. Neni to bezpodminecné¢ potiteba, ale vSechny poznamky, emaily
a uryvky, které béhem jednani a zkoumani nashroméazdime, ndm mohou pomoci béhem
nasi prace udrzet smér. Po t€¢, co mame vSechny poznatky pohromadé, mizeme se dat
do té pro mnoho grafiki zajimavéjsi prace - navrhovani.

Kazdy dobry navrhai by mél mit zdjem o Zivot, a to protoZze nejlepsi navrhy se rodi ze
zkusenosti a z poznani. Cim vice vnimadme a poznavame svét kolem sebe, tim vice

,munice* pro svou tvorbu nashromazdime. Proces divani se kolem sebe zahrnuje také

* LEONARD, John. Yahoo. In: Computing [online]. 2014.

* ADAMS, Sean, Noreen MORIOKA a Terry STONE. Logo design workbook: a hands-on guide to

creating logos.
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neustalé uceni se a inspirovani se. Abychom mohli vytvofit néco nového, musime
se vracet k tomu, co vzniklo dfive.*® Agkoliv jsme v dobg, kdy vie lze najit na internetu,
jsou knihy stale nekoneénym zdrojem inspirace. Existuje celd fada publikaci
se sbornikem téch nejuzasnéjsich log a to nejlepsi co mize grafik udélat je jimi neustale
listovat. Na konci této prace autorka uvedla v seznamu inspiracnich odkazi par priklada

knih a webovych stranek, obsahujicich inspirace z oblasti log.

I kdyZ prakticky kazdy graficky ndvrhaf pracuje dnes na pocitaci, tuzka a skicak jsou na
zacatku stdle tim nejlepSim zplisobem pro transformovani vlastnich mySlenek.
Nejdiive si na papir piSeme slova, ktera s danou oblasti souvisi a pak dalsi a dalsi
asociace, ktera nas napadnou. Najdeme tim ideje a zacneme si slova spojovat s obrazy.
Zacneme slova a abstraktni mySlenky pfevadét na symboly, ikony, gesta a tvary pismen.
Na papife se za¢nou rysovat myslenky neotielé zpiisoby jejich kombinace. V tomto
stadiu vznikaji prvni nejzietelnéj$i predstavy loga — tzv. navrharska klisé — ktera
muzeme piipadné ihned zavrhnout. Predstavivost se v této fazi promita do reality
anavrhaf pfi ni testuje, zda myslenky, které se zdaly byt tak skvéelé, funguji
I ve dvourozmérném svété. Proto je skicovani tak dulezité a nelze ho opominat
ani v dnesni pocitacové dob&. V prubéhu skicovani otevieme svou mysl a neomezujeme

se. Az kdyz ma koncept urcitou strukturu, teprve potom zapiname poéitaé.49

Stejné jako lidé pouzivaji jako identifikator jména (Pavel, Barbora,...), funguje logo
také jako identifikator, ktery by nemél doslova popisovat kazdy aspekt podnikani
Klienta a jeho spolecnosti. Logo je zkratka, vizualni jazyk, ktery je rychle rozpoznatelny
a zapamatovatelny. Proto 1 zde plati, ze pfi navrhovani loga je nékdy méné vice.?
Nadprimérné znacky vynikaji diky jedinému prvku. Nikoliv diky dvéma, tfem, ¢tyfem
prvkim, ale pouze diky jedinému. Dokonalé logo obsahuje jedinou véc,

Kterou je potfeba si zapamatovat, protoze zakaznici nebudou logo dlouze studovat.

48 AIREY, David. Logo: napad, navrh, realizace, 2010.
49 HEALEY, Matthew. Design loga: analyza uspéchu 300+ mezindrodnich znacek, 2011.

%0 ADAMS, Sean a kol.,. Logo design workbook: a hands-on guide to creating logos, c2004.
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Obvykle mu vénuji pouze jediny pohled. Vyhoda také je, pokud nase logo obsahuje

prvek, ktery lze pouZit i samostatng.>
2.5.1 Pouziti typografie

Kazdy styl pisma vysild jiné poselstvi. Citu pro typografii se u¢i kazdy névrhar
V podstaté cely zivot a to nejlépe vycvicené oko na prvni pohled pozna ten spravny typ
pisma a néladu, kterd z n¢j vychazi. Nékteré typy plsobi naptiklad rychle nebo pomalu,
tézce nebo lehce. To zalezi na pisobeni hmoty a antihmoty, tloust’ce diikii, proporcim
atd. Né&ktera pisma v nads mohou vyvolavat asociace s riznymi kulturnimi motivy.
Napftiklad gotické lomené pismo muze asociovat filmovy horor nebo Zanr fantasy,
nebot’ spada do urcitého obdobi a byva pouzivan na plakatech a knihach tohoto Zanru.
Samotna kresba pisma miize obsahovat tvary, které ndm mohou pfipominat naznaky
piedméti. Slachovité a zatoené hibety pismen napiiklad jasné odkazuji k p¥irodnim
formam. Pismo si mizeme také upravovat tak, aby vznikl néjaky symbol nebo, aby bylo

, Lo , .
vysledné pismo vice specifické.

Typografickych moznosti, které ma navrhar k dispozici, je tolik jako ryb v moti. Vybér
spravného fezu pisma proto vyzaduje piehled a schopnost vybrat to, které odpovida
pozadavkiim. Velmi Casto také navrhafi vychazeji z néjakého konkrétniho pisma a to at’
uz z obvyklého standardniho pisma nebo z neobvyklejsiho pisma od nezavislého
navrhafe pisem a pak mirné¢ upravuji jednotlivé tvary. Takovéto upravy vyzaduji
mechanickou zru¢nost a vnimavost k nuancim tvart jednotlivych pismen. Kromé uprav
samotnych pismen musime, pokud je to potfeba, upravovat rozestupy mezi pismeny tak,

aby ,,lahodily* lidskému oku.>®
Navrhat nejdiive s logem experimentuje, tedy kombinuje, odecita a proménuje vizualni
prvky, ¢imz tvaruje logo. Zkoumanim tfady typu pisma, jejich tucnosti a styld si otevira

fadu vizualnich moznosti. Na zacatku tak muze klientovi, ktery toho mnohdy

I AIREY, David. Logo: napad, navrh, realizace, 2010.
2 SAMARA, Timothy. Graficky design: zdkladni pravidla a zpiisoby jejich porusovani, 2008.

¥ HEALEY, Matthew. Design loga: analyza vispéchu 300+ mezindrodnich znacek. 2011.
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o typografii moc nevi, nabidnout fadu vizualnich feSeni.>* Na vyb&r mame riizné formy
pisma, které mizeme zvolit — jsou to pisma patkova, bezpatkova, skriptova jako

napodoba rukopisu a pisma grafickd, kterd patii mezi experimentalni pisma a obsahuji

-----

2.5.2 Pouziti barvy

Ptevlada tradicni nazor, Ze pokud ikona nefunguje v Cernobilém provedeni, nebude
fungovat ani v barvé. Na druhou stranu existuji loga, ktera funguji pravé diky souhie
barev a jako Cernobilé by ztratily rozhodujici prvek svého uspéchu. Jsou navrhafi,
kteti kdyz pienasi své napady na papir, zkouSeji nejdiive najit optimalni podobu
a kompozici symbolu a nenechaji se pfi tom rozptylovat ani texturou nebo barvou. Dalsi
skupina navrhatt naopak experimentuje nikoli s tvary, ale s barvami, a loga, ktera diky
nim vznikaji, jsou spiSe o kompozici odstinii a zabarveni nez o tvaru. At uz vSak
navrhujeme jakkoliv, barvy si musime peclivé vybirat, protoze kazda barva ma urcity
vyznam, probouzi v lidech rGzné asociace, vyjadfuje urc¢itd poselstvi a probouzi

emoce.”

Barva loga v nas stimuluje asociace a pomaha k odlisnosti od ostatnich. Vybér barvy
pro novou identitu vyZaduje alespoil zékladni pochopeni barev a také jasnou piedstavu
0 tom, jak ma byt znacka vnimana. Nesmime také zapomenout, Ze n€které barvy jsou
napii¢ riznymi kulturami vnimany jinak. Napiiklad modra je ve Svédsku, v USA
i Unas spojena s maskulinitou, ale v Holandsku je to ,div¢i“ barva. Bila lilie
je pro Anglii symbolem smrti, ve stiedni Evropé naproti tomu symbolem nevinnosti
a purpurova je v nekterych zemich Latinské Ameriky barvou smrti, ve sttedni Evropé
naopak moci. Pokud ma znacka prorazit i v cizin€, je tedy vhodné informovat
se 0 vnimani barev v riznych kulturach doptedu. Myslenka ,,vlastnit barvu je jednou
Z nejvyssich priorit loga a identity. Tak jak se to napiiklad povedlo zna¢ce Coca-Cola,

1 XX : . 56
kterou ma kazdy clovék spojenou s ¢ervenou barvou.

* TSELENTIS, Jason. Typografie: o funkci a uZiti pisma. 2014,
® HEALEY, Matthew. Design loga: analyza vispéchu 300+ mezindrodnich znacek, 2011.

% ADAMS, Sean a kol. Logo design workbook: a hands-on guide to creating logos, c2004.
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PopiSme si nyni stru¢né vyznam nékterych barev a zacnéme pravé cervenou,
ktera je podle stranek www.font.cz jednou z nejoblibenéjsich barev a nejcastéjsi barvou
v logach. Cervena je emotivni barva Zivotniho tepla, tvofivé sily a energie. Vzbuzuje
V nds pocity lasky, vasné€, chténi, sily, hrdosti, pohybu ale také revolty, boje a agrese.
Oproti tomu modra je pasivni a staticka barva spojovana s relaxaci. Symbolizuje mir,
divéru, uvolnéni, inteligenci (v§imnéme si, ze byva Casto pouzivana ve finan¢ni sféte).
Zelend ma uklidilyjici a stabilizujici ucinek. Je spojovana hlavné s pfirodou a mize
V nds vyvolavat pocit Uspéchu, hojnosti, harmonie, nadéje a znegativnich emoci
pak zavist, chamtivost a nezkuSenost. Nejvice svétla pak vydava zluta barva,
proto je spojovana se svétlem, sluncem, zlatem a mladim. Je to optimisticka
a povzbuzujici barva. Oranzova, jakoZto kombinace Zluté a Cervené, je ze vSech barev
nejteplejsi. Ukazuje na zédbavu, dynamiku, jedinecnost, rozmar i hrubost. Maji ji rady

1w e .y ’ wr 57
malé d&ti a je mezinarodni barvou bezpedi.”

> DANNHOFEROVA, Jana. Velkd kniha barev: kompletni priivodce pro grafiky, fotografy a designéry,
2012.
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Tabulka 2: Vyznam barev pouZitych v logach

OHEN
VASEN
LASKA
VZPURNOST
SILA

SEX
SMELOST

Cezlols,
Xerox @)

VRELOST
ZRALOST
SLUNCE
PRATELSTVI
PUVAB
BOHATSTVi
DYNAMIKA

amazoncom.

&

Etsy

SLUNCE
STESTI
ZABAVA
ENERGIE
MLADI
OPTIMISMUS

ZIVOTNI PRO-
STREDI
PRIRODA
PENIZE

ZISK

ZEME
DUVERA

VELKORYSOST
CHLAD
INTELIGENCE
LEKARSTVI
POKROK
SVOBODA

MAJESTAT-
NOST
MYSTICNOST
MARNIVOST
ELEGANTNOST
VYSTREDNOST

VENKOV
DREVO
ZEMITOST
TEPLO
TRADICE
JISTOTA
DOMOV

VICEBAREVNA

d) Y Google
zono

Mucmsall

Wind OWS

Zdroj*®

%8 Logo. In: Font [online]. 2012.
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2.5.3 Aplikace loga a jeho prezentace klientovi

Logo bychom nikdy neméli klientovi prezentovat na prdzdném listu papiru. Abychom
dokazali, Ze je logo schopné dokonale fungovat v praxi, musi ho predvést na aplikacich
a vizualizacich. Diky tomu bude mit klient moznost vidét, jak dobfe muze jeho
spole¢nost diky navrhu vypadat. Ukazeme tim pruznost loga a piipadné, jak bude
vypadat se zbytkem vizudlniho stylu. Situace se podoba koupi nového auta, kdy nejsme
o koupi Gplné presvédceni, dokud neabsolvujeme zkuSebni jizdu. V tuto chvili pfichazi
na fadu vétSinou aplikace Photoshop, pomoci které mizeme logo umistit na rizné
fotografie a materialy. Materidly, které pro aplikaci pouzijeme, jsou razné podle toho,
na co logo tvofime. Mohou to byt vizitky, tricka, brozurky, potisk auta, pouziti
Vv interiéru, ukazka billboardu nebo plakatu, pouziti na webovych strankach,
na propagaénich materialech atd. Cim réiznorod&jsi budou navrhy, tim konzistentngjsi

bude pouziti a tim lakavéjsi bude konecny V}'/sledek.59

Prezentace klientovi byva vyvrcholenim dlouhé a tvrdé prace a desitek hodin u pocitace.
I ty nejkreativnéjsi a nejvhodnéjsi napady mohou byt zniceny nezvladnutou prezentaci.
Proto je vhodné si ji dobie naplanovat a pfipravit. Velké agentury vzdy vybiraji pro tuto
ptilezitost ty nejlepsi fe¢niky, ktefi prezentaci moderuji a jsou pfipraveni na vSechny
dotazy a diskuze. Nejdilezitéjsi je, ziskat Si hned na zacatku pozornost a tu si udrzet
az do samého konce. PresvédCit klienta, ze logo bude fungovat za vSech okolnosti
a ve vsech podobélch.60 Dnesni agentury piipravuji prezentace trochu jako ,,show®,
kdy se snazi vzdy pfijit s né¢im originalnim a klienta ohromit. Pokud prezentuje jeden
grafik svoji praci svému klientovi, ma vyhodu jiz vybudovaného ,vztahu*,

ktery po celou dobu své prace s klientem budoval.

* WHEELER, Alina. Designing brand identity: an essential guide for the entire branding team, c2009.

% WHEELER, Alina. Designing brand identity: an essential guide for the entire branding team, c2009.
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3. LOGOMANUAL

Jak jiz bylo feceno vyse, logo je vyznamnou soucasti firemni identity a mélo by byt
zapamatovatelné, vyrazné a kvalitné zpracované. Stejné¢ dulezité jako dobré logo,
je vSak i jeho spravné pouziti. Proto by k novému logu mél vzniknout logomanual,
jinak feceno piirucka nebo navod, ktery definuje to, jak ma byt s logem zachazeno
a jaké varianty pouZiti jsou zakdzané. Tato pravidla vétSinou urcuje samotny tvirce
loga — grafik, tedy odbornik, ktery logo navrhl. Logomanudl slouzi pro piesnou
komunikaci nejen v ramci firmy, ale také pro externi dodavatele reklamy ¢i reklamni
agentury. Cilem dodrzovani pravidel, ktera logomanual obsahuje, je zajistit jednotnost
na vSech materidlech, at’ uz v digitalni nebo tiskové podobé&. Slouzi tedy jako zékladni
informacéni zdroj o logu a jeho pouziti a je prvnim krokem k budovéni jednotného
vizualniho stylu. Umoziluje jednotnou prezentaci, coz vytvari profesionalni image, ktera
bude na klienty i zaméstnance pisobit ucelené¢ a stabilné. Obsah logomanualu

je individualni a zalezi na tom, co povazuje grafik za diileZité v praci s jeho logem.®

Design manudl se od logomanualu lisi pfedevsim §ifi obsahu. Obsahuje soubor veskeré
vizuadlni komunikace spolecnosti. Tedy vSechna specifika designu a pravidla, jakymi
se ma firma nebo jiné grafické studio fidit pfi tvorbé letakd, katalogi, direkt maild,
webovych stranek atd. Jeho soucasti byva i logomanual a dale naptiklad definice
firemnich barev, informace o fontech a jejich pouzivani, praci se sloganem, grafickymi
prvky, texturou a dalSimi charakteristikami firmy, vzory tiskovych materiald, grafiku na
automobil, potisk reklamnich pfedméth a dalsi riizna specifika. Design manudl mtize byt
jak v elektronické, tak tisténé formé a zajiStuje konec neustalého opakovani se,
cosesmi a nesmi svizudlem d¢lat. JednoduSe rozeSlete manual vSem svym

W o o . O 2
zaméstnanciim, dodavatelim i partnertim.®

Ale zpét jiz k logomanualiim, které jsou na rozdil od designmanualti izce zaméfeny
pouze na vSe kolem loga. Logomanudl miize mit uvod, ktery popise, jak logo vypada,

pro¢ tak vypadd a z ¢eho ptfipadné vychazi. Dale mize obsahovat naptiklad tvarové

o1 KUCHAR, Vladimir. Co je to logomanual a pro¢ je dilezity. Marketingové noviny [online]. 2012,

62 Design manual. Solaris media [online].
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varianty loga. V ptipadé¢ kombinovanych log tedy uréujeme, jaké kompozice symbolu
s pismem jsou mozné. Také je vhodné logo rozkreslit naptiklad pomoci ¢tvercové sité
a urcit jeho poméry. Pokud logo obsahuje slogan nebo jej Ize pouzivat stanovujeme jeho

.. . o v , . vr o 763
pozici a velikost vii¢i logu a podminky jeho pouzivani.

Obrazek 14: Urceni kompozic loga

TOMSOFT TOMSOFT

ZABEZPECOVACI SYSTEMY ZABEZPECOVACI SYSTEMY

Zdroj®

Obrazek 15: Rozkresleni loga
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Zdroj®

Dulezité jsou také barevné varianty, kdy ur¢ime zékladni barevnost, ale také variantu
cernobilou, kterou lze pouzit napiiklad na barevné nebo texturované podklady,

kde by barevna varianta zanikla. Barvy by mély byt specifikované a to jak pro tisk,

%3 BAIKOVA, Olga. Logomanudl. Studio Bajola [online].
® Logomanual. In: Font.cz [online]. 2009.

% Logomanual. In: Font.cz [online]. 2009.
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tak ve Skale Pantone. Pro tisk jsou hodnoty barev specifikovany v hodnotich CMYK.
CMYK je soutisk Ctyi barev — azurové (cyan), purpurové (magenta), zluté (yellow)
a cerné (key). Soutiskem téchto Ctyt barev vznikd barevny obraz. CMYK se pouziva
pfedevsim u reprodukénich zafizeni, kterd tvofi barvy pomoci pigmentového michani,
jako napftiklad inkoustova tiskarna. Oproti tomu Pantone barva je jen jedna, netiskne
se soutiskem, jak je tomu u CMYKU, ale jednou piimou barvou. Tisk v barvach
Pantone je vzdy o néco nékladnéjsi. Pokud hodl4 znacka komunikovat prostfednictvim
internetu, televize nebo kina je mozné v manudlu definovat také rezim RGB.
Tento barevny rezim je slozeny z Cervené (red), zelené (green) a modré (blue). | zde
dochazi jako u CMYKu k ziskani barevného obrazu, ale tento rezim neni vhodny pro
tisk. V logomanualu muzeme dal doporucovat dopliikkové barvy opét v ruznych

profilech, které mohou dopliiovat barvy zakladni.®

Obrazek 16: Definice barev pouzitych v logu a ¢ernobila varianta loga

PANTONE 425 C PANTONE 7417 C

. CMYK 0-0-0-80 - CMYK 0-75-75-0 .
RGB 88-89-91 RGB 242-102-73
PANTONE COOL GRAY 1C PANTONE 1797 C
CMYK 0-0-0-7 —_ CMYK 0-100-100-4 .
RGB 238-238-238 RGB 227-27-35

PANTONE COOL GRAY 2C

PANTONE BLACK C

. CMYK 0-0-0-100 T\ CMYK 0-0-0-10
RGB 0-0-0 OmSOF RGB 231-232-233
pANTONECOQLGRAymc///ZABEZPECOVAC[ SYSTEMY

. CMYK 0-0-0-60

RGB 128-130-133

TOMSOFT TOMSOFT

ZABEZPECOVAC[ SYSTEMY ZABEZPECOVACI SYSTEMY

Zdroj®’

66 KOMAROVA, Lucie. Logo, pismo a barvy firmy? Zadné mali¢kosti. Fresh marketing [online]. 2010.

®7 Logomanual. In: Font.cz [online]. 2009.
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Ditlezitym pravidlem, které manudl urcuje, je ochranna zéna loga. Logo se totiz bude
nejspis ¢asto umist'ovat do prostoru, kde budou 1 dalsi prvky. Ochranna zéna definuje,
Vv jaké vzdalenosti musi ostatni prvky od loga byt. Je to zéna, do které by nemél
zasahovat zadny dalsi graficky ani typograficky obsah, ¢imz by se mohla porusit
Citelnost nebo zietelnost loga. Tato zona vychazi na zakladé néjakého fragmentu z loga
nebo z jeho poméru. Stejné dulezita jako ochranna zona je minimalni velikost loga,
kterou musime urcit, aby se nestalo, Ze logo nebude k precteni. Logo musi byt vidét
I na tak malych predmétech, jako je napfiklad tuzka. Kromé jiného lze urcit také praci
Slogem na riznych podkladech. Udame tim piiklad toho, jak ma vypadat logo
na jednobarevném podkladu, jak na textufe nebo na fotografii stim, ze vzdy musi
¢lovek, ktery bude logo na podklad aplikovat brat ohled na sytost podkladu a nasledné

zvazit, jakou variantu loga pouZzit.
Obrazek 17: Ochranna zoéna loga a minimalni velikost loga
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]

TOMSOFT

TOMSOFT

ZABEZPECOVACI SYSTEMY
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Zdroj®

V neposledni fadé¢ bychom neméli zapomenout na zakazané varianty loga. To miiZou
byt rizné deformace nebo natoceni loga, nespravné poméry jednotlivych casti, Spatna
barevnost loga a dalSi nepfipustné zmény jednotlivych casti nebo celého loga.
Do logomanualu lze také zahrnout stanoveni typografie, tedy font nebo fonty a ptipadné

fezy, které jsou pouzivany na vSech materidlech. Mizeme také definovat mista a zptisob

%8 Logomanual. In: Font.cz [online]. 2009.
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pouziti riznych fezli nebo font. Pro snadnégjsi predstavu lze ukazat logo na raznych
aplikacich a vizualizacich nebo pfiilozit piipravené Sablony pro bézné kancelaiské
materialy, kde uz bude logo umisténo, jako vizitka nebo dopisni papir.
| v logomanudlech vsak plati ,,v§eho s mirou“. Pokud tvofime manudl, je dobré myslet
ina dal$i grafiky, ktefi s nim budou pracovat a nesvazovat jim az prespfili§ ruce.
Logomanual stejné jako design manual miize byt bud’ ve form¢ tisténé, na CD nebo
DVD nebo jako soubor na internetu, ktery je volné ptistupny. Jako ptiloha by mélo byt
logo ve formatech, které umoznuji jeho zvétSovani bez ztraty kvality loga, pro tisk

a ve formatech pro pouziti na internetu.®®

Obrazek 18: Zakéazané varianty loga
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Zdroj”

69 KOMAROVA, Lucie. Logo, pismo a barvy firmy? Zadné mali¢kosti. Fresh marketing [online]. 2010.

" Logomanual. In: Font.cz [online]. 2009.
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PRAKTICKA CAST

4. VLASTNI PROJEKT

Praktickd Cast se zabyvd navrhem loga pro muzikdl Chicago a nasledné vznikem
logomanuélu pro toto logo. Navrh vznikl jako imaginarni projekt podle zadani vytvofit
logo na kulturni udalost a naucit se tvofit logomanual podle spravnych parametri.
Projekt byl autorkou vybran pro praktickou ¢ast prace, protoze Vném vychazime
z teoretické casti a aplikujeme v ném informace z ptedchozich kapitol o tvorbé loga
I logomanualu do praxe, ¢imz bude simulovana situace, kterd se b&ézné odehrava
naptiklad v reklamnich agenturdch nebo v praci grafickych névrhait. Cela prace véetné
loga a logomanualu je ke stazeni na webovych strankach www.Chicago.xf.cz.
Téma je z kulturni oblasti, protoze autorka ma ke kultufe a divadlu blizko, a také proto,
ze grafika pro kulturni udalosti je vétSinou jind, nez grafika reklamni. Mtze byt vice
rozpustild, umélecka, miize porusovat néktera pravidla a kromé pozvani lidi na n¢jakou
akci nebo predstaveni by méla mit 1 svou druhou stranku a tou je zkraSlovani Sedivych
ulic mésta. Autorka v projektu vyuziva své praktické i teoretické dovednosti,

které ziskala studiem oboru Graficky design.

Téma tykajici se vytvareni log a prace s nimi je aktualni, protoze odlisit se od ostatnich
v konkurenénim boji je stale vétsi nutnosti. Pfesto, Ze si to jesté ne vSichni uvédomuji,
neni logo jen nutnosti, kterou si muze klient udélat sdm. Loga a vizudlni styly jsou
zalezitost, kterou by mél vzdy fteSit grafik. Je také nutné fici, pro¢ délat logo
pro muzikal? Neni to zbytecné? Autorka se domniva, Ze i muzikal své logo vyuzije.
V ideélnim piipadé€ by se totiZ mélo stat obecnym oznacenim pro tento muzikal a lidé
by si ho méli piedstavit v souvislosti s nim. Takovyto pfipad, kdy se povedlo znaéce
muzikdlu prosadit tak, Ze ho pouzivaji divadla po celém svété, je napiiklad logo
muzikalu Cats. To samé logo se objevuje jak na Broadwayi, tak momentaln¢ napiiklad
v plzeniském divadle, kde se pouze ptelozil ndzev do cCeského jazyka — Kocky.
Logo Cats je celosvétové znamé a také je to jedno z mala muzikdlovych znacek,
které si dokdZzeme vybavit. Jsou na ném vyobrazeny zluté kocCi¢i oci, Vnichz jsou
zornicky tvarované do tancicich postav, vSe je na ¢erném pozadi a nazev je stylizovan

tak, aby vypadal jako vydrépany koci¢imi drapky. Znacka je jednoduchd, ale pfesné
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vystihujici, na plakdtu se mize objevovat samostatné a dobfe se vyjima
i na fotografiich. Divadla si ji nékdy méni k obrazu svému, jako napiiklad divadlo
Raven Theatre, které misto jednoho lidského stinu do oka vsadilo stin vrany. | pfesto
je vSak znacka ve vSech proménach stale rozpoznatelna a nezapomenutelna. Autorka
se znackou Cats inspirovala a snazila se vytvofit jednoduchou znacku, kterou by rady

pouzivaly vSechna divadla.

Obrazek 19: Logo muzikalu Cats

Zdroj"™

Obrazek 20: Logo muzikalu Kocky v divadle J. K. Tyla v Plzni

Zdroj"

" Cats musical logo. In: Ka.wikipedia [online]. 2010.
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Obrazek 21: Logo Cats s vranou divadla Raven Theatre

June 25, 26, July1,2,3,9,10,11, 16, 17,18, 23, 24, 25
Directed by John DeGaetano

Music by Andrew Lloyd Webber, Book by T. 8. Eliot

Raven Performing Arts Theater 115 North Street, Healdsburg e Players

Zdroj"
4.1 Cilloga

Logo si klade za cil byt dominantnim prvkem, ktery si kazdy na prvni pohled ptifadi
k danému muzikalu a to nejen diky vepsanému nazvu ale také diky symbolu,
ktery ma ambice stit se samostatné stojicim. Celkové ma logo pulsobit Cisté
a dynamicky a postihovat zenskost a drsnost muzikdlu. Musi byt jednoduché
a presto chytie vystihujici podstatu. Ma se stat hlavnim symbolem celého muzikalu,
ke kterému jiz nebude tieba piidavat dalsi prvky vizualniho stylu. Logo muzikalu musi
fungovat jak na velkych plochach, plakéatech, billboardech, ale také jako maly odkaz
v novinach ¢i na vstupence. Logo by mélo obsahovat prvek, ktery bude slouzit jako
zastupny za celé logo, ¢imz se usnadni aplikace na dopliikové materialy a projekt
se stane vice rozmanity. Logo by mélo vychazet z velkolepého stylu Brodwayskych
divadel, ale pfi tom byt moderni a nepfeplacané. M¢clo by odkazovat na ohromujici

podivanou a soucasné byt vkusné a zkraslujici méstské ulice na plakatech. Autorka také

"2 Ko&ky. In: Djkt Plzes [online]. 2014.

73 Cats — Theatrical Poster. In: Art studios [online]. 2012.
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bere jako vyzvu, udélat z loga pro tento muzikal nejen prostiedek, ktery by fungoval
pouze béhem toho, co bude probihat v divadle, ale aby se mohl stat symbolem muzikalu
a objevovat se naptiklad na triCkach nebo vécech denni potieby, jako pro lidi znamy

motiv.

DalSim cilem je dokéazat pouZzitelnost loga a to diky logomanualu, ktery musi obsahovat
rozbor loga po vSech jeho strankdch a ukdzku materidl pro piipadnou spolupraci
s divadlem. Diky divadelni tématice je vhodné vytvofit propracovany manual nejen
po strance technického obsahu, ale i po strance jeho vzhledu jako celku, ktery bude
zapadat do divadelniho prostfedi, ¢imz mlZe na prvni pohled zaujmout potencionalni

Klienty z fad divadel, ktera maji tento muzikal ve svém repertoaru.
4.2 Muzikal Chicago

,Chicago je americky Jazzovy muzikal od autorii Johna Kadera, Freda Ebba a Boba
Fosse, napsany podle hry Chicago Maurine Dallas Watkinsové z roku 1926. Originalni
muzikal mél na Broadwayi premiéru 3. c¢ervna 1975 v Richard Rodgerové divadle

v New Yorku.«"

Muzikal Chicago je povazovany za jednu z nejzhavéjSich show,
které kdy byly na divadelnich parketech uvedeny. Na Brodwayi ho vidélo pfes osmnact
miliont divaklti a dal$i miliony jej shlédli v divadlech po celém svété. Inscenace
muzikalu ziskaly jiZ pfes padesat mezinarodnich ocenéni a z pisni z muzikélu se staly
nezapomenutelné evergreeny’>. D& se odehrava v Chicagu ve 20. letech 20. stoleti,
kdy méstem zmitaji vasné podnécované sexem i touhou po slavé a penézich. Nékterym
lidem za to stoji i vrazdit. Zvlast', kdyz je ¢lovék omamen démonem alkoholu v dob&
doznivajici prohibice a jeho mysl se houpa v podmanivém jazzovém rytmu. Muzikél
je protknut cynismem, vypocitavosti i jizlivym humorem a ukazuje nam, Ze diky
spravnému formovani vefejného minéni se miliZe stat slavnou hvézdou v podstaté kazdy,
dokonce i1 vrah. Kdyz se divaci usadi v divadelnim séle, jako prvni, co pii pfedstaveni
uslysi je veéta: ,,Uvidite ptibéh o vrazdé, lakoté, korupci, nésili, vykofistovani,
cizolozstvi a proradnosti — zkratka o tom vSem, co je naSim srdcim drahé a blizké.

Ao, co je na zacatku hry divdkiim slibeno, je po celou dobu muzikalu peclivé

™ Chicago (muzikal). In: Wikipedia: the free encyclopedia [online], 2001

"> Evergreen: stara, stale popularni piseft
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dodrzovéano. Hlavnimi postavami jsou dvé krasky Velma Kellyova a Roxie Hartova,
kter¢ se jakozto vrazedkyné setkavaji v Zenské véznici. Ob¢ prahnou po slavé
a za pomoci proslulého advokata Billyho Flynna bojuji vSemi a to hlavné zenskymi
zbranémi o predni stranky novin a titul ,,vrazedkyné tydne®. Takovato prestiz je totiz
klicem ke svobodé a slavé. Hra mutze nabidnout skvélou hudbu, mrazivou atmosféru,
erotiku a pfesn¢ do ¢erného miftici humor.” V roce 2002 byl natocen rezisérem Robem
Marshallem  stejnojmenny  film, d&em stejny jako plvodni muzikal.
Film byl nominovan na tfinact Oskarti, z nichz Sest jich skute¢né ziskal a to vcéetné

Oskara za nejlepsi film roku 2002."

Obrazek 22: Hlavni postavy z filmu Chicago

Zdroj™®

’® Chicago. In: Divadlo pod palmovkou [online].
" Chicago. In: Cesko-Slovenskd filmova databdze [online]. 2015.

"8 Chicago. In: Love for musicals [online]. 2010.
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4.3 Proces tvorby

4.3.1 ShromazZd’ovani informaci a inspirace

Chicago této doby i1 samotny muzikal je plny kontrastii a rozpori. Muzi nosi obleky
a klobouky a Zeny jesté nezapomnély na eleganci a upravenost. Doba vypada zdanlivé
klidng. Ale krize a prohibice déla s lidmi divy a pod charismatickymi tvafemi muzi
se skryvaji nelitostni mafiani. A ani krasné Zeny nejsou vzdy bez viny a za své drsné
¢iny se ocitaji v chladnych Sedivych véznicich, kde panuji UpIné jind pravidla.
Ale ani vézeni jim nezabrani, aby s nimi zmital jazzovy rytmus, a v jejich touze stat
se hvézdami je nikdo nezastavi. Tento kontrast byl tim nejpodstatnéj$im pii vytvareni
loga a jeho vymysleni.

vvvvvv

Vv inscenaci plzenského divadla J. K. Tyla pod taktovkou reziséra Romana Meluzina
a zhlédnuti slavného filmu z roku 2002. To dalo autorce tolik potiebny vhled do tématu
a jeho znalost. Pti vymysleni loga byla jistou vyhodou, autorky blizkost k divadelnimu
prostiedi diky tane¢nim kurziim probihajicim v prostorach divadla. Kde jinde ¢lovék
naCerpa vice inspirace nez v divadle. V neposledni fadé byla inspiraci reSerse
jiz provedenych log na tento muzikal, od kterych se ma nové logo odliSovat. Inspiraci
lze nalézt ale i u log na zcela jiné muzikaly nebo u materiald, které se tohoto tématu

dotykaji mén¢ a nabizeji zajimavé moznosti a nové zptlisoby, jak na téma pohlizet.

Pti prohlizeni vSech variaci log a plakati na muzikdl je neptehlédnutelny fakt,
ze se od sebe jen malo lisi a kazdé divadlo zvolilo velmi podobny styl. Tu¢né, Cervené,
blyskavé, napisy z neonti a svétel. Trochu zajimavéjsi formy lze spattit pouze u plakati
z diivéjsi doby. Casto se také opakuje ,,westernové“ pismo. Autorka se rozhodla
vymanit se ze zaplavy neonll a svétel a dat navrhu moderni podobu, kterd miize
komunikovat poselstvi bez zbytecnych efektii, chytie a jednoduse. Piedstavu o tom,
jak by mélo logo vypadat, nemusime ziskat jen zkoumanim jinych log, ale také
prohlizenim designu okolo sebe, pfirody, ale 1 Casopisi, kde mulZeme spatfovat
zajimavé fonty nebo tvary, které ndm mohou vnuknout ten pravy népad. Nelze se upinat
pouze na sezeni u pocitace, je dobré o své praci mluvit s lidmi okolo sebe a poslouchat
jejich nazory na véc. Mluvenim s lidmi a pozorovani svého okoli je dalsim nekone¢nym

zdrojem inspirace. Na zakladé reSerSe a zkoumani riznych inspiracnich knih

44



a webovych stranek zamétenych na loga, design a grafiku si utvatime vlastni predstavu

o tom, jak by logo mélo vypadat.
4.3.2 SKkicovani

Prvnim krokem nez si sedneme k pocitaci je pouziti kvalitniho skicaku s dobrym
papirem S vysSsi gramazi, aby se na n¢j dalo skicovat jak tuzkou, tak fixem, ktery se diky
gramazi nepropije. Samotné navrhovani loga pfedchazelo mapovani mySlenek a slov,
ktera jsou spjatd stématem. Takovéto psani slov napomize néavrhaii soustiedit
myslenky, najit ideje, pfepnout se do tvar¢iho modu a asociovat si slova s obrazy.
Jakmile si na papife vytvoiime podrobnou mapu slov a myslenek, mizeme ji pouzit
jako odrazovy mustek pro dalsi krok. Autorka proto nejdiive psala slova,
ktera ji v souvislosti s Chicagem napadla a vyznacovala si ta, ktera Sla dobfe obrazové

ztvarnit.

Na zacatku skicovani a hledani pomoci tuzky a papiru vznikly napady, které napadnou
¢loveéka jako prvni, ty se obvykle Skrtnou, protoze jsou pfiliS b&€znd, neorigindlni
a prvoplanova. Lepsi napady obvykle ptichazeji az po delsi dobé. Mezi prvnimi skicami
se objevil naptiklad rozbor slova Chicago, kdy bylo oddéleno slovo ,,Chic* — ,8ik*
od zbytku slova a to bud’ barevné¢ nebo pomoci vykti¢niku za ¢asti ,,chic*. To m¢lo
zdlraznovat jiz v samotném nazvu, jak muzikal plsobi, tedy vasnivé, Zensky a Sik.
Dal$im navrhem bylo psani rténkou a otisk rti, ktery mél pozdé€ji slouzit jako
samostatny motiv. Rténka by byla ruda a rozmazana, méla pisobit eroticky a chladné,
jako kdyZz Zena népis napsala na zrcadlo bytu po té, co spachala vrazdu. Napisy
ze rténky by se pak mohly objevovat nejen v samotném nazvu, ale i u dalSich slov
naptiklad na plakaté¢ nebo v programu. Tieti nepouzitou variantou byl ndpis
zamiiZzované pismenko po pismenku — coz znamenalo, Ze kazdé pismeno oddélovala
tlustd Cernd Céara. Tato varianta se zdala na prvni pohled sice zajimava, ale pozdéji
se ukazala jako pfili§ technicka. Posledni nepouZzita verze byla pismena tvofena
pokroucenymi kovovymi miizemi, kdy kazdé¢ pismeno mélo pulsobit jako kousek
z vézenskych miizi. Napis vySel ale az moc mohutny a obrazové slozity a nedala
se do n¢j zahrnout Zenskost. V navrzich se také objevovaly skici novinového pisma
a vysttizki ze starych novin, protoze cely muzikdl se to¢i pravé kolem novinafiny,

kdy se hlavni hrdinky snazi prosadit na hlavni stranu novinového platku.
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4.4 Konecény navrh loga

Kone¢ny navrh loga vySel z dvoji mySlenky a dvojiho pojeti jednoho symbolu.
Po napsani slova Chicago verzalkami bez serifu bylo mozné spatfit, Ze pismeno
Hal tvofi dohromady obrazec pfipominajici miize nebo také preskrtnuté cary,
které si véznové vyryvaji do zdi, aby védéli, kolik dni jim schdzi do propusténi.
Toto zjisténi se zddlo, Zze na prvni pohled vystihuje cely muzikal, bez jakéhokoliv
zasahu do samotného tvaru loga, a kdo si jednou tuto skute¢nost uvédomil, uz nemohl
symbol ve slové nevidét. Proto se finalni skica naskenovala do pocitace, a oteviel
se graficky program Adobe Illustrator. Dale se s ni jiz pracovalo pouze v grafickém

editoru.

V novém okné dokumentu Adobe Illustrator bylo nutné nastavit prvni parametry
stranky. Byla zvolena varianta jednoho kresliciho platna ve formatu A4 na Sitku,
aby se slogem dobfe pracovalo. Za jednotky byly v celém dokumentu pouzity
milimetry, rezim barev CMYK a vysoké rastrové efekty (300 ppi). Po navoleni tohoto
nastaveni se otevie nova stranka, na kterou se pomoci nastroje ,,umistit” vlozila
naskenovan skica pro piedlohu. Nasledovalo nekone¢né zkouseni vhodného pisma.
Hledani pisma probihalo zprvu na internetu, kde lze stdhnout Sirokou Skélu volné
pfistupnych fontl. Kazdé free pismo, které chceme pouZit, musime nejprve stdhnout
ve formatu otf. A to nainstalovat, ¢imz se ndm automaticky piesune do nabidky pisma

v lllustratoru.

Vybér spravného pisma byl slozity, symbol miizi (nebo také pieskrtnutych Car na zdi)
kladl na pismo urcité naroky, a proto serifové pismo ve vybéru bylo vyfazeno jako
prvni, protoze mfize by pfi pouziti patek ztratily svij typicky vzhled ,,kovovych ty¢i®.
Serifové pismo se také najednou zdalo ptilis formalni a slozité. Dalsi diilezity parametr
byl, aby vSechny tahy pisma mély stejnou tloustku a aby bylo pismo ,,Stihlé* a Zenské,
aby zmirnilo tvrdost symbolu miiZi a vneslo do loga trochu Zzenského Sarmu,

ktery vézenkyné v muzikalu bezpochyby mély.
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Obrazek 23: Vytez z programu Adobe Illustrator pii zkouSeni fontl
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Nakonec se zdal nejlepsi font HYPE, ale i ten se ukéazal nedostatkovy, proto z néj vysel
napis konstruovany, coz spocivalo v pfedélani a uzplsobeni si pisma tak,
aby vyhovovalo. To zaviselo na technické upraveé, bez ztraty spravnych parametrt
a jednotnosti tvart jednotlivych pismen v nazvu. Népis Chicago byl nejdiive napsan
v okné Illustratoru pismem HYPE a pomoci nastroje ,,rozdélit“ byl rozkiivkovan —
rozdélen na kiivky, se kterymi miizeme manipulovat a deformovat tak ptivodni pismo.
Cely napis byl zarovnan do stfedu platna, abychom védéli, kde je stied napisu. Pied tim,
nez lze zménit tvar kiivky nebo ji upravit, musime vybrat kotevni body cesty, segmenty
cesty nebo kombinaci bodu a cest. S jednotlivymi body pak lze manipulovat pomoci
nastroje ,,zménit kotevni bod“. Velmi potfebné pro hladka zaobleni pismen byla prace
S pfiddvanim bodid, coz umoziluje nastroj ,,pfidat kotevni bod“. Pro spravné
konstruovani s presnymi parametry, bylo nutné pouzivat pravitka, voditka a takeé
¢tvereCkovanad sit’, kterd byla zobrazena za objektem. VSechny tyto néastroje dopomahaji
K presnosti prace, protoze kazda odchylka by byla pii vétsim zvétSeni loga videét.
Nejvice uprav bylo potieba u pismen C, kterd se diky tvarovani stala plynule zaoblena,
neZ tomu bylo u plvodniho pisma. Pismena C a G vychdzi svym tvarem z pismene
Oatim je pismo jednotn¢j$i. Po dokonceni vSech uprav vzniklo logo slozené

Z konstruovaného pisma.
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Obrazek 24: Vytez z programu Adobe Illustrator pii konstruovani pisma pro logo
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symbolu tak, aby ze slova vystupoval, ale zaroven s nim ladil a stale ptisobil jako jedno
slovo. Nejprve prichazelo v ivahu pismeno H a I napsat ru¢né, jako by byl symbol
vyryt do zdi. Pasobilo to vSak spiSe nez jako miize, jako koci¢i Skrabance. Nasledné
se zkouselo jednotné pismo a pouhé¢ odliSeni barvou. Nakonec se vSak vyslo ze stejného
konstruovaného pisma a u pismena H a | se upravil rozpal tak, aby vice pusobily jako
miize a pismeno H se také zuzilo, aby Sitka H a mezera mezi H a I byla podobna.
Nasledné se oznacily vSechny spodni body téchto dvou pismen a ty se protahly dold
pod dotaznici celého slova a pticka pismena H se mirné naklonila. Kolmé tahy obou
pismen zlstaly stejné dlouhé. Tim se docililo vét§i podobnosti symbolu k miizim.
K vystoupeni symbolu jest¢ méla napomahat barevnost, proto se v knihovné barev
vybiraly dvé vhodné barvy, kdy jedna bude urcena pro symbol a druhd pro zbytek
napisu. Misto Cervené, ktera se objevuje u vétSiny jinych log, na muzikal Chicago
se vybrala syté rGizova barva pro cely nédpis kromé symbolu a ¢ernd pro symbol.
Razova, kterd byla pouzita, ma CMYK hodnoty: C = 10, M = 100, Y = 50 a K = 0.
Této barvé byla ptidélena také Pantone varianta, ktera méa oznaceni Pantone soli coated
214 C, aby nedoslo pfi tisku ke zméné barev. Cerna barva pouzitd na miizich
ma CMYK hodnoty: C=0,M =0, Y =0, K =100. Jako doplitkova barva byla navic
vybrana barva Sedivd, kterd méa opét uréené CMYK hodnoty: C =0, M =0, Y = 0,
K =50. Tyto tfi barvy se mohou v barevnosti loga stfidat, ale vzdy plati, ze sméji byt

najednou pouzity pouze dvé barvy a ty musi byt rozdéleny tak, aby byla jedna pouzita
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na symbolu a druha na zbytku nazvu. Diky barevnému rozliSeni symbol jesté vice

vystupuje, ale zaroven piisobi cely napis celistveé a stale ho lze na prvni pohled precist.

Obrazek 25: Konecna verze loga

CHICAGO

Pro tvorbu loga v€etné jeho konstruovani byl pouzit program na vektorovou grafiku —
Adobe Illustrator CS5.1 od spole¢nosti Adobe Systems. Tento program je vyvijen jiz
od roku 1986 a patii mezi celosvétové nejpopularnéjsi nastroje pro praci s vektorovou
grafikou a tedy i pro vytvafeni log. Muze nabidnout velké mnozstvi ndstroji
aumoznuje prehlednou a efektivni praci. Dale byl pro vyrobu loga pouzit tablet
od spole¢nosti Wacom, ktery diky peru umoziuje piesnou praci a kresleni podobné

tomu na papir.

Pii vytvareni loga se prubézné testovala jeho pouzitelnost na rtiznych materidlech.
Velkym plus se stala skutecnost, Zze logo ma zastupny symbol miizi, ktery funguje
| samostatné. Této skuteCnosti by byla Skoda nevyuzit, proto se logo stalo hlavnim
prvkem, ktery by byl nejvyrazngjsi i v dalsi budoucim vizualu. Byly tedy zavrzeny
ruzné siluety zen, které se objevuji na prevazné ¢asti plakatd na muzikal Chicago.
Logo a symbol se stal sam symbolem vézeni a zenskosti bez uziti dalSich grafickych
prvka. Autorka samoziejmé v této praci nenavrhuje cely vizudlni styl muzikalu,
ale pfidala do logomanualu navrhy aplikaci a plakati, aby dokazala, ze logo
ma potencial stat se vyuzitelnym v praxi. Celé logo ma divak vnimat jako zeny Chicaga
— krasné, vasnivé a elegantni a také jako samotné vézeni — tmavé a drsné. Logo

je jednoduché a razantni.

Prace na logu prosla cestou seskupovéani si informaci a myslenek, hledani téch

spravnych slov, vymysleni, skicovani, ur€eni té spravné varianty az po samotné
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vytvateni kone¢ného loga a trvala zhruba mésic. Vzapéti na to vznikl logomanual,

ktery svym vzhledem vychazi z loga a umoznuje jeho snadnou pouzitelnost v praxi.
4.5 Logomanual

Logomanual na logo pro muzikal Chicago se sklada z dvaceti stran a obsahuje vse,
co by logomanuéal mél obsahovat véetné uvodu, popisu loga a technickych parametri.
Navic obsahuje aplikace loga a doporucené pismo, které by se mélo spole¢né s logem
pouzivat. Logomanual byl vypracovan v programu ur¢eném pro sazbu Adobe InDesign
CS5.5 vyrobeny spolec¢nosti Adobe Systems a jehoZz prvni verze byla vydana v roce
1999. Pro prezentaci logomanuélu byla zvolena elektronickd podoba na CD ve formatu
pdf., tisténa verze ve formatu A3 a také volné piistupnd webova stranka
www.chicago.xf.cz, kde si kazdy mize logo prohlédnout a stahnout si logomanual.
Podoba tisténého logomanualu je ptizpiisobena tématu muzikalu a jeho podoba je pojata
nevSedné a originalné tak, aby pisobila samostatn¢é jako objekt. Je tvofena lesklym
papirem o gramazi 220g/m?, které jsou na $itku a svazany dvéma kovovymi masivnimi
kruhy ve dvou mistech. Format A3 na S$itku byl zvolen, aby mohlo byt logo
prezentovano i1 ve vétsim méfitku a klient si ho mohl prohlédnout opravdu diikladné.
To ma klientovi dokazat, Ze prace nema co skryvat a nepotiebuje se schovavat za mala
méfitka zobrazeni. Manudl plisobi jako lehky pfedmét, ktery je nécim tézkym ,,svazan*
jako by priSel o svobodu stejné jako vézenkyné v muzikalu. Stava se nejen ucelnym
piredmétem, ktery skonci v Supliku pracovniho stolu, ale i pfedmétem, ktery se muze

vystavit a listovat si v ném.

Obrazek 26: Vytistény logomanual svazany kovovymi kruhy
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Obrazek 27: Vytez z programu Adobe InDesign pfi sdzeni logomanualu
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Na venkovni stran¢ logomanudlu mlzeme spatfit zenu, hlavni hrdinku muzikalu,
které zrovna odebiraji ve vézeni miry a foti ji. Pres fotografii je velké logo a symbol
obrazky spojené s tématem Chicaga a doby, ve které se odehraval a také stru¢ny popis
muzikalu, abychom uvedli uzivatele do tématu a naladili ho na tu spravnou vinu.
Nasleduje takzvany mood board, coz je inspiracni ndsténka, kterou autorka slozila
z obrazki, fotografii a prvnich navrhu loga jak na papife, tak v pocitaci. Uzivatel
se tak mize seznamit stim, jak autorka uvazovala, jak Stématem pracovala
a jak vypadala jeji cesta, nez dosla ke kone¢né verzi loga. Ukazka mood boardu mutze
byt velmi uzitecnd pro Cloveka, ktery by mohl s logem dale pracovat, aby se 1épe szil

s navrhem a pochopil jeho podstatu a préci, kterd ho piedchazela.

Po nésténce jiz pokracuje hlavni ¢ast manudlu a tim je velké logo pfes cely format
a jeho struénym popisem na druhé strang, ktery je opét obohacen o fotografii Chicaga
a vézenskych miizi. Na této dvoustrané se uzivatel pln¢ sezndmi s podobou loga a miize
si ho prohlédnout ve velkém métitku bez dalSich rusivych elementi. Osma strana
je vénovana cela barevnosti loga a specifikaci pouzitych barev. Jsou poveleny Ctyfi
barevné varianty a ¢ernobild verze. Hlavni barvy jsou ¢erna a rizova a jako dopliikova
barva je specifikovana barva Seda. U rizové barvy je kromé verze CMYK dana 1 verze

Pantone, aby nevznikly pfipadné nesrovnalosti pii tisku a rizové barva méla stale stejny

odstin. Na této stran¢ mame vSechny barevné varianty vyobrazeny a jejich pouziti
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je zavislé na tom, aby uzivatel spravné vyhodnotil pozadi a vybral dostate¢né kontrastni
logo viici nému.

Obrazek 28: Barevné varianty loga Chicago
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Dale je vlozeno pét stran vénovanych ukazkdm aplikace loga véetné navrha plakata.

Stranky obsahuji vizualizace, které byly provedeny pomoci programu pro upravu
bitmapové grafiky Adobe Photoshop CS5.1 opét od spolecnosti Adobe Systems. Prvni
verze tohoto programu vysla v roce 1900 a je dilem bratri Thomase a Johna Knolla.
Mezi aplikacemi se nachazi damské tilko, autobus, néausSnice, placka, hrnicek,
vstupenka, tfi verze plakatd a billboard. Je tedy na vybér rozmanita Skala reklamnich
predmétt a potiskti odhalujicich pro priklad, jak lze s logem pracovat. Aby mohlo byt
logo aplikovano, muselo byt nejdiive ulozeno v Adobe Illustrator do formatu png, ktery
umoznuje ulozit logo s prihlednym pozadim tak, Ze neni tfeba ho dodatecné
odstranovat. Po otevieni programu Adobe Photoshop je 10go umisténo na jiz otevienou
fotografii né¢jakého produktu. Fotografii produktu bylo ve Photoshopu odstranéno
pozadi, aby se mohly jednotlivé produkty v logomanualu piekryvat, a pokud byl
uz néjak potistén, byl tento potisk pomoci néstroje ,klonovaci razitko* odstranén,
aby na n& mohlo byt aplikovano logo Chicago. Pfi aplikaci se logo podle potieb
pfizptsobovalo, aby co nejlépe pfilnulo na produkt, ménila se napiiklad perspektiva
nebo zkoseni, které dopomaha produktu vypadat co nejvice v€rohodné. Na hrnku
a tietim plakatu je ukazano, Ze motiv miizi muze fungovat jako zastupny za celé logo,

coz je vyhoda a obohacuje to praci s logem. VSechny dopliiky a reklamni materialy
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se drzi barevnosti loga a nepracuji s dal§imi vyraznymi barvami. VSude se tedy objevuje
jen Cerna, rizova, Sediva barva a jest¢ dopliujici bila.

Jediny ptidany graficky prvek se objevuje na vstupence, ktera unese vice prvkl
a informaci zaroven a soucasné muze slouzit naptiklad pro nalepeni do alba, k vystaveni
na nasténce nebo jako zdlozka do knihy, kterd vZzdy mile pfipomene predstaveni, které
jsme navstivili. Pfidanym elementem jsou cernobilé nohy s podvazky, které logo
nikterak nerusi, ale naopak ho doplnuji. Vstupenka byla navrzena v programu Adobe
[Nlustrator, protoZe pii ni nebyla pouzita fotografie pro aplikaci a navrhoval si i jeji tvar
a cely vzhled. Na Zenské nohy s podvazky byl pouzit nastroj ,ziva vektorizace*
a zvolena pouze Cernobild barevnost aby byla dodrzena barevna skala loga. Tricko
a nausnice jsou navrzené pro zeny, protoze pravé u nich se spiSe pfedpoklada, ze by
logo ptijaly jako sviij modni dopln€ék. Oba doplitkky pouzivaji logo celé, ale mozné jsou
samoziejmé 1 varianty pouze se symbolem mfiizi, pro ty, co uz logo dobfe znaji.
Na billboard byla zvolena vyraznost, kontrast, jednoduchost a jen malo informaci,
protoze projizd&jici fidi¢i ho spatii jen na par vtefin. Proto je na ném vyobrazeno logo
zabirajici skoro cely format, doplilujici informaci, ze jde o muzikél, nazev divadla
(u vSech aplikacich je pro ptiklad uvedeno plzenské divadlo J. K. Tyla) a datum,

kdy prob&éhne premiéra.

Obrazek 29: Aplikace loga na hrnecek a damské tilko

\"/

Plakaty obsahuji vice informaci v€etné jmen herct hrajicich hlavni role, kde probiha

ptredprode;j listki i struény popis muzikalu. Nejdominantnéjsi je zde opét symbol miizi

ataké datum premiéry. Tvorba plakati prosla dlouhym vyvojem. Na zacatku
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se pracovalo s celym logem, pozadi bylo ¢erné a po plakatu byla rozmisténa rizova
okénka s cernymi miizemi a siluetou Zenskych vézenkyn. Okénka byla rozmisténa
nejprve pravidelné¢ vedle sebe jako okna véznice, ale plakat pak pulsobil diky
pravidelnosti spiSe jako piebal knizky. Dale se okénka rozprostiela v rtiznych
velikostech po celém formatu a dopliovala je slova, ktera méla evokovat atmosféru
muzikalu. I tato varianta vSak byla zamitnuta, protoZe plakat nevypadal modern¢ a byl
ptili§ zmateny. Jako tfeti, jiz povedena varianta, vznikly tii plakaty, které vyuZivaji
pouze Cistotu loga a zadny dalsi ptidany prvek. Na kazdém je velky symbol miizi
ve tfech barevnych variantdch. Pod nim je celé logo, které vSak neni zcela nutné,
jak je patrné na teti varianté plakatu, kde zobrazeno neni. Pfes symbol je vzdy
V kontrastni barvé datum premiéry. Plakaty plsobi svéze, nepieplnéné, moderné
a vyzyvaji kazdého, aby se u nich na chvili zastavil. Jsou lehce zapamatovatelné a jasné
komunikujici zpravu o muzikalu, ktery stoji za to navstivit. Dobfe se budou vyjimat
naulici kazdého mésta, coz ukazuje vizualizace, kde je plakat aplikovan v podobé
citylightu na méstskou zastavku autobusu. Plakaty jsou na kulturni udalost, proto maji
meésto spiSe zdobit a nepusobit jako lacina reklama. Posledni vizualizaci je autobus,
s podélnou reklamou na muzikdl na boc¢ni stran€. Tento polep je feSen podobné jako

billboard.
Obrazek 30: Tii varianty plakatu
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Po aplikacich nasleduji dal$i technicka data. Jako prvni je to rozbor loga, kdy je logo

rozdéleno na dva body - na typograficky napis z konstruované¢ho pisma a na litery
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H a | znazornujici tvar miizi, ¢imz se stavaji hlavnim identifikaénim prvkem znacky.
Nasledujici strana je velice dulezita, protoze obsahuje doporuc¢enou minimalni velikost
loga, aby byla zachovana C(itelnost loga i pifi pouziti na malych plochéch.
Jako minimalni velikost loga Chicago se doporucuje pouzivat verzi se zakladnou
0 velikosti 40 mm. Je to nejmensi mozna velikost, kdy nedochazi ke ztraté cCitelnosti
¢i ztrate tiskové kvality. Tato doporucend velikost je na této stran¢ také pro ukazku

vyobrazena.

Obrazek 31: Rozvrzeni loga Chicago

CAGO

Dalsi strana zobrazuje mozné barevné varianty pozadi vic¢i barevnosti loga. Mizeme

2

zde vidét rizovo-Sedivé logo na Cerném pozadi, Sedivo-Cerné logo na riiZovém pozadi,
rizovo-cerné logo na Sedivém pozadi a na Sedivém pozadi jesté¢ logo cerno-rizové.
Je podstatné, aby barevnost loga byla vzdy jind nez barevnost pozadi, aby logo
nezaniklo. Pouzité pozadi musi byt také dostatecné kontrastni s barevnosti loga a logo
musi byt na podkladu dostatecné vyrazné. Proto je dalSi strana vénovédna povolenym
a nepovolenym variantam pozadi, které jsou ukédzany na barevné a ¢ernobilé fotografii
a na textufe zdi. Zakazlim se vénuje logomanudl i nadéle. Zakazano je naptiklad ménit
jakkoliv barevnost loga a pozadi mimo dané barevné varianty. Dalsi zakaz je dan
ohledné jakékoliv deformace loga, jako jeho natdCeni, koseni, nebo ménéni pomért

v logu.
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Obrazek 32: Zakéazané varianty prace s logem

Na jedné ze zavérenych stranek je stanovena ochranna zoéna loga. Ochranna zoéna
znacky je minimalni prostor, kam nelze umistovat zddné grafické prvky ani textové
informace. Jeji velikost je dana podle svétle modré cCtvercové sit¢ kolem znacky,
pfiCemz kazdy Cctverec ze sit¢ ma rozméry jedné tfetiny celého loga. Posledni
specifikaci, kterou manual nabizi je ureni pisma. Pro pouziti na reklamnich materidlech
je definovano pismo TW Cen MT ve vSech ¢tyfech fezech — medium, italic, bold a bold

italic. Dale je zde znovu logo Chicago a zdiraznéno pouziti konstruovaného pisma.

Obrazek 33: Ochranna zoéna loga a minimalni mozn4 velikost loga Chicago

CHICAGO

i ‘ CHICAGO
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1/3 x X 15 mm

Posledni dvé strany obsahuji jméno autora a ikonku c Vv krouzku. Tato ikona
je symbolem pro ,,copyright law* v piekladu autorské pravo. Logomanual je zakoncen
stylové Cernobilou fotografii ptes cely format s dobovou Zenou koufici z elegantni

Spicky. Manual byl stvofen tak, aby si v ném uzivatel mél chut zalistovat znova
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aznova i kdyz uz bude vSechny parametry prace se znaCkou znat. Jen tak,

protoze se mu libi.
4.6 Prinos loga a logomanualu

Logo bylo navrzeno tak, aby tvofilo hlavni prvek vizualni komunikace muzikalu,
ktery se hraje po celém svété. Ma potencial oslovit budouciho klienta, kterym se miize
stat kazdé divadlo, které planuje tento muzikal zaradit do svého repertoaru. A to hlavné
diky nevtiravému, modernimu vzhledu, ktery vystizné¢ komunikuje divakim podstatu
muzikalu. Jeho silnou strankou je odlisnost od ostatnich log a plakatii na tento muzikal,
které jsou zpracovany vzdy ve stejném duchu a pfesto ne jednotn€. Jeho piinosem
je fakt, ze se mize stat jednotnym oznacenim muzikalu nejen pro jedno, ale klidné
i pro vice divadel, ktera z n&j ve chvili, kdy by logo mélo tspéch, mohou vychazet
a poupravovat si ho. Dulezitym piinosem pro klienta je, ze sila tohoto loga je pouze
v jednom prvku, ktery je potieba si pamatovat. Zakaznici vénuji logu vétSinou pouze
jediny pohled, proto je znadmo, ze nadprimérné znacky vynikaji nad ostatnimi diky
jedinému prvku, ktery déld logo snadno zapamatovatelné. Timto prvkem je v naSem
pfipadé¢ symbol mfiizi, ktery lze pouzivat samostatné, ¢imz rozSifuje moznosti loga
V jeho pouziti a davd moznost budoucim divakidm si ho 1épe vryt do paméti. Logo
je velmi variabilni a ma Siroké moznosti pouziti at’ uz ve své celé formé nebo ve forme
samostatného symbolu. Lze ho dobie vyuzit ve velkém métitku na billboard i v métitku
malém pro kanceldiské potieby jako je razitko na dopis nebo na poStovni znamku.
Dokéze zaujmout jako mddni potisk na triCku nebo nausnicich stejné jako na poutaci

na autobusové zastavce.

Logomanual otevira nekonecné moznosti, jak s logem nalozit. Logo miiZze byt prodano
kazdému klientovi a to klidn€ i do zahraniéi, protoze logomanual umoznuje s logem
pracovat komukoliv a kdekoliv, bez pomoci autorky. Pokud se tedy autorka rozhodne,
ze logo proda klientovi a nebude chtit zpracovavat dalsi jeho data a materialy s logem
spojené, proda mu s logem i logomanual, ¢imz mu da jasna pravidla, jak ma s logem
nakladat. Klient tak ve chvili, kdy bude potfebovat naptiklad program pro ptedstaveni,
muze poskytnout logomanual, svému grafikovi nebo externimu grafickému studiu
atimu billboard vytvofi, pfi ¢emz se budou fidit pravidly manualu, aby nedoslo

k poskozeni dila autorky.
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ZAVER
Ukolem bakalaiské prace bylo objasnit problematiku loga, jako jednoho z hlavnich
prvka vizudlniho stylu, vcetné jeho funkce, postupu tvorby a popisu logomanualu,

ktery s logem uzce souvisi. Dal§im ukolem bylo aplikovat tyto poznatky na tvorbu

vlastniho loga a logomanualu, ktery umoznuje jeho zavedeni do praxe.

V Gvodni ¢asti byl popsdn pojem znacka a identita znacky a jeji vztah vaci logu.
Tomélo vést k zasazeni loga do kontextu Sirokého spektra prvkl vizualniho stylu.
Dalsi kapitola se vénovala logu, kdy se od $ir§iho pohledu, jako co pojem znamena,
pro¢ ho lidé vyuzivaji, pfistupovalo k detailim, jako je historie, typologie loga a trendy,
které se uchytily v dne$ni dobé&. V ramci této kapitoly byl také vysvétlen pojem redesign
loga, a kdy je vhodné k redesignu pfistoupit. Konec ¢asti uréené logu byl vénovan
postupu prace, kterym se lze inspirovat pii tvorbé loga. Tento postup obsahuje také
dalezitou tématiku barev, typografie a uspéSnou prezentaci klientovi, coZ jsou Casto
opomijend témata. Druhd pasaz teoretické prace je urCena definici logomanudlu
jako dilezitému materialu, ktery dopliiuje kvalitni logo a uleh¢uje praci s nim. Jsou zde
obsaZeny vSechny casti, které miize manual obsahovat a také to, jak se li§i svym

obsahem od designmanualu.

V druhé ¢asti prace se autorka vénovala navrhovani vlastniho projektu. Ke své praci
si vybrala logo pro mezinarodné¢ znamy muzikal Chicago. Prvnim ukolem bylo
seznameni s tématem — popsat muzikal a vystihnout cile, kterych ma logo dosahnout.
Dalsim krokem byl proces tvorby od samého pocatku, kdy se shromazd'uji informace,
napomahajici tvlrci k dokonalému splynuti stématem a nasledné¢ se skicuje
na obycejny papir, ktery vzdy predchdzi praci na pocitaci. Po mnoha zavrzenych
pokusech nakonec pii skicovani vznikla prvni verze loga, které bylo vyhodnoceno
za nejlepsi. Prace pokracovala jiz na pocitaci a postup se uchylil k hledani spravné
formy loga, ke konstrukci typografie a vybéru spravnych barev. Autorce pii této praci
praktické prace se vénovala logomanudlu k jiz vzniklému logu na muzikal, ktery
rozhodoval o spravném budoucim pouZiti loga klientem. Obsahuje popis manudlu
z jeho vnitini 1 vn&j$i stranky a vénuje se kazdé jednotlivé strance, kterda ma za tkol

definovat spravné a naopak zakazané pouziti loga. V ramci toho vznikla jako ukazka
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vizualizace, kde je logo pouzito na riznych materidlech. Logomanual zajistuje logu
jeho moznou budouci pouzitelnost, coz znamend, Ze logo miize byt prodano a lehce

vyuzivano diky navodu, ktery autorka loga definovala.

Logomanudl je prezentovany jak tistény ve form¢ svazané brozury ve formatu A3,
tak jako pdf. soubor na CD. Tisténa verze je svym vzhledem velmi atraktivni a urcité
zaujme kazdého klienta na prvni pohled. Dale je cela prace vcetné textové casti,
logomanualu i loga umisténa na webovych strankach www.Chicago.xf.cz, kde Ize
kazdou ¢ast prace stahnout do svého pocitace. Webové stranky jsou v dnesni dobé jeden
Z nejlepsich nastroji pro prezentaci své prace a umoziuji hlavné jednoduse si stdhnout
logomanual, coz muaze vyuzit budouci klient, ktery ho diky tomu mutze mit kdykoli

pfi ruce.

Cilem autorky pfi utvareni praktické casti prace bylo navrzeni loga pro muzikal
Chicago, které bude nevsedni, jednoduché, moderni a dobie pouzitelné. Zdalo se jako
nelehky ukol vytvofit logo, které bylo jiz mnohokrat ztvarnéné a vytvorit takové,
které se bude od vSech ostatnich lisit. Pfi praci byl kladen dlraz na variabilni
pouzitelnost, snadnou zapamatovatelnost a na vytvofeni ambice stit se vSeobecné
platnym logem pro muzikal, které¢ by v riznych variacich mohlo pouZivat klidné 1 vice

divadel.

Logo i logomanual je soucasti portfolia autorky a bylo vystavovano v ramci akce Art
Meets Business 19. 11. 2014 v The Chemistry Gallery, kde autorka prezentovala svoji
dosavadni grafickou praci. Na akci byli pozvani vSichni, co se zajimaji o graficky
design nebo zrovna shanéji grafika, a grafici méli moznost se zde prezentovat v ramci
¢ehoz, mél kazdy prostor na vystaveni své prace. Logo Chicago 1 logomanual mél
uspéch a od vSech prichazely velmi dobré ohlasy.

VSechny cile, které si prace na zacatku kladla, byly splnény a vzniklo neotielé logo,
které je silné diky jednomu prvku — mfizim, které mohou byt pouZity i samostatné
a davaji tim logu dvoji zptsob pouziti. Peclivé zpracovani loga a kvalitni logomanual

davaji moznost realného uplatnéni v praxi.

59


http://www.chicago.xf.cz/

SEZNAM POUZITYCH ZDROJU

Seznam pouZzitych ¢eskych zdroji
AIREY, David. Logo: ndpad, navrh, realizace. Vyd. 1. Brno: Computer Press, 2010, 213 s.
ISBN 9788025131510.

DANNHOFEROVA, Jana. Velkd kniha barev: kompletni priivodce pro grafiky, fotografy a
designéry. 1. vyd. Brno: Computer Press, 2012, 352 s. ISBN 9788025137857.

GARDNER, Bill a Anne HELLMAN. Kniha logotypii: 2000 mezinarodnich znacek od
uzndavanych navrhari. 1. vyd. Preklad Hana Bélohoubkova. V Bmé: Computer Press,

2012, 191 s. ISBN 9788025137345.

HEALEY, Matthew. Design loga: analyza uspéchu 300+ mezindrodnich znacek. Vyd. 1.
Pieklad Marcel Golias. Brno: Computer Press, 2011, 240 s. ISBN 9788025136089.

SAMARA, Timothy. Graficky design: zdakladni pravidla a zpiisoby jejich poruSovani. V Praze:
Slovart, 2008, 272 s. ISBN 978-80-7391-030-3.

STEISKALOVA, Dita, Iveta HORAKOVA a Hana SKAPOVA. Strategie firemni komunikace.
2. roz8. vyd. Praha: Management Press, 2008, 254 s., [4] s. barev. obr. pfil. ISBN
9788072611782.

TSELENTIS, Jason. Typografie: o funkci a uziti pisma. Preklad Jan Koubek. V Praze: Slovart,
2014, 208 s. ISBN 9788073918071.

VYSEKALOVA, Jitka a Jiti MIKES. Image a firemni identita. 1. vyd. Praha: Grada, 2009, 190
s. ISBN 9788024727905.

VYSEKALOVA, Jitka a Jiti MIKES. Reklama: jak délat reklamu. 3., aktualiz. a dopl. vyd.
Praha: Grada, 2010, 182 s. Marketing. ISBN 9788024734927.

Seznam pouZitych zahrani¢nich zdroji

ADAMS, Sean, Noreen MORIOKA a Terry STONE. Logo design workbook: a hands-on guide
to creating logos. Gloucester, Mass.: Rockport Publishers, c2004, 240 p. ISBN
159253032x.

WHEELER, Alina. Designing brand identity: an essential guide for the entire branding team.
3rd ed. Hoboken, N.J.: John Wiley & Sons, ¢2009, ix, 310 p. ISBN 0470401427.

60



Seznam pouZitych internetovych zdroju

BAJKOVA, Olga. Logomanual. Studio Bajola [online]. [cit. 2014-12-13]. Dostupné

Z: http://www.bajola.cz/sluzby/jednotny-vizualni-styl/logomanual/

Cats musical logo. In: Ka.wikipedia [online]. 2010 [cit. 2015-02-22]. Dostupné
Z: http://upload.wikimedia.org/wikipedia/en/3/3e/CatsMusicalLogo.jpg

Cats — Theatrical Poster. In: Art studios [online]. 2012 [cit. 2015-02-22]. Dostupné
Z: http://www.artstudios.com/wp-content/uploads/2010/08/Cats.jpg

CEJNEK, Vojta. Kdy zvolit redesign loga a vizualniho stylu?: Pro¢ vlastné
redesign?. Atlantic: reklamni agentura [online]. 2013 [cit. 2014-11-20]. Dostupné

Z:http://www.atlantic.cz/kdy-zvolit-redesign/

City of Melbourne. In:Behance [online]. 2015 [cit. 2015-02-22]. Dostupné z:
https://www.behance.net/gallery/276451/City-of-Melbourne

Chicago. In: Cesko-Slovenskd filmovd databdze [online]. 2015 [cit. 2015-02-22].
Dostupné z: http://www.csfd.cz/film/74054-chicago/

Chicago. In:Divadlo pod palmovkou [online]. [cit. 2015-02-22]. Dostupné

Z: http://www.divadlopodpalmovkou.cz/pomocne_stranky/repertoar-1/chicago

Chicago (muzikal). In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA):
Wikimedia Foundation, 2001- [cit. 2015-02-22]. Dostupné
Z:http://cs.wikipedia.org/wiki/Chicago_%28muzik%C3%A11%29

Chicago. In:Love for musicals[online]. 2010 [cit. 2015-02-22]. Dostupné
Z: http://lwww.lovedmusicals.com/wp-content/uploads/2010/06/Chicago-chicago-the-
movie-7086850-1130-1128-e1373998391789.jpg

Design  manual. Solaris media [online]. [cit. 2012-12-12]. Dostupné z:

http://www.solarismedia.net/navrh-design-manualu-1-14.html

Diim uméni mésta Brna [online]. [cit. 2015-02-22]. Dostupné z: http://www.dum-

umeni.cz/cz/minule_a_budouci_projekty _domu_umeni/2010

61


http://www.bajola.cz/sluzby/jednotny-vizualni-styl/logomanual/
http://upload.wikimedia.org/wikipedia/en/3/3e/CatsMusicalLogo.jpg
http://www.artstudios.com/wp-content/uploads/2010/08/Cats.jpg
http://www.atlantic.cz/kdy-zvolit-redesign/
https://www.behance.net/gallery/276451/City-of-Melbourne
http://www.csfd.cz/film/74054-chicago/
http://www.divadlopodpalmovkou.cz/pomocne_stranky/repertoar-1/chicago
http://cs.wikipedia.org/wiki/Chicago_%28muzik%C3%A1l%29
http://www.love4musicals.com/wp-content/uploads/2010/06/Chicago-chicago-the-movie-7086850-1130-1128-e1373998391789.jpg
http://www.love4musicals.com/wp-content/uploads/2010/06/Chicago-chicago-the-movie-7086850-1130-1128-e1373998391789.jpg
http://www.solarismedia.net/navrh-design-manualu-1-14.html
http://www.dum-umeni.cz/cz/minule_a_budouci_projekty_domu_umeni/2010
http://www.dum-umeni.cz/cz/minule_a_budouci_projekty_domu_umeni/2010

KAJNAR, Lumir. Redesign. In: Lumir Kajnar blog [online]. 2014 [cit. 2015-02-22].
Dostupné Z: https://lumirkajnar.files.wordpress.com/2014/01/lumir-kajnar-

msm_teta_pred-po.jpg
KOMAROVA, Lucie. Logo, pismo a barvy firmy? Zadné malickosti. Fresh
marketing [online]. 2010 [cit. 2014-11-13]. Dostupné

z: http://www.freshmarketing.cz/clanky/logo-pismo-a-barvy-firmy-zadne-

malickosti

KUBICKOVA, Klara. Logo 21. stoleti?: Musi se hlavné neustile ménit. IDNES:
kultura [online]. 2010 [cit. 2014-12-10]. Dostupné z: http://kultura.idnes.cz/logo-21-
stoleti-musi-se-hlavne-neustale-menit-fm3-/vytvarne-

umeni.aspx?c=A100326_182625_vytvarneum_tt

KUCHAR, Vladimir. Co je to logomanual a pro¢ je dualezity. Marketingové
noviny [online]. 2012 [cit. 2014-12-07]. Dostupné

Z: http://www.marketingovenoviny.cz/marketing_11502/

KUNOVSKY, Ivan. Co je to logo?. [online]. 2013 [cit. 2014-12-08]. Dostupné

Z: http://www.printdesign4u.eu/co_je_to_logo.html
Kocky. In: Djkt Plzen [online]. 2014 [cit. 2015-02-22]. Dostupné z: http://www.djkt-

plzen.cz/cz/repertoar/predstaveni/kocky/

Logo design source [online]. 2005 [cit. 2015-02-22]. Dostupné z: http://www.logo

designsource.com/images/i_iconic.gif

Logo design source [online]. 2005 [cit. 2015-02-22]. Dostupné

z: http://www.logodesignsource.com/images/i_text.gif

Logo design source [online]. 2005 [cit. 2015-02-22]. Dostupné z:  Zdroj:

http://www.logodesignsource.com/images/i_combo.gif

LEONARD, John. Yahoo. In: Computing [online]. 2014 [cit. 2015-02-22]. Dostupné
z: http://www.computing.co.uk/IMG/646/303646/yahoo-logo-for-thumbnail-
370x229.jpg?1415785325

Logo. In: Font [online]. 2012 [cit. 2015-02-22]. Dostupné
z: http://www.font.cz/index.php?cmd=show&imagelD=57777&title=

62


https://lumirkajnar.files.wordpress.com/2014/01/lumir-kajnar-msm_teta_pred-po.jpg
https://lumirkajnar.files.wordpress.com/2014/01/lumir-kajnar-msm_teta_pred-po.jpg
http://www.freshmarketing.cz/clanky/logo-pismo-a-barvy-firmy-zadne-malickosti
http://www.freshmarketing.cz/clanky/logo-pismo-a-barvy-firmy-zadne-malickosti
http://kultura.idnes.cz/logo-21-stoleti-musi-se-hlavne-neustale-menit-fm3-/vytvarne-umeni.aspx?c=A100326_182625_vytvarneum_tt
http://kultura.idnes.cz/logo-21-stoleti-musi-se-hlavne-neustale-menit-fm3-/vytvarne-umeni.aspx?c=A100326_182625_vytvarneum_tt
http://kultura.idnes.cz/logo-21-stoleti-musi-se-hlavne-neustale-menit-fm3-/vytvarne-umeni.aspx?c=A100326_182625_vytvarneum_tt
http://www.marketingovenoviny.cz/marketing_11502/
http://www.printdesign4u.eu/co_je_to_logo.html
http://www.djkt-plzen.cz/cz/repertoar/predstaveni/kocky/
http://www.djkt-plzen.cz/cz/repertoar/predstaveni/kocky/
http://www.logodesignsource.com/images/i_text.gif
http://www.logodesignsource.com/images/i_combo.gif
http://www.computing.co.uk/IMG/646/303646/yahoo-logo-for-thumbnail-370x229.jpg?1415785325
http://www.computing.co.uk/IMG/646/303646/yahoo-logo-for-thumbnail-370x229.jpg?1415785325
http://www.font.cz/index.php?cmd=show&imageID=57777&title=

MARTINKOVA, Ing. Simona a Petr VROBEL. Logo/logotyp: aneb co ziistane v paméti.
[online]. S. 5 [cit. 2014-12-05]. Dostupné

z: http://www.mgplzen.cz/download/ivt/ivt_logo.pdf

MACBLOG. Machlog.sk [online]. 2006 [cit. 2015-02-22]. Dostupné
z: http://www.macblog.sk/files/pictures/apple_logo_evolution.jpg

MEDIA GURU. Skoda - vyvoj loga. In: Media Guru [online]. 2015 [cit. 2015-02-22]. Dostupné
z: http://www.mediaguru.cz/2012/05/promeny-slavnych-automobilovych-

log/skoda_evolution/

NIKITA POLJAKOQV. Hospodarské noviny [online]. 21. 5. 2014 06:20 [cit. 2014-12-04].
Dostupné z: http://byznys.ihned.cz/c1-62215560-top-znacky-graf-google-apple-microsoft

Redesign loga. Eportaly [online]. [cit. 2014-12-107]. Dostupné zZ:

http://www.eportaly.cz/graficke-studio/tvorba-firemni-identity/redesign-loga

Teta drogerie. Dynamo branding a design [online]. 2013 [cit. 2014-12-11]. Dostupné

z: http://www.dynamodesign.cz/cs/portfolio/znacka-a-vizualni-styl/teta-drogerie

Tom  Andries.  In: Creative-network [online].  [cit.  2015-02-22].  Dostupné  z:

https://www.creative-network.org/interviews/tom-andries

Types of logo design.Logo Design Source [online]. [cit. 2014-12-12]. Dostupné

Z: http://www.logodesignsource.com/types.html#

|.Materialise. In: 1.Materialise [online]. 2015 [cit. 2015-02-22]. Dostupné
z: http://i.materialise.com/blog/wp-content/uploads/2010/12/Nicolasimaterialiselogo2.jpg

Internet Explorer 7 Logo. In: En.wikipedia [online]. 2012 [cit. 2015-02-22]. Dostupné
z:http://upload.wikimedia.org/wikipedia/en/1/10/Internet_Explorer_7_Logo.png

POLJAKOV, Nikita. Top 2014. In: Hospodarské noviny [online]. 2014 [cit. 2015-02-22].
Dostupné z: http://byznys.ihned.cz/c1-62215560-top-znacky-graf-google-apple-microsoft

PRAZNIK, David. History of Famous Logos. In: Ideator [online]. 2013 [cit. 2015-02-22].

Dostupné z: http://www.ideator.si/history-of-famous-logos/

STARK, Tony. Pepsi logo. In: Logaster blog [online]. 2011 [cit. 2015-02-22]. Dostupné z:

https://www.logaster.com/blog/pepsi-logo/

63


http://www.mgplzen.cz/download/ivt/ivt_logo.pdf
http://www.macblog.sk/files/pictures/apple_logo_evolution.jpg
http://www.mediaguru.cz/2012/05/promeny-slavnych-automobilovych-log/skoda_evolution/
http://www.mediaguru.cz/2012/05/promeny-slavnych-automobilovych-log/skoda_evolution/
http://byznys.ihned.cz/c1-62215560-top-znacky-graf-google-apple-microsoft
http://www.eportaly.cz/graficke-studio/tvorba-firemni-identity/redesign-loga
http://www.dynamodesign.cz/cs/portfolio/znacka-a-vizualni-styl/teta-drogerie
https://www.creative-network.org/interviews/tom-andries
http://www.logodesignsource.com/types.html
http://i.materialise.com/blog/wp-content/uploads/2010/12/Nicolasimaterialiselogo2.jpg
http://upload.wikimedia.org/wikipedia/en/1/10/Internet_Explorer_7_Logo.png
http://byznys.ihned.cz/c1-62215560-top-znacky-graf-google-apple-microsoft
http://www.ideator.si/history-of-famous-logos/
https://www.logaster.com/blog/pepsi-logo/

SEZNAM OBRAZKU A TABULEK

Seznam obrazku

OBRAZEK 1: VYVOJ LOGA SPOLECNOSTI APPLE .......c.ooiiiiieiciciceeeesies e 16
OBRAZEK 2: VYVOJ LOGA SPOLECNOSTI SKODA .....coooiviieieieieeeeeesiesieeiesiesesesies s 17
OBRAZEK 3: VYVOJ LOGA SPOLECNOSTI COCA COLA ......cooivieiereeeeieeeeiesresesveses e 17
OBRAZEK 4: VYVOJ LOGA SPOLECNOSTI PEPSI COLA..........ooviiiereeieeieeeeeieereeiesseses e 18
OBRAZEK 5: UKAZKA DENNICH FAZI LOGA DOMU UMENI V BRNE ........ccccooviieiinreriinrnn. 19
OBRAZEK 6: UKAZKA JEDNE Z MNOHA VERZI LOGA SPOLECNOSTI LMATERIALISE ........ 20
OBRAZEK 7: LOGA SPOLECNOSTI LMATERIALISE A VIZITKA .......oooivivieiiieeeereeseesisienons 20
OBRAZEK 8: LOGO MESTA MELBOURNE ..........cosiiiiriiieissieeis s 22
OBRAZEK 9: REDESIGN LOGA DROGERIE TETA . .....oivieneeeeeeisseeeseessiisseossessssossssssosssssssssnseo 24
OBRAZEK 10: LOGA FORMOU SYMBOLU ........ovuriiireereseeieeieeseeeseesseoseesseessessssisssssssesssssssssssnsen 25
OBRAZEK 11: TYPOGRAFICKA LOGA........ccoosvmiiierieeeiesseseiesseseseesiessess s s sesssss s 25
OBRAZEK 12: KOMBINOVANA LOGA .......ccooireeieiteeeieieieeiesseees s esses s sessss s 26
OBRAZEK 13: LOGA Z JEDNOHO PISMENA ........c.coceviiiiiieieiieieeesseeses e 26
OBRAZEK 14: URCENI KOMPOZIC LOGA ........cooiveieeieieieesseeiee s essie s 35
OBRAZEK 15: ROZKRESLENI LOGA .......coeoviiiiiiiieiiieisiesis s 35

OBRAZEK 16: DEFINICE BAREV POUZITYCH V LOGU A CERNOBILA VARIANTA LOGA .... 36

OBRAZEK 17: OCHRANNA ZONA LOGA A MINIMALNI VELIKOST LOGA.........cccovverrerrrrrnnn. 37
OBRAZEK 18: ZAKAZANE VARIANTY LOGA ......coooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeees s s ses e 38
OBRAZEK 19: LOGO MUZIKALU CATS ....ovouveeieeeeeeeeeeseeeeessesesseesessessie s sss s 40
OBRAZEK 20: LOGO MUZIKALU KOCKY V DIVADLE J. K. TYLAV PLZNI.....cccooovvvirerirrernna. 40
OBRAZEK 21: LOGO CATS S VRANOU DIVADLA RAVEN THEATRE .....cco.ovvvierinrierieerieerieneane. 41
OBRAZEK 22: HLAVNI POSTAVY Z FILMU CHICAGO .......c.ovviiiieiecieiesesessesis s 43
OBRAZEK 23: VYREZ Z PROGRAMU ADOBE ILLUSTRATOR PRI ZKOUSEN{ FONTU ............ 47

OBRAZEK 24: VYREZ Z PROGRAMU ADOBE ILLUSTRATOR PRI KONSTRUOVANI PISMA

PRO LOGO ..ottt ettt ettt et et ettt et e et et et et ettt e et et et et et ettt et eaee et et et e e e et ee et et eeenn 48
OBRAZEK 25: KONECNA VERZE LOGA ..ot ee e e e e e et et et eeeseseseseeeeesesesesaesesesessnienes 49
OBRAZEK 26: VYTISTENY LOGOMANUAL SVAZANY KOVOVYMI KRUHY .....c.coovveeeveeernn. 50

64



OBRAZEK 27: VYREZ Z PROGRAMU ADOBE INDESIGN PRI SAZEN{ LOGOMANUALU......... 51

OBRAZEK 28: BAREVNE VARIANTY LOGA CHICAGO........cooiiiirieiiiieiesiesssssie s 52
OBRAZEK 29: APLIKACE LOGA NA HRNECEK A DAMSKE TILKO.......ccccooveiveieeieieeeeereen. 53
OBRAZEK 30: TRI VARIANTY PLAKATU........cooivieieieieieeieeeeee e 54
OBRAZEK 31: ROZVRZENI LOGA CHICAGO.......c.oooiieveeeisreeeiiesesesseesessessees s seessessssiss s 55
OBRAZEK 32: ZAKAZANE VARIANTY PRACE S LOGAM......c..coouovoireeieereeeeeiesresiessesiesseseenssnons 56

OBRAZEK 33: OCHRANNA ZONA LOGA A MINIMALN{ MOZNA VELIKOST LOGA CHICAGO

.......................................................................................................................................................... 56
Seznam tabulek

TABULKA 1: NEJDRAZSI ZNACKY SVETA ZA ROK 2014 ..ooviveeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeessseees 12
TABULKA 2: VYZNAM BAREV POUZITYCH V LOGACH ....ovivetoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee et seeees 32

65



SEZNAM PRILOH

Piiloha A - UKAZKA DOSAVADNI GRAFIKY NA MUZIKAL CHICAGO
Piiloha B - AUTORKY SKICI A MAPOVANI MYSLENEK
P¥iloha C - NEPOUZITE VERZE LOGA A PLAKATU

Priloha D - CD S LOGOMANUALEM

66



PRILOHY

P¥iloha A —- UKAZKA DOSAVADNI GRAFIKY NA MUZIKAL CHICAGO

Y «®®% .000..
o ° ®
[ ' A ®

COME ON BABE...
WHY DON'T WE PAINT THE TOWN

Zdroj:®
‘ MOORHEAD HlGH THEATRE PR‘ESENTS

Zdroj:® Zdroj:®

" Chicago musical logo. In: Pixgood [online]. [cit. 2015-02-23]. Dostupné
z: http://www.villagetheatre.org/Graphics/web-headers/Chicago-banner.jpg

8 Chicago the musical. In: Atg tickets [online]. [cit. 2015-02-23]. Dostupné
z: http://resources?.atgtickets.com/static/4897_full.jpg

8 Chicago font. In: Graphic cart news [online]. 2010 [cit. 2015-02-23]. Dostupné z: http://www.graphicart-
news.com/wp-content/uploads/2014/09/chicago-font-by-patrick-seymour.png

8 Chicago. In: Moor head theater [online]. 2014 [cit. 2015-02-23]. Dostupné z: http://moorheadtheater.com/


http://www.villagetheatre.org/Graphics/web-headers/Chicago-banner.jpg
http://resources2.atgtickets.com/static/4897_full.jpg
http://www.graphicart-news.com/wp-content/uploads/2014/09/chicago-font-by-patrick-seymour.png
http://www.graphicart-news.com/wp-content/uploads/2014/09/chicago-font-by-patrick-seymour.png
http://moorheadtheater.com/

THE FLOWRRTOWI PLAYERS PRESTIIT

MAINE SOUTH FINE ARTS PREJENTS

P SHOWS
MAY 25,24 & 25
MAY 30, 31
€176 06
261 SHOWS
MAY 25 & 26
€16 2

843675051 f
WWWFLOWEIOWTLATERSOR (B

Zdroj:® Zdroj:®®

[® DIVADLO |-K-TYLA / PLZEN

Zdroj:®

8 Chicago the musical. In: Edible ink [online]. 2014 [cit. 2015-02-23]. Dostupné
z: http://edibleinkpr.com/blog/chicago-the-musical-brunch-at-kit-kat-lounge-and-supper-club/

8 Chicago poster. In: Sketchy mc draw pants [online]. 2013 [cit. 2015-02-23]. Dostupné z:
https://sketchymcdrawpants.files.wordpress.com/2013/02/poster-950-px-chicago-2.jpg

8 Chicago. In: Pix shark [online]. 2014 [cit. 2015-02-23]. Dostupné z: http://pixshark.com/chicago-musical-
poster.htm
8 Chicago. In: Djkt-plzesi [online]. 2014 [cit. 2015-02-23]. Dostupné z: http://www.djkt-

plzen.cz/cz/repertoar/predstaveni/chicago/


http://edibleinkpr.com/blog/chicago-the-musical-brunch-at-kit-kat-lounge-and-supper-club/
http://pixshark.com/chicago-musical-poster.htm
http://pixshark.com/chicago-musical-poster.htm
http://www.djkt-plzen.cz/cz/repertoar/predstaveni/chicago/
http://www.djkt-plzen.cz/cz/repertoar/predstaveni/chicago/

Piiloha B — AUTORKY SKICI A MAPOVANI MYSLENEK
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PRILOHA C - NEPOUZITE VERZE LOGA A PLAKATU
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