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Cil préce: Cilem prace je predstaveni digitdlntho marketingu, jeho nastroji
a jeho vyuziti ve vzdélavacich institucich. V praktické ¢asti jsou ziskané poznatky
aplikovany v realném prostiedi Fakulty informatiky a managementu Univerzity Hradec

Krélové.
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Prace svym zaméfenim odpovida studovanému oboru
Vymezeni cile a jeho naplnéni

Zpracovani teoretickych aspektii tématu

Zpracovani praktickych aspektli tématu

Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy
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Vyuzitelnost vysledkt prace v teorii (v praxi)
Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Prace byla vyhodnocena jako ptvodni (1% shoda na serveru Odevzdej.cz), s¢imz
souhlasim a tento vysledek je zfejmy i pfi ¢teni samotného textu.
Dil¢i pfipominky a naméty:

Z hlediska formalnich zalezitosti je prace relativné zdatila a jsou v ni dodrzeny néalezitosti
zavére¢nych praci. Prace je dobre strukturovana a je pouzivana odpovidajici odborna
terminologie. Jen misty autor formuluje véty mirné , kostrbaté®.



Celkové posouzeni prace a zdliivodnéni vysledné znamky:

Autor si zvolil aktualni a uzite¢né téma, které navic zpracovéval ve spolupréci s redlnym
subjektem. Osvojil si mimo jiné celou fadu nastroji a pristupt pouZzivanych v modernich
firmach. Autor vyuzil nemalo zdroji, které odpovidajicim zptisobem citoval.

Z hlediska teorie bylo v praci predstaveno nékolik ne zcela znamych konceptd, pfistupt
a nastroji. Autor uvadi i uzite¢né trendy digitalniho marketingu nebo socialni sit
VKontakte, ktera by mohla fadé subjektt prinést nemaly uzitek. Pfidanou hodnotou je
mimo jiné i porovnani odhadovaného vyvoje internetu a skute¢nosti.

V praktické ¢asti autor analyzoval Fakultu informatiky a managementu, na jejimz pfikladu
prokéazal schopnost aplikovat vybrané nastroje a principy digitdlniho marketingu. Vénoval
se efektivité ptisobeni fakulty na jednotlivych socialnich sitich a v ramci mobilni aplikace.
Stejné poskytl i jista doporudeni na zakladé zjisténych informaci a dat ze socialnich siti.
Tato sekce poskytla pfidanou hodnotu nejen pro fakultu, ale inspirovat se z ni mohou
i dalsi instituce. Nicméné doporuceni mohla byt zpracovana podrobnéji a rozsahleji. Proto
se priklanim k hodnoceni B.

Otazky k obhajobé:

Ktery nastroj hodnotite jako uzivatelsky nejprivétivéjsi a proc?
Planujete dalsi spolupraci s univerzitou a budete se podilet na implementaci doporucenych
navrha?

Préaci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: B

V Hradci Kralové, dne 25.srpna 2018
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